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 
         


         

 

 
      

 
  
  
         

 
 

  
  
  

 
 

       
 

  
  
  
  
  

          
  

Soft CopyTimes New Romanes
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 
    
    

 
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 
    


 

 
    

     
 

 
    

     
 

 
    

    
 

Prof Dr.  Alexander  Peukert 
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 –  
 

Prof Dr.  Andrew  Griffiths 
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  
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http://www.helwan.edu.eg/niip/ 
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    Introductionمقدمة 

للتوصل  والبحث فيهايعمل بها الإنسان يحتاج لتطويرها  التيإن كل المجالات 
 الذيتحقق أكبر فائدة تعود عليه، ونظراً للتطور الملحوظ  التيلأفضل النتائج 

 ً جميع المجالات الفكرية والإبداعية من نتاج خالص للعقل  فينشهده حاليا
البشرى وما تسعى إليه الدول من خلال المعاهدات الدولية والقوانين الوضعية 

  .غاية الأهمية على المستوى الدولي فيإلقاء الضوء على نقاط  في

يشهد العالم طفره  التيوما نحن بصدد التطرق إليه هو من ضمن المجالات  
تاريخية بها ولتكن الكلمة العليا للدول الأقوى على جميع الأصعدة التقنية 

سلاح عرفته البشرية، ولا ننكر  أن العقل البشري أقوى باعتباركنولوجية والت
ر عليها فترة لا بأس بها أنه على الرغم من أن هذه المعاهدات والقوانين قد م

وجه التحديد هو حديث إلى أنه قد دعت الضرورة لأن يكون هذا المجال على 
  .العصر الحالي

بل على العكس فإن  بتكار والإبداع وليد العصر الحاليولا يعني ذلك أن هذا الا
وم الملكية الفكرية بمعناه المتعارف العصور السابقة وإن كانت لم تتناول مفه

ً عليه ح كانت أعمال فنية أو تصاميم أ، إلا أن العديد من الأعمال سواء اليا
ً منها لم يتم التيمعمارية وغيرها من الأسرار  كن العلماء ولا هناك بعضا

 حتى الآن، ولا يفوتنا العصر المبدعين من التوصل للغز الخفي ورائها 
بتكار، الإبداع والا فيشهد طفره تاريخيه لذى أذهل الجميع واالفرعوني 

مصر وغيرها من دول العالم حتى الآن مكمن  فيوستظل العديد من العصور 
ً وينبهر العالم أجمع بالإبداع الذى لم  أسرار وخفايا يبحث عنها العلماء يوميا

للزوار ليشهدوا بدايات  سياحييسبقهم أحد إليه، وأصبحت إبداعاتهم مقصد 
  التاريخ.
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جميع المجالات ولكن  فيد والإبداع وقد شهدت العصور على مر الزمن التفر
لم تكن هناك قوانين أو معاهدات تنظم حماية حقوق الملكية الفكرية، وذلك 

وعصر القدماء المصريين  الحجريالعصر  –بداية من العصور الأولى 
والآن وبعد مرور وقت كاف جاءت العديد  -توالت  التي الأخرىوالعصور 

ة والقوانين داعمةً لهم لوضع الأسس السليمة الدولي والاتفاقياتمن المعاهدات 
  يتعين إتباعها لتستقيم الأمور والحقوق لأصحابها. التي

عن أياً منها  لا غني التيها العديد من العناصر ودراسة حقوق الملكية الفكرية ل
سواء كانت حقوق المؤلف وأصحاب الحقوق المجاورة، براءات الاختراع، 

  عية، العلامة التجارية.التصميمات والنماذج الصنا

نحن بصدد تسليط الضوء عليها على مجال العلامة  التيوترتكز الدراسة 
 فيالتجارية كعنصر من عناصر حقوق الملكية الفكرية، لما لها من دور بارز 

تقدم للمجتمع، اتجهت كل مؤسسة أو منظمة  التيتحديد هوية السلع والخدمات 
أو شركة ليكون لعلاماتها محل تفرد وتميز وشهرة وفى مقابل تلك الأهمية 

تلتزم به جميع الدول، حتى يكون هناك  دوليكان لزاماً أن يكون هناك تنظيم 
من  اعتباريأو  طبيعيسبيل للحفاظ على كل علامة تجارية مملوكة لشخص 

 الذير على سمعة الكيان ثقليدها، مما قد يكون له أبلغ الأتعليها أو  التعدي
 يملك العلامة الأصلية.

ً للدور البارز للعلامات التجارية  تحديد هوية السلع والخدمات  فيوترسيخا
تقدم للمجتمع، اتجهت كل مؤسسة أو منظمة أو شركة ليكون لعلاماتها  التي

ً أن يكون هناك  محل تفرد وتميز وشهرة وفى مقابل تلك الأهمية كان لزاما
تلتزم به جميع الدول، حتى يكون هناك سبيل للحفاظ على كل  دوليتنظيم 

عليها أو  التعديمن  اعتباريأو  طبيعيعلامة تجارية مملوكة لشخص 
يملك العلامة  الذيثر على سمعة الكيان تقليدها، مما قد يكون له أبلغ الأ

  الأصلية.

ً لضرورة حماية حقوق  الدولية  الاتفاقياتالملكية الفكرية فقد أتت وتدعيما
واضعةً إجراءات شكلية وفنية حتى يكون هناك أسس ومعايير واضحة لحماية 

  العلامة التجارية بمشتملاتها على وجه الخصوص.
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الدولية والمعاهدات لتضع الأسس والشروط  الاتفاقياتوقد جاءت 
منها كيفية  والتيمة التجارية، والإجراءات الشكلية واجبة الإتباع لحماية العلا

تقديم الطلب وما يتضمنه من بيانات مع ضرورة تحديد الفئات المعينة للسلع 
ً لتصنيف نيس،  والخدمات المراد حماية العلامة التجارية عليها وذلك وفقا

والقوانين إلا أنه سعى  الاتفاقياتولكن على الرغم من الوضوح الذى أتت به 
القواعد مما أضر بالعديد من المؤسسات والكيانات  البعض للخروج عن هذه

 .١حماية العلامة التجارية الخاصة بهم فيترغب  التي

كافة الأصعدة وخاصةً مجال الملكية الفكرية، كان  في العالميومع التطور 
لابد من إظهار الصلة الوثيقة لتأثير البنية التحتية للملكية الفكرية على كل 

قومية للملكية  استراتيجيةلبناء  اوملاءمتهعناصر الملكية الفكرية ومدى 
مصر تمكنها من وضع حجر الأساس الخاص بها وسط أقرانها من  فيالفكرية 

وقتنا الراهن، ودعماً منها لتحقيق التنمية  فيمجال هو المتفرد  فيالعالم  دول
  .الاقتصاديوالرخاء 

 فيدراساتنا الحالية على كل ما يتعلق بالعلامة التجارية  فيوسنلقى الضوء 
   التينحن بصدده، وعلى وجه الخصوص الإشكالية  الذينطاق الموضوع 

  

ر وهذه الإشكالية تدور حول شرط تواجهها دول العالم أجمع وبالأخص مص
يتضمنها الطلب المقدم لحماية العلامة  التيمن الشروط والإجراءات الشكلية 

 التجارية.

 of Studying The Importanceأهمية الدراسة 

تواجهها المكاتب والإدارات الوطنية  التيالإشكالية  تسلط الدراسة الضوء على
على كل الفئات الواردة للسلع  اعتباريتسجيل العلامة التجارية لكيان  في

، والآثار المترتبة على الاعتباريللكيان  والخدمات دون التقيد بالغرض المحدد
  .الأخرىذلك للكيانات 

  

  Study Problemsالدراسة مشكلات 

                                                           
  )٢٠١٩(عكاشه  ١
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 سوف تجيب الدراسة عن التساؤلات التالية:

  كيفية تسجيل العلامة التجارية محليا؛ً -

  العلامة التجارية دوليا؛ًكيفية تسجيل  -

التعارض بين الفئات المطلوب تسجيل العلامة التجارية عليها وبين الغرض  -
  ؛الاعتباريالمحدد للكيان 

  الإجراء الواجب إتباعه من قبل المكاتب والإدارات الوطنية؛ -

الآثار المترتبة على تسجيل العلامة التجارية بالمخالفة للغرض المحدد  -
  .تباريالاعللكيان 

  

 Aim of the Study الدراسةالهدف من 

 سوف تتناول الدراسة توصيات تهدف إلى ما يلي:

ً لغرض الكيان  - تحديد النطاق اللازم لتسجيل العلامة التجارية وفقا
  ؛الاعتباري

من تسجيل علاماتها على فئات  الأخرىإتاحة الفرصة للكيانات الاعتبارية  -
  تتفق مع غرضها.

  

 Study Methodologyمنهجية الدراسة 

، متمثل في الاستقرائيوالمنهج  الوصفيتعتمد الدراسة على كلاً من المنهج 

دولية تتناول دور العلامات التجارية  واتفاقياتالاستشهاد بقوانين ومعاهدات 

ذات المجال، والوقوف على  فيوسط أقرانه  الاعتباريتقدير قيمة الكيان  في

  .الاعتباريإشكالية تسجيل العلامة التجارية على فئات تغُاير غرض الكيان 
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 خطة الدراسة:

  من التفصيل ما يلي: بشيءسوف نتناول في هذا البحث 

  الفصل الأول: ماهية العلامة التجارية وقيمتها بالنسبة للكيانات الاعتبارية.

 والاتفاقيات المختلفةالقوانين  فيالمبحث الأول: مفهوم العلامة التجارية 
  والمعاهدات الدولية.

 : قيمة العلامة التجارية بالنسبة للكيانات الاعتبارية.الثانيالمبحث 

  الفصل الثاني: دور المكاتب الوطنية في تسجيل العلامة التجارية. 

 ً   .المصريللقانون  المبحث الأول: دور المكاتب الوطنية وفقا

ً للاتفاقيات الثانيالمبحث  : دور مكاتب تسجيل العلامة التجارية طبقا
  والمعاهدات الدولية.

لبناء  اوملاءمتهللملكية الفكرية ومدى الفصل الثالث: تأثير البنية التحتية 
  مصر. فياستراتيجية قومية للملكية الفكرية 

  

 

  

  وقيمتها بالنسبة للكيانات الاعتبارية.الفصل الأول: ماهية العلامة التجارية 

تباينت القوانين المحلية للعديد من دول العالم لحماية حقوق الملكية الفكرية، 
وضعتها الاتفاقيات والمعاهدات الدولية  التيبالضوابط  التزمولكن جميعها 

 فيلوضع القوانين المحلية، مع ضرورة الأخذ  الأساسيالمرجع  باعتبارها
  أعربت عنها بعض الدول كما سيتم إيضاحه لاحقا. التيالتحفظات  الاعتبار

 والاتفاقيات المختلفةالقوانين  فيالمبحث الأول: مفهوم العلامة التجارية 
  والمعاهدات الدولية.
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  أولاً: قوانين لدول مختلفة وضعت أسس ومعايير للعلامة التجارية:

يجب علينا أولاً قبل التطرق لمفهوم العلامة التجارية شرح مفهوم حقوق 
  تندرج منها العلامة التجارية. التيالملكية الفكرية 

  وتعريف حقوق الملكية الفكرية:

" بأنها تلك الحقوق التي ترد على أشياء غير مادية ولا يمكن تقويمها بالنقود 
البشري ومن أمثلتها حق الكاتب أو كالأفكار والمخترعات الناتجة عن الذهن 

الأديب على مؤلفاته، وحق المخترع على اختراعه، وحق صاحب المصنع 
 على الرسوم والنماذج الصناعية التي تتميز بها منتجاته."

  بداية لابد من إيضاح حقوق الملكية الفكرية وتقسيمها إلى:

  ة.حقوق المؤلف وأصحاب الحقوق المجاور وهي -حقوق أدبية   -١

براءات الاختراع والعلامة التجارية والتصميمات  وهي -حقوق صناعية  -٢
  والنماذج الصناعية والمؤشرات الجغرافية.

 

خرى وسيتم إيضاح ذلك يفات العلامة التجارية من دولة لأوقد تعددت تعر
  على النحو التالي:

ً للقانون  -  ٢٠٠٢لسنة  ٨٢رقم  المصريوتعريف العلامة التجارية وفقا
  بأنها:

ً سلعة كان أو خدمة عن غيره، وتشمل على وجه  " كل ما يميز منتجا
الخصوص الأسماء المتخذة شكلاً مميزاً، والإمضاءات، والكلمات، 
والحروف، والأرقام، والرسوم، والرموز، وعناوين المحال، والدمغات، 

تتخذ شكلاً  التيلوان والأختام، والتصاوير، والنقوش البارزة، ومجموعة الأ
خليط من هذه العناصر إذا كانت تستخدم أو يراد أن  أيخاصاً ومميزاً، وكذلك 

، أو استغلال زراعي، أو استغلال صناعيتمييز منتجات عمل  فيتستخدم إما 
مصدر للغابات، أو لمستخرجات الأرض، أو أية بضاعة، وإما للدلالة على 
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أو مرتبتها، أو ضمانها، أو طريقة أو البضائع، أو نوعها،  ،تالمنتجا
  تحضيرها وإما للدلالة على تأدية خدمة من الخدمات.

  وفى جميع الأحوال يتعين أن تكون العلامة التجارية مما يدرك بالبصر."

لسنة  ٣٤والمعدل بقانون  ١٩٥٢لسنة  ٣٣رقم  الأردنيعرف التشريع 
  العلامة التجارية بأنها: ١٩٩٩

ملها أو يريد استعمالها أي شخص آخر لتمييز بضائعه " أي إشارة ظاهرة يستع
 أو منتجاته أو خدماته عن بضائع أو منتجات أو خدمات غيره".

  

  العلامة التجارية بأنها: ٢٠١٠لسنة  ٢٣عرف القانون اليمنى رقم 

أو  تأو الكلما" كل ما يأخذ شكلاً مميزاً قابلاً للإدراك بالنظر من أسماء 
اءات أو رسوم أو رموز أو أختام أو صور أ ونقوش حروف أو أرقام أو إمض

مجموع من هذه  أيبارزة أو تكوين مميز من لون أو مجموعة ألوان أو 
تمييز سلع أو خدمات منشأة  في استعمالهاالعناصر إذا كانت تستعمل أو يراد 

  تجارية أو صناعية أو زراعية أو حرفية أو خدمية."

  العلامة التجارية بأنها: ٢٠٠٠لسنة  ١٧٫٧٩رقم  المغربيعرف القانون 

هذا القانون، بعلامة الصنع أو التجارة أو الخدمة كل شارة قابلة  في" يراد 
  للتجسيد تمكن من تمييز منتجات أو خدمات خص ذاتي أو معنوي.

  يمكن أن تعتبر شارة بوجه خاصك

ت والأسماء أ) التسميات كيفما كان شكلها مثل: الكلمات ومجموعة الكلما
  العائلية والجغرافية والمستعارة والحروف والأرقام والمختصرات؛

 والحواشيب) الشارات التصويرية مثل: الرسوم واللصائق والطوابع 
والمبرزات والأشكال ذات الأبعاد الثلاثية والصور بالأبعاد الثلاثية 

 والصور المركبة والأشكال (لوغو)والشعارات المرسومة  (هولوجرام)
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تتعلق منها بالمنتج أو توضيبه أو تميز خدمة ما والترتيبات  التيولاسيما 
  ومجموعات الألوان أو تدرجات الألوان؛

  ؛الموسيقيةج) الشارات الصوتية مثل: الأصوات والجمل 

 د) الشارات الشمية."

  

  العلامة التجارية بأنها: ١٩٦٩رقم  السودانيعرف القانون 

علامة ظاهرة متصلة أو متعلقة بأية بضائع ومستعملة أو مقترح  أي" 
استعمالها بغرض تمييز بضائع شخص عن بضائع أشخاص آخرين، وما لم 

علامة  أييكن استعمالها غير مسموح به يجوز أن تتكون العلامة التجارية من 
اسم مستعار أو رمز مصور أو ماركة  أومميزة ويشمل ذلك أية كلمة أو اسم 

أو وصف تحكمي أو مالي أو عنوان لافتة أو تذكرة أو توقيع أو حرف أو عدد 
  أو طرد أو إشارة أو وعاء أو أية مجموعة من الأشياء المذكورة أعلاه."

  العلامة التجارية بأنها: السعوديعرف الفقه 

لمنتجات التي يقوم ببيعها " كل إشارة أو دلالة يضعا التاجر أو الصانع على ا
أو صنعها لتمييز هذه المنتجات عن غيرها من السلع المماثلة"، وعرفت أيضاً 
بأنها" الشكل والتكوين الخاص الذي يتخذه وسيلة لتمييز منتجات المشروع 
وخدماته"، وعرفت كذلك بأنها "كل إشارة توسم بها البضائع والسلع 

عما يماثلها من سلع تاجر عن آخر أو  والمنتجات أو تعلم بها تمييزاً لها
  ."منتجات أرباب الصناعات الأخرى

 ٥/  ٢٨بتاريخ  ٢١الصادر بالمرسوم ملكي رقم م/ السعوديعرف التشريع 
  العلامة التجارية بأنها: ١٤٢٣/ 

أو " تعد علامة تجارية في أحكام هذا النظام الأسماء المتخذة شكلاً مميزاً، 
أو الكلمات أو الحروف أو الأرقام أو الرسوم أو الرموز أو  تالإمضاءا

الأختام أو النقوش البارزة، أو أي إشارة أخرى أو أي مجموع منها تكون قابلة 
للإدراك بالنظر وصالحة لتمييز منتجات صناعية أو تجارية أو حرفية أو 

أن  زراعية، أو مشروع استغلال للغابات أو ثروة طبيعية، أو للدلالة على
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الشيء المراد وضع العلامة عليه يعود لمالك العلامة بداعي صنعه أو انتقائه 
  ."أو اختراعه أو الاتجار به، أو للدلالة على تأدية خدمة من الخدمات

 

  الدول الآتية: يضم كلاً من والذي الخليجيوقد تم إنشاء مجلس التعاون 

  البحرين. -١

  الكويت. -٢

  سلطنة عمان. -٣

  قطر.دولة  -٤

  المملكة العربية السعودية. -٥

  الإمارات العربية المتحدة. -٥

بإصدار قانون ينظم تعامل دول الخليج  الخليجيوقد قامت دول مجلس التعاون 
 العربية مع العلامات التجارية.

  

 الخليجيالصادر عن مجلس التعاون  ٢٠١٤لسنة  ٧وقد عرف القانون رقم 
  العلامة التجارية بأنها:

ا يأخذ شكلاً مميزاً من أسماء أو كلمات أو إمضاءات أو حروف أو " كل م
رموز أو أرقام أو عناوين أو أختام أو رسوم أو صور أو نقوش أو تغليف أو 
عناصر تصويرية أو أشكال أو لون أو مجموعات ألوان أو مزيج من ذلك أو 

ي تمييز أية إشارة أو مجموعة إشارات، إذا كانت تستخدم أو يراد استخدامها ف
سلع أو خدمات منشأة ما عن سلع أو خدمات المنشآت الأخرى، أو للدلالة على 

أو  تأدية خدمة من الخدمات، أو على إجراء المراقبة أو الفحص للسلع
 الخدمات.

  ويمكن اعتبار العلامة الخاصة بالصوت أو الرائحة علامة تجارية.
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أصدرت ضوابط لتنظم  تيالهذا فيما يتعلق بقوانين عديد من الدول العربية 
 وتوضيح مفهوم العلامة التجارية.

أما فيما يتعلق بالمعاهدات الدولية فقد تطرقت المعاهدات لوضع نظام يحكم 
 العلامة التجارية.

 

وضعت أسس للعلامة التجارية: التيثانياً: المعاهدات الدولية   

  )١٩٩٤معاهدة جينيف لقانون العلامات التجارية (لسنة  -١  

، وهي متاحة للدول الأعضاء ١٩٩٤  أبرمت معاهدة قانون العلامات سنة وقد
في الويبو ولبعض المنظمات الدولية الحكومية. ويجب إيداع وثائق التصديق 

  أو الانضمام لدى المدير العام للويبو.

، وتعد مصر من ضمن الدول الأوائل ١٩٩٩أكتوبر  ٧ فيإليها مصر  انضمت
.المعاهدةلهذه  انضمت التي  

 

معاهدة سنغافورة بشأن قانون العلامات -٢  

 .٢٠٠٩، ودخلت حيز التنفيذ سنة ٢٠٠٦وقد أبُرمت معاهدة سنغافورة سنة 

والمعاهدة متاحة للدول الأعضاء في الويبو وبعض المنظمات الدولية 
 للويبو.  الحكومية. ويجب إيداع وثائق التصديق أو الانضمام لدى المدير العام

 مصر حتى الآن.ولم تنضم إليها 

 

 ثالثاً: الاتفاقيات الدولية للعلامات التجارية:

اتفاقية باريس لحماية الملكية الصناعية. - ١  

، على الملكية الصناعية ١٨٨٣تطبق اتفاقية باريس، التي اعتمدت في سنة 
والرسوم والنماذج  والعلامات البراءات بأوسع مفاهيمها، بما في ذلك
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والبيانات  ونماذج المنفعة وعلامات الخدمة والأسماء التجارية الصناعية
وقمع المنافسة غير المشروعة. وتعد هذه الاتفاقية الدولية أول  الجغرافية

خطوة كبرى تتخذ لمساعدة المبدعين على ضمان حماية مصنفاتهم الفكرية في 
.١٩٦٧ إستكهولم البلدان الأخرى، وقد تم تعديل اتفاقية باريس بتعديل  

، وأصبحت جزء من ١/٧/١٩٥١مصر إلى هذه الاتفاقية بتاريخ  انضمتوقد 
القانون الخاص بالعلامات التجارية، ولكن تحفظت جمهورية مصر العربية 

كما جاء بوثيقة انضمامها إلى الاتفاقية  ٢٨على نص الفقرة الأولى من المادة 
.١٩٦٧يوليو  ١٤ في إستكهولم فيوفقا لآخر تعديل لها   

 (اتفاقيةانب المتصلة بالتجارة من حقوق الملكية الفكريـة اتفاقية الجو - ٢
.التربس)  

 قد عرفت الاتفاقية العلامة تجارية بأنها:

تنتجها منشأة ما،  التي" كل علامة تكون قادرة على تمييز السلع والخدمات 
عداد العلامة التجارية الكلمات  فيوتدخل  أخرى.تنتجها منشأة  التيعن تلك 

تشتمل على أسماء شخصية والحروف والأرقام والأشكال ومجموعات  التي
 (المادةتصلح جميعها للتسجيل كعلامة تجارية  وهيمزيج منها،  أيالألوان أو 

تربس)" ١فقرة  ١٥  

اتفاق نيس بشأن التصنيف الدولي للسلع والخدمات لأغراض تسجيل  - ٣
 العلامات.

هدف تسجيل العلامات التجارية أنشأ اتفاق نيس تصنيفاً للسلع والخدمات ب
). وعلى مكاتب العلامات في الدول المتعاقدة تصنيف نيسوعلامات الخدمة (

أن تبين في المنشورات والمستندات الرسمية المقترنة بكل تسجيل أرقام فئات 
التي تنتمي إليها السلع والخدمات التي تسجل لها العلامة.التصنيف   

، وأصبحت جزء ١٨/٦/٢٠٠٥مصر إلى هذه الاتفاقية بتاريخ  انضمتوقد 
 من القانون الخاص بالعلامات التجارية.
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 فيأتت بها المعاهدات والاتفاقيات الدولية  التيوقد تم تناول كافة التعريفات 
تناولتها  التيإيضاح لمفهوم العلامة التجارية وأوضحنا بإيجاز المفاهيم 

 التشريعات العربية بالنسبة للعلامات التجارية.

تمثلها العلامة التجارية للكيان  التيسنوضح الأهمية الكبيرة  يليوفيما 
وكيفية تحقيق أكبر استفادة من العلامة التجارية. الاعتباري  

   مة العلامة التجارية للكيانات الاعتبارية.: قيالثانيالمبحث 

شهدت العلامة التجارية للكيانات الاعتبارية طفرة تاريخية وأصبح لها أهمية 
السوق والتعامل مع الجمهور سوء أكانت العلامة التجارية لشركة  فيكبيرة 

  تقدم خدمة أو شركة تقدم سلعة.

ت العلامة التجارية للكيانات لا يمكن إغفالها، أصبح التيونتيجة لهذه الأهمية 
حالة أصبحت العلامة لها  في –ويقدر بمبالغ هائلة  أساسيالاعتبارية أصل 

وبذلك أصبحت العلامة التجارية  –روادوها وتحقق منتجاتها مبيعات كبيرة 
أهم من الأصول المادية للشركة نفسها، ولم تقتصر أهمية وقيمة العلامة 

، وكذلك أدركت الشركات والمشروعات التجارية على الشركات الكبرى
الصغيرة أهمية العلامة التجارية وسعت للتوسع ووضع أسس ومعايير خاصه 

  بها لتتمكن من خلق قيمة للعلامة التجارية الخاصة بها.

مبكراً، حين أشارت  ®Rheon Labs مثال على ذك، لقد تم تسجيل علامة 
قد تمنع استخدامها. ومع  بحوث ما قبل الإيداع إلى أن بعض حقوق الآخرين

تزايد نمو الشركة وتحولها إلى علاقات التعاون والشراكات التجارية، أضيفت 
اتفاقات قاطعة بعدم الكشف وتسجيلات للتصاميم إلى إرثها من الملكية الفكرية. 
ً باعتراف قوي وتتمتع الشركة بشهرة تجارية قيمة  وتحظى العلامة حاليا

لتوطيد هذه القيمة، ويقدم إشارة ظاهرة إلى الملكية، باسمها. ويستخدم التسجيل 
، وهي شركة Xenith LLC ويسهل التوسع المشترك مع شركاء مثل

  أمريكية رائدة لتصنيع خوذ كرة القدم، تحمل منتجاتها حالياً العلامة التجارية
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 (®Rheon Labs) بأنها تحد من آثار الصدمات والإصابات  فومعتر
  ١الدماغية المقترنة بها، بالإضافة إلى منتجاتها الأخرى. 

تمكنت الشركة من الحفاظ على التصميمات الصناعية الخاصة بها وبراءات 
 فيالاختراع الخاصة بمنتجاتها، وعلى الرغم من أنها كانت شركة صغيرة 

يمة كبيرة للعلامة التجارية الخاصة بها البدايات إلا أنها تمكنت من تحقيق ق
 شراكة مع شركة عالمية. فيإلى دخولها  بالإضافة

 

  نبذه عن قيمة العلامة التجارية للشركات العالمية: -

العلامة التجارية لقهوة (ستاربكس)  ٢٠١٤صنفت مجلة (فورتشن) سنة  -١
  .العالمفي المرتبة الخامسة من بين الشركات الأكثر شعبيةً على مستوى 

تصُنَّف العلامة التجارية لكوكاكولا بأنها أفضل علامة تجارية للمشروبات  -٢
  مليار دولار. ٥٨الغازية في العالم، لا سيما أن قيمتها بلغت نحو 

تحتفظ العلامة التجارية لشركة (بورشا) بقيمة عالية في قطاع صناعة  -٣
) U.S. News(لتقرير  ، وفقا٢٠١٩ًبورشا مرتبة القمة سنة  السيارات احتلت

& World Repor  

حافظت العلامة التجارية لشركة أبل على مكانتها في قائمة الشركات  -٤
تريليون دولار، وبلغت قيمة  ٢٫٢الأكثر قيمة في العالم، برأسمال سوقي يبلغ 

مليار دولار وفقاً لشركة الاستشارات الدولية  ٤٨٢٫٢علامتها التجارية 
  .""إنتربراند

  مليار دولار). ٢٧٨٫٣قيمة العلامة التجارية لمايكروسوفت ( بلغت -٥

  مليار دولار). ٢٧٥بلغت قيمة العلامة التجارية لأمازون ( -٦

  مليار دولار). ٢٥٢بلغت قيمة العلامة التجارية لغوغل ( -٧

 .مليار دولار) ٨٨بلغت قيمة العلامة التجارية لشركة سامسونغ ( -٧

                                                           
   WIPO منظمة العالمية للملكية الفكرية -١
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  مليار دولار). ٥٦التجارية لمرسيدس بنز (بلغت قيمة العلامة  -٨

  مليار دولار). ٥٠بلغت قيمة العلامة التجارية لديزني ( -٩

  مليار دولار). ٥٠بلغت قيمة العلامة التجارية لنايكي ( -١٠

مما سبق أن قيمة العلامة التجارية للشركات بلغت المليارات، وذلك  وتلاحظ
لتجارية من شهرة واسعة على نطاق نتيجة طبيعية لما حصدته تلك العلامات ا

تتلقى الخدمة أو تحصل  التيالعالم بالإضافة إلى تمكنها من إرضاء الجماهير 
تحمل العلامة التجارية، بل والأكثر من ذلك استطاعت تلك  التيعلى السلعة 

المجال  فيالشركات مالكة العلامات التجارية المشهورة من فرض سيطرتها 
تلك الشركات  أجادتد من الشركات المنافسة وبذلك تكون الذى تعمل فيه العدي

، من خلال جودة وتمييز الخدمة أو العالميالسوق  فيمن فرض سيطرتها 
يلجأ إليها العديد من الأشخاص على الرغم من  والتيتقدمها  التيالسلعة 
حين تواجد ذات الخدمة أو السلعة ولكن تقدم من شركات  فيأسعارها،  ارتفاع
جعل  فيتساهم  التي، وهذا يعد من ضمن العوامل متفاوتةبأسعار و آخري

 آخريالقيمة المالية للعلامة التجارية باهظة الثمن بخلاف علامات تجارية 
لشركات لم تتمكن من الحفاظ على الثبات والتفرد وسط أقرانها من ذات 

 المجال.

  

  رية. الفصل الثاني: دور المكاتب الوطنية في تسجيل العلامة التجا

إن لكل دولة تطبق على أراضيها قانون للعلامات التجارية وتسعى لحماية 
) فإنه الاعتباريةحقوق الملكية الفكرية الصناعية (العلامة التجارية للكيانات 

لتسجيل العلامة التجارية داخل إقليمها وفقاً  وطنييتعين عليها إنشاء مكتب 
 يليلشروط وضوابط ينص عليها القانون المحلى الخاص بكل دولة، وفيما 

 فيالخاص بتسجيل العلامة التجارية  الوطنيسنتطرق بإيضاح دور المكتب 
 .٢٠٠٢لسنة  ٨٢إطار قانون حماية حقوق الملكية الفكرية رقم 

  

  .المصريالمبحث الأول: دور المكاتب الوطنية وفقاً للقانون 
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  على أن: ٢٠٠٢لسنة  ٨٢من القانون رقم  ٧٣نصت المادة 

ً للأوضاع  التجاري" يقدم طلب تسجيل العلامة إلى مصلحة التسجيل  وفقا
تقررها اللائحة التنفيذية لهذا القانون، وتحدد هذه اللائحة فئات  التيوبالشروط 

الرسوم المستحقة على الطلب وسائر الإجراءات المتعلقة بالعلامة بما لا 
 مجموعة خمسة آلاف جنية." فييجاوز 

 

 

  على أن: ٢٠٠٢لسنة  ٨٢من القانون رقم  ٧٤وقد نصت المادة 

 التي" تسجل العلامة عن فئة أو نوعية واحدة أو أكثر من المنتجات 
ً للأوضاع والشروط  ينتجها طالب التسجيل، أو يعتزم إنتاجها وذلك وفقا

  تحددها اللائحة التنفيذية لهذا القانون. التي

ويقتصر استخدامها على الفئة أو الفئات أو نوعية المنتجات المسجلة 
  عنها.

لم تستخدم  التي) من هذا القانون على الفئات ٩١المادة ( أحكام وتسري
  شأنها العلامة بصفة جدية." في

 ٢٠٠٢لسنة  ٨٢من اللائحة التنفيذية للقانون رقم  ٧٠وقد نصت المادة 
  على أن:

الإدارة العامة للعلامات التجارية  – التجاري" تختص مصلحة التسجيل 
بتسجيل العلامات التجارية وما يتعلق بها  –والتصميمات والنماذج الصناعية 

  السجل المعد وفقا لأحكام القانون وهذه اللائحة". فيمن إجراءات وذلك 

 ٢٠٠٢لسنة  ٨٢من اللائحة التنفيذية للقانون رقم  ٧١وقد نصت المادة 
  على أن:

م طلب تسجيل العلامات التجارية أو التدوين عنها أو تعديلها إلى الإدارة " يقد
بواسطة صاحب الشأن  التجاريالعامة للعلامات التجارية بمصلحة التسجيل 

  .لذلكأو من ينوب عنه بتوكيل خاص على الاستمارة المعدة 
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ت، ويقدم طلب التسجيل عن فئة أو نوعية واحدة أو أكثر من الفئات أو المنتجا
 .واحدةحالة قبوله شهادة تسجيل  فيوفى جميع الأحوال يصدر عن الطلب 

ويستحق رسم على الطلب كما يستحق رسوم على سائر الإجراءات المتعلقة  
 ".اللائحةبالعلامة، وذلك وفقاً للفئات المحددة بالجدول المرفق بهذه 

 ٢٠٠٢ لسنة ٨٢من اللائحة التنفيذية للقانون رقم  ٧٢وقد نصت المادة 
  على أن:

 :يأتييجب أن يرفق بطلب التسجيل ما 

للعلامة على أن تكون كل منها مطابقة لرسم  التصويريأربع صور للرسم  -١
 .تسجيلهاالعلامة الواردة باستمارة طلب 

اسم وصفة مقدم الطلب ولقبه وجنسيته وعنوان المراسلة وموطنه المختار  - ٢ 
 الاعتباريجمهورية مصر العربية إن وجد أو اسم الكيان أو الشخص  في

فإذا كان الطلب مقدما بواسطة من ينوب عن  المراسلة،الطالب وعنوان 
 .موثقاالطالب فيذكر اسمه ولقبه وعنوانه مع إرفاق سند الوكالة 

 .تسجيلهاالعلامة المطلوب  -٣

مع ذكر رقم الفئة أو الفئات  بيان المنتجات المطلوب تسجيل العلامة عنها -٤ 
 .إليها تنتمي التي

تستخدم  الذيأو مشروع الاستغلال  التجارييوجد بها المحل  التيالجهة  - ٥ 
 .منتجاتهتمييز  فيأو يراد أن تستخدم العلامة 

إحدى الدول أو الكيانات الأعضاء  فيالمستند الدال على إيداع الطالب طلباً  -٦
تعامل جمهورية مصر العربية معاملة  التيمنظمة التجارة العالمية أو  في

 .الأولويةالاستفادة بحق  فيالمثل وذلك إذا رغب 

 .وجدالمستند الصادر بالحماية المؤقتة للعلامة إن  -٧

هذه المادة والمقدمة بلغة  فيويجب أن تكون المستندات المنصوص عليها  
 ". أجنبية مصحوبة بترجمة باللغة العربية
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   تسجيل العلامة التجارية: فيوالمعاهدات الدولية  ثانياً: دور الاتفاقيات

  تنظيم العلامات التجارية: فيدور اتفاقية باريس  -١

، حيѧث يحѧدد القѧانون إيداع العلامات وتسѧجيلها لا تنظم اتفاقية باريس شروط 
  المحلي في كل دولة متعاقدة تلك الشروط. 

ويتعين على كل دولة متعاقدة أن ترفض تسجيل العلامة وتمنع الانتفѧاع بهѧا إذا 
كان من شأنها أن تثير اللبس لكونها استنساخاً أو تقليداً أو ترجمة لعلامة أخرى 

تصѧѧѧة فѧѧѧي تلѧѧѧك مسѧѧѧتخدمة فѧѧѧي سѧѧѧلع مطابقѧѧѧة ومماثلѧѧѧة تعتبرهѧѧѧا السѧѧѧلطات المخ
  وتخص شخصاً يحق له الاستفادة من مزايا الاتفاقية. معروفة فيها الدولة

كمѧѧا يتعѧѧين علѧѧى كѧѧل دولѧѧة متعاقѧѧدة أن تѧѧرفض تسѧѧجيل العلامѧѧات التѧѧي تتѧѧألف 
المتعاقѧدة ورموزهѧا وإشѧѧاراتها الرسѧمية أو تتضѧѧمنها دون  شѧعارات الѧѧدول مѧن

يكѧون المكتѧب الѧدولي  تصريح بذلك، وأن تحول دون الانتفاع بهѧا، شѧريطة أن
للويبو قد أخطѧر بهѧا. وتسѧري الأحكѧام نفسѧها علѧى شѧعارات بعѧض المنظمѧات 
الدوليѧѧة الحكوميѧѧة وراياتهѧѧا وغيرهѧѧا مѧѧن الإشѧѧارات والمختصѧѧرات والتسѧѧميات 

  الخاصة بها.

  .العلامات الجماعية ويجب حماية

  تنظيم العلامات التجارية: فيدور اتفاقية التربس  -٢

على ما تضمنته اتفاقيѧة بѧريس مѧن ضѧوابط مѧع إضѧفاء بعѧض  أبقت الاتفاقية
  التعديلات على بعض المواد وإرساء ضوابط جديدة.

منحѧѧت اتفاقيѧѧة التѧѧربس علامѧѧة الخدمѧѧة الحمايѧѧة القانونيѧѧة وذلѧѧك مѧѧن خѧѧلال  -١
تسѧѧجيل  فѧѧي المتبعѧѧةالѧѧنص علѧѧى تسѧѧجيلها، وذلѧѧك وفقѧѧًا للشѧѧروط والإجѧѧراءات 

مѧن اتفاقيѧة  ٦اقيѧة قѧد عѧدلت ممѧا جѧاء بالمѧادة علامة السلعة، وتكون بذلك الاتف
  باريس على أن تلتزم الدول الأعضاء بحماية علامة السلعة دون تسجيلها.

  
اتفاقيѧѧة التѧѧربس ضѧѧرورة أن تكѧѧون العلامѧѧة التجاريѧѧة للسѧѧلع أو  اشѧѧترطت -٢

يѧѧتم تسѧѧجيلها ذات صѧѧلة مرتبطѧѧة مѧѧع صѧѧاحب العلامѧѧة التجاريѧѧة  التѧѧيالخѧѧدمات 
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المسѧѧجلة، وذلѧѧك حتѧѧى لا يترتѧѧب علѧѧى ذلѧѧك التسѧѧجيل أضѧѧرار مѧѧن جѧѧراء ذلѧѧك 
  الاستخدام.

  
  تصنيف نيس للعلامات التجارية: -٣

فئѧة، والفئѧات  ٣٤الفئات الخاصة بالسلع وعѧددها  العالميتضمن تصنيف نيس 
فئѧة، يجѧب أن يتضѧمن الطلѧب المقѧدم لتسѧجيل  ١١الخاصة بالخѧدمات وعѧددها 

العلامة التجاريѧة علѧى أحѧد هѧذه الفئѧات سѧواء أكانѧت للسѧلع أو الخѧدمات، وفقѧًا 
ستباشره الشركة وستقوم بوضع العلامة التجارية الخاصѧة بهѧا  الذيللاستخدام 

  عليه.

  لتنظيم تسجيل العلامات التجارية: معاهدة سنغافورة -٤

الغرض من معاهدة سنغافورة هو وضع إطار دولي حѧديث ودينѧاميكي لتنسѧيق 
معاهѧدة  . وتتخѧذ المعاهѧدة مѧنالعلامѧات التجاريѧة الإجراءات الإداريѧة لتسѧجيل

أساسѧѧا لهѧѧا، ولكنهѧѧا تتميѧѧز بنطѧѧاق تطبيѧѧق أوسѧѧع  ١٩٩٤لسѧѧنة  قѧѧانون العلامѧѧات
  وتعالج آخر التطورات في مجال تكنولوجيا الاتصالات.

تѧت المعاهѧدة بمѧا لѧم يسѧبقها بѧه أحѧداً مѧن قبѧل وهѧو أنهѧا أول وثيقѧة دوليѧة أوقد 
قانون العلامات للاعتراف صراحة بالعلامات غير التقليديѧة. فالمعاهѧدة تتناول 

 قابلѧѧة للتطبيѧѧق علѧѧى كѧѧل أنѧѧواع العلامѧѧات، بمѧѧا فيهѧѧا العلامѧѧات المرئيѧѧة غيѧѧر
راميѧѧة والعلامѧѧات المجسѧѧمة وعلامѧѧات اللѧѧون غالتقليديѧѧة، مثѧѧل العلامѧѧات الهولو

يѧѧة مثѧѧل وعلامѧѧات المكѧѧان وعلامѧѧات الحركѧѧة، وكѧѧذلك العلامѧѧات غيѧѧر المرئ
  ١علامات الصوت والرائحة والطعم والملمس.

العامѧѧة للعلامѧѧات  الإدارةمѧѧن  المتبعѧѧةوفقѧѧاً لمѧѧا سѧѧبق بيانѧѧه يتبѧѧين الإجѧѧراءات 
 هѧلتسجيل علامѧة تجاريѧة، ولكѧن يثѧور التسѧاؤل هنѧا  فيالتجارية عند الرغبة 

 فѧѧيهѧذه الإجѧѧراءات صѧѧحيحة أم يتعѧѧين تعѧѧديلها حفاظѧѧاً علѧѧى حقѧѧوق الѧѧراغبين 
  العلامة التجارية؟تسجيل 

 الإدارة( المصѧري الѧوطنيوبناءً على ما تم طرحه فإنه يتأكد لѧدينا أن المكتѧب 
العامѧѧة للعلامѧѧات التجاريѧѧة) لا تلتѧѧزم بѧѧالإجراءات والتنظѧѧيم المطلѧѧوب لتسѧѧجيل 

                                                           
 WIPO ، معاهدة سنغافورةالمنظمة العالمية للملكية الفكرية - ١
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العلامة التجارية وذلك بالمخالفة لمѧا أتѧت بѧه الاتفاقيѧات والمعاهѧدات، وهѧو مѧا 
تسѧѧجيل  فѧѧيقѧѧد يتعѧѧرض لهѧѧا الѧѧراغبين  التѧѧي يجѧѧب تداركѧѧه لحقѧѧن الأضѧѧرار

علاماتهم التجارية، وإعادة الحقوق لأصѧحابها إذا كѧان قѧد تѧم تسѧجيل علامѧات 
  يجب مراعاتها. التيتجارية بالمخالفة للضوابط 

وعلى الجانب الآخر أتت الاتفاقيات والمعاهѧدات وأرسѧت ضѧوابط وإجѧراءات 
عѧѧن الركѧѧاب،  متخلفѧѧةجديѧѧدة، لѧѧم تأخѧѧذ بهѧѧا مصѧѧر حتѧѧى الآن وهѧѧو مѧѧا يجعلهѧѧا 

 التѧѧيوبمطالعѧة قѧѧوانين الѧѧدول المختلفѧة وكѧѧذلك الاتفاقيѧѧات والمعاهѧدات الدوليѧѧة 
ѧد تماشѧأتى بجديѧوم تѧل يѧوانين كѧور سبق وأن أوضحناها نجد أن القѧع التطѧياً م

يجѧب  والتѧيالأفѧق  فѧيتلوح  التيوالتقدم الذى يشهده العالم والمجالات الجديدة 
وتكثيѧѧف  السѧѧعيقѧѧد يطولهѧѧا، ولѧѧذلك فعلينѧѧا  اعتѧѧداء أيإدراكهѧѧا وحمايتهѧѧا مѧѧن 

الجهود لمواكبةً التطور الѧذى يشѧهده العѧالم والاطѧلاع علѧى كѧل مѧا يѧتم طرحѧه 
  على مائدة الحوار العالمي.

  

لبنѧاء  اوملاءمتهѧللملكيѧة الفكريѧة ومѧدى الثالث: تѧأثير البنيѧة التحتيѧة الفصل 
  مصر. فياستراتيجية قومية للملكية الفكرية 

يشهده العالم، يحتم علينا إعادة تأسيس  الذي التقنيوالتقدم  التكنولوجيإن التقدم 
حمايѧѧة الملكيѧѧة الفكريѧѧة وخاصѧѧةً العلامѧѧات التجاريѧѧة علѧѧى  لإمكانيѧѧه تحتيѧѧةبنيѧѧه 

الوجه الأمثل وذلك من خلال تطبيق شѧبكة معلومѧات متقدمѧة تѧربط بѧين جميѧع 
دول العالم لتحقيق الحماية المثلى، وعلى الرغم من أهميѧة  فيالمكاتب الوطنية 

ѧدول لتحقيقѧات والѧعت المنظمѧا سѧاح مѧنقوم بإيضѧه البنية التحتية وضرورة وس
  تطوير البنية التحتية. في

  

 إطلاق قاعدة البيانات العالمية للعلامات في حلة جديدة -١ 

إطѧلاق الواجهѧة الجديѧدة لقاعѧدة البيانѧات العالميѧة  ٢٠٢٢نѧوفمبر  ١٥يصادف 
  للعلامات، وهي قاعدة بيانات الويبو العالمية للعلامات التجارية.

  وتشمل:
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  بموجب بروتوكول مدريد،العلامات التجارية الدولية للويبو  
  ةѧѧѧب الملكيѧѧѧين مكاتѧѧѧتركة بѧѧѧة المشѧѧѧة والإقليميѧѧѧة الوطنيѧѧѧات التجاريѧѧѧوالعلام

  الفكرية الوطنية والإقليمية،
 ،والأسماء الدولية غير المسجلة الملكية للمواد الصيدلانية  
 ،وتسميات الويبو للمنشأ بموجب اتفاق لشبونة  
 وѧديره الويبѧك تѧام صѧادة  والشعارات القائمة على أحكѧا٦(المѧمن ثالثѧوتتض .(

  بيانات الويبو.
وتقدم الواجهة الجديدة نفس ميزات البحث والتصفية مثل الواجهة السابقة ولكن 
تم تعديل عѧرض المعلومѧات بالكامѧل مѧن أجѧل جعѧل تجربѧة المسѧتخدم أفضѧل. 
وتتضѧمن الواجهѧѧة الجديѧدة أيضѧѧًا رسѧومًا بيانيѧѧة تفاعليѧة جديѧѧدة للحصѧول علѧѧى 

 ١ية.معلومات إحصائ

الذى ترتكز عليه دعائم الدولة، فتطويرها بكل ما  ساسالأ هيإن البنية التحتية 
والسكك الحديدية والموانئ والمطѧارات يجعѧل عمليѧة  وكباريتشمله من طرق 

الاستيراد والتصدير أسهل على المصدرين والمستوردين من وإلى الدولة، مما 
مѧع  المتعاملѧةيساعد على رواج حركة التجارة داخل الدولة وزيادة عدد الѧدول 

ها يتم طرح التيزيادة البضائع والسلع والخدمات  فيالدولة ، مما يكون له آثر 
الأسواق، ويترتب على ذلك سعى الشركات الكبرى لتقѧديم طلبѧات لتسѧجيل  في

شهدت إقبال علѧى مѧا يѧتم  التيإطار الدولة  فيالتجارية بغية حمايتها  علاماتهم
  تقديمه من سلع وخدمات.

تبѧذل الدولѧة قصѧارى جهѧدها لتطويرهѧا سѧتعود  التѧيولذلك فѧإن البنيѧة التحتيѧة 
ѧѧѧن مѧѧѧدة، ولكѧѧѧالنفع والفائѧѧѧرورين بѧѧѧو  الضѧѧѧذا النمѧѧѧن هѧѧѧدة مѧѧѧر فائѧѧѧق أكبѧѧѧلتحقي

يجب تزويد جميع العاملين بكافة القطاعѧات بالتكنولوجيѧا والتقنيѧات  والازدهار
  المطلوبة حتى تكون المنظومة بأكملها قد تم تطويرها.

  الخاتمة:

حق من حقوق الملكية الفكريѧة ولهѧا دور بѧالغ  باعتبارهاإن العلامات التجارية 
التشѧѧريعية والتقنيѧѧة مѧѧل علѧѧى حمايتهѧѧا وتѧѧوفير كافѧѧة السѧѧبل الأهميѧѧة، فعلينѧѧا الع

العلامѧѧات التجاريѧѧة  بوالتكنولوجيѧѧة لتحقيѧѧق أقصѧѧى درجѧѧات الحمايѧѧة لأصѧѧحا
تسѧѧجيل علامѧѧاتهم وذلѧѧك دون إحѧѧداث اعتѧѧداء علѧѧى  فѧѧيالمسѧѧجلة أو الѧѧراغبين 

جلة ومملوكة للغير أو تسجيل علامة تجارية لمن تقدم بطلب علامة تجارية مس
التقدم بطلب لتسجيل هذه العلامة التجارية من عدمه،  فيدون التأكد من أحقيته 
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، تتمتѧѧع بالمهѧѧارة المطلوبѧѧة التѧѧي العاملѧѧة الأيѧѧديولѧѧن يتحقѧѧق ذلѧѧك إلا بتѧѧوفير 
التحѧѧديثات  تمكѧѧنهم مѧѧن مواكبѧѧة التѧѧيوإدخѧѧال التقنيѧѧات المتطѧѧورة والتكنولوجيѧѧا 

تطورات اليوميѧة، ووضѧع نظѧم تشѧريعية تتفѧق مѧع الازدهѧار العѧالمي الѧذى وال
  يعاصره العالم.
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