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  .�لمضم�� تحليل �ستما�
òäîÈÛa@ Zعينة �،)ك��
 صباح� (،)شا�� (،)�9نلاي� ���	 (ه" ي�تي�&، قن��� ٤ ق��مها �لي�تي�&، م�قع على للم��هقي� ية�بح مضامي� تق�" �لتى �لقن��� م

  .في�ي� مق?ع ١٧١ �جمالى ،)�لهستي�[(
wöbnäÛa@ Zمجم�عة �لى �ل���سة �ت�صل� �9قل �لى �قيقة ١٠ م� (م�
 ة�ل���س عينة �لقن��� فى �لي�تي�& م�قع على �ل�بحية �لمضامي� في�ي� م�
 جا�3: 9همها �لنتائج م

�م�
 �لثالP �لت�تي& فى ،%١٢,٨ بلغ� ق� مئ�ية بنسبة ،)�قيقة ١٠ م� 9قل (م�
 �لثانى �لت�تي& فى%. ٨٤,٢ بلغ� ق� مئ�ية بنسبة �لأ�ل �لت�تي& فى ،)�قيقة ٢٠ م
)�فى ،%٧٨,٤ بلغ� ق� مئ�ية بنسبة �لأ�ل �لت�تي& فى ،)ي�ج� لا �)ي��لفي ��خل بضي�U �لاستعانة جا3 ،%٣ بلغ� ق� مئ�ية بنسبة ،�(قيقة ٣٠ �لى �قيقة ٢٠ م

بلغ� مئ�ية بنسبة ،)١ ضيU (�ل��بع �لت�تي& فى ،%٨,٨ بلغ� ق� مئ�ية بنسبة ،)٢ ضيفا� (�لثالP �لت�تي& فى ،%١١,١ بنسبة ،)فأكث� ضي�U ٣ (�لثانى �لت�تي&
 مئ�ية بنسبة ،)�لعامية (�لثانى �لت�تي& فى ،%٧٨,٤ بلغ� ق� مئ�ية بنسبة �لأ�ل �لت�تي& فى ،)مست�� م� 9كث� بي� �لجمع (�لفي�ي� ��خل �لمستخ�مة �للغة جا�3 ،%١,٨

بلغ� مئ�ية بنسبة �لأ�ل �لت�تي& فى ،)�ل�ياضة (�لفي�ي�ها� مضامي� ن�عية جا�3 ،%٧ بلغ� ق� مئ�ية بنسبة ،)9جنبية مص?لحا� (�لثالP �لت�تي& فى ،%٢٠,٥ بلغ�
 �لمستخ�مة �ل�بح ?�B جا�3%. ٧,٦ بلغ� مئ�ية بنسبة ،)تعلي" (�لثالP �لت�تي& فى ،%١٤,٧ بلغ� مئ�ية بنسبة ،)��لألعا& �لمسابقا� (�لثانى �لت�تي& فى ،%٧٧,٧
�علانا�: ثانياk ،%٨٤,٨ بلغ� ةمئ�ي بنسبة في�ي� �علانا�: �9لاk م� �تتك�� ،%١٢٢,٢ بلغ� ق� مئ�ية بنسبة �لأ�ل �لت�تي& فى ،)�لإعلانا� مشاه�
 (�لفي�ي� ��خل
بلغ� ق� مئ�ية بنسبة ،)�ل�عاية �علانا� (�لثالP �لت�تي& فى ،%٧٧,٨ بلغ� ق� مئ�ية بنسبة ،)خ�مة �9 منتج بيع (�لثانى �لت�تي& فى ،%٣٧,٤ بلغ� مئ�ية بنسبة �لبان�
 %.١,٧ بلغ� ق� مئ�ية بنسبة ،)�لجماعي �لتم�يل (�لخام	 لت�تي&� فى ،%٨,٨ بلغ� ق� مئ�ية بنسبة ،)بالعم�لة تس�يB (�ل��بع �لت�تي& فى ،%٢١,١
pbàÜØÛa@òîybnÐ½a@Z�  .�لي�تي�& �لم��هقي�، �ل�بحية، �لمضامي

Profitable content presented for Adolescents on YouTube@

Aims: The study aimed to identify the profitability content presented to adolescents on YouTube. The study belongs to the descriptive studies and 

relied on the survey method. 

Methodology: The study used the content analysis form tool. 

Sample: A sample of channels that provide profitable contents for adolescents on YouTube, consisting of 4 YouTube channels, they are (online 

lessons), (shower), (Sabaho Kora), (hysterical), a total of 171 video clips. 

Results:  The study reached a set of results, the most important of which are: The duration of the profitable content video on YouTube in the 

channels of the study sample came for a period of (from 10 s to less than 20 s), in the first place with a percentage of (84.2%). Secondly, a period 

(less than 10 s), at a rate of 12.8%, thirdly a period (from 20 s to 30 s), at a rate of 3%, the use of guests within the video (no), came in the first 

place with a percentage of 78.4%., second (3 guests or more), at a rate of 11.1%, third (two guests), at a rate of 8.8%, fourth (guest 1), at a rate of 

1.8%, the language used in the video (combining more than one level), in the first place with a percentage of 78.4%, second (slang), with a 

percentage of 20.5%, third (foreign terms), with a percentage (7%), the quality of the content of the videos (sports), came in the first 77.7%, 

secondly (Competitions and games), percentage 14.7%, third (Education), rate 7.6%. The profit methods used within the video (watching ads), 

came in the first place with a percentage of 122.2%, and it consists of first: video ads with a percentage of 84.8%, Second: Banner ads with a 

percentage of 37.4%, secondly (selling a product or service), with a percentage of 77.8%. Thirdly (sponsorship ads), by (21.1%), 

fourthly(commission marketing, by 8.8%, fifth (crowdfunding), by 1.7% 
KeyWords: Profitable Content, Adolescents, YouTube. 
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 ائل�س ه��E م� �لسابقة "ع���لأ فخلال �لبش� ق���� م� ?��ت يان�ل�ج�لتك
 لبضائع &ب��لأ�� Bس���لأ بفتح فيها قام� �لعامة �لحيا
 فى ستخ��مها�� �لج�ي� �لإعلا"


م�ج�� �9 متاحة تك� ل" ج�ي�
 �ما��خ � بع� للشبا& �ل?بيعى لانتقال�� قبل، م
 تخلى Eل فى كبي�
 تح�يا� جهي�� �لشبا& ك��ل �لعمل س�B ه� ���سته �نتها3

 س�B �لى �لشبا& �نتقال 9صبح ث" ��م �لخ�يجي�، تعيي� بسياسة �لت�Cمها ع� ةك�م�لح
 �"�ع �لعالي، �لتعلي" �نجا��C ضعE Uل فى خاصة ةع�ب�لص ش�ي� 9م�� �لعمل

 ائل�س فى �بحية مضامي� ه��E ض�3 ى�ف �لخ�يجي�، م� �ل�Cئ� �لع�L �ستيعا&
��م شي?�ن فعال عنص� �لى �لسلبى �لساك� �لمشاه� ل�تح�ي �لج�ي� �لإعلا" C9ب� 

O6ه � ي�ت�? فى �لإنسا� ساع�� �لتى ي�تي�&�ل عم�ق خلال م� �لمق�مة تلF �لمضامي
 �بح تحقيB �لى بالإضافة بآ��ئه، شا�كاته"�م معا�فه ��ئ�
 يع�ت�س بغي�O علاقاته

 9ع��� �Cيا��� �لنا	 حيا
 فى يةن�ع نقلة �&ي�تي�ل E9ه� حيP �خل يلةك�س ما��
  .�مستم بشكل مستخ�ميه
òÜØ’ß@�a‰†ÛaòZ@ @

� �نشا3 �لى �لم��هقي� بعL �تجاO ��ج للباحP �لشخصية �لملاحEة خلال م
 لمجال مغاي� 9حيانا ك��ي ت��مح صناعة �لى ف�غه"�ت ي�تي�&�ل عم�ق على �ن��ق

 �ل�6 �ل�خل على عتما�ه"�� عمله" مجال ع� تخليه" حيانا�9 �لتعليمية ���سته"
 عي� جامعة ?لا& على مف��
 ١٥ مهاق�� �ست?لاعية ���سة عمل فت" منه، هق�نيحق

 م� ي�ب�بح�م قعية�� 9كث� ،ي�تي�&�ل مشاهي� 9� ع���لمتاب يج� حيP شم	،
 �لمنتجا� ح�ل مباش�
 فكا�ه"���g 9ئه" نقل على ���قا� فه" �لتقلي�يي�، �لمشاهي�

 لش��&�� �ل?عا" �لى �لسيا��� م� يا�ه��ل�� يان�ل�ج�لتك بي� ��eتت� �لتى لخ�ما���
 �لتساAل فى �ل���سة مشكلة ح��تتم ل�6 �ل�قمية، �لألعا& �لى �لتجميل ستحض����م

  ؟ي�تي�&�ل عم�ق على للم��هقي� �لمق�مة �ل�بحية �لمضامي� ما: ي�لتال �ل�ئيسى
còîàç@�a‰†ÛaòZ@ @

 ي�تي�&�ل عم�ق �ستخ��" ه�"مف تعميB فى �ل���سة O6ه تساه": ة�لن�Eي �لأهمية .١
�للم��هقي �بحية مضامي� تق�ي" بإمكانه عم�قك.  

 س�B على �لمقبلي� للم��هقي� �خص�صا �لعمل قضية 9همية: ة�لت?بيقي �لأهمية .٢
 فى �لعاملي� ع�� لتخفيL ة��ل�ل هت�ج Eل فى عمل ف�c �يجا� ةا�لح�م �لعمل

Cعلى عتما�لا�� ة��للل �لإ���� �لجها Dلخا �لق?ا�c.  
Òa†çc@�a‰†ÛaòZ@ @

١. Uلكش� �  .ي�تي�&�ل عم�ق على للم��هقي� �لمق�مة �ل�بحية �لمضامي� يةن�ع ع
٢. Uعلى �لتع� 
 عم�ق على للم��هقي� �لمق�مة �ل�بحية �لمضامي� ا�ي�هفي� م�

  .ي�تي�&�ل
 على للم��هقي� �لمق�مة �ل�بحية �لمضامي� ا�ي�هفي� ��خل �لمستخ�مة �للغة �ص� .٣

  .ي�تي�&�ل عم�ق
٤. Uلض ?بيعة على �لتع��Uا�ي�هفي� ��خل ي� � �لمق�مة �ل�بحية �لمضامي

�  .ي�تي�&�ل عم�ق على للم��هقي
٥. Uلكش� � �لمق�مة �ل�بحية �لمضامي� ا�ي�هفي� ��خل �لمستخ�مة �ل�بح ?�B ع

�  .ي�تي�&�ل عم�ق على للم��هقي
pb�a‰…@òÔib�Z@ @

 �تجاها� ع� للكشU )٢٠٢١( اعى�ل�ف غال&& عيسانى �حيمة ���سة ه�ف� .١
 على عتم���� �لمتحققة، لإشباعا��� ي�تي�&�ل �ستخ��" ح�ن �لجامعيي� �ل?لبة
 �لعي� جامعة ?لبة م� مف��
 ٤٤٦ �ل���سة عينة ح����ت فىل�ص� �لمسح منهج

��9
 �ستخ�م� �لإما��تية، � ي�تي�&�ل حاC: ة�ل���س نتائج �لبيانا�، لجمع �ستبيا
 ي�تي�&�ل �ستخ��" م�� تتباي� ي�،ح�ث�لمب ل�� �لاستخ��" نس& فى ى�ل�لأ �لم�تبة
� �ل���سة مل،ع�� �9بعة هى ي�تي�&�ل �ستخ��" فى �لمAث�
 ملع��ل�� �لعم�، بتباي

  .هلت�في�� لتسلية�� �لمشاكل، م� ��&�له �لآخ�ي�، مع صلت���ل لتعل"،��
 �ستخ��" ي�ب �لعلاقة على �لتع�U �لى )٢٠١٩( ع�Lم 9ميمة ���سة سع� .٢

� م��eل? ت��بمس لاقته�ع ي�تي�&�ل على �لنجاe قصc ا�ي�هفي� �لم��هقي
 م� مف��
 ٤٠٠ بلغ� �لعينة بالعينة، �لمسح منهج على �ل���سة عتم���� ل�يه"،

 �ت�ج ��لآ 9نه، �ل���سة Eه���9 �لاستبانة، صحيفة خلال م� عاما، )١٨ -٢١(

مشاه� فع��� بي� �يجابية ��تبا?ية علاقة � �لنجاe قصc ا�ي�هفي� �لم��هقي

 بي� �يجابية ��تبا?ية علاقة �ت�ج ثانيا ل�يه"، م��eل? ت��س�م �لي�تي�& على
 �لنجاe قصc ا�ي�هلفي� تع�ضه" ع�لا��م �لم��هقي� ل�� م��eل? ت��مس

  .ي�تي�&�ل عم�ق على
 Ana Jorge. Lidia ناني	 سيP& ��ب�ما لي�يا& جىج�� gنا ���سة سع� .٣

Marôpo. Thays Nunes (2018) حالة ���سة �لى Sofia Beauty 
 ب�تغالية فتا
 حليل�ت عش�
 �لثانية س� من6 ا�ي�هفي� بصناعة ق�"ت ي�تي�&�ل على ناجحة

 �لمستخ�مي� عليقا��ت ي�في� مق?ع ١٢ خلال م� �لتجا�ية بالعلاما� ��تبا?ها
 شا���9 جا�ية،�لت ياتهات�صل ياص�ف تق�ي" يفية�ك لتقيي"�� ب�ل�لق تEه� �لتى

 بما �لمنتجا�، ح�ن ياص�ف يا�ت�ص باستم��� ب��ي?ل ه���لجم 9� �لى �لنتائج
  .اعام ١٧ �ل س� فى ناجحة 9عمال ك��ئ�
 تهاص�� بتعCيC يسمح

 كيفية مع�فة �لى Margaret Holland (2016) ن�ه�لا ما�ج�ي� ���سة ه�ف� .٤
 عم�قب له" ناجحة صيا�شخ بإنشا3 �لبا�Cي� �Cي�تي�ب�ل مشاهي� م� ثلاثة قيا"

 �لثلاثة �لمشاهي� هAلا3 شا�كها �لتى ي��لفي� مقا?ع م��مض بتحليل ،ي�تي�&�ل
 ��ج �لتحليل خلال ��م ،س���C Z هيليبج، ج�ي	 كيلبي�Z، فيليك	 "�ه

 مقا?ع ع�L ثنا9�3 قبل �لإعلانا� على ���C ج�ي	 �ن��ق �9باe �عتما�
 �لخاصة ي��لفي� مقا?ع ب��خل ةم�لم �عاية لافتة عضب� فقا" فيليك	 9ما ي�،�لفي�

 للمشاه�ي� ج6& فى �لمشاهي� هAلا3 نجاe ��لا: ة�ل���س نتائج ا��3ج بقناته،
 �لمشاه�ي� ��تبا? ثانيا �لتجا�ية، علامته" لتعCيC �لتقلي�ية ائ?ل�سل ستخ��مه"��

  .ي�تي�&�ل عم�ق به" �لخاصة ي��لفي� مقا?ع بمشاه�
 سنا �لأصغ�
 فى �لتعمB �لى Mattias Holmbom (2015) ب�"مه�ل ماتيا	 ���سة سع� .٥

 �ن��ق ك��يمتل 9ف��� خمسة مع مقابلة �ج��3 عب� ي�تي�& قنا
 �متلاF تج�بة
 ي�تي�&�ل عم�ق على �لأعمال �يا�
 فى كبي�
 Cيا�
 �لنتائج Eه��ت ي�تي�&�ل على

 حيP �لعي\ لكس& يكفى بما كبي� ائ��ع ه��جم �ج�� 9� ي�ح�ث�لمب ح�ي�ض
 �ئي	 �ج�� ع�" �لمنCل، م� �لعمل منها ع�ي�
 ئ�ف�� ي�تي�&�ل على �لعمل �ي�ف
 �لق��
 للأشخاc ي�تي�& �ي�ف ه��6ب مح��
 عمل ساعا� �ج�� ع�" �لعمل، فى

  .ل�خ مص�� �لى �لعميB شغفه" لح�يت على
kîÔÈnÛa@óÜÇ@pb�a‰†Ûa@Ôib>ÛaòZ@ @

�Cك� "Eي�تي�&�ل عم�ق على ت��ح�لم صانعى ��� على �لسابقة �ل���سا� مع 
 ق���ه" على �لتأثي� �9 تقلي�ه" فى �ل�غبة فى 3س�� �لم��هقي� على تأثي�ه" ���م

 تت?�B "�ل �باe،�9 ما�� �خل تحقيB على عتما�ه"�� �لخ�ما� �9 للمنتجا� �لش��ئى
 عم�ق خلال م� �لمستخ�مة �لمختلفة �ل�بح ?�B �9 �لمق�مة �لمضامي� يةن�ع �لى

  .هعلي للتع�U �لحالية �ل���سة تسعى ما ��ه ي�تي�&�ل
püúb>m@�a‰†ÛaòZ@ @

  ؟ي�تي�&�ل عم�ق على للم��هقي� �لمق�مة �ل�بحية �لمضامي� يةن�ع ما .١
  ؟ي�تي�&�ل عم�ق على للم��هقي� �لمق�مة �ل�بحية �لمضامي� ا�ي�هفي� م�
 ما .٢
 على للم��هقي� �لمق�مة �ل�بحية �لمضامي� ا�ي�هفي� ��خل �لمستخ�مة �للغة ما .٣

  .ي�تي�&�ل عم�ق
 للم��هقي� �لمق�مة �ل�بحية �لمضامي� ا�ي�هفي� ��خل ي��Uلض ?بيعة ىه ما .٤

 ؟ي�تي�&�ل عم�ق على
 للم��هقي� �لمق�مة �ل�بحية �لمضامي� ا�ي�هفي� ��خل �لمستخ�مة �ل�بح ?�B ما .٥

  ؟ي�تي�&�ل عم�ق على
pbÐíŠÈnÛa@òîöaŠu⁄aZ@ @

� �� ي�تي�&�ل عم�ق خلال م� بثها يت" ���م هى: ي�تي�&�ل عم�قب �ل�بحية لمضامي
 �لفك�ية، �لملكية ق�Bح حت��"�� �لإب��D صفة فيها �ت�في مختلفة، مجالا� فى
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 قبل م� �لمشاه�
 م��� ع�� �حتسا& خلال م� 3س�� لمنشئها ما�� �خل حق�Bت
 م� �9 �9 لخ�ما��� للسلع ج��ي�لت فى �لنجاe خلال م� �9 عم�ق�ل مستخ�مى

B�? لأخ��� ي�تي�&�ل Bلتحقي eلأ�با�.  
 ةك�ن�لمت لنفسى�� �لعصبى �لتأه& �9 �لاستع��� م� حالة: ل�لعم ح�ن لاتجاها�� �

 للمضامي� تع�ضه" بع� )�لخاc/ ك�مي�لح( �لعمل ح�ن �لعينة مف���� ل��
  .ي�تي�&�ل عم�ق على �لمق�مة �ل�بحية

Êìã@wèäß@�a‰†ÛaòZ@ @

  .ةبالعين �لمسح منهج على م�عت�ت فيةل�ص� �ل���سا� �لى �ل���سة هO6 تنتمى
paBÌnß@�a‰†ÛaòZ@ @

�للم��هقي �لمق�مة �ل�بحية �لمضامي�: ل�لمستق �لمتغي� �.  
  .ي�تي�&�ل عم�ق: ع�لتاب �لمتغي� �
  .ي�تي�&�ل �ن��ق م��مض: ةي?ل�س� �لمتغي��� �
y…ë†@�a‰†ÛaòZ@ @

  .ي�تي�&�ل عم�ق على للم��هقي� �لمق�مة �ل�بحية �لمضامي�: ةيم�ض�ع�ل ����لح �
/ ١١/ ١ بي� ما �لفت�
 ى�ه �ل���سة ت?بيB فيها ت" �لتى �لفت�
: ة�لCماني ���لح� �

  .٢٠٢٢/ ١ /٣١ �لى ٢٠٢١
 �ت�ب9ك ٦ امعة�ج شم	 عي� جامعا� على �ل���سة �قتص��: ة�لمكاني ����لح �


�� �لقاه�
 محافEتى ن?اB فىCة�لع�بي مص� يةه��جم لجي.  
Éàn©@Çëòäî@�a‰†ÛaòZ@ @

 بينما ،ي�تي�&�ل عم�ق على �لمق�مة �ل�بحية �لمضامي� فى ة�ل���س مجتمع يتمثل
 على للم��هقي� �بحية مضامي� تق�" �لتى �ن���لق م� عينة فى �ل���سة عينة تتمثل

 ح�صبا( ،)ا��ش( ،)لاي��9ن ��	�( ه" ،ي�تي�& �ن��ق ٤ مهاق�� ،ي�تي�&�ل عم�ق
  .ي�في� مق?ع ١٧١ �جمالى ،)�لهستي��( ،)
ك��
caë…p@�a‰†ÛaòZ@ @

��9
 �ل���سة تعتم� 
 �ل���سة، عينة �ن���لق على بالت?بيB م���لمض تحليل �ستما�
 كافة م� �ن���لق تحليل م��عا
 "�ت ،م��لمض�� �لشكل فئا� لع�
 مقسمة ى�ه

  .�لسابقة �ل���سا� م� ع�� خلال م� بالاستعانة �ع���ها "�ت ن&،ج���ل
wöbnã@ò�a‰†Ûa@Z@ @

  �لي�تي�& م�قع على للم��هقي� �لمق�مة �ل�بحية �لمضامي� في�ي� م�
) ١ (ج��ل

 ��	� قنا

 لاي��9ن

 ا��ش قنا


 ح�صبا قنا

ك�� 


 قنا
 �لهستي��

  �ن���لق �لإجمالى

 ي��لفي� م�

 F  %  F %  F  %  F %  F  % 

 ١٢,٨ ٢٢  ٢,١ ٢  ١٩,٥ ٨   ٤٨  ١٢ - -  �قائB ١٠ م� 9قل

� ٨٤,٢ ١٤٤ ٩٧,٨ ٩٠  ٧٨   ٣٢  ٤٨  ١٢ ٧٧  ١٠  �قيقة ٢٠ م� 9قل �لى ١٠ م

� ٣  ٥  - -  ٢,٥ ١   ٤  ١  ٢٣  ٣  �قيقة ٣٠ �لى ٢٠ م
 ١٠٠ ١٧١ ١٠٠  ٩٢  ١٠٠ ٤١ ١٠٠ ٢٥  ١٠٠ ١٣  �لإجمالي

� �لى �لسابB ��ل�لج بيانا� تشي�� 
 فى جا٢٠B( �3 م� 9قل �لى ١٠B م�( م�
 م�
 ثانيا ،%٨٤,٢ بنسبة �ل�بحية لمضامي�ل ي�في��ل �
م حيP م� �ل�لأ �لت�تي&

  .%٣ بنسبة ،)٣٠B �لى ٢٠B م�( م�
 ثالثا ،%١٢,٨ بنسبة ،)١٠B م� 9قل(
  للم��هقي� �لمق�مة �ل�بحية �لمضامي� في�ي�ها� ��خل بضي�U �لاستعانة) ٢ (ج��ل

   �لي�تي�& م�قع على

 ��	� قنا

 لاي��9ن

 ا��ش قنا


 ح�صبا قنا

ك�� 


 قنا
 ��لهستي�

  �ن���لق �لإجمالى
 ي�Uبض �لأستعانه

 F %  F %  F %  F %  F  % 

 ٧٨,٤ ١٣٤ ٩٨,٩ ٩١  ٨٥,٣ ٣٥  - - ٧٦,٩ ٨   ي�ج� لا

Pثلا U١١,١ ١٩  - - ٤,٩  ٢  ٤٠  ١٥   -  ٢   فأكث� ضي� 

� ٨,٨  ١٥   -  - ٤,٩  ٢  ٦٠  ١٠  ٢٣,١  ٣   ضيفا

U١,٧  ٣  ١,١  ١  ٤,٩  ٢  - - - - ��ح� ضي 

 ١٠٠ ١٧١ ١٠٠ ٩٢  ١٠٠ ٤١  ١٠٠ ٢٥  ١٠٠ ١٣  �لإجمالى 

 عينة �ن���لق فى ي�Uبض �ستعانة )�ي�ج لا( �� �لى �لسابB ��ل�لج بيانا� تشي�
 بنسبة ،)فأكث� ي�Uض ٣( يليه ،%٧٨,٤ بنسبة �ل�لأ �لت�تي& فى جا3 �ل���سة،

  .%١,٨ بنسبة ،)ضيU( ��بعا ،%٨,٨ بنسبة ،)ضيفا�( ثالثا� ،%١١,١
  للم��هقي� �لمق�مة �ل�بحية �لمضامي� في�ي�ها� خل�� �لمستخ�مة �للغة) ٣ (ج��ل

 �لي�تي�& م�قع على


 ��	� قنا
 لاي��9ن


 ا��ش قنا

 ح�صبا قنا


ك�� 

 قنا

 �لهستي��
  �ن���لق �لإجمالى

 �لمستخ�مة �للغة
 F %  F %  F %  F %  F  % 

 ١٢,٣ ٢١  ١,١ ١  ١٧,١ ٧  ٩٦  ١٣  - - عامية

 ٧  ١٢  - - - - ٤٨  ١٢  - - 9جنبية مص?لحا�
 ٨٠,٧ ١٣٨ ٩٨,٩ ٩١  ٨٢,٩ ٣٤  -  -  ١٠٠ ١٣  مست�� م� 9كث� بي� �لجمع

 ١٠٠ ١٧١ ١٠٠  ٩٢  ١٠٠ ٤١  ١٠٠ ٢٥  ١٠٠ ١٣  �لإجمالي

 9كث� بي� �لجمع( جا�3 �لمستخ�مة �للغة حيP م� �لسابB ��ل�لج بيانا� تشي�
� ،%١٢,٣ بنسبة ،)ة�لعامي( ثانيا ،%٨٠,٧ بنسبة �ل�لأ �لت�تي& فى ،)ت��مس م

  .%٧ بنسبة ،)9جنبية مص?لحا�( ثالثا
  للم��هقي� �لمق�مة �ل�بحية �لمضامي� في�ي�ها� ��خل �لمضامي� ن�D) ٤ (ج��ل

  �لي�تي�& م�قع على

 ��	� قنا

 لاي��9ن

 ا��ش قنا


 ح�صبا قنا

ك�� 


 قنا
 �لهستي��

  �ن���لق �لإجمالى
Dن� � �لمضامي

 F  %  F %  F %  F %  F  % 

 ٧٧,٧ ١٣٣ ١٠٠ ٩٢  ١٠٠ ٤١  -  -  - - �ياضة

 ١٤,٧ ٢٥  - - -  -  ١٠٠ ٢٥ - - ��لعا& مسابقا�

 ٧,٦ ١٣  - - - - -  -  ١٠٠  ١٣  تعلي"

 ١٠٠ ١٧١ ١٠٠ ٩٢ ١٠٠ ٤١  ١٠٠ ٢٥  ١٠٠ ١٣  �لإجمالي 

 ا�3ج )�ل�ياضة( �ل�بحية �لمضامي� يةن�ع حيP م� �لسابB ��ل�لج بيانا� تشي�
 ،%١٤,٧ بنسبة ،)�9لعا& �لمسابقا�( ثانيا ،%٧٧,٧ بنسبة �ل�لأ �لت�تي& فى

  .%٧,٦ بنسبة ،)تعلي"( ثالثا

 �لي�تي�& م�قع على للم��هقي� �لمق�مة �ل�بحية �لمضامي� في�ي�ها� ��خل �لمستخ�مة �ل�بح ?�B) ٥ (ج��ل


  �ن���لق �لإجمالى �لهستي�� نا
ق 
ك�� ح�صبا قنا
 ا��ش قنا
 لاي��9ن ��	� قنا
B�? لمستخ�مة �ل�بح�  F %  F %  F  %  F %  F   % 

 ٨,٨ ١٥ ٤,٣  ٤  ١٤,٦ ٦  ٢٠  ٥   -  - ١ 

 ي�في� ١٠,٥ ١٨ ٧,٦  ٧  ١٤,٦ ٦  ٢٠  ٥  - - ٢ 
 ٦٥,٥ ١١٢ ٧٣,٩  ٦٨  ٥٦,١ ٢٣  ٣٢  ٨  ١٠٠  ١٣  فأكث� ٣ 

 ٢٨,١ ٤٨  ٢٥  ٢٣  ١٩,٥ ٨  ٤٤  ١١  ٤٦,١  ٦  ١ 

 ٥,٣ ٩  ١,١  ١  ٢,٤  ١  ٨  ٢  ٣٨,٥  ٥  ٢ 


 �لاعلانا� مشاه�

 بان�

 ٤,١  ٧  ١,١  ١  ٢,٤  ١  ١٢  ٣  ١٥,٤  ٢   فأكث� ٣ 

 ١,٢  ٢  ١,١  ١  ٢,٤  ١  - - - -  منتج تقيي" 

 ١٩,٩ ٣٤  ٦,٥  ٦  ١٧,١ ٧  ٣٦  ٩  ٩٢,٣  ١٢   منتج ت��يج 

 B٨,٨  ١٥  ١,١  ١  - - ١٢  ٣  ٨٤,٦  ١١  بالعم�لة تس�ي 

 ٧٧,٨ ١٣٣  -  - - - ١٠٠  ٢٥  ٦١,٥  ٨  خ�مة �9 منتج بيع 

 �ل�عاية �علانا�

 ١,٧  ٣  - - - - - - ٢٣,١  ٣   �لجماعى �لتم�يل 

 ١٠٠  ١٧١  ١٠٠  ٩٢  ١٠٠  ٤١  ١٠٠  ٢٥  ١٠٠  ١٣  �لإجمالى

 ي�في� ��خل �لمستخ�مة �ل�بح ?�B حيP م� �لسابB ��ل�لج بيانا� تشي�
 فى ،)�لإعلانا� مشاه�
( ?�B ا�3ج ي�تي�&�ل عم�ق على �ل�بحية ي��لمضام

 حس& �تيبها�ت ي�في� �علانا�: ��لا م� ك��ت�ت ،%١٢٢,٢ بنسبة �ل�لأ �لت�تي&
 ،%١٠,٥ نسبة �علانا� ،%٦٥,٥ نسبة )فأكث� �علانا� ٣(: ئ�ية�لم �لنس&



pb�a‰…@òÛìÐİÛa@ÝíŠiaRPRS 

)´ßbš½a@òî¡ŠÛa@òß†Ô½a@´ÔçaŠàÜÛ@(… ٧٨ 

)� �علانا� ثانيا ،%٨٤,٨ بنسبة �علا� ١٤٥ �جمالى ،%٨,٨ نسبة )ح��� �علا
 ،%٢٨,١ نسبة )ح��� �علا�( ىكالأت ةئ�ي�لم �لنس& حس& �تيبها�ت �لبان�

)� �علا� ٦٤ �جمالى ،%٤,١ نسبة )فأكث� �علانا� ٣( ،%٥,٣ نسبة �علانا
 �علانا�( ثالثا ،%٧٧,٨ بنسبة ،)خ�مة �9 منتج بيع( ثانيا%. ٣٧,٤ بنسبة

 ثانيا ،%١٩,٩ نسبة )منتج ج��يت( ��لا م� ك��ت�ت ،%٢١,١ بنسبة ،)�ل�عاية
 ��بعا ،%٢١,١ بنسبة �عاية، �علا� ٣٦ �جمالى% ١,٢ بنسبة )منتج تقيي"(
  .%١,٧ بنسبة ،)�لجماعي لم�ي�لت( خامسا ،%٨,٨ بنسبة ،)ةم�لبالع Bس�يت(
ò·bO@�a‰†ÛaòZ@ @

 فى يساع� مما للم��هقي� �بحية مضامي� تق�ي" فى ي�تي�&�ل عم�ق 9همية تEه�

�ض��� �لخ�يجي�، تعيي� ع� ة��ل�ل تخلى Eل فى �لعمل �حن �تجاهاته" تشكيل 

 ةن�عمت مجالا� فى بسي?ة، Cمنية م�� فى ت��مح تق�ي" ةه�لس م� �لم��هقي� �ستفا�

  .ة�لمختلف �ل�بح ?�B استخ��"�ب
•ìmpbî@�a‰†ÛaòZ@ @

 لاختلا��U �لشبه ه�9ج ل�ص� �لمختلفة �ل�بحية قعم���ل بي� مقا�نة ���سة �ج��3 .١
  .ة�لمستخ�م �ل�بح ��B? للغة�� �لمق�مة �لمضامي� يةن�ع �ت�مس على

 ستغلال�� تنمية �لعمل، C9مة حل فى ي�تي�&�ل عم�ق م� �لاستفا�
 تعEي" .٢
�  ."له �خل يحقB ت��مح تق�ي" فى �لشخصية مها��ته"�ل يته"ه��ل �لم��هقي

‰…b–ß@ßëÉuaŠZ@ @

 ي�تي�&�ل لىع �لنجاe قصc ا�ي�هفي� على �لم��هقي� �عتما�". ع�Lم 9ميمة .١

،ش��من غي� ماجستي� �سالة ،"ل�يه" م��eل? ت��بمس لاقته�ع )،
 كلية �لقاه�

  .٢٠١٩ )شم	 عي� جامعة ة،ف�للل? �لعليا �ل���سا�
 �ستخ��" ح�ن �لجامعيي� �ل?لبة �تجاها�". ى�ل�فاع غال& ،عيسانى �حيمة .٢

 ،"�لعي� جامعة ?لبة م� عينة على مي��نية ���سة �لمتحققة لالشباعا��� ي�تي�&�ل
 �لع�� �لخام	، �لمجل� �لعي�، جامعة( ،��لقان�� للأعمال �لعي� جامعة مجلة

  .٥٦ -c٢٣. )٢٠٢١ ،�ل�لأ
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5. Margaret Holland. How YouTube Developed into a Successful 

Platform for User- Generated Content, Elon Journal oF 
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