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 الهدف من المجلة:

حوث تهدف المجلة العلمية للملكية الفكرية وإدارة الابتكار إلى نشر الب

والدراسات النظرية والتطبيقية فى مجال الملكية الفكرية بشقيها الصناعي والأدبي 

والفني وعلاقتها بإدارة الابتكار والتنمية المستدامة من كافة النواحي القانونية 

 والاقتصادية والادارية والعلمية والأدبية والفنية.

 ضوابط عامة:

 ن رأى مؤلفيها ويأتي ترتيبها بالمجلة تعبر كافة الدراسات والبحوث والمقالات ع

 وفقاً لإعتبارات فنية لا علاقة لها بالقيمة العلمية لأى منها.

 .تنشر المقالات غير المحكمة )أوراق العمل( فى زاوية خاصة في المجلة 

 .تنشر المجلة مراجعات وعروض الكتب الجديدة والدوريات 

 اه في مؤتمرات ومنتديات علمية تنشر المجلة التقارير والبحوث والدراسات الملق

والنشاطات الأكاديمية في مجال تخصصها دونما تحكيم في أعداد خاصة من 

 المجلة.

 .يمكن الاقتباس من بعض مواد المجلة بشرط الاشارة إلى المصدر 

  .تنشر المجلة الأوراق البحثية للطلاب المسجلين لدرجتى الماجستير والدكتوراه 

  رية نصف سنوية.تصدر المجلة محكمة ودو 

 ألية النشر فى المجلة:

  تقبل المجلة كافة البحوث والدراسات التطبيقية والأكاديمية في مجال حقوق

الملكية الفكرية بكافة جوانبها القانونية والتقنية والاقتصادية والادارية 

 والاجتماعية والثقافية والفنية.

 ية(.تقبل البحوث باللغات )العربية والانجليزية والفرنس 

 .تنشر المجلة ملخصات الرسائل العلمية الجديدة، وتعامل معاملة أوراق العمل 

 .يجب أن يلتزم الباحث بعدم إرسال بحثه إلى جهة أخرى حتى يأتيه رد المجلة 

 .يجب أن يلتزم الباحث بإتباع الأسس العلمية السليمة في بحثه 

 عة، وملخص باللغة يجب أن يرسل الباحث بحثه إلى المجلة من ثلاثة نسخ مطبو

سطر، ويجب أن تكون  12 - 8العربية أو الانجليزية أو الفرنسية، فى حدود 

الرسوم البيانية والإيضاحية مطبوعة وواضحة، بالإضافة إلى نسخة إلكترونية 

Soft Copy ونوع الخط ،Times New  Romanes 14 للانجليزي  12للعربى، و

الالكتروني:  ( على البريدانياتـمثورق نصف ) B5على 

ymgad@niip.edi.eg 

 .ترسل البحوث إلى محكمين متخصصين وتحكم بسرية تامة 

  في حالة قبول البحث للنشر، يلتزم الباحث بتعديله ليتناسب مع مقترحات

 المحكمين، وأسلوب النشر بالمجلة.

 
 

mailto:ymgad@niip.edi.eg
mailto:ymgad@niip.edi.eg
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 :خطة البحث. 7

ماهية وسائل التواصل الاجتماعي والوعي بالعلامات التجارية في : المبحث الأول

 مصر

 . الوعي بالعلامة التجاريةتعريف العلامة التجارية وأدبيات : المطلب الأول ●

 .ماهية وسائل التواصل الاجتماعي وأهميتها: المطلب الثاني ●

دور  وسائل التواصل الاجتماعي وأهمية  نشر الوعي بالعلامات : المبحث الثاني

 التجارية

الدور الذي تلعبه وسائل التواصل الاجتماعي في نشر الوعي : المطلب الأول ●
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 المبحث الأول

 ماهية وسائل التواصل الاجتماعي والوعي بالعلامات التجارية في مصر

العلامة التجارية وأدبيات الوعي 

ماهية وسائل التواصل الاجتماعي بالعلامة التجارية

 وأهميتها 

 المطلب الأول

 تعريف العلامة التجارية وأدبيات الوعي بالعلامة التجارية
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ن
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