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Abstract   :  

Social media is a platform for people to discuss their views. Finding adults and even children are 

among the most active social media users, and social media is a great place to promote your store 

or business online by uploading a photo easily with a caption and here comes the trend. 

The problem with the research is that not all advertisers exploit social media sites - although 

there are many sites - to optimize the promotion of advertising whether by indirectly promoting 

it to make it a trend or exploit a current trend and link it to what it advertises to attract the 

attention of everyone who is consistent or following this prevalent trend. 

The research aims to try to study social media and some trends that have already influenced the 

marketing and promotion of a heritage or advertising and the extent of response and interaction 

with them to benefit from them to create innovative advertising ideas. 

The research followed the analytical approach. The research produced several findings, the most 

important of which is that interaction on social media is one of the key keys to reaching the 

consumer faster and affecting it, and that the trend affects marketing more influential than any 

other means as it is the language of the present era. 
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 اعلاناث انتىاصم الاجتًاعي وتأثيرها عهي انتشار انترنذ

 صادق  صلاح شيًاء -انرديى عبذ إبراهيى ينى -يذًذ انهطيف عبذ رنا

 بنها جايعت – انتطبيميت انفنىٌ كهيت – واننشر انطباعت و الإعــلاٌ لسى

 

 يهخص انبذث:

 ٚعبئً ِغزخذِٟ أوضش ث١ٓ ِٓ ُ٘ الأهفبي ٚؽزٝ بٌغْٛجاٌ فٕغذ .آسائُٙ ٌّٕبلؾخ ٌٍٕبط ِٕقخ ٟ٘ الاعزّبػٟ اٌزٛافً ٚعبئً            

 رؾ١ًّ خلاي ِٓ الإٔزشٔذ ػجش ػٍّه أٚ ٌّزغشن ٌٍزش٠ٚظ بؼسائ ِىبٔبً الاعزّبػٟ اٌزٛافً ٚعبئً ٚرؼذ،  ٔؾبهبً الاعزّبػٟ اٌزٛافً

 . اٌزشٔذ ٠أرٝ ٕ٘ب ِٓ ٚ رؼ١ٍك ِغ ثغٌٙٛخ فٛسح

الاعزغلاي  -ِٛالغ ػٍٝ اٌشغُ ِٓ ٚعٛد اٌؼذ٠ذ ِٓ  -ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٝ  اْ ١ٌظ وً اٌّؼ١ٍٕٓ ٠غزغٍْٛٚرىّٓ ِؾىٍخ اٌجؾش فٝ 

 الاِضً ٌٍزش٠ٚظ ٌلإػلاْ عٛاء ثبٌزش٠ٚظ ٌٗ ثطشق غ١ش ِجبؽشح ٌغؼٍٗ رشٔذ اٚ ئعزغلاي رشٔذ ؽبٌٝ ٚ سثطٗ ثّب ٠ؼٍٓ ػٕٗ ٌغزة أزجبٖ وً ِٓ

 ٘ٛ ِٕغبق اٚ ٠زبثغ ٘زا اٌزشٔذ إٌّزؾش .

ؾبٌٚخ دساعخ ٚعبئً اٌزٛافً الاعزّبػٝ ٚ ثؼل اٌزشٔذاد اٌزٝ اصشد ثبٌفؼً ػٍٝ رغ٠ٛك ٚ رش٠ٚظ ٌزشاس اٚ ئػلاْ ِٚ ٠ٙذف اٌجؾش اٌٝ 

 ٚ ِذٜ الاعزغبثخ ٚ اٌزفبػً ِؼُٙ ٌلإعزفبدح ِٕٙب ٌخٍك أفىبس اػلا١ٔخ ِجزىشح. 

اؽذ اٌّفبر١ؼ اٌشئ١غ١خ اٌزفبػً ػٍٝ ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٝ  أْٚ ارجغ اٌجؾش إٌّٙظ اٌزؾ١ٍٍٝ ٚ ِٓ رٌه رٛفً اٌجؾش ٌؼذح ٔزبئظ أّ٘ٙب 

ٌٍٛفٛي ٌٍّغزٍٙه ثؾىً اعشع ٚ اٌزأص١ش ػ١ٍٗ ، ٚ أْ اٌزشٔذ ٠إصش ػٍٝ اٌزغ٠ٛك ثؾىً اوضش رأص١شا ِٓ اٜ ٚع١ٍخ اخشٜ ؽ١ش أٗ ٌغخ اٌؼقش 

 اٌؾبٌٝ. 

 رشٔذاد اٌّؾب١٘ش . –اٌزشٔذ  –ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٝ  :انكهًاث الاساسيت

 

 يمذيت:

 أْ ٠غت الاعزّبػٟ اٌزٛافً ٚعبئً عٛأت ِؼشفخ لجً .ٚآسائُٙ لنب٠بُ٘ ٌّٕبلؾخ ٌٍٕبط ِٕقخ ٟ٘ الاعزّبػٟ اٌزٛافً ٚعبئً            

 ؽ١ش اٌؼبٌُ ٘زا فٟ الاعزّبػٟ اٌزٛافً ٌٛعبئً ِغزخذَ ١ٍِبس 3.8 ِٓ أوضش ٕ٘بن ؽ١ش الاعزّبػٟ؟ اٌزٛافً ٚعبئً ٟ٘ ِب إٌبط ٠ؼشف

 اٌزٛافً ٚعبئً الأؽخبؿ ثؼل ٠غزخذَ .Covid-19 عبئؾخ خلاي خبفخ ِإخشًا الاعزّبػٟ اٌزٛافً ٚعبئً ِغزخذِٟ ػذد صاد

 ثبعزخذاَ ِطبٌجْٛ اٌّىبرت ِٛظفٛ ٚؽزٝ الإٔزشٔذ، ػجش اٌّزبعش ِضً ،Covid19  عبئؾخ أصٕبء إٌّضي ِٓ ثٛظبئفُٙ ٌٍم١بَ الاعزّبػٟ

 الاعزّبػٟ اٌزٛافً ٚعبئً اعزخذاَ هلاثُٙ ِٓ اٌّؼ١ٍّٓ ثؼل ٠طٍت رٌه، ػٍٝ ػلاٚح .اٌزٛافً ٌزغ١ًٙ الاعزّبػٟ اٌزٛافً ٚعبئً

 .اًٌٍّ ٌزغٕت رؼ١ّ١ٍخ وّٛاد

 اٌزٛافً ٚعبئً اعزخذاَ إٌبط ٠ؾت ؽ١ش ٔؾبهبً الاعزّبػٟ اٌزٛافً ٚعبئً ِغزخذِٟ أوضش ث١ٓ ِٓ ُ٘ الأهفبي ٚؽزٝ اٌجبٌغْٛ فٕغذ

 ػجش ػٍّه أٚ ٌّزغشن ٌٍزش٠ٚظ بؼسائ ِىبٔبً الاعزّبػٟ اٌزٛافً ٚعبئً ٚرؼذ ٌُٙ، ثبٌٕغجخ أعًٙ ِؼ١ٕخ أؽ١بء رغؼً لأٔٙب الاعزّبػٟ

 ِٓ ٚ عزاة رؼ١ٍك ِغ ثغٌٙٛخ فٛسح رؾ١ًّ خلاي ِٓ اٌغ١بؽٟ اٌغزة ِٕبهك أٚ اٌزغبس٠خ ٌٍؼلاِبد اٌزش٠ٚظ عذًا اٌغًٙ ِٓ لأٔٗ الإٔزشٔذ

 . اٌزشٔذ ٠أرٝ ٕ٘ب

 

 .اٌزشٔذ ئٔزؾبس ػٍٝ رأص١ش٘ب ٚ الاعزّبػٝ اٌزٛافً ِٛالغ ئػلأبد ِٕبلؾخ اٌجبؽضخ رزٕبٚي اٌجؾش ٘زا خلاي ِٚٓ

  : ّؼ١ٍٕٓ ٠غزغٍٛٔٙب الاعزغلاي الا اْ ١ٌظ وً اٌِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٝ ػٍٝ اٌشغُ ِٓ ٚعٛد اٌؼذ٠ذ ِٓ يشكهت انبذث

الاِضً ٌٍزش٠ٚظ ٌلإػلاْ عٛاء ثبٌزش٠ٚظ ٌٗ ثطشق غ١ش ِجبؽشح ٌغؼٍٗ رشٔذ اٚ ئعزغلاي رشٔذ ؽبٌٝ ٚ سثطٗ ثّب ٠ؼٍٓ ػٕٗ ٌغزة 

 زبثغ ٘زا اٌزشٔذ إٌّزؾش .أزجبٖ وً ِٓ ٘ٛ ِٕغبق اٚ ٠

 : هذف انبذث 

ِؾبٌٚخ دساعخ ٚعبئً اٌزٛافً الاعزّبػٝ ٚ ثؼل اٌزشٔذاد اٌزٝ اصشد ثبٌفؼً ػٍٝ رغ٠ٛك ٚ رش٠ٚظ ٌزشاس اٚ ئػلاْ ٚ ِذٜ 

 الاعزغبثخ ٚ اٌزفبػً ِؼُٙ ٌلإعزفبدح ِٕٙب ٌخٍك أفىبس اػلا١ٔخ ِجزىشح. 

 

  : فروض انبذث 
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الاعزّبػٝ أسك خقجخ ٌٍّؼ١ٍٕٓ ٚ اٌّغٛل١ٓ ٠غت اعزغلاٌٙب الاعزغلاي الاِضً ٚ ئ٠غبد هشق رؼزجش ِٛالغ اٌزٛافً 

 ِجزىشح ٌٍزٛفً لافنً إٌزبئظ ٌخٍك اٌزشٔذ أٚ ٌؾغٓ أعزغلاي رشٔذ ِزٛاعذ ثبٌفؼً ١ٌقجؼ اٌّغٛق ٌٗ أوضش فبػ١ٍخ .

 

 : يذاور انبذث 

 انًذىر الاول :

 ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٝ -

 اٌزٛافً الاعزّبػٝخقبئـ ِٛالغ  -
 انًذىر انثانى :           

 اٌزشٔذاد -

 اٌؼٛاًِ اٌّإصشح فٝ سوٛة اٌزشٔذ -
 

 ) Social Media) يىالع انتىاصم الاجتًاعى 

( رغّؼ ثبٌزٛافً ث١ٓ الأفشاد فٝ ِغزّغ ئفزشامٝ web2.0ؽجىخ الإٔزشٔذ ظٙشد ِغ )٘ٝ ػجبسح ػٓ ِغّٛػخ ِٓ اٌّٛالغ ػٍٝ          

٠غّغ ث١ٓ أفشادٖ أٔؾطخ ٚئ٘زّبِبد ِؾزشوخ ٠ٚزُ ث١ُٕٙ اٌزٛافً ِٚؼشفخ ِؼٍِٛبد ػُٕٙ ٚ أخجبسُ٘ ٚ٘ٝ ٚع١ٍخ فؼبٌخ ٌٍزٛافً الإعزّبػٝ 

 (0202ث١ٓ الأفشاد )ئثزٙبط ؽبفع : 

الإٔزشٔذ ؽ١ش ٠زُ رذاٚي اٌقٛس ٚ اٌف١ذ٠ٛ٘بد ٚ الاخجبس ٚ اٌّمبلاد ٚ اٌّذٚٔبد اٌقٛر١خ ٌٍغّٙٛس ػجش  ِؾبسوخ ئرقب١ٌخ ػجش         

ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٝ اٌّخزٍفخ ،٠ٚؾ١ش اخشْٚ ئٌٝ ػ١ٍّخ اٌزٛافً الاعزّبػٝ ثأٔٙب رٍه اٌؼ١ٍّخ اٌزٝ رزأٌف ِٓ أدٚاد اٌزٛافً 

ّٕؾٛس ٚ اٌّزجبدي ػجش رٍه اٌمٕٛاد ث١ٓ اٌغٙبد اٌّخزٍفخ )افشاد/افشاد( ، اٚ)افشاد/ِٕظّبد(، الإعزّبػٝ ػجش ؽجىخ الإٔزشٔذ ،ٚ اٌّؾزٜٛ اٌ

 (0202اٚ) ِٕظّبد/ِٕظّبد(. )أًِ ٘بٔٝ ػجذ اٌؾ١ّذ ؽم١ش:

١ش ا٠ٌٛت ، ث١ّٕب ٠ؾ0.2اٌزطج١مبد اٌمبئّخ ػٍٝ الإٔزشٔذ اٌّج١ٕخ ػٍٝ ا٠ٌٛت »٠ؾ١ش رؼش٠ف آخش ٌٛعبئً اٌزٛافً الاعزّبػٟ ئٌٝ           

(. رٛفش ٚعبئً اٌزٛافً 022ؿ  Huang & Benyoucef ،2013« )ئٌٝ ِفَٙٛ ثبلإمبفخ ئٌٝ ِٕقخ ٌزغخ١ش اٌزوبء اٌغّبػٟ 0.2

 (.Asur & Huberman ،2010، ٌلأؽخبؿ ارقبي ؽجىخ ِٕزؾش )Facebook  ٚTwitter  ٚLinkedInالاعزّبػٟ، ِضً 

اٌزم١ٕبد ٚالأ٠ذ٠ٌٛٛع١بد اٌزٟ رّىٓ ِٓ ئٔؾبء ِؾزٜٛ غٕٟ ثٛعبئو الإػلاَ ػٍٝ ئٌٝ ِغّٛػخ « Web 2.0»٠ؾ١ش ِقطٍؼ          

ِزغزس فٟ أ٠ذ٠ٌٛٛع١خ اٌّقذس اٌّفزٛػ، ؽ١ش ٠زؼبْٚ اٌّغزخذِْٛ ثؾش٠خ  0.2(. ٠ٚت Kaplan & Haenlein ،2010الإٔزشٔذ )

ٚالأ٠ذ٠ٌٛٛع١خ  0.2ٛساد اٌزىٌٕٛٛع١خ فٟ ا٠ٌٛت ثبعزخذاَ الأدٚاد اٌّغب١ٔخ ِٚؾبسوخ ػٍُّٙ ِٚؼٍِٛبرُٙ ِغ ثؼنُٙ اٌجؼل. دػّذ اٌزط

اٌمذسح ػٍٝ ئٔؾبء ِٚؾبسوخ اٌّؾزٜٛ ثذْٚ سلبثخ ٚثزىٍفخ ِٕخفنخ،  - UGC .(UGCاٌّفزٛؽخ ظٙٛس اٌّؾزٜٛ اٌزٞ ٠ٕؾئٗ اٌّغزخذَ )

 (.DesAutels ،2011عبّ٘ذ فٟ أزؾبس ٚعبئً اٌزٛافً الاعزّبػٟ )

١خ، ثٛففٙب ٔظبِب ٌٍّؼٍِٛبد، ئٌٝ ِغّٛػخ ِٓ رىٌٕٛٛع١بد الإٔزشٔذ ٚالارقبلاد ٚاٌؾٛعجخ ٚرغزٕذ ٚعبئو الإػلاَ الاعزّبػ         

 (.0 اٌغذٚي)اٌّزبؽخ(، فنلا ػٓ ِغّٛػخ ِٓ اٌّؼزمذاد الأ٠ذ٠ٌٛٛع١خ ثؾأْ و١ف١خ ئٔؾبء اٌّؼٍِٛبد ٚاٌٛفٛي ئ١ٌٙب ٚرٛص٠ؼٙب )

 

Social Media 

Social Networking Sites, Blogs, MMORPG, Virtual Words, Knowledge Sites, Online Communities of Practice, 

Corporate In-House Platforms… 

IT Technologies and Market Web 2.0 Ideology Web 2.0 Technologies 
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 *الأعظ اٌزىٌٕٛٛع١خ ٚالإ٠ذ٠ٌٛٛع١خ ٚاٌغٛل١خ ٌٛعبئو اٌزٛافً الاعزّبػٟ -0 غذٚياٌ

 

 خصائص يىالع انتىاصم الاجتًاعى:

ِؼشفخ ِب ٠ذٚس ِٓ ؽٌٕٛب ٚالإػلاْ ػٓ اٌزاد ٚرى٠ٛٓ اٌقذالبد. ػٍٝ عج١ً اٌّضبي، ِٛالغ اٌزٛافً الإعزّبػٟ رغزخذَ لإوزؾبف ٚ     

 ) ,٠0200مبي أْ الإرقبي ِٓ خلاي خذِبد الإٔزشٔذ ٠ّىٓ أْ رىْٛ أوضش خقٛف١خ ِٓ اٌؾ١بح اٌؾم١م١خ. ٚػلاٚح ػٍٝ رٌه فمذ ٔبلؼ )

Wellman, & Rainie ,  ٌٍٖٛفٛي ئٌٝ عّٙٛس أٚعغ. ثبلإمبفخ ئٌٝ ئِىب١ٔخ اٌزأص١ش ِٛمٛع أْ اٌغ١ّغ ٠غزط١غ أْ ٠ٕؾئ ِؾزٜٛ ٠غبػذ

 ثؾىً ئ٠غبثٟ ػٍٝ ٚمؼُٙ الأعزّبػٟ ، وّب ٠ّىٓ أْ ٠إصش ثبٌمنب٠ب اٌزٟ رُٙ ؽخـ ِؼ١ٓ.

ٔبلؾذ ثأْ ٔظبَ اٌزٛافً ااٌغزّبػٟ اٌغذ٠ذ ٠ٛمؼ أْ  , Pewinternet ) 0202ٚفٟ دساعخ اعزمقبئ١خ أعش رٙب ِغٍخ ػ١ٍّخ اٌىزش١ٔٚخ )

د اٌّزق١ٍٓ ثبٌؾجىبد ٠زضا٠ذٚا ثأػذاد ٌُ ٠غجك ٌٙب ِض١ً، ِٚب ٠ٍٟ ثؼل أٔؾطخ ئٔؾبء اٌّؾزٜٛ اٌزٟ ٠ؾبسن ثٙب الأفشاد اٌّزق١ٍٓ ثٙزٖ الأفشا

 اٌؾجىبد

_____________________________________________________________________________________

_________________ 

* SOCIAL MEDIA? WHAT SOCIAL MEDIA?  , Maxim Wolf- -Julian Sims- UK -Huadong Yang   , Association for 

Information Systems - AIS Electronic Library. 

 % ِٓ ِغزخذِٟ الإٔزشٔذ ٠فؼً رٌه 22اٌىزبثخ ػٍٝ ِٛلغ اٌزٛافً الإعزّبػٟ ِضً )اٌف١غجٛن(:  .0

 الإٔزشٔذ ٠فؼً رٌه% ِٓ ِغزخذِٟ  22ِؾبسوخ اٌقٛس:  .0

 .% ِٓ ِغزخذِٟ الإٔزشٔذ ٠فؼً رٌه 33اٌّغبّ٘خ فٝ رق١ٕف ٚاعزؼشاك اٌخذِبد أٚ إٌّزغبد :  .3

 % ِٓ ِغزخذِٟ الإٔزشٔذ ٠فؼً رٌه 33ٌٍّؾزٛٞ : (  tag)  ٚمغ ػبٌّخ .2

ذ ٠فؼً رٌه ِغ إٌقٛؿ % ِٓ ِغزخذِٟ الإٔزشٔ 02اعزخذاَ اٌّٛاد اٌّزبؽخ ػٍٝ الإٔزشٔذ ٚاٌزؼذ٠ً ف١ٙب ٌزقجؼ ِٛاد عذ٠ذح :  .2

 .ٚاٌقٛس ٚاٌقٛد ٚاٌف١ذ٠ٛ

 عزّبػٟ أ٠نبً ثؼذح خقبئـ أعبع١خ ٌٍزفبػً ٠ّىٓ رٍخ١قٙب ثّب ٠ٍٟلارؾزشن ِٛالغ اٌزٛافً ا

 :انصفذت انشخصيت  

ٚ  ٘زّبِبد اٌؾخق١خلأد، الاعبع١خ ػٕٗ ِضً: اٌغٕظ، ربس٠خ ا١ٌّلأٌٙب ٠زُ اٌزؼشف ػٍٝ اعُ اٌؾخـ، ِٚؼشفخ اٌّؼٍِٛبد الآِ خ

ٌٙب ٠ّىٓ ِؾب٘ذح ِٚؼشفخ أفذلبءٖ لامبفخ ئٌٝ غ١ش٘ب ِٓ اٌّؼٍِٛبد، ٠ٚؼذ اٌٍّف اٌؾخقٟ ثّضبثخ اٌغ١شح اٌزار١خ، فّٓ خلإفٛسرٗ، ثب

 اٌقٛس ِٚب ئٌٝ غ١ش رٌه ِٓ ٔؾبهبد ؽخق١خ اً شِبوٓ اٌزٟ رٛاعذ ثٙب ئرا رُ ٔؾش٘ب، ٚاٌجِٛبد لبَ ثٗ ِٓ ٔؾبه ِإخلأٚا

 :انًصاردت 

عزّبػٟ رمذَ ٚرز١ؼ سدٚد اٌفؼً ٚاٌّؾبسوخ ثبٌّؾزٜٛ ِٓ اٌّغزخذ١ِٓ، أٚ اٌغّبػ ثأؾبء لإُ ِٛالغ اٌزٛافً ا٠ٚمقذ ثٙب أْ ِؼظ 

ا سزؼ١ٍمبد ٚرجبدي اٌّؼٍِٛبد، ٚ ٔبدِب ٠ىْٛ ٕ٘بن ؽٛاعض أِبَ ؽ١ش أٔٙب رؾغغ اٌّؾبسوخ ٚاٌٚٚرؼذ٠ً ػٍٝ ِؾزٜٛ اٌقفؾبد، 

 عزفبدح ِٓ اٌّؾزٜٛلإاٌٛفٛي ٚا

 :انًذادثت 
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ي اٌّؾبسوخ ٚاٌزفبػً ِغ لاعزّبػٟ ػٓ غ١ش٘ب ِٓ اٌزم١ٍذ٠خ ثاربؽخ اٌّؾبدصخ ِٓ لجً اٌّغزخذ١ِٓ، ِٓ خلإِٛالغ اٌزٛافً ارز١ّض  

 اٌؾذس أٚ اٌخجش أٚ أٞ ِؼٍِٛخ ٠زُ ِؾبسوزٙب.

  :إضافت الأصذلاء 

ػٍٝ اٌؾخـ اٌزٞ ٠زُ  Friend "عزّبػٟ ِغّٝ "فذ٠كلإؽخبؿ اٌز٠ٓ ٠زُ اٌزؼشف ػ١ٍُٙ، ؽ١ش رطٍك ِٛالغ اٌزٛافً الأُٚ٘ ا

ػٍٝ اٌؾخـ اٌزٞ  connection "عزّبػٟ اٌّؾزشفخ ِغّٝ "ػبٌمخلإث١ّٕب رطٍك ثؼل ِٛالغ اٌزٛافً ا فذلبء لأئمبفزٗ ٌمبئّخ ا

 رّذ ئمبفزٗ

  :إرسال انرسائم 

 رز١ؼ ٘زٖ اٌخبف١خ ئِىب١ٔخ ئسعبي اٌشعبئً اٌّجبؽشح أٌٟ ؽخـ عٛاء وبْ فٟ لبئّخ اأٌقذلبء أَ ٌُ ٠ىٓ

  :أنبىو انصىر 

ِؾبسوخ  اٚربؽخ سفغ ِئبد اٌقٛس ػ١ٍٙب، ٌجِٛبد لإلأٔٙبئٟ ِٓ ا لاّبػٟ ٌّغزخذ١ِٙب خبف١خ ئٔؾبء ػذد زعلإرز١ؼ ِٛالغ اٌزٛافً ا

 ع ٚاٌزؼ١ٍك ػ١ٍٙبلاهٌلإفذلبء لأ٘زٖ اٌقٛس ِغ ا

  :إنشاء صفذاث نهًجًىعاث 

ّٛػبد خبفخ ٚرٌه ثىً عٌٙٛخ ٚ عشػخ ِٓ أعً اٌزٛافً ثؾىً رز١ؼ ِٛالغ اٌزٛافً الإعزّبػٟ ٌٍّغزخذ١ِٓ ئِىب١ٔخ رؾى١ً ِغ

فؼبي، ثؾ١ش رشرجو رٍه اٌّغزّؼبد أٚ اٌّغّٛػبد فٟ اٌؼبٌُ أعّغ ؽٛي ِقبٌؼ أٚ ا٘زّبِبد ِؾزشوخ ِضً ٘ٛا٠خ اٌزق٠ٛش 

بِبد ِؼ١ٕخ ثّغّٝ اٌفٛرٛغشافٟ، أٚ لن١خ ع١بع١خ أٚ ثشٔبِظ رٍفض٠ٟٛٔ ِفنً، ثبلإمبفخ أٔٙب رز١ؼ خبف١خ ئٔؾبء ِغّٛػبد لإ٘زّ

ِؼ١ٓ ٚأ٘ذاف ِؾذدح، ٚ رٛفش ِٛالغ اٌزٛافً الإعزّبػٟ ٌّبٌه اٌّغّٛػخ أٚ الإػنبء ثأْ رىْٛ أؽجٗ ثغبؽخ ِفزٛؽخ ِٓ أعً 

أٚ (  Events)   اٌّؾبسوخ ثؾٛاس اد ٚفٛس ٚغ١ش٘ب ِٓ إٌؾبهبد، وّب رز١ؼ خبف١خ رٕغ١ك الإعزّبػبد ػٓ هش٠ك ِب ٠ؼشف ثـ

 رٍه اٌّغّٛػخ ٌٗ ٚرؾذ٠ذ اٌّىبْ ٚاٌضِبْ ٚ ػذد اٌؾبمش٠ٓ ٚ اٌغبئج١ٓ الأؽذاس، ٚدػٛح أػنبء

  :انًشاركت 

رز١ّض ِٛالغ اٌزٛافً ااٌغزّبػٟ ثأٔٙب ػجبسح ػٓ ؽجىبد ِزشاثطخ ثجؼنٙب اٌجؼل، ٚرٌه ػجش اٌشٚاثو اٌزٟ رٛفش٘ب ففؾبد رٍه 

 عزّبػٟ فززّىٓ ِٓ لإِب ػٍٝ ِٛلغ ٌٍزٛافً اعزّبػٟ، ِضً أْ ٠ؼغجه خجش لإاٌّٛالغ ٚاٌزٟ رشثطه ثّٛالغ أخشٜ ٌٍزٛافً ا

 ي لٕٛاد ِٛالغ اٌزٛافً ائٌغزّبػٟ، ٚ٘زا ٠غًٙ ٚ ٠ؼًّ ػٍٝ رغش ٠غ ػ١ٍّخ أزمبي اٌّؼٍِٛبدلاِؾبسوزٗ ِغ أٞ ؽخـ ِٓ خ

  :انصفذاث 

بء ؽّلاد ئػلا١ٔخ اثزىش ٘زٖ اٌفىشح ِٛلغ ) ف١غجٛن (، ٚ ػًّ ػٍٝ اعزخذِٙب ثطش٠مخ رغبس٠خ فؼبٌخ، ؽ١ش ٠ؼًّ ؽب١ٌبً ػٍٝ ئٔؾ

 )ِٛعٙخ، رز١ؼ لأفؾبة إٌّزغبد اٌزغبس٠خ ثزٛع١ٗ ففؾبرُٙ ِٕٚزغبرُٙ لإظٙبس٘ب ٌفئخ ِؾذدح ِٓ اٌّغزخذ١ِٓ، ٠ٚمَٛ )ف١غجٛن

ثبعزمطبع ِجٍغ ػٓ وً ٔمشح أٚ ِؾب٘ذح ٠زُ اٌٛفٛي ٌٙب ِٓ لجً أٞ ِغزخذَ لبَ ثبٌٕمش أٚ اٌّؾب٘ذح ٌلإػلاْ، ئر رمَٛ فىشح اٌقفؾبد 

بء ففؾخ ٠زُ ف١ٙب ٚمغ ِؼٍِٛبد ػٓ إٌّزظ أٚ اٌخذِخ، ٠ٚمَٛ اٌّغزخذِْٛ ثؼذ رٌه ثزقفؼ رٍه اٌقفؾبد، صُ ئْ ٚعذٚا ػٍٝ ئٔؾ

 .(0203ا٘زّبِب ثزٍه اٌقفؾخ ٠مِْٛٛ ثامبفزٙب ئٌٝ اٌقفؾبد اٌّؼغج١ٓ ثٙب )ِمذادٞ ،

 

 : ( Trend ) انترنذ

 –ر٠ٛزش  –ب ثبػزجبس٘ب الأوضش ؽ١ٛػًب ػٍٝ ِٕقبد اٌزٛافً الاعزّبػٟ )ف١غجٛن اٌزشٔذ ٘ٛ ِب ٠ؾ١ش ئٌٝ اٌّٛمٛػبد اٌزٟ ٠زُ رق١ٕفٙب ؽب١ًٌ 

 (.٠almthaliٛر١ٛة( ٌٍّغبس اٌؼبَ ٌلأخجبس اٌفزشح اٌؾب١ٌخ ٠ٚغشٜ اٌىلاَ ػٕٙب ؽب١ٌبً ) –أغزبغشاَ 

 ( Celebritiesانًشاهير ) 

لٕٛاد اٌزٛافً الاعزّبػٟ ِٚٓ خلاي ٚعبئً الإػلاَ  اٌؾخـ اٌزٞ ٠ٍّه لبػذح عّب١٘ش٠خ وج١شح ٚ اوزغت ؽٙشرٗ ِٓ الأعبط خبسط

 (flicron) .اٌزم١ٍذ٠خ ِضً اٌزٍفض٠ْٛ، اٌّغلاد، اٌّغشػ، اٌغ١ّٕب، اٌشاد٠ٛ وأْ ٠ىْٛ ِضلاً ، ِغٕٟ، لاػت وشح أٚ ِّضً

 ترنذاث انًشاهير
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جبس٘ب الأوضش ؽ١ٛػًب ػٍٝ ِٕقبد اٌزٛافً ٘ٝ اٌّٛمٛػبد اٌزٟ ٠زٕبٌٚٙب اٌؾخـ اٌزٞ ٠ٍّه لبػذح عّب١٘ش٠خ وج١شح ٚ ٠زُ رق١ٕفٙب ثبػز

 ٠ٛر١ٛة( ٌٍّغبس اٌؼبَ ٌلأخجبس اٌفزشح اٌؾب١ٌخ ٠ٚغشٜ اٌىلاَ ػٕٙب ؽب١ٌبً –أغزبغشاَ  –ر٠ٛزش  –الاعزّبػٟ )ف١غجٛن 

ً الإعزّبػٝ، ِٕقبد اٌزٛافبٌّؾب١٘ش ٚئٔزؾبسٖ ػٍٟ ظٙش ِقطٍؼ اٌزشٔذاد ثؾىً وج١ش فٝ الأٚٔخ الأخ١شح، ٚئسرجو ثؾىً وج١ش ث         

فٝ اٌؼقش اٌؾبٌٝ ٠ٚؼزجش ألً اٌٛعبئً الاػلا١ٔخ رىٍفخ ٚأوضشُ٘ رأص١شاً، ٌٚىٕٙب رؼزجش علاػ رٚ ؽذ٠ٓ فأفجؾذ اٌزشٔذاد ٘ٝ الأوضش رذاٚلاً 

ٔزؾبس٘ب ٔظشاً ٌؼذَ اٌغ١طشح ػ١ٍٙب ٚرأص١ش٘ب اٌّجبؽش ػٍٝ اٌّغزخذَ عٛاء ثبٌغٍت أٚ الا٠غبة ٚػٍٝ اٌؾشوخ اٌّؼٍٕخ. ػلاٚح ػٍٟ عشػخ ئ

أِش ٠ؾزً ؽ١ضًا وج١شًا ٠ٚض١ُش ٌغطبً ِب عٛاء ثبٌمجٛي ٚالاعزؾغبْ أٚ ثبٌشفل ٚالإدأخ، فارا ِب ػٍٟ ِٕقبد اٌزٛافً الإعزّبػٟ، فبٌزشٔذاد 

 (. almrsalٚفً ِٛمٛع ِب ١ٌؾزً عبؽخ إٌمبػ صُ ٠قؼذ ١ٌؼزٍٟ أػٍٝ لبئّخ ٘زا إٌمبػ ٠زؾٛي ئٌٝ رشٔذ )

لجً فٕبع اٌّٛمخ ٌٍغ١بق اٌّغزخذَ ف١ٗ فجبٌٕغجخ ٌٍؼٍّبء ٘ٛ ٠ؾ١ش ئٌٝ ارغبٖ ، ث١ّٕب رُ ئعزخذاِٗ ِٓ ٔذ هجمب ٠خزٍف رؼش٠ف اٌزش        

ٌلإؽبسح اٌٝ آخش ف١ؾخ ِٕزؾشح فٟ اٌٛلذ اٌشا٘ٓ. ٚلذ ظٙش ٘زا اٌّقطٍؼ فٟ اٌمشْ اٌغبدط ػؾش ثّؼٕٝ اٌزؾذ٠ذ فٟ ارغبٖ ِؼ١ٓ، ٚ٘ٛ 

ِب فٟ اٌؼقش (، أrevolve to roll aboutاٌذٚساْ ؽٛي ؽئ ِب ٚاٌزٟ رؼٕٝ )  Trendan ِقطٍؼ ِٕؾك ِٓ وٍّٗ أغ١ٍض٠خ لذ٠ّخ

اٌؾذ٠ش ف١ؾ١ش ِقطٍؼ اٌزشٔذ أٚ الارغبٖ ئٌٝ ؽذس ِب ِشرجو ثبٌٛلذ اٌؾبٌٟ، ٚلذ وبْ ظٙٛس ٚأزؾبس ٘زا اٌّفَٙٛ ػٍٝ ٚعبئً الإػلاَ 

ٚاٌزٞ ٠مذَ أُ٘ الأؽذاس اٌّزذاٌٚخ ػ١ٍٗ فٟ ؽىً رشٔذ هجمبً ٌؼذد  Twitter اٌشلّٟ ٚخبفخ ٚعبئً اٌزٛافً الاعزّبػٟ وزطج١ك رٛر١ش

 اٌزغش٠ذاد اٌّشرجطخ ثبٌّٛمٛع ٚػذد اٌّغزخذ١ِٓ اٌز٠ٓ ٠زٕبٌْٚٛ اٌزؼ١ٍك أٚ اٌزغش٠ذ ػٍٝ ٘زا اٌؾذس. ٠ٚمَٛ ر٠ٛزش ثاظٙبس أُ٘ الإرغب٘بد

ّٕزؾش فٟ وً ِغزّغ أٚ دٌٚخ، ٚلذ ٠ىْٛ ٘زا اٌزشٔذ ػبٌّٟ ف١زُ أٚ اٌزشٔذاد اٌزٟ ٠زُ رٕبٌٚٙب هجمب ٌزمغ١ُ اٌؾجىبد ٌذ٠ٗ ف١ٛمؼ اٌزشٔذ اٌ

رذاٌٚٗ ػٍٝ ِغزٜٛ اٌؼذ٠ذ ِٓ اٌذٚي ِٚٓ خلاي ِلا١٠ٓ اٌّغشد٠ٓ، ٚرظٙش أ١ّ٘زٗ فٟ ٚفٛي اٌف١ذ٠ٛ٘بد اٌّّٙخ ٚاٌّف١ذح أٚ اٌف١ذ٠ٛ٘بد 

ٌجبً ِب ٠شرجو اٌزشٔذ ثٙبؽزبط ؽزٝ ٠زُ سثو ع١ّغ ِب ٠زُ إٌبعؾخ لأوجش ػذد ِٓ اٌّؾب٘ذ٠ٓ ٚثبٌزبٌٟ رؾم١ك فبئذح أػٍٝ ِٓ أزؾبس اٌخجش، ٚغب

(. ػلاٚح ػٍٟ ِٛلغ 0200أًِ ِؾّذ، ٚعبَ ِقطفٝ: )رذاٌٚٗ ػٍٝ ٔفظ اٌٙبؽزبط )ٚاٌٙبؽزبط ٟ٘ وً ِب ٘ٛ ِغجٛلب ثٛعُ اي # (. 

٘ب ِٓ ِٕقبد اٌزٛافً ِٓ ِٕقبد وب١ٌٛر١ٛة ٚاٌز١ه رٛن ٚغ١ش ٚغ١ش٘باٌف١غجٛن ٟٚ٘ إٌّقخ الأوضش ئعزخذاِبً ِٓ اٌّقش١٠ٓ، 

 الإعزّبػٟ.

ٚهجمبً لإسرفبع ِؼذي الإعزخذاَ ا١ٌِٟٛ ٌّٕقبد اٌزٛافً الإعزّبػٟ أفؾجذ أُ٘ اٌٛعبئً الإػلا١ٔخ اٌشل١ّخ اٌزٟ ٠غزخذِٙب ِقّّٟ 

زشٔذاد ثؾىً اٌؾّلاد الإػلا١ٔخ وٛٔٙب الأوضش رؼشمبً ٌٍّغزخذ١ِٓ ثؾىً ٠ِٟٛ ٚدٚسٞ ٚهجمبً لإسرجبه ِٕقبد اٌزٛافً الإعزّبػٟ ثبٌ

 ٚص١ك أفجؼ ِٓ اٌُّٙ دساعخ ػلالزٙب ثبلإػلأبد اٌشل١ّخ ِٚذٞ رأص١ش٘ب ػ١ٍٙب، ِٚذٞ الإعزفبدح ِٕٙب.

فٟ ػبٌُ اٌزغ٠ٛك اٌشلّٟ وً ؽٟء ٠زغ١ش ١ِٛ٠بً ٚثؾىً ِزغبسع، ِٚغ وً رغ١ش رظٙش اٌىض١ش ِٓ اٌزؾذ٠بد اٌزغ٠ٛم١خ اٌزٟ رؾغً ثبي ٚ

اٌزش٠ٕذاد أؽذ أثشص أعجبة ظٙٛس اٌزغ١شاد اٌغذ٠ذح. وّب رقجؼ ِزبثؼخ الارغب٘بد ٚاٌزش٠ٕذاد أِشًا ؽ٠ٛ١بً اٌؼب١ٍِٓ فٟ ٘زا اٌّغبي، ٚرؼزجش 

ٌٕغبػ اٌؾشوبد ٚالأػّبي اٌزغبس٠خ وّب سأ٠ٕب ثبٌزضآِ ِغ ػشك ف١ٍُ ثبسثٟ، اٌف١ٍُ اٌزٞ أؽذس مغخ وج١شح ؽٛي اٌؼبٌُ ٚأفجؼ رش٠ٕذ 

 .(Trend) Jacking لاعزشار١غ١خ سوٛة اٌزش٠ٕذ أٚ ِب ٠ؼشف ثـؽم١مٟ. ٚسأ٠ٕب اٌؼذ٠ذ ِٓ اٌؾشوبد عبسػذ 

ٚفٟ ػقشٔب ا١ٌَٛ ٚثبٌزضآِ ِغ اٌزطٛس اٌزمٕٟ ٚرٕبِٟ دٚس ٚعبئً اٌزٛافً الاعزّبػٟ، رزغ١ش رٛعٙبد اٌّغزٍٙى١ٓ ثغشػخ، ٚ٘زا ٠ض٠ذ ِٓ 

لاد اٌّغزّغ ٚا٘زّبِبرٗ، ٚرؾ١ًٍ اٌزش٠ٕذاد ٠غبػذ أ١ّ٘خ ِفَٙٛ "اٌزش٠ٕذ" فٟ ِغبي اٌزغ٠ٛك. رٌه ثأْ اٌزش٠ٕذ ٘ٛ ارغبٖ ؽبئغ ٠ؼىظ رؾٛ

 .اٌؾشوبد ػٍٝ ِٛاوجخ اٌزغ١١شاد ٚرؾغ١ٓ اعزشار١غ١برٙب اٌزغ٠ٛم١خ

٠ٚذسن خجشاء اٌزغ٠ٛك أْ اٌزش٠ٕذاد ٌٙب رأص١ش وج١ش ػٍٝ عٍٛن اٌّغزٍٙه ٚارغب٘برُٙ اٌؾشائ١خ. ٚخبفخً ػٕذِب ٠ٍزمٟ ِٕزظ ثبٌزش٠ٕذاد 

أٚ سوٛة اٌزش٠ٕذ،  Trend Jacking رث١خ ٌٍغّٙٛس ٚأوضش اؽزّبلاً ٌٍؾشاء. ٚ٘زا ثبٌزؾذ٠ذ ِب ٠ؼٕٟ ِقطٍؼاٌشائغخ، فأٗ ٠قجؼ أوضش عب

 ؽ١ش رغزغً اٌؾشوبد ٘زٖ الارغب٘بد ٌزغ١ٍو اٌنٛء ػٍٝ ِٕزغبرٙب ثؾىً ٠زٕبعت ِغ رٍه اٌزش٠ٕذاد ٚثبٌزبٌٟ رؼض٠ض رفبػً اٌؼّلاء ِؼٙب.
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 أف١ؼ ف١ٍُ ثبسثٝ(  0)اٌؾىً 

 

ٚ ِب أؽذصٗ ِٓ رأص١ش غ١ش ِغجٛق فٝ ػبٌُ اٌزغ٠ٛك فٝ ؽزٝ اٌّغبلاد عٛاء اٌّزؼٍمخ ثّغبي اٌف١ٍُ اٚ اٌجؼ١ذح وً  (  0)اٌؾىً  ٝف١ٍُ ثبسث

اٌجؼذ ػٕٗ ٚ ٌىٓ رٛاوجذ ِغ اٌزشٔذ عٛاء ثبٌغٍت اٚ الا٠غبة ٚ ِٓ ٕ٘ب عٛف ٔغزؼشك ئ٠غبث١بد ٚ عٍج١بد اٌزشٔذ ؽ١ش عؼذ اٌؼذ٠ذ ِٓ 

  .ٟ فٟ رؼذ٠ً ِظٙش ِٕزغبرٙب ثّب ٠زٛافك ثقش٠بً ِغ اٌزش٠ٕذ اٌؾبٌٟاٌؾشوبد ثبٌزضآِ ِغ ػشك ف١ٍُ ثبسث

ٚاٌؼذ٠ذ ِٓ اٌؾشوبد الأخشٜ غ١شد ِٓ ّٔو أٌجغزٙب ٌٍزٕبعت ِغ أٌجغخ ف١ٍُ ثبسثٟ  Zara ٚ Aldo ٚ Gap فّضلاً ٔغذ ؽشوبد الأٌجغخ

غ١شد ِٓ أٌٛاْ  Ulta Beauty ٚ Forever21 ٚ Victoria’s Secret ٚأٌٛأٗ، وّب ٔغذ اٌؼذ٠ذ ِٓ ؽشوبد ِغزؾنشاد اٌزغ١ًّ ِضً

 .اٌغلاف اٌخبسعٟ ٌّٕزغبرٙب ئٌٝ اٌٍْٛ اٌض٘شٞ

ثبخزقبس، فُٙ اٌزش٠ٕذاد ٠ّضً ِفزبػ ٔغبػ اٌؾشوبد فٟ ػبٌُ اٌزغ٠ٛك ا١ٌَٛ. ػٓ هش٠ك الأذِبط اٌزوٟ ِغ ٘زٖ الارغب٘بد، ٠ّىٓ ٌٍؾشوبد 

٠ؼضص ِىبٔزٙب فٟ اٌغٛق ٠ٚغؼٍٙب لبدسح ػٍٝ اعزغلاي اٌفشؿ ٚاٌزؾذ٠بد ثؾىً رؾغ١ٓ رفبػٍٙب ِغ اٌؼّلاء ٚرٍج١خ اؽز١بعبرُٙ ثذلخ، ِّب 

 .ِز١ّض، لاع١ّب ٌٛ أدسوذ ٘زٖ اٌؾشوبد اٌؼٛاًِ اٌّإصشح ظٙٛس اٌزش٠ٕذ

 

 :عىايم تؤثر عهى ظهىر انترينذاث

ذ، ؽ١ش رٕزؾش اٌزش٠ٕذاد ثغشػخ ظٙٛس اٌزش٠ٕذاد ٔز١غخ رفبػً ِؼمذ ث١ٓ ػذح ػٛاًِ. رؾًّ ٘زٖ اٌؼٛاًِ اٌزٛافً الاعزّبػٟ ٚالإٔزشٔ

وّب رؼىظ اٌزش٠ٕذاد اٌزؾٛلاد الاعزّبػ١خ ٚاٌضمبف١خ، ٠ّٚىٓ ٌلأؽذاس اٌىجشٜ ِضً ف١ٍُ ثبسثٟ،  .Instagram ٚTikTok ػجش ِٕقبد ِضً
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إٌٙب٠خ، رزفبػً ٘زٖ ٚؽزٝ ف١ٍُ أٚثزٙب٠ّش، ثبلإمبفخ ئٌٝ رٌه، اٌؾخق١بد اٌؾ١ٙشح ٚاٌّإصش٠ٓ ٌُٙ دٚس وج١ش فٟ رؼض٠ض رٍه اٌزش٠ٕذاد. فٟ 

 .اٌؼٛاًِ ٌزؾى١ً ٚرأص١ش رش٠ٕذاد اٌزغ٠ٛك، ِّب ٠ذفغ اٌؾشوبد ٌّزبثؼخ ٘زٖ اٌزٛعٙبد اٌّزغذدح ٚرى١١ف اعزشار١غ١برٙب ثّٛاوجزٙب

 هم أصبخ ركىب انترينذ أونىيت؟

رٕبفغٟ ِزمٍت. رظُٙش الأثؾبس ٚاٌزغبسة فٟ ٚلزٕب اٌؾبٌٟ، أفجؼ سوٛة اٌزش٠ٕذ أِشًا لا غٕٝ ػٕٗ ٌٍؾشوبد اٌزٟ رغؼٝ ٌٍٕغبػ فٟ عٛق 

اٌؼ١ٍّخ أْ سوٛة اٌزش٠ٕذ أفجؼ أوضش ِٓ ِغشد اعزشار١غ١خ اخز١بس٠خ، ثً أفجؼ مشٚسح ئرا ِب أسدٔب اٌٛفٛي ئٌٝ اٌغّٙٛس ثفبػ١ٍخ ٚرؾم١ك 

 .ٔزبئظ ئ٠غبث١خ

ػ١ٍخ ِغ عّٙٛس٘ب. ِٓ خلاي رن١ّٓ ِفَٙٛ رظُٙش اٌزش٠ٕذاد رفبف١ً ِّٙخ ػٓ ا٘زّبِبد اٌّغزٍٙى١ٓ، فٟٙ فشفخ ٌٍؾشوبد ٌٍزفبػً ثفب

 .اٌزش٠ٕذ فٟ اعزشار١غ١بد اٌزغ٠ٛك، رز١ؼ اٌفشفخ ٌزى٠ٛٓ ارقبي أػّك ِغ اٌّغزٍٙى١ٓ ٚص٠بدح اٌٛػٟ ثبٌؼلاِخ اٌزغبس٠خ

زٌه، فاْ ٚثبٌزبٌٟ فاْ رغبً٘ سوٛة اٌزش٠ٕذ فٟ ػقشٔب اٌؾبٌٟ ٠ؼشك اٌؾشوبد ئٌٝ فمذاْ اٌفشؿ ٚالاثزؼبد ػٓ اٌزفبػً ِغ اٌؼّلاء. ٌ

 .سوٛة اٌزش٠ٕذ ٠ؼضص ارقبي اٌؾشوبد ٚصمزٙب ثغّٙٛس٘ب، ٠ّٚىّٕٙب ِٓ ِزبثؼخ اٌزؾٛلاد ثفؼب١ٌخ

مشٚسح أعبع١خ فٟ ػبٌُ اٌزغ٠ٛك. ثً ئٔٗ اٌطش٠مخ اٌؾذ٠ضخ ٚاٌفؼّبٌخ ٌٍٛفٛي ئٌٝ عّٙٛس  trend jacking ثبخزقبس، أفجؼ سوٛة اٌزش٠ٕذ

 .اٌؾشوخ ٚرؾم١ك رأص١ش ئ٠غبثٟ فٟ عٛق ِزمٍت

 كيف أثر فيهى باربي في سياساث انشركاث تسىيميا  

ذصذ ِغ لا ٠ّىٓ ئٔىبس رأص١ش الأفلاَ ٚاٌجشاِظ اٌزٍفض١ٔٛ٠خ ػٍٝ رؾى١ً صمبفزٕب ٚرٛعٙبرٕب. ٠ٚؼذ ف١ٍُ "ثبسثٟ" ٚاؽذًا ِٓ رٍه الأفلاَ اٌزٟ أؽ

عؼخ، ٠قُجؼ رش٠ٕذاً ِّٙبً ٠ّىٓ الاعزفبدح ِٕٗ فٟ ظٙٛس٘ب أصشاً وج١شًا فٟ ػبٌُ اٌزغ٠ٛك ٚع١بعبد اٌؾشوبد. فؼٕذِب ٠ؾمك ف١ٍُ ؽٙشح ٚا

اعزشار١غ١بد اٌزغ٠ٛك. ٘زا اٌزش٠ٕذ ٠غبػذ اٌؾشوبد ػٍٝ رى١١ف ِٕزغبرٙب ِغ ا٘زّبِبد ٚل١ُ اٌغّٙٛس، ٚرٕظ١ُ ؽّلاد رغ٠ٛم١خ ِغزٛؽبح ِٓ 

ّىٕذ ِٓ ئٔؾبء ؽٍّخ رغ٠ٛم١خ رؼزّذ ثؾىً اٌف١ٍُ. رّبِبً وّب سأ٠ٕب ِخزٍف ؽشوبد الأص٠بء إٌغبئ١خ، ٚؽشوبد ِغزؾنشاد اٌزغ١ًّ، و١ف ر

  .وبًِ ػٍٝ اٌف١ٍُ، ِٓ خلاي رغ١١ش أٌٛاْ إٌّزغبد ِٚظٙش٘ب اٌخبسعٟ ئٌٝ أٌٛاْ ٚأؽىبي رّبِبً وّب وبْ ٠ؼشك اٌف١ٍُ

ٛاعٗ اٌؼذ٠ذ ِٓ ٌىٓ فٟ اٌّمبثً ٔلاؽع ػىظ رٌه فٟ ػبٌّٕب اٌؼشثٟ، ٔظشاً ٌٍشفل اٌّلاؽع لأفىبس اٌف١ٍُ داخً اٌؾبسع اٌؼشثٟ، ٌزٌه لذ ر

خ اٌؾشوبد خغبئش وج١شح ٌٛ ؽبٌٚذ سوٛة اٌزش٠ٕذ فٟ إٌّطمخ، ئر ئْ اٌشٚاط اٌزٞ ٌم١ٗ اٌف١ٍُ فٟ اٌؼبٌُ اٌؼشثٟ وبْ عٍج١بً، أٞ أْ اٌضمبف

 .ٚاٌزٛاعٙبد اٌؼشث١خ ٚاٌم١ُ اٌشاعخخ فٟ ِغزّؼبرٕب لا ٠ّىٓ أْ رزٛافك ِغ سؤ٠خ اٌف١ٍُ ٚأفىبسٖ ٚلقزٗ

دل١مخ، ئؽزً  0:32ثّذرٗ اٌض١ِٕخ  0200فٝ سِنبْ (  0)اٌؾىً (  Weٔغذ ئػلاْ اٌؾشوخ اٌّقش٠خ ٌلإرقبلاد )  اٌغبٔت الاخش ػٍٟ ٚ

ُِؾب٘ذاد رخطٝ اٌـ  02اٌّشرجخ اٌضب١ٔخ ػب١ٌّبً ػٍٝ ) ٠ٛر١ٛة ( مّٓ أفنً  ُِؾب٘ذح، ٚ٘ٛ ثطٌٛخ  22ئػلأبد ِؾب٘ذح ٌٍؼبَ، ثؼذد   ْٛ١ٍِ

اٌؼض٠ض ٚاٌفٕبْ وش٠ُ ِؾّٛد ػجذ اٌؼض٠ض، ؽ١ش ئػزّذ الإػلاْ ػٍٟ ػشك اٌؼذ٠ذ ِٓ اٌؾخق١بد خلاي ػقٛس ص١ِٕخ اٌفٕبٔخ ٠بع١ّٓ ػجذ 

 ِزفبٚرخ ثؾىً و١ِٛذٜ .
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 سِنبْ Weئػلاْ (  0)اٌؾىً 

 

خ اٌف١غجٛن ٚأؽزً ٘زا الإػلاْ اٌزشٔذاد ثؾىً فبق ؽذٚد اٌزٛلؼبد ؽ١ش ئٔزؾشد ثؾذح ِؾبٚلاد رم١ٍذ الإػلاْ ِٓ لجً ِغزخذِٟ ِٕق

 ٚاٌز١ه رٛن ٚغ١ش٘ب، ِّب عبػذ ثؾىً وج١ش فٟ ٔغبػ اٌؾٍّخ الإػلا١ٔخ.
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 Moon Knightأف١ؼ ِغٍغً (  3)اٌؾىً 

 

ٌزش٠ٕذ ثغجت ظٙٛس أغ١ٕخ )اٌٍّٛن( ٌٍفٕبْ أؽّذ عؼذ ِٚغٕٝ اٌّٙشعبٔبد )ػٕجخ( ا(  3)اٌؾىً  Knight Moon ِغٍغً ػلاٚح ػٍٟ رقذس

فٟ رزش ٔٙب٠خ اٌؾٍمخ )اٌزٝ رُ هشؽٙب فٟ ؽٙش ١ٔٛ٠ٛ اٌّبمٟ ػجش ٠ٛر١ٛة ِٕٚقبد اٌّٛع١مٝ اٌّخزٍفخ(، ٚؽممذ ؽزٝ ا٢ْ ػجش ٠ٛر١ٛة 

 ِّب عبػذ فٟ اسرفبع ِؼذي ِؾب٘ذح اٌّغٍغً.١ٍِْٛ ِؾب٘ذح ٚأزؾشد ثؾىً ٚاعغ عذا ػجش ِخزٍف إٌّقبد  84أوضش ِٓ  

 

 هم بئيكانك فعم رنك؟! نصائخ دىل أفضم انًًارساث

https://alwafd.news/%D9%85-%D8%AD%D8%B3%D9%8A%D9%86-%D9%85%D9%86%D8%B5%D9%88%D8%B1/%D8%AB%D9%82%D8%A7%D9%81%D8%A9-%D9%88%D9%81%D9%86/4218719-Moon-Knight-%D9%85%D8%B9%D8%AF%D9%84%D8%A7%D8%AA-%D8%A5%D9%8A%D8%AC%D8%A7%D8%A8%D9%8A%D8%A9-%D9%81%D9%8A-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D8%B3%D8%A8%D9%88%D8%B9-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%88%D9%84-%D9%85%D9%86-%D8%B9%D8%B1%D8%B6%D9%87
https://alwafd.news/%D9%85-%D8%AD%D8%B3%D9%8A%D9%86-%D9%85%D9%86%D8%B5%D9%88%D8%B1/%D8%AB%D9%82%D8%A7%D9%81%D8%A9-%D9%88%D9%81%D9%86/4218719-Moon-Knight-%D9%85%D8%B9%D8%AF%D9%84%D8%A7%D8%AA-%D8%A5%D9%8A%D8%AC%D8%A7%D8%A8%D9%8A%D8%A9-%D9%81%D9%8A-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D8%B3%D8%A8%D9%88%D8%B9-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%88%D9%84-%D9%85%D9%86-%D8%B9%D8%B1%D8%B6%D9%87
https://alwafd.news/%D9%85-%D8%AD%D8%B3%D9%8A%D9%86-%D9%85%D9%86%D8%B5%D9%88%D8%B1/%D8%AB%D9%82%D8%A7%D9%81%D8%A9-%D9%88%D9%81%D9%86/4218719-Moon-Knight-%D9%85%D8%B9%D8%AF%D9%84%D8%A7%D8%AA-%D8%A5%D9%8A%D8%AC%D8%A7%D8%A8%D9%8A%D8%A9-%D9%81%D9%8A-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D8%B3%D8%A8%D9%88%D8%B9-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%88%D9%84-%D9%85%D9%86-%D8%B9%D8%B1%D8%B6%D9%87
https://alwafd.news/%D9%85-%D8%AD%D8%B3%D9%8A%D9%86-%D9%85%D9%86%D8%B5%D9%88%D8%B1/%D8%AB%D9%82%D8%A7%D9%81%D8%A9-%D9%88%D9%81%D9%86/4218719-Moon-Knight-%D9%85%D8%B9%D8%AF%D9%84%D8%A7%D8%AA-%D8%A5%D9%8A%D8%AC%D8%A7%D8%A8%D9%8A%D8%A9-%D9%81%D9%8A-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D8%B3%D8%A8%D9%88%D8%B9-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%88%D9%84-%D9%85%D9%86-%D8%B9%D8%B1%D8%B6%D9%87
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ثؾىً فؼّبي ئرا رُ رطج١ك أفنً اٌّّبسعبد. ئ١ٌه ثؼل إٌقبئؼ اٌزٟ ٠ّىٓ أْ  Trend Jacking ثبٌزأو١ذ، ٠ّىٓ رؾم١ك إٌغبػ ِٓ خلاي

 :رغبػذن فٟ اعزغلاي اٌزش٠ٕذاد ثطش٠مخ رغ٠ٛم١خ ٔبعؾخ

رؾزبط ئٌٝ فُٙ دل١ك ٌٍزش٠ٕذ ِٚؼٕبٖ، ٚو١ف ٠زٕبعت ِغ عّٙٛسن اٌّغزٙذف. رٌه ع١ّىٕه ِٓ رؾذ٠ذ و١ف١خ  فهى عًيك نهترينذ:       ●

 .رى١١ف اعزشار١غ١زه ثؾىً ٠زٕبعت ِغ الارغبٖ اٌغذ٠ذ

رأوذ ِٓ رى٠ٛٓ فش٠ك ػًّ لبدس ػٍٝ اٌزش٠ٕذاد رأرٟ ٚرز٘ت ثغشػخ، ٌزا ٠غت أْ رزؾشن ثغشػخ ٌلاعزفبدح ِٕٙب.  تىاصم سريع:       ●

 .اٌزفبػً اٌغش٠غ ٚارخبر اٌمشاساد فٟ ٚلذ لق١ش

اعزخذَ اٌزش٠ٕذ ٌزط٠ٛش أفىبس ئثذاػ١خ ِٚجزىشح رزٕبعت ِغ ِٕزغبره أٚ خذِبره. اعزفذ ِٓ ٘زٖ اٌفشفخ لإظٙبس  انتىجه الإبذاعي:       ●

 .عبٔجه الإثذاػٟ ٚاٌفش٠ذ

٠غت أْ ٠ىْٛ اٌزش٠ٕذ رٚ اسرجبه ثب٠ٌٛٙخ ٚاٌشؤ٠خ اٌؼبِخ ٌؼلاِزه اٌزغبس٠خ. لا رٕغك ِغ اٌزش٠ٕذ ئرا ٌُ ٠ىٓ ٌٗ  انًلاءيت والانسجاو:       ●

 .ػلالخ ثّغبي ػٍّه، فزٌه لذ ٠جذٚ ِزٕبفشًا ِٚنشًا

١ّض ٠زٕبعت ِغ اٌفىشح لُ ثبٌزفبػً ِغ اٌزش٠ٕذ ثؾىً ؽم١مٟ ِٚؼجش. لا رىٓ ِغشد ِزبثؼًب، ثً ؽبسن ثّؾزٜٛ ِ انتفاعم انذميمي:       ●

 .٠ٚغبُ٘ فٟ اٌؾذ٠ش اٌّغزّش ؽٌٛٙب

رزغ١ش سدٚد اٌفؼً ٚاٌّؾبسوخ اٌّؾ١طخ ثبٌزش٠ٕذ ثغشػخ. وٓ ػٍٝ اعزؼذاد ٌّزبثؼخ ٘زٖ الاعزغبثخ ٚاٌزفبػً ِؼٙب  يتابعت الاستجابت:       ●

 .ثطش٠مخ ِلائّخ

دح ِٓ رش٠ٕذ، فلا رمزقش ػٍٝ اٌٛلذ اٌؾبٌٟ فمو. ؽبٚي اعزخذاَ اٌؼٕبفش : ػٕذِب رمشس الاعزفبالاستًراريت والاستفادة انًستذايت       ●

 .اٌشئ١غ١خ ٌٍزش٠ٕذ فٟ اعزشار١غ١بره اٌّغزمج١ٍخ أ٠نًب

رؾزبط ئٌٝ فُٙ ع١ذ ٌٍزشٔذ، ٚالاعزغبثخ  اٌزٝ خلافخ اٌمٛي ئْ سوٛة اٌزش٠ٕذ ٠ّىٓ أْ ٠ىْٛ ٌٗ رأص١ش وج١ش ئرا رّذ ِشاػبح أفنً اٌّّبسعبد

اٌزغبس٠خ، ٚأْ ٠ىْٛ لذ ٌمٟ سٚاعبً فؼبلاً فٟ إٌّطمخ ٚ اٌغّٙٛس  خؼلاِأٌذ ِٕغغُ ِغ ثذاع، ٚالأُ٘ ِٓ رٌه أْ ٠ىْٛ اٌزشاٌغش٠ؼخ، ٚالإ

 .اٌزغ٠ٛم١خ خعزشار١غ١الإاٌّغزٙذف، ٚأْ ٠ىْٛ رفبػلاً ئ٠غبث١بً. ِغ رؾم١ك الاعزفبدح اٌّغزذاِخ ٌنّبْ ٔغبػ 
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 : ائجـاننت

  ٝاؽذ اٌّفبر١ؼ اٌشئ١غ١خ ٌٍٛفٛي ٌٍّغزٍٙه ثؾىً اعشع ٚ اٌزأص١ش ػ١ٍٗ .٠ؼزجش اٌزفبػً ػٍٝ ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػ 

  ًاعزخذاَ اٌزشٔذ ػٍٝ ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٝ ٠غزة الأزجبٖ ٌذٜ اٌّغزٍٙه ٚ ٠ض١ش فنٌٛٗ ٚ ٠ٛفً اٌشعبئ

 الاػلا١ٔخ ثؾىً اعشع

  ًاوضش رأص١شا ِٓ اٜ ٚع١ٍخ اخشٜ ؽ١ش أٗ ٌغخ اٌؼقش اٌؾبٌٝاٌزشٔذ ٠إصش ػٍٝ اٌزغ٠ٛك ثؾى 

  ٍٓؽغٓ اعزخذاَ اٌزشٔذ ٠ؼضص ِٓ ل١ّخ ِب ٠غٛق ٌٗ اٌّؼ 

 ؽغٓ اعزغلاي ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٝ ٠ؼضص ِٓ ل١ّخ اٌزشٔذ ٚ رأص١شٖ ػٍٝ اٌّغٛق 

 ١ش ِٓ صمبفخ اٌجؼل ثؾىً افنً.اٌزفبػً ػٍٝ ِٛالغ اٌزٛافً ٚ رأص١ش اٌزشٔذ ِٓ اٌّّىٓ اْ ٠ؼ١ذ اؽ١بء رشاس اٚ ٠غ 

 

 انتىصياث :

صش ا٠غبثب ػٍٝ اٌّغزّغ اٚ ٠ؼٍُٝ ِٓ ل١ّخ اٌّؼٍٓ ػٕٗ أػٍٝ فش٠ك اٌؼًّ اٌّغزخذَ ٌزشٔذ ِٕزؾش ػٍٝ ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٝ دساعخ ِب ٠

 ١ٌق١ت اعزخذاِٗ

 

 : انًراجع

 أولا  انًراجع انعربيت :

 01, ع ِغٍخ اٌؼّبسح ٚاٌفْٕٛ ٚاٌؼٍَٛ الإٔغب١ٔخ،  ؽبفع ئثزٙبط اٌذس٠ذٜ،عٛع١ٌٛٛع١ب اٌضمبفخ ػجش ئػلاْ ِٛالغ اٌزٛافً الإعزّبػٟ ،  -

( : الإػلاْ ػٍٝ ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٝ فٝ رٕؾ١و اٌغ١بؽخ اٌضمبف١خ 0202أًِ ٘بٔٝ ػجذ اٌؾ١ّذ ؽم١ش) -

 فٝ ِقش ، سعبٌخ ِبعغز١ش ، و١ٍخ اٌفْٕٛ اٌزطج١م١خ ، عبِؼخ ؽٍٛاْ .

، إٌبؽش: داس إٌفبئظ ٌٍٕؾش  صٛسح اٌؾجىبد الاعزّبػ١خ ِب١٘خ ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػٝ ٚ اثؼبد٘ب( ، 0203، )اٌّمذادٞ خبٌذ غغبْ  -

 0ٚاٌزٛص٠غ ، اٌطجؼخ: 

( : رٛظ١ف ارغب٘بد الاػلاَ اٌشلّٟ وبعزشار١غ١خ ارقب١ٌخ فٟ رق١ُّ 0200أًِ ِؾّذ، ٚعبَ ِقطفٝ ) -

 (دساعخ ؽبٌٗ ػٓ اٌؾّلاد الإػلا١ٔخ فٝ اٌغٛق اٌّقشٜ(، اٌّٛرّش اٌذٌٟٚ اٌغبثغ (اٌؾّلاد الإػلا١ٔخ 

 .0،  ِغٍخ اٌؼّبسح ٚاٌفْٕٛ ٚاٌؼٍَٛ اإٌغب١ٔخ ، ػذد خبؿ )اٌزشاس ٚاٌغ١بؽخ ٚاٌفْٕٛ ث١ٓ اٌٛالغ ٚاٌّأِٛي

،ِغٍخ اٌؼّبسح  ( : عٛع١ٌٛٛع١ب اٌضمبفخ ػجش ئػلاْ ِٛالغ اٌزٛافً الاعزّبػ0202ٝئثزٙبط ؽبفع اٌذس٠ذٜ ) -

 .3ٚ اٌفْٕٛ ٚ اٌؼٍَٛ الإٔغب١ٔخ ،اٌؼذد اٌزبعغ ػؾش ،ؿ
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