
المجلة العربية لبحوث الاتصال والإعلام الرقمي - العدد السابع - يناير - ٢٠٢٥ )الجزء الثاني(

362

دور محتــوي موقــع اليوتيــوب في تكويــن الصــــوره الذهنيــه 

للشــــباب المصــــري  

أ.نورهان ياسر
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المـقـدمـه :
فــــي عصــــر التكنولوجيــــا والاعــــام الرقمــــي اصبـح للانترنـــت اهميــه كبيـــره لدي الناس سواء كان جمهــــور او علامــه 

تجـاريــــه او دولــه, فــالان اصبحـــت الـــدول و العلامــــات التجــاريــــه الكــري تستخــــدم الانترنــــت و خاصــــه مواقــــع 

التـواصــل الاجتمـاعــي التـي اصبحـت الوسيـله التـي تسـاهـم في تكويـن الصـوره الذهـنيـه لـدي الشـباب المصـري, و كـان 

التركيـز الاكبـر فـي هـذا البحـث عـلي مـوقـع اليـوتيـوب حيـث مـن خـلاله يمكـن الوصـول الـي اكبـر عــدد من الشــباب 

المصــــري و تكويــــن صــوره ذهــنيـه لديـهم خصوصــأأنــه يستخــــدم خاصيـه الفيـديــوالـذي يتناســب مــع معــظم او 

جميـــع فئـــات المجـــتمع, ولكـــن يـمكن أن تـكـون هـــذه الصــوره الـذي تــم تـكوينهـأ لـدي الشـــــباب أما أن تكــون لهـا 

تأثيـرايجــــابي أو تأثيــــر سلبــــي ممــــا يـــؤثر علـــي اداره السمعــه لــدي الـــدوله او العـلامه التـجـاريـــه ممــايِؤثــر علي 

تفـاعـــل الشبــــاب بشــكـــل ايجابـي واذا كــان التأثيــر سلبـــي ينعـكـس ذلـــك علــي السمعـــه لـــدي الشـباب المصـري 

ممـــــا يجـــــعله يفـــقد المصــداقيــه ولكـــن ايــضــا يأتــي الســؤال هــــنا هـــل موقــع اليوتيــوب يــؤثر بشــكل كبيــر 

عـلــــي تــــكوين الصــــوره و اداره السمــــعه و يحــتاج الــي المصــداقيه الكبيــــره من الشبــاب المصـري ؟ 

و هــذا مــا ســـوف نعــلـمه في ذلــك البحث.

 

الكــــلمات المفتــاحيـــه: تكويـــن الصـــوره الذهنـــيه _موقـــع اليوتيـــوب_ مــــواقع التـواصـــل الاجتماعـــي _ الجـمهـور 
المـصـــري _ العلامــــه التجـاريـــه_ التأثيـــر الســـلبي _ التــاثيـــر الايـجابي

 

Abstract:
“In the era of technology and digital media, the internet has gained significant importance among 

people, whether as an audience, a brand, or a state. Today, countries and major brands rely on the in-

ternet, particularly social media platforms, which have become a key tool in shaping the mental image 

of Egyptian youth. This research focuses primarily on YouTube, as it provides access to a large number 

of Egyptian youth and plays a crucial role in forming their mental image. This is especially significant 

because it utilizes video content, which resonates with most, if not all, segments of society.

However, the mental image formed through this platform can either have a positive or negative impact, 

influencing the reputation management of a state or brand. This, in turn, affects how youth engage pos-

itively with the content. If the impact is negative, it could harm the reputation among Egyptian youth, 

leading to a loss of credibility.

This raises an important question: Does YouTube significantly affect the formation of mental images 

and reputation management? And does it require greater credibility from Egyptian youth? This is what 

this research aims to explore.”**
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 Keywords: Shaping the Mental Image - YouTube Platform - Social Media Platforms - Egyptian Audi-

ence – Brand - Negative Impact - Positive Impact

 

المشـكلـه البحـثيـه:
رغــم ان اليوتيــوب يحتــل المرتبــه الثالثــه في تصنيــف اليكســاللمواقع العالميــه و يتيــح يوميــا الملايــن مــن مقاطــع الفيديــو 

التــي يقــوم المســتخدم بانتاجهــا و حيــث أصبحــت هــذه المنصــة مصــدرًا رئيســياً للمعلومــات والترفيــه، مــا جعلهــا تلعــب 

ــا في تشــكيل آراء الشــباب المــري وصورهــم الذهنيــة تجــاه القضايــا المختلفــة. ومــع ذلــك، تتفــاوت درجــة  دورًا محوريً

مصداقيــة المحتــوى المقــدم عــر المنصــة، كــا تختلــف التأثــرات الناتجــة عنــه بنــاءً عــى نــوع المحتــوى، مــدة اســتخدام 

الأفــراد، والعوامــل الديموغرافيــة كالســن والجنــس.

 

لذلك، تبرز إشكالية الدراسة في تساؤل رئيسي:

ــدى الشــباب المــري، ومــا طبيعــة هــذا  ــة ل ــن الصــورة الذهني ــوى منصــة يوتيــوب عــى تكوي ــر محت “إلى أي مــدى يؤث

ــر؟” التأث

 

الدرسات السابقه:
المحور الأول:

 دور وسائل التواصل الاجتماعي في تكوين الصورة الذهنية لدي الشباب

ــى  ــدى الشــباب الجامع ــدني ل ــع الم ــة لمؤسســات المجتم ــن الصــورة الذهني ــي فى تكوي ــع التواصــل الاجتماع 1(دور مواق

الفيــس بــوك نموذجــا

 

أهم نتائج الدراسة:
- أن الصــورة الذهنيــة لمؤسســات المجتمــع المــدنى تتأثــر بمــا ينــر عــى صفحتهــا عــى مواقــع التواصــل الإجتماعــى وخاصــة 

ــس كنموذج الفي

- وأتضــح ذلــك مــن خــال تحليــل مضامــن صفحــات المؤسســات عــى الفيــس بــوك وتــم إختيــار مؤسســات )أهــل مــر 

- مــر الخــر - رســالة (

-   وجاءت النتائج مؤكدة على أن المضمون الإجتماعى أهم محتويات الصفحات

-   وأن رصــد وتســجيل الوقائــع والأحــداث كان الهــدف الأول مــن عــرض مضامــن الصفحــات وكانــت الفكــرة أو الموضــوع 

متفوقــة عــى الحــدث أو الشــخصيات فى محــاور ارتــكاز المضمــون

ــور  ــع جمه ــل م ــاءه والتواص ــدى رض ــور وم ــل الجمه ــاس تفاع ــو مقي ــق ه ــاب أو التعلي ــل بالإعج ــدل التفاع -  وكان مع

ــن خــال الصفحــة المؤسســة م
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 - أكد على أن الصورة الذهنية لمؤسسات المجتمع المدنى تتأثر بمضمون الصفحات على وسائل التواصل الإجتماعى

 

2(دور مواقع التواصل الاجتماعي في تشكيل الصورة الذهنية تجاه قضية قيادة المرأة السعودية للسيارة

أهم نتائج الدراسة:

ــادة معــدلات اســتخدامهن لهــذه   -يــزداد تأثــر مواقــع التواصــل الاجتماعــي عــى الصــورة الذهنيــة للمبحوثــات مــع زي

المواقــع.

ــادة اهتمامهــن بمــا تنــره هــذه  ــة للمبحوثــات مــع زي  -يــزداد تأثــر مواقــع التواصــل الاجتماعــي عــى الصــورة الذهني

المواقــع.

ــاً  ــيارة تبع ــرأة للس ــادة الم ــاه قي ــة تج ــورة الذهني ــم الص ــي في رس ــل الاجتماع ــع التواص ــدور مواق ــر ل ــود تأث ــدم وج -ع

للمتغــرات الديموجرافيــة.

 -تــرى المبحوثــات أن مواقــع التواصــل الاجتماعــي أدت دورًا فعــالاً في تشــكيل صورتهــن الذهنيــة تجــاه قضيــة قيــادة المــرأة 

ــعودية للسيارة. الس

-جــاء موقــع »تويــر Twitter« كأهــم موقــع تواصــل اجتماعــي مــن حيــث الصــورة المحابيــة لــدى المبحوثــات، ومــن حيــث 

المهنيــة والموضوعيــة المهنيــة والاتصاليــة.

-جــاءت التغريــدات كأكــر المصــادر التــي تعتمــد عليهــا المبحوثــات في متابعتهــز لقضيــة قيــادة المــرأة الســعودية للســيارة 

عــر موقــع »تويــر Twitter«، تليهــا رســائل واتــس آب WhatsApp«، ثــم الاضطــاع عــى الصــور أو الحــالات عــر موقعــي 

.»Facebook و »فيســبوك ،»Snap chat ســناب شــات«

 

3(تأثــر شــبكات التواصــل الاجتماعــي في تكويــن الصــورة الذهنيــة عــن الــدول الأوروبيــة “بريطانيــا، الســويد، النرويــج” 

وفقــا لعينــة مــن الشــباب الســعودي

ملخص النتائج:

-  أن أكــر المواضيــع المطروحــة بحســابات الــدول الأوروبيــة عــى شــبكات التواصــل الاجتماعــي جذبــاً للشــباب الجامعــي، 

ــات  ــم “الموضوع ــبة %23.5، ث ــار” بنس ــا “الأخب ــبة %35.5، تليه ــياحية” بنس ــات الس ــب الأول “الموضوع ــاءت في الترتي ج

الاجتماعيــة” بنســبة %12.8، ثــم “الموضوعــات السياســية” بنســبة %11، ثــم “التاريــخ والثقافــة” بنســبة %7، ثــم

“الموضوعات الثقافية” بنسبة %6.8.

طبيعــة المعلومــات التــي ســاهمت تلــك الحســابات في تقديمهــا للشــباب الجامعــي المتابــع لحســابات الــدول الأوروبيــة عــى 

شــبكات التواصــل الاجتماعــي، جــاء في الترتيــب الأول “ التعــرف عــى الأخبــار وآخــر الأحــداث في البلــد الأوروبي” بنســبة

33، يليــه “ التعــرف عــى مســتوى التعليــم والصحــة في هــذه الــدول” بنســبة %23.3، ثــم “ التعــرف عــى ثقافــة ذلــك البلــد 

ــادة في معلومــات  ــد الأوروبي”، بنســبة %12.5، ثــم “ زي ــخ البل ــراث وتاري ــم “ التعــرف عــى ال الأوروبي”، بنســبة %17، ث

العامــة حــول البلــد الأوروبي”، بنســبة %6.8.



المجلة العربية لبحوث الاتصال والإعلام الرقمي - العدد السابع - يناير - ٢٠٢٥ )الجزء الثاني(

366

 -  وجــود تأثــر شــبكات التواصــل الاجتماعــي في تكويــن الصــورة الذهنيــة لــدى الشــباب الســعودي عــن بعــض الــدول 

الأوروبيــة، وقــد جــاءت أعــى العبــارات المتعلقــة بالصــورة الذهنيــة للشــباب عــى النحــو التــالي:

 

- أرى بأن على البلدان العربية التطور لتكون شبهة بتلك الدول الأوروبية.

- ٧ تقدم تلك الحسابات معلومات جديدة بالنسبة لي عن تلك الدول.

- ا ساعدتني حسابات الدول الأوروبية في التعرف على ثقافة وتراث تلك الدول

 

ــة  ــية: دراس ــات السياس ــيين والمؤسس ــادة السياس ــة للق ــورة الذهني ــكيل الص ــي في تش ــل الاجتماع ــع التواص 4(دور مواق

مســحية عــى الشــباب المــري

ومن أهم نتائج الدراسة :

- كان ٥٣.٢% مــن عينــة الشــباب تــرى أن المؤسســات السياســية تحتــاج إلى مزيــد مــن الجهــد للتواصــل مــع الجمهــور مــن 

خــال مواقــع التواصــل الاجتماعــى، فمازالــت تلــك الصفحــات لاا تقــدم فى الغالــب ســوى الأنشــطة التــى تقــوم بهــا، ولا 

تهتــم فى العــادة بالــرد عــى تعليقــات الجمهــور أو التحديــث المســتمر للصفحــة.

- نســبة كبــرة مــن عينــة الدراســة رفضــت جميــع العبــارات الإيجابيــة بشــأن المؤسســات السياســية مــا يشــر إلى تكويــن 

ــا الشــباب “الســعى  ــى رفضه ــارات الت ــة العب ــك المؤسســات السياســية إذ جــاءت فى مقدم ــم عــن تل صــورة ســلبية لديه

لحمايــة مصالــح الجمهــور” بنســبة ٥١.٥% بمتوســط حســابى ١.٧ ووزن نســبي ٥٦.٧.

 

- وجــدت علاقــة ذات دلالــة إحصائيــة بــن التعــرض لصفحــات القــادة السياســيين والاتجــاه نــح صــورة القــادة السياســيين 

ــارات  ــض العب ــرزت بع ــة ٩٩% وب ــة ثق ــة ٠.٠١ ودرج ــتوى معنوي ــد مس ــون ٠.٢٦٦ عن ــل بيرس ــة معام ــت قيم ــث كان حي

لدلالتهــا الإحصائيــة مثــل عبــارة “وعــود وتصريحــات القــادة السياســيين أكــر مــن أفعالهــم لصالــح الدولــة حيــث كانــت 

قيمــة معــاه بيرســون=٠.٢٢٣ ** عنــد مســتوى معنويــة ٠.٠١ ودرجــة

ثقــة ٩٩% ، وكذلــك عبــارة” يخلــق السياســيون تحالفــاً مــع الــدول الأجنبيــة ضــد مصالــح الدولــة” حيــث كانــت قيمــة 

معامــل بيرســون ٠.١٤٥

 

- وجــدت علاقــة دالــة إحصائيــاً بــن العمــر ومعــدل التعــرض لصفحــات القــادة والمؤسســات السياســية حيــث كانــت ســمة 

ف= ٩,٩٥٦ عنــد مســتوى معنويــة ٠.٠١ مــا يدلــل عــى وجــود علاقــة ارتباطيــة بــن العمــر للمبحوثــن ومعــدل التعــرض 

لصفحــات القــادة والمؤسســات السياســية.

 

- باختبــار معامــل ارتبــاط بيرســون تبــن وجــود علاقــة ارتباطيــة دالــة إحصائيــاً بــن كثافــة التعــرض لصفحــات السياســيين 

والمؤسســات السياســية واتجاهــات الشــباب نحــو تلــك الصفحــات حيــث بلغــت قيمــة معامــل بيرســون ٠٣٢٤ وهــى دالــة 

ــة إحصائيــة  ــارات التــى كانــت ذات دلال ــاً عنــد مســتوى معنويــة ٠,٠١ بدرجــة ثقــة %٩٩%. وبــرزت بعــض العب إحصائي
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قويــة مثــل عبــارة “الصفحــة وســيلة للــرد عــى الشــائعات حــول الشــخصية السياســية والتــى بلغــت قيمــة معامــل بيرســون 

فيهــا ٠.١٤٣

 

يَاسِيَّةَ 5(دَوْرُ الكاريكاتير عَبَْ مَوَاقِعِ التوَاصُلِ الاجِْتِمَعِيّ فِ تشَْكِيلِ إدِْرَاك الشبَابِ المصِِْي تجَاهَ القَضَاياَ السِّ

 ‎أهم نتائج الدراسة التحليلية:

-تعــددت الوســائط المســتخدمة في عــرض الاطروحــات السياســية الســاخرة بــن المرســومات بيــد الفنانوالمــزج بــن الصــور 

الفوتوغرافيــة والمركبــة مــع المضمــون والنصــوص المكتوبــة فقــط ومقاطــع فيديــو

 

ــث  ــراء الأطروحاتمــن حي ــل عــن ث ــة الأطروحــات السياســية الســاخرة لصفحــات التحلي ــل لعين ــج التحلي .- أوضحــت نتائ

الوســائل المختلفــة المســتخدمة في تقديــم وعــرض الأطروحــات وتنوعــت القضايــا السياســية التــي تناولتهــا مضامــن صفحات 

التحليــل بــن القضايــا التــي تتعلــق بإنتهــاك حقــوق الإنســان وقضايــا التطــرف والقضايــا التــي تتعلــق بالقــرارات الدوليــة 

وذكــرى 25 ينايــر

 

. أهم نتائج الدراسة الميدانية:

-أثبتــت نتائــج الدراســة أن أعــى معــدل اســتخدام للفيــس بــوك مــن قبــل المبحوثــن هــى الاســتخدام اليوميبنســبة 90.7 

% مــن إجــالي عينــة الدراســة.

- كانت أكثرية المبحوثين بنسبة 49.4 % من إجمالي عينة الدراسة يتابعون هذه المضامين مناجمالي عينة الدراسة.

- كانت أكثرية المبحوثين بنسبة 43.2 % من إجمالي عينة الدراسة تجذبهم المضامين السياسية الساخرة.

 

المحور الثاني:

تاثير موقع اليوتيوب علي سلوكيات واتجاهات الشباب

1(تأثير برنامج اليوتيوب YouTube على اتجاهات الطلاب في جامعة الكويت

 وتوصلت النتائج إلى:

- ذكور العينة أقل تقبلا للتأثير السلبي لبرنامج اليوتيوب YouTube مقارنة بالاناث.

- الاناث أكثر معارضة للتأثير الإيجابي لبرنامج اليوتيوب YouTube مقارنة بالذكور.

- برنامج اليوتيوب YouTube يفتح لي مجال المعرفة بمستجدات القضايا المهمة في المجتمع الكويتي.

- يلبي برنامج يوتيوب YouTube مطالب فئة كبيرة من الشباب الجامعي.

- يشجع برنامج يوتيوب YouTube الطلبة في أن يصبحوا بوردكاستور

- أيدت الإناث قدرة برنامج اليوتيوب YouTube على تقديم حلول واقتراحات لحل بعض المشاكل.

-أيد كل من الذكور والإناث مدى مساعدة برنامج اليوتيوب YouTube في معرفة ما يجري من أحداث وطنية.
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- توصلت النتائج إلى أن ثلث العينة )ذكور وإناث( يستخدم برنامج اليوتيوب لتمضية الوقت أو الترفيه عن النفس.

.YouTube تفوق ذكور العينة على الاناث في امتلاك قناة على موقع اليوتيوب -

 

2(تأثير إعلانات اليوتيوب على السلوك الشرائي للشباب الجامعي: دراسة ميدانية

اظهرت النتائج:

أن مـستـوى حـرص أفراد عـينة الدراسة للإعلانات في مـوقـع الـيوتـيوب كانت بدرجة قليلة، بنسبة )54.8 %(.

 وأن اســتخـدام الرسـوم المتحركة في إعـلان اليوتيوب يثير انتباه الشباب الجامعي بنسبة بلغت )34.8 %(.

 وأن الإبداع في فكرة الإعلان يثير اهتمام الشـباب الجامعي بنسبة بلغت )59.3 %(.

 وأن معرفــة العــــروض والتنزيــات عــى الســلع والخدمــات تولــد الرغبــة في الــراء لــدى الشــباب الجامعــي بنســبة بلغــت 

.)52.5%(

وأن أفراد عينة الدراسة يقومون بالسلوك الشرائي عند مشاهـدتهم إعلان اليوتيوب بنسبة بلغت )55.5%(.

 وأن أفراد عينة الدراسة يتأثرون بإعلانات اليوتيوب بنسبة )34.8 %(.

  

اهميه الدراسه:
الاهميه العلميه :

1( ان اهــــميه هــذه الـــدراسه تكـمـــن في مـــناقشتها لـموضـــوع مهـــم و السعـــي لابــراز مــدي تــــأثير محــتــــوي مــــوقع 

ــيه للشــباب المــري اليـــــوتيوب و قدرتــه عــي تكويــن الصــوره الذهنـ

2(تـعـطـى فـرصـة امـام البـاحــثـيـن لـدراسـة تـاثـير المراقع الرقــمـيـة الاخرى على الثقافة والمـجـتـمعـات الاخــرى

 

الاهميه العمليه:

1(  امـكانيـــه التوصــــل الـــي مـجـمـوعـــه مـــن التـوصـيـــات و المـقـترحـــات التي يـمـكـــن ان تســاعــــد عــــي دراســــه 

ــباب المصــري الشــ

2(  تـزويـد صـناع الـمـحـتـوى عـلى يـوتـيـوب بمعلومات تســاعـدهــم على إنتاج محتوى فعال

3( تــوجـــيـه انــظـار المـســئـولـيـيـن للاشــراف عـلي قــوانـيـن تطـبـيـق اليـوتـيـوب

4( مــواكـبـه التــطــورات الســريـعـه عـلي تـطـبـيـق الــيــوتــيــوب

5(   تـســاعـد عـلي فهــم و اكـــتـشـاف دور مـحـتــوي مــوقـع الـــيوتــيــوب  عـلي تـــأثــير فــي  تـكــويـن الصـــوره 

الذهــنـيـه للـشــبـاب المــصـــري.

 

أهــــــداف الــــدراســـــه:
لـكـل دراســه او بحــث عــلمي مــجــمــوعــه مــن الاهــداف الـتــي يــســعــي الــبــاحــث الــي تــحـقـيـقـهـا و قــد 

تــم تــحــديــد اهـــداف هــذه الــدراســه فــي الـــنـقــاط الــتــالــيـه :
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1(  تحليل التأثير العام ليوتيوب على تكوين الصــورة الـذهـنـية لـدى الـشــبـاب المــصــري.

2(معرفه كيفيه التعامل مع الجانب السلبي لليوتيوب الذي يؤثر علي السمعه

3(قــياس ادراك مستوي معرفه الشبـاب المصـري لمفهـوم المؤثرين عبـر اليوتيوب

4(رصـدالايجابيات التي تقدمها تطبيق اليوتيوب علي الشبـاب المصـري

 

التساؤلات البحثية:
1.ما هي أبرز الصور الذهنية التي يكُوّنها الشباب المصري من خلال استخدام يوتيوب؟

2.ما دور موقع اليوتيوب في تكوين الصورة الذهنية لدى الشباب المصري عن القضايا الاجتماعية والسياسية؟

3.كيف يؤثر المحتوى الذي يقدمه المؤثرون على قرارات الشباب المصري وسلوكياتهم؟

4.ما هي أبرز الفوائد التعليمية أو المهنية التي يحصل عليها الشباب المصري من خلال يوتيوب؟

 

الفروض البحثية:
1.هناك علاقة إيجابية بين التعرض المكثف لمحتوى اليوتيوب وتكوين الصورة الذهنية للشباب المصري.

2. يؤثر المحتوى المقدم على اليوتيوب بشكل مباشر في تكوين القيم والمعتقدات لدى الشباب المصري.

3. يؤثــر تنــوع المحتــوى عــى اليوتيــوب في تشــكيل صــورة ذهنيــة متعــددة الأبعــاد لــدى الشــباب المــري عــن القضايــا 

المحليــة والعالميــة.

4.يساهم محتوى اليوتيوب الترفيهي بشكل أكبر في تكوين الصورة الذهنية مقارنة بالمحتوى التعليمي أو الثقافي.

5. تلعب جودة المحتوى والمصداقية دورًا حاسمً في تأثير اليوتيوب على الصورة الذهنية للشباب المصري.

6.تختلف درجة تأثير موقع اليوتيوب على تكوين الصورة الذهنية بناءً على الفئة العمرية والجنس.

7.يتأثر تكوين الصورة الذهنية عبر اليوتيوب بالسياق الثقافي والاجتماعي للشباب المصري.

 

العينات المستخدمة هى:
 عـينات عـمدية غير احتمالية فالعـينات المطـلوبة هـم شـباب مـصـرى يتراوح اعـمارهـم بين ١٦ الى 35 سـنة

الـدراسـة تحتاج الى ١٥٠ عـينة من الشـباب )ذكر وانثى(

ســبب اختيار هذه العينه:

 الشـــباب هــم الـفـئـة الأكـثر استخـداماً لـيوتـيـوب ومن المتـوقع أن تـتأثر صـورهـم الذهـنية بالمـحتـوى المـقـدم عـليه.

 

الاطــار النظـري :

في هــــذا البحـــث تــم اســتخدام نظـريــــه الاســتخــدامــــات و الاشــــباعات بهــــدف دراســــه تــــأثير اســــتخدام موقــع 

اليــــوتيوب و مشــأهــــده فـيديــوهــات المــؤثــرين علــي الاشــباعــات المــتحـقـقه لــتكـويـن الصــوره الذهــنيه لـدي 

الــشــــباب الــمـصـري
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الاداه المسـتخـدمه في هــذا البحـث:
نموذج الاســــتبيان يحتوي علــــي عــــده اســئله تــشــمل مــــدي اســتــخــدام الــشــباب مــوقـــع اليــوتـيــوب و مــدي 

تــأثـيرهــم عــليهـم 

النتائج :

1(لاحظنا ان النسبه الاكبر من الاجوبه هي أن يتم استخدام موقع اليوتيوب )عده مرات في الاسبوع (

ثم في المرتبه التي تاتي بعده )يوميا( 

2(لاحظنــاان النســبه الاكــر مــن النــوع المحتــوي الــذي يفضلونــه عــي اليوتيــوب )محتــوي الترفيهــي ( ثــم تــاتي في المرحلــه 

الثانيــه ) محتــوي التعليمــي ( ثــم المرحلــه الثالثــه )محتــوي توجيهــي و تثقيفــي(

3(لاحظنــا مــن نتائــج هــذا الســؤال ان متوســط عــدد الســاعات التــي يقضيهــا الشــباب عــي اليوتيــوب في اليــوم ) مــن 1 

الي 3 ســاعات(
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و في المرحله الثانيه التاثير ) اقل من ساعه (

ــه حــول  ــوب عــي ارائ ــذي يشــاهده الشــباب عــي يوتي ــوي ال ــر المحت ــدي تأث ــا م ــج الســوال عــن “م ــا ان نتائ 4(لاحظن

ــيه ؟” ــه و السياس ــا الاجتماعي القضصاي

 النسبه الكبيره تعود الي )تأثير متوسط(
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حــول  ووعيــه  معلوماتــه  مــن  يعــزز  اليوتيــوب  ان  الشــباب  يشــعر  مــدي  اي  “الي  الســؤال  نتائــج  5(لاحظنامــن 

لمختلفــه؟” ا يا لقضصا ا

المرحله الاولي ) بدرجه متوسطه (

المرحله الثانيه ) بدرجه كبيره (

ــات  ــول ثقاف ــه ح ــباب الذهني ــوره الش ــكيل ص ــاهم  في تش ــوب يس ــد ان اليوتي ــل تعتق ــؤال “ه ــج الس ــن نتائ 6(لاحظنام

ــري؟” ــعوب اخ وش

المرحله الاولي ) ربما(

المرحله الثانيه ) نعم(
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7(لاحظنامن نتائج السؤال “كيف يقيمالشباب  مصداقيه المحتوي الذي يشاهده علي اليوتيوب؟”

المرحله الاولي ) موثوق الي حد ما (

المرحله الثانيه ) غير موثوق غالبا(

8(لاحظنامن نتائج السؤال “هل يتأثر الشباب  برأي صناع المحتوي ) اليوتيوبرز ( في القضايا المختلفه؟”

المرحله الاولي ) ربما(

المرحله الثانيه ) نعم (

 

9(لاحظنامــن نتائــج الســؤال “الي اي مــدي يشــعر الشــباب ان المحتــوي الــذي يشــاهده عــي يوتيــوب يغــر مــن نظرتــك 

تجــاه مجتمعــك او ثقافتــك ؟”
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المرحله الاولي ) نسبه متوسطه رقم 3(

10(لاحظنامن نتائج السؤال “برايك,هل يؤثر بشكل ايجابي او سلبي علي الصوره الذهنيه لدي الشباب ؟”

المرحله الاولي ) نعم(

المرحله الثانيه ) لا (
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11(لاحظنامن نتائج السؤال “هل يري الشباب ان المحتوي المقدم علي اليويتيوب يعزز من القيم الايجابيه ؟” 

المرحله الاولي ) ربما (

المرحله الثانيه ) نعم (

12( لاحظنامن نتائج السؤال “ ما هو رايك العام حول دور يوتيوب في تكوين الصوره الذهنيه للشباب المصري ؟”

المرحله الاولي ) متوسط : رقم 3(
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13( لاحظنامن نتائج السؤال “عمر الشباب ؟”

المرحله الاولي : من 16 الي 24 سنه

 

14( لاحظنا من نتائج السؤال “جنس الشباب ؟”

 

المرحله الاولي : ذكر

 

15( لاحظنامن نتائج السؤال “المستوي التعليمي لدي الشباب ؟”
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المرحله الاولي ) تعليم جامعي (

16( لاحظنامن نتائج السؤال “الوضع الوظيفي لدي الشباب ؟”

 

المرحله الاولي ) موظف (

 

المـلخـص : 
1(تأثير يوتيوب على الصورة الذهنية للشباب

·   النســبةالأكبر التــي تــرى ان التأثــر الإيجــابي )%56.5( تعكــس أهميــة يوتيــوب كمنصــة تقــدم محتــوى لــه دور في تشــكيل 

تصــورات الشــباب وتوجيههــم نحــو أفــكار إيجابية.

·   مــع ذلــك، تشــر نســبة %25.1 إلى أن هنــاك قلقًــا بشــأن نوعيــة المحتــوى أو الرســائل التــي قــد تؤثــر ســلبًا، مــا يدعــو 

إلى أهميــة تنظيــم المحتــوى الــذي يشــاهده الشــباب، خاصــة فيــا يتعلــق بالقيــم والأخلاقيــات

 

2(مدى تأثير محتوى يوتيوب على نظرة الفرد لمجتمعه وثقافته

 ·   هــذه النتائــج تعكــس تباينًــا في تأثــر المحتــوى بــن الأفــراد. يمكــن تفســر التأثــر المحــدود الــذي أشــار إليــه الأغلبيــة 

ــة  ــة، أو أن نوعي ــة والاجتماعي ــر الثقافي ــات النظ ــكيل وجه ــي لتش ــدر الرئي ــون المص ــد لا يك ــوب ق ــأن يوتي )%50.7( ب

ــا. المحتــوى المســتهلكة قــد لا تركــز بشــكل كبــر عــى هــذه القضاي

ــر بشــكل كبــر، وهــو مــا قــد يكــون  ــاك شريحــة مــن الشــباب تتأث ·   مــن جهــة أخــرى، تشــر نســبة %16.9 إلى أن هن

ــافي. ــر الاجتماعــي أو يعــزز التفاعــل الثق ــوى يدعــم التغي ــا بمتابعتهــم لمحت مرتبطً

  

3(تعزيز القيم الإيجابية في المجتمع من خلال محتوى يوتيوب

 ·   الأغلبيــة التــي تــرى أن يوتيــوب لا يعــزز القيــم الإيجابيــة تعكــس قلقًــا متزايــدًا بشــأن تأثــر المنصــة، خاصــة مــع تزايــد 
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انتشــار المحتــوى غــر الهــادف أو الســلبي.

·   ومــع ذلــك، النســبة الإيجابيــة )%30( تشــر إلى وجــود محتــوى هــادف وقيــم يتــم تقديمهــا، لكنهــا ليســت بالقــدر الــكافي 

لتغيــر الاتجــاه العام.

 

ــة  ــم المجتمعي ــن القي ــزز م ــر يع ــادف ومؤث ــوى ه ــاج محت ــجيع إنت ــة إلى تش ــة ماس ــاك حاج ــتنتاج أن هن ــن الاس ·   يمك

ــار. ــوى الض ــار المحت ــن انتش ــد م ــة ويح الإيجابي

  

4(تأثير المؤثرين على يوتيوب:

·   يتأثر الشباب بشكل ملحوظ، ولو بدرجات متفاوتة، بآراء المؤثرين على منصة اليوتيوب.

 

ــم  ــة دوره ــزز أهمي ــا يع ــوى، م ــاع المحت ــرون بصن ــد يتأث ــم ق ــدون بأنه ــاركين يعتق ــف المش ــن نص ــر م ــث ان أك ·   حي

ــة. ــا المختلف ــرة في القضاي ــات مؤث كجه
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