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 التسويق الهجومي وأثره على السوق
 "دراسة فقهية مقارنة"

 باسم شحاته على البربري.
قسم الفقه المقارن، كلية الدراسات الإسلامية والعربية للبنين بدسوق، جامعة 

 الأزهر، مصر.
 basemilbarbary1754.el@azhar.edu.eg البريد الإلكتروني:
 ملخص البحث:

إلى بيان حقيقة التسويق الهجومي، وتكييفه الفقهي، يهدف هذا البحث 
تتمثاااه لهمياااة هاااذا وبياااان لسااااليبه ولحكامهاااا ااااي الفقاااه الإسااالامي المقاااارن، و 

البحث اي كونه يعالج قضية من لهم القضايا التي تعتري الأسواق، للا وهي 
المنااسااة المسااتمرن بااين التجااار، ولمااا كااان ماان لهاام مااا يساااعدهم علااى ذلاا  

تساويق الهجااومي، كاان مان الضاارورن بمكاان بياان مااا يتعلاق باه ماان لسالو  ال
التساااويق الهجاااومي  وقاااد  لاااث البحاااث إلاااى لن لحكاااام ااااي الفقاااه الإسااالامي.

لساالو  هجااومي ينتهجااه المنات ج بهاادف الحصااوه علااى حصااة ماان  عباارن عاان
ااا ماان المنااسااة كمااا  السااوق، لو إزاحااة مناااا . يعتباار التسااويق الهجااومي نوعا

كياااف باعتباااار أرقاااه ولسااااليبه علاااى لناااه معاملاااة مساااتحدثة لهاااا التجارياااة، وي
وتتمثه لهم لساليبه اي الإبادا  ااي الإعالان،  حكمها وأبيعتها ال اصة بها.

وقد  لث البحث إلى مشروعية هذا الأسلو  بالشاروأ والضاوابأ الماذكورن، 
ااا–وماان لساااليبه  وال اادمات، وتتمثااه اااي  زيااادن المزايااا ال اصااة بالساال  -ليضا

حسين جودن المنتج، وتقديم الهدايا الترغيبية، كما يعد لسلو  تقاديم  ادمات ت
لاضااااه للعماااالا  ماااان لهاااام لسااااالي  التسااااويق الهجااااومي، ويتمثااااه اااااي البياااا  
بالتقسيأ، وقد ا تلف الفقها  اي حكمه وترجح الجواز، والبي  بأقه من سعر 

لسااوق لو السااوق، وقااد ا تلااف ايااه الفقهااا  وتاارجح الجااواز بشاارأ للا يضاار با
 بالمنااسين.

 السوق، الهجومي، المنااسة.، : التسويقالكلمات المفتاحية
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Offensive marketing and its impact on the market 
 "a comparative fiqh study" 

Basem Shihata Ali Al-Barbary.   
Department of Comparative Fiqh, Faculty of Islamic and 
Arabic Studies for Boys in Desouk, Al-Azhar University, 
Egypt.   
E-mail: basemilbarbary1754.el@azhar.edu.eg 
Abstract: 

This research aims to clarify the concept of offensive 
marketing, its legal classification, and to explain its methods 
and rulings within comparative Islamic jurisprudence. The 
importance of this study lies in addressing one of the most 
significant issues that markets face, namely the continuous 
competition between traders. Since one of the most important 
tools that help them in this regard is offensive marketing 
strategies, it becomes essential to clarify the related rulings 
within Islamic jurisprudence. The research concluded that 
offensive marketing is an aggressive strategy adopted by 
producers with the goal of acquiring a market share or 
eliminating a competitor.Offensive marketing is also 
considered a type of commercial competition, and its methods 
and strategies are categorized as a novel practice with its own 
specific ruling and nature.The most important methods of 
offensive marketing include creativity in advertising. The 
research concluded that this approach is permissible under the 
mentioned conditions and regulations. Other methods include 
enhancing the features of products and services, such as 
improving product quality and offering promotional gifts. 
Additionally, providing better services to customers is 
considered one of the key methods of offensive marketing, 
exemplified by installment sales. Scholars have differed 
regarding its ruling, but the prevailing opinion is 
permissibility. Similarly, selling below market price has also 
been debated, with the majority of scholars allowing it as long 
as it does not harm the market or competitors. 
Keywords: Marketing, Market, Offensive, Competition. 
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 المقدمة

ن قلااو  لوليا ااه بااأنوار الوااااق، وسااقى لساارار لحبا ااه لله الااذي زي ااالحمااد 
ااه والإشاافاق، االا يعلاام الإنسااان  شاراباا لذيااذ الماذاق، وللاازم قلااو  ال اا فين الوجق

ن اااي لي الاادواوين كتاا  ولا اااي ليي الفااريقين ي   ساااق، اااان سااامح ابفضااله، وا 
 ق.عاق  ابعدل ه، ولا اعتراض على المل  ال لا

ولشهد لن لا إلاه إلا الله، وحادلا لا شاري  لاه، لاه الملا  ولاه الحماد، وهاو 
اان اعتااز بااه ااالا ي   اان تكباار عاان علااى كااه شااي  قاادير، إلااها عاازه مق ضااام، وذهه مق

ولشاهد لن سايدنا وحبيبناا وشافيعنا محماداا عباد الله ورساوله، ، لمرلا ولقاي اثثاام
ا ه، الم صاوث بالمقاام وصفيه من  لقه وحبيبه،  ااتم لنبيا اه، وسايد لصافي

ما  اياه الأنبياا  تحات لوا اه ، صالى الله المحمود، اي الياوم المشاهود، الاذي ج 
 عليه وعلى آله وصحبه وسلم.

 وبعد...    
صالح لكه زمان ومكان، والفقه الإسلامي يواك   الإسلامياان الدين 

كااه مسااتجدات العصاارف لمااا ايااه ماان مرونااة واسااعة، ااالا يوجااد نااث يسااتأي  
حثون والمجتهاادون لن يلحقااولا بمااا يشاابهه عاان أريااق القيااا ، ولقااد اهااتم البااا

الاادين الإساالامي بكااه نااواحي الحيااان وجوانبهااا لا ساايما مااا يتعلااق بمعاااملات 
النا ، وما يأرل عليها من لمور، إلى جان  اهتمامه بضبأ حركة الأسواقف 

ار، كماا مما يساعد اي تحقيق حماية المستهل  من الاستغلاه وارتفا  الأسع
ا–يساعد  اي حماية صغار التجار، ومن هنا كانات اكارن هاذا البحاث،  -ليضا

 والمتمثلة اي )التسويق الهجومي ولثرلا على السوق "دراسة اقهية مقارنة"(.
 :أهمية البحث

تتمثااه لهميااة هااذا البحااث اااي كونااه يعااالج قضااية ماان لهاام القضااايا التااي 
بااين التجااارف حيااث يسااعى كااه  تعتااري الأسااواق، للا وهااي المنااسااة المسااتمرن
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منهم إلى الاستحواذ على السوق، والظفر بمكانة متميازن لادا العمالا ، وكاان 
من لهم ما يساعدهم على ذل  لسلو  التسويق الهجومي، ومن هنا كان من 

 الضرورن بمكان بيان ما يتعلق به من لحكام اي الفقه الإسلامي.
 الدراسات السابقة:

ف علااااى بحااااث علماااي اقهااااي تحاااادث عاااان ااااي حاااادود مااااا قاااارلت لااام لقاااا
 موضو  التسويق الهجومي.

 :إشكالية البحث
تناااتهج بعاااض الشاااركات التجارياااة ااااي تساااويق منتجاتهاااا لسااالو  الهجاااوم 
على السوقف وذلا  بقصاد انتشاار سالعها، وتمييزهاا عان السال  المنااساة لهاا، 

ن، وتغزو هذلا الشركات السوق باتبا  عدن لساالي  منهاا: الإبادا  ااي الإعالا
 وزيادن المزايا ال اصة بسلعها، وتقديم  دمات لاضه للعملا .

ولا شااا  لن كاااه هاااذلا الأماااور تثيااار العدياااد مااان التساااا لات، والتاااي يتمثاااه 
 لهميتها ايما يلي:

 ا ما التسويق الهجومي؟1
 ا كيف ي ثر التسويق الهجومي على السوق؟2
 ا ما الحكم الفقهي للتسويق الهجومي؟3

 :أهداف البحث
 هذا البحث إلى ما يلي:يهدف 

 ا بيان حقيقة التسويق الهجومي والهدف منه.1
 ا بيان لثر التسويق الهجومي على السوق.2
 ا بيان التكييف الفقهي للتسويق الهجومي.3
 ا بيان الأحكام الفقهية المتعلقة بالتسويق الهجومي.4
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 :منهج البحث
الاساااتقرا ي علاااى المنهجاااين  -مساااتعينا باااالله–ساااأتب  ااااي هاااذا البحاااث 

والاستنباأيف حيث لقاوم باساتقرا  النصاوث المتعلقاة بمحاه البحاث ومان ثام 
اسااااتنباأ الحكاااام الفقهااااي ماااان  لالهااااا، كمااااا سااااأتب  الماااانهج المقااااارن، وذلاااا  

 بالإضااة إلى ال أوات التالية:
 ا عزو اثيات القرآنية إلى مواضعها اي المصحف.1
 ما لم تكن اي الصحيحين.ا ت ريج الأحاديث النبوية واثثار والحكم 2
 ا بيان معاني بعض المصألحات التي تحتاج إلى بيان.3
ااا ذكاار لقااواه الفقهااا  اااي المسااا ه الم تلااف ايهااا، وبيااان لدلااتهم، والتاارجيح 4

 بينها.
 :خطة البحث

اقتضاات أبيعااة هااذا البحااث لن يقساام إلااى مقدمااة، وثلاثااة مباحااث، و اتمااة، 
 واهار .
 ة البحث، ولهدااه، ولهميته، ومنهجه، و أته.: وتشتمه على إشكاليالمقدمة

 حقيقة التسويق الهجومي ولثرلا على السوق.المبحث الأول: 
 ويشتمه على مألبين:

 المأل  الأوه: حقيقة التسويق الهجومي.
 السوق.لثر التسويق الهجومي على المأل  الثاني: 
 التكييف الفقهي للتسويق الهجومي.المبحث الثاني: 

 الأحكام الفقهية المتعلقة بالتسويق الهجومي.ث: المبحث الثال
 ويشتمه على ثلاثة مأال :

 المأل  الأوه: الإبدا  اي الإعلان ولحكامه الفقهية.
 المأل  الثاني: زيادن المزايا ال اصة بالسلعة وحكمها الفقهي.

 تقديم  دمات وضمانات لاضه للعملا .المأل  الثالث: 
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 المبحث الأول
 السوقالهجومي وأثره على حقيقة التسويق 

 :تمهيد
لما كان الحكم  على الشي  ارعاا عان تصاورلا كاان مان الأهمياة بمكاان 
التعريااااف بعنااااوان البحااااث وهااااو مصااااألح التسااااويق الهجااااومي، ثاااام بيااااان لثاااار 

 التسويق الهجومي على السوق، وذل  اي مألبين:
 المأل  الأوه: حقيقة التسويق الهجومي.

 السوق.على يق الهجومي المأل  الثاني: لثر التسو 
 

 المطلب الأول
 حقيقة التسويق الهجومي 

يتناوه البحث من  لاه هذا المألا  التعرياف بالتساويق الهجاومي، ونشاأته، 
 ولساليبه، والهدف منه، وذل  اي ثلاثة ارو :

 الفر  الأوه: تعريف التسويق الهجومي.
 الفر  الثاني: نشأن التسويق الهجومي.

 .راتيجيات التسويق الهجومي ولساليبه وهداهالفر  الثالث: است
 الفرع الأول

 تعريف التسويق الهجومي 
إن مصااااألح التسااااويق الهجااااومي ماااان المصااااألحات المركبااااةف حيااااث 
يتكااون ماان كلمتااين )التسااويق، والهجااومي(، وحتااى يتساانى لااي الوصااوه إلااى 
تعريف علمي دقيق لهذا المصألح ينبغاي التعرياف بأراياة لولا، ثام التعرياف 

 به كمصألح مرك ، وذل  كما يلي:
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 :أولا: تعريف التسويق
كلمة تسويق مشتقة من مصدر لصلي وهو  ــ تعريف التسويق في اللغة:1

 ، (1)"التسوق"
 باااااعوا إذا القااااوم لسااااواق، وتسااااوق البياعااااات، وجمعااااه موضاااا والسااااوق لغااااة: 

  طح ضم ضخ ُّٱ، واي القارآن الكاريم، قااه الله ااا تعاالى ااا: (2)واشتروا
 [22سورن الفرقان: .]َّغج عم عج ظم

 :ــ تعريف التسويق في الاصطلاح2
التسااااويق ماااان المصااااألحات الاقتصااااادية الحديثااااة التااااي لاااام يتناولهااااا الفقهااااا  

 القدامى.
: عملياة إدارياة اجتماعياة الاقتصاد الوضـعي بننـ  فيويعرف التسويق 

تهااادف إلاااى بناااا  علاقاااات مربحاااة ومتفاااردن مااا  العمااالا ، مااان  ااالاه تحقياااق 
ياة التبااادهف حياث تاازود الم سسااة عملا هاا بالمنفعااة، بينماا تحصااه ماانهم عمل

 .(3)على القيمة
 لدا هاا الالازم الأنشأة : عبارن عنويعرف في الاقتصاد الإسلامي بنن 

 ومصاالحة التباااده مصااالح لأااراف يحقااق بمااا وال اادمات الساال  تباااده لتسااهيه
ذا التعرياف علاى ماا الشاريعة الإسالامية، ويقاوم ها لحكاامما   ويتفق المجتم ،

 :(4)يلي
 السااال  لتبااااده لدا هاااا الااالازم الإدارياااة الأنشاااأة مااان مجموعاااة التساااويق إن 

 .وال دمات

                                                 

 .   22سالمي اا هنية، ضوابأ التسويق اي الاقتصاد الإسلامي، ث (1) 
 .   12/161العر  ، ابن منظور، لسان9/184لبو منصور الأزهري، تهذي  اللغة (2) 
    .  22عبد القادر، إدارن التسويق عالم من الإبدا ، ث(3) 
 .   24اا  23سالمي، ضوابأ التسويق اي الاقتصاد الإسلامي، ث(4) 
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 الحااااااااليين التبااااااااده لأاااااااراف مصاااااااالح يساااااااتهدف الأنشاااااااأة هاااااااذلا لدا  إن 
 الإسالامي للمبادل أبقا المجتم  مصلحة ايه يحقق بالقدر الذي والمرتقبين

 والمبدل ال اصة، المصلحة على مةالعامة مقد المصلحة بأن يقضي الذي
 .ضرار ولا ضرر لا لنه

 الإسالامية، الشاريعة ما  يتفاق إأاار ااي تا دا لن يجا  الأنشأة هذلا إن 
 الشريعة. لقرته الذي الشرعي الأ لاقي الإأار اي إلا ولا بي  تداوه الا

 :ثانيا: تعريف الهجومي
اااهالهجاااومي مصااادر هجااام، ومعناااالا:  ااام علااا، لتاااى بسااارعة لو د ق ى هجق

اه علياه اجاأن دون ترقواا  لو انتظاار، لو لسار  ااي د ولاه،  ادويلا: د ق انقااض  و عق
ام ، و على غفلاة مناه لي عليه بغتة ، رجااه الشوارأة علاى م باأ اللوصاوث هجق

 .(1)لي د لوا عليهم اجأن
 .(2): انقضاض الجيش على العدو بغتة على غفلة منهالهجومو 

 :كبثالثا: تعريف التسويق الهجومي كمصطلح مر 
 حار  العسكري المفهوم من الهجومي التسويق مصألح استلهام تم لقد

 (Guerra) للحر  الإسبانية الكلمة من المشتق،  (Guerrilla) العصابات
 علاى تعتماد التاي ،النظامياة غيار الحارو  لشاكاه مان شاكه تعكا  والتاي

ا، ي  قو  اتأثيرا  وتحدث، المفاج ة تحمه هجوميه ستراتيجياتاو  تكتيكات است دام
 لدبيات اي المفهوم هذا است دام إمكانية حوه التسا ه زاد الوقت مرور وم 

 بشكه العملا  إلى للوصوه تقليديه غير وسا ه است دام عن ليعبر التسويق
 .(3)ممكنه تكلفة بأقه قوا وتأثير مفاجئ

                                                 

، عمااار، 12/622، ابااان منظاااور، لساااان العااار  6/44( لبااو منصاااور الأزهاااري، تهاااذي  اللغاااة (1
 .3/2321كتا  معجم اللغة العربية المعاصرن 

 .493لعجي، معجم لغة الفقها ، ث( ق(2
 .191(  اأر، دور المعراة السوقية اي تأبيق تكتيكات التسويق الهجومي)دراسة تأبيقية(، ث(3
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نااي المااادرو  لاالإع اساااتراتيجية الهجااوم: ويعــرف التســويق الهجـــومي بننــ 
لإثااااارن انتبااااالا الجمهااااور  فبشااااكه مفاااااجئ ،ظااااة غياااار متوقعااااةتنفيااااذها اااااي لح

إيجابية ت لق صاورن ذهنياة تنأبا  ااي عقاه  بهدف توليد مشاعر ،المستهدف
 ماة تجارياة ااي الوقاتلاق اكارن تتعلاق بمناتج لو  دماة لو علالإأا فالجمهور

 .(1)المناس  للجمهور المناس 
 الإعلانية تالحملا عن يعبر شامهي مجاز  مصألح: بنن  -أيضا–ويعرف 
حاداث الانتباالا لفات إلاى تهادف التاي التقليدياة غيار  وواسا  مفااجئ تاأثير وا 

 .(2)نسبيا من فضة بتكاليف الانتشار
أريقة تتبعها الشاركات بهادف  :تُعرف استراتيجية التسويق الهجومية بننهاو 

الحصاااااوه علاااااى نصاااااي  مااااان الساااااوق لو زياااااادن الحصاااااة الساااااوقية ال اصاااااة 
ن تصاااميم اساااتراتيجية التساااويق الهجومياااة مااان  ااالاه بالشاااركة، كماااا لناااه يمكااا

الساااايأرن علااااى العماااالا  الر يساااايين لو علااااى قأاعااااات السااااوق ذات الحصااااة 
 المرتفعااااااة، وتسااااااعى الاسااااااتراتيجية الهجوميااااااة إلااااااى الاناااااادماج لو الاسااااااتحواذ 

 .(3)لو الاستثمار اي البحث والتأوير
نتهجاااه : لسااالو  هجاااومي يوعليـــ  يمكـــف تعريـــف التســـويق الهجـــومي بننـــ 

المنت ج بهدف الحصوه على حصة من الساوق، لو إزاحاة منااا ، ويتبا  ااي 
وزيااادن المزايااا ال اصااة  ذلاا  عاادن لسااالي  ماان لهمهااا، الإباادا  اااي الإعاالان،

 ، وتقديم  دمات لاضه للعملا .بسلعته
                                                 

( لماني ب يت، التسويق الهجومي ولثرلا على تشكيه لبعاد الصورن الذهنية للمنظمة: دراسة تأبيقياة (1
 .42يم القاهرن الكبرا، ثعلى المشروعات الصناعية الصغيرن ومتوسأة الحجم باقل

 .198(  اأر، دور المعراة السوقية اي تأبيق تكتيكات التسويق الهجومي، ث(2
 ( مااااااااي  الأحمااااااااد، مفهااااااااوم الاسااااااااتراتيجية الهجوميااااااااة اااااااااي التسااااااااويق، مقاااااااااه علااااااااى موقاااااااا  (3

م. 1/3/2223م، تااري  الاد وه: 21/12/2222"موضو "، قسم الاقتصااد الماالي، بتااري : 
https://mawdoo3.com 
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 الفرع الثاني
 نشنة التسويق الهجومي 

اا ماا، افاي بعاض الحضاارا ت القديماة كاان يعد مفهوم التسويق قديماا نوعا
ااار يقومااون بالعمااه ايااه لكاان بشااكه غياار مباشاار،  التجااار والباعااة  اكااانالتج 

يقومون بتارويج منتجااتهم مان  الاه النادا  بأسالو   مقنا  لو إظهاار محاسان 
اااا يعاااد  تساااويقاا لكااان  منتجااااتهم للناااا  الاااذين يمااارون  ااالاه الساااوق، اهاااذا ليضا

 وداا بشاكه  ماا ااي الازمن القاديم،بشكه  تقليدي  قديم، وذل  يعني لنهه كان موجا
م محااااادودا علاااااى نشااااااأ 1914وكاااااان محتاااااوا التساااااويق حتاااااى حاااااوالي عاااااام 

البا عين، وعلى التوزي  الفزيا ي للسل ، وااي بعاض الأحياان علاى القلياه مان 
لكان ما  التأاو رات والأحاداث التاي  الدعاية والإعلان بالأرق المتاحة آناذا ،

وم التساااويق الاااذي نااارالا اثن، ابساااب  مفهاااظهااار جااارت ااااي الثاااورن الصاااناعي ة 
التعاااار ف علااااى التكنولوجيااااا وزيااااادن الابتكااااار العلمااااي  وازدياااااد لعااااداد السااااكان 

باراز  ،وحدوث تغيير اجتمااعي  ملحاوظ حاوه العاالم ظهارت الحاجاة للتميياز وا 
ال دمات والمنتجات التي تقدمها عان غيار  مان المنااساين، وبعاد هاذلا الثاورن 

ا تم ا لفصاه باين إنتااج المناتج واساتهلاكه وتوزيعاه، اأصابحت الصناعي ة ليضا
الحاجاااة لكبااار إلاااى وضااا  اساااتراتيجيات لتوزيااا  هاااذلا المنتجاااات علاااى الف اااات 

 .(1)المستهداة بالشكه الصحيح
 Jay Conard وكاان ظهاور مصاألح التساويق الهجاومي علاى ياد )

Levinsonهاذا اسات دام إمكانياة حاوه الضاو  للقاى مان لوه (ف حياث يعاد 

                                                 

1) )Amerien سااالمي، ضااوابأ التسااويق 11لأعماااه التجاريااة، ثا، وآ ارون، التسااويق، إدارن ،
، بيااااان إرشااااايد، التسااااويق: مفهوماااااه، عناصاااارلا، لنواعاااااه، 24اااااي الاقتصاااااد الإسااااالامي، ث

واد، بتااااااااااري :  م، تااااااااااري  الاااااااااد وه: 19/9/2221 صا صاااااااااه، مقااااااااااه منشاااااااااور بمجلاااااااااة ر 
 https://rouwwad.comم.1/3/2223
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 هاذا م1984  عاام ااي اقتار  حياثف الإداري الأد  مجااه ااي ألحمصاال
 تحدث التي التقليدية غير الترويج لأسالي  مظلة ليكون المجازي المصألح

 البااحثين مسااهمات زادت الوقات ذلا  ومناذ من فضاة، بتكااليف كبياراا  تاأثيراا 
 .(1)المصألح لهذا تعريف وض  حوه محاولاتهم وتعددت

 
 الفرع الثالث

 راتيجيات التسويق الهجومي وأساليب  وهدف است 
 :استراتيجيات التسويق الهجوميأولا: 
 :(2)بيانها كما يلياستراتيجيات التسويق الهجومية إلى عدن لنوا   تتنو 

 :استراتيجية الهجوم المباشر ـ1
إذ إنهاااا قاااد  فتعاااد هاااذلا الاساااتراتيجية لكثااار الأناااوا  هجومياااة وعدوانياااة 

كماااا لنهاااا قاااد تشااامه  ،نتجاااات لو الشاااركات المنااساااةتنأاااوي علاااى مقارناااة للم
إضااة إلى المنااسة حوه تقديم ميازات جديادن  ،حر  الأسعار بين المنااسين

كمااا لن اسااتراتيجية الهجااوم المباشاار قااد  ،للمنتجااات بشااكه لساار  اااي السااوق
 تست دم عدن تكتيكات هجومية بهدف السيأرن على السوق.

 :استراتيجية الاستحواذ ـ2
ر استراتيجية الاستحواذ إلى الأريقاة التاي ت أاأ ايهاا الشاركة إلاى إزالاة تشي 

شااركة منااسااة ماان السااوق عاان أريااق شاارا ها والاسااتحواذ عليهااا، وتعااد هااذلا 
 ،الاسااتراتيجية ذات تكلفااة عاليااة، وعليااه يجاا  علااى الشااركات تنفيااذها بحكمااة

                                                 

 .198 اأر، دور المعراة السوقية اي تأبيق تكتيكات التسويق الهجومي، ث ((1
( مي  الأحمد، مفهاوم الاساتراتيجية الهجومياة ااي التساويق، مقااه علاى موقا  "موضاو "، قسام (2

 م.1/3/2223م، تاري  الد وه: 21/12/2222الاقتصاد المالي، بتاري : 
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عاااادن وتوسااااعة قا ،كمااااا لنهااااا تعااااود علااااى الشااااركة بمزايااااا مثااااه الاااادمج الفااااوري
 بالإضااة إلى زيادن الحصة السوقية.  ،العملا 

 :استراتيجية التشغيل النهائيـ 3
تساااااعى اساااااتراتيجية التشاااااغيه النهاااااا ي إلاااااى اساااااتغلاه الأساااااواق والقأاعاااااات  

 والمجموعااااات الديموغراايااااة المهملااااة باااادلاا ماااان المنااسااااة المباشاااارن للمنااسااااين 
 اي السوق. 

 :الاستراتيجية الوقائيةـ 4
ذلا الاسااتراتيجية باساام مياازن المحاار  الأوه، وذلاا  لأنهااا تشااير إلااى تعاارف هاا 

الميااازن التنااساااية التاااي تتمتااا  بهاااا الشاااركة عنااادما تكاااون لوه شاااركة تساااتهدف 
 سوق لو منأقة معينة.

 :ثانيا: أساليب التسويق الهجومي
ياااتم التساااويق الهجاااومي مااان  ااالاه اتباااا  عااادن لساااالي ، يتمثاااه لهمهاااا ايماااا 

 :(1)يلي
 لأسعار بين المنااسين.حر  اا 1
 زيادن المزايا ال اصة بالمنتجات. ا2
 تقديم  دمات وضمانات لاضه للعملا . ا3
زيااااادن لعااااداد الحماااالات الإعلانيااااة بهاااادف زيااااادن وعااااي العماااالا  بالشااااركة  ااااا4

 والمنتجات.
عقاااااد اتفاقياااااات شاااااراكة مااااا  تجاااااار التجز اااااة بهااااادف تقيياااااد الوصاااااوه إلاااااى  اااااا5

 المنااسين.

                                                 

لاساتراتيجية الهجومياة ااي التساويق، مقااه علاى موقا  "موضاو "، قسام ( مي  الأحمد، مفهاوم ا(1
 م.1/3/2223م، تاري  الد وه: 21/12/2222الاقتصاد المالي، بتاري : 

https://mawdoo3.com 
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 لاستراتيجيات الدااعية ضد المنااسين.تأبيق م تلف ا ا6
مواجهاااة تحركاااات المنااااا  مثاااه د اااوه الشاااركة إلاااى ساااوق المنااااا  مااان  اااا1

  لاه د وله إلى سوقه المحلي.
 ثالثا: الهدف مف التسويق الهجومي:

تهاادف الشااركات، وقأاعااات الإنتاااج الم تلفااة ماان  االاه انتهاااج أريقااة 
ا اااي السااوق، وزيااادن الحصااة التسااويق الهجااومي إلااى المحااظااة علااى مكانتهاا

الساااوقية ال اصاااة بهاااا، وذلااا  باتباااا  الأساااالي  الساااالف ذكرهاااا ااااي العنصااار 
 السابق.

 المطلب الثاني
 أثر التسويق الهجومي على السوق 

اي هذا المأل  لقوم ببيان حقيقة السوق، ثم بيان لثر التسويق الهجومي 
 على السوق،  وذل  اي ارعين:

 بالسوق.الفر  الأوه: التعريف 
 الفر  الثاني: لثر التسويق الهجومي على السوق.

 الفرع الأول
 التعريف بالسوق 

ـــي اللغـــة ـــف الســـوق ف  البياعاااات، وجمعاااه موضااا : الساااوق لغاااة: أولا: تعري
، وااااي القااارآن الكاااريم، قااااه الله ااااا (1)واشاااتروا بااااعوا إذا القاااوم لساااواق، وتساااوق

 عم عج ظم  طح ضم ضخ ُّٱتعااااااااااااااااااااااااااااااااااالى اااااااااااااااااااااااااااااااااااا: 
تقاا  :السووقو [، 22 سورن الفرقان:.]َّغج ي يجلا  إ لقيْاه  الْمق   الْموض  الهاذ 

 . (2)والسل  للْبي  والابتيا 

                                                 

 .   12/161، ابن منظور، لسان العر  9/184لبو منصور الأزهري، تهذي  اللغة (1) 
 وما بعدها. 1/464( المعجم الوسيأ (2
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 :ثانيا: تعريف السوق في الاصطلاح
اسام لكاه  : يعارف الساوق باالمعنى التجااري بأناه:أ ـ المعنى التجـار  للسـوق

  .(1)البي  مكان وق  ايه التباي  بين من يتعاأى
لي : يعرف السوق بالمعنى الاقتصادي بأنه: قب ـ المعنى الاقتصاد  للسو

السالعة إلاى المشاتري،  ةياالباا   والمشاتري لنقاه ملك  لالهاا من تلاقىي لةيوس
 .(2)الثمن إلى البا   ةيلو ملك

وعليه اان المعنى الاقتصادي للسوق لعم ولشمه من المعنى التجاريف حيث 
لسااااوق باااااالمعنى لمااااا ايقتصاااار معنااااالا التجاااااري علااااى مكاااااان البياااا  والشاااارا ، 

 ةياتجار  ةينما هو لسلو  إتمام عملا   و  ن،يبه مكان مع قصديالاقتصادي: الا 
 .(3)سوا  كانت على نأاق محلي لو دولي

 مان لكاه يهيائ الاذي التنظايم ذلا : بننـ  الحـديث بـالمفهومويعـرف السـوق 
 واياه الإنتااج، وعناصار وال ادمات السال  تبااده اارث والمشاترين الباا عين
 إمكانياة تاوار هاو الساوق لوجاود الأساساي الشرأ اان وعليه ار،الأسع تحدد

 لمااكنم ل واحاد مكاان ااي كاانوا ساوا  والمشاترين، الباا عين باين الاتصااه
 .(4)متفرقة

 الفرع الثاني
 أثر التسويق الهجومي على السوق 

لساالو  هجااومي بعاد بيااان معنااى التساويق الهجااومي ولنااه عباارن عاان: )
صااوه علااى حصااة ماان السااوق، لو إزاحااة مناااا ، ينتهجااه المنااتج بهاادف الح

                                                 

 .4/342ابن حجر، اتح الباري شر  صحيح الب اري  ((1
 .1/319( عوضي، موسوعة الاقتصاد الإسلامي اي المصارف والنقود والأسواق المالية (2
 .11( عبد السمي ، استثمار الأمواه اي الشريعة الإسلامية، ث(3
 .121( مقرأان، مد ه للفكر الاقتصادي اي الإسلام، ث(4
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وزيااادن المزايااا  ويتبا  اااي ذلاا  عادن لسااالي  ماان لهمهاا، الإباادا  اااي الإعالان،
 (.والبي  بأقه من سعر المنااسين ،ال اصة بسلعته

يلاحاااظ لن مثاااه هاااذلا العملياااة التساااويقية لاباااد ولن تااا ثر علاااى الساااوق، 
 ه ما يلي:  ويظهر تأثير التسويق الهجومي على السوق من  لا

 :السلع والخدمات ديفي تجو أولا: المساهمة 
وهاااذا شاااي  ااااي تساااويق السااال  وال ااادمات، يسااااهم التساااويق الهجاااومي 

ف حيث يتسار  المنتجون ااي تقاديم لاضاه ماا لاديهم مان سال  جدا للنا  ديمف
 .(1)و دمات، من لجه الظفر بمكانة متميزن اي السوق

 :ثانيا: المساهمة في تخفيض الأسعار
يساهم التسويق الهجومي ااي ت فايض الأساعارف حياث يقاوم المنتجاون 
بعرض سلعهم بأسعار من فضة عن لسعار المنااسين، مما يعود بالنف  على 

 .(2)المستهل ، من  لاه تواير السل  وال دمات له بأسعار مناسبة
 :(3)ثالثا: القضاء على الاحتكار

كارف حيث ي دي إلى وجود يعمه التسويق الهجومي على القضا  على الاحت
قااوا متنااسااة ااااي السااوق، تعماااه كااه منهااا علاااى تقااديم الأاضاااه، ااالا يكاااون 
هناااا  مكاااان لمسااااتغه لو محتكااارف لأنااااه باااذل  سي سااار مكانتااااه ومركااازلا اااااي 

 السوق.
 :رابعا: زيادة النمو الاقتصاد 

التسويق المنظمات والشركات على بي  منتجاتها وتحقيق  يساعدحيث 
ة، وماان ثاام تساات دم الإياارادات التااي يااتم تحصاايلها اااي تأااوير لهاادااها الربحياا

                                                 

 وما بعدها. 211  من منظور إسلامي، ث( حميش، حماية المستهل(1
 .111( سليمان بو ذيا ، القانون التجاري، ث(2
 .218( حميش، حماية المستهل  من منظور إسلامي، ث(3
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المنتجاااات الجديااادن، والمنتجاااات الجديااادن تمكااان المنظماااة مااان الحصاااوه علاااى 
لربااااا  جدياااادن، وهااااذلا الأربااااا  المتحققااااة ماااان الأنشااااأة التسااااويقية توجااااه إدارن 
التسااااويق إلااااى شاااارا  المزيااااد ماااان المااااواد الأوليااااة )المااااواد ال ااااام(، لاسااااتمرار 

ا، وتأااااوير منتجااااات جدياااادن، وتوظيااااف لاااااراد آ اااارين، وجااااذ  ر و  إنتاجهاااا
 .(1)لمواه جديدن، وجميعها ت دي إلى النمو الاقتصادي

 خامسا: إنعاش التجارة الداخلية والخارجية:
حيث تحتاج المنظمات والشركات إلى تسويق وبيا  منتجاتهاا مان سال  

بحياااة والبقاااا  و ااادماتف بغااارض تحقياااق لهااادااها العاماااة والتاااي تتمثاااه ااااي الر 
والنمو، ولا ش  لن هذا العمه يا دي إلاى إشابا  حاجاات المساتهلكين بصاورن 
لاضااه، بسااب  المنااسااة القويااة بااين المنظمااات والشااركات المنتجااة، وبالتااالي 
يزيااد ماان ربحيااة المنظمااة وياادعم مركزهااا التنااسااي، وماان ثاام زيااادن الاقتصاااد 

ساااة ااااي الساااوق العاااالمي القاااومي مااان  ااالاه التصااادير والاساااتيراد لسااال  مناا
 .(2)ليضا، مما يعمه على إنعاش التجارن على المستوا الدا لي وال ارجي

وبهذا يظهر لثر التسويق الهجومي، ولنه ي ثر بشكه إيجابي على السوق 
ماان  االاه تاااواير الساال  وال ااادمات عاليااة الجااودن، وبأساااعار من فضااة، كماااا 

نعاش الت  جارن.يساعد على زيادن النمو الاقتصادي، وا 
وم  هذلا اثثار الإيجابية للتسويق الهجومي على السوق، اقد ي ثر ليضاا 
بشكه سلبيف وذل  من  لاه تمكن شركة ما لو منتج معين عان أريقاه إلاى 
إزاحااااة المنااسااااين والانفااااراد بالسااااوق، ولا شاااا  لن هااااذا الأماااار غياااار محمااااودف 

كمااا لا يكااون  اااانفراد مناات ج معااين بالسااوق قااد يداعااه إلااى اسااتغلاه المسااتهل ،
 لديه حااز لتجويد السل  وال دمات التي يقدمها.

                                                 

  .  49أه، وآ رون، لساسيات التسويق المعاصر، ث(1) 
    . 52اا  51عزام، وآ رون، مبادئ التسويق الحديث بين النظرية والتأبيق، ث(2) 
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ومااان هناااا يظهااار لن للتساااويق الهجاااومي الاااذي يعاااد نوعاااا مااان المنااساااة 
التجارية لهمية بالغة، واوا د عظيمة على السوق، ولكن يجا  للا يا دي إلاى 

 الانفراد بالسوقف لأن المنااسة تدا  المتنااسين إلى تقديم الأاضه دا ما.
*** 

  



 

 

 [م0202 يناير]  نووالعشر السادسالعدد )مجلة الدراية(

02  

 المبحث الثاني
 التكييف الفقهي للتسويق الهجومي

لما كان مصألح التسويق الهجومي من المصألحات الحديثة التي لم 
يتحدث عنها الفقها  القدامى كان مان الضارورن بمكاان محاولاة إيجااد تكيياف 
اقهااي لهااذا النااو  ماان التسااويق، وذلاا  ماان  االاه إلحاقااه بمااا يشاابهه اااي الفقااه 

 القديم.
لساااالو  ر إلااااى مفهااااوم التسااااويق الهجااااومي ولنااااه عبااااارن عاااان )وبااااالنظ

هجااومي ينتهجااه المنااتج بهاادف الحصااوه علااى حصااة ماان السااوق، لو إزاحااة 
وزياادن  مناا ، ويتب  اي ذل  عدن لسالي  من لهمها، الإبادا  ااي الإعالان،

 وتقديم  دمات لاضه للعملا (. ،المزايا ال اصة بسلعته
مااان لهمهااااا، علااااى عااادن لساااالي   يلاحاااظ لن التساااويق الهجاااومي يقاااوم

وتقاديم  ادمات لاضاه  بالسالعة،الإبدا  اي الإعلان، وزياادن المزاياا ال اصاة 
، ويلاحااظ الباحااث لن مثااه هااذلا العمليااة عبااارن عاان منااسااة تجاريااة، للعماالا 

 وعليه يمكن تكييفه عليها.
 وماان هنااا ينبغااي التعريااف بالمنااسااة التجاريااة، وبيااان حكمهااا الفقهااي،

وذلاا  كماااا  جااه الاتفاااق والا ااتلاف بينهااا وبااين التسااويق الهجااومي،وبيااان لو 
 يلي:

 أولا: تعريف المنافسة التجارية:
مصااألح المنااسااة التجاريااة ماان المصااألحات المركبااةف حيااث يتركاا  
ماااان كلمتااااين )المنااسااااة، والتجاريااااة(، وحتااااى لسااااتأي  الوقااااوف علااااى تعريااااف 

الوصاااوه إلاااى تعرياااف لاااه علماااي دقياااق لاااه ينبغاااي التعرياااف باااأارادلا لولا، ثااام 
 كمصألح مرك ، وذل  كما يلي:
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 :أ ــ تعريف المنافسة
: يألاااق لفاااظ المنااساااة ااااي اللغاااة وياااراد باااه عااادن معاااان المنافســـة فـــي اللغـــة

 متقاربة منها:
 . (1)وهو الرغبة اي الشي  والانفراد به :اا المنااسة من التناا 1
لق  الْح رْث على الْغقلقبقة والانفراد بالمحروثا 2  .(2)المتناا  ا يه   ى الشي عق
نزعااااة اأريااااة تاااادعو إلااااى بااااذه الجهااااد اااااي ساااابيه التشاااابه اااااا المنااسااااة هااااي: 3

 .(3)بالعظما  واللحوق بهم
التشاااجر علااى الشااي  والتناااز  ايااه بااأن يحاا  كااه واحااد لن يتفاارد بااه دون ااا 4

 صاحبه.
: لصله من الشاي  النفاي  الاذي تحارث علياه نفاو  الناا  ايريادلا كاه وقيه

 .(4)عليه احد لنفسه، وينف  به على غيرلا، لي: يضن بهو 
: لا ي اااارج المعنااااى الاصااااألاحي للمنااسااااة عاااان المنافســــة فــــي الاصــــطلاح
ن لدا ذلاا  إلااى المعنااى اللغااوي، اهااي تعنااي  الحاارث علااى الفااوز بالشااي  وا 

 التناز  والتشاجر.
 :ب ــ تعريف التجارة

ويقااه  ،البيا  والشارا  ةرسامم ، ومعنالاتجر: التجارن مصدر التجارة في اللغة
تقلياا  الماااه لغاارض ، والتجااارن: ااالان الانااا اتجاار معااه تاااجر، و تجاار اااي كااذا

 ،مكااان التجااارن :المتجاارو  ،  بااالربحاعبااارن عاان شاارا  شااي  ليباا، وهااي الااربح
الشا ث الاذي يماار   :التااجرو   ،تكثار اياه التجاارن وتاروج :ويقاه بلد متجر

                                                 

 .5/95بن الأثير، النهاية اي غري  الحديث والأثر ( ا(1
 .41( الميورقي، تفسير غري  ما اي الصحيحين الب اري ومسلم، ث(2
 .2/942( مجم  اللغة العربية بالقاهرن (3
 .5/488( الشوكاني، اتح القدير (4
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ف بشاارأ لن تكااون لااه لهليااة الاشااتغاه الأعماااه التجاريااة علااى وجااه الاحتاارا
  .(1)الحاذق بالأمر ، وهوبالتجارن

 :التجارة اصطلاحا
كسااااااا  المااااااااه بالمااااااااه بعقاااااااد شااااااارا  لو إجاااااااارن لو  عراهاااااااا الحنفياااااااة بأنهاااااااا: 

 .(2)استقراض
 .(3)التصرف بالبي  والشرا  لتحصيه ربحوعراها المالكية بأنها: 
 .(4)اوضة لغرض الربحتقلي  الماه بالمع وعراها الشااعية بأنها:
 .(5)التقلي  والاستبداه بالعروض والأثمان وعراها الحنابلة بأنها:

اهااي عاان معناهااا اللغااوي،  لا ي اارج صااألاحي للتجااارنالمعنااى الا وعليااه اااان
 عبارن عن العمه اي الماه بالمعاوضة لغرض الربح.

 :ج ــ تعريف المنافسة التجارية كمصطلح مركب
 ياااة بأنهاااا: المزاحماااة باااين عااادد مااان الأشااا اث، تعااارف المنااساااة التجار 

 .(6)لو بين عدن قوا، تتاب  نف  الهدف
كما تعرف بأنها: التزاحم بين التجاار ااي اجتاذا  العمالا  وتارويج لكبار 
قاادر ممكاان ماان المنتجااات وال اادمات، ضاامانا لازدهااار التجااارن ازدهااارا ياا دي 

 .(1)إلى بقا  الأصلح

                                                 

ي، تااااج العااارو  مااان جاااواه356( الفياااروز آباااادي، القاااامو  المحااايأ، ث(1 ب ياااد  ر ، مرتضاااى الزه
 .1/82، المعجم الوسيأ 52، البركتي، التعريفات الفقهية، ث12/289القامو  

 .2/214( ابن عابدين، حاشية ابن عابدين )رد المحتار على الدر الم تار (2
 .3/511( الدسوقي، حاشية الدسوقي على الشر  الكبير (3
 .1/381( السنيكي، لسنى المأال  اي شر  روض الأال  (4
 .3/265حاشية الروض المرب  شر  زاد المستقن  ( ابن قاسم، (5
 .1( محرز، الحق اي المنااسة المشروعة اي مجالات النشاأ الاقتصادي، ث(6
 .16( الصفار، المنااسة غير المشروعة للملكية الصناعية، ث(1
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 :المنافسة التجارية موقف الفق  الإسلامي مف ثانيا:
ماااان لاضااااه أاااارق الكساااا  لقااااد شااااج  الإساااالام علااااى التجااااارن، وجعلهااااا 

 إذا توقى التاجر أرق الكس  الحرام والتزم بآدابها. ،ولشراها
: " س   هق النهب يو  اقد ؟ ققاهق ه  لقأْيق   عَمَلُ الرَّجُلِ بِيَدِهِ وَكُـل  ل يو كقسْ   الرهج 

التجااااااارن ولاضاااااالية علااااااى لأيبيااااااة  الحااااااديث دليااااااه افااااااي .(1)"بَيْــــــعر مَبْــــــرُورر 
 .(2)الموصواة

 ولقد دلت على مشروعية التجارن نصوث الكتا  والسنة:
 :فمف الكتاب العزيز

 ٍّ ٌّ ىٰ رٰ ذٰ  يي يى ٱُّٱقوه الله تعالى:  
 (.22)سورة النساء:ٱٱَّئن ئم ئز ئر ّٰ  ِّ ُّ َّ

 وج  الدلالة مف الآية الكريمة:
ماا  النهاي اساتثنى مان جملاةتجارنف حيث دلت اثية الكريمة على مشروعية ال

 .(3)وق  من التجارن بتراض منهم به ولم يجعله من الباأه
 ومف السنة المطهرة:

اان  النهب اايي مااا ورد  ، عق يد  اانْ لقب ااي سقااع  : عق ــعَ "، ققاااهق ــيفُ مَ ــدُوقُ الَأمِ التَّــاجِرُ الصَّ
دِّيقِيفَ، وَالش هَدَاءِ   .(4)"النَّبِيِّيفَ، وَالصِّ

                                                 

( ل رجاه الإمااام البيهقااي اااي السانن الكباارا، اااي كتااا  البيااو ، باا  إباحااة التجااارن، حااديث رقاام (1
. قااااه الهيثماااي: رجالاااه ثقاااات. ينظااار: الهيثماااي، مجمااا  الزوا اااد ومنبااا  5/433(، 12398)

 .4/61الفوا د 
 .2/3( الصنعاني،  سبه السلام (2
 .1/324، الجصاث، شر  م تصر الأحاوي 5/115( تفسير القرأبي، (3
  ( ل رجاااه الإماااام الترماااذي، ااااي ساااننه، ااااي لباااوا  البياااو ، باااا  ماااا جاااا  ااااي التجاااار وتسااامية(4

.2/526(، 1229إياهم، حديث رقم ) النبي  سقنا يثا حق د   ، وقاه: هقذقا حق
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 :لدلالة مف الحديث الشريفوج  ا
يااده هااذا الحااديث الشااريف علااى مشااروعية التجااارن، ومشااروعية العمااه 

التااااجر الصااادوق الأماااين مااا  النبياااين والصااادييقن  بهااااف حياااث عاااده النباااي 
 .(1)اضه الكس  الحلاه ونفعه لصاحبهوالشهدا ، كما يده على 
ذا كان الإسلام ا  المنااساة لبا اقاد لبا  العمه التجاري وشج  عليه، وا 

االتناااااا  المشاااارو  بااااين المتعاااااملين اااااي الأسااااواق  التجاريااااة المشااااروعة ايااااه،
اااي الإساالام عاادم التااد ه  الماليااة والساالعية جااا ز اااي الإساالامف لأن الأصااه
شريعة  حيث إن التعامه اي ،بفرض سعر معين للسل  المتداولة اي الأسواق

المتعاقاادان، واااي هااذا الإساالام مبنااالا علااى الحريااة، وصااحة مااا يتراضااى عليااه 
اضااالا عااان الضااارر  ،الاااذي يعاااوق حركاااة التعاماااه ااااي الأساااواق منااا  للضااارر

 .(2)والمنتجات الذي يتعرض له لصحا  السل 
االمنااساااة التجارياااة مشاااروعة ااااي الإسااالام، ولكااان بصااافات وضااااوابأ 

بنااااا ن، تنصاااا  علااااى التسااااابق اااااي إجااااادن  يجاااا  لن تكااااون منااسااااةمعينااااة، ا
منااساة  يارن،  منتجات وتفوقهاا، كماا يجا  لن تكاونال وتحسين جودنالعمه، 

ا  ااااالا يترتاااا  عليهااااا الإضاااارار بااااالغير،  ولا تتضاااامن كااااذباا ولا غااااش ولا  ااااداعا
كمااا لن التنااا  مشاارو  إذا كااان مان لجااه د اوه الجنااة والإيمااان  ولا تدليسااا،

 .(3)الناا  ونحو ذل  وال ير والعمه الصالح والعلم
ااساة التجارياة مشاروعة ااي الإسالام ماا ومن هنا يمكان القاوه باأن المن

دامت منضبأة بالضوابأ الشرعية، من الصدق، و لوها من الغش والتدلي  
 والاحتكار والربا ولكه ماه النا  بالباأه.

                                                 

 .1/2118( الأيبي، شر  الأيبي على مشكان المصابيح المسمى با )الكاشف عن حقا ق السنن (1
 .11( عبد السمي ، استثمار الأمواه اي الشريعة الإسلامية، ث(2
 .213لامي، ث ( حميش، عبد الحق، حماية المستهل  من منظور إس(3



 

 "دراسة فقهية مقارنة" التسويق الهجومي وأثره على السوق

 02 

 :ثالثا: أوج  الاتفاق والاختلاف بيف التسويق الهجومي والمنافسة التجارية
ساااة التجارياااة باااالنظر ااااي تعرياااف التساااويق الهجاااومي، وتعرياااف المناا

يلاحظ التشابه بينهماا، اماا التساويق الهجاومي إلا شاكه مان لشاكاه المنااساة 
التجارياااة، ايتشاااابهان ااااي لن الهااادف منهماااا هاااو الحصاااوه علاااى مكاناااة ااااي 

 السوق، وتعزيز الأربا .
ولكااااان ي تلاااااف التساااااويق الهجاااااومي بأناااااه يت اااااذ عااااادن لساااااالي  معيناااااة 

وتقاديم  ادمات لاضاه  صة بالسل ،كالإعلان عن السل ، وزيادن الحوااز ال ا
 .للعملا 

اااي حااين لن المنااسااة التجاريااة لااي  لهااا لساالو  ولا شااكه محاادد، اقااد 
 تكون بأي أريقة لو لسلو  بشرأ لن تكون مشروعة.

: بأن التسويق الهجومي نو  من لناوا  المنااساة ومف هنا يمكف القول
ال اصااااةف حيااااث  التجارياااة، إلا لنااااه عبااااارن عاااان معاملااااة حديثاااة لهااااا أبيعتهااااا

يحتااوي علااى عاادن معاااملات، وبالتااالي يمكاان تكييفااه باعتبااار أرقااه ولساااليبه 
علاااى لناااه معاملاااة مساااتحدثة لهاااا حكمهاااا وأبيعتهاااا ال اصاااة بهاااا، وااااي الفقاااه 

عقود جديدن من غير المسمهان اي الفقه الإسلامي يجوز استحداث معاملات و 
. والله (1)"صالح لأرااهامحققة م الموروث ما دامت  الية من الغرر والضرر

 لعلم
  

                                                 

ااارقن (1)   م عقاصق اااالقة وق ال يهاااة  لقصق ت  المق ، الزحيلاااي، الف قْاااه  الإسااالاميو ولدلهت اااه  8/341الااادبيان، الم عقاااامقلاق
 م.6/3/2223وما بعدها. موق  دار الااتا  المصرية، تاري  الد وه:  4/3296

  http://dar-alifta.org/ar/ViewFatwa.aspx?sec=fatwa&ID=  
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 الثالثالمبحث 
 الأحكام الفقهية المتعلقة بالتسويق الهجومي 

بااالنظر إلااى معنااى التسااويق الهجااومي يلاحااظ لن المسااوق يتباا  عاادن لسااالي  
من لجه الهجوم على السوق، والظفر بمكاناة متميازن باين المنااساين، وتتمثاه 

وزياااادن المزاياااا ال اصاااة بالسااالعة، هاااذلا الأساااالي  ااااي الإبااادا  ااااي الإعااالان، 
وتقااااديم  اااادمات لاضااااه للعماااالا ، ولكااااه صااااورن ماااان هااااذلا الصااااور لحكامهااااا 
ال اصة بها، مما يقتضاي تقسايم هاذا المبحاث إلاى لربعاة مأالا  متنااولا كاه 

 صورن اي مأل ، ثم ل تمه ببيان ضوابأ التسويق الهجومي:
 المأل  الأوه: الإبدا  اي الإعلان ولحكامه الفقهية.

 المأل  الثاني: زيادن المزايا ال اصة بالسلعة وحكمها الفقهي.
 المأل  الثالث: تقديم  دمات لاضه للعملا .
 المطلب الأول

 الإبداع في الإعلاف وأحكام  الفقهية 
من لهم الأسالي  التي يتبعها المنتج اي الهجوم على السوق من لجه ترويج 

قاوف علاى حكام اقهاي ساليم لهاذا سلعته، الإبدا  ااي الإعالان، ومان لجاه الو 
الأساالو  لقااوم ببيااان معنااى الإعاالان التجاااري، وتكييفااه الفقهااي، وضااوابأه، 

 وذل  اي ثلاثة ارو :
 الفر  الأوه: حقيقة الإعلان التجاري.

 الفر  الثاني: حكم الإعلان التجاري وتكييفه الفقهي.
 الفر  الثالث: ضوابأ الإعلان التجاري.
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 الفرع الأول
 الإعلاف التجار  حقيقة 

، يقاه: وعالنه: لعلن إليه الأمرالمجاهرن والمعالنة،  يعنيالإعلاف في اللغة: 
لقن ل ونااا  يقعْل ن   الأقمْر   عق ل انق  ويقعْل ان   ع  لقنااا  يقعْلقان   وعق ظقهقارق  شقاا ق  إ ذا وعقلانياة عق وق

 (1) ،
 (2) ونحوها. الصحف اي عنه بالنشر الشي  إظهار والإعلان:
 :ي اصطلاح الفقهاءالإعلاف ف

والإظهاااار والاشاااتهار والشااايو   الجهاااراساااتعمه الفقهاااا  كلماااة إعااالان بمعناااى 
 .(3)ونحو ذل 

امعنى الإعلان عند الفقها  مواااق لمعناالا عناد اللغاويين ساوا  بساوا ، إذ هاو 
 الإظهار والانتشار والشيو .

ن والإعااالان التجااااري نسااابة إلاااى التجاااارن وقاااد سااابق تعريفهاااا، وسااامي باااالإعلا
 التجاريف لأن المعلن إنما يعلن عن سلعته لقصد الاتجار ايها.

: اااان التقاااديم المغاااري فـــي الفكـــر التســـويقي بننـــ  ويعـــرف الإعـــلاف التجـــار 
والماا ثر للساالعة لو ال دمااة لو الفكاارن لو التسااهيلات اااي جمهااور المسااتقبلين، 
بوساااا ه الإعااالان الم تلفاااة، لسااالو  الأرياااق الاساااتهلاكي الاااذي يرضاااى عناااه 

 (4) المعلن والمنت ج معا، مقابه لجر مداو  تبدوا ايه صفة المعلن.
ــ  : علاام وااان التقااديم ويعــرف الإعــلاف التجــار  فــي الاقتصــاد الإســلامي بنن

المشرو  إسلاميا للسل ، لو ال ادمات، لو التساهيلات، لو المنشاآت الشارعيةف 
ر وذلااا  ل لاااق حالاااة مااان الرضاااى النفساااي والقباااوه لااادا الجمهاااور مقاباااه لجااا

                                                 

    . 1/1216، الفيروز آبادي، القامو  المحيأ 13/288بن منظور، لسان العر  ا(1)  
 .   2/625مصأفى، وآ رون، المعجم الوسيأ (2)  
، الفااااالح، 1/261، اباااان قدامااااة، المغنااااي3/44اباااان رشااااد، بدايااااة المجتهااااد ونهايااااة المقتصااااد(3)  

لفقهيااااة الكويتيااااة ،  الموسااااوعة ا14الإعاااالان المشاااارو  والممنااااو  اااااي الفقااااه الإساااالامي، ث 
    .18، المناصير، الإعلانات التجارية مفهومها ولحكامها اي الفقه الإسلامي، ث5/261
     .45عيساوي، الإعلان من منظور إسلامي، ث (4)  
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ماااااداو ، يقاااااوم بهاااااا وسااااايأ إعلاماااااي إسااااالامي، ي ته اااااذ مااااان وساااااا ه الإعااااالام 
 (1)والاتصاه، موضحا ايه عن ش صية وأبيعة المعلن. 

لن هااذا التعريااف يتضاامن بعااض الألفاااظ والعبااارات التااي تميااز  ويلاحااظ
 الإعلان التجاري عند علما  الاقتصاد الإسلامي عن غيرهم.

: الابتكاار ااي آلياات تقاديم السال  نيوعلي  فإف الابداع في الإعلاف يع
وال اادمات للمسااتهلكينف ممااا يعمااه علااى رضاااهم عاان تلاا  الساال  وال اادمات، 

 ومن ثم الاقباه عليها.
 الفرع الثاني

  لإعلاف التجار حكم ا 
للوقااوف علااى حكاام اقهااي دقيااق لرعاالان التجاااري لابااد ماان بيااان حكمااه ماان 

 حالته:حيث لصله، ثم بيان حكمه التكليفي باعتبار 
 :أولا: حكم الإعلاف التجار  مف حيث أصل 

ذه  كثير من الباحثين الذين بحثوا اي الإعلان التجاري إلى مشروعيته من 
، والتااي (2)حيااث لصااله مااا دام ملتزمااا بالضااوابأ الشاارعية لرعلانااات التجاريااة

سااايأتي بيانهاااا بعاااد قلياااه. واساااتده هااا لا  البااااحثون علاااى مشاااروعية الإعااالان 
الملتاااازم بالضااااوابأ الشاااارعية بمجموعااااة ماااان الأدلااااة، ماااان الكتااااا ، التجاااااري 

 والسنة، والمعقوه:
  

                                                 

 .    12عيساوي، الإعلان من منظور إسلامي، ث (1)  
ة التساااويقية ، المصااالح، الحاااوااز التجاريااا64عيسااااوي، الإعااالان مااان منظاااور إسااالامي، ث(2)  

، صاديق، الجاوا ز الترويجياة لرعالان التجااري ااي  231ولحكامها اي الفقاه الإسالامي، ث
  ،95، ابااراهيم، عقااد الإعاالان التجاااري مفهومااه وتكييفااه الفقهااي، ث9الفقااه الإساالامي، ث 

 ، الصالاحين، الإعلاناات9أحان، دراسة اقتصاادية لرعالان ااي الاقتصااد الإسالامي، ث
، الحاااولي، ولباااو م ااادن، 36ااااا  35امهاااا وضاااوابأها ااااي الفقاااه الإسااالامي، ثالتجارياااة لحك

   .351الضوابأ الشرعية لرعلانات التجارية، ث
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 :الأدلة مف الكتاب العزيز
 استدلوا من الكتا  بما يلي:

 َّ بم بز بر ئىئي ئن ئم ئز  ئر ُّٱٱٱااااا قولاااه ااااا تعاااالى ااااا: 1

 [55] سورن يوسف:  
: إن الشاار  الكااريم لجااز لرنسااان لن وجـ  الدلالــة مــف الآيـة الكريمــة

صف نفسه بما ايه من مزايا حميدن كالعلم والفضه وغيرهماا، إذا دعات إلاى ي
ذل  الحاجة، لو تعلقت به مصلحة راجحة كالكس  المعيشاي ونحاولا، ما  لن 

 حج جم ُّٱ، لقولاااه تعاااالى: (1)الأصاااه ااااي ماااد  الإنساااان نفساااه هاااو المنااا 
[ ف ولااذل  اانااه يجااوز لرنسااان ماان بااا  لولااى لن 32سااورن الاانجم:]ٱٱٱَّحم
سلعته ويثني عليهاا باذكر  صا صاها ومنااعهااف لأناه لاي  هناا  دلياه يمد  

الحاه اي ماد  الانف ، والإعالان التجااري ااي حقيقتاه يمن  من ذل  كما هو 
هااو مااد  لساال  لو  اادمات لو منشاااآت معينااة، وثنااا  عليهااا، وترغياا  ايهاااا، 

 .(2)باست دام الوسا ه الإعلانية ايكون جا زا
 [215سورن البقرن: ] َّذٰ يي يى يم يخ ٱُّقوله اا تعالى اا:  ااا2

إباحااة : اااي اثيااة الكريمااة دليااه علااى وجــ  الدلالــة مــف الآيــة الكريمــة
 وللعلماا  البيا ، جاواز ااي ،  ااثياة لصاه(3)الادليه سا ر البياو  إلا ماا  صاه

 بيا  كاه يتنااوه عموم لفظ اللفظ اان م صوث، عام لنه لصحها لقواه ايها
 عاام اهاو وحرمهاا، ل ارا بيوعاا الشاار  منا  قاد لكان الجميا ، إباحة ايقتضي

                                                 

     .  13/12، الزحيلي، التفسير المنير اي العقيدن والشريعة والمنهج، 9/211القرأبي، لحكام القرآن(1)  
، 233ااااا  232ث ، الفقاااه الإسااالاميالمصااالح، الحاااوااز التجارياااة التساااويقية ولحكامهاااا ااااي (2)  

 .   48اا  41المناصير، الإعلانات التجارية مفهومها ولحكامها اي الفقه الإسلامي، ث
    . 1/568الجصاث، لحكام القرآن (3)  
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 (1) منعه. على الدليه يده لا بما م صوث الإباحة اي
وبالنظر إلاى صاورن الإعلاناات التجارياة لام لجاد دلايلا  اصاا لو عاماا 

تادله  على منعها وتحريمها، به كانت الحوادث والشواهد اي عصر النباي 
 (2) قادمة.على عدم منعها، وذل  ما سيظهر من الأدلة ال

اانْ الــدليل مــف الســنة المطهــرة  : اسااتدلوا ماان الساانة المأهاارن بمااا ورد عق
يْرقنق  لقب ي لقى مقره   الله   رقس وهق  لقنه   ه رق بْرقن   عق هق  أقعقام   ص   اقنقالقاتْ  ا يهقا، يقدقلا   اقأقدْ ق

اااب ع ه   ــا: »اقققاااهق  بقلقاالاا  لقصق ــذَا مَ ــا هَ ــامِ  صَــاحِبَ  يَ ااا ققاااهق  «؟الطَّعَ  يقااا السهاامقا    بقتْه  لقصق
 فَلَـيْسَ  غَـشَّ  مَـفْ  النَّاسُ، يَراَهُ  كَيْ  الطَّعَامِ  فَوْقَ  جَعَلْتَ ُ  أَفَلَا : »ققاهق  الله ، رقس وهق 
 (3).«مِنِّي

لااام ينكااار علاااى صااااح   : إن النباااي وجـــ  الدلالـــة مـــف الحـــديث الشـــريف
نما لنكر علياه أريقتاه ااي عرضاها والإعالان عن هاا الأعام عرض صبرته، وا 

مااان  ااالاه إظهاااار الأعاااام الجياااد وا  فاااا  الاااردي ، باعتباااار ذلااا  شاااكلا مااان 
ف لأن ما قام به صاح  الصبرن هو من باا  إظهاار (4)لشكاه الغش وال دا 

الساالعة علااى وجااه تباادو ايااه لنهااا جياادن بهاادف لفاات لنظااار المسااتهلكين إليهااا، 
مماا  وهي على  لاف ذل ، وهو ماا يعارف اثن باالإعلان التجااري الكااذ ،

يشااير إلااى لن الإعااالان التجاااري متااى تااام بأريااق ينتفااي اياااه الغااش وال ااادا  
ااااا لا حاااارج ايااااه، باااادليه لن النبااااي  قااااد صااااحح  والتغرياااار، اانااااه يكااااون مباحا

                                                 

    . 4/281ابن حجر، اتح الباري شر  صحيح الب اري (1)  
    .351ة، ثالحولي، ولبو م دن، الضوابأ الشرعية لرعلانات التجاري(2)  
مان غشانا الاي  : »ل رجه الإمام مسلم اي صحيحه، اي كتا  الإيمان، با  قوه النباي (3)  

    .  1/99(، 122، حديث رقم )«منا
، 64، عيساااااااوي، الإعاااااالان ماااااان منظااااااور إساااااالامي، ث2/39الصااااانعاني، ساااااابه الساااااالام (4)  

    . 36مي، ثالصلاحين، الإعلانات التجارية لحكامها وضوابأها اي الفقه الإسلا
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لصااااح  الصااابرن العااارض، وباااين لاااه كياااف يكاااون الإعااالان عااان سااالعته وااااق 
 (1)؟".النَّاسُ  راَهُ يَ  كَيْ  الطَّعَامِ  فَوْقَ  جَعَلْتَ ُ  أَفَلَا  منهج الإسلام بقوله: "
ـــدليل مـــف المعقـــول  هاااذلا لمثاااه قا ماااة : اساااتدلوا مااان المعقاااوه باااأن الحاجاااةال

 لو الإشاااهارية لو التعريفياااة ااااي جوانبهاااا لكانااات ساااوا  الإعلانياااة، المعااااملات
 مااان إلا إتمامهاااا يمكااان لا وغيرهاااا عقاااود المعاوضاااات لأن وذلااا  الترويجياااةف

 (2) .تجارية معاملة كه تتضمنها يالت التعريفية والترويجية الأعماه  لاه
 :ثانيا: الحكم التكليفي للإعلاف التجار  باعتبار حالت 

 تبااين لن الإعاالان التجاااري مبااا  ماان حيااث لصااه مشااروعيته ولا حاارج ايااه، 
إلا لنااه ماان حيااث الحكاام التكليفااي تعتريااه الأحكااام التكليفيااة ال مسااة باعتبااار 

و  لو الناااد  لو الكراهاااة لو حالتاااه، وي تلاااف حكماااه مااان الإباحاااة إلاااى الوجااا
التحاااريم باااا تلاف الأحاااواه والظاااروف، وحسااا  مكوناااات الرساااالة الإعلانياااة 

 .(3)و لفياتها
 الفرع الثالث

  التجار  الإعلاف ضوابط 
تبين من  لاه ما سبق لن الإعلان التجاري مشرو  من حياث لصاله، حياث 

لا المشاروعية دلت على مشروعيته لدلة مان الكتاا  والسانة وغيرهاا، ولكان هاذ
 :لن ينضبأ بعدن ضوابأ من لهمها ما يليليست على إألاقها به لابد 

 :الضابط الأول: الصدق
 ياولي الحنياف ، االإسالام(4)علياه هاو ما على الشي  عن وهو الإ بار

                                                 

    . 48المناصير، الإعلانات التجارية مفهومها ولحكامها اي الفقه الإسلامي، ث(1)  
 .  39الصلاحين، الإعلانات التجارية لحكامها وضوابأها اي الفقه الإسلامي، ث(2)  
    .  41المرج  السابق، ث(3)  
    .  262الماوردي، لد  الدنيا والدين، ث(4)  
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 العجالاااة هاااذلا ااااي ولسااات الأ لاقياااة، منظومتاااه ضااامن الأهمياااة باااال  الصااادق
 بصااافة الإسااالام ااااي نتاااهومكا الصااادق لهمياااة عااان المفصاااه الحاااديث بصااادد
 التجاريااة المعاااملات اااي الصاادق عاان الحااديث علااى سأقتصاار ولكنااي عامااة،
 ااااااي الصااااادق لهمياااااة علاااااى لده ولاااااي  منهاااااا، واحاااااداا  الإعااااالان  يعاااااد التاااااي

 والصااديقين النبيااين ماا  يحشاار الصااادق التاااجر لن ماان التجاريااة المعاااملات
 الصـدوق التـاجر ":والسالام الصالان علياه قولاه ذل  على ده كما (1)والشهدا 
 .(2)"والشهداء والصديقيف، النبييف، مع الأميف

ولعااه هااذلا المرتبااة العاليااة التااي وصااه إليهااا التاااجر الصاادوق، لمااا اااي 
التجاااارن ماااان مغرياااات كثياااارن تجعاااه الأغلاااا  مااانهم ي اااارج عااان دا اااارن الأمانااااة 
والصاادق، اتركهااا اااا لي المغريااات اااا ياا دي بااه إلااى لن يناااه الاادرجات العليااا، 

مااان هاااذا يفهااام لن صااافة الصااادق هاااي صااافة لصااالية ااااي التااااجر، ومصااامم و 
 (3) الإعلانات تب  للتاجر الابد ولن يلتزم بهذلا الصفة.

 أف يحسف التاجر القصد في إعلان  ودعايت :: الضابط الثاني
وذلا  باأن يكاون مقصاودلا التعرياف بمزاياا سالعه و دماتاه، ولن يألعهام 

 علاى ايحارم تاجونه من معلومات عنهاا،على ما لا يعراونه من ذل ، وما يح
 اهاااو ذلااا  اعاااه ااااان ايهاااا لاااي  بماااا ويصااافها السااالعة، علاااى يثناااي لن التااااجر
 . (4)كذباا كونه م  وظلم تدلي ،

                                                 

    . 83، الإعلانات التجارية لحكامها وضوابأها اي الفقه الإسلامي، ثالصلاحين(1)  
 ل رجاااه الإماااام الترماااذي ااااي ساااننه، ااااي لباااوا  البياااو ، باااا  ماااا جاااا  ااااي التجاااار وتسااامية (2)  

، ول رجااه الإماام البيهقااي ااي الساانن الكباارا، 2/526(، 1229إياااهم، حاديث رقاام ) النباي 
، وقااااه 5/431(، 12416ين ااااي البيااا ، حاااديث رقااام )ااااي كتاااا  البياااو ، باااا  كراهياااة اليمااا

    الترمذي: حديث حسن. 
 .  36الحولي ولبو م دن، الضوابأ الشرعية لرعلانات التجارية، ث(3)  
ْ ااون، معااالم القربااة اااي ألاا  الحساابة، ث2/15الغزالااي، إحيااا  علااوم الاادين (4)  ، 12، اباان الإ 

   .231ها اي الفقه الإسلامي، ث المصلح، الحوااز التجارية التسويقية ولحكام
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 الضابط الثالث: ألا يكوف في إعلان  ودعايت  ذم لسلع غيره:
ينبغي للا يشتمه الإعلان على ذم سل  الغير و ادماتهم، لو يكاون اياه 

 أحـدكم، يـممف لا»: ، لقوه النباي (1)، لو إضرار بهم بغير حقتنقيث لهم
 باه عوماه لاو ماا ، والضابأ ايه لن كه(2)«لنفس  يحب لأخي  ما يحب حتى
 يساتوي لن ينبغاي باه باه، غيارلا يعامه لا لن ينبغي قلبه على وثقه عليه شق
 . (3)غيرلا ودرهم درهمه عندلا

 الضابط الرابع: عدم الإعلاف عف المحرمات:
 كتابااه اااي الله اااا تعااالى اااا عنهااا نهااى التااي الأشاايا  تلاا  هااي المحرماااتا
ااااااي سااااانته المأهااااارن، لو ثبتااااات حرمتهاااااا  نهاااااى عنهاااااا رساااااوله  لو العزياااااز،

، وقاااااد نصااااات الشاااااريعة (4)بالإجماااااا  لو القياااااا ، لو غيااااار ذلااااا  مااااان الأدلاااااة
قول  الإسلامية على حرمة الإعالان عان المحرماات بجملاة مان الأدلاة منهاا: 

 َّثى  ثن ثم ثز ثر تي ُّٱٱـ تعووووـ:  ـ  الله ـوووو
 [151سورن الأعراف: ]

ف لنفعااه، كمااا أياا : لحااه الله اااا تعااالى اااا كااه وجــ  الدلالــة مــف الآيــة الكريمــة
حرم كه  بيثف لضررلا، وكه ما يوصه إلى ال بيث اهو  بيث االإعلاناات 
هي وسيلة ترويجية لسل  م تلفة، اان اشتملت علاى محرماات اعتبارت باذل  

   (5) واي ذل  ترويج لل با ث وهو محرم. مروجة لها،

                                                 

 .   238المرج  السابق، ث(1)  
ل رجه الإمام الب اري اي صحيحه، ااي كتاا  الإيماان، باا : مان الإيماان لن يحا  لأ ياه (2)  

     .  1/12(، 13ما يح  لنفسه، حديث رقم )
 .15اا  2/14الغزالي، إحيا  علوم الدين (3)  
    . 96ية لحكامها وضوابأها اي الفقه الإسلامي، ثالصلاحين، الإعلانات التجار (4)  
، الصااالاحين، الإعلاناااات التجارياااة لحكامهاااا وضاااوابأها ااااي 2/393الجصااااث، لحكاااام القااارآن (5)  

 .   363، الحولي، ولبو م دن، الضوابأ الشرعية لرعلانات التجارية، ث91الفقه الإسلامي، ث
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 :الضابط الخامس: ألا يكوف في الإعلاف ما يثير الغرائز والشهوات
 لماااااااارت الشااااااااريعة الإساااااااالامية بالفضاااااااايلة والعفاااااااااف وحساااااااان ال لااااااااق، 
ومن الأ لاق التي دعا إليها الإسلام : عدم ال لون والا تلاأ بين الجنسين، 

ظهااار المفاااتن، ل و ال ضااو  اااي القااوه، لو اعااه مااا ماان لو كشااف العااورات وا 
شاااأنه لن يثيااار الغرا اااز والشاااهواتف وذلااا  لماااا ااااي هاااذلا الأشااايا  مااان مفاساااد 
شاعة للفاحشة وتدمير للمجتمعات ول لاقها، والمتأل  إلى وسا ه الإعالان  وا 
الحديثااة المر يااة منهااا والمسااموعة والمقاارو ن ياارا ايهااا ماادا الانحأاااأ، ماا  

ماان اسااتغلاه جسااد الماارلن اسااتغلالا ساالبيا للتاارويج كونهاا لا ت لااو اااي الغالاا  
 للبضاااااا   الم تلفاااااة، وقاااااد ارتقااااات الشاااااريعة بالإنساااااان ارتقاااااا  ااضااااالا ساااااوا  

، وذلااا  باااالتكريم لهااام، حياااث قااااه الله ااااا (1)كاااان مسااالما لم كااااارا ذكااارا لم لنثاااى
 لى لم كي كى  كم كل كا قي قى ُّٱتعااااالى ا: 
ساااااااااااااااااااااااااااورن ] َّنى نن نم نز  نر مم ما لي

 أريقااااا لتااارويج واعتباااارلا الإعلاناااات ااااي المااارلن جساااد واسااات دام [12الإسااارا :
نسااانيتها، وماان شااأنه لن يناازه بهااا  لكرامتهااا لهااا وهاادرا ابتااذالا يعااد البضااا   وا 

  (2) من تل  المرتبة التي وضعها ايها الإسلام من التشريف والتكريم.
 :(3)ومف الأمور التي تثير الغرائز والشهوات أيضا

زجاجااة  صااديقته يهاادي صااديق اظهااارك المثياارن، المشاااهد بعااض بااث .1
 .يغازلها وهو كذا نو  نسا ي من عأر

الرجااه  مان مجموعاة اياه يظهار الغازياة المشاروبات لحاد عن إعلان .2
 .المشرو  هذا يشربون وهم ويتمايلون يرقصون والنسا 

                                                 

 .    124المرج  السابق، الصلاحين، ث (1)  
، 125ااا  124الصلاحين، الإعلانات التجارية لحكامها وضوابأها اي الفقه الإسلامي، ث(2)  

    .364الحولي، ولبو م دن، الضوابأ الشرعية لرعلانات التجارية، ث
    المرجعين السابقين. (3)  
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بعبااارات  متنقااه هاااتف عباار يتغااازلان وشااابة شااا  ايااه يظهاار إعاالان .3
ماان  كبياار قاادر علااى وتحتااوي هالقااو  اااي ال ضااو  ايهااا يظهاار مثياارن
 .الإثارن
 تجنبهاا، مان للمعلان باد لا المثيارن الإعلاناات مان وغيرهاا الصاور اهاذلا

 الفاضاااالة، الأ اااالاق علااااى المحااظااااة إعلانااااه اااااي المعلاااان يراعااااي بااااد لن ولا
 علاااااى التجارياااااة النفعياااااة الاعتباااااارات وللا يغلااااا  الإثاااااارن الر يصاااااة، وتجنااااا 

  التربوية الأ لاقية. الاعتبارات
 :الضابط السادس: ألا تكوف الإعلانات باهظة التكاليف

من لهم الضوابأ التي يج  مراعاتها اي الإعلانات التجارية هاو عادم 
الإساااراف والتباااذير ايهاااا، بحياااث تكاااون باهظاااة التكااااليف التاااي يتحماااه عب هاااا 
المستهل ، به يجا  لن يكاون الإعالان قاصارا علاى ماا يحصاه باه المقصاود 

  (1)   وال دمات، من غير زيادن تجر إلى را  لسعارها.من التعريف بالسل
 :الضابط السابع: ألا يكوف في الإعلاف خدش للحياء

ماان الضااوابأ التااي يجاا  مراعاتهااا اااي الإعلانااات التجاريااة للا تشااتمه 
 قااويم  لااق علااى مااا ماان شااأنه لن ي اادش حيااا  المشاااهدين لهااا، اااان الحيااا 

 ذلاا  علااى ده كمااا الإيمااان، ماان جااز اا  النبااي بااه وعااد لا إليااه، الشااار  نااد 
  شُعْبَةً، وَسِت وفَ  بِضْع   الِإيمَافُ : » قوله

 للحيا   دش ايه إعلان كه اان ولهذا ف(2)«الِإيمَافِ  مِفَ  شُعْبَة   وَالحَيَاءُ 
 ماااان الإعاااالان ماااان النااااو  هااااذا علااااى يترتاااا  لمااااا محرماااااا، اانااااه يعتباااار العااااام

 ذلااا  ومااان الإسااالامية، القااايم وماااةمنظ وتعااادل علاااى الحياااا ، ب لاااق اسااات فاف
 الإعالام، وساا ه ااي عنهاا الحاديث لا يجماه التاي السال  بعض عن الإعلان

                                                 

 .  239المصلح، الحوااز التجارية التسويقية ولحكامها اي الفقه الإسلامي، ث(1)  
 ل رجاااه الإمااااام الب اااااري اااااي صااااحيحه، اااااي كتاااا  الإيمااااان، بااااا  لمااااور الإيمااااان، حااااديث(2)  
     .  1/11(، 9رقم ) 



 

 

 [م0202 يناير]  نووالعشر السادسالعدد )مجلة الدراية(

36  

 والعاااوازه بالنساااا  المتعلقاااة ومااازيلات الشاااعر النساااا ية الفاااوأ عااان كاااالإعلان
 (1) الذكرية، وغير ذل .

وعلياااه اهاااذلا هاااي لهااام الضاااوابأ التاااي يجااا  مراعاتهاااا ااااي الإعلاناااات 
جااا  علاااى المعلناااين لن يلتزماااوا بهاااا حتاااى تكاااون إعلانااااتهم التجارياااة والتاااي ي
 موااقة للشر . 

وبهاااااذا يظهااااار جاااااواز الأسااااالو  لو الصاااااورن الأولاااااى مااااان لساااااالي  التساااااويق 
 الهجومي، ولكن بالضوابأ السالف ذكرها.

 المطلب الثاني
 زيادة المزايا الخاصة بالسلعة وحكمها الفقهي 

عمليااة الهجااوم علااى السااوق، لن ماان لهاام الأسااالي  التااي تساااعد المنااتج اااي 
يعمه على زيادن المزايا ال اصة بسلعته، ويكون ذلا  بتحساين جاودن المناتقج، 
وتقديم الهدايا التاي ترغا  المساتهل  ااي شارا  السالعة، وبناا  علياه لقسام هاذا 

 المأل  إلى ارعين:
 الفر  الأوه: تحسين جودن المنتقج.

 الفر  الثاني: الهدايا الترغيبية.
  

                                                 

    .123الصلاحين، الإعلانات التجارية لحكامها وضوابأها اي الفقه الإسلامي، ث(1)  
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 ع الأولالفر 
 المنتَجتحسيف جودة  

يعااد تحسااين جااودن المنااتقج المااراد تسااويقه ماان لهاام العوامااه التااي تساااعد علااى 
نجا  عملية التسويق، لا سيما بالنسبة للمنت ج الذي يتب  لسلو  الهجوم على 

  الشاركات والمنتجاين، لنجاا  الار ي  العاماه الجاودن تمثاهالساوقف حياث 
 هاي الجاودنبحت اأصالتاي يشاهدها الساوق، لا سيما اي ظه حالة التنااا  ا

، ومحاولاة الظفاار بمكانااة جياادن اااي التناااا هااذا  لمواجهااة الم سسااة مفتاا 
 السوق، ومن ثم زيادن الحصة السوقية، من  لاه إرضا  

 المستهل  الحالي، واستقأا  مستهلكين جدد.
ــتَج بننهــا  يااةكفااا ن لو اسااتعداد لو لهليااة هااذا المنااتج لتلب: وتعــرف جــودة المن

 .(1)احتياجات المست دم
 :موقف الفق  الإسلامي مف تحسيف جودة المنتج

تقانه، وتجويد المنتج يعني تحسينه،  لقد حث الإسلام على تجويد كه شي  وا 
 وا  راجه اي لبهى صورلا، ولقد دلت على ذل  الأدلة من القرآن والسنة: 

 :أولا: الدليل مف القرآف الكريم
 هي همهى هج ني نى نم نخ  نح نج ُّٱقااااااه الله تعاااااالى: 

 (.2. )سورن المل :  َّ يح يج
 :وج  الدلالة مف الآية الكريمة

ااااي اثياااة الكريماااة دلالاااة واضاااحة علاااى وجاااو  تحساااين كاااه عماااه وتجويااادلا 
 وا  راجه اي لاضه صورن له، ومن ذل  تحسين جودن المنتج.

  

                                                 

 . 6( الرواي، لهمية جودن المنتج كوسيلة لجذ  المستهلكين اي سوق التكنولوجيا، ث(1
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 :ثانيا: الدليل مف السنة المطهرة
اانْ  ا  شقااةق الساايدن عق :  رقس ااوهق اللهااه   ، لقنه رضااي الله عنهااا عق ــزَّ »ققاااهق إِفَّ اللَّــَ  عَ

 .(1)«وَجَلَّ يُحِب  إِذَا عَمِلَ أَحَدُكُمْ عَمَلًا أَفْ يُتْقِنَ ُ 
: يده الحديث الشريف على وجاو  إتقاان وج  الدلالة مف الحديث الشريف 

، وياد ه ااي (2)لي يحسانه ويكملاه ،الإحساان والتكمياه يعناي الإتقانالعمه، و 
 ن جودن المنتج. ذل  تحسي

وعليااه يكااون هااذا الأساالو  مااان لسااالي  التسااويق الهجااومي مشاارو  باااه ورد 
 الحث عليه اي القرآن الكريم والسنة المأهرن.
 الفرع الثاني

 الهدايا الترغيبية
ماان لهاام الأسااالي  التااي يتبعهااا المناات ج اااي تسااويق منتقجااه وساالعته لن تقتاارن 

لتي تكون دااعاا قوياا للمساتهل  لرقبااه هذلا السل  ببعض الهدايا الترغيبية، وا
على تل  السل  المصحوبة بالهدايا، دون غيرها من السال  المماثلاة لهااف مماا 
يزيد من نسبة المبيعات، ومن ثم الظفر بمكانة متميزن اي السوق، وايما يلاي 
لقااوم ببيااان حقيقااة الهاادايا الترغيبيااة، والحكاام الفقهااي لهااا، ثاام بيااان لثرهااا علااى 

 السوق:
 :أولا: حقيقة الهدايا الترغيبية

مااا بعثتاااه  ، وهااي(4)، وهااي ماااا لتحفاات بااه غياار (3)بقعْثقااة  لأااف  : الهديــة لغــة
                                                 

، ول رجااه الإمااام 1/215(، 891ه الإمااام الأبرانااي اااي المعجاام الأوسااأ، حااديث رقاام )( ل رجاا(1
. قاااه الهيثمااي: ايااه مصااع  باان ثاباات 1/349(، 4386لبااو يعلااى اااي مسااندلا، حااديث رقاام )

 .4/98وثقه ابن حبان، وضعفه جماعة. ينظر: الهيثمي، مجم  الزوا د ومنب  الفوا د 
ير  ( الصنعاني، التهنوير  شقرْ   ال(2 غ  ام   الصه  .3/318جق
 .6/42( ابن اار ، معجم مقايي  اللغة (3
 .15/315( ابن منظور، لسان العر  (4
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 .(1)له لغير  إكراما
اا: فــي اصــطلاح الفقهــاء الهديــة يق الماااه الااذي يعأااى لأحااد لو يرسااه إليااه ه 
 .(2)إكراما له

 .(3)لرنسان من ماه غيرلا اي الحيان بلا عوض اهي ما ي هدو 
: مكاااااأن تمااانح عـــرف الهـــدايا الترغيبيـــة فـــي اصـــطلاح التســـويقييف بننهـــاوت

للمشتري من قبه م سسة تجارية نظير تعامله م  تل  الم سسة، تشاجيعاا لاه 
 (4).لرقباه على منتجاتها والتواصه م   دماتها

 :ثانيًا: الحكم الفقهي للهدايا الترغيبية
ا   للمشااتري ترغيباااا لااه اااي الإقباااه الهاادايا التجاريااة الترغيبيااة التااي يقاادمها الباا

، علااااى منتجاتااااه مشااااروعة ماااان حيااااث الأصااااهف بنااااا ا علااااى مشااااروعية الهديااااة
، وقد ده علاى مشاروعيتها (5)باجما  الفقها االهدية مشروعة، ومندو  إليها 

 الكتا  والسنة والإجما :
 :ــ الدليل مف الكتاب العزيز1
 هج نمنه نخ نح نج  مم مخ مح مج ٱُّٱقااااوه الله تعااااالى:  

 (68)سورة النساء:  َّ يم يخ يح يج هٰ هم
                                                 

 .343( المناوي، التوقيف على مهمات التعاريف، ث(1
 .161( مجلة الأحكام العدلية، ث (2
الأاكااار ( التااويجري اااا محمااد باان إبااراهيم باان عبااد الله ، موسااوعة الفقااه الإساالامي ، نشاار: بياات (3

 .659/ 3م، 2229 -ها  1432الدولية، أ: الأولى، 
، عمااااااد، الهااااادايا الترويجياااااة التجارياااااة، ت ريجهاااااا الفقهاااااي، 116( عسااااااف، اااااان البيااااا ، ث (4

 .813وضوابأها الشرعية، ث
، الصاااوي، بلغااة السااال  لأقاار  المسااال  المعااروف بحاشااية 5/91( الزيلعااي، تبيااين الحقااا ق (5

، ابااان قداماااة، 1/534، المااااوردي، الحااااوي الكبيااار 4/139غير الصااااوي علاااى الشااار  الصااا
 .6/41المغني



 

 

 [م0202 يناير]  نووالعشر السادسالعدد )مجلة الدراية(

42  

 :وج  الدلالة مف الآية الكريمة
اساااار بعااااض لهااااه العلاااام التحيااااة اااااي اثيااااة الكريمااااة بالهديااااة، اتكااااون اثيااااة 
دلااااايلا علااااااى مشااااااروعية الهديااااااة اااااااي الجملااااااة، ولنااااااه علااااااى المهاااااادي لن ياااااارد 

 .(1)نظيرها لو لحسن منها
 :ــ الدليل مف السنة المطهرة2

يْااااااارق  ااااااانْ لقب اااااااي ه رق ااااااان  النهب ااااااايي نق عق :  ، عق ـــــــا نِسَـــــــاءَ المُسْـــــــلِمَاتِ، »ققااااااااهق  يَ
 .(2)«لَا تَحْقِرَفَّ جَارَة  لِجَارَتِهَا، وَلَوْ فِرْسِفَ شَاةر 
الحااااث علااااى  الحااااديث الشااااريف اااااي: وجــــ  الدلالــــة مــــف الحــــديث الشــــريف

، ولاااااو بشاااااي  يساااااير كظلاااااف الشاااااان، ايكاااااون دلااااايلا (3)هدياااااة الجاااااارن لجارتهاااااا
 لهدية اي الجملة.على مشروعية ا

: لقنه رقس ااااوهق اللهاااااه  اااااا  يْح  الكقعْب اااايي اااانْ لقب ااااي ش ااااارق :  عق مَــــفْ كَـــــافَ يُـــــمْمِفُ »ققاااااهق
ـــيَافَةُ ثَلَاثــَـةُ  بِاللَّـــِ  وَاليَـــوْمِ الآخِـــرِ فَلْيُكْـــرِمْ ضَـــيْفَُ ، جَائِزَتــُـُ  يَـــوْم  وَلَيْلَـــة ، وَالضِّ

، فَمَــــا بَعْــــدَ ذَلِــــَ  فَهُــــوَ صَــــدَقَ  ة ، وَلَا يَحِــــل  لَــــُ  أَفْ يَثْــــوَِ  عِنْــــدَهُ حَتَّــــى أَيَّــــامر
 .(4)«يُحْرِجَ ُ 

جا زتاااه ياااوم وليلاااة:  : معناااى قولاااه وجـــ  الدلالـــة مـــف الحـــديث الشـــريف
ايكاااااااون الحااااااااديث  ،(5)يتكلاااااااف لااااااااه ااااااااي اليااااااااوم الأوه باااااااالبر والإلأااااااااافلي 

دلااايلا علاااى مشااااروعية الجاااا زن بشاااكه عااااام، وياااد ه ايهاااا مااااا يقدماااه التجااااار 
                                                 

 .1/569، الشوكاني، اتح القدير 1/323( السمرقندي، بحر العلوم، (1
( ل رجه الإمام الب ااري ااي صاحيحه، ااي كتاا  الهباة واظلهاا والتحاريض عليهاا، حاديث رقام (2

(2566 ،)3/153. 
 .2/135( الصنعاني، سبه السلام (3
( ل رجاااه الإماااام الب ااااري ااااي صاااحيحه، ااااي كتاااا  الأد ، باااا  إكااارام الضااايف و دمتاااه إياااالا (4

 .8/32(، 6135بنفسه، حديث رقم )
 .12/533( ابن حجر، اتح الباري شر  صحيح الب اري (5
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 رين من هدايا تشجيعا لهم على الإقباه على منتجاتهم.للمشت
ـــــدليل مـــــف الإجمـــــاع3 ــــــ ال نقاااااه الإجماااااا  علاااااى مشاااااروعية الهباااااة غيااااار  :ـ

 .(1)واحد من الفقها 
 :للهدايا الترغيبية الشرعية الضوابط: ثالثاً

إذا كانااااات الهاااااديا والجاااااوا ز التاااااي يقااااادمها التجاااااار لعملا هااااام مشاااااروعة مااااان 
ا، إلا لن هاااااااذلا الهااااااادايا وتلااااااا  الجاااااااوا ز حياااااااث لصااااااالها كماااااااا ذكااااااارت ساااااااابق

ينبغاااااي لن تنضااااابأ بمجموعاااااة مااااان الضاااااوابأ حتاااااى تكاااااون  الياااااة مااااان لي 
 :(2)مان  شرعي، وتتمثه لهم هذلا الضوابأ ايما يلي

 اا لن لا تشتمه الهدية على الغرر والتدلي  وال دا  والتضليه.1
تكاااون اااا لن تكاااون الهدياااة مااان الأشااايا  المباحاااة ااااي ذاتهاااا، اااالا يجاااوز لن 2

 شي ا محرما كال مر.
اااااا لن لا تكااااون تلاااا  الهديااااة ذريعااااة لمقاصااااد غياااار مشااااروعة، كااااأن تكااااون 3

 اي حقيقتها رشون يداعها التاجر اي شكه هدية.
 ا لن لا تشتمه على ما يدعو إلى الإسراف والتبذير.4
 ا لن تكون الهدية مملوكة لمعأيها.5
ح إذا كاناااات ممااااا ااااا لن تكااااون الهديااااة ممااااا يقاااادر علااااى تسااااليمها، ااااالا تصاااا6

 لا يقدر على تسليمها، كهدية مسروقة.
ااااا لن لا يترتاااا  عليهااااا إيقااااا  الظلاااام باااااث رين، ماااان صااااغار التجااااار الااااذين 1

                                                 

، الماااوردي، الحاااوي الكبياار 4/139، الصاااوي، بلغااة السااال  5/91( الزيلعااي، تبيااين الحقااا ق (1
 .6/41، المغني، ابن قدامة1/534

، عماد، الهدايا 243( المصلح، الحوااز التجارية التسويقية ولحكامها اي الفقه الإسلامي، ث (2
، لمه الحااج حسان، المنااساة التجارياة ااي الفقاه الإسالامي 818اا  811الترويجية التجارية، 

 .15ولثرها على السوق، ث 
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 لا يقدرون على إعأا  هدايا م  سلعهم.
اااااا عااااادم راااااا  السااااالعة ااااااي مقاباااااه إعأاااااا  الهدياااااةف لأناااااه ااااااي هاااااذلا الحالاااااة 8

 تصبح الهدية على حسا  المستهل .
ف بناااا  علاااى القاااوه بهاااا   باعأاااا  المشاااتري الهدياااة الموعاااوداااا  يلتااازم الباااا 9

 .(1)بوجو  الواا  بالوعد
 :رابعا: أثر الهدايا الترغيبية على السوق

تاااا ثر الهاااادايا التااااي يقاااادمها التجااااار لعملا هاااام ترغيبااااا لهاااام اااااي الإقباااااه علااااى 
 :(2)منتجاتهم على السوق بشكه اعاه، ويتمثه تأثيرها ايما يلي

 دد ممكن من السل ، بسب  الهدايا والجوا ز التي تصاحبها.ا ترويج لكبر ع1
ااا جااذ  المسااتهلكين إلااى تلاا  المتاااجر ماان  االاه الإعاالان عاان تلاا  الهاادايا 2

 عبر وسا ه الإعلام.
 ا زيادن شهرن المحه بين المستهلكين بسب  إعأا ه الهدايا.3
ا، حتاااى اااا ازديااااد حااادن المنااساااة باااين التجاااار، االكاااه يرياااد تقاااديم هاااذلا الهاااداي4

 يتفوق على منااسيه.
 ومن هنا يظهر لثر الهدايا الترغيبية على السوق والمنااسة التجارية.

وعليه يمكن القاوه باأن هاذا الأسالو  مان لساالي  التساويق الهجاومي، 
والااذي يتمثااه اااي تقااديم الهاادايا التااي ترغاا  العماالا  والمسااتهلكين اااي الاقباااه 

ي لقرتها ولباحتها النصوث الشارعية على سلعة معينة، يعد من الأسالي  الت
من حيث الأصه، م  ضرورن مراعان الضوابأ الشرعية السالف ذكرها، حتى 

 ت لو من لي مان  شرعي.

                                                 

 .311( النووي، الأذكار، ث (1
، الحاااج حساان، 59التجاريااة التسااويقية ولحكامهااا اااي الفقااه الإساالامي، ث ( المصاالح، الحااوااز(2

 .16المنااسة التجارية اي الفقه الإسلامي ولثرها على السوق، ث
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 المطلب الثالث
 تقديم خدمات أفضل للعملاء 

مااان لهااام الأساااالي  التساااويقية الهجومياااة التاااي ينتهجهاااا المنتجاااين ااااي 
ا إلى جاذ  لكبار عادد ممكان مان والتي يسعون من  لاله,تسويق منتجاتهم، 

العملا ، لن يقوموا بتقديم  دمات لاضاه لعملا هام، ومان لهام هاذلا ال ادمات 
والتي يبحث عنها العميه دا ما، توار السلعة بأقه ثمن ممكن، وبأارق ساداد 
مناسبة، وتتمثه لهم هذلا ال دمات اي البي  بأقه من سعر المنااسين، والبيا  

 م هذا المأل  إلى ارعين:بالتقسيأ، مما يقتضي تقسي
 .البي  بأقه من سعر المنااسينالفر  الأوه: 
 .البي  بالتقسيأالفر  الثاني: 

 الفرع الأول
 البيع بنقل مف سعر المنافسيف 

يعااااااااد البياااااااا  بسااااااااعر لقااااااااه ماااااااان سااااااااعر السااااااااوق لحااااااااد لهاااااااام لسااااااااالي  
التساااااويق الهجومياااااة التاااااي يسااااالكها المنتجاااااون والتجاااااارف لجاااااذ  لكبااااار عااااادد 

مااااالا ، والاساااااتحواذ علاااااى حصاااااة لكبااااار ااااااي الساااااوقف وذلااااا  ممكااااان مااااان الع
لأن المساااااااااتهل  يساااااااااعى دا ماااااااااا للحصاااااااااوه علاااااااااى متألباتاااااااااه مااااااااان السااااااااال  
وال اااادمات بأقااااه سااااعر ممكاااان، وماااان هنااااا لقااااوم ببيااااان الحكاااام الفقهااااي لهااااذا 

 الأسلو ، وذل  كما يلي:
 :حكم البيع بنقل مف سعر السوق

 على قولين:ا تلف الفقها  اي حكم البي  بأقه من سعر السوق 
 :القول الأول

ليااهيجااوز   قااوه اباان هااو ، و (1)ذهاا  الحنفيااة البياا  بأقااه ماان سااعر السااوق، وا 

                                                 

 .6/28( الزيلعي، تبيين الحقا ق شر  كنز الدقا ق (1
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 .(4)، وابن حزم من الظاهرية(3)، والحنابلة(2)، والشااعية(1)رشد من المالكية
 :القول الثاني

، ووجااه عنااد (5)لا يجااوز البياا  بأقااه ماان سااعر السااوق، وهااو مااذه  المالكيااة
 .(6)الحنابلة
 :الاختلاف سبب

لعااه سااب  ا ااتلاف الفقهااا  اااي هااذلا المسااألة يرجاا  إلااى لن الجمهااور 
لصحا  القوه الأوه نظروا إلى لن البي  بأقه من سعر السوق يعد من قبيه 
التيسااير علاااى النااا  ب فاااض الساااعر لهاام، ولن الاااثمن حاااق للبااا   ايجاااوز لاااه 

لمنااسااين الحااأ منااه، لمااا لصااحا  القااوه الثاااني انظااروا إلااى تضاارر التجااار ا
 اقالوا بعدم الجواز. والله لعلم 

 :الأدلــــــة
 :أدلة القول الأول

اساااتده لصاااحا  القاااوه الأوه علاااى لناااه يجاااوز البيااا  بأقاااه مااان ساااعر الساااوق 
 بالكتا ، والسنة، والمعقوه:

 :أولا: الدليل مف الكتاب العزيز
 ٍّ ٌّ ىٰ رٰ ذٰ  يي يى ُّٱقاااوه الله تعاااالى: 

                                                 

 .9/325( ابن رشد القرأبي، البيان والتحصيه والشر  والتوجيه والتعليه لمسا ه المست رجة (1
 .191( المزني، م تصر المزني )مأبو  ملحقا بالأم للشااعي، ث(2
 .4/164( ابن قدامة، المغني (3
 .1/531( ابن حزم، المحلى (4
، الزرقااااني، شاار  الزرقااااني علاااى موأاااأ الإماااام مالااا  5/11( الباااجي،  المنتقاااى شااار  الموأاااأ (5

3/448. 
 .4/164( ابن قدامة، المغني (6
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 (29 : سورن النسا. )َّئن ئم ئز ئر ّٰ  ِّ ُّ َّ
 :وج  الدلالة مف الآية الكريمة

، ااذا (1)إباحة سا ر التجارات الواقعة عن تراض ظاهر اثية الكريمة قتضىي
 رضي البا   لن يبي  سلعته بأقه من سعر السوق الا مان  من ذل .

ال ا   : ثانيا: الـدليل مـف السـنة المطهـرة انْ لقنقا   بْان  مق : غقالاق السياعْر    عق ققااهق
لقى عق  : " ر لنا، اقققال وا: يقا رقس وهق الله  سقع  هْد  رقس وه  الله  عق فَقَالَ إِفَّ اللَّـَ  ، اقققاهق

نِّـي لَأرْجُـو أَفْ ألَْقَـى رَبِّـي وَلَــيْسَ  زَّاقُ، وَالِأ هُـوَ الْمُسَـعِّرُ، القَـابِضُ، البَاسِـطُ، الــرَّ
 .(2)"لر أَحَد  مِنْكُمْ يَطْلُبُنِي بِمَظْلِمَةر فِي دَمر وَلَا مَا
ـــة مـــف الحـــديث الشـــريف علاااى تحاااريم : ياااده الحاااديث الشاااريف وجـــ  الدلال

ولأناه مالاه، الام يجاز منعاه مان بيعاه بماا  فوالظلام حارام ،التسعير ولناه مظلماة
ماا  المشااتري، ايكااون دلاايلا علااى جااواز بياا  الساالعة بأقااه ماان تراضااى عليااه 
 .(3)سعر السوق

   ايجاوز لاه لن يتساامح اياهف : إن الاثمن حاق للبااثالثا: الدليل مـف المعقـول
 .(4)م  المشتريولأنه ماله، الم يجز منعه من بيعه بما تراضى عليه 

ـــــاني ـــــول الث ـــــة الق : اساااااتده لصاااااحا  القاااااوه الثااااااني علاااااى عااااادم جاااااواز أدل
 البي  بأقه من سعر السوق بالأثر، والمعقوه:

ـــــدليل مـــــف الأثـــــر اااااره : أولا: ال : مق ااااايي   ققااااااهق يد  بْااااان  الْم سق اااااع  ااااانْ سق ااااار  بْااااان  عق ع مق
أهااااا    اااا   بْاااان  لقب ااااي الْ ق اأ  لقااااى حق ب يباااااا لقااااه  ب السواااااوق ،  عق بقلْتقعقااااةق وقه ااااوق يقب ياااا   زق

                                                 

 .2/211رآن ( الجصاث، لحكام الق(1
( ل رجااه الإمااام الترمااذي اااي سااننه، اااي لبااوا  البيااو ، بااا  مااا جااا  اااي التسااعير، حااديث رقاام (2

 ، وقاه: حديث حسن صحيح. 2/596(، 1314)
 .4/164، ابن قدامة، المغني 5/262( الشوكاني، نيه الأوأار (3
 .4/164، ابن قدامة، المغني 6/28( الزيلعي، تبيين الحقا ق (4
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اااااااار   اااااااانْ اقققاااااااااهق لقااااااااه  ع مق ااااااااا لقنْ تقرْاقاااااااا ق م  ااااااااعْر  وقا  مه ياااااااادق ا ااااااااي السي ااااااااا لقنْ تقز   : " إ مه
 .(1)س وق نقا "

ــــر ــــة مــــف هــــذا الأث از البياااا  : يااااده هااااذا الأثاااار علااااى عاااادم جااااو وجــــ  الدلال
لحاأاااا  لن يبياااا  اااااي  بأقااااه ماااان سااااعر السااااوق باااادليه مناااا  ساااايدنا عماااار 

 السوق بأقه من سعر المثه.
: نااااااوقش الاسااااااتدلاه بهااااااذا الأثاااااار ماااااان مناقشــــــة الاســــــتدلال بهــــــذا الأثــــــر

 وجهين:
لا يصااااااااح عاااااااان عماااااااارف لأن سااااااااعيد باااااااان  إن هااااااااذا الأثاااااااار :الوجــــــــ  الأول

 .(2)اقأالمسي  لم يسم  من عمر إلا نعيه النعمان بن مقرن 
رجااااااا  عاااااان قولاااااااه  ن عماااااار: علااااااى اااااااارض صااااااحته اااااااااالوجــــــ  الثـــــــاني

اااااه ، ث ااااامه  ،(3)لحاأااااا  ااااا ق نقفْسق اسق ااااا ق حق اااااا رقجق افاااااي بعاااااض الرواياااااات لن عمااااار لقمه
باااااااا ا ااااااي دقار لا ، اقققاااااااهق لقااااااه :  اأ  نيااااااي، »لقتقااااااى حق ااااااة  م  ي ق لْاااااات  لقاااااايْ ق ب عقز يمق  إ نه الهااااااذ 

اااايْ ا لق  ااااا ه ااااوق شق ااااا ا إ نهمق ااااْ تق اقب ااااْ  وقلاق ققضق يْااااث  ش  ، اقحق قهْااااه  الْبقلقااااد  يْاااارق لأ  رقدْت  ب ااااه  الْ ق
ْ تق اقب  ْ  كقيْفق ش   .(4)«وق

ـــدليل مـــف المعقـــول ا إضااارارا  : إن ااااي البيااا  بأقاااه مااان ساااعر الساااوقثانيـــا: ال
ف وذلاااا  لن النااااا  يقبلااااون علااااى ماااان يبياااا  بالسااااعر القليااااه (5)بأهااااه السااااوق

                                                 

الإماااام البيهقاااي ااااي السااانن الكبااارا، ااااي لباااوا  السااالم، باااا  التساااعير، حاااديث رقااام  ( ل رجاااه(1
، ول رجااااه الإمااااام مالاااا  اااااي الموأااااأ، اااااي كتااااا  البيااااو ، بااااا  الحكاااارن 6/48(، 11146)

 .4/942(، 2399والتربث، حديث رقم )
 .1/538( ابن حزم، المحلى باثثار (2
 .4/164( ابن قدامة، المغني (3
البيهقاااي ااااي السااانن الصاااغير، ااااي كتاااا  البياااو ، باااا  التساااعير، حاااديث رقااام  ( ل رجاااه الإماااام(4

(2222 ،)2/286. 
 .4/164، ابن قدامة، المغني 5/18( الباجي، المنتقى (5
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 ايتضرر باقي التجار، والضرر منهي عنه.
 : يناقش هذا الدليه من وجهين:مناقشة هذا الدليل

 ذكااااارولا مااااان الضااااارر موجاااااود ايماااااا إذا باااااا  ااااااي بيتاااااه، : ماااااا الوجـــــ  الأول
 .(1)ولا يمن  منه

ــــــاني : إن الضاااااارر غياااااار متحقااااااق اااااااي البياااااا  بأقااااااه ماااااان سااااااعر الوجــــــ  الث
ضاااااارر علااااااى لهااااااه البلااااااد كلهاااااام، وعلااااااى  بااااااالمن  قااااااوهالاااااااي  بااااااه السااااااوقف

المسااااااكين، وعلاااااى هاااااذا المحسااااان إلاااااى الناااااا ، ولا ضااااارر ااااااي ذلااااا  علاااااى 
لا  لهاااااه الساااااوقف لأنهااااام إن شاااااا وا لن ير صاااااوا كماااااا اعاااااه هاااااذا اليفعلاااااوا، وا 

 .(2)اهم لمل  بأموالهم كما هذا لمل  بماله
: بعاااااد عاااارض لقاااااواه الفقهااااا  ولدلاااااتهم ومناقشااااة ماااااا لمكااااان القــــول المختـــــار

يباااااادو لااااااي لن القااااااوه الأولااااااى بااااااالقبوه والا تيااااااار هااااااو القااااااوه الأوه، منهااااااا 
 وهو جواز البي  بأقه من سعر السوق، وذل  لما يلي:

اااااا قاااااون لدلاااااتهم وسااااالامتها مااااان المناقشاااااة، وضاااااعف لدلاااااة الم اااااالفين كماااااا 1
 هو واضح من مناقشتها.

اااااا إن مبناااااى المعااااااملات علاااااى التراضاااااي، امتاااااى رضاااااي الباااااا   باااااأن يبيااااا  2
 لقه من سعر السوق، الا يجوز منعه من ذل . سلعته بثمن

ااااا إن اااااي البياااا  بسااااعر يسااااير مراعااااان لمصاااالحة النااااا  بت فاااايض الساااااعر 3
 عليهم، والشريعة الإسلامية جا ت لمراعان مصالح العباد.

ولكااان يجاااا  التنبياااه علااااى لن جااااواز البيااا  بأقااااه ماااان ساااعر السااااوق مشااااروأ 
لأماااااار لن مصاااااالحة رلا ولااااااي ا بعاااااادم الإضاااااارار بصااااااغار التجااااااار، ولنااااااه إذا

النااااا  لا تااااتم إلا بماااانعهم ماااان البياااا  باااادون سااااعر المثااااه، اااااان ذلاااا  جااااا ز 
                                                 

 .4/164( ابن قدامة، المغني (1
 .1/538( ابن حزم، المحلى باثثار (2
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لا حاااااااارج ايااااااااهف لأن المقصااااااااود هااااااااو إصاااااااالا  معاااااااااش النااااااااا ، واسااااااااتقامة 
لمااااارهم، اااااااذا كاااااان ذلااااا  لا يتحقاااااق إلا بمااااانعهم مااااان البيااااا  بأقاااااه مااااان ساااااعر 

 .كان ذل  جا زاا، به قد يكون واجباا المثه
ــــ  ــــاء علي لو  ماااان لسااااالي  التسااااويق الهجااااومي، وهااااو : اااااان هااااذا الأسااااوبن

البيااااا  بأقاااااه مااااان ساااااعر الساااااوق جاااااا ز لا حااااارج اياااااه، ماااااا لااااام يترتااااا  علياااااه 
إضاااارار بالتجااااار المنااسااااين، ومااااا لاااام ياااار الإمااااام المصاااالحة اااااي منعااااه. والله 

 لعلم
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 الفرع الثاني
 البيع بالتقسيط 

ي جاذ  يعد البي  بالتقسيأ من لهم لساالي  التساويق التاي ينتهجهاا التجاار اا
العماالا  والمسااتهلكين لمنتجاااتهمف وذلاا  لأن المسااتهل  دا مااا مااا يبحااث عاان 
لاضااه أاارق ولسااالي  سااداد الااثمن، لا ساايما إذا لاام يتااوار لديااه الااثمن كاااملا 
عناااد إرادن الشااارا ، لو كاااان تااااجرا يرياااد لن ياااربح لكثااار باسااات دام لموالاااه ااااي 

البياا  بالتقساايأ  معاااملات ل اارا، وماان هنااا يساال  المنتجااون والتجااار لساالو 
بهدف الهجوم على السوق، وايما يلي لقوم باالتعريف ببيا  التقسايأ، ثام بياان 

 حكمه الفقهي:
 :أولا: التعريف ببيع التقسيط

يقااااه: ل ااذ كاااه واحااد مااان  ،القسااأ: الحصاااة والنصااي : التقســيط فـــي اللغـــة
وتقسااأوا الشااي  بياانهم:  ،وكااه مقاادار اهااو قسااأ ،الشااركا  قسااأه لي حصااته

 .(1)، وقس أ الشي : ارقهعلى السوا تقسمولا 
مان حياث  حاديث مصاألح أالتقساي بيا : بيع التقسيط في اصطلاح الفقهاء

  ااان الفقهاا ، قديماة لمعاملاة حديثاة تسامية اهاو من حيث معنالا، قديم مبنالا،
 والزياادن داعاات، علاى مقسأاا وتسليمه الثمن، تأجيه لحكام كتبهم ايذكروا 

 باباا  له يفردوا التسمية ولم على هذلا يصألحوا لم هملكن، (2)للأجه الثمن اي
شاكلاا  ات اذ الحاديث العصار ااي لناه إلا محادداا، تعريفااا لاه يضاعوا لو مستقلاا 
ممااا جعااه الفقهااا  المعاصاارين يتناااولون مفهومااه ولحكامااه  محااددن، وصاايغة
 .بالتفصيه

                                                 

 وما بعدها. 1/311( ابن منظور، لسان العر  (1
، 5/254، القراااااي، الاااذ يرن 6/124، البحااار الرا اااق شااار  كناااز الااادقا ق ( ابااان نجااايم المصاااري(2

 .2/112، البهوتي، شر  منتهى الإرادات 9/395الماوردي، الحاوي الكبير
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 إلاى مفرقااا  الادين لدا  تأجيه :بنن  التقسيط العدلية الأحكام مجلة عرّفت وقد
 .(1)معينة متعددن لوقات

اا ولاي  الادين مألقااا تقسايأ عاام ااي التعرياف هاذا ولكان   ببيا  م تصا
 التقسيأ. 

 المبي  تسليم ايه يتم ناجز، بي  :ويعرف بيع التقسيط بمعناه المعاصر بنن 
 معلوماة آجااه إلاى بعضاه لو كلاه تسديدلا، لو الثمن واا  وي جه الحاه، اي

 .(2)اي المستقبه
 :ثانيا: حكم بيع التقسيط

 ا تلف الفقها  اي حكم بي  التقسيأ على قولين:
لياه ذها  جمهاور الفقهاا  مان الحنفياةالقول الاول ، (3): جاواز بيا  التقسايأ وا 

، وروي عان أااو ، وقتاادن، والزهاري، (6)، والحنابلة(5)، والشااعية(4)والمالكية
 .(1)وابن المسي 
ليه ذه  الظاهرية: عدم جواز بي  الالقول الثاني ، وهو قوه زيان (8)تقسيأ وا 

 .(9)العابدين علي بن الحسين
  

                                                 

 .33( مجلة الأحكام العدلية، ث(1
 .1/311( الزحيلي، المعاملات المالية المعاصرن (2
 .6/124ابن نجيم، البحر الرا ق  ،5/224( الكاساني، بدا   الصنا   اي ترتي  الشرا   (3
 .5/254، القرااي، الذ يرن 3/162( ابن رشد، بداية المجتهد (4
 .13/6، تكملة المجمو ، نشر: دار الفكر، 9/395( الماوردي، الحاوي الكبير (5
 .2/112( البهوتي، شر  منهى الإرادات (6
 .8/136( عبد الرازق، المصنف (1
 .1/521( ابن حزم، المحلى (8
 .5/181( الشوكاني، نيه الأوأار(9
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 الأدلـــــــــــــــــــــــــــة:
: اساااتده لصاااحا  القاااوه الأوه علاااى جاااواز بيااا  التقسااايأ أدلـــة القـــول الأول

 بالكتا  والسنة والأثر والمعقوه.
 يي يى يم يخ ُّٱقوووالله  ع لىووو     : الـــدليل مـــف الكتـــاب العزيـــز

 (572)سورة البقرة، من الأية   َّذٰ
 يأت   لم ما بي ، كه جواز اي عامة اثية إنوج  الدلالة مف الآية الكريمة: 

 الزياادن ما  التقسايأ بيا  ااي هاذا العماوم اياد ه ،(1)تحريماه ااي  اث دليه
 .الثمن اي

مْار : الدليل مف السنة المطهرة بْد  اللهه  بْن  عق   أَفَّ رَسُولَ اللَّـ ِ : »و عقنْ عق
بِـلُ فَـنَمَرَهُ أَفْ يَنْخُـذَ فِـي قِـلَاصِ  ـدَقَةِ  (2)أَمَرَهُ أَفْ يُجَهِّزَ جَيْشًـا فَنَفِـدَتْ الإِْ ، «الصَّ

دقققة   يْن  إ لقى إ ب ه  الصه يرق يرق ب الْبقع  ذ  الْبقع  اقكقانق يقأْ  
(3). 

 ااااي الحاااديث الشاااريف لمااار النباااي : وجـــ  الدلالـــة مـــف الحـــديث الشـــريف
 ليارد الجايش، ذلا  ياتم حتاى الإباه مان عادداا  يستقرض عمرو لنعبدالله بن 

، ااده ذلا  علاى جاواز البيا  إلاى لجاه (4)إبه الزكاان البعيار ببعيارين من بدلها
 م  زيادن اي الثمن.

                                                 

 .1/568( الجصاث، لحكام القرآن (1
ينظار: العظايم آباادي، عاون  الفتي اة الشاابة. وهاو مان الإباه ققل اوث، جما  :الصـدقة قـلاص( (2

، ابان بأااه، الانظم المساتعذ  ااي تفساير غريا  للفااظ 9/148المعبود شر  سانن لباي داود 
 .1/242المهذ  

، حاديث رقام ( ل رجه الإمام لب(3 اة  ا اي ذقل ا ق و داوود اي سننه، اي كتاا  البياو ، بقاا ا ا اي الروْ صق
، واللفظ لاه، ول رجاه الإماام الحااكم ااي المساتدر  علاى الصاحيحين، ااي 3/252(، 3351)

لقامْ 2/65(، 2342كتا  البيو ، حديث رقم ) لقاى شقارْأ  م سْال م  وق يحا عق اح  يثا صق اد  ، وقاه: هقاذقا حق
الا   ريجق  ، ووااقه الذهبي.ي  ق

 .9/148( العظيم آبادي، عون المعبود (4
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لقيْاه ، ي وا يهقاا اشترا الدليل مف الأثر:  رقن  مقضْم ونقة  عق لقةا ب أقرْبقعقة  لقبْع  ابْن  ع مقرق رقاح 
بقهقا اح  صق
(1). 

يااده هااذا الأثاار علااى جااواز بياا  التقساايأ، وجااواز وجــ  الدلالــة مــف الأثــر: 
 الزيادن اي ثمن المبي  لأجه الأجه، بدليه اعه ابن عمر رضي الله عنهما.

: إن اي القوه بجواز بي  التقسيأ تيسير على الناا  ااي الدليل مف المعقول
ته، ويقضااي بااه معاااملاتهم، االمشااتري قااد لا يجااد ثمنااا حااالا يشااتري بااه ساالع

حاجتاااه، كماااا لن الباااا   ليضاااا يتضااارر بعااادم بيااا  سااالعته، ايكاااون ااااي القاااوه 
بجااااواز بياااا  التقساااايأ مراعااااان لمصاااالحة الأااااراين، والشااااريعة جااااا ت بمراعااااان 

 مصالح العباد. والله لعلم  
ـــاني ـــول الث ـــة الق : اساااتده لصاااحا  القاااوه الثااااني علاااى عااادم جاااواز بيااا  أدل

 التقسيأ بالكتا  والسنة:
.)سورة البقررة، َّذٰ يي ُّٱٱٱ قالله  ع لى   : ل مف الكتاب العزيزالدلي

 (572من الآية 
م الرباا، والزياادن يحار : تده اثية الكريمة على توج  الدلالة مف الآية الكريمة

ساوا الازمن،  لأن هاذلا الزياادن لام يقابلهاا عاوض فاي الاثمن نظيار الأجاه رباا
 .(2)البي  مت اي القرض حر مت اياكما حر  

: إن القااوه بتحااريم الزيااادن اااي البياا  مقابااه قشــة الاســتدلال بهــذا الحــديثمنا
الأجه قياسا علاى تحاريم الزياادن ااي القارض مقاباه الأجاه غيار ساديدف وذلا  

لصاالان م تلفااان، اااالبي  لصااه جنسااه  للا ااتلاف بااين البياا  والقاارض، اهمااا

                                                 

يقاوقان  (1 ( ل رجاه الإماام الب ااري ااي صاحيحه، ااي كتاا  البياو ، ااي مقدماة بقاا   بقيْا   العقب ياد  وقالحق
ي قةا،  يقوقان  نقس   .3/83ب الحق

الشااريعة ، المتاار ، الربااا والمعاااملات المصااراية اااي نظاار 1/563( الجصاااث، لحكااام القاارآن (2
 .243الإسلامية، ث 
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ثماان  وبالتااالي الزيااادن اااي، (1) لصااه آ اار جنسااه التباار  المعاوضااة، والقاارض
الزيااااادن اااااي القاااارض لأجااااه الاااازمن ممااااا ياااا دي  المبياااا  لأجااااه الاااازمن ت ااااالف

 .القرض لا تلاف الحكم بجواز صورن البي  دون
يْرقنق : الدليل مف السنة المطهرة : ققاهق النهب يو عقنْ لقب ي ه رق مَفْ بَاعَ : » ، ققاهق

بَ   .(2)«ابَيْعَتَيْفِ فِي بَيْعَةر، فَلَُ  أَوْكَسُهُمَا أَوِ الرِّ
البي  ايقوه  الرجه يبي : معنى الحديث لن وج  الدلالة مف الحديث الشريف

، وهااذلا صاااورن بيااا  التقسااايأ، (3)وهااو بنقاااد بكاااذا وكاااذا ،بكاااذا وبكاااذا ساااا هااو بنق 
يحاارم بياا  الشااي  بااأكثر ماان سااعر ايكااون الحااديث الشااريف دلاايلا علااى لنااه 

 . (4)ولنه من الربايومه لأجه النسا ، 
لن  بهاذا الحاديث الماراد ناوقش هاذا الاساتدلاه باأنسـتدلال: مناقشـة هـذا الا

 ،يقوه: بعت  بألف نقادا لو للفاين إلاى سانة، ا اذ ليهماا شا ت لنات وشا ت لناا
 ذلا  ااانلما لو قااه: قبلات باألف نقادا وباألفين بالنساي ة ، على الإبهام ويتفرقا
 . (5)يصح 

يبدو  ما لمكن منهاولدلتهم ومناقشة  : بعد عرض لقواه الفقها القول المختار
لاااي لن القاااوه الأولاااى باااالقبوه والا تياااار هاااو القاااوه الأوه القا اااه بجاااواز بيااا  

 التقسيأ، وذل  لما يلي:

                                                 

 .22/514( ابن تيمية، مجمو  الفتاوا (1
( ل رجه الإمام لبو داود اي ساننه، ااي كتاا  البياو ، بقاا ا ا ايمقنْ بقاا ق بقيْعقتقايْن  ا اي بقيْعقاة ، حاديث (2

، ول رجااه الإمااام الحاااكم اااي المسااتدر  علااى الصااحيحين، اااي كتااا  3/214(، 3461رقاام )
، وقاااه: صااحيح علااى شاارأ مساالم ولاام ي رجااالا، ووااقااه 2/52(، 2292) البيااو ، حااديث رقاام

 الذهبي.
 .15/45( الساعاتي، الفتح الرباني لترتي  مسند الإمام لحمد بن حنبه الشيباني(3
 .5/181( الشوكاني، نيه الأوأار (4
 .السابق( (5
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اااااا قااااون لدلااااتهم وساااالامتها، وضااااعف لدلااااة الم ااااالفين كمااااا هااااو واضااااح ماااان 1 
 مناقشتها.

ا إن اي القوه بجاواز بيا  التقسايأ مراعاان لمصاالح الناا ، وتيسايرا علايهم، 2
ري قد لا يستأي  شارا  سالعته باثمن حااه، واياه ليضاا مصالحة االمشت

 للبا   وهي بي  سلعته. 

: اان هذا الأسلو  من لسالي  التسويق الهجاومي جاا ز لا حارج وبناء علي 
 ايه. والله لعلم
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 الخاتمة
الحمد لله ر  العالمين، لحمدلا ولستعين به ولستهديه ولستغفر، ولصلي 

وعلااااى آلااااه وصااااحبه  عااااالمين ساااايدنا محماااادولساااالم علااااى المبعااااوث رحمااااة لل
 لجمعين.

 ...وبعد
اقااد توصاالت ماان  االاه هااذا البحااث إلااى مجموعااة ماان النتااا ج والتوصاايات، 

 لبينها ايما يلي:
 :أولا: نتائج البحث

لسااالو  هجاااومي ينتهجاااه المنااات ج بهاااادف  عباااارن عاااانالتساااويق الهجاااومي ااااا 1
ي ذلاا  الحصااوه علااى حصااة ماان السااوق، لو إزاحااة مناااا ، ويتباا  ااا

عدن لساالي  مان لهمهاا، الإبادا  ااي الإعالان، وزياادن المزاياا ال اصاة 
 بسلعته، وتقديم  دمات لاضه للعملا .

اااااااا تتنااااااو  اسااااااتراتيجيات التسااااااويق الهجااااااومي مااااااا بااااااين الهجااااااوم المباشاااااار، 2
 والاستحواذ، والاستراتيجية الوقا ية، والتشغيه للأسواق المهملة.

تااااج الم تلفاااة مااان  ااالاه انتهااااج أريقاااة تهااادف الشاااركات وقأاعاااات الانااااا 3
التساااويق الهجاااومي إلاااى المحااظاااة علاااى مكانتهاااا ااااي الساااوق، وزياااادن 

 الحصة السوقية لها.
للتسويق الهجومي لهمية بالغة، واوا د عظيمة على السوقف لأن المنااسة اا 4

 تدا  المتنااسين إلى تقديم الأاضه دا ما.
اااا ماان اااا يعتباار 5 المنااسااة التجارياااة، ويكيااف باعتباااار التساااويق الهجااومي نوعا

أرقااااه ولسااااااليبه علاااااى لناااااه معاملااااة مساااااتحدثة لهاااااا حكمهاااااا وأبيعتهاااااا 
 ال اصة بها.

ااااا مااان لهااام لااااسالي  التساااويق الهجاااومي الإبااادا  ااااي الإعااالان، وقاااد  لاااث 6
 البحث إلى مشروعية هذا الأسلو  بالشروأ والضوابأ المذكورن.
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 زيااااادن المزايااااا ال اصااااة بالساااال اااااا ماااان لسااااالي  التسااااويق الهجااااومي ليضااااا 1
 وال دمات، وتتمثه اي تحسين جودن المنتج، وتقديم الهدايا الترغيبية.

ااااا يعااااد لسااالو  تقااااديم  ااادمات لاضااااه للعمااالا  ماااان لهااام لسااااالي  التسااااويق 8
 الهجومي، ويتمثه اي:

 البي  بالتقسيأ، وقد ا تلف الفقها  اي حكمه وترجح الجواز. -
قاد ا تلاف اياه الفقهاا  وتارجح الجاواز البي  بأقه مان ساعر الساوق، و  -

 بشرأ لن لا يضر بالسوق لو بالمنااسين.
 :ثانيا: توصيات البحث

 ا ضرورن الالتزام بالضوابأ الشرعية ال اصة بأسالي  التسويق الهجومي.1
ااا تشااديد الرقابااة علااى الأسااواق، وتفعيااه دور الجهااات الرقابيااة، لا ساايما اااي 2

 ه، وجش  وأم  التجار.ظه ارتفا  الأسعار المبال  اي
ا توجيه البااحثين والدارساين إلاى مثاه هاذلا القضاايا الهاماة، التاي تما  لمان 3

 المستهل .
*** 
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 قائمة المصادر والمراجع
 أولا: القرآف الكريم.

 :ثانيا: كتب التفسير وعلوم القرآف
لبناااان، أ:  –الجصااااث، لحكاااام القااارآن، نشااار: دار الكتااا  العلمياااة بياااروت 

 .م1994ها/1415الأولى، 
دمشاااق،  -اااتح القااادير نشاار: دار ابااان كثياار، دار الكلااام الأياا  ، الشااوكاني 

 .ها 1414 -بيروت، أ: الأولى 
الميااورقي، تفسااير غرياا  مااا اااي الصااحيحين الب اااري ومساالم، نشاار: مكتباااة 

 .م1995 –ه 1415مصر، أ: الأولى،  –السنة، القاهرن 
 :ثالثا: كتب الحديث وشروح 

 –لمصاااانف اااااي الأحاديااااث واثثااااار، نشاااار: مكتبااااة الرشااااد اباااان لبااااي شاااايبة، ا
 .ه1429الرياض، أ: الأولى، 

، اتح البااري شار  صاحيح الب ااري، نشار: دار المعرااة العسقلاني ابن حجر
 .ها1319بيروت،  -

ها  1432لبو داود، سنن لبي داود، نشر: دار الرسالة العالمية، أ: الأولى، 
 .م 2229 -

: ، أدمشااااق –: دار المااااأمون للتااااراث ، نشاااارلااااىمسااااند لبااااي يع، لبااااو يعلااااى 
 م.1984 – ه1424الأولى، 

القاااااهرن، أ:  –مسااااند الإمااااام لحمااااد باااان حنبااااه، نشاااار: دار الحااااديث ، لحمااااد
 م.1995 -ها  1416الأولى، 

 .ها1332الباجي، المنتقى شر  الموأأ، نشر: مأبعة السعادن، أ: الأولى، 
لماور رسااوه الله صاالى الله  الب ااري، الجااام  المساند الصااحيح الم تصار ماان

، علياه وسالم وسااننه ولياماه ح صااحيح الب ااري، نشاار: دار أاوق النجااان
 .ها1422أ: الأولى، 
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البيهقااااي، الساااانن الكباااارا، نشاااار: دار الكتاااا  العلميااااة، بيااااروت، أ: الثالثااااة، 
 .م2223 -ها 1424

 –سااانن الترماااذي، نشااار: دار الغااار  الإسااالامي  -الترماااذي، الجاااام  الكبيااار 
 م.1998بيروت 

بياااروت،  –الحااااكم، المساااتدر  علاااى الصاااحيحين، نشااار: دار الكتااا  العلمياااة 
 .م1992 –ه 1411أ: الأولى، 

الزرقاني، شر  الزرقاني على موأأ الإمام مال ، نشر: مكتباة الثقاااة الدينياة 
 .م2223 -ها 1424القاهرن، أ: الأولى،  –

حنبه الشيباني، نشار:  الساعاتي، الفتح الرباني لترتي  مسند الإمام لحمد بن
 .دار إحيا  التراث العربي

 .سبه السلام، نشر: دار الحديث، الصنعاني
، نشر: مكتبة دار السلام، الرياض، ، الصنعاني ير  غ  ام   الصه التهنوير  شقرْ   الجق

 .م2211 -ها 1432أ: الأولى، 
 .القاهرن –: دار الحرمين ، نشرالمعجم الأوسأ، الأبراني

الأيبي على مشكان المصابيح المسمى با )الكاشف عن حقا ق  الأيبي، شر 
 .الرياض –مكة المكرمة ، السنن(، نشر: مكتبة نزار مصأفى الباز

 .ه1423الهند، أ: الثانية،  -المصنف، نشر: المجل  العلمي، عبد الرازق
العظيم آبادي، عاون المعباود شار  سانن لباي داود، نشار: دار الكتا  العلمياة 

 .ه1415بيروت،  -
 –لبااااو ظبااااي  -نشاااار: م سساااة زايااااد باااان ساااالأان ، الموأااااأ، مالااا  باااان لناااا 

 .م 2224 -ها  1425الإمارات، أ: الأولى، 
مساالم باان الحجاااج، المسااند الصااحيح الم تصاار بنقااه العااده عاان العااده إلااى 
 –رساااوه الله صااالى الله علياااه وسااالم، نشااار: دار إحياااا  التاااراث العرباااي 

 .بيروت
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منباااا  الفوا ااااد، نشاااار: مكتبااااة القدسااااي، القااااااهرن : الهيثمااااي، مجماااا  الزوا ااااد و 
 م.1994ها، 1414

 :رابعا: كتب الفق  المذهبي
 :أ ــ الفق  الحنفي

بيااروت، أ: -رد المحتااار علاى الاادر الم تاار، نشاار: دار الفكار، ابان عابادين
 .م1992 -ها 1412الثانية، 

 البحااار الرا اااق شااار  كناااز الااادقا ق، نشااار: دار الكتاااا ، ابااان نجااايم المصاااري
 .الإسلامي، أ: الثانية

ودار  -شاار  م تصاار الأحاااوي، نشاار: دار البشااا ر الإساالامية ، الجصاااث
 .م2212 -ها 1431السراج، أ: الأولى 

 -تبيين الحقا ق شر  كنز الدقا ق، نشر: المأبعة الكبارا الأميرياة ، الزيلعي
 .ها 1313بولاق، القاهرن، أ: الأولى، 

  الشارا  ، نشار: دار الكتا  العلمياة، أ: بادا   الصانا   ااي ترتيا، الكاساني
 .م1986 -ها 1426الثانية، 

مجلااة الأحكااام العدليااة، نشاار: نااور محمااد، كار انااه تجااارت  كتاا ، آرام بااا ، 
 .كراتشي

 ب ــ الفق  المالكي:
القااااهرن :  –بداياااة المجتهاااد ونهاياااة المقتصاااد، نشااار: دار الحاااديث ، ابااان رشاااد

 .م2224 -ها 1425
البيااااان والتحصاااايه والشاااار  والتوجيااااه والتعليااااه لمسااااا ه ، اباااان رشااااد القرأبااااي

لبناان، أ: الثانياة،  –المست رجة، نشر: دار الغر  الإسالامي، بياروت 
 .م 1988 -ها  1428

 .الدسوقي، حاشية الدسوقي على الشر  الكبير، نشر: دار الفكر
بلغااااة السااااال  لأقاااار  المسااااال  المعااااروف بحاشااااية الصاااااوي علااااى ، الصاااااوي
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 .صغير نشر: دار المعارفالشر  ال
مرشااااد الحيااااران إلااااى معراااااة لحااااواه الإنسااااان، نشاااار: المأبعااااة  ، قاااادري باشااااا

 .م1891 -ها  1328الكبرا الأميرية ببولاق، أ: الثانية، 
بيااااااروت، أ: الأولااااااى،  -الااااااذ يرن، نشاااااار: دار الغاااااار  الإساااااالامي، القرااااااااي

 م.1994
 ج ــ الفق  الشافعي:

روض الأالااااا ، نشااااار: دار الكتاااااا  لسااااانى المأالااااا  ااااااي شااااار  ، السااااانيكي
 .الإسلامي

أ: الأولااااى، ،نشاااار دار الكتاااا  العلميااااة، بيااااروت، الحاااااوي الكبياااار، الماااااوردي
 .م1999-ها 1419

م تصر المزناي )مأباو  ملحقاا باالأم للشاااعي(، نشار: دار المعرااة ، المزني
 .م1992ها/1412بيروت،  –

 .النووي، المجمو  شر  المهذ ، نشر: دار الفكر
 الفق  الحنبلي: د ــ

 .ها 1391 -حاشية الروض المرب  شر  زاد المستقن ، أ: الأولى، ابن قاسم
 م.1968 -ها 1388المغني  نشر: مكتبة القاهرن ، ابن قدامة
دقا ق لولي النهى لشار  المنتهاى المعاروف بشار  منتهاى الإرادات، ، البهوتي

 .م1993 -ها 1414نشر: عالم الكت ، أ: الأولى، 
 .كشاف القنا  عن متن الإقنا ، نشر: دار الكت  العلمية، البهوتي
اوي جه الإقنا  اي اقه الإماام لحماد بان حنباه، نشار: دار المعرااة بياروت ، الحق
 .لبنان –

 خامسا: كتب اللغة العربية والمصطلحات:
 -النهاياااة ااااي غريااا  الحاااديث والأثااار، نشااار: المكتباااة العلمياااة ، ابااان الأثيااار

 .م1919 -ها 1399بيروت، 
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تهااذي  اللغااة، تحقيااق: محمااد عااوض مرعاا ، نشاار: ، الأزهااريلبااو منصااور 
 .م2221بيروت، أ: الأولى،  –دار إحيا  التراث العربي 

 .1919 -ها 1399نشر: دار الفكر  معجم مقايي  اللغة،، ابن اار 
 -بياااااروت، أ: الثالثاااااة  –لساااااان العااااار ، نشااااار: دار صاااااادر ، ابااااان منظاااااور
 .ها 1414

هاا 1424فات الفقهية، نشر: دار الكتا  العلمياة، أ: الأولاى، التعري، البركتي
 .م2223 -

بمسااعدن ارياق عماه، معجام اللغاة العربياة ، عمر ااا لحماد م تاار عباد الحمياد
 م.2228 -ها  1429المعاصرن، نشر: عالم الكت ، أ: الأولى، 

القاااامو  المحااايأ، نشااار: م سساااة الرساااالة للأباعاااة والنشااار ، الفياااروز آباااادي
 .م 2225 -ها  1426لبنان، أ: الثامنة،  –زي ، بيروت والتو 
معجم لغة الفقها ، نشر: دار النفا   للأباعة والنشار والتوزيا ، أ: ، قلعجي

 م. 1988 -ها  1428الثانية، 
 .المعجم الوسيأ، نشر: دار الدعون، مجم  اللغة العربية بالقاهرن

ي ب يد   .نشر: دار الهدايةتاج العرو  من جواهر القامو ، ، مرتضى الزه
التوقيااف علااى مهمااات التعاااريف، نشاار: عااالم الكتاا ، أ: الأولااى، ، المناااوي

 .م1992-ها1412
 :سادسا: كتب معاصرة ومتنوعة

ْ ون  .معالم القربة اي أل  الحسبة، نشر: دار الفنون، ابن الإ 
 .بيروت –المحلى باثثار، نشر: دار الفكر ، ابن حزم

الم سساة الجامعياة للدراساات والنشار، أ: نشار: ، بو ذياا ، القاانون التجااري
 .م1995الثانية، 
موساااااوعة الفقاااااه الإسااااالامي ، نشااااار: بيااااات الأاكاااااار الدولياااااة، أ: ، التاااااويجري

 .م2229 -ها  1432الأولى، 
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: جامعاااة حمااايش، عباااد الحاااق، حماياااة المساااتهل  مااان منظاااور إسااالامي، نشااار
 م.2224 الإمارات العربية، ،الشارقة

ااااارقن، نشااااار: مكتباااااة الملااااا  اهاااااد الم عقااااا، الااااادبيان م عقاصق اااااالقة وق ال يهاااااة  لقصق ت  المق امقلاق
 ه.1432أ: الثانية، ، -الوأنية، الرياض 

دمشااق، أ:  –سااوريهة  -نشاار: دار الفكاار ، الزحيلااي، الف قْااه  الإساالاميو ولدلهت ااه  
 .الرهابعة
دمشااااااق،  –المعاااااااملات الماليااااااة المعاصاااااارن، نشاااااار: دار: الفكاااااار ، الزحيلااااااي

 .م2222 –ه 1428
المنااساااااة غيااااار المشاااااروعة للملكياااااة الصاااااناعية، أ: دار الحاماااااد، ، الصااااافار

 .م2222، 1الأردن، أ: 
عباد السامي ، اساتثمار الأماواه ااي الشاريعة الإسالامية، نشار: مكتباة نانساي، 

 م.2228القاهرن، 
وآ اارون، مبااادئ التسااويق الحااديث بااين النظريااة والتأبيااق، نشاار: دار ، عاازام

ه اااااااا 1432نشاااااار والتوزياااااا  والأباعااااااة، عمااااااان، أ: الثانيااااااة المساااااايرن لل
 .م2229

عساف ا محماود، اان البيا ، نشار: الغرااة التجارياة الصاناعية بجادن، بتااري : 
 .م2223

عوضي اا راعات السايد، موساوعة الاقتصااد الإسالامي ااي المصاارف والنقاود 
مي، نشار: دار الساالام والمعهااد العاالمي للفكاار الإساالا ة،يااوالأساواق المال
 .م2229أ: الأولى 

عيساوي اا لحمد، الإعلان مان منظاور إسالامي، منشاور: بكتاا  الأماة، وهاو 
سلسلة دورية تصدر كاه شاهرين عان وزارن الأوقااف والشا ون الإسالامية 

 .م1999ه اا 1422، أ: الأولى 19، السنة: 11بقأر، العدد: 
 .بيروت –إحيا  علوم الدين، نشر: دار المعراة ، الغزالي
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لفااالح اااا مساااعد باان قاساام، الإعاالان المشاارو  والممنااو  اااي الفقااه الإساالامي، ا
 م، أ: الأولى.1994نشر: دار العاصمة للنشر والتوزي  

 .م1986لد  الدنيا والدين، نشر: دار مكتبة الحيان، ، الماوردي
المتر ، الربا والمعاملات المصراية ااي نظار الشاريعة الإسالامية، نشار: دار 

 .نشر والتوزي العاصمة لل
محاارز ا لحمااد محمااد، الحااق اااي المنااسااة المشااروعة اااي مجااالات النشاااأ 

 .م1994الاقتصادي، نشر: منشأن المعارف 
مقرأااان اااا سااعيد سااعد، مااد ه للفكاار الاقتصااادي اااي الإساالام، نشاار: م سسااة 

 م.2224ه اا 1425الرسالة، أ: الثانية 
التسااويقية ولحكامهااا اااي الفقااه المصاالح اااا  الااد باان عباادالله، الحااوااز التجاريااة 

ه 1422الإسلامي، نشر: دار ابن الجوزي، الرياض وجدن، السعودية، 
 م.1999اا 

Amerien :عاااداد ، وآ ااارون، التساااويق، إدارن الألأعمااااه التجارياااة، ترجماااة وا 
إيااااد زوكاااار، ناااور الااادين القاااالي، نشااار: دار الرضاااا للنشااار، أ: الأولاااى 

 .م1999
 :العلميةسابعا: البحوث والرسائل 

ابراهيم اا بعمارن الحاج، عقد الإعلان التجاري مفهومه وتكييفاه الفقهاي، بحاث 
م، 2211منشااااور بمجلااااة جامعااااة م تااااة للبحااااوث والدراسااااات، بتاااااري : 

 .26، المجلد: 1العدد: 
ب ياات ا لماااني محمااد توايااق، التسااويق الهجااومي ولثاارلا علااى تشااكيه لبعاااد 

قيااة علااى المشااروعات الصااناعية الصااورن الذهنيااة للمنظمااة: دراسااة تأبي
الصاااغيرن ومتوساااأة الحجااام بااااقليم القااااهرن الكبااارا، بحاااث تحااات النشااار، 

 م.2224، سبتمر 44، المجلد: 3بالمجلة العربية لردارن، العدد: 
الحااااج حسااان ااااا لماااه لحماااد محماااود، المنااساااة التجارياااة ااااي الفقاااه الإسااالامي 
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ات العلياااا، جامعاااة ولثرهاااا علاااى الساااوق، رساااالة ماجساااتير بكلياااة الدراسااا
 .م2212النجا  الوأنية، السأين، بتاري : 

الحااااولي اااااا ماااااهر حامااااد، ولبااااو م اااادن اااااا سااااالم عباااادالله، الضااااوابأ الشاااارعية  
لرعلاناااات التجارياااة، بحاااث منشاااور بمجلاااة الجامعاااة الإسااالامية، غااازن، 

 .1، العدد: 18م، المجلد: 2212السأين، بتاري : يناير 
ور المعرااااة الساااوقية ااااي تأبياااق تكتيكاااات  ااااأر ا ساااامح لحماااد اتحاااي، د

)دراسااااة تأبيقيااااة(، بحااااث منشااااور بالمجلااااة العلميااااة  التسااااويق الهجااااومي
جامعاااة دميااااأ،  –للدراساااات والبحاااوث المالياااة والتجارياااة، كلياااة التجاااارن 

 م.2221يناير  -الجز  الثالث  –العدد الأوه  -المجلد الثاني 
وساايلة لجااذ  المسااتهلكين اااي لهميااة جااودن المنااتج ك ،أااه مصااأفىاااا  الاارواي

سااااااوق التكنولوجيااااااا، بحااااااث منشااااااور بالمجلااااااة الدوليااااااة لنشاااااار البحااااااوث 
 م.2219والدراسات، العدد الأوه، المجلد الأوه، بتاري : نوامبر، 

ساالمي اااا هنيااة، ضاوابأ التسااويق اااي الاقتصااد الإساالامي، رسااالة ماجسااتير، 
حمااااة ل ضاااار، بكليااااة العلااااوم الاجتماعيااااة والانسااااانية، جامعااااة الشااااهيد 

 .م2215الوادي، بتاري  
محمود عبد الرحمن محمد، الجوا ز الترويجية لرعلان التجاري ااي  ا صديق

الفقااه الإساالامي، بحااث منشااور بمجلااة كليااة الشااريعة والقااانون بأساايوأ، 
 .19م، العدد: 2221بتاري : 

التجارياة لحكامهاا وضاوابأها  الصالاحين ااا عباد المجياد محماود، الإعلاناات 
الفقاااه الإسااالامي، بحاااث منشاااور بمجلاااة الشاااريعة والقاااانون، بتااااري :  ااااي

 م.2224يونيو
أحاااااان ااااااا بياااااان محماااااد جمياااااه، دراساااااة اقتصاااااادية لرعااااالان ااااااي الاقتصااااااد 
الإسااااالامي، رساااااالة ماجساااااتير، بكلياااااة الشاااااريعة والدراساااااات الإسااااالامية، 

ه اااااااا 1412جامعااااااة لم القاااااارا، المملكااااااة العربيااااااة السااااااعودية، بتاااااااري : 
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 م.1992
عماد ا محمد رضا، الهدايا الترويجية التجارية، ت ريجهاا الفقهاي، وضاوابأها 
الشرعية، بحث منشور بمجلة دراساات علاوم الشاريعة والقاانون، المجلاد: 

 م.2213، بتاري : 1، ملحق: 42
المناصاير اااا علاي عبااد الكااريم محماد، الإعلانااات التجارياة مفهومهااا ولحكامهااا 

كتااورالا، بالجامعاة الأردنياة، كلياة الدراسااات ااي الفقاه الإسالامي، رساالة د
 .م2221العليا، بتاري : 
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Publisher: Maktabat Dar al-Salam, Riyadh, 1st 

edition, 1432 AH / 2011 CE. 
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