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ملخص البحث:-
 )Neurotechnology( يلقي هذا البحث الضوء على التكامل بين التكنولوجيا العصبية
وتكنولوجيا إنترنت الأشياء )IoT( ودورهما في تطوير التصميم الحسي للإعلانات، لا 
سيما تلك المعتمدة على الموقع الجغرافي   )LBA(  ويظُهر كيف يمكن لهذا الدمج أن 
يحُدث نقلة نوعية في عالم تستند إلى التفاعل الذكي بين البيانات العصبية والمحفزات 
الصناعي،  التصميم  بين  يجمع  التخصصات،  متعدد  مجالاً  التوجه  هذا  يمثل  الحسية. 
وعلم النفس، وعلوم الأعصاب، ويهدف إلى تحسين فهم تأثير العناصر الحسية المختلفة 
الباحثين  المنتجات والخدمات، مما يمُكن  على سلوك المستخدم، وإدراكه، وتفاعله مع 
والمصممين من الوصول إلى فهم أعمق لسلوك المستخدم واستجاباته الفعلية تجاه الرسائل 
توجيه  في  العميق  الفهم  هذا  يساهم  تقليدية.  خارجية  لمحفزات  الحاجة  دون  الإعلانية 
الإعلانات بشكل أكثر دقة وفعالية، حيث يمكن تخصيص الرسائل الإعلانية بناءً على 
الخصائص الفردية لكل مستخدم، ومن خلال قراءة إشارات الدماغ، يمكن استباق ردود 
أفعال المستخدم وتقديم محتوى إعلاني يتماشى مع اهتماماته، مما يعزز من سرعة تفاعله 
مع الإعلان ويزيد من فرص تأثير الرسالة. ويهدف البحث إلى استكشاف الأثر الحالي 
والمستقبلي للتكنولوجيا العصبية على التصميم الحسي للإعلانات المعتمدة على الموقع، 
من حيث الشكل والوظيفة، مع التركيز على كيفية تفاعل المستخدم مع هذه الإعلانات 
استجابة  وسرعة  الإعلان  فاعلية  تعزيز  في  تأثيرها  مدى  وقياس  شخصياً،  الموجهة 
المستخدم له، مما يشير إلى مستقبل جديد أكثر تخصيصًا وتفاعلية في مجال الإعلان.

الكلمات المفتاحية:-
المعلومة - التصميم الحسي للمعلومات- 

التكنولوجيا العصبية - تكنولوجيا إنترنت 
الأشياء- التسويق العصبي - إعلان الموقع.
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 مقدمة البحث

العصبیة  التكنولوجیا  مجال  في  الكبیر  التطور  إن 
Neurotechnology    ،الماضي القرن  خلال  تمَّ  والذي 

وتعزیز   وعلاج  لدراسة  جدیدة  وأساليبَ  طرقًا    مديأتاح 
تكیف أنشطة الدماغ والجھاز العصبي مع عالمھ الخارجي.  

على أنھا مجموعة الأسالیب   عرفت  فالتكنولوجیا العصبیة  
والأدوات التي تتیح وتمكّن من الاتصال المباشر بین كل  

خارجیًّا من جھة، وبین الجھاز   التكنولوجية  من المكونات
جھة   من  داخلیًّا  للإنسان  خلال  أخرىالعصبي  فمن   ،

المستقبلة/المرسلة   الجھة  البشري ھو  الدماغ  بأن  معرفتنا 
للمعلومات وتخزینھا دون وعي إلى العقل الواعي؛ نخلص  
إلى أن القدرة على المعالجة شدیدة التعقید للمعلومات والتي  

الذي یسمح لھ بإنجاز العدید من ھي جزء من عمل الدماغ 
مستوى   على  والتعقید  الدقة  شدیدة  والتفاصیل  الأمور 
الإنساني    لعقلنا  والغموض  القوة  نقاط  أھم  من  اللاوعي، 

 للوصول لمرحلة الوعي والتنفیذ.

التكنولوجیا   تخوضھا  التي  والتجارب  الأبحاث  جاءت 
ّل   Neurotechnologyالعصبیة   في مسیرة تطورھا لتفع 

من عملية التواصل والاتصال بین كل من الآلة )كشيء أو  
جماد( وبين عقل الإنسان وما بھ من عالم مليء بالوصلات  
العصبیة شدیدة الدقة والغموض؛ وذلك كلھ یتم دون اللجوء 
العلماء  من  كل  بین  المستمر  فالعمل  خارجیة،  لوصلات 

الطبیة   العلوم  لتفسير  ودارسي  العقل العصبية  بداخل  ما 
تلك  لفھم  بھ  الداخلیة  التواصل والعملیات  البشري وكیفیھ 
الوصلات العصبية وتواصل العقل داخلیًّا مع الإنسان ثم  
وباحثي   لعلماء  ملھمًا  عملاً  تعد  الخارجي  العالم  مع 

بج لتواصل التكنولوجیا  جدید  كل  لإیجاد  فروعھا  ميع 
 الإنسان مع عالمھ الخارجي بشكل أكثر سرعة ودقة. 

خلال   الأشياء فمن  انترنت  تكنولوجيا   IoT  مستشعرات 
Sensors    من  ستَ الم العقل لھمة  داخل  الحیویة  الروابط 

 Designالبشري، وبواسطة التصمیم الحسي للمعلومات 
Information Sensory  )یعد تخصصًا أكادیمیًّا    والذي

القرن   من  والسبعینیات  الستینیات  فترة  خلال  لھ  أصبح 
  الذي یقترن بھ التصميم وعرض   ھذا الفرع الھام  .)الماضي
ھذا    للاستفادةالمعلومات    وتقدیم في  الأبحاث  نتائج  من 

عبرالمجال   لھ.  وظھوره  التكنولوجیة   الواجھة 
(Pettersson, 1998) 

الابحاث الخاصة بصناعة التسویق العصبي  وعن طریق  
Neuromarketing   لنا تتیح  حیث  بالإعلان؛  وعلاقتھ 

التكنولوجیا العصبیة تقییم السلوك البشري ونشاط الدماغ  
والخدمات السلع  اختیار  وأنماط  ان    ،ومخططاات  حطيططن 

الشخص    باستخدام آراء  تحلیل  یتم  العصبیة،  التكنولوجیا 
اكتشاف  في  التسارع  خلال  ومن  وسلوكیاتھ،  وتصرفاتھ 

المستشعرات     بطتطكطنطولطوجطيططا الخاصة    Sensorsوتعدیل 
إنترنت الأشیاء، تأتي أھمیة الربط بین كل من التكنولوجیا  

ودمجھم لوضع   IoTالعصبیة وتكنولوجیا إنترنت الأشیاء  
الموقع   لإعلان  معلوماتیة   Location-Basedخریطة 

Advertising LBA بھ    الذي سطططي دث( وشكل التطور
 مستقبلاً.

ماسطبق عرضطھ كمقدمة ب ةية تت طح مشطكلة الب ن وعلي  
تسطالليين رئيسطيين، ھل یمكن أن یساھم فھم وتطویر  لفي ا

التكنولوجیا العصبیة في تصمیم المعلومة حسطططيًّاو، وكیف 
حسططيًّا في إعلان  المعلومات  تصمیم   یمكن أن یلثر تطبیق

 كأحد مخرجات تكنولوجیا إنترنت الأشیاءو LBAالموقع 

  :منهجية البحث

المنھج الب ن  دراسة  الاستقرائي  یتبع  خلال  من  وذلك  ؛ 
تفاصیل  ھرةظا من  بھا  یتصل  وما    المنھج و،  وحدودھا 

یستخدم  الاستنتاجي تطبیق    الذي  محاولات  على  للوقوف 
مجال   في  للمعلومات  الحسي  بالتصمیم  التكنولوجیا  ھذه 

 تصمیم وتنفیذ إعلان الموقع.

 :البحث محاور 

 Neurotechnology العصبيةأولاً: التكنولوجيا 

 البدايات وتعريف المصطلح 

بدایات   من الطتطكطنطولطوجطيططا  تعود  الأربعینیات  إلى  العصبیة 
العالمان وارن مكولوتش ووالتر القرن العشرین، حیث بدأ  

في   Pitts Walter and Warren McCulloch بیتس
عصبیة    1943عام   لشبكات  مبسطة  نماذج  بتططططویر 

الخلایا   عمل  كیفیة  لمحاكاة  الكھربائیة  الدوائر  باستخدام 
، قدم دونالد  1949العصبیة في الدماغ البشري.. وفي عام  

المسارات    فطططكطططرة  Hebb O. Donald   ھیب تعزیز 
وھو    electrical circuitsالعصبیة   استخدام،  كل  مع 

البشر. تعلم  كیفیة  فھم  في  أساسي   ,Hardesty)  مبدأ 
2017) 

ثم توالت الدراسات والأبحاث في فترة السبیعینیات مرورًا، 
الماضي،   حتي القرن  من  الثمانینیات  حقبة  إلى  الوصول 

تطویر   تم  فاعلية   algorithm خوارزمیاتحیث  أكثر 
لتعدیل الأوزان في الشبكات العصبیة متعددة الطبقات، مما  
أدى إلى تجدد الاھتمام بھذا المجال.. واستمر التطور في 
التعلم  الثالثة مع ظھور شبكات  التسعینیات وأوائل الألفیة 

التي أصبحت ممكنة بفضل قوة   Deep Learning العمیق
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المعالجة الكبیرة لوحدات معالجة الرسومات؛ مما أدى إلى 
الطبقات   متعدد  الحسي  الإدراك   perceptronsتطویر 

multi-layer  (العصبية  الشبكات  من  نوع   ھو 
  من   العدید  في  یستخدم  طبقات  عده  من  یتكون  الاصطناعية

  التصنيف  عمليات  مةل   الآلي  التعلم  تطبيقات
Classification  والتنبؤ  Regression    ومعالجة 

ونماذج الشبكات العصبية المتقدمة   (الخ... والرسوم  الصور
 .(Foote, 2021) الأخرى

والتواصل  العصبیة  الشبكات  محاكاة  أصبحت  والیوم 
ومحاولة  الكمبیوتر  باستخدام  البشري  العقل  مع  المباشر 
مجال  في  قویة  أداة  البشر  بدماغ  یدور  ما  بقراءة  التحكم 

الاصطناعي   الآلي    AIالذكاء   Machine والتعلم 
Learning العصبیة والتكنولوجیا  العلم  خلال  فمن   ،

التحكم  على  القدرة  أصبحت  أبحاثھا  في  والتسارع 
مباشرة   العقل  باستخدام  حولنا  ما  مع  ھو  والتواصل 

الاتصالالمستقبل  ال وعملية  للبشریة  من   ،قریب  بدلا 
الاتصال   على  تساعدنا  أجھزة  او  بوصلات  الاستعانة 

 (Foote, 2021) بالعقل البشري وفھم ما بھ.

وبناءاعًلي ماسططبق فالتكنولوجيا العصططبية تشیر إلى مجال 
والتي   البشري،  بالدماغ  الخاصة  التطبیقات  وتنفیذ  ابتكار 

وتعدیلھ، وت فيزه  العصبي،  تشمل مراقبة وتسجیل النشاط  
العصبیة   الأنظمة  وتحلیل  الحاسوبیة  النمذجة  بطططاستخدام 
لدراسة وظیفة الجھاز العصبي والتفاعلات الحیویة داخلیًّا  

كما تشیر "التكنولوجیا    مع البيئطة الم يططة بطھ،  وخارجیًّا
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تغییره   وكیفیة  العصبي  للجھاز  بشكل   تعدیلھوالكھربائي 

  .مباشر عن طریق توصیلھ بالطاقة

العصبیةتطعطتطبطر   الأجھزة  التي   - neurodevices ھططذه 
جراحیًّا في الأنسجة العصبیة أو ارتدالھا    زراعتھطایمكن  

خارجي "بشكل  غطاءً  .   أو  سماعة   ،“  للرأسمثل 
  والتيواعدة في المجالات الطبیة والعلاجیة،    تكنولوجيطا  
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والتعلیم والاتصال أیضًا وتعزیز الصحة ؛ مما یجعل  نمو  
العصبیة التكنولوجیا  على   صناعة  المستقبلي  وتأثیرھا 

 .حیاتنا واسع الانتشار

متعدد   ھي: مجطالوعليطھ فطالتكنولوجيطا العصططططبيطة إجمطالاً  
التخصصات یشمل تطویر وتطبیق التقنیات المتعلقة ببنیة  
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في   المشاركة  أو  محدد  باتجاه  وتوجیھھ  العصبي  النشاط 
العقل   )خارج  خارجي  اتصال  أي  مع  والتفاعل  التحلیل 

 (Giordano, 2015) (Denison, 2022)البشري(. 

 الدماغ البشري والتكنولوجيا العصبية

من   أكثر  عططلططى  الإنسان  دماغ  خلیة    100یشتمل  ملیار 
عصبیة، والتي تتفاعل بطریقة معقدة للغایة؛ وذلك لمعالجة  
العالم   من  للدماغ  تدخل  التي  المعلومات  وضبط  وتنسیق 
الخارجي عبر الحواس، والتي تبعًا لھا سطططتتم الاستجابات  
ربما  والإخراج”  الإدخال  “آلة  وصف  لكن  السلوكیة. 

،.  الأكثر غموضًا وأھمیةً في وظیفة الدماغ  یتجاھل الجانب
لجمیع   حطططيطططن والإدراك،  للوعي  العضوي  المركز  إنھ 

الأحاسیس والعواطف والأفكار التي تمیّز العقول، وتجعل 
  .من حیاة البشر وصفًا فریداً للتمیز والتفرد

الأعصاب   علم  أبحاث  تعمل   Neuroscienceلاتزال 
العصبي   والجھاز  البشري  للدماغ  فھمنا  تحسین  على 
وطریقة عمل كل منھما داخلیًّا وطریقة استجابتھما للعوامل  

 (Clément, 2019) (IEEE, 2020) الخارجیة.

 brain‐machine interface واجهةة الةدمةاغ وا لةة
(BMI) 
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( یسططططجطل أو یقوم بتحفیز نشاط الجھاز  BMIإن نظام )
 أو  Central Nervous System   العصبي المركزي

من اجل اما   Peripheral Nervous System المحیطي
المخرجات  استبدال/استعادة/تعزیز/إضافة/حذف/تحسین
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المستمرة بین الجھاز العصبي المركزي وبیئتھ الخارجیة  
( أن  ذلك،  الداخلیة. والأھم من  دمج  BMIأو  نتاج  ( ھي 

لاقتناء وفك تشفیر الإشارات  تشطمل أنظمةتقنیات متعددة؛  
ردود   توفر  التي  للمشغلات  الحیویة  والفیزیائیة  العصبیة 
للمستخدم. شططططكطل رقم   فعل حسیة ومیكانیكیة وكھربائیة 

(1.) 

حينما اقترح   الماضطططي،كانت البدایة في سطططتينيات القرن 
مططاكلين بول  الأمریكي  الأعصططططططاب   .Paul D عططالم 
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  او   Triune Brainعليطھ    أطلقمنطاطق متميزة وھو مطا  
الدماغ الةلاثي، یمةل كل جزء من الاجزاء الرئيسطططية تل  

  :( وھي كما یلي٢مرحلة مختلفة من التطور )الشكل رقم

  The emotional or theالدماغ العاطفي أو ال وفي-
limbic brain 

الطزاحطف- الطمطعطقططد  الططدمططاغ  أو  الطبططدائطي    Theالططدمططاغ 
primitive or the R complex (reptilian) brain  

 Rationalالطدمطاغ العقلاني أو القشططططرة المخيطة الجطدیطدة -
cortex brain-or Neo  (MacLean, 2007) 

(Büyükgöze, 2019,)  (Clément, 2019) 

 

الاعصاب الأمریكي  من تصميم الباحةة لنموذج عالم ( ٢شكل )
وھو   بول ماكلين لتقسيم الدماغ البشري الي ثلاث مناطق متميزة

 Triun Brainما اطلق عليھ 
(Moseley, 2018) 

 

 Neuromarketing  العصبيالتسويق  

التسویق العصبي ھو تطبیق مبادئ وتقنیات علم الأعصاب  
السلوك   وفھم  سلوك لتحلیل  وخاصة  البشري، 

والمحفزات  بالأسواق  یتعلق  فیما  المستھلك/المستخدم، 
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الوظیفي   كھربیة    fMRIالمغناطیسي  وتخطیط 
 وھي كلھا    eye-trackingوتتبع العین    EEGالدماغ
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الاصطناعي   الآلي    AIالذكاء   Machine والتعلم 
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الاتصالالمستقبل  ال وعملية  للبشریة  من   ،قریب  بدلا 
الاتصال   على  تساعدنا  أجھزة  او  بوصلات  الاستعانة 

 (Foote, 2021) بالعقل البشري وفھم ما بھ.
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العصبیة   الأنظمة  وتحلیل  الحاسوبیة  النمذجة  بطططاستخدام 
لدراسة وظیفة الجھاز العصبي والتفاعلات الحیویة داخلیًّا  

كما تشیر "التكنولوجیا    مع البيئطة الم يططة بطھ،  وخارجیًّا
والتقنیات   العصبیة الأجھزة  من  واسعة  مجموعة  إلى 

النشاط  بقیاس  للسماح  تططططویرھا  تم  التي  والمعدات 
تغییره   وكیفیة  العصبي  للجھاز  بشكل   تعدیلھوالكھربائي 
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العصبیةتطعطتطبطر   الأجھزة  التي   - neurodevices ھططذه 
جراحیًّا في الأنسجة العصبیة أو ارتدالھا    زراعتھطایمكن  

خارجي "بشكل  غطاءً  .   أو  سماعة   ،“  للرأسمثل 
  والتيواعدة في المجالات الطبیة والعلاجیة،    تكنولوجيطا  

طبیًّا فقط، حیث اسطتخدامھا في المجالات الطبية یقتصر   لا
العصبیة  تطوظطيطفتم   التكنولوجیا  الترفیھ   استخدامات  في 

والتعلیم والاتصال أیضًا وتعزیز الصحة ؛ مما یجعل  نمو  
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 أو  Central Nervous System   العصبي المركزي
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الوظیفي   كھربیة    fMRIالمغناطیسي  وتخطیط 
 وھي كلھا    eye-trackingوتتبع العین    EEGالدماغ

)تكنولوجیة/سیكولوجیة تكنوسیكلوجیة  لدراسة  ،  )قراءات 
استجابة الدماغ لمختلف الرسائل التسویقیة وتجارب كیفیة  

 (Watkins, 2007)  المنتجات.

 :الأهداف التصميمية للتكنولوجيا العصبية

في   العصبیة  للتكنولوجیا  التصمیمیة  الأھطططداف  تتلخص 
 :النقاط التالیة

عن  - مباشرة  للتحكم  العصبي  النشاط  قراءات  استخدام 
 .طریق الدماغ في الأجھزة الخارجیة

أو إصلاح الوظیفة المتأثرة   لتعدیلتعدیل النشاط العصبي  -
تحسین وتعزیز  -باضطرابات عصبیة )استخدامات طبیة(  

التعزیز  خلال  من  والبصریة  والسمعیة  العقلیة  القدرات 
بشكل  مھامھم  أداء  من  المستخدمین  ّن  یمك  مما  العصبي؛ 

 .أكثر دقة وفاعلية وسرعة للاستجابة

 المعرفية بشكل عام. تعزیز القدرات -

فھم - علي  تساعد  حیث  والخدمات؛  المنتجات  تططططویر 
وتحسین  المستخدمین/المتفاعلین  ورغبات  استجابات 

المستخدم البیانات /تجربة  تحلیل  خلال  من  المتفاعل؛ 
تلك  استخدام  أثناء  الدماغ  من  مباشرة  المجمعة  العصبیة 

والخدمات.  (Hardesty, 2017) المنتجات 
(Macukow, 2016)  

 ثانياً: التصميم الحسي للمعلومات

  :تصميم المعلومات

خلال   من  علیھ  الحصول  تم  الذي  الطمطعطنطى  ھي  المعلومة 
 .التحقیق أو الدراسة أو اتباعطًا للتعلیمات ولخطوات محددة

(Lombardi, 2004) 
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 Albrechtsenب سَب دكتور البرشتين ھان    فالمعلومات
Hanne  بالدنمارك المعرفة تبادل  )معھد Institute of 

Knowledge Sharing, Denmarkدائمًا (    مرتبطة 
الحاسوبیة   الأنظمة  في  فالمعلومات  بالططططمططططعططططنططططى،

Computational Systems   محتویات   قواعد  ھطططي 
 المعلومات، امطا. عن ذلك إلى  وما Web والویب  البیانات

 كما  والجمل  العبارات  معنى  ھيفطط   البشري  الخطاب  في
ا  كان  سواء  المتحدث  یقصدھا ا  أو  كاتبططً   أو  ویفھمھا  خطيبططً
 . القارئ/المستمع قبل من  فھمھا  یساء

(Zins, 2011)   

في الماضي، كان تولید وإنتاج البیانات یأتي بشكل أساسي  
الشركات،  أو  تتم مع الأشخاص  التي  من خلال الأنشطة 
مثل الأفراد الذین یتسوقون على أمازون، أو إدارة علاقات  
فطيطتطم   الحاضر،  الوقت  في  أما  إلخ.  للشركات...  العملاء 
إنشاء المزید والمزید من البیانات من خلال أجھزة إنترنت  

الذكي،  الأشی والمنزل  الذكیة،  الأجھزة  مثل  المتصلة،  اء 
وإنترنت   الصناعي،  السیاراتوالإنترنت    المركبات( 

 وكافة وسائل النقل( وغیرھا.

یقوم مصمم المعلومات ببناء عناصر ومفردات المعلومات 
لھ شكل نظام  في  وترتیبھا  حيططن ھیكل محدد،    /الأولیة، 

للتوجیھ   مساعدة  أدوات  تلك   ولططتططمططكططيططنیوفر  مستخدم 
المعلومات  سلسلة  عبر  ططططریقة  إیجاد  من  المعلومات 

الشططططكططل الم ططدد المتراصة على شكل مصفوفات   ،  ذات 
دور اھطمطيططة  الجرافیك    تطعطتطبطر.  یطعطمططل مصمم  كطونططھ 

لتل  المعلومات على شطكل مخرجات حسطية مخرجًا /مدیراً 
 .للمستخدم المتفاعل

یتضح لنا اختصارًا أن المعلومة ھي حاویة المعرفة    وعليھ
وھي التفسیر، الترتیب، أو التكوین الواضح للبیانات التي  

المعلومة،   الخام  المادة  في    رتباطھااوبطط ھي  بالتكنولوجیا 
إلى   نسطططبة) اتصالاً عصرنا ھذا فھي فّ  للشفرات الحسیة  

ا للإدراك   الحواس البشریة( التي یتعامل بھا الإنسان یوميطًّ
 .والفھم

أن البیانات ھي المادة الخام    نسطططتطيع تصورومما سطططبق.  
یتم جمعھا بسرعة ویسر ودقة عن طریق والتي  للمعلومات  

المستشعرات إنترنت   تكنولوجیا  تكنولوجیا  أعمدة  أحطططد 
مراعاة توافر العنصر  الأشیاء والتكنولوجیا العصبیة، مع  

الأمني لضمان سریطة وخصوصططططيطة المعلومات الفردیطة  
 .المتداولة

ا لابد من إیضاح  وفي إطار فھم مصطلح المعلومة معرفيطًّ
  :نقطتین

 مع المعلومة  معظم مستخدمي المعلومات  یتعاملغالبًا ما -
لتسالل  إجابة  اً عنللوصول إلى ھدف شخصي/فردي بحث

أي أن للمعلومة ھنا استخدامًا وظيفيًّا  ،أو لعمل شيء ما ما
 .فردیًّا/شخصيًّا ولیس جماعيًّا

 the ، وليس مصطمم المعلومات User یمتل  المسطتخدم -
Information Designer,  الزمن ( اي    عطامطل الوقطت(

ھو الذي  یقرر قدر وقيمة الوقت والجھد المبذول للم اولة  
وفطھطمطھططا  لطلطعطةطور إلطيطھططا  یط طتططاج  الطتطي  الطمطعطلطومططات   .عطلطى 

(Redish, 2000) 

للمعلومةةات الحسةةةةي  للتصةةةةميم   Sensory التةةيريل 
information design  

یعود تاریخ وجود الحواس الخمس إلى أرسطو، الذي كان 
من أوائل الفلاسفة الذین درسوھا بشكل منھجي علمي. إلا 

الأبحاث   من  العدید  أن  أن  أثبتت  العلمیة  والتجارب 
الإحساس لا یقتصر فقط على التجارب الخاصة بالحواس 
حوا وجود  حقیقة  یوضح  كمثال  ذلك  ولتأكید   سالخمس، 

إذا تم ف،  یمتلكھا الانسططان ویت كم بھا العقل البشططري خفية
إغلاق العینین وحطاولنطا لمس نھایة الأنف بطإصبع الید یتم 
الأمر بسھولة بمعزل عن حاسة البصر، فأي من الحواس  
البسیطةو   التجربة  الخمس تم استخدامھا لإجراء مثل تلك 

حاسة اللمس، ولكن ھطذا تم عند  لنطا انھطا    بطالنسططططبطةالأكید  
ملامسة نھایة الأنف بإصبع الید، ولكن قبل عملیة الملامسة  

باسم تعرف  إضافیة  حاسة  ا ستخدمت    بالید 
Proprioception    حیث العمیق؛  الحس  استقبال  أي 

  Special مكن الإنسان من خلال المستشعرات الخاصةت
sensors    الموجودة داخل العضلات من الشعور بتكوین

الجسم في حال عدم استطاعة رلیتھ وعدم ملامستھ لأي 
  (Wilson, 2021)  .أجسام أخرى

المسماة   الخفیة  الحاسة  الحس    بطططاسطططططططتطططقطططبطططالتلك 
التصمیم   proprioceptionالعمیق عملیة  في  جططدًّا  ھامة 

الإرشاد   في  الططمططھططمططة  العناصر  من  تعد  والتي  الحسي 
خفیة  حواس  باستخدام  التصمیم  حدود  داخل  والتوجیة 
خاصة، فھي مجرد واحدة من مجموعة من الحواس التي  

البصر والسمع   -تتجاوز الحواس الخمس المتعارف علیھا  
یدرك أنھ    حیث إن أي إنسان لا  -واللمس والتذوق والشم  

 یمتلكھا إلا حین تجربتھا أو الاحتكاك بما ی فّز ظھورھا.

 :أمثلة أخري علي الحواس الخاصة الخفية

التسططالل التالي:    علىمةال اخر یت ططح من خلال الإجابة 
عند   أو  الظلام  في  منتصبین  الوقوف  من  نتمكن  كیف 

  الوقوف على ساق واحدة باتزانو

 6 

الأرضیة   الجاذبیة  اتجاه  استشعار  یمكننا  أنھ  الإجابة: 
باستخدام ھیكل صغیر مملوء بسائل موجود داخل كل أذن،  
الشعر   خلایا  تجعل  السائل  حركة  فإن  نتحرك  فعندما 
ّننا من تتبع وضعنا  الصغیرة ترسل إشارات إلى الدماغ تمك 
واتجاھنا جنبًا إلى جنب مع الحس العمیق والوعي بحركاتنا 

ّننا من ضبط فإن  ولطذلط   سدیة،  الج الإحساس بالتوازن یمك 
وضعیة وقوفنا وحدوث عملیة الاتزان باستمرار حتى لا 

یحدث بلا جھد وبشكل مستمر دون    مطاسططططبقكل  .  نسقط.
الحاجة إلى التفكیر في الأمر، وربما یكون ھطذا ھو السبب 
في أن وجود ھطذه الحواس الإضافیة غالبًا ما یمر دون أن  

 .یلاحظھ أحد إلا من خلال التجربة والملاحظة

علي    ان نتعرفومن خلال الامةلطة السطططططابقطة نسططططتطيع  
 التصميم ال سي:

ھو   Sensory Design حيث ان التصةةةةميم الحسةةةةي
المصطلح الذي یشیر إلى التصمیم المقصود للمنتجات أو  
الخدمات أو البیئات التي تشرك وتحف ّز عدة حواس بشریة 
والطعم  والرائحة  والصوت  اللمس  ذلك  في  بما  معًا، 
والرلیة، فالفكرة الأساسیة وراء تصمیم الحواس ھي أن  
یتم  عندما  أعمق  بشكل  تتكون  الخدمة  أو  المنتج  تجربة 

ف إدراك الحواس الكامل للمستخدم، بدلاً من حاسة  استھدا
للحواس فھو استخدام مدمج  كططانططت   واحدة فقط،  سططططواء 

لخلق تجربة تصمیم فریدة   حواسطططططا رئيسططططيطة ام خفيطة،  
أسرع  بشكل  التصمیم  من  الھدف  إلططى  للوصول  وممیزة 

 .وأكثر دقةً وتفاعلاً 

 (Tayfun Lloyd-Esenkaya, 2020) 

ھو مجال   وبنةااا عليةف لةالتصةةةةميم الحسةةةةي للمعلومةات
البشریة،   الحواس  خلال  من  المعلومات  وتقدیم  لتصمیم 

مثل حاسة استقبال الحس   ظطاھرة كطانطت ام خفيطة خطاصططططة
واستیعاب   proprioception العمیق لفھم  تستخدم  التي 

من  لطططكطططل  التكنولوجیة  الأدوات  خلال  من  المعلومات 
لتحسین  الأشیاء  إنترنت  العصبیة وتكنولوجیا  التكنولوجیا 
أو   الخدمة  تقدیم  خلال  من  /المتفاعل  المستخدم  تجربة 

 .السلعة

الفرصة   إتاحة  إلى  یھدف  التصمیم  من  النوع  ھطططذا 
عن   النظطططر  بغض  فردي/شخصي،  بشكل  للمستخدمین 
من  العالم  واستكشاف  المعلومات  لتلقي  الحسیة،  قدراتھم 
حولھم عن طریق دمج الحواس لاكتشاف والوصول إلى  
المعلومة المطلوب إیصالھا أیًّا كانت وفي أي مجال كانت،  

الحس التصمیمي  النھج  الجوانب فھذا  مجرد  یتجاوز  ي 
البصریة والوظیفیة لیشمل الجوانب الحسیة الأخرى التي  
تلثر على تجربة المستخدم بشكل عمیق ودقیق، حیث إنھ  

ز  ّ یھدف إلى إنشاء تفاعلات متعددة ومدمجة الحواس تعز 
الإحساس بالانغماس والاتصال بالعالم المادي بشكل أكثر 

ات تفاعلیة تشارك قربًا وصطلةً، فیرتكز بذلك على خلق بیئ
 الحواس المتعددة لتحسین تجربة المستخدم/المتفاعل.  

ھناك بعض الجوانب الرئيسططية التي یت ططمنھا التصططميم و
 :ال سي للمعلومات

الططمططتططعططدد-1 الطط سطططططي    Multisensoryالططتططكططامططل 
  Integration:    یشمل دمج المحفزات من خلال الحواس

التي   تلك  مثل  متكاملة  تجربة  وابتكار  لإنشاء  المختلفة 
حیث تتداخل بھا الحواس   LBA تحدث في إعلانات الموقع
على سبیل المثال واجھات المنازل  ،  في زمان ومكان واحد

الذكیة، والأجھزة التي تعمل باللمس... إلخ، یمكن أن یلدي 
استخدام ردود الفعل البصریة واللمسیة إلى تحسین الجودة  
التي   الشاشات  ذات  الأجھزة  مع  للتفاعلات  رة  المتصططططوَّ
تعمل باللمس، حیث یلعب مبدأ التزامن المكاني والزماني 

ھططذ في  ا  حاسططططمططً تكون دورًا  أن  یضمن  فھو  العملیة،  ه 
ازیة ومدمجة لتحسین أداء  المدخلات الحسیة متناسقة متو

 (3. شكل رقم )ورضاهالمستخدم /المتفاعل شخصيًّا 

 
التكامل   صورة مصممة بالذكاء الاصطناعي توضح( 3شكل )

 ال سي المتعدد في المنازل الذكية 
(Spadafora, 15 October 2019) 

یتضمن  :Architecual Design التصطميم المعماري-٢
القوام   تأثیر  النظر في كیفیة  العمارة  الحسي في  التصمیم 

المستخدم،  والأصوات   تجربة  على  والإضاءة  والروائح 
فعلى سبیل المثال، یمكن أن یلثر استخدام الضوء الطبیعي 
المزاج   على  كبیر  بشكل  المحددة  الألوان  وأنظمة 
ومستویات الطاقة. بالإضافة إلى ذلك یمكن أن یلدي دمج  
عناصر مثل الزھور العطریة أو أصوات الطبیعة إلى خلق  

 (.4رقم ) بیئات مریحة ومرضیة. شكل

  (Spence, 2020) 
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 Albrechtsenب سَب دكتور البرشتين ھان    فالمعلومات
Hanne  بالدنمارك المعرفة تبادل  )معھد Institute of 

Knowledge Sharing, Denmarkدائمًا (    مرتبطة 
الحاسوبیة   الأنظمة  في  فالمعلومات  بالططططمططططعططططنططططى،

Computational Systems   محتویات   قواعد  ھطططي 
 المعلومات، امطا. عن ذلك إلى  وما Web والویب  البیانات

 كما  والجمل  العبارات  معنى  ھيفطط   البشري  الخطاب  في
ا  كان  سواء  المتحدث  یقصدھا ا  أو  كاتبططً   أو  ویفھمھا  خطيبططً
 . القارئ/المستمع قبل من  فھمھا  یساء

(Zins, 2011)   

في الماضي، كان تولید وإنتاج البیانات یأتي بشكل أساسي  
الشركات،  أو  تتم مع الأشخاص  التي  من خلال الأنشطة 
مثل الأفراد الذین یتسوقون على أمازون، أو إدارة علاقات  
فطيطتطم   الحاضر،  الوقت  في  أما  إلخ.  للشركات...  العملاء 
إنشاء المزید والمزید من البیانات من خلال أجھزة إنترنت  

الذكي،  الأشی والمنزل  الذكیة،  الأجھزة  مثل  المتصلة،  اء 
وإنترنت   الصناعي،  السیاراتوالإنترنت    المركبات( 

 وكافة وسائل النقل( وغیرھا.

یقوم مصمم المعلومات ببناء عناصر ومفردات المعلومات 
لھ شكل نظام  في  وترتیبھا  حيططن ھیكل محدد،    /الأولیة، 

للتوجیھ   مساعدة  أدوات  تلك   ولططتططمططكططيططنیوفر  مستخدم 
المعلومات  سلسلة  عبر  ططططریقة  إیجاد  من  المعلومات 

الشططططكططل الم ططدد المتراصة على شكل مصفوفات   ،  ذات 
دور اھطمطيططة  الجرافیك    تطعطتطبطر.  یطعطمططل مصمم  كطونططھ 

لتل  المعلومات على شطكل مخرجات حسطية مخرجًا /مدیراً 
 .للمستخدم المتفاعل

یتضح لنا اختصارًا أن المعلومة ھي حاویة المعرفة    وعليھ
وھي التفسیر، الترتیب، أو التكوین الواضح للبیانات التي  

المعلومة،   الخام  المادة  في    رتباطھااوبطط ھي  بالتكنولوجیا 
إلى   نسطططبة) اتصالاً عصرنا ھذا فھي فّ  للشفرات الحسیة  

ا للإدراك   الحواس البشریة( التي یتعامل بھا الإنسان یوميطًّ
 .والفھم

أن البیانات ھي المادة الخام    نسطططتطيع تصورومما سطططبق.  
یتم جمعھا بسرعة ویسر ودقة عن طریق والتي  للمعلومات  

المستشعرات إنترنت   تكنولوجیا  تكنولوجیا  أعمدة  أحطططد 
مراعاة توافر العنصر  الأشیاء والتكنولوجیا العصبیة، مع  

الأمني لضمان سریطة وخصوصططططيطة المعلومات الفردیطة  
 .المتداولة

ا لابد من إیضاح  وفي إطار فھم مصطلح المعلومة معرفيطًّ
  :نقطتین

 مع المعلومة  معظم مستخدمي المعلومات  یتعاملغالبًا ما -
لتسالل  إجابة  اً عنللوصول إلى ھدف شخصي/فردي بحث

أي أن للمعلومة ھنا استخدامًا وظيفيًّا  ،أو لعمل شيء ما ما
 .فردیًّا/شخصيًّا ولیس جماعيًّا

 the ، وليس مصطمم المعلومات User یمتل  المسطتخدم -
Information Designer,  الزمن ( اي    عطامطل الوقطت(

ھو الذي  یقرر قدر وقيمة الوقت والجھد المبذول للم اولة  
وفطھطمطھططا  لطلطعطةطور إلطيطھططا  یط طتططاج  الطتطي  الطمطعطلطومططات   .عطلطى 

(Redish, 2000) 

للمعلومةةات الحسةةةةي  للتصةةةةميم   Sensory التةةيريل 
information design  

یعود تاریخ وجود الحواس الخمس إلى أرسطو، الذي كان 
من أوائل الفلاسفة الذین درسوھا بشكل منھجي علمي. إلا 

الأبحاث   من  العدید  أن  أن  أثبتت  العلمیة  والتجارب 
الإحساس لا یقتصر فقط على التجارب الخاصة بالحواس 
حوا وجود  حقیقة  یوضح  كمثال  ذلك  ولتأكید   سالخمس، 

إذا تم ف،  یمتلكھا الانسططان ویت كم بھا العقل البشططري خفية
إغلاق العینین وحطاولنطا لمس نھایة الأنف بطإصبع الید یتم 
الأمر بسھولة بمعزل عن حاسة البصر، فأي من الحواس  
البسیطةو   التجربة  الخمس تم استخدامھا لإجراء مثل تلك 

حاسة اللمس، ولكن ھطذا تم عند  لنطا انھطا    بطالنسططططبطةالأكید  
ملامسة نھایة الأنف بإصبع الید، ولكن قبل عملیة الملامسة  

باسم تعرف  إضافیة  حاسة  ا ستخدمت    بالید 
Proprioception    حیث العمیق؛  الحس  استقبال  أي 

  Special مكن الإنسان من خلال المستشعرات الخاصةت
sensors    الموجودة داخل العضلات من الشعور بتكوین

الجسم في حال عدم استطاعة رلیتھ وعدم ملامستھ لأي 
  (Wilson, 2021)  .أجسام أخرى

المسماة   الخفیة  الحاسة  الحس    بطططاسطططططططتطططقطططبطططالتلك 
التصمیم   proprioceptionالعمیق عملیة  في  جططدًّا  ھامة 

الإرشاد   في  الططمططھططمططة  العناصر  من  تعد  والتي  الحسي 
خفیة  حواس  باستخدام  التصمیم  حدود  داخل  والتوجیة 
خاصة، فھي مجرد واحدة من مجموعة من الحواس التي  

البصر والسمع   -تتجاوز الحواس الخمس المتعارف علیھا  
یدرك أنھ    حیث إن أي إنسان لا  -واللمس والتذوق والشم  

 یمتلكھا إلا حین تجربتھا أو الاحتكاك بما ی فّز ظھورھا.

 :أمثلة أخري علي الحواس الخاصة الخفية

التسططالل التالي:    علىمةال اخر یت ططح من خلال الإجابة 
عند   أو  الظلام  في  منتصبین  الوقوف  من  نتمكن  كیف 
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الأرضیة   الجاذبیة  اتجاه  استشعار  یمكننا  أنھ  الإجابة: 
باستخدام ھیكل صغیر مملوء بسائل موجود داخل كل أذن،  
الشعر   خلایا  تجعل  السائل  حركة  فإن  نتحرك  فعندما 
ّننا من تتبع وضعنا  الصغیرة ترسل إشارات إلى الدماغ تمك 
واتجاھنا جنبًا إلى جنب مع الحس العمیق والوعي بحركاتنا 

ّننا من ضبط فإن  ولطذلط   سدیة،  الج الإحساس بالتوازن یمك 
وضعیة وقوفنا وحدوث عملیة الاتزان باستمرار حتى لا 

یحدث بلا جھد وبشكل مستمر دون    مطاسططططبقكل  .  نسقط.
الحاجة إلى التفكیر في الأمر، وربما یكون ھطذا ھو السبب 
في أن وجود ھطذه الحواس الإضافیة غالبًا ما یمر دون أن  

 .یلاحظھ أحد إلا من خلال التجربة والملاحظة

علي    ان نتعرفومن خلال الامةلطة السطططططابقطة نسططططتطيع  
 التصميم ال سي:

ھو   Sensory Design حيث ان التصةةةةميم الحسةةةةي
المصطلح الذي یشیر إلى التصمیم المقصود للمنتجات أو  
الخدمات أو البیئات التي تشرك وتحف ّز عدة حواس بشریة 
والطعم  والرائحة  والصوت  اللمس  ذلك  في  بما  معًا، 
والرلیة، فالفكرة الأساسیة وراء تصمیم الحواس ھي أن  
یتم  عندما  أعمق  بشكل  تتكون  الخدمة  أو  المنتج  تجربة 

ف إدراك الحواس الكامل للمستخدم، بدلاً من حاسة  استھدا
للحواس فھو استخدام مدمج  كططانططت   واحدة فقط،  سططططواء 

لخلق تجربة تصمیم فریدة   حواسطططططا رئيسططططيطة ام خفيطة،  
أسرع  بشكل  التصمیم  من  الھدف  إلططى  للوصول  وممیزة 

 .وأكثر دقةً وتفاعلاً 

 (Tayfun Lloyd-Esenkaya, 2020) 

ھو مجال   وبنةااا عليةف لةالتصةةةةميم الحسةةةةي للمعلومةات
البشریة،   الحواس  خلال  من  المعلومات  وتقدیم  لتصمیم 

مثل حاسة استقبال الحس   ظطاھرة كطانطت ام خفيطة خطاصططططة
واستیعاب   proprioception العمیق لفھم  تستخدم  التي 

من  لطططكطططل  التكنولوجیة  الأدوات  خلال  من  المعلومات 
لتحسین  الأشیاء  إنترنت  العصبیة وتكنولوجیا  التكنولوجیا 
أو   الخدمة  تقدیم  خلال  من  /المتفاعل  المستخدم  تجربة 

 .السلعة

الفرصة   إتاحة  إلى  یھدف  التصمیم  من  النوع  ھطططذا 
عن   النظطططر  بغض  فردي/شخصي،  بشكل  للمستخدمین 
من  العالم  واستكشاف  المعلومات  لتلقي  الحسیة،  قدراتھم 
حولھم عن طریق دمج الحواس لاكتشاف والوصول إلى  
المعلومة المطلوب إیصالھا أیًّا كانت وفي أي مجال كانت،  

الحس التصمیمي  النھج  الجوانب فھذا  مجرد  یتجاوز  ي 
البصریة والوظیفیة لیشمل الجوانب الحسیة الأخرى التي  
تلثر على تجربة المستخدم بشكل عمیق ودقیق، حیث إنھ  

ز  ّ یھدف إلى إنشاء تفاعلات متعددة ومدمجة الحواس تعز 
الإحساس بالانغماس والاتصال بالعالم المادي بشكل أكثر 

ات تفاعلیة تشارك قربًا وصطلةً، فیرتكز بذلك على خلق بیئ
 الحواس المتعددة لتحسین تجربة المستخدم/المتفاعل.  

ھناك بعض الجوانب الرئيسططية التي یت ططمنھا التصططميم و
 :ال سي للمعلومات

الططمططتططعططدد-1 الطط سطططططي    Multisensoryالططتططكططامططل 
  Integration:    یشمل دمج المحفزات من خلال الحواس

التي   تلك  مثل  متكاملة  تجربة  وابتكار  لإنشاء  المختلفة 
حیث تتداخل بھا الحواس   LBA تحدث في إعلانات الموقع
على سبیل المثال واجھات المنازل  ،  في زمان ومكان واحد

الذكیة، والأجھزة التي تعمل باللمس... إلخ، یمكن أن یلدي 
استخدام ردود الفعل البصریة واللمسیة إلى تحسین الجودة  
التي   الشاشات  ذات  الأجھزة  مع  للتفاعلات  رة  المتصططططوَّ
تعمل باللمس، حیث یلعب مبدأ التزامن المكاني والزماني 

ھططذ في  ا  حاسططططمططً تكون دورًا  أن  یضمن  فھو  العملیة،  ه 
ازیة ومدمجة لتحسین أداء  المدخلات الحسیة متناسقة متو

 (3. شكل رقم )ورضاهالمستخدم /المتفاعل شخصيًّا 

 
التكامل   صورة مصممة بالذكاء الاصطناعي توضح( 3شكل )

 ال سي المتعدد في المنازل الذكية 
(Spadafora, 15 October 2019) 

یتضمن  :Architecual Design التصطميم المعماري-٢
القوام   تأثیر  النظر في كیفیة  العمارة  الحسي في  التصمیم 

المستخدم،  والأصوات   تجربة  على  والإضاءة  والروائح 
فعلى سبیل المثال، یمكن أن یلثر استخدام الضوء الطبیعي 
المزاج   على  كبیر  بشكل  المحددة  الألوان  وأنظمة 
ومستویات الطاقة. بالإضافة إلى ذلك یمكن أن یلدي دمج  
عناصر مثل الزھور العطریة أو أصوات الطبیعة إلى خلق  

 (.4رقم ) بیئات مریحة ومرضیة. شكل

  (Spence, 2020) 
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التصميم ال سي: الھندسة المعماریة لمجموعة كاملة  ( 4شكل )

 من ال واس 
(ArchDaily, n.d.) 

التطفططاعلطي-3 یرتكز  Interaction Design التصططططمطيطم 
نظطریة   عطلطى  التفاعلي  التصمیم  الخمسویعتمد   الحواس 

Five senses  إدراك كیفیة  على  یركز  أنھ  كما   ،
المستخدمین للمنتجات وكیفیة التفاعل معھا حسطططيًّا. یشمل 
ذلك تصمیم واجھات المستخدم التي توفر ردود فعل حسیة 
وكذلك  الذكي  الھاتططف  تطبیقات  من  العدید  مثل  متعددة، 
مسططططتقبلاً التطبیقات التي تستخدم وستستخدم في المنازل  

الجوا أو  الذكیة؛ مما یعزز  للمنتج  العاطفیة والوظیفیة  نب 
 الخدمة.  

   (Duan, 2019)  )٥شكل رقم )

 
 صورة تبرزأمةلة علي التصميم. التفاعلي  ( ٥شكل )

المصدر: تم إنشالھا بتكنولوجيا الذكاء الاصطناعي من خلال 
 Dale-Eالنص الوصفي المكتوب من قبل الباحةة علي تطبيق 

: ت ستخدم تقنیات  Inclusive Designالتصميم الشامل  -4
نقص  عن  التعویضیة  الطریقة  تلك  أن  )بمعنى  الاستبدال 
المساعدة   التقنیات  في إحدى أو بعض الحواس(، لتطویر 
أو   البصریة  الإعاقات  ذوي  المستخدمین  تساعد  التي 
الحركیة أو أیًّا كان المستخدم في الحصول على المعلومات 

یمتلكھا-الحسیة   لا  المستخدم  كان  وإن  كانت  أیططًّ   -حتي  ا 
التغذیة   عملیة  خلال  من  للمساعدة  المستخدمة  الحواس 
جمیع  أن  النھج  ھططذا  یضمن  واللمسیة.  السمعیة  المرتدة 
یمكنھم  الحسیة،  إعاقاتھم  عن  النظر  بغض  المستخدمین، 
الاستفادة من البیئة أو المنتج المصمم، بعض الأمثلة على  

ا، والآخر في إطار التنفیذ   التصمیم الشامل تم تطبیقھا فعليطًّ

التصمیم  بین  الدمج  عملیات  بفضل  القریب  المستقبل  في 
الحسي والتقنیات الحالیة والمستقبلیة كالتكنولوجیا العصبیة  
الخرائط   وتنفیذ  تصمیم  الأمثلة  من  الأشیاء،  وإنترنت 
في   الحواس  متعددة  التجربة  ذات  للمكفوفین  التفاعلیة 
الخرائط   من  الاستفادة  من  تمكّنھم  والتي  العامة  الأماكن 
التفاعلیة وكأنھم یرونھطا، والغرف الحسیة ذات المحفزات 
ذوي   تدعم  التي  المتنوعة  والسمعیة  والبصریة  الملموسة 

 الاحتیاجات الخاصة.

تستوعب  بیئات  إنشاء  إلططى  یھدف  ھنا  الشامل  فالتصمیم 
سواء  المستخدمین  لجمیع  المتنوعة  الحسیة  الاحتیاجات 
كانوا مكتملي الحواس أو یفتقدون إحداھا أو بعضھا، مما 
یضمن سھولة ودقة وصول المعلومة كاملة بشكل تفاعلي  

 (.٧( ورقم )٦شكل رقم ) .واقعي للجمیع

 (Spence, 2020)  (Newell, 2003)  (Cho, 2022) 

 
 عناصر التصميم الشامل  ( ٦شكل )

(Olena Budnyk, March 2022) 
 

 
 لمس تفاعلية للمكفوفين خریطة ( ٧)شكل 

(MaMoMi, 14 September 2019) 
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 ثالثاً: التكنولوجيا العصبية لي اعلان الموقع

 الاعلان والتكنولوجيا العصبية

یحتاج  فعالة،  الإعلانیة  الرسالة  تكون  لكي  السابق  في 
مصممو الإعلان في البدایة إلى استھداف الدماغ العاطفي 
الانتباه   قناة  فتح  إلى  بھم  یلدي  مما  البدائي؛  الدماغ   -ثم 

الذي   العقلاني  العقل  إلى  ذلك  بعد  المعلومات  تنقل  والتي 
تراھا   ،ویقرریحكم   التي  الصورة  تكون  ما  عادة  فطمطةطلاً 

العین البشریة تحوي العدید من التفاصیل الدقیقة والمجمعة 
البشریة   للعين  معططالجتھططا  یتعذر  الواحد؛ مما  المشھد  في 
والدماغ تبعًا للرلیة من معالجتھا مرة واحدة ودمجھا معًا 
أجل   ومن  والفھم.  والإدراك  للاستیعاب  واحد  وقت  في 

لحسیة  معلومات المشفرة التي تحملھا الإشارات ااستخدام ال
فعال كان لابد  السلوك بشكل  لتوجیھ  )البصریة/السمعیة( 

للمنبھات انتقائیة  آلطيططة  وجود  الاختیار ،  من  ھطو  فالانتباه 
التي   المحددة  المشفرة  المعلومات  أي  للمنبھ،  والتجدید 

من موضع أو منبھ معین، مع   الحسیة  ت ملھططا الإشارات
الأدوار   أو  الخلفیة  إلططى  الحسیة  الإشارات  باقي  تحویل 

 (Watkins, 2007) .الثانویة في المشھد

والعاملین  الإعلان  لمصممي  الأكبر  التحدي  یعتبر  الیوم 
والمختصیین في ھطذا المجال أنھم یدرسون عن كثب وفھم 
واستیعاب كامل التغییرات التي تحدث في العلم ونظریاتھ  

وللوصول   للتعمق  التكنولوجیا  لعقل وأدوات 
  .المستخدم/المتفاعل للتكنولوجیا

تكنولوجیا منحتھم   العصبیة  الططتططكططنططولططوجططيططاو IoT لقد 
neurotechnology     مسططتقبلاً للقدرة على الخوض في

تفاصیل ودروب العقل البشري، كیف یختار العمیل منتجطًا  
ولماذاأو خدمة   وأین   ما،  غیرھا،  عن  دونًا  اختیارھا  یتم 

یبحثون عن المعلومات الخاصة لتلك السلعة/الخدمة وكیف 
یبحثون عنھا. للتفسیر والتدقیق في كیفیة تأثیر منتج/خدمطة 
المستخدمین،  لدى  الانتباه  مستویات  عطلطى  غیرھا  عن  ما 
المعلومططة سواء كان  یمكن صیاغة وتصمیم  وعلیھ كیف 

لت أو بصریًّا  الفھم وإحداث  سمعیًّا  الھدف منھا وھو  حقیق 
العقل   داخل  والانتباه  الإدراك  مستویات  علي  التأثیر 

 .دم/المتفاعلالبشري للمستخ

الةمةوقةع  Location -Based Advertising إعةلان 
(LBA)  

على تعزیز التكامل  IoT تعمل تكنولوجیا إنترنت الأشیاء
أجھزة  توفر  حیث  والافتراضیة؛  المادیة  العوالم  بین 
ا وبشكل  الاستشعار معلومات حسیة مصطططممة خصطططوصطططً

بططجططمططيططع  وغنیة  بھ(  الخاص  تصمیمھ  فرد  )لكل  فردي 
  .الخدمات المدركة بشریًّا أو من خلال الآلة

 (Haksoo Choi, 2012) 

حیث تجمع العدید من الأجھزة الذكیة مثل الھواتف الذكیة  
استشعار بأجھزة  الأساسیة   ،المزودة  الركیزة  ھي  والتي 

المعلومات  من  المزید  لجمع  الأشیاء  إنترنت  لتكنولوجیا 
الشخصیة والدقیقة حول العدید من جوانب حیاتنا وسماتنا  
الشخصیة، وغالبطًا ما تكون جمیع الأجھزة الذكیة مجھزة 

( العالمي  المواقع  تحدید  وشطططططططبطططكطططة    GPSبنظام   ،)
WiFi/5G  ومن أمثلة أجھزة الاستشعار التي تساعد على ،

جمع المعلومات الحسیة شططططخصططططيًّا باستمرار بلا توقف، 
مقاییس التسارع، والثنائیات الضوئیة، وأجھزة الاستشعار 
الموقع   بیانات  جمع  توفر  الذكیة  فالھواتف  قططرب،  عططن 

الاستشعار   للمستخدم  وأجھزة  السیاقیة  المعلومات  وأیضًا 
علاوة  المتحدثین،  وھططویات  النقل  ووسائل  الأنشطة  مثل 
الحالة   حول  معلومات  على  الحصول  یمكنھا  ذلك،  على 
استخدام   عند  الاجتماعي  السیاق  أو  الاجتماعیة  النفسیة 

على  ، أجھزة استشعار إضافیة یرتدیھا  الفرد على جسططمھ
المثال   إلى    Autosense   ،BioHarnessسبیل  وما   ،

المعلومات   ،ذلك استنتاج  وراء  الكامنة  التقنیات  تعتمد 
الآلي؛ حیث  التعلم  الغالب على خوارزمیات  في  السیاقیة 
ریاضیة   میزات  باستخدام  الاستدلال  نماذج  تدریب  یتم 
الأولیة.  الاستشعار  بیانات  من  محسوبة  مختلفة 

(Haksoo Choi, 2012) 

یعتبر إعلان الموقع شطططكلاً من أشكال إعلانات تكنولوجیا  
وأي   الذكي  الھاتف  إعلانات  تدمج  التي  الأشیاء  إنترنت 
إلطى   المستندة  الخدمات  مع  محمولططة  أخرى  ذكیة  أجھزة 

مواقع وأماكن   لت دید    GPS  الموقع الجغرافي، واستخدام
المعلومات  أو  الإعلانات  وتقدیم  المستھلكین/المتفاعلین، 
الذكیة   أجھزتھم  عططلططى  بھ  المتواجدین  بالموقع  الخاصة 

 (GU, 2015) .المحمولة بحسب رغباتھم وسماتھم فردیًّا

   (LBA)خصائص إعلان الموقع

والطططمطططلائطططمطططة-   Personalization andالطططفطططردیطططة 
Relevance: 

( تجربة LBAیوفر الإعلان القائم على الموقع الجغرافي )
خلال   من  وذلك  فردیة  مصمم شخصیة  محتوى  تقدیم 

خصوصًا لموقعھم الجغرافي وسیاقھم وسماتھم الشخصیة،  
 (٨شكل رقم ) مما سیلدي إلى زیادة مستویات المشاركة.
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التصميم ال سي: الھندسة المعماریة لمجموعة كاملة  ( 4شكل )

 من ال واس 
(ArchDaily, n.d.) 

التطفططاعلطي-3 یرتكز  Interaction Design التصططططمطيطم 
نظطریة   عطلطى  التفاعلي  التصمیم  الخمسویعتمد   الحواس 

Five senses  إدراك كیفیة  على  یركز  أنھ  كما   ،
المستخدمین للمنتجات وكیفیة التفاعل معھا حسطططيًّا. یشمل 
ذلك تصمیم واجھات المستخدم التي توفر ردود فعل حسیة 
وكذلك  الذكي  الھاتططف  تطبیقات  من  العدید  مثل  متعددة، 
مسططططتقبلاً التطبیقات التي تستخدم وستستخدم في المنازل  

الجوا أو  الذكیة؛ مما یعزز  للمنتج  العاطفیة والوظیفیة  نب 
 الخدمة.  

   (Duan, 2019)  )٥شكل رقم )

 
 صورة تبرزأمةلة علي التصميم. التفاعلي  ( ٥شكل )

المصدر: تم إنشالھا بتكنولوجيا الذكاء الاصطناعي من خلال 
 Dale-Eالنص الوصفي المكتوب من قبل الباحةة علي تطبيق 

: ت ستخدم تقنیات  Inclusive Designالتصميم الشامل  -4
نقص  عن  التعویضیة  الطریقة  تلك  أن  )بمعنى  الاستبدال 
المساعدة   التقنیات  في إحدى أو بعض الحواس(، لتطویر 
أو   البصریة  الإعاقات  ذوي  المستخدمین  تساعد  التي 
الحركیة أو أیًّا كان المستخدم في الحصول على المعلومات 

یمتلكھا-الحسیة   لا  المستخدم  كان  وإن  كانت  أیططًّ   -حتي  ا 
التغذیة   عملیة  خلال  من  للمساعدة  المستخدمة  الحواس 
جمیع  أن  النھج  ھططذا  یضمن  واللمسیة.  السمعیة  المرتدة 
یمكنھم  الحسیة،  إعاقاتھم  عن  النظر  بغض  المستخدمین، 
الاستفادة من البیئة أو المنتج المصمم، بعض الأمثلة على  

ا، والآخر في إطار التنفیذ   التصمیم الشامل تم تطبیقھا فعليطًّ

التصمیم  بین  الدمج  عملیات  بفضل  القریب  المستقبل  في 
الحسي والتقنیات الحالیة والمستقبلیة كالتكنولوجیا العصبیة  
الخرائط   وتنفیذ  تصمیم  الأمثلة  من  الأشیاء،  وإنترنت 
في   الحواس  متعددة  التجربة  ذات  للمكفوفین  التفاعلیة 
الخرائط   من  الاستفادة  من  تمكّنھم  والتي  العامة  الأماكن 
التفاعلیة وكأنھم یرونھطا، والغرف الحسیة ذات المحفزات 
ذوي   تدعم  التي  المتنوعة  والسمعیة  والبصریة  الملموسة 

 الاحتیاجات الخاصة.

تستوعب  بیئات  إنشاء  إلططى  یھدف  ھنا  الشامل  فالتصمیم 
سواء  المستخدمین  لجمیع  المتنوعة  الحسیة  الاحتیاجات 
كانوا مكتملي الحواس أو یفتقدون إحداھا أو بعضھا، مما 
یضمن سھولة ودقة وصول المعلومة كاملة بشكل تفاعلي  

 (.٧( ورقم )٦شكل رقم ) .واقعي للجمیع

 (Spence, 2020)  (Newell, 2003)  (Cho, 2022) 

 
 عناصر التصميم الشامل  ( ٦شكل )

(Olena Budnyk, March 2022) 
 

 
 لمس تفاعلية للمكفوفين خریطة ( ٧)شكل 

(MaMoMi, 14 September 2019) 
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 ثالثاً: التكنولوجيا العصبية لي اعلان الموقع

 الاعلان والتكنولوجيا العصبية

یحتاج  فعالة،  الإعلانیة  الرسالة  تكون  لكي  السابق  في 
مصممو الإعلان في البدایة إلى استھداف الدماغ العاطفي 
الانتباه   قناة  فتح  إلى  بھم  یلدي  مما  البدائي؛  الدماغ   -ثم 

الذي   العقلاني  العقل  إلى  ذلك  بعد  المعلومات  تنقل  والتي 
تراھا   ،ویقرریحكم   التي  الصورة  تكون  ما  عادة  فطمطةطلاً 

العین البشریة تحوي العدید من التفاصیل الدقیقة والمجمعة 
البشریة   للعين  معططالجتھططا  یتعذر  الواحد؛ مما  المشھد  في 
والدماغ تبعًا للرلیة من معالجتھا مرة واحدة ودمجھا معًا 
أجل   ومن  والفھم.  والإدراك  للاستیعاب  واحد  وقت  في 

لحسیة  معلومات المشفرة التي تحملھا الإشارات ااستخدام ال
فعال كان لابد  السلوك بشكل  لتوجیھ  )البصریة/السمعیة( 

للمنبھات انتقائیة  آلطيططة  وجود  الاختیار ،  من  ھطو  فالانتباه 
التي   المحددة  المشفرة  المعلومات  أي  للمنبھ،  والتجدید 

من موضع أو منبھ معین، مع   الحسیة  ت ملھططا الإشارات
الأدوار   أو  الخلفیة  إلططى  الحسیة  الإشارات  باقي  تحویل 

 (Watkins, 2007) .الثانویة في المشھد

والعاملین  الإعلان  لمصممي  الأكبر  التحدي  یعتبر  الیوم 
والمختصیین في ھطذا المجال أنھم یدرسون عن كثب وفھم 
واستیعاب كامل التغییرات التي تحدث في العلم ونظریاتھ  

وللوصول   للتعمق  التكنولوجیا  لعقل وأدوات 
  .المستخدم/المتفاعل للتكنولوجیا

تكنولوجیا منحتھم   العصبیة  الططتططكططنططولططوجططيططاو IoT لقد 
neurotechnology     مسططتقبلاً للقدرة على الخوض في

تفاصیل ودروب العقل البشري، كیف یختار العمیل منتجطًا  
ولماذاأو خدمة   وأین   ما،  غیرھا،  عن  دونًا  اختیارھا  یتم 

یبحثون عن المعلومات الخاصة لتلك السلعة/الخدمة وكیف 
یبحثون عنھا. للتفسیر والتدقیق في كیفیة تأثیر منتج/خدمطة 
المستخدمین،  لدى  الانتباه  مستویات  عطلطى  غیرھا  عن  ما 
المعلومططة سواء كان  یمكن صیاغة وتصمیم  وعلیھ كیف 

لت أو بصریًّا  الفھم وإحداث  سمعیًّا  الھدف منھا وھو  حقیق 
العقل   داخل  والانتباه  الإدراك  مستویات  علي  التأثیر 

 .دم/المتفاعلالبشري للمستخ

الةمةوقةع  Location -Based Advertising إعةلان 
(LBA)  

على تعزیز التكامل  IoT تعمل تكنولوجیا إنترنت الأشیاء
أجھزة  توفر  حیث  والافتراضیة؛  المادیة  العوالم  بین 
ا وبشكل  الاستشعار معلومات حسیة مصطططممة خصطططوصطططً

بططجططمططيططع  وغنیة  بھ(  الخاص  تصمیمھ  فرد  )لكل  فردي 
  .الخدمات المدركة بشریًّا أو من خلال الآلة

 (Haksoo Choi, 2012) 

حیث تجمع العدید من الأجھزة الذكیة مثل الھواتف الذكیة  
استشعار بأجھزة  الأساسیة   ،المزودة  الركیزة  ھي  والتي 

المعلومات  من  المزید  لجمع  الأشیاء  إنترنت  لتكنولوجیا 
الشخصیة والدقیقة حول العدید من جوانب حیاتنا وسماتنا  
الشخصیة، وغالبطًا ما تكون جمیع الأجھزة الذكیة مجھزة 

( العالمي  المواقع  تحدید  وشطططططططبطططكطططة    GPSبنظام   ،)
WiFi/5G  ومن أمثلة أجھزة الاستشعار التي تساعد على ،

جمع المعلومات الحسیة شططططخصططططيًّا باستمرار بلا توقف، 
مقاییس التسارع، والثنائیات الضوئیة، وأجھزة الاستشعار 
الموقع   بیانات  جمع  توفر  الذكیة  فالھواتف  قططرب،  عططن 

الاستشعار   للمستخدم  وأجھزة  السیاقیة  المعلومات  وأیضًا 
علاوة  المتحدثین،  وھططویات  النقل  ووسائل  الأنشطة  مثل 
الحالة   حول  معلومات  على  الحصول  یمكنھا  ذلك،  على 
استخدام   عند  الاجتماعي  السیاق  أو  الاجتماعیة  النفسیة 

على  ، أجھزة استشعار إضافیة یرتدیھا  الفرد على جسططمھ
المثال   إلى    Autosense   ،BioHarnessسبیل  وما   ،

المعلومات   ،ذلك استنتاج  وراء  الكامنة  التقنیات  تعتمد 
الآلي؛ حیث  التعلم  الغالب على خوارزمیات  في  السیاقیة 
ریاضیة   میزات  باستخدام  الاستدلال  نماذج  تدریب  یتم 
الأولیة.  الاستشعار  بیانات  من  محسوبة  مختلفة 

(Haksoo Choi, 2012) 

یعتبر إعلان الموقع شطططكلاً من أشكال إعلانات تكنولوجیا  
وأي   الذكي  الھاتف  إعلانات  تدمج  التي  الأشیاء  إنترنت 
إلطى   المستندة  الخدمات  مع  محمولططة  أخرى  ذكیة  أجھزة 

مواقع وأماكن   لت دید    GPS  الموقع الجغرافي، واستخدام
المعلومات  أو  الإعلانات  وتقدیم  المستھلكین/المتفاعلین، 
الذكیة   أجھزتھم  عططلططى  بھ  المتواجدین  بالموقع  الخاصة 

 (GU, 2015) .المحمولة بحسب رغباتھم وسماتھم فردیًّا

   (LBA)خصائص إعلان الموقع

والطططمطططلائطططمطططة-   Personalization andالطططفطططردیطططة 
Relevance: 

( تجربة LBAیوفر الإعلان القائم على الموقع الجغرافي )
خلال   من  وذلك  فردیة  مصمم شخصیة  محتوى  تقدیم 

خصوصًا لموقعھم الجغرافي وسیاقھم وسماتھم الشخصیة،  
 (٨شكل رقم ) مما سیلدي إلى زیادة مستویات المشاركة.
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 مترجم من المصدر( ٨شكل )

(Chakravarty, 2018) 
 

  :Increased Foot Trafficزیادة ال ركة المروریة-

إرسال العروض والترویجات المحددة موقعیًّا للمستخدمین 
المتفاعلین القریبین من الموقع یشجعھم على الزیارة، مما 

الموقع إلى  المرور  حركة  وزیادة    Location یعزز 
المثال،   سبیل  على  الخدمة.  مع  التفاعل  أو  المبیعات 
استخدمت "بیرجر كینج" "الاستحواذ الجغرافي" لتحویل 
مع  متاجرھا  إلى  "ماكدونالدز"  من  القریبین  العملاء 

  .عرض خاص

 Effectiveness -Costفاعلية التكلفة الةمن

یمكن أن یكون الإعلان القائم على الموقع الجغرافي فعالاً 
حیث   الأكثر   التكلفة،من  المستخدمین  یستھدف  لأنھ 

المقدمة،   الخدمة  التفاعل مع  أو  الشراء  لعمليططة  احتمالیة  
 .مما یقلل من الإنفاق الإعلاني الم ھدر

    Valuable Informationمعلومات قيمة

عن   قيمططة  معلومططات  بططالموقع  المتعلقططة  المعلومططات  ت وفر 
سططططلوك المسططططتخطدمين المتفطاعلين وتف ططططيلاتھم وأنمطاط  
ال ركطة المروریطة والتي یمكن للمسططططوقين اسططططتخطدامھطا 

قرارات مسططططتنطدة إلى  لت سططططين اسططططتراتيجيطاتھم واتخطاذ  
 .البيانات

والأوفطلایطن الأونطلایطن  بطيطن    Bridging Onlineالطربطا 
and Offline    

یسططططاعد التسططططویق القائم على الموقع الجغرافي في سططططد  
العططالمين الرقمي والمططادي الواقعي من خلال   الفجوة بين 
تقدیم تجارب شططططخصططططية مخصططططصططططة بناءً على موقع 
الواقعي ال قيقي  العططالم  في    .المسططططتخططدمين/المتفططاعلين 

(Dholakia, 2008) 

    Expanding Reachتوسيع النطاق

إن التسطویق المشطمول بالموقع الجغرافي الرقمي یمكن أن  
یسطاعد الشطركات في ت سطين وجودھا الم لي علي خریطة 

السوق العالمي وت قيق نجاح أوسع من خلال سرعة ودقة  
العةور على عملاء متفاعلين في منطقة الموقع شطططكل رقم  

(٨).  

(Ahmad Jaradat, 2022)    (Sotgiu, 2021) 

  (LBA)  النهج التسويقي لإعلان الموقع

  :LBA ھناك طریقتان )نھجان(  تسویقيتان  لط

 push  نھج الدفع/ال غا -1

 بطاتجطاه  إعلانطاتھم  لطدفع  الإجراءات  بعض  المعلنون  یتخطذ  قطد
 اختيارالمتفاعلين /للمسططططتھلكين  یمكن ثم ومن المسططططتخدم
 للاختيطار  ال ططططغا  مرحلطة)  عنھطا  التوقف  أو  مشططططاھطدتھطا
 .الذاكرة  مع والتعامل

  اسططططتخدام  یمكن  :Push(  ال ططططغا)  الدفع نھج علي مةال
 المسطتخدمون  یسطير عندما  Push( ال طغا)الدفع أسطلوب
 رسطططططائطل  ویتلقون  الغطداء  وقطت  في  مطا  مطعم  من  بطالقرب
  لھطذا  الغطداء  قطائمطة  معرفطة  لھم  تتيح  المطعم  من  نصططططيطة
 رغبطاتھم  مع  یتلائم  بمطا  اليوم  خطاصطططططة  وجبطة  أو  المطعم
 الملفطات  مشطططططاركطة  خلال  من  ذلط   یتم  المطاليطة  وقطدرتھم
 .والامان الخصوصية ل مان

 pull نھج الس ب -٢

  یب ططن   ،(Pull) "السطططط ططب"  نھج  اسططططتخططدام  عن  امططا
 ی تطاجون  التي  المعلومطات  عن  المتفطاعلون  المسططططتخطدمون

 بموقع خاصطًا إعلانًا  انھ اي عنھم، المعلنون  ب ن من إليھا
  خاصططة متصططلة ذكيھ اجھزة  اي خلال من  یتم المسططتھل 

.  ذلط   عن  ھو(  یب طن)ی طلطب  عنطدمطا المتفطاعطل  بطالمسططططتخطدم
 المسططططتخطدم  یبطدأ  ،LBA الموقع اعلان  من  النوع  ھطذا  في

الإعلان)  طلططب  لفئططات  الترویجيططة  العروض  أو  ب ططن( 
 .الجغرافي موقعھا من والقریبة لھ المف لة  المنتجات

ً   یرید(:  Pull" )السطط ب" نھج علي مةال  معرفة ما سططائ ا
  على  حریص  فھو  لططذلطط   السططططعر،  رخيص  مطعم  أقرب
 اختيار  أجل من  الصطلة ذات  المعلومات  بعض  على العةور
 أسطططلوب  یعني  آخر،  بمعنى. الب ن  نتيجة من  واحد  مطعم

  الزمان  ویختار یب ن الذي ھو المسططططتخدم“  أن السطططط ب
 ”المعلومات إلى للوصول والمكان

وھذان المفھومان مألوفان في سیاق "الاتصالات التسویقیة 
التقلیدیة"، ولكن یتم تعریفھما بشكل مختلف فیما یتعلق بط 
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( مخطا للنھج التسططویقي 9كما یت ططح من الشططكل رقم )
 LBAلاعلان الموقع 

 
 الموقع )الباحةة(  لإعلاناتمخطا النھج التسویقي  ( 9شكل )

 

 Types of Location-Based أنواع إعلان الموقع
Advertising (LBA)  

متصلاً وممكنًا   LBAأصبح الإعلان المعتمد على الموقع  
ففي   بالإنترنت،  المتصلة  الذكیة  الأجھزة  تطططور  بفضل 
إنترنت   تكنولوجیا  خلال  ومن  ومسططططتقبلاً  الحالي  الوقت 
الأخرى   بالأشیاء  مططتصططططططلاً  شيء  كل  سیكون  الأشیاء 
من  وغیرھا  والساعات  والسیارات  فالھواتف  وبالبشر، 
یعني وجود وفرة  المالك، مما  موقع  بتتبع  الأشیاء ستقوم 

والزمانیة من   المكانیة  والخریطة  الموقع  حول  البیانات 
عنھا،  المعلن  الخدمة  أو  وللسلعة  للمستخدم/المتفاعل 
وستلدي الرلى المستمدة من ھذه البیانات إلى تزوید فرق  
إلى   الوصول  كیفیة  حول  أكبر  بسیاق  التسویق 

تجربتھم وتحسین  الاتصالیة    العملاء/المستخدمین، 
 الإعلانیة المعلوماتیة بشكل شامل.

وھنطاك عدة طرق مختلفطة یمكن للمعلنين من خلالھطا توجيطھ 
  (GU, 2015) :بيانات الموقع ھذه إلى جھودھم التسویقية

(Sann Ryu, 2020) 

  Geofencing الجغرافياعلانات التسييج -1

افتراضیة حدود  لإنشاء  تقنیھ  عملیة   boundaries ھي 
أو   موجھة وعروض  إعلانات  لتقدیم  محددة  مواقع  حول 
أجھزتھم  عبر  القریبین  للمستھلكین/المتفاعلین  إشعارات 

   .المحمولة أیًّا كانت أشكال وأحجام تلك الأجھزة

 (10شكل رقم )

 
 التسييج الجغرافي  إعلانات( 10شكل )

(ClarksvilleNow, August 29, 2018) 
 

   AdvertisingBeacon  اعلانات المنارات-٢

 (BLE) تعمل المنطارات بتقنیة البلوتوث منخفضة الطاقة
الھواتف   إلى  إشارات  یمكن لإرسال  مما  القریبة،  الذكیة 

إعلانیة   وتوصیات  رسائل  إرسال  من  الشركات 
 .شخصیة/فردیة

 

الطمطوقطع-3 عطلطى  مطبطنطيططة   based -Locationاعطلانططات 
notifications  بالموقع   إرسال مرتبطة  تنبیھات 

مع  محدد  موقع  من  اقترابھم  عند  للمستخدمین/المتفاعلین 
عروض ذات صلة أو تذكیرات أو معلومات، فھي الرسائل  
الشخص   فیھ  یتواجد  الذي  المكان  إلى  خصوصًا  المرسلة 

 .خدمة... إلخ -مستشفى    -حالیًّا: متجر 

 

بطططالطططقطططرب  -4  Proximity marketingالاعطططلانطططات 
استھداف المستھلكین بناءً على قربھم من شركة أو نقطة 
اھتمام لزیادة حركة المرور والتحویلات. یسمح التسویق 
العمیل  باستھداف  للمسوقین/المعلنین  التقریبي 

customer a target    الوقت وفي  المناسب  المكان  في 
المناسب باستخدام محتوى مخصص للغایة فردیًّا لھ.. إن  
إرسال رسائل للعملاء بناء على قربھم من موقع ما یسمح 
 للمسوقین بإرسال المحتوى ذي الصلة إلى العمیل، مما 

یزید من احتمالیة تفاعلھم بالتسویق التقریبي، وھو أسلوب 
حملات  إرسال  خلال  من  العملاء  تجربة  یعزز  تسویقي 
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 مترجم من المصدر( ٨شكل )

(Chakravarty, 2018) 
 

  :Increased Foot Trafficزیادة ال ركة المروریة-

إرسال العروض والترویجات المحددة موقعیًّا للمستخدمین 
المتفاعلین القریبین من الموقع یشجعھم على الزیارة، مما 

الموقع إلى  المرور  حركة  وزیادة    Location یعزز 
المثال،   سبیل  على  الخدمة.  مع  التفاعل  أو  المبیعات 
استخدمت "بیرجر كینج" "الاستحواذ الجغرافي" لتحویل 
مع  متاجرھا  إلى  "ماكدونالدز"  من  القریبین  العملاء 

  .عرض خاص

 Effectiveness -Costفاعلية التكلفة الةمن

یمكن أن یكون الإعلان القائم على الموقع الجغرافي فعالاً 
حیث   الأكثر   التكلفة،من  المستخدمین  یستھدف  لأنھ 

المقدمة،   الخدمة  التفاعل مع  أو  الشراء  لعمليططة  احتمالیة  
 .مما یقلل من الإنفاق الإعلاني الم ھدر

    Valuable Informationمعلومات قيمة

عن   قيمططة  معلومططات  بططالموقع  المتعلقططة  المعلومططات  ت وفر 
سططططلوك المسططططتخطدمين المتفطاعلين وتف ططططيلاتھم وأنمطاط  
ال ركطة المروریطة والتي یمكن للمسططططوقين اسططططتخطدامھطا 

قرارات مسططططتنطدة إلى  لت سططططين اسططططتراتيجيطاتھم واتخطاذ  
 .البيانات

والأوفطلایطن الأونطلایطن  بطيطن    Bridging Onlineالطربطا 
and Offline    

یسططططاعد التسططططویق القائم على الموقع الجغرافي في سططططد  
العططالمين الرقمي والمططادي الواقعي من خلال   الفجوة بين 
تقدیم تجارب شططططخصططططية مخصططططصططططة بناءً على موقع 
الواقعي ال قيقي  العططالم  في    .المسططططتخططدمين/المتفططاعلين 

(Dholakia, 2008) 

    Expanding Reachتوسيع النطاق

إن التسطویق المشطمول بالموقع الجغرافي الرقمي یمكن أن  
یسطاعد الشطركات في ت سطين وجودھا الم لي علي خریطة 

السوق العالمي وت قيق نجاح أوسع من خلال سرعة ودقة  
العةور على عملاء متفاعلين في منطقة الموقع شطططكل رقم  

(٨).  

(Ahmad Jaradat, 2022)    (Sotgiu, 2021) 

  (LBA)  النهج التسويقي لإعلان الموقع

  :LBA ھناك طریقتان )نھجان(  تسویقيتان  لط

 push  نھج الدفع/ال غا -1

 بطاتجطاه  إعلانطاتھم  لطدفع  الإجراءات  بعض  المعلنون  یتخطذ  قطد
 اختيارالمتفاعلين /للمسططططتھلكين  یمكن ثم ومن المسططططتخدم
 للاختيطار  ال ططططغا  مرحلطة)  عنھطا  التوقف  أو  مشططططاھطدتھطا
 .الذاكرة  مع والتعامل

  اسططططتخدام  یمكن  :Push(  ال ططططغا)  الدفع نھج علي مةال
 المسطتخدمون  یسطير عندما  Push( ال طغا)الدفع أسطلوب
 رسطططططائطل  ویتلقون  الغطداء  وقطت  في  مطا  مطعم  من  بطالقرب
  لھطذا  الغطداء  قطائمطة  معرفطة  لھم  تتيح  المطعم  من  نصططططيطة
 رغبطاتھم  مع  یتلائم  بمطا  اليوم  خطاصطططططة  وجبطة  أو  المطعم
 الملفطات  مشطططططاركطة  خلال  من  ذلط   یتم  المطاليطة  وقطدرتھم
 .والامان الخصوصية ل مان

 pull نھج الس ب -٢

  یب ططن   ،(Pull) "السطططط ططب"  نھج  اسططططتخططدام  عن  امططا
 ی تطاجون  التي  المعلومطات  عن  المتفطاعلون  المسططططتخطدمون

 بموقع خاصطًا إعلانًا  انھ اي عنھم، المعلنون  ب ن من إليھا
  خاصططة متصططلة ذكيھ اجھزة  اي خلال من  یتم المسططتھل 

.  ذلط   عن  ھو(  یب طن)ی طلطب  عنطدمطا المتفطاعطل  بطالمسططططتخطدم
 المسططططتخطدم  یبطدأ  ،LBA الموقع اعلان  من  النوع  ھطذا  في

الإعلان)  طلططب  لفئططات  الترویجيططة  العروض  أو  ب ططن( 
 .الجغرافي موقعھا من والقریبة لھ المف لة  المنتجات

ً   یرید(:  Pull" )السطط ب" نھج علي مةال  معرفة ما سططائ ا
  على  حریص  فھو  لططذلطط   السططططعر،  رخيص  مطعم  أقرب
 اختيار  أجل من  الصطلة ذات  المعلومات  بعض  على العةور
 أسطططلوب  یعني  آخر،  بمعنى. الب ن  نتيجة من  واحد  مطعم

  الزمان  ویختار یب ن الذي ھو المسططططتخدم“  أن السطططط ب
 ”المعلومات إلى للوصول والمكان

وھذان المفھومان مألوفان في سیاق "الاتصالات التسویقیة 
التقلیدیة"، ولكن یتم تعریفھما بشكل مختلف فیما یتعلق بط 
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( مخطا للنھج التسططویقي 9كما یت ططح من الشططكل رقم )
 LBAلاعلان الموقع 

 
 الموقع )الباحةة(  لإعلاناتمخطا النھج التسویقي  ( 9شكل )

 

 Types of Location-Based أنواع إعلان الموقع
Advertising (LBA)  

متصلاً وممكنًا   LBAأصبح الإعلان المعتمد على الموقع  
ففي   بالإنترنت،  المتصلة  الذكیة  الأجھزة  تطططور  بفضل 
إنترنت   تكنولوجیا  خلال  ومن  ومسططططتقبلاً  الحالي  الوقت 
الأخرى   بالأشیاء  مططتصططططططلاً  شيء  كل  سیكون  الأشیاء 
من  وغیرھا  والساعات  والسیارات  فالھواتف  وبالبشر، 
یعني وجود وفرة  المالك، مما  موقع  بتتبع  الأشیاء ستقوم 

والزمانیة من   المكانیة  والخریطة  الموقع  حول  البیانات 
عنھا،  المعلن  الخدمة  أو  وللسلعة  للمستخدم/المتفاعل 
وستلدي الرلى المستمدة من ھذه البیانات إلى تزوید فرق  
إلى   الوصول  كیفیة  حول  أكبر  بسیاق  التسویق 

تجربتھم وتحسین  الاتصالیة    العملاء/المستخدمین، 
 الإعلانیة المعلوماتیة بشكل شامل.

وھنطاك عدة طرق مختلفطة یمكن للمعلنين من خلالھطا توجيطھ 
  (GU, 2015) :بيانات الموقع ھذه إلى جھودھم التسویقية

(Sann Ryu, 2020) 

  Geofencing الجغرافياعلانات التسييج -1

افتراضیة حدود  لإنشاء  تقنیھ  عملیة   boundaries ھي 
أو   موجھة وعروض  إعلانات  لتقدیم  محددة  مواقع  حول 
أجھزتھم  عبر  القریبین  للمستھلكین/المتفاعلین  إشعارات 

   .المحمولة أیًّا كانت أشكال وأحجام تلك الأجھزة

 (10شكل رقم )

 
 التسييج الجغرافي  إعلانات( 10شكل )

(ClarksvilleNow, August 29, 2018) 
 

   AdvertisingBeacon  اعلانات المنارات-٢

 (BLE) تعمل المنطارات بتقنیة البلوتوث منخفضة الطاقة
الھواتف   إلى  إشارات  یمكن لإرسال  مما  القریبة،  الذكیة 

إعلانیة   وتوصیات  رسائل  إرسال  من  الشركات 
 .شخصیة/فردیة

 

الطمطوقطع-3 عطلطى  مطبطنطيططة   based -Locationاعطلانططات 
notifications  بالموقع   إرسال مرتبطة  تنبیھات 

مع  محدد  موقع  من  اقترابھم  عند  للمستخدمین/المتفاعلین 
عروض ذات صلة أو تذكیرات أو معلومات، فھي الرسائل  
الشخص   فیھ  یتواجد  الذي  المكان  إلى  خصوصًا  المرسلة 

 .خدمة... إلخ -مستشفى    -حالیًّا: متجر 

 

بطططالطططقطططرب  -4  Proximity marketingالاعطططلانطططات 
استھداف المستھلكین بناءً على قربھم من شركة أو نقطة 
اھتمام لزیادة حركة المرور والتحویلات. یسمح التسویق 
العمیل  باستھداف  للمسوقین/المعلنین  التقریبي 

customer a target    الوقت وفي  المناسب  المكان  في 
المناسب باستخدام محتوى مخصص للغایة فردیًّا لھ.. إن  
إرسال رسائل للعملاء بناء على قربھم من موقع ما یسمح 
 للمسوقین بإرسال المحتوى ذي الصلة إلى العمیل، مما 

یزید من احتمالیة تفاعلھم بالتسویق التقریبي، وھو أسلوب 
حملات  إرسال  خلال  من  العملاء  تجربة  یعزز  تسویقي 
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للمسوق/المعلن   لھم، فھو یسمح  فریدة وشخصیة  تسویقیة 
لتحسین  البیانات  ھطططذه  واستخدام  المستخدم  سلوك  بتتبع 

 خدماتك وتقدیم إعلانات مستھدفة. 

 

 :أمةلة

أجھزة إلكترونية صططغيرة تقوم بتخزین  :RFID علامات
المعلومطات والتواصططططل مع الأجھزة الأخرى بطاسططططتخطدام 

على ت دید الموقع   RFID موجات الرادیو. تسطططاعد تقنية
وتتبع الزوار. یتم ت طططمين العدید من المعلومات المعرفھ  

شططری ة صططغيرة ویتم إرسططالھا إلى المسططتخدم، حين على  
تتيح ھذه التقنية اسططططتخدام الأسططططاور لزوار المكان والتي  
ا   تراقطب ت ركطاتھم، وتتتبع وقطت الزیطارة، بطل وتقطدم أی ططططً

 (11شكل رقم )  (Lee, 2020) .المساعدة في التنقل

 
 RFID بطاقات( 11شكل )

(Kaczor, Updated April 12th, 2025) 
 NFC) Near-الاعلان من الاتصططططال قریطب المطدي-٥

ield communication) f 

شدیدة من  مقربة  على  الإعلانیة  الحملات  لتشغیل  وسیلة 
الدفع في   NFC.جھاز التكنولوجیا  عادة ما تتیح لك ھططذه 

الھاتف   باستخدام  للأغراض  المتجر  بالنسبة  أما  الذكي... 
للمتاحف  مةلاً  التكنولوجیا  استخدام تلك  فیمكن  التسویقیة، 

لتوفیر معلومات الجولة، بینما   NFC عن طریق نشر تقنیة
یمكن لمنافذ البیع استخدامھا على الأرفف لتقدیم معلومات  

  (1٢عن المنتج. شكل رقم )

(ofeishat, 2012) (Nguyen, 2019) 

 
 ومنقول من المصدر مترجم( 1٢شكل )

(BasuMallick, September 29, 2022) 
 

  NFCكيف یعمل

 .NFC ھناك أربع طرق لكيفية عمل

 Phone to phone ھاتف إلى ھاتف .1

 Phone to device الھاتف للجھاز .٢

 Phone to tag وضع علامة على الھاتف .3

 ( 1٢شكل رقم ) Phone to reader الھاتف للقارئ .4

(ofeishat, 2012)  

 

 ومنقول من المصدر مترجم( 1شكل )
(ofeishat, February 2012) 

 

 

 12 

الطمطعطزز-٦ بططالطواقطع    Augmented realityالاعطلان 
(AR)   

-رسم-صورةال قيقية )تطبيق معلومات رقمية على البيئة 
  بطالموقع الم طددحركطة( لتقطدیم تجطارب تفطاعليطة مرتبططة  

 .مسبقاً من قبل المعلن

الةمةوقةع الةعصةةةةبةيةةة   LBAإعةلان  الةتةكةنةولةوجةيةةا  ودمةج 
 IoT بتكنولوجيا انترنت الاشياا

 التكنولوجيا العصبية لي الإعلانات المستندة إلى الموقع

والكمبیوتر- الدماغ   Brain-Computer واجھات 
Interfaces   (BCIs)   لكشطف وتحلیل   اسطتخدامھایمكن

بدقة   الإعلانات  أھططداف  بتحدید  یسمح  الدماغ، مما  نشاط 
 .أكبر بناءً على الاستجابات العاطفیة والحالات المعرفیة

العصبیة- لھذه  Neural Interfaces الواجھات  یمكن 
الواجھات تسجیل وتفسیر إشارات الدماغ، مما یمكن من 
الدماغ   لنشاط  تستجیب  مخصصة  إعلانات  إنشاء 

 .الفردي/الشخصي

 :Neuroadaptive Systems أنظمة التكيف العصطبي-
یمكن استخدام الأنظمة التي تتكیف مع عقلیة المشغل من 
إعلانات  لإنشاء  الدماغ  لنشاط  الفوري  التحلیل  خلال 

 .مخصصة للغایة ومناسبة للسیاق

دمج التكنولوجيا العصةةةبية وتكنولوجيا إنترنت الأشةةةياا  
 لي الإعلانات المستندة إلى الموقع

 :الدمج والتداخل العدید من المميزات ی قق ھذا

إعلانات مخصطططصطططة شطططدیدة الدقة من خلال الجمع بين -
الأعصططططططاب   یطمطكطن تطقطنطيططات  الأشطططططيططاء،  وإنطتطرنططت 

للمعلنين/المسطططوقين إنشطططاء إعلانات مخصطططصطططة للغایة  
تسططتجيب لنشططاط الدماغ الفردي والموقع حين ان بت ليل 
نشطططاط الدماغ یسطططھل معھ معرفيا الوصطططول الي رغبات 

 .()التسویق/البيع الفرد ودقھ الھدف

یمكن  Contextual Advertising الإعلانات السطياقية-
لأنظمطة التكيف العصططططبي السططططابق ذكرھطا ت ليطل بيطانطات  
نشططاط الدماغ والموقع لتقدیم إعلانات ذات صططلة بالسططياق 

 .ومتناغمة عاطفيًا

یمكن أن یوفر دمج  ، حيطن  ت سططططين تجربطة المسططططتخطدم-
تقنيطات الأعصططططاب وإنترنطت الأشططططيطاء تجربطة أكةر إثطارة 
لاھتمام المستخدم/المتفاعل مع إعلانات مصممة خصيصًا  
 .لتف يلات وحالات المستخدم العاطفية والمزاجية ل ظياً 

حيطن ان ھنطا البيطانطات ،  دقطة وواقعيطة البيطانطات والمعلومطات-
ليسططططت ت ليلية بل ھي قراءة لما في ادمغة المسططططتخدمين 
لبيطان   دون المرور بمرحلطھ ت ليطل المعلومطة واختبطارھطا 

 .مدي صدقھا ودقتھا

(Sann Ryu-2023) 

(Boreum Choi,Uiju Choi,Ji Hee Song-2021) 

 :نتائج البحث

إن التكنولوجیا العصبیة مدخطل ھام لفھم الدماغ البشري  -
والتفاعلات بینھ وبین العالم الخارجي وطریق للكشف عن  
العدید من التطبیقات وطرق التواصل التي تختبر في وقتنا 
ومنھا  عدیدة،  إنسانیة  مجالات  في  ومسطططططتطقطبطلاً  الحالي 

ا لاتصال الإنسان بما حولھ من الإعلان كونھ مجالاً   ھامطًّ
 .خلال الأدوات التكنولوجیة التي یوفرھا حاضره ومستقبلھ

لطمطعطنطى - عمیق  فھم  من  یحویھ  بما  الحسي  التصمیم  إن 
الحواس واستخداماتھ وتطبیقھ في حیاتنا، وكونھ خرج من 
تواصل   حطلطقططة  لھو  البشري  والدماغ  للعقل  فھمنا  عباءة 
وتحقق   بھا  وترتبط  العصبیة  للتكنولوجیا  تضاف  أخرى 
المعلومة  مجال  في  بھ  وتدخل  لطططلإعلان  جدیدة  أھطططدافًا 

تبتكر التي  في صیغة   المجردة  لنا  وتخرج  عقلیًّا  وتصنع 
 .وشكل جدیدین للإعلان

وتكنولوجیا  - العصبیة  التكنولوجیا  من  كل  بین  الدمج  إن 
الأشیاء ھو المستقبل الذي نراه في إعلانات الموقع، فكلما 
الأشیاء  وإنترنت  العصبیة  التكنولوجیا  بین  التواصل  تم 
تغیر إعلان الموقع شطكلاً ومضمونًا وأصبح أكثر دقةً لفھم 
خلالھ من  واقعیًّا  تتحق  وسمات  رغبات  من  بأدمغتنا    ما 

 .بمخرجات تكنولوجیة عالیة الدقة

یمكن أن یساھم إعلان الموقع بتطبیقة للمخرجات المدمجة  -
وتكنولوجیا   العصبیة  التكنولوجیا  من  كل  بین  تكنولوجیًّا 
إنترنت الأشیاء في المساھمة في عمل إعلان الموقع؛ من 

المتعدد الحسي  الإعلان   Multisensory خلال 
Advertising   وخدمة    الططططذي مساعدة  یستھدف 

المستخدمین ذوي الحاجات الخاصة وتوجیھ رسالة شدیدة 
 الدقة والفاعلیة. 

:  الباحةة وعلي ماسططططبق سططططرده من نتائج ب ةية توصططططي 
كان من   سططوآءا  ب ططرورة اضطططلاع ودراسططة المصططمم
لكطافة مسططططت دثات    الجطانب الاكادیمي او. العملي التطبيقي

التكنولوجيا العصططبية، حين ان ھذه التكنولوجيا سططتتداخل  
  وعلىمسططتقبلا في كافة المجالات الإنسططانية   أكبربشططكل  

رأسھا الاتصال والاعلان كأحد الافرع ال يویة الدیناميكية  
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للمسوق/المعلن   لھم، فھو یسمح  فریدة وشخصیة  تسویقیة 
لتحسین  البیانات  ھطططذه  واستخدام  المستخدم  سلوك  بتتبع 

 خدماتك وتقدیم إعلانات مستھدفة. 

 

 :أمةلة

أجھزة إلكترونية صططغيرة تقوم بتخزین  :RFID علامات
المعلومطات والتواصططططل مع الأجھزة الأخرى بطاسططططتخطدام 

على ت دید الموقع   RFID موجات الرادیو. تسطططاعد تقنية
وتتبع الزوار. یتم ت طططمين العدید من المعلومات المعرفھ  

شططری ة صططغيرة ویتم إرسططالھا إلى المسططتخدم، حين على  
تتيح ھذه التقنية اسططططتخدام الأسططططاور لزوار المكان والتي  
ا   تراقطب ت ركطاتھم، وتتتبع وقطت الزیطارة، بطل وتقطدم أی ططططً

 (11شكل رقم )  (Lee, 2020) .المساعدة في التنقل

 
 RFID بطاقات( 11شكل )

(Kaczor, Updated April 12th, 2025) 
 NFC) Near-الاعلان من الاتصططططال قریطب المطدي-٥

ield communication) f 

شدیدة من  مقربة  على  الإعلانیة  الحملات  لتشغیل  وسیلة 
الدفع في   NFC.جھاز التكنولوجیا  عادة ما تتیح لك ھططذه 

الھاتف   باستخدام  للأغراض  المتجر  بالنسبة  أما  الذكي... 
للمتاحف  مةلاً  التكنولوجیا  استخدام تلك  فیمكن  التسویقیة، 

لتوفیر معلومات الجولة، بینما   NFC عن طریق نشر تقنیة
یمكن لمنافذ البیع استخدامھا على الأرفف لتقدیم معلومات  

  (1٢عن المنتج. شكل رقم )

(ofeishat, 2012) (Nguyen, 2019) 

 
 ومنقول من المصدر مترجم( 1٢شكل )

(BasuMallick, September 29, 2022) 
 

  NFCكيف یعمل

 .NFC ھناك أربع طرق لكيفية عمل

 Phone to phone ھاتف إلى ھاتف .1

 Phone to device الھاتف للجھاز .٢

 Phone to tag وضع علامة على الھاتف .3

 ( 1٢شكل رقم ) Phone to reader الھاتف للقارئ .4

(ofeishat, 2012)  

 

 ومنقول من المصدر مترجم( 1شكل )
(ofeishat, February 2012) 
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الطمطعطزز-٦ بططالطواقطع    Augmented realityالاعطلان 
(AR)   

-رسم-صورةال قيقية )تطبيق معلومات رقمية على البيئة 
  بطالموقع الم طددحركطة( لتقطدیم تجطارب تفطاعليطة مرتبططة  

 .مسبقاً من قبل المعلن

الةمةوقةع الةعصةةةةبةيةةة   LBAإعةلان  الةتةكةنةولةوجةيةةا  ودمةج 
 IoT بتكنولوجيا انترنت الاشياا

 التكنولوجيا العصبية لي الإعلانات المستندة إلى الموقع

والكمبیوتر- الدماغ   Brain-Computer واجھات 
Interfaces   (BCIs)   لكشطف وتحلیل   اسطتخدامھایمكن

بدقة   الإعلانات  أھططداف  بتحدید  یسمح  الدماغ، مما  نشاط 
 .أكبر بناءً على الاستجابات العاطفیة والحالات المعرفیة

العصبیة- لھذه  Neural Interfaces الواجھات  یمكن 
الواجھات تسجیل وتفسیر إشارات الدماغ، مما یمكن من 
الدماغ   لنشاط  تستجیب  مخصصة  إعلانات  إنشاء 

 .الفردي/الشخصي

 :Neuroadaptive Systems أنظمة التكيف العصطبي-
یمكن استخدام الأنظمة التي تتكیف مع عقلیة المشغل من 
إعلانات  لإنشاء  الدماغ  لنشاط  الفوري  التحلیل  خلال 

 .مخصصة للغایة ومناسبة للسیاق

دمج التكنولوجيا العصةةةبية وتكنولوجيا إنترنت الأشةةةياا  
 لي الإعلانات المستندة إلى الموقع

 :الدمج والتداخل العدید من المميزات ی قق ھذا

إعلانات مخصطططصطططة شطططدیدة الدقة من خلال الجمع بين -
الأعصططططططاب   یطمطكطن تطقطنطيططات  الأشطططططيططاء،  وإنطتطرنططت 

للمعلنين/المسطططوقين إنشطططاء إعلانات مخصطططصطططة للغایة  
تسططتجيب لنشططاط الدماغ الفردي والموقع حين ان بت ليل 
نشطططاط الدماغ یسطططھل معھ معرفيا الوصطططول الي رغبات 

 .()التسویق/البيع الفرد ودقھ الھدف

یمكن  Contextual Advertising الإعلانات السطياقية-
لأنظمطة التكيف العصططططبي السططططابق ذكرھطا ت ليطل بيطانطات  
نشططاط الدماغ والموقع لتقدیم إعلانات ذات صططلة بالسططياق 

 .ومتناغمة عاطفيًا

یمكن أن یوفر دمج  ، حيطن  ت سططططين تجربطة المسططططتخطدم-
تقنيطات الأعصططططاب وإنترنطت الأشططططيطاء تجربطة أكةر إثطارة 
لاھتمام المستخدم/المتفاعل مع إعلانات مصممة خصيصًا  
 .لتف يلات وحالات المستخدم العاطفية والمزاجية ل ظياً 

حيطن ان ھنطا البيطانطات ،  دقطة وواقعيطة البيطانطات والمعلومطات-
ليسططططت ت ليلية بل ھي قراءة لما في ادمغة المسططططتخدمين 
لبيطان   دون المرور بمرحلطھ ت ليطل المعلومطة واختبطارھطا 

 .مدي صدقھا ودقتھا

(Sann Ryu-2023) 

(Boreum Choi,Uiju Choi,Ji Hee Song-2021) 

 :نتائج البحث

إن التكنولوجیا العصبیة مدخطل ھام لفھم الدماغ البشري  -
والتفاعلات بینھ وبین العالم الخارجي وطریق للكشف عن  
العدید من التطبیقات وطرق التواصل التي تختبر في وقتنا 
ومنھا  عدیدة،  إنسانیة  مجالات  في  ومسطططططتطقطبطلاً  الحالي 

ا لاتصال الإنسان بما حولھ من الإعلان كونھ مجالاً   ھامطًّ
 .خلال الأدوات التكنولوجیة التي یوفرھا حاضره ومستقبلھ

لطمطعطنطى - عمیق  فھم  من  یحویھ  بما  الحسي  التصمیم  إن 
الحواس واستخداماتھ وتطبیقھ في حیاتنا، وكونھ خرج من 
تواصل   حطلطقططة  لھو  البشري  والدماغ  للعقل  فھمنا  عباءة 
وتحقق   بھا  وترتبط  العصبیة  للتكنولوجیا  تضاف  أخرى 
المعلومة  مجال  في  بھ  وتدخل  لطططلإعلان  جدیدة  أھطططدافًا 

تبتكر التي  في صیغة   المجردة  لنا  وتخرج  عقلیًّا  وتصنع 
 .وشكل جدیدین للإعلان

وتكنولوجیا  - العصبیة  التكنولوجیا  من  كل  بین  الدمج  إن 
الأشیاء ھو المستقبل الذي نراه في إعلانات الموقع، فكلما 
الأشیاء  وإنترنت  العصبیة  التكنولوجیا  بین  التواصل  تم 
تغیر إعلان الموقع شطكلاً ومضمونًا وأصبح أكثر دقةً لفھم 
خلالھ من  واقعیًّا  تتحق  وسمات  رغبات  من  بأدمغتنا    ما 

 .بمخرجات تكنولوجیة عالیة الدقة

یمكن أن یساھم إعلان الموقع بتطبیقة للمخرجات المدمجة  -
وتكنولوجیا   العصبیة  التكنولوجیا  من  كل  بین  تكنولوجیًّا 
إنترنت الأشیاء في المساھمة في عمل إعلان الموقع؛ من 

المتعدد الحسي  الإعلان   Multisensory خلال 
Advertising   وخدمة    الططططذي مساعدة  یستھدف 

المستخدمین ذوي الحاجات الخاصة وتوجیھ رسالة شدیدة 
 الدقة والفاعلیة. 

:  الباحةة وعلي ماسططططبق سططططرده من نتائج ب ةية توصططططي 
كان من   سططوآءا  ب ططرورة اضطططلاع ودراسططة المصططمم
لكطافة مسططططت دثات    الجطانب الاكادیمي او. العملي التطبيقي

التكنولوجيا العصططبية، حين ان ھذه التكنولوجيا سططتتداخل  
  وعلىمسططتقبلا في كافة المجالات الإنسططانية   أكبربشططكل  

رأسھا الاتصال والاعلان كأحد الافرع ال يویة الدیناميكية  
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للاتصططال، كما وان دراسططة التصططميم ال سططي للمعلومات 
بشططكل اكادیمي في كليات التصططميم والتكنولوجيا یسططاھم 
بشططكل اكبر في نجاح عرض وتقدیم كافة اشططكال الإعلان  

 وعلي رأسھا اعلان الموقع المنوط بھذا الب ن. 
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للاتصططال، كما وان دراسططة التصططميم ال سططي للمعلومات 
بشططكل اكادیمي في كليات التصططميم والتكنولوجيا یسططاھم 
بشططكل اكبر في نجاح عرض وتقدیم كافة اشططكال الإعلان  

 وعلي رأسھا اعلان الموقع المنوط بھذا الب ن. 
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