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 كهًخ انعــذد

هخ انًصرَخ يٍ انًج( انخبٍَ)انجزء  0202 َىَُى/  إثرَم انتسعىٌانىاحذ وانعذد َصذر 

يتُىعخ يٍ تخصصبد الإعلاو انًختهفخ يٍ  دراسخ عشرإحذي  نجحىث الإعلاو يتضًُبً

، وتطجُمبد شجكبد انتىاصم وإعلاٌ وعلالبد عبيخ ،وتهُفزَىٌ وإراعخ ،صحبفخ

 :اِتٍُحى عهً ان وهٍ ،الاجتًبعٍ

  ثحىث عهًُخ يحكًخ:

:  دراسخ .1 آنُبد الاتصبل انحكىيٍ عجر يُصبد انخذيبد انرلًُخ فٍ "ثعُىاٌ

‌،"إدارح شكبوي انًىاطٍُُ: دراسخ حبنخ نًُظىيخ انشكبوي انحكىيُخ انًىحذح
‌انطعيد‌عجدانىهبة ‌انطيد ‌انعلاقبد‌انعبيخ‌والإعلاٌ‌انًطبعد/أ.و.د. رئيص‌،‌أضتبذ

 .كهيخ‌الإعلاو‌‌جبيعخ‌انًُىفيخ،‌ىيقي‌انًتكبيمقطى‌الاتصبل‌انتط

:  دراسخ .2 انعلالخ ثٍُ نغخ انشجبة انجبيعٍ عهً صفحبد انفُسجىن "ثعُىاٌ

أ.و.د.عجير‌محمد‌‌،"دراسخ فٍ اطبر انتحهُم انسًُُبئٍ والاغتراة انخمبفٍ نذَهى:

‌الإعلا/حًدي ‌عهىو ‌شعجخ ‌وانتهيفسيىَي ‌الإذاعي ‌الإَتبج ‌ثقطى ‌انًطبعد و‌الأضتبذ

 .ثبلأكبديًيخ‌اندونيخ‌نههُدضخ‌وعهىو‌الإعلاو

"انتضهُم الإعلايٍ ثفُذَىهبد انمُىاد انفضبئُخ انًىجهخ عهً :‌دراسخ ثعُىاٌ‌ .3

انُىتُىة وعلالته ثتفبعهُخ انجًهىر يعهب: لضُخ طىفبٌ الألصً أًَىرجًب"، 

‌انرحًٍ/ ‌عجد ‌أحًد ‌غبدح ‌ثبنًعأ.و.د. ‌وانتهيفسيىٌ ‌الإذاعخ ‌ثقطى ‌يطبعد هد‌أضتبذ

 اندوني‌انعبني‌ثًديُخ‌انشروق.

:  دراسخ .4 تأحُر روثىتبد انًحبدحخ انتفبعهُخ "انشبد ثىد" عهً تفبعم "ثعُىاٌ

انجًهىر فٍ أحُبء انجج انًجبشر: دراسخ حبنخ عهً تعزَز انتفبعم انفىرٌ 

يدرش‌ثقطى‌/د.أيبَي‌حًدي‌قرَي"، )دراسخ تطجُمُخ(:وتحسٍُ تجرثخ انًستخذو

‌الإعلا‌-انصحبفخ ‌ضىي كهيخ ‌ثُي ‌جبيعخ ‌و ‌غريت، ‌يحيي ‌هدير يدرش‌ثقطى‌/د.

 .أكتىثر‌6كهيخ‌الإعلاو‌جبيعخ‌‌-انصحبفخ

: دراسخ .5 يلاءيخ الإعذاد الأكبدًٍَ وانًهٍُ نخرَجٍ الإعلاو انترثىٌ " ثعُىاٌ

ثبنجبيعبد انًصرَخ يع يتطهجبد سىق انعًم يٍ وجهخ َظر يذَرٌ ووكلاء 

يدرش‌/.‌أحًد‌انهلاني‌انشرثيُي‌انشرثيُيد، ")دراسخ يُذاَُخ( انًذارس انخبَىَخ

 جبيعخ‌انًُصىرح‌–كهيخ‌انترثيخ‌انُىعيخ‌‌–الإعلاو‌انترثىي‌

 يتطهجبد دكتىراح ثبنهغخ انعرثُخ:

تأحُر يُصبد انًشبهذح انرلًُخ عهً انتهُفزَىٌ انتمهُذٌ فٍ :‌"دراسخ ثعُىاٌ .6

ًدرش‌انًطبعد‌ثقطى‌،‌ان/أيبَي‌عسد‌إثراهيىانجبحثخ "،إطبر يفهىو انتكبيم الإعلايٍ

 ،حطٍ‌عًبد‌يكبوي‌.أ.د/إشرافالإذاعخ‌وانتهيفسيىٌ،‌ثكهيخ‌الإعلاو،‌جبيعخ‌انقبهرح،‌
 .جبيعخ‌انقبهرح،‌الأضتبذ‌ثقطى‌الإذاعخ‌وانتهيفسيىٌ‌كهيخ‌الإعلاو



 ‌ِ 

دراسخ ثعُىاٌ:"اتجبهبد انشجبة َحى انًضبيٍُ انخمبفُخ انًُشىرح عجر لُىاد  .7

عهيخ‌عشري‌انجبحثخ/"، تىي انىعٍ انخمبفٍ نذَهىانُىتُىة انعهًُخ وعلالته ثًس

‌انقبهرح/يطعىد ‌جبيعخ ‌الإعلاو ‌ثكهيخ ‌دكتىراح ‌ثبحثخ وضبو‌‌.إشراف/أ.د،

‌وانتهيفسيىٌ/َصر ‌الإذاعخ ‌ثقطى ‌والأضتبذ ‌انعهيب‌، ‌اندراضبد ‌نشئىٌ ‌انكهيخ وكيم

‌وانجحىث ‌وانتهفسيىٌ‌ثكهيخ‌، ‌الإذاعخ ‌فىزي‌انًدرش‌ثقطى إشراف‌يشبرك/د.ضبرح

‌،‌جبيعخ‌انقبهرح.الإعلاو

 أثحبث ثبنهغخ الإَجهُزَخ:

8. “Assessing the Influence of Doctor-Selection Applications 

on Egyptian Patient Decision-Making and Healthcare 

Choices”, Prepared by: Dr. Fedaa Mohamed/ Associate 

Professor of Journalism, Faculty of Mass Communication, 

Ahram Canadian University, Abdelmonem Mohamed 

Ali/Television and Radio Assistant Lecturer, Faculty of Mass 

Communication, Ahram Canadian University, Manar 

Abdallah/ Advertising and PR Assistant Lecturer, Faculty of 

Mass Communication, Ahram Canadian University, Sarah 

Francis/ Journalism Assistant Lecturer, Faculty of Mass 

Communication, Ahram Canadian University, Students:‌Ola 

Khaled, Sama Medhat, Malak Tamer, Malak Mohamed, 

Menna Reda, Mena Tallah Mohamed, Shahd Mohamed Elzab, 

Mariam Mohamed, Laila Mohamed. 

9. Reshaping and Revolutionising Egyptian Advertising:  The 

Adoption or Rejection of Using Artificial Intelligence (AI) 

in Advertising Work, Prepared by: Dr. Sherin 

Moody/lecturer, Faculty of Communication and Mass Media, 

The British University in Egypt (BUE). 

 ثعُىاٌ:ثبنهغخ الإَجهُزَخ يتطهت دكتىراح 

10. “The UAE Public Diplomacy Tools:Tradition and 

Modernity Hand in Hand”, Prepared by Mahboobeh 

Abdolrahman/ PhD Candidate and PhD Teaching Assistant, 

College of Communication, University of Sharjah, United 

Arab Emirates, Supervised by: Prof. Dr. T. Serra Gorpe/ 

Professor at College of Communication, University of Sharjah, 

United Arab Emirates, Prof. Dr. Mesut Idriz/ Professor at 



 و‌ 

College of Arts, Humanities, and Social Sciences, University 

of Sharjah, United Arab Emirates. 

 : بعنوانباللغة الإنجليزية متطلب ماجستير 

11. The Impact of Influencers' Promotional Content on the 

Purchasing Behaviours of Emirati Youth:  A Field Study 

on University of Sharjah Students, Prepared by: Bashayer 

Saeed Alketbi/ Master's student at University of Sharjah, 

Dr.Samira Setoutah/Associate Professor, Department of 

Public Relations, College of Communication, University of 

Sharjah 

 

‌

 والله ونً انتىفُك

 

 يذَر تحرَر انًجهخ  

 ــبو َصـــــــرأ.د. وســ

 وكُم انكهُخ نشئىٌ انذراسبد انعهُب وانجحىث       


