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لدى طلاب  يالتفكيرالابتكار تعزيزدور الإعلام الجديد فى 

 دراسة ميدانية :المستوى الأخير بالجامعات المصرية

فرج خيرى عبدالجيد درويش .د
 

 

 ملخص الدراسة:

ما دور الإعلام الجديد في  -تمثلت مشكلة البحث الحالي في الإجابة عن التساؤل التالى:

طلاب المستوى الأخير بالجامعات المصرية؟ وهى دراسة تعزيز التفكير الابتكاري لدى 

وصفية استخدمت منهج المسح بالعينة بهدف معرفة حجم استخدام طلاب المستوى الأخير 

بالجامعات المصرية لتطبيقات الإعلام الجديد على تنمية التفكيرالابتكارى لديهم، وكذلك 

بالجامعات المصرية لتطبيقات التعــرف علــى مــدى توظيــف طلاب المستوى الأخير 

 الإعلام الجديد كمصــدر للأفكار المُبتكرة.

وافترض البحث وجود فروق ذات دلالة احصائية بين المبحوثين فى دوافع تعرضهم للأفكار 

المُبتكرة بوسائل الإعلام الجديد تعُزى للعوامل الديموغرافية، وكذلك وجود علاقة ذات دلالة 

لاب المستوى الأخير بالجامعات المصرية لوسائل الإعلام الجديد إحصائية بين استخدام ط

 والقدرة على إنتاج الأفكار المُبتكرة.

بالإضافة إلى افتراض وجودعلاقة ذات دلالة إحصائية بين استخدام طلاب المستوى الأخير 

 بالجامعات المصرية لوسائل الإعلام الجديد والدافعية نحو تطبيق الأفكارالمُبتكرة.

مفردة من طلاب المستوى الأخير  200م تطبيق البحث على عينة عمدية منهم قوامها وت

 بالجامعات المصرية ممن يستخدمون وسائل الإعلام الجديد باستخدام أداة الاستبيان.

وتوصل البحث إلى: كثافة استخدام طلاب المستوى الأخير بالجامعات المصرية لوسائل 

ين ثراء وسائل الإعلام الجديد وبين درجة نشاط العينة مع ما الإعلام الجديد، ووجود علاقة ب

يقدم عبر تلك الوسائل عن المضامين الخاصة بالأفكار المُبتكرة، ووجود  علاقة ذات دلالة 

إحصائية بين استخدام طلاب المستوى الأخير بالجامعات المصرية لوسائل الإعلام الجديد 

 والقدرة على إنتاج الأفكار المُبتكرة.

 :الدالةالكلمات 

الأفكتار  - طلاب المستتوى الأخيتر بالجامعتات المصترية -التفكيرالابتكاري  - الإعلام الجديد 

   المستحدثة.

 

 

 

                                                           
.فرع العريش -جامعة سيناء  -كلية الإعلام  -أستاذ الصحافة المساعد  
   
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The role of new media in promoting innovative 

thinking among final-year students at Egyptian 

universities: Field study 

Dr. Farag Khairy Abdeljaid Darwish


 

Abstract: 

The current research problem sought to answer the following question: 

What is the role of new media in promoting innovative thinking among 

senior students at Egyptian universities? This is a descriptive study using a 

sample survey method to determine the extent to which senior students at 

Egyptian universities use new media applications to develop their 

innovative thinking. It also sought to identify the extent to which senior 

students at Egyptian universities employ new media applications as a source 

of innovative ideas. 

The study hypothesized the existence of statistically significant differences 

among the respondents in their motivations for exposure to innovative ideas 

through new media, attributable to demographic factors. It also 

hypothesized the existence of a statistically significant relationship between 

the use of new media by senior students at Egyptian universities and their 

ability to produce innovative ideas. 

It also hypothesized the existence of a statistically significant relationship 

between the use of new media by senior students at Egyptian universities 

and their motivation to implement innovative ideas. The study was 

conducted on a deliberate sample of 200 final-year students at Egyptian 

universities who use new media, using a questionnaire. The study found 

that: Final-year students at Egyptian universities are heavily involved in 

new media; there is a relationship between the richness of new media and 

the degree of engagement of the sample with the content presented through 

these media, particularly innovative ideas; and there is a statistically 

significant relationship between the use of new media by final-year students 

at Egyptian universities and their ability to produce innovative ideas. 

Keywords: New Media - Innovative Thinking - Final Year Students at 

Egyptian Universities - Innovative ideas 
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 مقدمة:

أستتفر تطتتور التكنولوجيتتات الرقميتتة الجديتتدة عتتن نمتتو كثيتتف فتتي حجتتم المعلومتتات والمعتتارف 

علتى  كبيرة من صانعى المحتتوىيسر النفاذ المباشر إليها أعداداً كم ، للشباب الجامعى المتاحة

، وتتتم تبتتادل تلتتك المعلومتتات والأفكتتار بتتين الشتتباب الجتتامعى عتتن طريتتق وستتائل امتتتداد العتتالم

ولما تتمتع بت  تلتك الوستائل متن  ،الإعلام الجديد التى أصبحت من أكثر مصادر المعرفة لديهم

 دوراً أساستياً فتي تشتاطر المعتارف والخبتراتتفاعلية وسرعة وصول إلى الجمهور فقتد أدت 

 باب الجامعى المصري.بين الش

رغم الجتذور التاريخيتة للاعتلام الجديتد كمضتمون إلا أن مصتطلح الإعتلام الجديتد قتد ظهتر و

بشتتكل واضتتح فتتي الأونتتة الأخيتترة متتع الثتتورة التكنولوجيتتة ووستتائل الاتصتتال ولقتتد تعتتددت 

ج الدراسات التي تناولت مفهوم الإعلام الجديد وانقسمت إلى محورين يركز أولهمتا علتى إدمتا

الإعلام التقليدي بالوسائل الحديثة )الكمبيتوتر  والشتبكة المعلوماتيتة بينمتا ينصتا الثتاني علتى 

تقنيتتات الاتصتتال الرقمتتي بالأستتاأ والتتتي أدت حتمًتتا إلتتى ظهتتور أنمتتاط جديتتدة متتن الاتصتتال 

ظهرت كمصتطلح واستع النطتاق فتي الجتزء الأخيتر متن القترن التى و الإعلامي والجماهيري

دمتتج وستتائل الإعتتلام التقليديتتة  مثتتل الأفتتلام والصتتور والموستتيقى والكلمتتة  العشتترين ليشتتمل

وتطبيقتتات  ت،المنطوقتتة والمطبوعتتة، متتع القتتدرة التفاعليتتة للكمبيتتوتر وتكنولوجيتتا الاتصتتالا

الثورة العلمية التتي شتهدها مجتال الاتصتال والإعتلام، حيتث ستاهمت الثتورة التكنولوجيتة فتي 

الحيتتز الجىرافتتي والحتتدود السياستتية، والتتتي أحتتدثت تىييتتر مجتتال الاتصتتال فتتي التىلتتا علتتى 

 بنيوي في نوعية الكم والكيف في وسائل الإعلام. 

ويأتي ذلك بالتزامن مع ما يشهده العصر الحالى ثورة معرفية وتكنولوجيتة فتي شتتى مجتالات 

تعتبتر الحياة ستواء المجتالات الاجتماعيتة والاقتصتادية والثقافيتة وغيرهتا متن المجتالات التتى 

لتذا، يعتد الإعتلام الجديتد متن  ،ىالمؤشر الذى يجعل المجتمع يتماشى مع التطور والتقدم الحتال

أهم المنجزات الاتصالية التي ظهترت متن ختلال التطتورات التكنولوجيتة فتي مجتال الاتصتال 

والتي أسهمت شبكة الإنترنت وتطبيقاتها في تزايد معدلات الاستخدام لها متن قبتل المؤسستات 

وجاءت وسائل الإعلام الجديد لتشكل عالما افتراضتيا يفتتح البتاب علتى مصتراعي  ، لاميةالإع

للأفراد والتجمعات لإبداء آرائهم ومواقفهم في القضايا والموضوعات التي تهمهم بحرية غيتر 

 .مسبوقة

ة، يعتبر التفكيتر إحتدى العمليتات العقليتة المعرفيتة العليتا الكامنتة وراء تطتور الحيتاة الإنستانيو

وسيطرة الإنسان على كافة الكائنات الحية، واكتشاف الحلول الفعالة التتي يتىلتا بهتا علتى متا 

يواجهتت  فتتي الحيتتاة متتن مصتتاعا ومشتتكلات، بتتل إن مععتتم الإنجتتاقات العلميتتة التتتي حققتهتتا 

البشرية مبنية على عمليات التفكير، هتذا بالإضتافة إلتى أن الأستلوب التذي يفكتر بت  الفترد يعتد 

  .نة تؤثر على كافة تفاعلات قوة كام

المختلفتة،  التفكيتر العلماء والمفكرين والفلاسفة بدراستة مستتويات بعضاهتم فقد  ولهذا السبا

متن أهتتم الصتفات الإنستتانية المتتؤثرة فتي تىييتتر التتتاري  والتتذى يعتتد ، ىالتفكيتتر الابتكتار ومنهتا

مجتمتع لا يمكنت  أن يتىيتر بستهولة تىيترا جتذريا بنتاء علتى  ىوإعادة تشكيل العالم، حيتث إن أ

التخطيط فحسا، بل إن أعضاء المجتمع مدينون للابتكار الذي ترجع إلي  الديناميكية الداخليتة 
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لمجتمعتتاتهم. ولقتتد نبتتع الاهتمتتام الجديتتد بمجتتال الابتكتتار متتن أهميتتة هتتذا الموضتتو  فتتي عقتتود 

انتشتارًا منقطتع  الإعلام الجديتدا، وانتشرت فيها وسائل انفجرت فيها المعلومات انفجارًا ععيمً 

 .للمفاضلة بين الشعوبإنتاج الشيء الجديد المبتكر هو الضمان الأساسي  صبحالنعير، وأ

فتالمبتكرون وتنحصر العملية الابتكارية في تنمية الفرد لذات  وتوسيع قدرات  الذهنية وتفكيتره، 

 بالإضتافة إلتى، اوتقويمهت الأفكتارقتدرة علتى نقتد ال هم يمستقبلين للمعلومتات بقتدر متا لتد ليسوا

التوقع والحدأ، ويستطيع تشتكيل المتادة المطروحتة وإعتادة صتياغتها، إلتى جانتا الإحستاأ 

 .بالعالم المحيط ب  إحساساً فريداً 

مهمتتا فتتي كتتل العتتروف، فرنتت  فتتي ظتتروف الضتتعف والركتتود تكتترين وإذا كتتان وجتتود المب

إلا بوجتود أصتحاب  هتامتن أقماتللمجتمعتات لأهميتة، إذ لا مخترج والإحباط يكون فتي غايتة ا

بشيء جديد منقطتع عمتا قبلت ، بتل  تكرالمواها والكفاءات المتميزة، وليس المراد أن يأتي المب

 أن يبني على ما سبق  ويأتي بالمزيد، ويكون إبداع  بمقدار حجم هذا المزيد ونو  وقيمت .

وهتتذا متتا ننشتتده فتتى طتتلاب المستتتوى الأخيتتر متتن طلبتتة الجامعتتات فتتى تخصصتتات الهندستتة 

والمبتتد  التتذكي فتتي  الابتكتتاريتوجتتد قيتتود علتتى الفكتتر والحاستتا الألتتي والإعتتلام حيتتث لا 

الناميتة لا تستتطيع  بعتض المجتمعتاتالمجتمعات العمليتة والعلميتة، فتي الوقتت التذي نجتد فيت  

لأمتور والأشتياء والأقمتات، ستعيا لتطويرهتا وإيجتاد حلتول جديتدة توظيف تفكير أبنائها نحو ا

العقليتة متن ختلال البعتد عتن الجمتود  هاقابلة للتطبيق، الأمر الذي يتطلا إعادة هيكلة منعومات

ا هتالتتأقلم والمرونتة وحتميتة تطويتع إمكانات عليهتايفترض  ىوالاقتراب من الواقتع المتىيتر التذ

 .تنميتهالصالح 

 مشكلة البحث:

والابتكار، بالإضتافة  ن خلال اطلا  الباحث على ماتم نشره من أدبيات حول الإعلام الجديدم

ظن الباحث احتمالية وجود علاقة بين التعرض لمحتوى الإعتلام  إلى نتائج الدراسات السابقة،

تمثلتت  طلاب المستوى الأخير بالجامعات المصرية، ومن ثم  الجديد ونشر ثقافة الابتكار لدى

تعزياز ماا دور الإعالام الجدياد فا    -مشكلة الدراسة الحالية فتي الإجابتة عتن التستاؤل التتالى:

 لدى طلاب المستوى الأخير بالجامعات المصرية؟ التفكير الابتكاري

 البحث:أهمية 

لكـل دراسـة علميـة أهميتهـا التـي تحتـث الباحتـث علتـى إجرائهتـا، وتنبتـع أهميتـة هتـذا البحتث 

 طبيعة الموضو  الذي يناقش ، فضلا عن مجموعة من الاعتبارات الرئيسة، أبرقها:من 

 بحتتوا الإعتتلام الجديتتد بدراستتة أنمتتاط واستتتخدامات و إشتتباعات  كثيتتر متتن  اهتمتتت

، فقتتد ركتتزت مععمهتتا علتتى محتواهتتاوستتائل الإعتتلام الجديتتد دون التركيتتز علتتى أثتتر 

ر الإيجابية كنشر ثقافة الابتكار، وهتو الجانا الوصفي، و لم تول اهتماما كبيرا بالأثا

متتا يحتتاول البحتتث الحتتالي تستتليط الضتتوء عليتت ، الأمتتر التتذي يعطتتي لهتتذا البحتتث 

 .خصوصية وأهمية

  إلقاء الضوء على قضية الإعلام الجديد والابتكار، بمتا يستـهم فتي تكتوين رؤيتة أكثتر

 شموًلا حول هذه القضية.
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  وسائل الإعتلام  وصانعوا محتوى ن علىوئمالقا لبحثا ايستفيد من نتائج هذيمكن أن

الجديدة والراغبون فتى تحقيتق تنميتة حقيقيتة فتى جمهوريتة مصتر العربيتة، حيتث أن 

 الابتكار أحد مقومات التنمية.

  والتتى أكتدت   2030وثيقتة مصتر للتنميتة المستتدامة   يأتى هذا البحتث متمشتيا متع

  لكونهتتا المحتترس الأساستتي علتتى ضتترورة دفتتع قتتاطرة الابتكتتار والتنافستتية والإبتتدا

 .للتنمية

 البحث:أهداف 

 -الحالي لتحقيق مجموعة من الأهداف تتمثل فى الأتى: بحثسعى الي

التعتترف علتتى عتتادات وأنمتتاط ومعتتدل استتتخدام طتتلاب المستتتوى الأخيتتر بالجامعتتات  .1

 المصرية للاعلام الجديد. 

التعـتتـرف علـتتـى مـتتـدى توظيـتتـف طتتلاب المستتتوى الأخيتتر بالجامعتتات المصتترية  .2

 .للأفكار المُبتكرةلتطبيقات الإعلام الجديد كمصــدر 

معرفتتتة حجتتتم ونتتتو  ومتتتدى تتتتأثير استتتتخدام طتتتلاب المستتتتوى الأخيتتتر بالجامعتتتات  .3

لتى المصرية لتطبيقات الإعتلام الجديتد علتى تنميتة التفكيرالابتكتارى لتديهم اعتمتادا ع

 المتىيرات الديموغرافية لهم. 

تعزيتتز التفكيتتر تتتأثيرا علتتى عينتتة الدراستتة فتتي  وستتائل الإعتتلام الجديتتدتحديتتد أكثتتر  .4

 الابتكاري لديهم.

لتدى  تعزيز التفكير الابتكتاريمعرفة المعوقات التي تحد من دور الإعلام الجديد في  .5

 طلاب المستوى الأخير بالجامعات المصرية. 

 الدراسات السابقة

تعد الدراسات السابقة في البحث العلمي عنصرا مهما في البحث حيتث أنهتا تشتكل تراثتا مهمتا 

فتتي تكتتوين البحتتث وبنائ ،ومصتتدرا لابتتد للباحتتث متتن الاطتتلا  عليتت ، فهتتى التتتي يستتتفيد منهتتا 

 الباحث في الوصول إلى نتائج علمية تساعده في تحليل وفهم النتائج التي يحصل عليها.

وقد أجريت بعض الدراسات العربية والأجنبية حول الإعتلام الجديتد،  وكتذلك حتول موضتو  

وفتتي محاولتتة للاستتتفادة متتن جهتتود الأولتتين، استتتعرض الباحتتث الدراستتات  التفكيرالابتكتتاري،

اقتصتتر الباحتتث علتتى ذكتتر  بحتتث، وقتتد الستتابقة ذات الصتتلة الوثيقتتة بمتىيتترات موضتتو  ال

البحتث مع بيان أوج  الشب  و الاختتلاف بتين هتذه الدراستات وبتين  بحث الدراسات القريبة من 

وفقا للنقطة البحية وموضو   ومدى الاستفادة منها، ويمكن عرض الدراسات السابقة  الحالي،

 -الدراسة على النحو التالي:

إلتتى معرفتتة واقتتع ومكونتتات الإبتتدا  والابتكتتار كأحتتد  هتتدفتوالتتتى ( 2022)يدراسااة معاااو

ركائز الأساسية التي يجا تبنيها في المؤسسات الجامعية من أجتل تطتوير النشتاط الدعائم أو ال

العلمي لهيئات التدريس الجامعية في المؤسسات الجامعية، من خلال محاولتة إستقاط الجوانتا 

المتعلقة بالمفاهيم الأساسية للابدا  والابتكار وأهم المصطلحات ذات الصتلة بالإبتدا ، وأيضتا 

صية المبدعة وصولا إلى تحديد مكونات الإبدا  الأساسية الواجا توفرهتا معرفة سمات الشخ
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لتتدى الهيئتتات القائمتتة علتتى المؤسستتات الجامعيتتة أهمهتتا عنصتتر الأصتتالة، الطلاقتتة، المرونتتة 

والحساسية للمشتكلات، وتوصتلت إلتى جملتة متن النتتائج، أبرقهتا ضترورة تتوفر مكونتات أو 

المؤسستات الجامعيتة متن أجتل تطتوير أنشتطة البحتث، عناصر الإبتدا  لتدى الهيئتات العاملتة ب

وكذا ضرورة التركيز على هذه المكونات من خلال عقد جلستات تدريبيتة لكتل أعضتاء الهيئتة 

البحثية للتعريف بهذه المكونات، باعتبارها النواة الأساسية لتحقيق المستوى المطلتوب وترقيتة 

نيتة أو دورات تدريبيتة موجهتة لأفتراد المؤسسات الجامعية، وهذا من ختلال عقتد دورات تكوي

الهيئات التدريسية من أجل ترقية البحث العلمي من ختلال تطتوير عنصتر الإبتدا  لتديهم حتتى 

 .نصل بالجامعات العربية إلى تحقيق التنافسية في مجال البحث العلمي

فتتتى موضتتتو  البحتتتث، حيتتتث هتتتدفت  (2020) محمااادع وعاااواددراساااة وقتتتد اتفقتتتت متتتع 

معرفتتتة العلاقتتتة بتتتين المنتتتات الأخلاقتتتي والتفكيتتتر الابتكتتتاري لتتتدى العتتتاملين إلتتتى الأخيتتترة 

الاعتمتتاد علتتى عينتتة عشتتوائية بستتيطة متتن العمالتتة الإداريتتة بكتتلا متتن ب فتتي مجتمتتع البحتتث

 اتعلاقتتتتة طرديتتتتة ذ وجتتتتود ، وتوصتتتتلت إلتتتتى جامعتتتتة عتتتتين شتتتتمس والجامعتتتتة الأمريكيتتتتة

القتتتتانون -لأخلاقتتتتي وهتتتتم )العنايتتتتةدلالتتتت  إحصتتتتائية بتتتتين ثلاثتتتتة أبعتتتتاد متتتتن أبعتتتتاد المنتتتتات ا

لا توجتتتتد علاقتتتتة  ، والوستتتتائل  وبتتتتين التفكيتتتتر الابتكتتتتاري للعتتتتاملين-والدستتتتتور المهنتتتتي 

القواعتتتتد  وبتتتتين التفكيتتتتر الابتكتتتتاري  -دلالتتتتة إحصتتتتائية بتتتتين )الاستتتتتقلالية  اتمعنويتتتتة ذ

 .بالجامعة للعاملين

تحديتتتد طبيعتتتة  فكتتتان الهتتتدف منهتتتا (2021) عنايااااتع و رفااااع  ع ومصااا فىدراساااة أمتتتا 

علتتتى كتتتل متتتن المعلتتتم  ذلتتتكومعرفتتتة أثتتتر  ،العلاقتتتة بتتتين إدارة التنتتتو  والتفكيتتتر الابتكتتتاري

عينتتتتة  التطبيتتتتق علتتتتىوالطالتتتتا ، وتتتتتم الاعتمتتتتاد علتتتتى المتتتتنهج الوصتتتتفي التحليلتتتتي، وتتتتتم 

بعتتتاد التفكيتتتر الابتكتتتاري لأتوصتتتلت إلتتتى أن هنتتتاس تتتتوافر  ، ومفتتتردة 350عشتتتوائية بلىتتتت 

كمتتتا أنتتت  يوجتتتد تتتتأثير  ، الدافعيتتتة الداخليتتتة  -الاكتشتتتاف -المشتتتكلاتوهتتتي  الحساستتتية لحتتتل 

ذو دلالتتتتتة إحصتتتتتائية لسياستتتتتات وأستتتتتاليا إدارة التنتتتتتو  الثقتتتتتافي علتتتتتى أبعتتتتتاد التفكيتتتتتر 

الابتكتتتاري. وأنتتت  يوجتتتد تتتتأثير ذو دلالتتتة إحصتتتائية لأبعتتتاد إدارة التنتتتو  الثقتتتافي الشخصتتتية 

 والوظيفية على أبعاد التفكير الابتكاري. 

دراسااة عيشااة علاقتتة مواقتتع التواصتتل الاجتمتتاعى بتتالتفكير الابتكتتاري فقتتد أجريتتت  وحتتول

استهدفت التعرف علتى تتأثير مواقتع التواصتل الاجتمتاعي علتى الأدب ستواء والتى  (2020)

كانت إيجابية أو سلبية ومتدى استشتراف مستتقبل الإبتدا  الأدبتي لتدى الشتباب فتي ظتل تطتور 

ختلال الاعتمتاد علتى متنهج المستح، مستتعينة بتأداة الاستتبيان.  وسائل التكنولوجيا الحديثة، من

مفتردة ، وقتد توصتلت إلتى ارتفتا   288وقد طبقتت علتى عينتة متن الشتباب الستعودي قوامهتا 

أن أفتراد العينتة يترون أن أهتم مصتادرهم و ى،بين الشتباب الستعود معدل استخدام هذه المواقع

لاجتماعي، وأن الإفراط فتي استتخدام هتذه المواقتع للتزود بالثقافة الأدبية هي مواقع التواصل ا

 يرشحها بلا شك أن تكون المصدر الأول للمعرفة لدى الشباب الجامعي السعودي.

إلتتى معرفتتة أثتتر التواصتتل الاجتمتتاعي عبتتر  والتتتى هتتدفت ( 2018دراسااة العتيباا  )وكتتذلك 

علتتى الطتتلاب الشتتبكة )الفيستتبوس  كحتتل للمشتتكلات علتتى تنميتتة مهتتارات التفكيتتر الإبتتداعي 

الموهوبين بالمرحلة المتوسطة في محافعة عفيف من خلال اختبار تتورنس للتفكيتر الإبتداعي 
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علتتى المتتنهج شتتب   معتمتتدة ،مقارنتتة بالطريقتتة التقليديتتة والتتتي تتمثتتل فتتي المحاضتترة والنقتتا 

 ،طالبتا متن الطتلاب الموهتوبين  22التجريبي، حيث تم تطبيتق البحتث علتى عينتة بلته عتددها 

  طالبتا كمجموعتة تجريبيتة تتم التواصتل معهتا 11وقد تم تقسيم الطلاب إلى مجموعتين منها )

  طالبتا تتم 11لحل المشكلات في الوحدة الاثرائيتة عبتر الشتبكات الاجتماعيتة )الفيستبوس ، و)

بتطبيتتق  ،التواصتتل معهتتم بالطريقتتة التقليديتتة لحتتل المشتتكلات متتن ختتلال المحاضتترة والنقتتا 

وقتتد توصتلت الدراستتة إلتتى وجتتود  ،للتفكيتتر الإبتتداعي علتى مجمتتوعتي البحتتثاختبتار تتتورنس 

فرق ذو دلالة إحصتائية بتين متوستط أداء طتلاب المرحلتة المتوستطة التذين تعرضتوا لطريقتة 

التتتدريس باستتتخدام نمتتتط حتتل المشتتتكلات عبتتر الفيستتتبوس ومتوستتط أداء الطتتتلاب متتن نفتتتس 

اختبتار التفكيتر الإبتداعي وأبعتاده الأربعتة: المستوى الذين لم يتعرضتوا للتتدريا، وذلتك علتى 

   .طلاقة، مرونة، أصالة، إفاضة لصالح المجموعة التجريبية

هتتدفت إلتتى التعتترف علتتى دور والتتتى   2018دراسااة عاادوا  )واتفقتتت معهتتا فتتى الموضتتو  

شتتبكات التواصتتل الاجتمتتاعي فتتي عمليتتة توليتتد المعرفتتة وأثرهتتا علتتى الإبتتدا  التتوظيفي فتتي 

 يم العالي الفلسطيني في غزة. مؤسسات التعل

  موظفتا كحتد أدنتى وكانتت 310استخدام المنهج الوصتفي التحليلتي، وبلىتت عينتة الدراستة )ب

العينة عشوائية طبقية حسا الجامعة والمسمى التوظيفي، وأظهترت الدراستة أن أكثتر شتبكات 

فتي غتزة هتي:  التواصل الاجتماعي استخداما وتفضيلا في مؤسسات التعليم العالي الفلستطيني

غالبيتتتة  و%، 60.6%، يوتيتتتوب بنستتتبة 61.4%، واتتتتس آب بنستتتبة 82.3فيستتتبوس بنستتتبة 

المبحوثين يستخدمون شبكات التواصل الاجتماعي لمشاركة المعلومات متع الأخترين ثتم يتأتي 

% متن أفتراد 65.20 ووافتقبعد ذلك البحث عن المعلومات، ثم التواصتل متع قمتلاء العمتل، 

وأظهترت  ،كات التواصل الاجتماعي في عمليتة توليتد المعرفتة بشتكل عتامالعينة على دور شب

النتتتتائج أيضتتتا وجتتتود علاقتتتة طرديتتتة ذات دلالتتتة إحصتتتائية بتتتين استتتتخدام شتتتبكات التواصتتتل 

وجود أثتر ذو  بالإضافة إلى، العينةالاجتماعي في عملية توليد المعرفة والإبدا  الوظيفي لدى 

لتواصل الاجتماعي فتي عمليتات توليتد المعرفتة والإبتدا  دلالة إحصائية بين استخدام شبكات ا

 الوظيفي.

التي درست تأثير الشبكات المتنوعة ثقافياً علتى تتدفق و ( 2018دراسة تشوا ) وتنضم إليهما

أن الشتتبكة المتنوعتتة  وتوصتتلت إلتتى،  باستتتخدام المتتنهج التجريبتتيالأفكتتار وإبتتدا  الأشتتخا  

ثقافياً تزيد من احتمالية تلقي أفكار أصلية مرتبطة بالثقافة من جهات الاتصال بالشكبة ، ستواء 

بالإضافة إلى ذلك ، يعتمد التتأثير  ، أم لاصلية كانت هذه الاتصالات تشارس ثقافة الشخص الأ

لثقتتافي للشتتبكات متتن تزيتتد درجتتة التنتتو  ا، حيتتث الإبتتداعي لتنتتو  الشتتبكة علتتى نتتو  المهتتام 

أن تنتو  الشتبكة يتوفر ،والإبدا  في المهام التي تعتمد علتى متوارد المعرفتة الثقافيتة المتنوعتة 

  الوصول إلى أشكال محددة من المعرفة ول  تأثير خا  بالمجال على الإبدا  .

قامتتت بتحليتتل بيانتتات وستتائل التواصتتل الاجتمتتاعي عبتتر ف (2016دراسااة يااو ونخااري )  أمتتا

وافترضت أن المبدعين  الذين يتعرضتون  ،رنت من خلال نموذج الشبكة الدلالية للابدا  الانت

لمزيتتد متتن المعلومتتات الجديتتدة والمفيتتدة ستتيكون لتتديهم المزيتتد متتن التتترابط بتتين مخططتتات 

الأحداا في مجالاتهم الخاصة ، تم تحليتل البيانتات متن وستائل التواصتل الاجتمتاعي الصتينية 
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هرت النتائج أن المهن ) باعتبارها المجالات   كتان لهتا تتأثير كبيتر علتى وأظ، على الانترنت 

درجة الإبدا  لدى الأشخا  . فحصل الأكتاديميون والكتتاب بشتكل عتام علتى درجتات أعلتى 

 مقارنة بالمجموعات الأخرى في مجال اللىة ، مثل مشاهير الترفي  ونجوم الرياضة .

هتدفت  أحتد وستائل الإعتلام الجديتد حيتثفتى  (2018دراسة رياض با  نارار ) وتخصصت

الدراسة إلى التعترف علتى دور استتخدام إذاعتات الإنترنتت فتي تنميتة القتدرات الإبداعيتة لتدى 

وتمثلت أداة الدراستة فتي ، واعتمدت الدراسة على المنهج الوصفي التحليلي ،الشباب السعودي

وجتاءت ،شتباب الستعودي   متن ال1877استمارة استبيان، تتم تطبيقت  علتى عينتة مكونتة متن )

نتائج مؤكدة على وجود فروق ذات دلالة إحصائية على حسا متىير العمتر فتي كتل محتاور ال

القدرات الإبداعية ، وجاءت أعلى نسبة موافقة لفئتة متن هتم أكثتر -الأسباب-الاستبانة  الدوافع

 .  سنة30من )

والتتي هتدفت إلتى التعترف علتى متدى ( 2015دراسة الصفدي وأباو عاعبا )لتتفق بذلك مع 

توظيف الشباب لموقع التواصل الاجتماعي   فيس بوس   في تنمية الفكر الإبتداعي والريتادة، 

توصتتلت نتائجهتتا بتتأن الريتتاديين  ،مستتخدمة أداة الاستتتبيان الإلكترونتتى ومتتنهج المستتح بالعينتتة 

هتم فتي ستبيل تنميتة تفكيترهم لديهم معرفة عامة بأهمية الفيس بوس ومدى الإمكانيات المتاحتة ل

كما توصلت لدور الفيس بوس في توفير المعلومتات التقنيتة  ،الإبداعي وتعزيز مفهوم الريادية 

والأخبار الحديثة في عالم الأعمال ، بالإضتافة إلتى استتطاعة الكثيتر متن الريتاديين متن ختلال 

 شاريعهم الرياديةالفيس بوس إيجاد فر  الاستثمار وتنمية مهارتهم بهدف توظيفها في م

والتي هدفت للتعرف علتى فاعليتة التتعلم عبتر الفتيس  (2013دراسة إلياس ونخرو ) وكذلك

بوس لتعزيز الإبدا  بين طلاب الدراسات الإسلامية في المرحلة الثانوية بماليزيتا ، متن ختلال 

على طالباً ، تم توقيعهم بشكل عشوائي  80توظيف نموذج تعليمي  حيث شارس هذه الدراسة 

عبتر الفتيس بتوس وأخترى ضتابطة طالبتاً درستت  40تجريبية مكونتة متن  إحداهمامجموعتين 

إلتى وجتود إحصتائية علتى أستاأ مؤشترات  توصتلتو ،عتن طريتق الفصتول التقليديتةدرست 

الإبتدا  وهتى ) الإبتدا  فتي الكتابتة ، وحتتل المشتكلات ، وشتعار نشتر التدعوة   وذلتك لصتتالح 

 ست عن طريق التعلم القائم على الفيس بوس.المجموعة التجريبية التي در

شتبكات التواصتل وهدفت إلى التعرف علتى أثتر وستائل الإعتلام ف (2016دراسة حسي  ) أما

التعتترف علتتى تتتأثير التتتراكم الثقتتافي للحتتالات علتتى  ، وكتتذلكالاجتمتتاعي علتتى الإبتتدا  العلمتتي

الحاصتلين علتى بتراءات علتى عشتر حتالات متن الطتلاب والطالبتات بتالتطبيق  الإبدا  العلمي

اخترا  في تخصصات متنوعة، في محافعتي القاهرة وبني سويف؛ وذلك من أجل تحليل أثتر 

العوامتتل الاجتماعيتتة المختلفتتة؛ كالأستترة، والمدرستتة، وجماعتتة الأقتتران، ووستتائل الإعتتلام، 

وشتتبكات التواصتتل الاجتمتتاعي علتتى مستتتوى الإبتتدا  العلمتتي لتتديهم، حيتتث تتتم استتتخدام دليتتل 

إلتى وجتود تتأثير فعتال للمؤسستة التعليميتة التتي وتوصتلت  ،حالة كأداة أساسية لجمع البياناتال

إلتى تتأثير وستائل الإعتلام  ، بالإضتافةالتحقت بها الحالات على مستتوى الإبتدا  العلمتي لتديهم

لتراكمتات الثقافيتة ل وكتان شبكات التواصل الاجتماعي على مستوى الإبتدا  العلمتي للحتالات،

وقتراءة الكتتا الثقافيتة   ،تسبها الطلاب من خلال حضور الندوات والمتؤتمرات العلميتةالتي اك

 .لديهمتأثير على تنمية المهارات الابتكارية والإبداعية 
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الكشف عتن علاقتة التفكيتر الابتكتاري بتالتفكير  إلى (2015أبوناع  )دراسة  في حين هدفت

  طالتا وطالبتة متن طتلاب كليتة 200أجريت الدراستة علتى )والحدسي والتفكير الاستدلالي، 

أستفرت النتتائج عتن  و ،اختبار التفكيتر الابتكتاري واختبتار التفكيتر الحدستي باستخدامالتربية، 

وجتود علاقتة  ، وكتذلكوجود علاقة ارتباطية بين قدرات التفكير الابتكتاري والتفكيتر الحدستي

دراساة أمتا المرونتة  والتفكيتر الاستتدلالي. -الطلاقةارتباطية بين مهارات التفكير الابتكاري )

توصتتلت إلتتتى وجتتود تتتتأثير  فقتتتدعتتن محتتتددات تنميتتة التفكيتتتر الابتكتتاري ( 2018)سااليما  

على جتودة الخدمتة التعليميتة بالكليتات التجاريتة  ىجوهري ذو دلالة إحصائية للتفكير الابتكار

 محل الدراسة.

 التعليق على الدراسات السابقة:

يتمثتتل الىتترض الأساستتى متتن عتترض بعتتض الدراستتات الستتابقة التتتى دارت حتتول موضتتو  

البحث إلى معرفتة ماتوصتل إليت  الستابقون حتول موضتو  البحتث الحتالى والإحاطتة بت  علتى 

أفضل وج  ممكن ، فالعلم يقوم على التتراكم المعرفتى ، كمتا أن الاستتعانة بالدراستات الستابقة 

للبحتوا ، ويقتدم لنتا ثتروة متن المعلومتات تستاعدنا فتى مختلتف يجنبنا التكرار غيتر المقصتود 

 جوانا البحث . 

وقد لاحظ الباحث تنوعا فتى الدراستات الستابقة علتى هتذه الدراستة متن حيتث الهتدف والمتنهج 

 -والأدوات والعينة والنتائج ويمكن توضيح ذلك على النحو التالى :

 م  حيث الهدف  -:أولاا 

لدراسات السابقة فى الهدف منها فى حين أن البعض الأخر كتان لاحظ الباحث تقارب بعض ا 

ل  أهداف مختلفة ، فقتد لاحتظ الباحتث أن مععتم  الدراستات هتدفت إلتى معرفتة الأثتار الستلبية 

لاستخدام السعوديين للاعلام الجديد، مع متا يمكتن أن يكتون متن آثتار إيجابيتة لتذلك النتو  متن 

   الدراسة الحالية.الإعلام وتطبيقات  وهذا ما تركز علي

ولاحظ الباحث أن بعتض الدراستات الستابقة ركتز علتى المختترعين والمبتكترين فتي عتدد  متن 

النقتتاط دون التطتترق إلتتى الإعتتلام الجديتتد ودوره فتتي دعتتم المختتترعين والمبتكتترين والتعريتتف 

باحتث متن برنجاقاتهم وبيان المعوقات التي تواجههم إلا فيما ندر من الدراسات ، ولقد استفاد ال

الدراستتات الستتابقة فتتى وضتتع إطتتار نعتتري للابتتدا  والابتكاروكتتذلك التعتترف علتتى الإعتتلام 

الجديد ووسائل  وخصائص ، وأيضا دوره في دعم المبدعين والمبتكرين في ميتادين الاختترا  

والموهبة،  وقد اتفق عدد من الدراسات السابقة مع الدراسة الحالية فتى أهميتة وستائل الإعتلام 

د في تهيئة بيئة ومنتاج ملائمتين يستهمان فتي دعتم العمليتة الإبداعيتة فتي المملكتة العربيتة الجدي

الستتعودية وفتتي التتوطن العربتتي، متتن ختتلال إعتتداد قتتوى بشتترية مبدعتتة قتتادرة علتتى مواجهمتتة 

 التحديات بأفكار جديدة مبدعة غير تقليدية أو نمطية.

 م  حيث المنهج -ثانياا :

د بنتتاء علتتى هتتدف الدراستتة ، ومتتا دام أن هنتتاس اختلافتتا بتتين متتن المعلتتوم أن المتتنهج يتحتتد 

الدراسات السابقة على هذه الدراسة فى الهدف ، فمن الطبيعى وجود هذا الاختلاف فيمتا بينهتا 

كانت هناس دراسات تقتع ضتمن الدراستات الوصتفية ، حيث فى المنهج وهذا ما لاحع  الباحث
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  2020عتواد )دراستة و  2022معتاوي)راستة ، والتى استخدمت منهج المسح بالعينة مثتل د

بالإضتتافة إلتتى مجموعتتة أختترى متتن الدراستتات الستتابقة علتتى هتتذه ،  2021رفتتاعي )ودراستتة 

 ، و دراستة حستين  2018الدراسة استخدمت المنهج التجريبتي مثتل دراستة دراستة العتيبتي )

  .2013 ، و دراسة إلياأ وآخرون)2016)

 م  حيث الأدوات   -ثالثاا :

الأدوات المستخدمة فى أى دراسة تأتى مناسبة للأهداف وموائمة للمنهج ،  ولذلك جتاءت عن 

الأدوات التتى تتتم استتتخدامها فتتى الدراستتات الستتابقة إمتا أداة تحليتتل المضتتمون كمتتا فتتى دراستتة     

، أما باقى الدراسات التى عرضها الباحتث ستابقا إستتخدمت أداة الإستتبيان بنوعيهتا التورقي و 

ونى كأداة لجمع البيانات من عينات الدراستات المختلفتة ستواء كانتت متن المتراهقين أو الإلكتر

، الشباب أو البالىين، كما استخدمت بعض الدراستات المقتاييس المحكمتة و مجموعتات النقتا 

وقد تعرف الباحث من هذه الدراستات علتى الأدوات المناستبة فتى الدراستات الحاليتة ، وكيفيتة 

 استخدامها .

 م  حيث العينة   -ا :رابعا 

بالنعر الى الدراستات الستابقة التتى عترض لهتا الباحتث نجتد أن العينتات المستتخدمة فتى هتذه  

 تنوعت ما بين العشوائية والعمدية وعينة الصدفة بالإضتافة إلتى كبتر حجتم العينتاتالدراسات 

 على الرغم من إختلاف نو  الدراسة . 

ً وقد استفاد الباحث من ذلك فى تحديد حج  .  م عينت  ،  حتى يصل إلى نتائج مقبولة علميا

 حدود الدراسة:

   طالتا وطالبتة جامعتة 200الحدود البشرية: أجري هذا البحث على عينتة قوامهتا  

 في المستوى الأخير ممن يستخدمون وسائل الإعلام الجديد. 

  الحتتدود الموضتتوعية: اقتصتترالبحث الحتتالي علتتى دراستتة أحتتد التتتأثيرات الإيجابيتتة

 من خلال دراسة ميدانية. تعزيز التفكير الابتكاريعلام الجديد متمثلا فى للا

  الحتتدود الجىرافيتتة: يقتصتتر تطبتتق هتتذه الدراستتة علتتى طتتلاب جامعتتة ستتيناء الخاصتتة

 وجامعة العريش وجامعة المنوفية.

 2024الحتتدود الزمنيتتة: يقتصتتر تطبيتتق هتتذا البحتتث علتتى الفتتترة الزمنيتتة متتن أكتتتوبر 

 .2025حتى يناير 

 مص لحات الدراسة : 

تشتمل هذه الدراسة علي مجموعة من المصطلحات والتي تم تحديدها إجرائياً من قبل الباحتث 

 -وهي كالأتي:

 الإعلام الجديد -1

تباينتتت تعريفتتات الإعتتلام الجديتتد وفتتق رؤيتتة البتتاحثين فتتي تحديتتد هويتتة المصتتطلح وقتتدمت لتت  

 يعيشون فيها.تعريفات متعددة تتسم مع رؤيتهم والبيئة التي 
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ي الحاستتوب هتتالرقمتتي والنتتاتج متتن انتتدماج عتتدة عناصتتر  الإعتتلامكتتل أنتتوا  ويعتترف بأنتت   

قمتتار الصتتناعية الأاتف المحمتتول وكتتذلك تقنيتتة هتتوالشتتبكات والوستتائط المتعتتددة وتكنولوجيتتا ال

عبتتارة عتتن نصتتو  وصتتور   يتتة وتكتتون رستتالتلوالتتذي يتستتم بالفرديتتة والتخصتتيص والتفاع

عبتر   مستتخدم آختر) متلتقإلتى   المستخدم)المرسل  لالا، حيث تقدم من خهوفيديوىات وغير

 (92عص 2018)درويشع  الإنترنت .

تشتمل وسائل الإعلام الجديتد علتى المواقتع علتى الشتبكة العنكبوتيتة، النقتل المتتدفق للصتوت و

ووستتتائل التواصتتتل والفيتتتديو، غتتترف الدردشتتتة، البريتتتد الإلكترونتتتي، مجتمعتتتات الإنترنتتتت، 

المحمتول أو أجهتزة الحاستا الألتي  دمتج البيانتات الرقميتة متع الهتاتف الاجتماعي عن طريتق

 (12ع ص2015مزهرع  ). بأشكالها المتباينة

   التعريف الإجرائى للإعلام الجديد

 عبتتارة عتتن  ويمكتتن تعريتتف الإعتتلام الجديتتد تعريفتتاً يتفتتق متتع ستتياق البحتتث الحتتالي علتتى أنتت 

سائط الاتصال والتواصل الاجتماعي تتكامل مع مختلتف وستائل أنشطة تفاعلية متنوعة عبر و

التكنولوجيتتا كالحواستتيا والمنصتتات المستتموعة والمرئيتتة والصتتور المختلفتتة التتذي يستتتخدمها 

 في أي مكان وقمان بأقل جهد ووقت وتكلفة .شباب الجامعات المصرية 

 الابتكار -2

ووجهتات نعتر البتاحثين، واتجاهتاتهم، ومتن تتعدد تعريفتات الابتكتار وفقتا للمتدارأ الفكريتة، 

تعريفات الابتكار بناء على السمات المحددة للشخصتية ستواء كانتت صتفات عقليتة أم وجدانيتة 

ما جاء ب  سيمبسون، حيث عرّف الابتكار بأنّ  ما يبديت  المترء متن قتدرات للتتخلص متن نمتط 

  عنتد الاهتمتام بالابتكتار يجتا التفكير العتادي، واتبتا  نهتج  جديتد فتي التفكيتر، وأشتار إلتى أنّت

البحث عن الأشخا  الذين يملكون العقول القادرة على البحث والتطوير والتأليف، وأنت  عنتد 

مناقشة موضو  الابتكار ومعناه يجا أخذ الخيال، والاخترا ، والاكتشاف وحتا الاستتطلا  

متن الستمات العقليتة بعين الاعتبار، وقد ورد عن جيلفتورد أن الابتكتار يشتتمل علتى مجموعتة 

 كالمرونة، والطلاقة.

المعرفتتة، والأفكتار الجديتدة ذات القيمتة، والتتي يتتم إنتاجهتتا    فهاو الابتكاار فاى الجامعااتأمتا 

داختتل الجامعتتات، وتطبيقهتتا؛ ممتتا يتتؤدي إلتتى تحقيتتق قيمتتة مضتتافة، وتعزيتتز الميتتزة التنافستتية 

 (79-1عص2020عع ية) . عالميةللجامعة على كافة المستويات المحلية، والإقليمية، وال

 للتفكير الابتكاريالتعريف الإجرائى 

عملية طرح أفكار أو أساليا أو منتجات أو خدمات أو حلول جديدة لها تأثير وقيمتة إيجابيتة   

ينطوي على تحويل المفاهيم الإبداعية إلى نتائج ملموسة تعمل علتى تحستين الكفتاءة بما  كبيرة

قدرة الفرد على إنتتاج أفكتار جديتدة  . وباختصار حتياجات غير الملباةوالفعالية، أو معالجة الا

 وأصيلة تتسم بالتميز والتفرد.

 تساؤلات البحث:

 لوسائل الإعلام الجديد؟ طلاب المستوى الأخير بالجامعات المصريةتعرض ي لماذا  -
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 كثر استخداما ومتابعة من قبل أفراد العينة؟أوسائل الإعلام الجديد  أي من  -

 أفكتار دوافع اعتماد أفراد العينة علتى وستائل الإعتلام الجديتد فتي اختيتار و تحديتدما  -

 مشروعات التخرج الخاصة بهم؟

فيما يتم عرض  من مضتامين  يثق طلاب المستوى الأخير بالجامعات المصرية لماذا -

 خاصة  بالمبتكرات الحديثة خلال وسائل الإعلام الجديد؟

 بالأفكار المُبتكرة؟ ةوسائل الإعلام الجديد ثراء دلالةما  -

 :بحثفروض ال

: توجتتد علاقتتة ارتباطيتتة بتتين درجتتة ثتتراء وستتائل الإعتتلام الجديتتد وبتتين معتتدل  الفاارض الأو 

 لها.  متابعة المبحوثين

: توجد علاقة بين ثراء وسائل الإعلام الجديتد وبتين درجتة نشتاط العينتة متع متا الفرض الثان 

 سائل عن المضامين الخاصة بالأفكار المُبتكرة. يقدم عبر تلك الو

: توجد فروق ذات دلالة احصائية بين المبحوثين فتى  دوافتع تعرضتهم للأفكتار الفرض الثالث

 المُبتكرة بوسائل الإعلام الجديد تعُزى للعوامل الديموغرافية .

الأخيتتر : توجتتد علاقتتة ذات دلالتتة إحصتتائية بتتين استتتخدام طتتلاب المستتتوى  الفاارض الرابااع

 إنتاج الأفكار المُبتكرة.بالجامعات المصرية لوسائل الإعلام الجديد والقدرة على 

: توجتتد علاقتتة ذات دلالتتة إحصتتائية بتتين استتتخدام طتتلاب المستتتوى الأخيتتر الفاارض الخااام 

 بالجامعات المصرية لوسائل الإعلام الجديد والدافعية نحو تطبيق الأفكارالمُبتكرة .

علاقتتة ذات دلالتتة إحصتتائية بتتين استتتخدام طتتلاب المستتتوى الأخيتتر  : توجتتدالفاارض السااادس

 بالجامعات المصرية لوسائل الإعلام الجديد وغرأ ثقافة الابتكار لديهم.

 الإطار النظري للبحث

متدخل  -نعريتة ثتراء الوستيلة الإعلاميتة يعتمد البحث الحالي على ثلاا نعريات تتمثل فتى ) 

 -الثقافي  يمكن تفصيلها على النحو التالي: الىرأ نعرية - الاستخدامات والإشباعات

 نظرية ثراء الوسيلة الإعلامية -1

تستتتخدم هتتذه النعريتتة لدراستتة معتتايير الاختيتتار بتتين الوستتائل الإعلاميتتة والتكنولوجيتتة وفقًتتا 

لدرجتتة ثرائهتتا المعلومتتاتي، وتوضتتح أن فاعليتتة الاتصتتال تعتمتتد علتتى القتتدر التتذي تستتتخدم بتت  

بشكل أكبر على الأشكال التفاعلية للاتصال فتي اتجتاهين بتين القتائم بالاتصتال  الوسيلة وتركز

 والجمهور المستقبل للرسالة.

، هتتي تلتتك الوستتيلة القتتادرة علتتى تحقيتتق The Richer Mediumفالوستتيلة الأكثتتر ثتتراءاً 

م الوضوح فتي الرستالة الإعلاميتة المتبادلتة فيمتا بتين أطتراف العمليتة الاتصتالية بمتا يحقتق لهت

فهماً متبادلاً خلال مدى قمني محدود، كما يطرح الخبراء أنفسهم مفهوم الحضور الاجتماعي 

Sociabilityحتتدود قتتدرة الوستتيلة  -وفقتتاً لأدبيتتات نعريتتة الثتتراء الإعلامتتي -، والتتذي يعنتتي

الإعلامية على دعم الحضور الاجتماعي لمستخدميها خلال عملية تبتادل المعلومتات والترؤى 
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كلما أتاحت الوسيلة لمستخدميها فرصاً متزايدة للحضتور الاجتمتاعي فتي العمليتة والمشاعر، ف

علتى تطتوير إطتار دلالتي متوافتق  - أي مستخدمي الوستيلة - الاتصالية، قادت بالتالي قدرتهم

أو فهم مشتترس وإجمتا  علتى أفكتار  ووجهتات نعتر بعينهتا حتول الموضتو  أو الموضتوعات 

لتتذي يتتتم فتتي الستتياق الاتصتتالي التتذي تدعمتت  تلتتك الوستتيلة محتتل الجتتدل أو النقتتا  الجمعتتي ا

 (Cho,2009, p 933 )الإعلامية المعينة .

 مدخل الاستخدامات والإعباعات -2

تعني نعرية الاستتخدامات والإشتباعات فتي الأستاأ بجمهتور الوستـيلة الإعلاميتة التتي تشتبع 

متتا تعرضتت  عليتت  وستتائل رغباتتت  الكامنتتة، ومعنتتى ذلتتك أن الجمهتتور لتتيس ستتـلبياً يقبتتل كتتل 

الإعلام، بل يمتلتـ س غايتـة محتـددة متـن تعرضت  يستعى إلتى تحقيقهتا، فأعضتاء الجمهتور هنتا 

بدرجـة مـا بـاحثون ناشطون عن المضمون الذي يبدو أكثر إشباعاً لهم، وكلما كتان متـضمون 

ى محمتد عبتد وكمتا يتر .معين قادراً على تلبية احتياجات الأفراد كلما قادت نسبة اختيارهم لت 

الحميتتد   إن أحتتد المعتتاهر الأساستتـية لجمهتتـور المتلقتتين أنتت  لا يعتبتتر مجتترد متلقتتي يتعتترض 

ويتتتأثر بعتتد ذلتتك بالرستتالة، لكنتتـ  طتترف فعتتال ونشتتط فتتي هتتذه العمليتتة، لتتذلك فهتتو يقتتوم بتتدور 

بمجرد اشـتراك  فيها كمعهر للذات الاجتماعية، وكطرف فتي هتذه العمليتة يستهم فتي حركتهتا 

مرارها، ومن هنا يأتي الدور النقدي الذي يقوم ب  كـل عـضو مـن أعضاء الجمهتور فيمتا واست

يتعلق بعناصر العملية كلها، والدور النقتدي هتو التذي يتؤثر فتي استتمرار عمليتة التعترض، أو 

فمتن  .الانسحاب منها بناءاً على الممارسة التي يقوم بها العضو كطرف في النعرية الإعلامية

الحاجات والدوافع والأطر المرجعية يبدأ الفرد بصفت  قارئاً أو مشتاهداً أو مستتمعاً  خلال تأثير

في تقويم ما يحصل علي  من معلومات، وتقويم مصدر هذه المعلومات حتى يطمئن إلى تتأمين 

حاجاتتتتتتتت  متتتتتتتن التعتتتتتتترض متتتتتتتتـأثراً فتتتتتتتي ذلتتتتتتتك بالعوامتتتتتتتل الوستتتتتتتيطة فتتتتتتتي عمليتتتتتتتة 

 (130ع ص 2000عبدالحميدع)التعرض.

لباحتتث متتن ختتلال اطلاعتت  علتتى متتا استتتطا  الاطتتلا  عليتت  متتن أدبيتتات حتتول نعريتتة يتترى او

جمهتتور الميتتديا الجديتتدة جمهتتور نشتتط يتفاعتتل متتع المضتتامين  الاستتتخدامات والإشتتباعات أن

الإعلامية ويساهم في إنتاجها ويود مشاركتها مع الأخرين، لكن  جمهتور قلتق ومتعجتل يبحتث 

 .وبأسر  وقت ويحبذ المحتويات المشخصنةعن المعلومات النوعية بأقل جهد 

من أولويات الميديا الجديدة إشبا  حاجات الفرد الاتصتالية وذلتك بتتوفير وستائط اتصتالية وأن 

تفاعلية، كما تدعم دوره الاجتماعي من خلال مختلتف الشتبكات الاجتماعيتة التتي تحقتق للفترد 

لبتي ي الإضافة إلتى أن الإعتلام الجديتدب، إمكانية التواصل مع الىير، وتعزق لدي  روح الانتماء

الأفكتتار المستتتحدثة والتتتى متتن ختتلال إتاحتتت  لخلفيتتات عتتن  العقليتتةحاجتتات الأفتتراد المعرفيتتة و

 يمكن توظيفها فى حل مشكلات المجتمع.

الاستتخدامات والإشتباعات مناستبة وملائمتة لدراستة بحتوا  متدخلفتروض بالإضافة إلتى أن 

إلا أن مجتتال البحتتث فتتي  هتتذا المتتدخلتؤكتتد الدراستتات أنتت  رغتتم قتتدم ، حيتتث الإعتتلام الجديتتد

 .الإعلام الجديد لا يزال يعتمد علي 

صياغة بعتض فروضت   البحث الحالي مدخل الاستخدامات والإشباعات فىومن ثم فقد وظف 

)الفترض الثالتتث والرابتع والختتامس  لأن الأفكتار الابتكاريتتة لا تصتل إلتتى طتلاب الجامعتتة إلا 
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ق النشر وأسر  طرق النشر ما كتان عبتر وستائل الإعتلام الجديتد وبالتتالي فاستتخدام عن طري

   تلك الوسائل يعنى الوصول إلى الأفكار الابتكارية.

 الجديد والإعلام الثقاف  الغرس نظرية -3

 وقتتًا يقضتون الأشتخا  بتات فقتد الاتصال، نماذج غيرت كبرى ثورة الإنترنت أحدثت شبكة

 يرونت  متا ختلال متن للعتالم تصتورهم وبالتتالي يتشتكل الإنترنتت، استهلاس محتوىفى  طويلًا 

 علتتى استتتحوذت شتتبكية مجتمعتتات إنشتتاء إلتتى الستتريع التىييتتر هتتذا وأدى الشتتبكة، تلتتك علتتى

وإذا كانتت الإعتلام،  وستائل مستتهلكوا يتابعها التي الأهم المنصة كان الذي التليفزيون جمهور

 تطبيتق فتي وانتشارًا، فرن  من الأحرى التفكير ملاءمة أكثر البث جعلت الجديد الإعلام وسائل

 وهتذا يتتم الافتراضتات، بناء يتعلق برواية القصص و فيماالبديل عن التليفزيون  على النعرية

الاجتماعي كأحد أشكال الإعلام الجديد التذي مكتن الجمهتور  التواصل شبكات خلال من تنفيذه

 .عناصر عملية الاتصالمن المشاركة والتفاعل مع 

أن التعتترض لوستتائل الاتصتتال الجماهيريتتة تحتتدا آثتتارا  ىنعريتتة الىتترأ الثقتتاف وتفتتترض

وتىيرات في إدراس الناأ للعالم، وهتذه التىيترات الإدراكيتة والمعرفيتة تتنعكس علتى ستلوكهم 

 بشكل عام. 

ئد، وتهدف إلى نها عملية ثقافية تعكس الاتجاه الاجتماعي الساألهذا توصف عملية الىرأ ب

عامة توحد الاستجابة لموقف معين، ليكون هناس )اتجاه سائد  تذوب في  الفروق  افكارأخلق 

داخل الجماعات  متابعى وسائل الإعلامالتي ترجع إلى عوامل ديموغرافية واجتماعية بين 

 (2019)كنعا ع .الاجتماعية المختلفة

راكات الناأ ومعتقداتهم واتجاهاتهم حول دإبما أن نعرية الىرأ الثقافي تعمل على تىيير و

فراد لوسائل الاعلام، فلا تعطي موضو  ما فهي، بالتالي تحتاج إلى تعرض كثيف من قبل الأ

عملية الىرأ نتائجها ولا تحدا تأثيرها التراكمي إلا بعد مشاهدة وتلقي ومتابعة وسيلة أو 

أو منتعم، أي مدة كافية  علامية لساعات طويلة وبشكل دوريإمجموعة وسائل اتصالية 

جمهور، وهذا ما يتحقق حال تعرض شباب الجامعة لىرأ صور ذهنية معينة في عقل ال

 للاعلام الجديد.

نشتتر ثقافتتة الابتكتتار بتتين طتتلاب المستتتوى الأخيتتر بالجامعتتات  كيفيتتة علتتى البحتتث هتتذا ويركتتز

متن ختلال التفكيتر  المصرية وهم الفئتة المنتوط بهتم التطتوير فتى المجتمتع ولتن يكتون ذلتك إلا

 .الإعلامى المتطور  النعام هذا ظل في الثقافي الىرأ نعرية تفسير أن  يعيد أى الابتكاري،

الابتكتار العملتي نتاتج عتن تفاعتتل الشتخص متع بيئتت ، وعمليتات تتتتم داختل الفترد ذاتت ، ويبتتدأ ف

لستتد بتردراس الاختتتلال فتتي المعلومتتات، ثتتم البحتتث عتتن دلائتتل فتتي الموقتتف، ووضتتع الفتتروض 

 .الثىرات، واختبار صحتها، ثم الربط بين النتائج، ثم التوصل إلى نتائج
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 الإطار المعرف  للبحث

 دور الإعلام الجديد فى تشجيع الابتكار -:أولاا 

تؤدى وسائل التواصل الاجتماعي دورًا متزايد الأهمية في تشجيع الابتكار والابتكار 

الاجتماعي. من خلال توفير منصات للأفراد والمنعمات والمجتمعات للتواصل وتبادل 

المعلومات، سهلت وسائل التواصل الاجتماعي تبادل الأفكار والتعاون بين الأشخا  من 

ه المنصات، يمكن للأفراد الوصول إلى شبكة أوسع من الموارد خلفيات مختلفة. من خلال هذ

والخبرات والدعم، والتي يمكن أن تساعدهم على تطوير أفكار وحلول جديدة للمشاكل 

 الاجتماعية. 

ويمكن لوسائل التواصل الاجتماعي أن تشجع أو تثبط الابتكار والإبدا ، فرذا توفرت منصة 

اصل مع الأفراد ذوي التفكير المماثل، والحصول على للأفراد لمشاركة أفكارهم، والتو

الإلهام من الأخرين فرن هذا يمكن أن يعزق الإبدا  والابتكار،  ومع ذلك، يمكن لوسائل 

التواصل الاجتماعي أيضًا أن تخلق ثقافة المقارنة والمنافسة، مما قد يخنق الإبدا  والابتكار، 

لاعلانات والاتجاهات قد يحد من قدرة الأفراد بالإضافة إلى ذلك، فرن التعرض المستمر ل

على التفكير خارج الصندوق والتوصل إلى أفكار أصلية، بشكل عام، يعتمد تأثير وسائل 

 التواصل الاجتماعي على الابتكار والإبدا  على كيفية استخدامها وعقلية الفرد.

يًا في تشجيع الابتكار ويرى الباحث أن وسائل الإعلام الاجتماعي يمكن أن تؤدى دورًا حيو

 والابتكار الاجتماعي على عدة جوانا:

تبادل المعرفة والمعلومات: يمكن للأفراد والمجتمعات المشاركة بسهولة المعرفة  .1

والمعلومات عبر وسائل الإعلام الاجتماعي. هذا يسمح بنشر الأفكار الجديدة 

الأفراد والمجتمعات، مما والحلول المبتكرة والمعرفة العلمية والتجارب الناجحة بين 

 يشجع على الابتكار وتطوير أفكار جديدة. 

التواصل والتعاون: يسمح وسائل الإعلام الاجتماعي للأفراد والمجتمعات بالتواصل  .2

 والتفاعل

مع بعضهم البعض. يمكن للأشخا  العمل معًا عبر الإنترنت لمشاركة الأفكار  .3

ون في إطار مشاريع وأفكار مشتركة. وتطويرها وتبادل الخبرات والمهارات والتعا

هذا يساهم في تعزيز الابتكار والابتكار الاجتماعي وتطوير حلول مبتكرة 

للمشكلات الاجتماعية حين تستخدم وسائل التواصل الاجتماعي للتعاون والتواصل 

مع أشخا  يملكون خبرات ومهارات مختلفة، مما يساعد على إنتاج فكرة أصلية 

 ومبتكرة..

المنصات والفر : توفر وسائل الإعلام الاجتماعي منصات وفرصًا للأفراد  توفير .4

والمجتمعات لعرض أفكارهم ومشاركة مشاريعهم الابتكارية. يمكن للأشخا  

إطلاق حملات تمويل جماعي أو إنشاء صفحات خاصة بهم لجمع الدعم والموارد 

الابتكار وتنمية المبادرات اللاقمة لتنفيذ مشاريعهم الابتكارية. هذا يساعد في تحقيق 

 الاجتماعية.
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تواصل المجتمعات والفئات المختلفة: يمكن لوسائل الإعلام الاجتماعي أن تساهم  .5

في تواصل الفئات المختلفة في المجتمع وتعزيز التفاعل بينها. يمكن للأفراد من 

رب مختلف الثقافات والخلفيات والمهارات أن يتواصلوا ويتبادلوا الأفكار والتجا

ويعملوا معًا عبر الإنترنت لتحقيق الابتكار الاجتماعي والتىيير الاجتماعي 

 الإيجابي.

تبادل الأفكار: يمكن استخدام وسائل التواصل الاجتماعي لتبادل الأفكار  .6

والاقتراحات بين مختلف المستخدمين، مما يساعد على إثراء الفكرة الأولية 

 وتحسينها.

استخدام وسائل التواصل الاجتماعي للاستما  لتعليقات الاستما  للجمهور: يمكن  .7

 وآراء الجمهور حول فكرة معينة، ومن ثم تطويرها لتلبي احتياجاتهم ورغباتهم.

البحث والتحقق: يمكن استخدام وسائل التواصل الاجتماعي للبحث والتحقق من  .8

 صحة وجودة الفكرة والتعرف على أفضل الممارسات والابتكارات المشابهة.

الترويج والتسويق: يمكن استخدام وسائل التواصل الاجتماعي للترويج للفكرة  .9

وجذب المزيد من المهتمين بها، كما يمكن استخدامها للتسويق وإطلاق الفكرة في 

 الأسواق.

بشكل عام ، تعتبر وسائل الإعلام الاجتماعي أداة قوية لتشجيع الابتكار والابتكار  .10

التواصل وتبادل المعرفة وتقديم منصات للتعاون الاجتماعي عن طريق تسهيل 

 وتواصل المجتمعات المختلفة

ا   الإعلام الثقافى وتشجيع الابتكار -:ثانيا

من الممكن أن يلعا الإعلام الثقافي دورًا هامًا في تشجيع الابتكار والتىيير الاجتماعي من 

 خلال:

أن يوفر للجمهور المعرفة  تقديم المعرفة والأفكار المبتكرة: يمكن للاعلام الثقافي .1

والتحليلات اللاقمة حول الأفكار والمبادرات المبتكرة في مجالات مختلفة، وذلك 

 لتسهيل القرارات في المستقبل.

تعزيز الثقافة الإبداعية والتحليلية: يمكن للاعلام الثقافي العمل على تحفيز الجمهور  .2

توفير محتوى مضاف  وتحول على الإبدا  والابتكار والتحليلية، وذلك عن طريق 

 الحوار إلى أداة لتأثير التىيير الاجتماعي.

دعم المبادرات الرواد: يمكن للاعلام الثقافي دعم وتشجيع المبادرات الروادة  .3

الموجهة إلى التىيير الاجتماعي، وذلك عن طريق توفير الدعم اللاقم للمبادرات 

 وتقديم المنصات الاقمة لعرض إنجاقاتهم.

لوعي الاجتماعي: يمكن للاعلام الثقافي أن يعزق الوعي الاجتماعي حول تعزيز ا .4

قضايا متصلة بالتىيير الاجتماعي، وذلك عن طريق نشر الأخبار والتقارير حول 

 هذه القضايا وتقديم التحليلات المطلوبة واظهار التجارب الناجحة.
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ا   الإعلام العلم  وتشجيع الابتكار -:ثالثا

علمي أحد العوامل المهمة في تشجيع الابتكار والتنمية، حيث يساهم في تعزيز يعتبر الإعلام ال

الوعي العام بالتكنولوجيا والعلوم والابتكارات الجديدة، وتوعية الناأ بأهميتها وفوائدها في 

 حياتهم اليومية.

لفهم، كما يقوم الإعلام العلمي بنشر المعرفة والمعلومات العلمية والتقنية بشكل مبسط وسهل ا

ويحفز الناأ على التفكير الإبداعي والبحث عن حلول للمشكلات التي تواجههم، كما يساعد 

 على توفير فر  عمل جديدة في مجالات الابتكار والتكنولوجيا.

وبالإضافة إلى ذلك، يمكن للاعلام العلمي أن يساعد في تحفيز الاستثمار في البحث 

ت والمؤسسات الأكاديمية والشركات الخاصة، وذلك والتطوير، وتعزيز التعاون بين الجامعا

 من خلال توفير منصات للتواصل والتبادل المعرفي والتجارب والمشاريع المشتركة.

ً في تشجيع الابتكار  ومن هذا المنطلق، يمكن القول أن الإعلام العلمي يلعا دوراً مهما

ليصبح أكثر فعالية وتأثيراً  والتنمية الاقتصادية والاجتماعية، ويجا تعزيز دوره وتطويره

في تحقيق التنمية المستدامة والاقدهار الشامل، و يمكن للاعلام العلمي أن يساعد في تشجيع 

 الابتكار الاجتماعي من خلال:

نشر الأخبار والتقارير عن المشاركين في الابتكار الاجتماعي ومنتجاتهم وتقنياتهم  .1

 التي تحسن مجتمعنا. الجديدة لجذب الاهتمام وإبراق الانجاقات

تسليط الضوء على المشاكل الاجتماعية والاقتصادية والبيئية المهمة التي يمكن حلها  .2

من خلال الابتكار الاجتماعي، مما يحفز الباحثين والمبتكرين على التفكير في حلول 

 إبداعية لهذه المشكلات.

تنعيم أحداا وور  عمل وندوات يشارس فيها المهتمون بالابتكار الاجتماعي  .3

 لتبادل الأفكار والخبرات والمعرفة وتشجيع التعاون.                                                                      

ميتها نشر دراسات الحالة والبحوا الأكاديمية حول الابتكار الاجتماعي وإبراق أه .4

 وتحليلها لفهم العمليات والنتائج وتحسين الأداء العام للمشاريع الاجتماعية.

تحفيز الشباب والمجتمع في وجود بيئة ودية تحفز على الابتكار الاجتماعي وتقدم  .5

 المساعدة في التجربة.

عرض الأبحاا والاكتشافات المتطورة و تقديم المفاهيم العلمية بطريقة جذابة  .6

 ل وجذابة بصريا.وسهلة المنا

إجراء مقابلات مع علماء ومفكرين مبتكرين وهذا من شأن  أن يزيد من نشر أفكار  .7

 هؤلاء العلماء والمفكرين بين أفراد المجتمع المتلقى للاعلام. 

من خلال تسليط الضوء على الترابط بين المجالات العلمية المختلفة وإمكانية تحقيق  .8

 يمكن أن يتناول الإعلام قوانين الفيزياء اختراقات متعددة التخصصات، فمثلا

وتطبيقها فى الفضاء أو القوانين الرياضية وتطبيقها فى مجال الفضاء، وهذا الترابط 

من شأن  أن يفتح العقل البشري على كيفية تععيم الاستفادة من العلم الذى بين 

 أيديهم.
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ا   عنارر الابتكار ومراحله  -:رابعا

عناصر رئيسية تساهم في إحداا التىيير والتجديد في المنعمات الابتكار يتكون من عدة 

 -والتى تتمثل فى الأتي:

تعتبر الفكرة الإبداعية هي النواة الأساسية للابتكار، وتتسم بكونها فكرة  الفكرة الإبداعية:

جديدة ومبتكرة تحمل في طياتها حلا لمشكلة ما أو فرصة للتحسين، وتنشأ الأفكار الإبداعية 

 ريق الاستفادة من المعرفة والخبرات المختلفة بعد تنعيمها.عن ط

: تعزق الاستراتيجية والرؤية الواضحة قدرة المنعمة على تحقيق الاستراتيجية والرؤية

الابتكار، لذا يجا أن يتم توجي  الابتكار نحو تحقيق أهداف المنعمة وتلبية احتياجات السوق 

رؤية اتجاهات الابتكار وتحدد الأولويات والمسار والعملاء، حيث تحدد الاستراتيجية وال

 الذي يجا اتباع .

تؤدي الثقافة التنعيمية دورًا حاسمًا في تعزيز الابتكار، ومن ثم  الثقافة التنظيمية الداعمة:

يجا أن تكون المنعمة لديها ثقافة تشجع على التفكير الإبداعي والتجربة وقبول المخاطر، 

رية لطلاب الجامعة في التعبيرعن أفكارهم وتبني التىييرات ويتأتى ذلك حال منح الح

 وتطويرها.

تحتاج المنعمة إلى توفير الموارد اللاقمة لتحقيق الابتكار متمثلة فى  الموارد اللازمة:

الموارد المالية والبشرية والتكنولوجية، عن طريق تخصيص الميزانية اللاقمة لتمويل 

 والأدوات اللاقمة لتحقيق الأفكار الابتكارية. مشاريع الطلاب، وتوفير التقنيات

: يجا أن تكون هناس عملية محددة وفعالة لتنفيذ وتطبيق الابتكار، عملية التنفيذ والت بيق

يشمل ذلك التخطيط والتنعيم والمتابعة وقياأ النتائج، والتعاون والتنسيق بين الفرق والأقسام 

 المختلفة لضمان نجاح تنفيذ الابتكارات.

ويمر الابتكار بست مراحل، حيث تبدأ عملية الابتكار بمرحلة التحليل والبحث، وفيها يتم 

دراسة المشكلة أو الفرصة التي يهدف الابتكار إلى حلها أو اغتنامهاعن طريق جمع 

 المعلومات وتحليلها لفهم السوق واحتياجات العملاء والمنافسة والاتجاهات الصناعية.

تصميم، وفيها يتم توليد الأفكار المبتكرة وتصميم الحلول المحتملة، ثم مرحلة التوليد وال

وخلالها يتم استخدام تقنيات مثل التفكير الإبداعي وور  العمل والتحفيز لتوليد الأفكار 

 وتحويلها إلى مفاهيم قابلة للتطبيق.

بارها. يتم تعقبهما مرحلة التطوير والتجريا وفيها يتم تحويل الأفكار إلى حلول فعلية واخت

تطوير نماذج أولية أو بروتوتايا لاختبار فعالية الحلول وتحسينها بناءً على التعلم 

والتجربة.، ثم مرحلة التنفيذ والتطبيق بناءً على استراتيجية محددة ومراقبة الأداء لضمان 

تحقيق النتائج المرجوة ، وبعها يتم تقييم أداء الحلول المبتكرة وقياأ نجاحها وتحديد 

المجالات التي يمكن تحسينها، و يستند التحسين إلى التعلم والتكيف وتطوير الحلول لتحقيق 

 أداء أفضل.
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مرحلة التطوير المستمر وهى مرحلة مستمرة ودائمة، حيث يجا على المنعمات أن  وأخيراً 

تكون على استعداد للتحديات المستقبلية وتستمر في تحسين وتطوير منتجاتها وخدماتها، 

طلا ذلك ثقافة الابتكار والاستثمار في البحث والتطوير وتعزيز القدرات والمعرفة في ويت

 المنعمة.

 أنواع التفكير الابتكاري -خامسا:

يعتبر التفكير الإبداعي من المفاهيم التربوية المهمة والتي تقود المجتمعات للتطور والتميز، 

 ويمكن تلخيص أنوا  التفكير الإبداعي بما يلي: 

فكير المنطقي يعتمد التفكير المنطقي على الوصول إلى المعارف من خلال العمليات الت

العقليات العليا التي يقوم بها الفرد مثل التحليل والتركيا والتقويم، ولا يشترط في هذا النو  

وجود مخزون معرفي كبير لدى الفرد، إذ يعتمد بشكل أكبر على التجارب الحسية الملموسة، 

 في بعض المراجع التربوية  تفكير الصندوق الزجاجي .  ويطلق علي 

التفكير العلمي يركز التفكير العلمي من التفكير على الاستخدام العقلي القائم على المحاولة 

والتجربة للوصول إلى المعارف العلمية، حيث يعتمد على أسلوب منطقي وممنهج لحل 

المشاكل وابتكار الحلول والذي ينبثق من البناء المعرفي الموجود لدى الفرد والخبرات 

 ة التي مر بها. الحياتية السابق

التفكير الاستدلالي ويقوم هذا النو  من التفكير على استنتاج الحقائق والمعارف من القواعد 

العلمية العامة، إذ يقوم الفرد بطرح فكرة أو موضو  أو معرفة معينة وإسقاط مفاهيم وقواعد 

للمشاكل الحياتية علمية سابقة عليها، وهو ما يساعده على استنباط أفكار جديدة وحلول نوعية 

 التي تواج  الأفراد.

التفكير الإبداعي ويقوم هذا النو  بشكل رئيسي على الخروج عن النمطية والتقليدية  

ً في قالا واحد  والجمود في التفكير وذلك من خلال دمج مجموعة من الأفكار والأراء معا

عتبرهذا النو  من بهدف الوصول إلى أفكار جديدة ومستحدثة لم تكن مطروحة من قبل، وي

 التفكير أهم أنوا  وأشكال التفكير الابتكاري هو محور البحث الحالي.

 نوع ومنهج البحث:   

ينتمى البحث الحالي إلى الدراسات الوصفية وهي البحوا ذات الصلة بدراسة مشكلة علمية 

ي عن طريق وصفها، والتعرف على مُسبباتها، ومن ثم وضع نتائج علمية دقيقة، تسهم ف

إيجاد الحلول المناسبة،وتستهدف جمع حقائق وبيانات عن ظاهرة تىلا عليها صفة التحديد 

والدراسة الوصفية التي يلجأ اليها الباحث تأتي بعد أن تكون قد أجريت بحوا كشفية كثيرة 

 (65عص2000عليا ع)في نفس الميدان. 

استخدم الباحث منهج المسح بالعينة باعتباره أكثر المناهج البحثية ملاءمة لطبيعة مشكلة 

البحث، حيث إن هدف  لا يتوقف عند حدود وصف العاهرة، ولكن  يتجاوق ذلك حيث تفسير 

العاهرة وتحليلها ومقارنتها بىيرها، ويقوم منهج المسح بالعينة على رصد ومتابعة دقيقة 

معين بطريقة كمية أو نوعية في مدة قمنية معينة أو عدة فترات من أجل لعاهرة أو حدا 
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التعرف على العاهرة أو الحدا من حيث المحتوى أو المضمون، والوصول إلى نتائج 

 (87عص2000عبدالحميدع) وتعميمات تساعد في فهم الواقع وتطويره.

 مجتمع البحث:

ً في صفة أساسية، أو في بعض  ويقصد ب  مجموعة من المفردات التي تشترس معا

الخصائص المشتركة بحيث يمكن القول أن جميع المفردات التي تشترس في هذه الخصائص 

ً أو غير ذلك، ويتمثل مجتمع البحث في طلاب  تمثل مجتمعاً، ذلك المجتمع قد يكون بشريا

من كليات  المستوى الأخير بالجامعات المصرية ممن يستخدمون وسائل الإعلام الجديد

 .لهندسة والإعلام والحاسباتا

 عينة البحث:

وهي مجموعة من المفردات يتم أخذها من المجتمع الأصلي برحدى طرق اختيار العينة ، 

ونعراً لأن الباحث اقتصر في تطبيق دراست  على طلاب المستوى الأخير بالجامعات 

ية منهم قوامها المصرية ممن يستخدمون وسائل الإعلام الجديد فقد قام باختيار عينة عمد

 -مفردة تتوافر فيهم الشروط التالية: 200

أن يكون المبحوا ممن يستخدم وسائل الإعلام الجديد بىض النعر عن كثافة وحجم  .1

 .الاستخدام

-العريش -أن يكون المبحوا من طلاب المستوى الأخير برحدى جامعات )سيناء .2

 المنوفية .

 أن يكون المبحوا مصري الجنسية والموطن. .3

 توريف عينة الدراسة 

 نو  التعليم -الكلية  -تم توقيع مفردات العينة بأسلوب التوقيع المتناسا لمتىيرات النو  

 -وفقاً للجدول التالي:

متغيرات الديموجرافيةتوزيع مفردات العينة وفقا لليوضح (  1جدو  )   

 العينة

 المتغيرات الديموجرافية
 النسبة المئوية لتكرارا

 النوع
 %55.5 111 ذكور

 %44.5 89 إناا

 الكلية المقيد بها المبحوث

 %49 98 كلية الهندسة

 %31 62 كلية الحاسبات والمعلومات

 %20 40 كلية الإعلام

 التعليم نوع
 %61 122 حكوميتعليم 

 %39 78 تعليم خا 

% 55.5مفتردة بنستبة  111عدد الذكور داخل عينتة الدراستة  تشير بيانات الجدول السابق أن

% متتن 44.5بنتتتا بنستتبة  89بينمتتا بلتته عتتدد الإنتتاا بتتنفس العينتتة ، متتن العينتتة الكليتتة للدراستتة 

نسبة الذكور داخل العينة أعلى من نستبة الإنتاا داختل  العينة الكلية للدراسة ،ومن الواضح أن
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تمثيل الطلاب فى المستوى الأخير بالكليات التى وقع نفس العينة وهى نسبة متقاربة من نسا 

العتريش ، حيتث اختتار  –المنوفيتة  –عليها الاختيار داخل الجامعات التثلاا )ستيناء الخاصتة 

 الباحث عينة البحث من كليات الهندسة والحاسبات والمعلومات، والإعلام.

 98داختتل عينتتة الدراستتة  تشتتير بيانتتات الجتتدول الستتابق أن المبحتتوثين فتتى كليتتة الهندستتةكمتتا 

% من العينة الكليتة للدراستة ، بينمتا بلته عتدد المبحتوثين متن كليتة الحاستبات 49مفردة بنسبة 

 40% متتن العينتتة الكليتتة للدراستتة ،فتتى مقابتتل 31مفتتردة بنستتبة  62والمعلومتتات بتتنفس العينتتة 

ن متن القطتا  وقد عمد الباحث أن تكون نستبة المبحتوثي،  % من كلية الإعلام20مفردة بنسبة 

 الهندسي هى الأعلى داخل العينة لأن الابتكار يرتبط أكثر بالتفكير الهندسي.

للتعلتتيم  مفتتردة 122% بواقتتع 61بلتته تمثيتتل جتتامعتى العتتريش والمنوفيتتة داختتل العينتتة  وقتتد

للتعلتيم  مفتردة 78% بواقتع 39، في حتين بلته تمثيتل طتلاب جامعتة ستيناء الخاصتة الحكومي

 .اسا مع عدد الجامعات الخاصة والحكومية فى مصرالخا ، وهو ما يتن

-المنوفيااة -وقااد تاام اختيااار عينااة الدراسااة ماا  طاالاب المسااتوى الأخياار بجامعااات ) ساايناء

 العريش( م  مستخدمى وسائل الإعلام الجديد وذلك للآت :

طلاب المستوى الأخير في الجامعات المصرية في كثير من التخصصات يكون مشترو   -

تطلبتتات تختترجهم، وبالتتتالي يبحتتث الطالتتا عتتن أفكتتار مبتكتترة لتنفيتتذها أو التختترج أحتتد م

 تطويرها كمشرو  تخرج.

العريش  تحديتدا فتلأن الباحتث يعمتل بجامعتة -المنوفية -أما عن الجامعات الثلاا ) سيناء -

سيناء ويسكن بمحافعة المنوفية مما سهل على الباحث إجراء البحث والتحقتق متن بعتض 

ت في استجابات المبحوثين، حيث اطلتع الباحتث علتى عينتة متن مشتاريع النتائج التى جاء

الطتتلاب بكليتتة الهندستتة بجتتامعتى المنوفيتتة وستتيناء ،والمعهتتد العتتالي للهندستتة بتتالعريش، 

وكذلك مشاريع تخرج طتلاب كليتة الإعتلام بجتامعتى المنوفيتة وستيناء، ومشتاريع تخترج 

 طلاب كلية الحاسبات والمعلومات بجامعة سيناء.

وترجتتع أستتباب اختيتتار وستتائل الإعتتلام الجديتتد إلتتى التطوّرالتتذى لحتتق بوستتائل الإعتتلام  -

وستائل الجديد، بحيث أصتبحت تحتتوي علتى الكثيتر متن المزايتا التتي تنتافس فتي جودتهتا 

يستتخدمون هتذه  ات المصتريةالتقليدية ، ولأن القاعدة الواسعة من طتلاب الجامعت الإعلام

 متخطية الحواجز الجىرافية. ماصل فيما بينهالتو تمكنهم منالوسائل والتي 

 :لبحثمتغيرات ا

 -ثلاثة أنوا  من المتىيرات هي: ىتشتمل الدراسة الحالية عل

وهتو المتىيتر المتراد دراستة أثتره علتي المتىيتر التتابع ، وفتي هتذه الدراستة  -المتىير المستقل:

 الجديد .يتمثل المتىير المستقل في   كثافة استخدام المبحوثين للاعلام 

ويتتتم قيتتاأ كثافتتة الاستتتخدام بعتتدد الستتاعات التتتي يقضتتيها أفتتراد العينتتة علتتى محتتتوى بعينتت  ، 

 ومدى الانتعام فى متابعة محتوى الإعلام الجديد . 



2025 يونيو/ إبريل( الثالث)الجزء  91العدد  –المجلة المصرية لبحوث الإعلام   

96 

تعزيتز التفكيتر وهو المتىير التذى يتتأثر بتىيتر المتىيتر المستتقل، ويتمثتل فتى   -المتىير التابع:

 خير بالجامعات المصرية.لدى طلاب المستوى الأ الابتكاري

رهتتا عنتتد دراستتة علاقتتة المتىيتتر يأثتوهتتي المتىيتترات المتتراد عتتزل  -المتىيتترات الوستتيطة:

ختتا  ،  -أنثتتي ، نتتو  التعلتتيم )حكتتومي –المستتتقل بتتالمتىير التتتابع ، وهتتي هنتتا النتتو  )ذكتتر 

 إعلام . -برمجي -طبيعة التعليم ) هندسي

 أدوات الدراسة:

المعنيتتة بالدراستتة هتتي التتتي تحتتدد الأدوات التتتي يجتتا استتتخدامها ، فقتتد إن طبيعتتة المشتتكلة 

وتعُتد الاستتبانة ، تستخدم دراسة أداة واحدة لجمع البيانات بينما تحتاج أخري إلي أكثر متن أداة

 الهيتاااا ع) .الإعلاميتتتتةالبحتتتتوا  شتتتتيوعاً فتتتتي الاستتتتتخدام فتتتتي ىأكثتتتتر أدوات البحتتتتث الكمتتتت

  (6عص2021

أداة الاستتبيان ، وهتى صتحيفة  تتضتمن مجموعتة متن الأستئلة  الحتالي استخدم البحتثمن ثم و

   -فى الأتي: هاوتمثلت خطوات إعداد ،المحددة والمعدة مسبقا قبل التطبيق

وضع المشكلة البحثية والتستاؤلات المطلتوب الإجابتة عليهتا ممتا أفتاد فتى تحديتد البيانتات  -

 ة .المطلوب جمعها وتصنيفها وترتيبها بتتابع مع الأسئل

، ويتؤدى جمتع البيانتات البحتثبحيث يىطى كل ستؤال نقطتة معينتة فتى  ،مراجعة الأسئلة -

إلى الإجابة المحددة والدقيقة على تساؤل معين من تستاؤلات الدراستة ، والتتى تشتكل فتى 

   .النهاية صور أولية لصحيفة الاستبيان

لات تتتم عتترض صتتحيفة الاستتتبيان علتتى مجموعتتة متتن المحكمتتين المتخصصتتين فتتى مجتتا -

ن ، وأصتبحت الاستتمارة والإعلام ،  وتم إجراء بعض التعديلات التى أشار إليها المحكمت

 فى صورتها النهائية وصالحة لقياأ ما استهدفت قياس .

ثم قام الباحث برجراء اختبار قبلى لبنود الاستمارة للكشف عن مدى وضوح الأستئلة علتى  -

لبتة ، وتتم ضتبط بعتض الكلمتات غيتر طالبا وطا 20عينة من طلاب جامعة سيناء قوامها 

 الواضحة لهم فى الاستمارة.

 تطبيق الصحيفة حين أصبحت جاهزة للتطبيق الميداني لشكلها النهائى . -

 ورف أداة الاستبيا 

   -استمارة الاستبيان التى استخدمها الباحث فى هذه الدراسة عبارة عن جزأين كما يلي:

أنثى  ، والستن  –سئلة تبين اسم المبحوا ونوع  )ذكر البيانات الأولية وهي أ  -:الجزء الأول

وهتذه الأستئلة وضتعها الباحتث فتى  ، واسم الجامعة واسم الكلية والتقتدير التراكمتي للمبحتوا،

نهاية الاستبيان، وقد جعلها الباحث ضتمن الاستتبيان حتتى يتتمكن متن تقستيم استتجابات العينتة 

 وفق هذه العوامل الديموجرافية.

أسئلة لقياأ متىيري الدراسة ) المستقل والتابع  وتم تقسم أسئلة الاستمارة فتى  -:ىالجزء الثان

 -هذا الجزء إلى ثلاا محاور على النحو التالي:

 المحور الأول: الأسئلة الخاصة بقياأ مدى تعرض واستخدام العينة لوسائل الإعلام الجديد.
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  .تعزيز التفكير الابتكاريالمحور الثانى:  الأسئلة الخاصة بقياأ المتىير التابع ) 

  -الأصتالة  -المرونتة  -الأسئلة الخاصة بقياأ المهتارات الابتكاريتة )الطلاقتة المحور الثالث: 

  وقد تم الاعتمتاد فتى تصتميمها علتى التنعيم إعادة -للمشكلات  الحساسية -بالتفاصيل  الإثراء

اختبتتار العلاقتتات  و 1978اختبتتار التفكيتتر إعتتداد أحمتتد ذكتتى صتتالح يتتاأ لتتورانس ومقيتتاأ مق

اختبتتتار التفكيتتتر ، و1986إعتتتداد ستتتليمان الخضتتتري، ناديتتتة عبتتتد الستتتلام وأنتتتور الشتتترقاوي 

 .2001عبد الكريم  ىالابتكاري إعداد مجد

 اختبارات الصدق والثبات لاستمارة الاستبيا :

ات التتي يقتوم بهتا للتحقتق متن صتلاحية الاستتبيان أو المقيتاأ فتى ويقصد بها الباحث الإجراء

 -وتمت على النحو التالي: قياأ ما وضع لقياس 

 ردق المحتوى ( )   Validity Testاختبار الصدق  -أولاا:

تحقتق ، وقتد تتم الويقوم بها الباحث للتأكد من أن الاستتبيان أو المقيتاأ يقتيس متا وضتع لقياست 

 7عتتتن طريتتتق عرضتتتها علتتتي بعتتتض المحكمتتتين التتتذين بلتتته عتتتددهم   متتتن صتتتدق هتتتذه الأداة

% 80، وتتم استتبعاد الستؤال التذي لتم يوافتق عليت  فى مجال الإعلام وعلم التنفس متخصصين

 بالإضافة إلى إجراء التعديلات على باقى الأسئلة. من المحكمين

ا:  Reliability  Testإختبار الثبات   -ثانيا

ائج تطبيق الأداة علي نفس العينة في ظروف متشابهة وتتم حستاب ويقصد ب  الثبات النسبي لنت

مفتردة متن طتلاب  20ثبات الاستبيان عن طريتق إعتادة التطبيتق علتى عينتة عشتوائية قوامهتا 

طالبتات استتجابوا جميعتا لإعتادة  10طتلاب و 10جامعتى العتريش وستيناء، موقعتة بتكترار 

كتتل ستتؤال متتن أستتئلة الاستتتبيان، وتتتم تطبيتتق الاستتتبيان علتتيهم وتتتم رصتتد بيتتاتهم علتتى علتتى 

، وكتتان معامتتل بتتين القياستتين القبلتتي والبعتتديمعالجتهتتا إحصتتائيا لحستتاب معامتتل الارتبتتاط 

ً  0.73الارتباط   .SPSSحسا برنامج    وهو ارتباط قوى موجا و دال احصائيا

 الأساليب الإحصائية : 

ة، وذلتك لترجمتة الأرقتام عند إجتراء أى دراستة لابتد متن استتخدام بعتض الأستاليا الإحصتائي

التى يحصل عليها الباحث إلى نتائج، وبالتالى تعميم أو عدم تعميم هذه النتتائج، وهتذه الدراستة 

 استخدمت الأساليا الإحصائية التالية: 

 -، لمعرفة الفروق بين المتىيرات ولذا  تم حساب كل من:T.testاستخدام   -1

 .معادلة دلالة الفروق )ت  -ارى       الانحراف المعي -المتوسط الحسابي      -

لمعرفتة  One way Analysis of Varianceاستتخدام تحليتل التبتاين الأحتادي    ف  -2

وكذلك اختبار  ت  لمعرفة الفروق بتين  الفروق الإحصائية الدالة بين المجموعات وداخلــــها

 المجموعات.

  .      2حساب   كا -3
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 SPSSويتم معالجة البيانات عن طريق برنامج 

 نتائج البحث

 الإحصائية: والمقايي  الميدانية الدراسة نتائج الأو : الجزء  

   الجديد الإعلام لوسائل الدراسة عينة ومتابعة واستخدام تعرض مدى الأو : المحور  

علتتى النحتتو الموضتتح وقتتد جتتاءت نتتتائج تعتترض العينتتة واستتتخدامها لوستتائل الإعتتلام الجديتتد    

 -بالجداول التالية:

 جدو  )2( يوضح معد  تعرض أفراد العينة لوسائل الإعلام الجديد

 الترتيب النسبة التكرار مدى التعرض لوسائل الإعلام الجديد

 الأول %76 152 دائمًا

 الثانى %20 40 أحيانًا

 الثالث %4 8 نادرًا

 الأخير - - لا

 %100 200 الإجمالي

 كا2: 59.580  درجة الحرية: 196   المعنوية: 0.000   دا 

 لوسائل يتعرضون الذين نصيا من كانت إجابة نسبة أعلى أن  2) الجدول بيانات من يتضح

 بنسبة أحيانا الوسائل لتلك التعرض ذلك يلي %،76 بنسبة جاءت حيث دائما الجديد الإعلام

 لوسائل يتعرض لا من المبحوثين بين من يكن ولم %،4 بنسبة نادرا التعرض ثم %،20

 عدم تعنى لا نادرا أن من التأكد أراد الباحث ولكن عمدية العينة لأن وذلك الجديد الإعلام

 مطلقا. التعرض

 في إحصائية دلالة ذات فروق وجود للباحث اتضح التعرض مستويات بيت الفروق وبحساب

 عند 59.580 2كا قيمة بلىت يثح الجديد، الإعلام لوسائل العينة أفراد تعرض معدل

   الجديد. الإعلام لمحتوى دائمة بصفة يتعرضون الذين لصالح 0.000 معنوية مستوى

 المتزايد الاستخدام أوضحت والتي حسن، شيرين دراسة مع الحالية الدراسة نتيجة تتفق

 سعيد اسةدر مع اتفقت كما الجديد، الإعلام ووسائل الإلكترونية للتطبيقات الجامعي للشباب

  الجديد. الإعلام لوسائل العربي الشباب استخدام اتجاه شدة إلى تأشار التى صقر، بن

فكانت وفقا  استخداما ومتابعة م  قبل أفراد العينة وسائل الإعلام الجديدأما ع  أكثر 

 -للجدو  التال :
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 جدو  رقم )3( 

ا  ومتابعة م  قبل أفراد العينة  يوضح وسائل الإعلام الجديد الأكثر استخداما

 وسائل الإعلام الجديد

 الأكثر استخداما ومتابعة

 إجمال  إناث ذكور
 الترتيب

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار

 الأول %95.5 191 %41 82 %54.5 109 فيسبوس

 الثاني %93.5 187 %42.5 85 %51 102 يوتيوب

 الثالث %91 182 %40.5 81 %50.5 101 تيك توس

 الرابع %90.5 181 %41.5 83 %49 98 سناب شات

 الخامس %90 180 %40 80 %50 100 الواتس آب

 السادأ %89.5 179 %41 82 %48.5 97 تليجرام

 السابع %84 168 %39.5 79 %44.5 89 انستجرام

 الثامن %80.5 161 %37.5 75 %43 86 تويتر)إكس 

 التاسع %70 140 %32 64 %38 76 بلوجرق

 العاشر  %52.5 105 %23 46 %29.5 59 فليكر

 الحادى عشر %40.5 81 %17 34 %23.5 47 لينكد إن

 الثانى عشر %35.5 71 %15 30 %20.5 41 المواقع الإخبارية

 الثالث عشر %34 68 %14.5 29 %19.5 39 المدونات

  %100 200 %44.5 89 %55.5 111 المجمو 

متن  %93.5 إلتى وصتلت ومتابعتة استخدام بنسبة )يوتيوب  موقع الثانية المرتبة في ذلك تلي

 فتى اليوتيوب تطبيق بها يتسم التي والخصائص المميزات إلى ذلك الباحث ويرُجعالعينة ككل 

 ويمكتن مفيتد، بشتكل الأفكتار توصيل يتم وبالتالي ومبسط، سريع بشكل والأفكار الأخبار نشر

 المختلفة. بالمشاركات تفاعلهم خلال من الأخرين تعليقات من الاستفادة

 ودراستة  2020، )المىتذوي ودراستة  2022 )ستالم، متن كتل دراستة متع النتيجة هذه تتفقو

 التتتتدين نتتتتور نصتتتتار، العابتتتتدين، قيتتتتن محمتتتتد الفتتتتتاح، )عبتتتتد ودراستتتتة  2019صتتتتقر، )آل

 الإعتتلام علتتى أجريتتت دراستتات وكلهتتا  2016 مستتفر، )التتوادعي، ودراستتة  2018محمتتد،

 فتتى اتفقتت ولكنهتا الدراستات، تلتك إجتراء ستتنوات واختتلاف العمريتة الفئتات بتاختلاف الجديتد

 وستتائل صتتور أقتتوى متتن كواحتتدة الاجتمتتاعي، التواصتتل لمواقتتع المستتتمرةالجمهور متابعتتة

يتك تتوس فتى الترتيتا الثالتث متن حيتث الاستتخدام والمتابعتة ثتم جتاء موقتع الت ،الجديتد الإعلام

شتبا  الحاجتة % فى الترتيتا الرابتع وذلتك لإ90.5% تلاه موقع سناب شات بنسبة 91بنسبة 

التعليتتق  مستتتخدمي علتتى التيتتك تتتوس إلتتى المعرفتتة والحصتتول علتتى المعلومتتات حيتتث يستتهل 

 ة الذكريات والاحداا.والتفاعل والنشر وإرسال الرسائل الفورية، وأيضا استعاد
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% متتن العينتتة علتتى شتتكل 90ثتتم جتتاء فتتى الترتيتتا الختتامس موقتتع التتواتس آب وقتتد استتتخدم  

مجموعات لنشر أفكارهم أو أفكار أعجبتهم تصتلح كمشتاريع تخترج أو مشتاريع فتى مقتررات 

بعينهتتا، فتتى حتتين حصتتل تطبيتتق تليجتترام علتتى الترتيتتا الستتادأ تتتلاه تطبيتتق إنستتتجرام فتتى 

،ثم الأختترى التطبيقتتات تعتتادل لا ماشتتهرته أنى ذلتتك أن الترتيتتا الستتابع وقتتد يكتتون الستتبا فتت

عبتر والذى يتابعت  شتباب الجامعتة مواقع التواصل الاجتماعي الشهيرة تطبيق تويتر إكس أحد 

الإنترنت؛ حيث يتواصل الأشخا  وينشرون من خلال  الأفكار والأخبار علتى شتكل رستائل 

ستهل الاستتخدام مما ي حرفًا، 280روف وهي لأنّ كل تىريدة مُقيدّة بعدد  محددّ  من الح قصيرة

 .والتصفح

% 34% إلتى 70أما باقى المواقع فقتد حصتلت علتى نستا استتخدام ومتابعتة تراوحتت متابين 

وقتتد يكتتون الستتبا فتتى تتتدنى نستتا استتتخدامها متتن قبتتل العينتتة أن طتتلاب المستتتوى الأخيتتر 

 ينشىلون أكثر بأفكارالمشاريع عن متابعة الأخبار.

أن غالبيتة   والتى توصتلت إلتى 2017لجدول السابق مع نتائج )دراسة الشمري،وتتفق نتائج ا

 .الشباب الجامعي تستخدم وسائل الإعلام الجديد بصورة واسعة

وبالنستتبة لمتابعتتة الأفكتتار المبتكتترة تحديتتداً فقتتد تفاوتتتت بتتين أفتتراد العينتتة وكانتتت النتتتائج وفقتتا 

 -للجدول التالي:

( 4)رقم جدو    

وسائل الإعلام الجديدللأفكار المٌبتكرة فى يوضح متابعة عينة البحث   

جمال إ  بدرجة كبيرة بدرجة متوس ة بدرجة قليلة 
 أتابع وسائل الإعلام الجديد

 التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة

55.5%  ذكور 96 48% 11 5.5% 4 2% 111 

54.5%  89 2% 4 14.5% 29 28%  إناا 56 

100%  200 4%  8 20%  40 76%  جملة 152 

ا    0.005المعنوية:            197درجة الحرية:              56.44: 2كا دالة إحصائيا  

بالنعر إلى الجدول السابق يتضح أن متابعة المبحوثون لوسائل الإعتلام الجديتد بدرجتة كبيترة 

% 76يتابع محتوى الإعلام الجديد بدرجتة كبيترة جاء في الترتيا الأول حيث بلىت نسبة من 

متتن جملتتة المبحتتوثين وجتتاء فتتي الترتيتتا الثتتاني متتن يتتتابعون وستتائل الاعتتلام الجديتتد بدرجتتة 

% متتن اللتتذين يتتتابعون وستتائل الإعتتلام الجديتتد 4% مقابتتل 20متوستتطة حيتتث بلىتتت نستتبتهم 

 .بدرجة قليلة

تتتابع المحتتتوى المقتتدم فتتي وستتائل ت %100ويستتتنتج الباحتتث متتن ذلتتك أن العينتتة ككتتل بنستتبة 

الإعتتلام الجديتتد ولكتتن بتتدرجات متفاوتتتة بتتين كثيفتتي التعتترض ومتوستتطي التعتترض وقليلتتي 

 التعرض لوسائل الإعلام الجديد.

بتكترة فتى وستائل الإعتلام الجديتدوبحساب الفروق بين درجات متابعة المبحتوثين   للأفكتار المب

ن يتتابعون بدرجتة كبيترة ومتن يتتابعون بدرجتة تبين وجود فتروق ذات دلالتة إحصتائية بتين مت



2025 يونيو/ إبريل( الثالث)الجزء  91العدد  –المجلة المصرية لبحوث الإعلام   

101 

  وهتذا يعنتى المتابعتة 56.44 )2كتاقليلة لصالح من يتابعون بدرجة كبيرة، حيث كانتت قيمتة 

   الكثيفة للمبحوثين لمحتوى الإعلام الجديد.

بتكاارة( لمحتااوىكثافااة اسااتخدام العينااة أماااع   فقااد  الإعاالام الجديااد )فيمااا يخااص الأفكااار الم 

 -جاءت النتائج وفقا للجدو  التال :

 جدو  رقم )5(

  يوضح كثافة استخدام أفراد العينة لمحتوى الإعلام الجديد 

بتكرة(  )فيما يخص الأفكار الم 

كثافة استخدام العينة 

 لوسائل الإعلام الجديد

 قليل  الاستخدام متوس   الاستخدام كثيف  الاستخدام

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار

%62 124 الذكور  32 16%  6 3%  

%14 28 الإناا  8 4%  2 1%  

%76 152 الجملة  40 20%  8 4%  

ا   كا2: 53.44             درجة الحرية: 197           المعنوية: 0.005   دالة إحصائيا

بالنعر إلى نتائج الجدول السابق يتضتح أن أعلتى نستبة داختل العينتة كانتت متن نصتيا كثيفتى 

% متن الإنتتاا 14% متن التذكور و62% كتان متتن بيتنهم 76الاستتخدام، حيتث بلىتت نستبتهم 

همتا فتى التذكور فقتد تتم حستاب الفتروق بينعتدد ونعرا لأن عتدد الإنتاا داختل العينتة أقتل متن 

وكانتت  2عتن طريتق كتا )فيمتا يختص الأفكتار المُبتكترة علام الجديد كثافة استخدام وسائل الإ

 ً   وهتتى قيمتتة دالتتة عنتتد 53.44)2لصتتالح التتذكور حيتتث بلىتتت قيمتتة كتتا الفتتروق دالتتة إحصتتائيا

 . 0.005مستوى معنوية )

ً 20مفردة بنسبة  40أما متوسطي الاستخدام فبله عددهم  بتين  % من العينة لم تكن هناس فروقا

% فتتى حتتين يمثتتل 16حيتتث يمثتتل التتذكور داختتل فئتتة متوستتطى الاستتتخدام   التتذكور والإنتتاا

ذكتتور بنستتبة  3% متتن العينتتة ككتتل متتنهم 4% أمتتا قليلتتي الاستتتخدام فكتتانوا يمثلتتون 4الإنتتاا 

% من عدد الإناا ويستنتج الباحث متن النتتائج الستابقة أن 5.2% من عدد الذكور مقابل 3.7

 .)فيما يخص الأفكار المُبتكرة  الجديد من الإنااالذكور أكثر استخداما لوسائل الإعلام 

ا، صائصتتهوتتترى الدراستتة الحاليتتة أن المبتكتترون يمثلتتون  فئتتة اجتماعيتتة، لهتتا ممتتـيزاتها وخ

ومنها روح المىامرة والإثتارة وحتاّ الاكتشتاف، وهتذا متا يجعتل هتذه الفئتة أكثتر  إقبتالاً علتى 

 ىللدخول فتي العتالم الافتراضتي والإبحتار فتوسائل الإعلام الجديد، باعتبارها المجال الرحا 

ويرى الباحث أن  مع تزايد استخدام الشتبكات الاجتماعيتة ضتعفت  كثير من المجالات العلمية، 

مهتتتارات التواصتتتل وقلّتتتت الحاجتتتة للتعامتتتل متتتع النتتتاأ علتتتى أرض الواقتتتع، وهتتتذا قتتتد يفُقتتتد 

ن حتولهم، وبالتتالي شتعور المستخدمين الكثير من مهارات التواصل مع المجتمع ومع الناأ م

الشخص بالاضطراب والقلق عند الابتعاد عتن هتذه المواقتع وهتذا يبفستر كثافتة استتخدام العينتة 

 لوسائل الإعلام الجديد.
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 الجديد الإعلام لوسائل الدراسة عينة استخدام دوافع الثانى: المحور

 علتى نفعيتة وأخترى طقوستيةما بين دوافتع  لوسائل الإعلام الجديد العينةدوافع استخدام تنوعت 

   -التالي: النحو

 جدو  )6(

  يوضح دوافع استخدام أفراد العينة لمحتوى وسائل الإعلام الجديد

  )فيما يخص الأفكارالمٌبتكرة(

دوافع استخدام 

العينة لوسائل 

الإعلام الجديد 

 )الأفكارالمٌبتكرة(

 موافق بشدة
موافق إلى 

 حد ما
 متوسط معارض

انحراف 

 معياري

وز  

 نسب 
 ترتيب

  ن س ن س ن س

2.56 

 

 

0.554 

 

85.3 

 

1 
المشاركة في 

المناقشات مع 

 الأخرين

86 %43 106 53 8 4 

توفر الخدمات 

 التفاعلية
82 %41 104 52 14 7 2.55 0.554 85 2 

إبداء الرأي في 

 بعض المبتكرات
80 %40 106 53 14 7 2.54 0.537 84.7 3 

تشبع رغبتى من 

 معلومات وبيانات
80 %40 102 51 18 9 2.54 0.551 84.6 4 

 5 84.4 0.556 2.54 11 22 50 100 39% 78 تنو  محتواها

استخدامها لىة 

 تناسبني
76 %38 96 48 28 14 2.53 0.547 84.3 6 

مناقشتها للمبتكرات 

 الحديثة
72 %36 98 49 30 15 2.52 0.554 84.0 7 

مساهمتها فى 

 الترويج للمبتكرات
74 %37 94 47 32 16 2.52 0.529 83.9 8 

تعزق من سهولة 

التواصل بين 

 المبتكرين

78 %39 92 46 30 15 2.51 0.548 83.7 9 

دوافع استخدام العينة لوستائل الإعتلام الجديتد تتعتدد فمتنهم متن  أن السابق الجدول بيانات تشير

يستخدم تلك الوسائل بدافع المشتاركة فتي المناقشتات متع الأخترين وهتؤلاء بلته التوقن النستبي 

وكانوا فى الترتيا الأول، وجاء دافع تتوفر الختدمات التفاعليتة فتى الترتيتا الثتاني  85.3لهم 

رأي فتي بعتض المبتكترات فكتان فتى الترتيتا الثالتث بتوقن أما دافتع إبتداء الت 85بوقن نسبى 

متن معلومتات وبيانتات علتى الترتيتا الرابتع  تشتبع رغبتتىفى حين حصتل دافتع  84.7نسبى 

بتوقن نستبي  تلاه دافع تتيح أشكال متنوعة للمحتوى  فتى الترتيتا الختامس 84.6بوقن نسبى

ثتتتم  84.3ثتتم استتتخدامها لىتتة تناستتا المبحتتوثين فتتى لترتيتتا الستتادأ بتتوقن نستتبي  84.4

تعتزق متن ليأتى دافع أنهتا  مساهمتها فى الترويج للمبتكراتمناقشتها للمبتكرات الحديثة وبعده 



2025 يونيو/ إبريل( الثالث)الجزء  91العدد  –المجلة المصرية لبحوث الإعلام   

103 

فى الترتيا الأخير ولكن الملاحظ للباحتث أن الأوقان النستبية  سهولة التواصل بين المبتكرين

 متع الستابق الجتدول نتتائجتتفتق ، و83.7إلتى  85.3للدوافع متقاربة جدا حيتث تنحصتر بتين 

 الجديتدة المعلومتات اكتستاب أن أوضتحت والتتي )  2020  أنتور علي ) ريهام سة درا نتائج

                                                .المستخدمين لدى تحققت التي الاشباعات أهم من كان

المحااور الثالااث: ماادى ثقااة المبتكااري  فيمااا يااتم عرضااه ماا  مرااامي  خارااة بالابتكااارات 

 الحديثة خلا  وسائل الإعلام الجديد

( 7)رقم جدو    

م  مرامي  خارة بالابتكارات مدى ثقة المبتكري  فيما ي نشر يوضح   

 الحديثة خلا  وسائل الإعلام الجديد

أثق فيما ي نشر م  

مرامي  خارة 

 بالابتكارات الحديثة

 المتوسط النسبة التكرار
الانحراف 

 المعياري

أثق بدرجة كبيرة فيما 

 ينُشربدرجة كبيرة
32 16%  

 

1.956 

 

%71 142 أثق فيما ينُشرإلى حد ما 0.42  

%13 26 لاأثق تماما فيما ينُشر  

 200 الجملة

متتن تشتتير نتتتائج الجتتدول الستتابق إلتتى متتدى ثقتتة المبتكتترين فيمتتا تنشتتره وستتائل الإعتتلام الجديتتد 

% الترأى القائتل 71جاء فى الترتيا الأول بنسبة حيث ، مضامين خاصة بالابتكارات الحديثة

أن المبتكتترين يثقتتون إلتتى حتتد متتا فيمتتا تنشتتره وستتائل الإعتتلام الجديتتدة متتن مضتتامين حتتول 

والأفكار الإبداعية بينما بلىتت نستبة متن يثقتون بدرجتة كبيترة فيمتا تنشتره  ة الحديث الابتكارات

فيما ينُشتر لتصل نسبة من يثقون  %16وسائل الإعلام الجديدة من مضامين حول الابتكارات 

% 13مقابتتل % 87 متتن مضتتامين خاصتتة بالابتكتتارات الحديثتتة ختتلال وستتائل الإعتتلام الجديتتد

وذلتك فتي ظتل الأوضتا  الحاليتة متن حيتث أن ، تلتك الوستائل منهم لا يثقون تماما فيمتا تنشتره

كثافتة استتخدام ، وهذا يفسر طلاب الجامعات المصرية قادرون على استخدامها بشكل متفاوت

نعرا للارتبتتاط خاصتة بالابتكتتارات الحديثتتة ختلال وستتائل الإعتلام الجديتتد،المضتتامين العينتة لل

 2017)يماني، سمية قكتي، كدراسة  ض الدراساتبين الثقة والاستخدام والذى أثبتت  نتائج بع

   والتى أثبتت أن الجمهور يثق إلى حد ما فيما تنشره وسائل الإعلام الجديد.

كلمتا قادت ستاعات استتخدامهم  والتتى أثبتتت أنت ( 2017)دراساة الشامريعوتتفق كذلك متع 

 .لوسائل الإعلام الجديد أصبحوا متأثرين بها ومؤمنين بصدقها بصورة أكبر

 

 

 

 



2025 يونيو/ إبريل( الثالث)الجزء  91العدد  –المجلة المصرية لبحوث الإعلام   

104 

 : النتائج الخارة بثراء وسائل الإعلام الجديد ونشر الأفكار الابتكاريةالمحور الرابع

 -وتم التوصل لنتائج هذا المحور من خلال الأتى:

مدى ما تتمتع به وسائل الإعالام الجدياد ما  قادرات وأدوات تحادد مادى ثرائهاا فا  نشار الأفكاار  -:أولاا 

 الابتكارية

 ( 8جدو  )

 المٌبتكرةوسائل الإعلام الجديد ف  نشر الأفكار اتجاه العينة نحو قدرات وأدوات يوضح 
 العينة اتجاه

 ثراء

 وسائل 

 الجديد الإعلام

 بشدة موافق
 حد إلى موافق

 ما
 معارض

 م
 انحراف

 معياري

 وز 

 نسب 
 ترتيب

 ن س ن س ن س

تنشر معلومات 

عن  كل ماهو 

 مُبتكر

86 44% 106 53 8 3% 2.6 0.56 88 1 

التفاعلية فى 

عرض الأفكار 

 الابتكارية

82 42% 104 52 14 6% 2.58 0.57 87.4 2 

استخدام الوسائط 

 المتعددة التفاعلية
80 41% 106 53 14 6% 2.5 0.54 87.1 3 

سرعة رد الفعل 

 بين المستخدمين
80 41% 102 51 18 98% 2.57 0.53 86.6 4 

تنو  اللىات التى 

الأفكار تنُشر بها 

 الابتكارية

78 40% 100 50 22 10% 2.45 0.58 85.8 5 

القدرة على جذب 

 التركيزالشخصي
76 39% 96 48 28 13% 2.33 0.52 84.8 6 

تشير نتائج الجدول السابق إلى متدى متا تتمتتع بت  وستائل الإعتلام الجديتد متن قتدرات وأدوات 

 الجديتد الإعتلام وستائل ثتراء لمدى المحددة والأدوات القدرات تعددتتحدد مدى ثرائها، حيث 

 كمتتا والإمكانتتات القتتدرات هتتذه أولتتى وتمثلتتت ،الأفكتتار الابتكاريتتة نشتترب يتعلتتق فيمتتا خاصتتة

ونشتر معلومتات عتن  كتل متاهو  لمحتواهتا الوستائل تلتك تحتديث فتي الدراستة عينتة أوضحتها

 المُبتكترة، الأفكتار عترض فتي التفاعليتة المتعتددة الوستائط استخدامها ثم مستمر، بشكل مُبتكر

 المُبتكتترة الأفكتتار بعتترض والخاصتتة الجديتتد الإعتتلام بوستتائل والتعليقتتات للرستتائل يوجتتد كمتتا

 87.1، 88.0 بلىتتت نستتبية بتتأوقان وذلتتك نشتترها ووقتتت التتتاري  ختتلال متتن قمنتتي توقيتتت

 .التوالي على 86.6،

ءت قتتدرة وستتائل الإعتتلام الجديتتد علتتى  نشتتر الأفكتتار الابتكاريتتة بتتأكثر متتن لىتتة )تنتتو  ثتتم جتتا

تليها فى الترتيا الأخير قدرة تلك الوسائل علتى جتذب  85.8اللىات المُستخدمة  بوقن نسبي 

 .84.8التركيز الشخصى للمتابعين أو المستخدمين من أفراد العينة بوقن نسبي قدره 

 مواقع لاسيما الجديد الإعلام وسائل بها تتمتع التي العديدة المزايا ءضو في ذلك تفسير ويمكن

 وتعمتل الميادين، شتى في والأفكار الأخبار نشر عمليّة سهولة حيث من الاجتماعي، التواصل
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 متابعتتة طلتتا إرستتال للمستتتخدم يمكتتن كتتذلك ، للمستتتخدم حمايتتة نعتتام تتتوفير علتتى أكثرهتتا

 الإعتتلام وستائل تعتتد و الموافقتة، أو التترفض فتي الأختتر المستتخدم حريتتة تتأتي وهنتتا للصتفحة،

 المجتال نفتس فتي المستتخدمين متن الكثير إلى التعرف يمكن خلالها فمن ضخمة منصة الجديد

 والأفكتار، المعلومات تشارس خلال من والقدرات الخبرات من تطوّر وبالتالي ، التخصص أو

 نشر الأفكار الابتكارية. في الوسائل تلك مميزات كافة من الاستفادة تم لذا

مااادى اهتماااام عيناااة الدراساااة بالمشااااركة والتفاعااال والاساااتخدام لأدوات التفاعلياااة  -ثانيااااا:

 ف  متابعة نشر الأفكار الابتكارية . الخارة بوسائل الإعلام الجديد

( 9جدو  )  

المٌبتكرةيوضح درجة تفاعل العينة مع المرامي  الخارة بالأفكار   

مع وسائل مدى تفاعل العينة 

 الإعلام الجديد

 المجموع الإناث الذكور

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار

%25.5 51 أتفاعل بدرجة كبيرة  27 13.5%  78 39%  

%24.5 49 أتفاعل على حسا العرف  45 22.5%  94 47%  

%5.5 11 أتفاعل بدرجة محدودة  17 8.5%  28 14%  

%55.5 111 الإجمالي  89 44.5%  200 100%  

 كا2: 531.44             درجة الحرية: 198          المعنوية: 0.005   دالة إحصائياا 

يتضح من نتائج الجدول السابق درجتة تفاعتل العينتة متع متا يقُتدم عبتر وستائل الإعتلام الجديتد 

يتفاعتل عن المضتامين الخاصتة بالأفكتار الابتكاريتة، والتتى جتاءت بتدرجات متفاوتتة ، حيتث 

% من أفراد العينة سواء بالتعليق أو الإعجاب أو المشاركة أو إبتداء الترأى أو غيرهتا متن 47

أشكال التفاعل على حسا ظروفهم ، فى حين يتفاعل بدرجة كبيترة متع المضتامين الابتكاريتة 

% مقابتل 86% من أفراد العينة ، لتصبح نسبة من يتفاعلوا متع تلتك المضتامين 39ما نسبتهم 

ولمعرفة الفروق ،  يتفاعلون مع المضامين الخاصة بالأفكار الابتكارية بدرجة محدودة% 14

وكانتت الفتروق دالتة  spssعن طريتق برنتامج  2كابين نسا الذكور ونسا الإناا تم حساب 

  وهى قيمة دالة عنتد مستتوى معنويتة 44.531)2إحصائيا لصالح الذكور حيث بلىت قيمة كا

(0.005  

 فتي التواصل من جو خلق الجديد الإعلام وسائل أهداف من أن إلى ذلك الحالي البحث رجعيو

 وتتفتق ومستتوياتهم، وجهتاتهم تختلتف الأشتخا  متن مجموعتة يجمتع تقنتي افتراضي مجتمع

 ويكتتا ويقترأ ويستتقبل يرستل أنت  أي فعتال، عضتو المجتمتع هتذا في والشخص التقنية، لىتهم

 جديد. هو ما على ويتعرف ويتحدا ويسمع ويشارس،
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دور وسااائل الإعاالام الجديااد فاا  تشااكيل اتجاهااات عينااة الدراسااة نحااو تقباال الأفكااار  -ثالثاااا:

 المٌبتكرة

 ( 10جدو  )

يوضح دور وسائل الإعلام الجديد ف  تشكيل اتجاهات عينة الدراسة نحو تقبل الأفكار  

 المستحدثة
 العينة اتجاه

 ثراء

 وسائل 

 الجديد الإعلام

 بشدة موافق
 حد إلى موافق

 ما
 معارض

 م
 انحراف

 معياري

 وز 

 نسب 
 ترتيب

 ن س ن س ن س

تمدنى وسائل 

الإعلام الجديد 

بالمعلومات حول 

بتكرة  الأفكار المب

86 43% 114 57% - - 2.64 0.57 82.1 1 

أستفيد من الأفكار 

المنشورة على 

وسائل الإعلام 

 الجديد

90 45% 110 55% - - 2.57 0.58 81.6 2 

الأفكار المستحدثة 

المنشورة عبر 

وسائل الإعلام 

الجديد تتفق 

 وميولي

88 44% 102 51% 14 5% 2.51 0.53 81.1 3 

أرغا فى نشر 

 أفكاري الابتكارية
40 20% 26 13% 18 67% 2.54 0.54 69.4 4 

أحاول تقليد الأفكار 

 الإبداعية المنشورة
64 32% 100 42% 22 26% 2.47 0.57 80.7 5 

أطُور من الأفكار 

المنشورة 

عبروسائل الإعلام 

 الجديد

122 61% 96 17% 28 22% 2.32 0.53 88.9 6 

الدور الذى تقوم ب  وسائل الإعلام الجديد في تشكيل اتجاهتات  يتضح من نتائج الجدول السابق

عينتتة الدراستتة نحتتو تقبتتل الأفكتتار المستتتحدثة، حيتتث أنهتتا تمتتدهم بالمعلومتتات حتتول الأفكتتار 

وستتائل الإعتتلام  عبتترالمستتتحدثة بالإضتتافة إلتتى تحقيتتق استتتفادة للعينتتة متتن الأفكتتار المنشتتورة 

أمتا ،تتوالي. وهتذا يمثتل الجانتا المعرفتى للاتجتاه على ال 81.6و  82.1الجديد بأوقان نسبية 

فيمتتا يختتص المكتتون الوجتتدانى فتترن المبحتتوثين يتترون أن الأفكتتار المستتتحدثة المنشتتورة عبتتر 

وكتذلك توليتد الرغبتة لتديهم فتى نشتر  81.1وسائل الإعلام الجديد تتفق وميولهم بتوقن نستبي 

ى فى الاتجاه فيتمثل فى شتكلين متن أما المكون السلوك، 69.4أفكارهم الابتكارية بوقن نسبي 

السلوس يقوم بهما أفراد العينتة بتأوقان نستبية متفاوتتة أولهمتا محاولتة  تقليتد الأفكتار الإبداعيتة 

وثانيهما التطوير من الأفكار الابتكاريتة المنشتورة عبروستائل   80.7بوقن نسبي ) المنشورة

 . 88.9بوقن نسبي ) الإعلام الجديد
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طتتار الجماعتتة يتتتأثر بهتتم ويكتستتا فهتتم إالاجتمتتاعي كتتائن يعتتيش فتتي جتتاه الإنستتان وفقتتا للاتو

المعتتايير والاتجاهتتات والستتلوكيات والتصتترفات متتن ختتلال العلاقتتات الشخصتتية والاجتماعيتتة 

المتداخلة ومن خلال التعرض لوسائل الإعلام سواء التقليدية أو الحديثتة، ويحتتاج لمتدة قمنيتة 

الباحتث أن لوستائل الإعتلام الجديتد  دورب إيجتابى فتي تشتكيل ومتن ثتم يترى ، حتى يتم تشتكيل  

اتجاهات عينة الدراستة نحتو تقبتل الأفكتار المستتحدثة، وخاصتة إذا ربطنتا نتتائج الجتدول رقتم 

% من العينة يتعرضتون لوستائل 92  والذى أشارت نتائج  أن 12  بنتائج الجدول رقم )10)

متدة كافيتة لتشتكيل الاتجتاه نحتو تقبتل الأفكتار  وهتى ثلاا ستنواتالإعلام الجديد منذ أكثر من 

 المستحدثة.

 الابتكاراتجاهات عينة الدراسة نحو الدور الذي تقوم به وسائل الإعلام الجديد ف  دعم وتعزيز  رابعاا:

 (11جدو  )

يوضح اتجاهات عينة الدراسة نحو الدور الذي تقوم به وسائل الإعلام الجديد ف  تعزيز 

 الابتكار
درجة        

 الموافقة

 

 العبارة

عارض محايد    موافق  م 

 م
 الانحراف

 المعياري

 الوز 

 النسبى
 الاتجاه

   ك   ك   ك

تنشتتتتتر الأفكتتتتتار 

الابتكارية بشكل 

 مكثف

 متوسط 88.1 0.57 2.64 1% 2 57% 114 42% 84

تتتتتتتتوفر أفكتتتتتتتارا 

تصلح كمشتاريع 

 تخرج

 متوسط 87.6 0.58 2.57 3% 6 54% 108 43% 86

بيئة تشتجع  توفر

علتتتتتتى التفكيتتتتتتر 

 الابتكاري

 متوسط 87.1 0.53 2.51 5% 5 54% 108 41% 82

تشتتتتتتجع الثقافتتتتتتة 

 الابتكارية
 متوسط 86.4 0.54 2.54 5% 10 52% 104 % 43 86

تحُفتتز جمهورهتتا 

 للابدا  العلمى 
 متوسط 85.7 0.57 2.47 10% 20 52% 104 38% 76

تشتتتتجع التعتتتتاون 

والتفاعتتتتتل بتتتتتين 

 المبتكرين

 متوسط 84.9 0.53 2.32 18% 36 47% 94 35% 70

تشير نتائج الجدول السابق إلتى التدور التذي تقتوم بت  وستائل الإعتلام الجديتد فتي دعتم وتعزيتز 

بشتكل  بتكاريتة، والذى يتمثل فتى أن وستائل الإعتلام الجيتد تنشتر الأفكتار الاالتفكير الابتكاري

تتوفر    87.6بتوقن نستبي  تخترج توفر أفكارا تصلح كمشتاريعو،  88.1مكثف بوقن نسبي 

و  86.4وتشتتجع الثقافتتة الابتكاريتتة  87.1بتتوقن نستتبي بيئتتة تشتتجع علتتى التفكيتتر الابتكتتاري 

وتشجع التعاون والتفاعل بتين المبتكترين ،  85.7تحُفز جمهورها للابدا  العلمى بوقن نسبي 

عتلام الجديتد فتي وجاء اتجاه الجمهور نحو الدور الذي تقوم بت  وستائل الإ، 84.9بوقن نسبي 

إيجابيا بدرجة متوسطة، مما يشير إلتى عتدم الرضتا التتام بتين   التفكير الابتكاريدعم وتعزيز 

عمتا تؤديت  لهتم وستائل الإعتلام الجديتد متن دعتم طلاب المستوى الأخير بالجامعات المصرية 

 .  الابتكاريوتعزيز لتفكيرهم 
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جديد في دعم وتعزيز الإبدا  العلمي لذا يرى الباحث ضرورة تفعيل دور وسائل الإعلام ال

بل فى العالم كل   طلاب الجامعاتمن قبل المسؤلين لأن هذه الوسائل هى الأكثر انتشارا بين 

حتى نتمكن من تحقيق الاستفادة القصوى من تلك الوسائل لابد من نشر كل ما هو مبتكر ،

 ئل.عبر تلك الوسائل بما يحقق نمو الإبدا  لدى مستخدمى تلك الوسا

 الجزء الثان : نتائج اختبار الفروض

توجد علاقة ارتباطية بين درجة ثراء وسائل الإعلام الجديد وبين معدل :  الفرض الأو 

 لها.متابعة المبحوثين 

 -وتم اختبار صحة هذا الفرض من خلال الإجراءات التالية :

بتكرة عبرعدد سنوات تحديد  -1    الإعلام الجديدوسائل  متابعة المبحوثي  للأفكار الم 

 ( 12رقم ) جدو 

بتكرة عبر وسائل الإعلام الجديديوضح   عدد سنوات متابعة المبحوثي  للأفكار الم 

بتكرة عبر وسائل  ك % الترتيب  الإعلام الجديدعدد سنوات متابعة المبحوثي  للأفكار الم 

 سنوات 3أكثر من  184 %92 الأول

 سنوات 3قل أمن سن  الي  12 %6 الثاني

 أقل من سن  4 %2 الثالث

 الإجمالي 200 100% 

المُبتكرة عبر % من المبحوثين يتابعون الأفكار 92أن نسبة  تشير نتائج الجدول السابق إلى

% يتابعون تلك الأفكار من سنة 6منذ أكثر من ثلاا سنوات وبنسبة  وسائل الإعلام الجديد

المُبتكرة عبر وسائل الإعلام % حديثى متابعة الأفكار 2إلى أقل من ثلاا سنوات، مقابل 

حيث يتابعونها منذ أقل من سنة، ومن ثم يستنتج الباحث أن المبحوثين قد نشأت بينهم  الجديد

 ألفة أو تعود عليها. وبين بعض وسائل الإعلام الجديد

وكانت النتائج وفقا للجدو   الت  يتابعونها وسائل الإعلام الجديد تحديد اتجاه العينة نحو -2

 -التال :

  (13رقم ) جدو 

 الت  يتابعونها وسائل الإعلام الجديد نحوالمبحوثي   يوضح اتجاه

 الاتجاه
الوز  

 النسب 

الانحراف 

 المعياري
 المتوسط

عارض حايد  م  وافق  م   الاتجاه   م 

 س % س % س % العبارة

إيجابى 

 قوى
 فيسبوس 147 73.5% 45 22.5% 8 4% 2.69 0.543 89.7

إيجابى 

 قوى
 انستجرام 128 64% 56 28% 16 8% 2.65 0.64 85.3

إيجابى 

 قوى
 تيك توس 112 56% 44 22% 44 22% 2.34 0.818 78

إيجابى 

 قوى
 يوتيوب 73 36.5% 100 50% 17 13.5% 2.23 0.67 74.3

إيجابى 

 قوى
 الواتس آب 100 50% 60 30% 40 20% 2.22 0.66 75.6
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 الاتجاه
الوز  

 النسب 

الانحراف 

 المعياري
 المتوسط

عارض  الاتجاه   موافق محايد م 

 % % س % س % العبارة

 سناب شات 52 %26 64 %32 84 %42 1.84 0.812 61.3 متوسط

 تليجرام 48 %24 65 %32.5 87 %43.5 1.71 0.7 57.2 متوسط

 سلبي قوي

  
 تويتر)إكس  40 20% 40 20% 120 60% 1.41 0.667 57

 بلوجرق 37 17.5 58 %29 105 %52.5 1.29 0.72 53.2 سلبي قوي

 فليكر 23 11.5 48 %24 129 %64.5 1.84 0.812 51.3 سلبي قوي

 لينكد إن 25 12.5 35 %17.5 140 %70 1.71 0.73 50.2 سلبي قوي

 22 %11 42 %21 136 %68 1.41 0.867 47 سلبي قوي
المواقع 

 الإخبارية

 المدونات 12 %6 32 %16 156 %78 1,23 0.79 46.4 سلبي قوي

تفاوت طلاب المستوى الأخير بالجامعات المصرية فى  السابق الجدول من نتائج ضحيت

، حيث جاءت تلك الوسائل بالترتيا وسائل الإعلام الجديد التي يتابعونهااتجاههم نحو 

سناب  يعقب  الواتس آب ثم يوتيوبثم ال تيك توسيلي  تطبيق ال انستجرامثم  فيسبوس -التالي:

 المواقع الإخباريةثم لينكد إن  يلي  فليكرثم بلوجرق يعقب   تويتر)إكس ثم  تليجرام  يلي  شات

، وكان اتجاه العينة إيجابي وقوي نحو) الفيسبوس والإنستجرام والتيك توس المدونات وأخيرًا

وتليجرام  فى حين كان واليوتيوب والواتس آب  وكان اتجاههم متوسط نحو )سناب شات 

لينكد إن ثم المواقع الإخبارية ، وفليكر ، وبلوجرق و  تويترإكساتجاههم سلبي قوى نحو )

  . والمدونات

  الواتس آب - يوتيوب –تيك توس  -انستجرام  -فيسبوس ويمكن تفسيرذلك بأن مواقع ) 

مستوى الأخير على تحتوي على أفكار ابتكاري  يتم عرضها بأساليا متنوعة تساعد طلاب ال

ولينكد  )تويترإكس وبلوجرق، وفليكر،استيعابها واستخراج مشاريع تخرج منها، أما مواقع 

فقد تكون ثرية بمحتويات أخرى غير التى يبحث عنها  إن ثم المواقع الإخبارية والمدونات 

 المبحوثون.

 الجتامعي الشباب اتجاهاتحول  (2020 السلامع عبد)دراسة وتتفق هذه النتيجة مع ما أثبتت  

وجتد فتروق دال إحصتائيًا بتين تلا والتى توصتلت إلتى أنت   الجديد الإعلام وسائل استخدام نحو

 .وسائل الإعلام الجديد تعُزى لمتىير النو تعرضهم ل ىبين أفراد عينة البحث ف
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 المبحوثي  لهادرجة ثراء وسائل الإعلام الجديد وبي  معد  متابعة حساب العلاقة بي   -3

 -وكانت النتائج وفقا للجدو  التال :

 ( 14)رقم جدو  

 رتباط بي  معد  متابعة المبحوثي  لوسائل الإعلام الجديد وبي  درجة ثرائهاالا  معامل
درجة ثراء وسائل 

 الإعلام الجديد

 معد  المتابعة

 درجة ثراء وسائل الإعلام الجديد

معامل ارتباط 

 بيرسو 

معامل ارتباط 

 سبيرما 

مستوى 

 المعنوية

مستوى 

 الدلالة

معدل متابعة المبحوثين 

 لموقع فيسبوس

0.759 

 
 دالة إحصائيًا 0.005 0.763

معدل متابعة المبحوثين 

 لموقع إنستجرام

0.611 

 
 دالة إحصائيًا 0.005 0.613

معدل متابعة المبحوثين 

 لموقع تيك توس

0.718 

 
 دالة إحصائيًا 0.005 0.731

متابعة المبحوثين معدل 

 لموقع يوتيوب

0.718 

 
 دالة إحصائيًا 0.005 0.733

معدل متابعة المبحوثين 

 لموقع الواتس آب

0.716 

 
 دالة إحصائيًا 0.005 0.712

معدل متابعة المبحوثين 

 لموقع سناب شات

0.759 

 
 دالة إحصائيًا 0.005 0.763

معدل متابعة المبحوثين 

 لموقع تليجرام

0.611 

 
 دالة إحصائيًا 0.005 0.613

معدل متابعة المبحوثين 

 لموقع تويتر)إكس 

0.718 

 
 دالة إحصائيًا 0.005 0.733

معدل متابعة المبحوثين 

 لموقع بلوجرق

0.759 

 
 دالة إحصائيًا 0.005 0.763

معدل متابعة المبحوثين 

 لموقع فليكر

0.611 

 
 دالة إحصائيًا 0.005 0.613

معدل متابعة المبحوثين 

 لموقع لينكد إن

0.613 

 
 دالة إحصائيًا 0.005 0.613

معدل متابعة المبحوثين 

 للمواقع  الإخبارية

0.716 

 
 دالة إحصائيًا 0.005 0.733

معدل متابعة المبحوثين 

 للمدونات

0.758 

 
 دالة إحصائيًا 0.005 0.763

 دالة إحصائيًا 0.005 0.703 0.697 متوسط معدل المتابعة

درجتتتة ثتتتراء وستتتائل تشتتتير بيانتتتات الجتتتدول الستتتابق إلتتتى وجتتتود علاقتتتة دالتتتة إحصتتتائيا بتتتين 

حيتتتتث بلتتتته معامتتتتل ، الإعتتتتلام الجديتتتتد وبتتتتين معتتتتدل متابعتتتتة المبحتتتتوثين لتلتتتتك الوستتتتائل

بتتتتين متوستتتتط معتتتتدل متابعتتتتة المبحتتتتوثين لوستتتتائل الإعتتتتلام الجديتتتتد  الارتبتتتتاط )بيرستتتتون 

ة، أمتتتا عتتتن علاقتتتة ثتتتراء كتتتل وستتتيلة  ،وهتتتى علاقتتتة طرديتتتة قويتتت0.697ودرجتتتة ثرائهتتتا )

حيتتتث بلتتته معامتتتل الارتبتتتاط بمعتتتدل متابعتتتة المبحتتتوثين لهتتتا فكانتتتت كلهتتتا طرديتتتة قويتتتة، 

فتتتى  ئتتت و درجتتتة ثرا الفيستتتبوسبتتتين معتتتدل متابعتتتة المبحتتتوثين لموقتتتع  0.759)بيرستتتون 

، وهتتتتى 0.005عنتتتتد مستتتتتوى معنويتتتتة  0.763حتتتتين بلتتتته معامتتتتل ارتبتتتتاط )ستتتتبيرمان  

 معتتتتدل متابعتتتتة المبحتتتتوثين لموقتتتتع إنستتتتتجرامكتتتتذلك العلاقتتتتة بتتتتين قيمتتتتة دالتتتتة إحصتتتتائيا، 

الابتكاريتتتة، حيتتتث بلىتتتت قيمتتتة ارتبتتتاط بيرستتتون بالمعلومتتتات حتتتول الأفكتتتار ودرجتتتة ثرائتتت  
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ثتتتم تراوحتتتت قيمتتتة ، 0.005ى معنويتتتة عنتتتد مستتتتو وهتتتى قيمتتتة دالتتتة إحصتتتائيا ، 0.611)

معامتتتل الارتبتتتاط بتتتين معتتتدل متابعتتتة المبحتتتوثين لوستتتائل الإعتتتلام الجديتتتدة ودرجتتتة ثرائهتتتا 

  وفقتتتتتا لمعامتتتتل ارتبتتتتتاط بيرستتتتتون، 0.611  و )0.759بالأفكتتتتار الابتكاريتتتتتة متتتتا بتتتتتين )

 0.005وهى قيم دالة إحصائيا عند مستوى 

أن الوستتائل  والتتتى تفتتترضلة الإعلاميتتة ويمكتتن تفستتير ذلتتك فتتى ضتتوء نعريتتة ثتتراء الوستتي

تمتلتتك قتتدراً كبيتتراً متتن المعلومتتات، فضتتلاً عتتن تنتتو  المضتتمون المقتتدم متتن التتتى التكنولوجيتتة 

خلالها وبالتتالي تستتطيع هتذه الوستائل التىلتا علتى الىمتوض والشتك التذي ينتتاب الكثيتر متن 

 .تكون أكثر ثراءاً  الأفراد عند التعرض لها

وهتتي ستترعة رد ستتائل الإعتتلام الجديتتد تتتتوافر بهتتا معتتايير ثتتراء الوستتيلة بالإضتتافة إلتتى أن و

الفعل، قدرتها على نقل الإشارات المختلفتة باستتخدام تقنيتات تكنولوجيتة حديثتة مثتل: الوستائط 

 يةالمتعددة، والتركيز الشخصي على الوسيلة، واستخدام اللىة الطبيع

لى  توجد علاقة ارتباطية بين درجة الذى ينص ع وبذلك يكون قد ثبتُ صحة الفرض الأول

  .لهاثراء وسائل الإعلام الجديد وبين معدل متابعة المبحوثين 

توجد علاقة بين ثراء وسائل الإعلام الجديد وبين درجة نشاط العينة مع ما   :الفرض الثان 

وتم اختبار صحة هذا  بالأفكار المبتكرة ،يقدم عبر تلك الوسائل عن المضامين الخاصة 

 -الفرض من خلال الإجراءات التالية :

 ما ي نشر عبر وسائل الإعلام الجديد م  أفكار مٌبتكرةمع  عينةأعكا   تفاعل الررد  -1

 -وكانت النتائج وفقا للجدو  التال :

 ( 15رقم ) جدو 

  محتوى وسائل الإعلام الجديدحسب أعكا  التفاعل مع  مبحوثي توزيع ال يوضح

الوز      

 النسب 

الانحراف 

 المعياري
 المتوسط

 دائما إلى حد ما أبدا
 العبارة

 ك % ك % ك %

 قراءة التعليقات 103 51.5 80 40 17 8.5 2.43 0.64 81

 عمل لايك 100 50 72 36 28 14 2.36 0.72 78.7

63 0.69 1.89 - - 50.5 101 19.5 39 
حفظ الفيديو أو 

 المنشور

61.3 0.75 1.84 37 74 41.5 83 21.5 43 
نس  المادة وإرسالها 

 للأصدقاء

58.7 0.66 1.76 36 72 50.5 101 12.5 25 
مشاركة المنشور/ 

 الفيديو

 عمل منشن للأصدقاء 24 12 88 44 88 44 1.86 0.68 56

 الاطلا  وكتابة تعليق 29 14.5 71 35.5 100 50 1.56 0.73 55

52.3 0.78 1.57 53.5 107 36 72 10.5 21 
الفيديوهات/ رفع 

 الصور

48.3 0.65 1.45 63.5 127 28 56 8.5 17 

إنتاج مادة ونشرها 

حول فكرة مشرو  

 تخرج
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الوز      

 النسب 

الانحراف 

 المعياري
 المتوسط

 دائما إلى حد ما أبدا
 العبارة

 ك % ك % ك %

44.3 0.60 1.33 73.5 147 20 40 6.5 13 
التواصل مع المؤثرين 

 على الحساب الخا 

44 0.57 1.32 73 146 21.5 43 5.5 11 
التعليق على تعليقات 

 الأخرين

متع محتتوى وستائل الإعتلام المبحتوثين  أشتكال تفاعتل تنتو   السابق إلتىتشير بيانات الجدول 

 عمتتل لايتتك ، ثتتم 81بتتوقن نستتبي ) قتتراءة التعليقتتات، حيتتث كتتان أكثتتر أشتتكال التفاعتتل الجديتتد

نست  المتادة وإرستالها للأصتدقاء وكتذلك حفظ الفيديو أو المنشتور   يليهما 78.7بوقن نسبي )

رفتتع  ثتتم الاطتتلا  وكتابتتة تعليتتق و منشتتن للأصتتدقاء عمتتلوالفيتتديو أو  مشتتاركة المنشتتورثتتم 

 ، أمتتا أشتتكال التفاعتتل التتتى 52.3  و )63بتتوقن نستتبي يتتتراوح بتتين ) الصتتور أو الفيتتديوهات

إنتاج مادة ونشرها حول فكرة مشرو    فكانت بالترتيا 50حاقت على وقن نسبي أقل من )

، ويمكتن تعليقتات الأخترينتخرج التواصل مع المؤثرين علتى الحستاب الختا  التعليتق علتى 

تفستتير ذلتتك بتتأن الطتتلاب إذا وصتتلوا إلتتى مرحلتتة إنتتتاج فكتترة مبتكتترة يحتفعتتون بهتتا لأنفستتهم 

 لاسيما إذا كانت تلك الفكرة )مشرو  تخرج .

الإعلام الجديد للأفكار المبتكرة ) وفقا لاستجابات  الأساليب المفرلة  لعرضتحديد  -2

 -جدو  التال :وكانت النتائج وفقا لل المبحوثي (

  (16رقم ) جدو 

 الإعلام الجديد لعرض لديهم  توزيع العينة حسب الأساليب  المفرلة

 للأفكار المبتكرة 

 الإعلام الجديد للأفكار المبتكرةأساليب عرض  التكرار نسبةال الترتيب

 مادة نصية مع صور وفيديوهات 148 %74 الأول

  كلام - صور)نفوجراف إ 105 %52.5 الثانى

 رسوم متحركة/ مادة صوتية 104 %52 الثالث

 تقارير مصورة 101 %50.5 الرابع

 قصص 73 %36.5 الخامس

 فيديو فقط 65 %32.5 السادأ

 نص فقط 56 %28 السابع

 الإجمالي 200 

أثنتتاء  لتتدى العينتةالأستتاليا  المفضتلة بتالنعر إلتى نتتتائج الجتدول الستتابق يتضتح للباحتتث تنتو  

متادة نصتية متع ، حيث حاقت أستاليا ) الإعلام الجديدعبر وسائل للأفكار المبتكرة  تعرضهم

% 50  علتى أعلتى متن تقتارير مصتورة  -رستوم متحركتة  -نفتوجراف إ -صور وفيديوهات 

 –فيتديو فقتط  –من العينة، فى حين حاق أسلوب عرض الفكرة المبتكرة علتى شتكل ) قصتص 

%  من العينة وهى نسا ضعيفة ، ويمكن 28% و36.5نص فقط  على نسبة تراوحت بين )

تفسير ذلك بأن أسلوب عرض الفكرة المبتكترة كلمتا تعتددت عناصتره كتان أكثتر تفضتيلا لتدى 

 طلاب المستوى الأخير من طلاب الجامعات المصرية. 
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العلاقة بي  ثراء وسائل الإعلام الجديد وبي  درجة نشاط العينة مع ما يقدم عبر حساب  -3

 -وكانت النتائج وفقا للجدو  التال : عالمرامي  الخارة بالأفكار المبتكرة م سائل تلك الو

 ( 17) رقم جدو 

يوضح معامل ارتباط بيرسو  لقياس العلاقة بي  ثراء وسائل الإعلام الجديد وبي  درجة 

 بالأفكار المبتكرةنشاط العينة مع ما يقدم عبر تلك الوسائل ع  المرامي  الخارة 
 ثراء وسائل الإعلام الجديددرجة 

 

 معد  نشاط العينة

 درجة ثراء وسائل الإعلام الجديد

معامل ارتباط 

 بيرسو 

معامل ارتباط 

 سبيرما 

مستوى 

 المعنوية

مستوى 

 الدلالة

تقدم  وسائل الإعلام درجة نشاط العينة مع ما 

 بالأفكار المبتكرةمن مضامين خاصة  الجديد

0.638 

 
0.623 0.005 

دالة 

 إحصائيًا

تشير بيانات الجدول السابق إلى وجود علاقتة دالتة إحصتائيا بتين متا تتمتتع بت  وستائل الإعتلام 

الجديد من قدرات وأدوات تحدد مدى ثرائها وبين درجة نشاط العينة متع متا يقتدم عبتر وستائل 

الإعتتتلام الجديتتتد عتتتن المضتتتامين الخاصتتتة بالإبتتتدا  العلمتتتى ، حيتتتث بلتتته معامتتتل الارتبتتتاط 

   0.638)بيرسون 

، وهى قيمتة دالتة 0.005عند مستوى معنوية  0.623فى حين بله معامل ارتباط )سبيرمان  

إحصتتائيا، بمعنتتى أن الأدوات والقتتدرات التتتي تتتوفرت لوستتائل الإعتتلام الجديتتد مثتتل التفاعليتتة 

والتحديد المستمر وحرية الرأي، وغير ذلك من الأدوات، أدت الى وجتود درجتة نشتاط العينتة 

وسائل الإعلام الجديد عن المضامين الخاصتة بتالأمن الفكتري، ويمكتن القتول مع ما يقدم عبر 

بناءً على هذه النتيجة أن العلاقة بين ثراء وستائل الإعتلام الجديتد ودرجتة نشتاط العينتة متع متا 

يقدم عبر تلك الوسائل عن المضامين الخاصة بالإبدا  العلمى علاقتة طرديتة قويتة بمعنتى أنت  

 .لة قادت درجة نشاط مستخدميها من المبتكرين كلما قاد ثراء الوسي

التذى يتنص علتى   توجتد علاقتة بتين ثتراء وستائل  وبذلك يكون قد ثبتُ صتحة الفترض الثتاني

الإعلام الجديد وبين درجة نشاط العينة مع ما يقدم عبر تلتك الوستائل عتن المضتامين الخاصتة 

  .  بالأفكار المبتكرة

لة إحصائية بتين المبحتوثين فتى دوافتع تعرضتهم للأفكتار : توجد فروق ذات دلاالفرض الثالث

بتكرة بوسائل الإعلام الجديد تعُزى للعوامل الديموغرافية .  المب
 ( 18) رقم جدو 

 يوضح الفروق بي  المبحوثي  فى دوافع تعرضهم للأفكار المٌبتكرة

المتغيرات 

 الديموجرافية
 العدد

المتوسط 

 الحسابى

الانحراف 

 المعياري

 الإحصائية المؤعرات

 الاختبار
درجة 

 الحرية

مستوى 

 المعنوية

 النو 
ت=  0.294 2.64 111 ذكور

4.214 
198 

0.005 

 0.254 2.67 89 إناا دالة إحصائيا

 الكلية

  0.354 2.89 98 كلية الهندسة

ف= 

7.436 

 

197 

0.005 

 دالة إحصائيا
 0.451 2.63 62 كلية الحاسبات

 0.314 2.21 40 كلية الإعلام

نو  

التعل

 يم

 0.267 2.66 122 حكوميتعليم 
ت = 

1.078 

198 

 

غير 0.341

 دالة

 0.264 2.64 78 خا تعليم  إحصائيا
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بتتالنعر إلتتى نتتتائج الجتتدول الستتابق يتضتتح للباحتتث أن هنتتاس فروقتتا دالتتة إحصتتائيا بتتين التتذكور 

بتكتترة لصتتالح  التتذكور، حيتتث بلىتتت قيمتتة اختبتتار ت والإنتتاا فتتى دوافتتع تعرضتتهم للأفكتتار المب

ويفسر الباحث ذلك بأن التذكور  0.005  وهى قيمة دالة إحصائيا عند مستوى دلالة 4.214)

يكون اهتمامهم بالمبتكرات والأفكار المستتحدثة أعلتى متن اهتمامتات الإنتاا علتى الترغم متن 

ثتر بمحتويتات تتحقتق كثافة استخدام الإنتاا لوستائل الإعتلام الجديتد ولكتن يكتون اهتمتامهن أك

اتجاهتات حتول  (2020عباد السالامع ) فيها ذواتهن، وهذه النتيجة تتفق متع متا أثبتتت  دراستة 

 .  الشباب الجامعي نحو استخدام وسائل الإعلام الجديد

بتكترة   كما يتضح وجتود فروقتا دالتة إحصتائيا بتين المبحتوثين فتى دوافتع تعرضتهم للأفكتار المب

، حيث بلىتت قيمتة اختبتار طلاب المستوى الأخير بكلية الهندسة لصالح  للكلية المقيد بها وفقا 

 ويفستتر الباحتث ذلتك بتتأن 0.005  وهتى قيمتة دالتة إحصتتائيا عنتد مستتوى دلالتة 7.436ف )

يبحثتون عمتا هتو مستتحدا أو مبتكتر ليستاعدهم  طلاب المستوى الأخير بكليتة الهندستةبعض 

ستوى الأخير من كليتى الإعتلام والحاستبات، على المنافسة فى سوق العمل بخلاف طلاب الم

بتكرة   كما يتضح عدم وجود فروقا دالة إحصائيا بين المبحوثين فى دوافع تعرضهم للأفكار المب

  وهى قيمة غيردالة إحصائيا عنتد 1.078وفقا لمستوى التعليم ، حيث بلىت قيمة اختبار ف )

التعلتيم الحكتومى والختا  كلاهمتا  ، ويمكتن تفستير ذلتك بتأنأى مستوى من مستويات الدلالتة

 يسعى إلى تحقيق الجودة وبالتالي فهدفهما واحد.

التذى يتنص علتى   توجتد فتروق ذات دلالتة  وبذلك يكون قد ثبتُ جزئيا صتحة الفترض الثالتث

بتكترة بوستائل الإعتلام الجديتد تعُتزى  إحصائية بين المبحوثين فى دوافتع تعرضتهم للأفكتار المب

 ة .للعوامل الديموغرافي

توجتتد علاقتتة ذات دلالتتة إحصتتائية بتتين استتتخدام طتتلاب المستتتوى الأخيتتر  الفاارض الرابااع :

وتتم اختبتتار صتتحة هتتذا  ،بالجامعتات المصتترية لوستتائل الإعتتلام الجديتد والقتتدرة علتتى الابتكتتار

 -الفرض من خلال الإجراءات التالية :

ما  خالا  حسااب  الابتكاارعلاى  طلاب المستوى الأخير بالجامعات المصاريةقياس قدرة  -1

 -متوسط مهارات الابتكار لدى المبحوثي  على النحو الموضح بالجدو  التال :

 (19جدو  رقم )

 وفقا لكثافة  متوسط مهارات الابتكاريوضح الفروق بي  المبحوثي  فى  

 استخدامهم لوسائل الإعلام الجديد

 المهارة
كثافة 

 الاستخدام
 المتوسط

الانحراف 

 المعياري

درجة 

 الحرية

اختبار 

 ت
 مستوى الدلالة

 الطلاقة

كثيفى 

 الاستخدام
6.2 0.6 

197 

 

 

4.424 
دالة إحصائيا عند 

 0.005مستوى 

متوسطي 

 الاستخدام
4.1 0.62 

قليلي 

 الاستخدام
2.5 0.64 

 المرونة
كثيفى 

 الاستخدام
6.3 0.65 197 4.313 

دالة إحصائيا عند 

 0.005مستوى 
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متوسطي 

 الاستخدام
4.2 0.63 

قليلي 

 الاستخدام
2.3 0.62 

 الأصالة

كثيفى 

 الاستخدام
6.4 0.85 

197 4.212 
دالة إحصائيا عند 

 0.005مستوى 

متوسطي 

 الاستخدام
4.1 0.85 

قليلي 

 الاستخدام
2.4 0.85 

الإثراء 

 بالتفاصيل

كثيفى 

 الاستخدام
6.1 0.86 

197 4.124 
 دالة إحصائيا عند

 0.005مستوى 

متوسطي 

 الاستخدام
4.2 0.87 

قليلي 

 الاستخدام
2.5 0.85 

الحساسية 

 للمشكلات

كثيفى 

 الاستخدام
5.9 0.89 

197 4.411 
دالة إحصائيا عند 

 0.005مستوى 

متوسطي 

 الاستخدام
4.3 0.86 

قليلي 

 الاستخدام
2.1 0.87 

 إعادة التنعيم

كثيفى 

 الاستخدام
5.1 0.91 

197 4.215 
دالة إحصائيا عند 

 0.005مستوى 

متوستتتتتتتتتتتطي 

 الاستخدام
3.9 0.92 

قليلتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتي 

 الاستخدام
2.1 0.94 

هتي مجموعتة متن القتُدرات والمهتارات التتي تستاعد الأفتراد علتى  بتكتاريمهارات التفكير الا

تعتبتتر  ، والتفكيتتر بطُتترق مبتكتترة لحتتل المشتتكلات وتوليتتد أفكتتار جديتتدة فتتي مختلتتف المجتتالات

متن  إعتادة التنعتيم، والحساستية للمشتكلاتو الإثتراء بالتفاصتيلوصالة والمرونتة الطلاقة والأ

 الابتكاري. أهم مهارات التفكير 

بتين كثيفتى  0.005وتشير بيانات الجدول السابق إلى وجود فروق دالة إحصائيا عند مستتوى 

استتخدام  الطلاقتة لصتالح كثيفتى ومتوسطى وقليلى استخدام وسائل الإعتلام الجديتد فتى مهتارة

  لمتوستطي 4.1  مقابتل )6.2، حيث بله متوسط مهارة الطلاقة لديهم )وسائل الإعلام الجديد

  وهتى 4.424وقتد بلىتت قيمتة اختبتار ت ) قليلي الاستتخدامل  2.5استخدام نفس الوسائل، و)

أكبر عدد ممكتن متن تعني الطلاقة القدرة على إنتاج و 0.005دالة إحصائيا عند مستوى قيمة 

الأفكار الإبداعيتة، وتقتاأ هتذه القتدرة بحستاب عتدد الأفكتار التتي يقتدمها الفترد عتن موضتو  

وقتد قتدم المبحوثتون )كثيفتى الاستتخدام  معين في وحدة قمنية ثابتة مقارنة متع أداء الأقتران ،

وستطى وقليلتي الكثير من الأفكار المبتكرة لحل المشكلات التى طُلا متنهم حلهتا بالمقارنتة بمت

 الاستخدام.
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بتين  0.005كما تشتير بيانتات الجتدول الستابق إلتى وجتود فتروق دالتة إحصتائيا عنتد مستتوى 

لصتتالح كثيفتتى  مرونتتةكثيفتتى ومتوستتطى وقليلتتى استتتخدام وستتائل الإعتتلام الجديتتد فتتى مهتتارة ال

  4.2)  مقابتل 6.3لتديهم ) مرونتةاستخدام وسائل الإعلام الجديد، حيث بلته متوستط مهتارة ال

  لقليلتتتي الاستتتتخدام وقتتتد بلىتتتت قيمتتتة اختبتتتار ت 2.3لمتوستتتطي استتتتخدام نفتتتس الوستتتائل، و)

و تعني المرونة القتدرة علتى التكيتف  0.005  وهى قيمة دالة إحصائيا عند مستوى 4.313)

مع التىيرات والتحولات بطريقة إبداعية، و تتحقق مهارة المرونة عند المبتكر فى حالتة  تقبتل 

والأفكتار الجديتدة، وفهتم وجهتات نعتر الأخترين وقبولهتا، وتشتمل مهتارة المرونتة  المعلومات

تطوير مهتارات استتما  قويتة، وتبتادل الأفكتار متع التزملاء بانتعتام، وقبتول النقتد البنتاء، متع 

إبداء الرغبة في تجربة أفكار جديدة، وهذا ما يتحقق من خلال كثافتة استتخدام وستائل الإعتلام 

 مفترض أن تكون ثرية بالأفكار المبتكرة.لجديد التى من ال

بتين  0.005كما تشتير بيانتات الجتدول الستابق إلتى وجتود فتروق دالتة إحصتائيا عنتد مستتوى 

لصتتالح كثيفتتى  الأصتالةكثيفتى ومتوستتطى وقليلتى استتتخدام وستائل الإعتتلام الجديتتد فتى مهتتارة 

  4.1  مقابتل )6.4م )لتديه صتالةاستخدام وسائل الإعلام الجديد، حيث بله متوستط مهتارة الأ

  لقليلتتتي الاستتتتخدام وقتتتد بلىتتتت قيمتتتة اختبتتتار ت 2.5لمتوستتتطي استتتتخدام نفتتتس الوستتتائل، و)

الإنتتتاج غيتتر شتتير الأصتتالة إلتتى و ت0.005  وهتتى قيمتتة دالتتة إحصتتائيا عنتتد مستتتوى 4.212)

المألوف الذي لم يستبق إليت  أحتد، وتستمى الفكترة أصتيلة إذا كانتت لا تخضتع للأفكتار الشتائعة 

تتصتتف بتتالتميز، والشتتخص صتتاحا الفكتتر الأصتتيل هتتو التتذي يمتتل متتن استتتخدام الأفكتتار و

 .المتكررة والحلول التقليدية للمشكلات ويبحث عن حلول من إنشائ  هو

بيانتات الجتدول الستابق تشتير إلتى وجتود فتروق دالتة إحصتائيا عنتد بالإضافة إلى ما سبق فرن 

دام وستتائل الإعتتلام الجديتتد فتتى مهتتارة بتتين كثيفتتى ومتوستتطى وقليلتتى استتتخ 0.005مستتتوى 

الإثتتراء بالتفاصتتيل لصتتالح كثيفتتى استتتخدام وستتائل الإعتتلام الجديتتد، حيتتث بلتته متوستتط مهتتارة 

  2.5  لمتوستتطي استتتخدام نفتتس الوستتائل، و)4.2  مقابتتل )6.1الإثتتراء بالتفاصتتيل لتتديهم )

صتائيا عنتد مستتوى   وهتى قيمتة دالتة إح4.124لقليلي الاستخدام وقد بلىتت قيمتة اختبتار ت )

الشخص المبد  يستطيع إعطاء تفاصيل دقيقة عن الفكرة التتي ويمكن تفسير ذلك بأن  0.005

 .تدور في ذهن ، والصورة التي في مخيلت 

بتين  0.005تشتير بيانتات الجتدول الستابق إلتى وجتود فتروق دالتة إحصتائيا عنتد مستتوى كما 

الجديتتد فتتى مهتتارة الحساستتية للمشتتكلات كثيفتتى ومتوستتطى وقليلتتى استتتخدام وستتائل الإعتتلام 

لصالح كثيفى استخدام وسائل الإعلام الجديتد، حيتث بلته متوستط مهتارة الحساستية للمشتكلات 

  لقليلتي الاستتخدام وقتد 2.1  لمتوستطي استتخدام نفتس الوستائل، و)4.3  مقابل )5.9لديهم )

مهتتارة  و 0.005  وهتتى قيمتتة دالتتة إحصتتائيا عنتتد مستتتوى 4.411بلىتتت قيمتتة اختبتتار ت )

الشتخص وهي القدرة على إدراس مواطن الضعف أو النقص فتي العمتل،  الحساسية للمشكلات

فهتتو يعتتي نتتواحي التتنقص  ،المبتتد  يستتتطيع رؤيتتة الكثيتتر متتن المشتتكلات فتتي الموقتتف الواحتتد

والقصور بسبا نعرت  للمشكلة نعرة غير مألوفة، ولذلك لدي  حساسية أكبر لإدراس المشتاكل 

 المختلفة . في المواقف
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بتين  0.005تشير بيانات الجدول السابق إلتى وجتود فتروق دالتة إحصتائيا عنتد مستتوى أيضا 

كثيفى ومتوسطى وقليلى استخدام وسائل الإعلام الجديد فى مهارة إعادة التنعيم لصالح كثيفتى 

   مقابتتل6.4استتخدام وستائل الإعتلام الجديتتد، حيتث بلته متوستط مهتتارة إعتادة التنعتيم لتديهم )

  لقليلي الاستخدام وقد بلىتت قيمتة اختبتار ت 2.5  لمتوسطي استخدام نفس الوسائل، و)4.1)

القتتدرة علتتى ويعنتتى إعتتادة التنعتتيم  0.005  وهتتى قيمتتة دالتتة إحصتتائيا عنتتد مستتتوى 4.212)

، وهتذا يتتأتى متن التعترض الكثيتف للأفكتار الابتكاريتة عبتر وستائل تطوير الأفكار وتوستيعها

ويستتنتج البحتث الحتالي متن الجتتدول الستابق وجتود فروقتا دالتة إحصتائيا فتتى  الإعتلام الجديتد،

 مهارات التفكير الابتكاري لصالح كثافة استخدام وسائل الإعلام الجديد.

بي  استخدام طلاب المستوى الأخير بالجامعات المصرية لوساائل الإعالام حساب العلاقة  -2

 لديهم الابتكار ومتوسط مهاراتالجديد 

 (20رقم)جدو  

لوسائل  المبحوثي استخدام معامل ارتباط بيرسو  وسبيرما  لقياس العلاقة بي   يبي  

 لديهم الإعلام الجديد ومتوسط مهارات الابتكار
استخدام العينة لوسائل 

 الإعلام الجديد

 مهارات الابتكار

 كثافة استخدام المبحوثي  لوسائل الإعلام الجديد

معامل ارتباط 

 بيرسو 

ارتباط  معامل

 سبيرما 

مستوى 

 المعنوية

مستوى 

 الدلالة

 دالة إحصائياً 0.005 0.72 0.76 الطلاقة

 دالة إحصائياً 0.005 0.71 0.74 المرونة

 دالة إحصائياً 0.005 0.73 0.77 الأصالة

 دالة إحصائياً 0.005 0.76 0.78 الإثراء بالتفاصيل

 إحصائياًدالة  0.005 0.79 0.8 الحساسية للمشكلات

 دالة إحصائياً 0.005 0.71 0.75 إعادة التنعيم

 دالة إحصائياً 0.005 0.736 0.766 متوسط مهارات الابتكار

بالنعر إلى نتائج الجدول السابق يتضح وجود علاقة ارتباط موجبة وقوية بين كثافة استخدام 

المبتكرين السعودين لوسائل الإعلام الجديد و متوسط القدرة على الإبدا ، حيث بلىت قيمة 

  0.736  فى حين بلىت قيمة معامل ارتباط سبيرمان )0.766معامل ارتباط بيرسون )

  0.005حصائيا عند مستوى دلالة وهى قيمة دالة إ

ولكن تفاوتت معاملات الارتباط بدرجات متقاربة جدا عند حساب معامل بيرسون للارتباط 

بين معاهر الإبدا  وكثافة استخدام المبحوثين لوسائل الإعلام الجديد وكلها ارتباطات موجبة 

 ان.وقوية ، وهى نفس النتيجة تقريبا عند حساب الارتباط بمعامل سبيرم

وتفسر الدراسة الحالية هذه النتيجة أن التفكير الابتكاري يتطلا من الفرد مخزونا كبيرا من 

دراس العلاقات والربط بينها بصورة إالمعلومات والذى يتكون من قدرة الطلاقة، ثم يتم 

 .ليأتي بوادر الحل الأصيل والذى يراه البعض فجائيا، مضمرة 

أن الإنتاج المتميز  والتى توصلت إلىوبسكوق  فارمكىمع دراسة الدراسة الحالية وتتفق 

بالأصالة والجدة يتكون من خبرات، أو أفكار مخزنة بشكل مستمر، ثم تتفتح شرارة الابتكار 



2025 يونيو/ إبريل( الثالث)الجزء  91العدد  –المجلة المصرية لبحوث الإعلام   

118 

 ,Farmaki & Paschos) لمحات وضاءة من المعرفة والبصيرة لتكوين فكرة جديدة ىف

2007).  

إحصائية بين استخدام طلاب المستوى الأخير  توجد علاقة ذات دلالة الفرض الخام :

 نحو تطبيق الأفكارالمُبتكرة .اتجاههم بالجامعات المصرية لوسائل الإعلام الجديد و

 -وتم اختبار صحة هذا الفرض من خلال الإجراءات التالية :

بتكرة نحو ت بيق الأفكار طلاب المستوى الأخير بالجامعات المصرية قياس اتجاه  -1 الم 

 -وكانت النتائج على النحو الموضح بالجدو  التال :

 (21رقم)جدو  

بتكرةيبي  اتجاه المبحوثي  نحو ت بيق الأفكار    الم 

 الاستجابات

 العبارات

المتوسط  غير موافق محايد موافق

 الحسابى

الانحراف 

 المعياري

الوز  

 النسب 
 لصالح

 ن س ن س ن س

أهتم 

 بالأفكارالجديدة
 موافق 95.7 0.61 2.7 4% 8 5% 10 91% 182

أبحث ع  

 أفكار ابتكارية
 موافق 94.7 0.66 2.68 5% 10 6% 12 89% 178

أبحث ع  

معلومات حو  

الفكرة التى 

 أ عجب بها

 موافق 94.7 0.67 2.64 4% 8 7% 14 89% 178

أنشر الأفكار 

التى أقتنع بها 

 كما هى

 موافق 92.3 0.63 2.69 6% 12 11% 22 83% 166

تعجبنى بعض 

الأفكار 

المبتكرة فى 

مجا  

 تخصص 

 موافق 99.7 0.61 2.67 - - 1% 2 99% 198

أقٌيم الفكرة 

المبتكرة م  

 حيث جودتها

 موافق 97 0.68 2.7 3% 6 3% 6 94% 188

أقٌيم الفكرة 

المبتكرة م  

حيث إمكانية 

 ت بيقها

 موافق 97 0.85 2.7 3% 6 3% 6 94% 188

أقٌيم الفكرة 

المبتكرة 

)الإيجابيات 

 والسلبيات(

 موافق 97 0.87 2.7 3% 6 3% 6 94% 188

أطبق بعض 

 الأفكار
 موافق 77 0.89 2.8 28% 56 13% 26 59% 118
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 الاستجابات

 العبارات

 غير موافق محايد موافق
المتوسط 

 الحسابى

الانحراف 

 المعياري

الوز  

 النسب 
 لصالح

 ن س ن س ن س

جربت تنفيذ 

بعض الأفكار 

 المبتكرة

 موافق 77 0.88 2.8 28% 56 13% 26 59% 118

أقوم بتعديل 

 بعض الأفكار
 موافق 69.7 0.87 2.8 30% 60 21% 32 49% 98

أرى استحالة 

فى ت بيق 

 بعض الأفكار

14 7% 22 11% 164 82% 2.1 0.96 41.7 
غير 

 موافق

أن اتجتاه طتلاب المستتوى الأخيتر بالجامعتات المصترية نحتو  تشير بيانات الجدول السابق إلى

كتتان إيجابيتتا حيتتث تتتراوح التتوقن النستتبي لاستتتجابة المبحتتوثين علتتى  تطبيتتق الأفكتتار المُبتكتترة

أرى استتحالة   ما عدا عبارة واحدة وهى عبتارة ستلبية )69.7إلى  99.7مقياأ الاتجاه بين )

، وأشتارت 41.7  فقتد بلته التوقن النستبي لاستتجابة المبحتوثين لهتا فى تطبيتق بعتض الأفكتار

ن النستتبي للمكتتون الوجتتدانى كانتتت أعلتتى حيتتث بلتته نتتتائج الجتتدول الستتابق أيضتتا إلتتى أن التتوق

أبقتيم  -تعجبنى بعتض الأفكتار المبتكترة فتى مجتال تخصصتي متوسط الوقن النسبي لعبارات )

أبقتيم الفكترة  -أبقيم الفكرة المبتكرة من حيث إمكانية تطبيقهتا - الفكرة المبتكرة من حيث جودتها

بلته متوستط التوقن صالح موافتق، فتى حتين ل 97.9 الإيجابيات والسلبيات من حيث المبتكرة 

أبحث عتن معلومتات حتول  -أبحث عن أفكار ابتكارية -أهتم بالأفكارالجديدة ) النسبي لعبارات

لصالح موافق وهى العبارات الدالة علتى المكتون المعرفتى فتى  95.1  الفكرة التى أعُجا بها

الستتلوكى والتتذى تمثلتت  عبتتارات ، أمتتا المكتتون تطبيتتق الأفكتتار المُبتكتترةاتجتتاه المبحتتوثين نحتتو 

  فبلته أقوم بتعديل بعتض الأفكتار -جربت تنفيذ بعض الأفكار المبتكرة - أطبق بعض الأفكار)

 . 74.8متوسط الوقن النسبي ل  

بي  استخدام طلاب المستوى الأخير بالجامعات المصرية لوساائل الإعالام حساب العلاقة  -2

بتكرةنحو ت بيق الأفومستوى اتجاههم الجديد   كار الم 

 ( 22رقم)جدو  

العلاقة بي  استخدام طلاب المستوى الأخير بالجامعات المصرية لوسائل الإعلام  يبي 

بتكرة  الجديد ومستوى اتجاههم نحو ت بيق الأفكار الم 

 الاستخدام

 

 الاتجاه

 وسائل الإعلام الجديد استخدامدرجة 

معامل ارتباط 

 بيرسو 
معامل ارتباط 

 سبيرما 

مستوى 

 المعنوية

مستوى 

 الدلالة

طلاب المستوى الأخير  مستوى اتجاه

بالجامعات المصرية نحو تطبيق 

 الأفكار المُبتكرة

0.748 

 

 

0.75 0.005 
دالة 

 إحصائيًا

بتتتتالنعر إلتتتتى نتتتتتائج الجتتتتدول الستتتتابق يتضتتتتح وجتتتتود علاقتتتتة ارتبتتتتاط موجبتتتتة وقويتتتتة بتتتتين  

 هممستتتتتوى اتجتتتتاهو  الإعتتتتلام الجديتتتتدوستتتتائل طتتتتلاب المستتتتتوى الأخيتتتتر لاستتتتتخدام كثافتتتتة 
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  0.748، حيتتتث بلىتتتت قيمتتتة معامتتتل ارتبتتتاط بيرستتتون ) نحتتتو تطبيتتتق الأفكتتتار المُبتكتتترة

  وهتتتى قيمتتتة دالتتتة إحصتتتائيا عنتتتد 0.75فتتتى حتتتين بلىتتتت قيمتتتة معامتتتل ارتبتتتاط ستتتبيرمان )

 0.005مستوى دلالة 

دلالتتة  توجتتد علاقتتة ذات  لتتذى يتتنص علتتىا الختتامسوبتتذلك يكتتون قتتد ثبتُتت صتتحة الفتترض 

إحصائية بين استتخدام طتلاب المستتوى الأخيتر بالجامعتات المصترية لوستائل الإعتلام الجديتد 

 . واتجاههم نحو تطبيق الأفكارالمُبتكرة

توجتتد علاقتتة ذات دلالتتة إحصتتائية بتتين استتتخدام طتتلاب المستتتوى الأخيتتر  الفاارض السااادس:

 كار لديهم.بالجامعات المصرية لوسائل الإعلام الجديد وغرأ ثقافة الابت

 ( 23)رقم جدو  

لوسائل الإعلام الجديد  العينةاستخدام  بي العلاقة  لقياس وسبيرما  معامل ارتباط بيرسو 

 غرس ثقافة الابتكار لديهمو
 الاستخدام

 الغرس

 وسائل الإعلام الجديدلطلاب المستوى الأخير بالجامعات المصرية  استخدام

 مستوى الدلالة مستوى المعنوية سبيرما  معامل ارتباط معامل ارتباط بيرسو 

 دالة إحصائيًا 0.005 0.753 0.768 غرأ ثقافة الابتكار

بتتتتالنعر إلتتتتى نتتتتتائج الجتتتتدول الستتتتابق يتضتتتتح وجتتتتود علاقتتتتة ارتبتتتتاط موجبتتتتة وقويتتتتة بتتتتين 

 استتتتتتخدام طتتتتتلاب المستتتتتتوى الأخيتتتتتر بالجامعتتتتتات المصتتتتترية لوستتتتتائل الإعتتتتتلام الجديتتتتتد

  فتتتى 0.768حيتتتث بلىتتت قيمتتتة معامتتتل ارتبتتتاط بيرستتتون ) غتترأ ثقافتتتة الابتكتتتار لتتتديهم ،و

  وهتتتتى قيمتتتتة دالتتتتة إحصتتتتائيا عنتتتتد 0.753حتتتين بلىتتتتت قيمتتتتة معامتتتتل ارتبتتتتاط ستتتبيرمان )

 0.005مستوى دلالة 

داختتتل الىتتترأ  امهمتتت تعتتتدّ عتتتاملا ىمتتتاأ أو كثافتتتة الاستتتتخدام فكتتترة الانويتتترى الباحتتتث أن  

أكثتتر متتن أن الفكتترة راطًتتا فتتي بنتتاء الثقتتافي التتذي يركتتز علتتى أن يصتتبح الأفتتراد أكثتتر انخ

داختتتل المتلقتتتى انختتتراط فيتتترى الباحتتتث أن ، لتتت عتتترض تمحتتتتوى ي ىلأ ىيصتتتبح متلتتتق ستتتلب

وبالتتتتالي فالعلاقتتتة   المحتتتتوى المقتتتدم يىتتترأ بداخلتتت  ثقافتتتة متتتا تتناستتتا والمحتتتتوى المقتتتدم،

ى بتتتين كثافتتتة الاستتتتخدام والىتتترأ الثقتتتافى متتتن المنطقتتتى أن تكتتتون قويتتتة لأن الىتتترأ لا يتتتأت

 بالتعرض العابر لوسائل الإعلام وإنما يأتى بكثافة الاستخدام.

توجتتد علاقتتة ذات دلالتتة  التتذى يتتنص علتتى   السااادست رااحة الفاارض ثب اايكااو  قااد وبااذلك 

إحصائية بين استتخدام طتلاب المستتوى الأخيتر بالجامعتات المصترية لوستائل الإعتلام الجديتد 

 وغرأ ثقافة الابتكار لديهم.

 للبحثالنتائج العامة 

 -توصل البحث الحالي إلى مجموعة من النتائج العامة يمكن حصرها فى الأتي:

طلاب المستوى الأخير بالجامعات المصترية دائمتي التعترض والاستتخدام والمتابعتة  .1

 لوسائل الإعلام الجديد.
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الفتتيس بتتوس هتتو أكثتتر وستتائل الإعتتلام الجديتتد استتتخداما ومتابعتتة متتن قبتتل طتتلاب  .2

 جامعات المصرية.المستوى الأخير بال

طتتلاب المستتتوى الأخيتتر بالجامعتتات المصتترية يتتتابعون وبدرجتتة كبيتترة متتا تنشتتره  .3

 وسائل الإعلام الجديد من أفكار مبتكرة.

متتن أكثتتر دوافتتع استتتخدام طتتلاب المستتتوى الأخيتتر بالجامعتتات المصتترية لوستتائل  .4

 مبتكرة.الإعلام الجديد هو المشاركة فى المناقشات مع الأخرين حول أفكار 

تتستم وستائل الإعتلام الجديتتد بتالثراء المعلومتاتي حتول الأفكتتار المبتكترة التتى يبحتتث  .5

 عنها طلاب المستوى الأخير بالجامعات المصرية.

تساعد وسائل الإعلام الجديد فى تشكيل اتجاهات طلاب المستوى الأخير بالجامعتات  .6

 المصرية نحو تقبل الأفكار المبتكرة.

 توريات البحث:

 -ء نتائج البحث الحالي يمكن التوصية بالأتي:فى ضو

تطويع الإعلام الجديد في خدمة المبتكرين كرؤية مكتملة بعد توضتيح كافتة الجوانتا  -

الفكرية والإعلاميتة، وبشتكل مخطتط ومتدروأ بهتدف غترأ ثقافتة الابتكتار، وذلتك 

 لام.والقائمين على صناعة الإعذلك،  ىبالتعاون بين أساتذة الجامعات المختصين ف

، كبيتترة، وأولويتتة بالىتتةتنبيتت  الجهتتات المختصتتة أن تتتولى موضتتو  الابتكتتار أهميتتة  -

بتترجراء البحتتوا والدراستتات المتخصصتتة، وإنشتتاء مراكتتز بحثيتتة مستتتقلة، أوقيتتادة 

 المراكز التابعة للجامعات والمؤسسات المعنية بالأمر.

ظتتل  ىبتتدا  فتتإنشتتاء منعومتتة إعلاميتتة متكاملتتة تختتتص بتتدعم مفتتاهيم الابتكتتار والإ -

 التحولات الاجتماعية السائدة.

، وتمكيتنهم متن متن شتباب الجامعتات التفعيل الحر لإقامة الحوار البناء مع المبتكرين -

التعبير عن رؤيتهم فى حل المشكلات سواء ما يتعلتق منهتا بالصتناعة أو غيرهتا متن 

 المجالات، مع ضرورة تقبل المجتمع لتلك الأفكار مالم تكن هدامة.

البحتتوا الإعلاميتتة فتتي مجتتال الإبتتدا  والابتكتتار ودعمهتتا متتن المؤسستتات  تشتتجيع -

 الإعلامية.

متتن قبتتل  الابتكتتارضتترورة تفعيتتل دور وستتائل الإعتتلام الجديتتد فتتي دعتتم وتعزيتتز  -

بتل  طتلاب الجامعتات المصترية،المسؤلين لأن هذه الوسائل هى الأكثتر انتشتارا بتين 

وحتى نتمكن من تحقيق الاستفادة القصوى متن تلتك الوستائل لابتد متن ،فى العالم كل  

الشتتباب لتتدى  الابتكتتارنشتتر كتتل متتا هتتو مبتكتتر عبتتر تلتتك الوستتائل بمتتا يحقتتق نمتتو 

 .الجامعى

قترحة   :البحوث الم 

يقترح الباحث إجراء بحث تجريبى حول أثر تطبيقات الإعلام الاجتماعى على  -

 .الجامعيتعزيز التفكير الإبداعى لدى الشباب 

كما يقترح الباحث إجتراء دراستة مقارنتة بتين الإعتلام التقليتدى والإعتلام الجديتد فتى  -

 .المصرىتعزيز التفكير الإبداعى لدى الشباب 
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 المراجع

 العربيةأولاا: المراجع 

 . التفكير الابتكاري و علاقت  بالتفكير الحدسي والتفكير الاستدلالي: دراسة 2015أبوناشي، منى سعيد. ) -1

 مسترجع من 272 - 231 ،   2ج ،39 ، مجلة كلية التربيةبحث منشورع، عاملية

Record/com.mandumah.search://http6530950 

بحث ، الجديد ودوره في تطوير الإبدا  والتنمية المستدامة . الإعلام 2020بلىيت، عبدالمجيد. ) -2

مسترجع من  345. - 329 46،  ،التاريخية والاجتماعية مجلة الدراساتمنشورع
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