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  ʦأه ʧة مॽȃʛقة العʢʻʺقʺي في الʛاج الإعلامي الʱال الإنʳة في مʯاشʻات ال ʛؗʷال ʙتع
الʻاشʯة على   ات  ʛؗʷال  ʙاجʨت الʛقʺي ومع اسʛʺʱار   Ȑʨʱʴʺال الʺʶاهʺʧʽ في إنʱاج وتʨزȄع 
ات  ʛؗʷمع ال ʧʽعǼاʱʺال ʧʽع خاص بʺʱʳم ʨʺن ʥح ذلॽʱام؛ يʤʱانǼ ʛʷʻة والॽʺقʛات الʸʻʺال

ات الإنʱاج الإعلامي وصʻاع الʺȐʨʱʴ بها،   ʛؗة شȃʛʳت Șʽثʨل وتʽلʴʱة لॽالʴراسة الʙف الʙوته
  ʚʵوات ،ʦهʻʽة بʶافʻʺعة الॽʰʡ ف علىʛعʱمها، والʙي تقʱمات الʙʵوال ʛʸة في مʯاشʻقʺي الʛال
ات  ʛؗمها شʙتق الʱي  الʙʵمات  لʙراسة   ʧʽذجʨʺن  "ʥॽؗ ʝॽارة" و"بॽʡ" ʱي  ʛؗش ʧم ʘاحॼال

م الʛقʺي في مʛʸ، وʻȃاءً على الʴʱلʽل الॽؔفي للʺȐʨʱʴ  الإنʱاج الʻاشʯة في صʻاعة الإعلا 
ʱان، ॽʡارة وʥॽؗ ʝॽȃ،  الʛقʺي ʛؗʷاد الʺʱإلى؛ اع ʛʽʷراسة تʙائج الʱز نʛأب ʗؗان ،ʧʽʱ ʛؗʷل

الʛقʺي  لʛʷʻ مʨʱʴاهʺا  الʨʱاصل الاجʱʺاعي ؗقʨʻات رئॽʶॽة  ȞʷǼل أساسي على مʸʻات 
  Ȑʨʱʴʺال الȞأش ʧعة مʨʻʱعة واسعة ومʨʺʳم ʧʽʱ ʛؗʷا الʱم ؗلʙُرهʺا. وتقʨل إلى جʺهʨصʨوال

 ɦال Ȍʺʻاوز الʳʱقʺي، تʛمات الʙان خʱ ʛؗʷم الʙة. ؗʺا تُقॽة وتفاعلʛؔʱʰغًا مॽل صʺʷʱل ȑʙʽقل
  ،ʧʽȄارʳاء ت ʛؗة وشȄارʳة لعلامات تॽʁȄʨʶة وتȄʨعʨة تॽإعلاني وحʺلات دعائ Ȑʨʱʴاج مʱإن

  وهʚا الʺȐʨʱʴ يʙʻمج أحॽانًا مع الʛʰامج الأصلॽة. 

ات،الإنʱاج،الʻاشʯة،الإعلام،الʛقʺي. ʛؗش  
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ات رȄادة الأعʺال  ʛؗش ʙاجʨʱب ،ʦاء العالʴع أنॽʺؔار في وسائل الإعلام في جʱالاب ʨʺʻي
الʻاشʯة في مʳال الإنʱاج الإعلامي الʛقʺي، وȃالʛغʦ مʧ الهʷاشة الʱي ʧȞʺǽ أن تʨؔن علʽها  
ات مʲل قلة الʛʰʵة الؔاॽɾة ȞʷǼل ʶǽʺح لها تʴقȘʽ جʺॽع أهʙافها؛ إلا  ʛؗʷال ʥتل ʧم ʙيʙالع

ʨʰʶॽɿؗك، إن مع زȄا الʨʱاصل الاجʱʺاعي  للʺʙʵʱʶمʧʽ على مʸʻات  الʨʽمي  الʱفاعل  دة 
اكʝ (تʛʱȄʨ)، انʛʳʱʶام، يʨʱȄʨب وتʥॽ تʨك، راجعʗ صʻاعة الإنʱاج الإعلامي الʛقʺي مع 
ات الإنʱاج الʻاشʯة الʱي تʶعي للʨʱاجʙ بʙورها في الʨʶق الʤʴǽ ȑʚى ȄʛʴǼة أكʛʰ في  ʛؗش

ؔالʅॽ الإنʷاء والʷʱغʽل وعلى صعʙʽ مʶاحة العʛض  عʺلॽة الʱأسʝॽ على صعʙʽ انʵفاض ت
  ȑʙʽقلʱاج الإعلامي الʱاعة الإنʻص ʝȞعǼ Ȍاعي فقʺʱاصل الاجʨʱات الʸʻاده على مʺʱاعǼ
الاسʙʱيʨهات   ʜʽهʳوت اللازمة  العʺل   ʟॽاخʛت لاسʛʵʱاج  Ǽاهʤة   ʅॽؔالʱل تʱʴاج  الʱي 

 Ǽالʺعʙات الʺʻاسॼة.  
 ȑʨʱʶم على  الإعلامॽة  الʯʽʰة  في  مʻهॽʳة  تغʛʽʽات  إحʙاث  في   ʖʰʶت الʛواج  وهʚا 
ات الإنʱاج الإعلامي الʛقʺي   ʛؗت نʺاذج شʛأث ʘʽح ،ȑدʛي والفʺॽʤʻʱال Ȑʨʱʶʺاعة، والʻʸال
إنʱاج    Ȍʢخ  ʟʵǽ ॽɾʺا   ȑʙʽقلʱال الإعلامي  الإنʱاج  ات  ʛؗش اسʛʱاتॽʳॽات  على  الʻاشʯة 

واقʸʱادǽات الإنʱاج ورʢȃها ʢȄʛʵǼة الʨʶق الإعلاني الʱي   الʺȐʨʱʴ ووسائل الʛʷʻ الʺلائʺة
  ).Crespo, M., Pinto-Martinho, 2020فʛضʱها مʸʻات الʨʱاصل الاجʱʺاعي (

ات الʻاشʯة في مʳال الإنʱاج الإعلامي الʛقʺي في الʺʢʻقة العॽȃʛة   ʛؗʷال ʙوتع  ʦأه ʧم
ʧʽʺاهʶʺقʺي  الʛال  Ȑʨʱʴʺال وتʨزȄع  إنʱاج  الʨʸر، في   ،ʨيʙʽالف مقاʡع   ʥذل في  Ǽʺا   ،

ة والʛسʨمات وأشȞال الʺȐʨʱʴ الأخǼ Ȑʛاللغة العॽȃʛة،   ʛؗʴʱʺم الʨسʛوءة والʛرات الʺقʨʷʻʺال
ات الʻاشʯة جʜء مʧ مʷهʙ رقʺي مʨʻʱع حʘʽ تلعʖ الʨʻؔʱلʨجॽا والʺʸʻات  ʛؗʷه الʚل هʲʺوت

ا في الʨصʨل إلى جʺهʨرها الʺʱʶهʙف و  ً̋ الʱفاعل معه، لʚا تʨاجه عʛʰ الإنʛʱنʗ دورًا حاس
الȄʨʺʱل   إلى  الʨصʨل  مʙʴودǽة  رئʶॽي؛  ȞʷǼل  مʻها  عʙيʙة  تǽʙʴات  الʻاشʯة  ات  ʛؗʷال
والاسʲʱʺار، وʛȄجع ذلʥ إلى قلة ثقة الʺʧȄʛʺʲʱʶ في رواد الإعʺال القائʺʧʽ على إدارة هʚه 
على    ȍفاʴلل اللازم  الʺال  على رأس  الʨʸʴل  يʙȄʜ مʧ صعȃʨات  مʺا  الʻاشʯة  ات  ʛؗʷال
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ات وتʨسॽعها، ؗʺا   ʛؗʷال الʺʻافʶة في صʻاعة    تʨاجهعʺلॽات   ʨوه ʛآخ ȑʙʴات ت ʛؗʷال
و  تقلǽʙʽة،  إعلام  لʺʕسʶات  الʱاǼعة  أو  الʺʻاʛʣة  ات  ʛؗʷال الʛقʺي مع  هʚه    الإعلام  تȞʷل 

ات الʻاشʯة لʜʽʽʺʱ نفʶها والʨʸʴل على حʸة ʛʽʰؗة مʧ جʺهʨر   ʛؗʷا أمام الǽًʙʴة تʶافʻʺال
  .(Peixoto et al., 2023)الʺʱاǼعʧʽ للʺȐʨʱʴ الʺقʙم، 

 ʥح ذلॽʱام؛ يʤʱانǼ ʛʷʻة والॽʺقʛات الʸʻʺة على الʯاشʻات ال ʛؗʷال ʙاجʨار تʛʺʱومع اس
  ʧʽع خاص بʺʱʳم ʨʺنʧʽعǼاʱʺعلى    ال ʛثʕما ي ʨبها، وه Ȑʨʱʴʺاع الʻات وص ʛؗʷمع ال

 ʙائʨع ʧل مȄʨʺʱة للʙيʙادر جʸح مʱات وف ʛؗʷل الʰق ʧم Ȑʨʱʴʺاج الʱسع في إنʨʱة الॽقابل
ة مع مʱاǼعʽها، ( ʛؗل ش  Ghezziإعلانॽة ورعاǽة تʜداد مع حʦʳ الʱفاعل الʛقʺي الʱي تʙʴثهؗ 

et al., 2016.(  
ات الإنʱاج الʻاشʯة في صʻاعة الإعلام  ʛؗة شȃʛʳت ʧنʺاذج م ʘʴॼا الʚض هʛعʱʶॽس
ʚلʥ الʙʵمات الʱي  الʛقʺي ʛʸʺǼ لʧȄʨؔʱ رؤȄة شاملة حʨل ॽʰʡعة الʺȐʨʱʴ الʛقʺي الʺقʙم وؗ
  ʘاحॼى للʻʶʱى يʱة ورعاة، حȄارʳعلامات ت ʧمعها م ʧʽعاونʱʺها والʽعǼاʱʺات ل ʛؗʷمها الʙتق

  ʧالعʺلي م ʖانʳمات في الʙʵفة الʛها؛ معʽعل ʙʺʱعॽي سʱانات الॽʰأداة جʺع ال ʛʰراسة وعʙال
تأثʛʽها على مʱʶقʰل سʨق صʻاعة    Ȑʙقʺي ومʛال ات الإنʱاج الإعلامي  ʛؗمها شʙتق الʱي 

.ʛʸقʺي في مʛالإعلام ال  

الʚيʧ قاما Ǽʺقابلات علʺॽة    (Crespo, M., Pinto-Martinho,2020)تʛʽʷ دراسة  
 ʙهʷتغال إلى أن مʛʰالǼ ةʯاشʻاج الʱات الإن ʛؗش ʧد مʙلع Ȑʨʱʴʺوال ʛȄʛʴʱال ȑʛيʙة مع مʻʻمق
صʻاعة الإعلام هʻاك يʳʱه إلى الʺȐʨʱʴ الʛقʺي عʛʰ تʙʴيʙ نॽɺʨة الʺȐʨʱʴ ومʙته وأفʹل 

ʺॽʺʸʱا بʨقام Ȑʨʱʴة مʢȄʛخ ʛʰوا عʙوج ʘʽه حʻʽعǼ Ȑʨʱʴؗل م ʛʷʻات لʸʻʺال ʖها أن أغل
الʨʺʻذج   علʽها   Șʰʢʺال ات  ʛؗʷالʛȄتقار أساسي  ȞʷǼل  ونʨʸص ،  تʱʻج  Ȅʨʡلة  مقابلات 

  Ȑʨʱʴم ʧؔة، لȃʨʱȞم ʨيʙʽالف   ʙيʙʴت ʦʱȄم، وʙالʺق Ȑʨʱʴʺال ʧʽب ʦʳʴادة في الȄʜل إلى الʽʺǽ
امة لȑʙ الʳʺاهʛʽ ؗلا حʖʶ الʺʨقع نॽɺʨة الʺȐʨʱʴ وفȘ الʺʨاضॽع الʱي تʤʴى ȞʺǼانة ه

  .ʧʽعǼاʱʺالǼ اصةʵامات الʺʱافي أو الاهʛغʳال  
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) إلى أن رواد الأعʺال في (Horst, S.O. & Hitters, E, 2020كʺا تʛʽʷ دراسة  
الإعلام الʛقʺي ʧȞʺǽ أن ʨʴॼʸǽا مʙʸر تعلॽʺي جʙʽ للقائʺʧʽ على إدارة   صʻاعةمʳال  

العʺل  لʯʽʰة  الاسʛʱاتʳॽي   Ȍॽʢʵʱوال  ʦॽʤʻʱال  ȑʨʱʶم على  الʱقلǽʙʽة  الإعلامॽة  الʺʕسʶات 
اتهʦ تǼ ʦʶʱالʺʛونة والʚؗاء والقʛب   ʛؗقʺي لأن شʛالإعلام ال ʛʸفي ع Ȑʨʱʴʺاعة الʻوص

لॽقاتهʦ وتفاعلاتهʦ مع الʺȐʨʱʴ الʺقʙم مʧ قʰلهʦ،  مʧ تفʹʽلات جʺاهʛʽهʦ عʛʰ تʴلʽل تع
رواǽة القʟʸ الȄʛʰʵة أو الʛʱفʽهॽة وʻȃاء علاماتهʦ الʳʱارȄة مʧ خلال   حʱʺǽ ʘʽلʨؔن مهارة

الʛʶدǽة و   الȄʛʢقة   Ȑʨʱʴʺلل الفعالʙʳيʙة  الاجʱʺاعي  الʨʱاصل  الʨʱاصل  مʸʻات  على  ال 
في الʨقʗ الȑʚ تॽɾ ʛʸه ǼعǼ   ʠاسʱغلال تʨʻع خʸائʸها وخʙماتها عʛʰ الهاتف الʺʨʺʴل،

  Ȑʨʱʴʺة والȄʛʰʵال ʟʸالق ʦǽʙقʱة لॽالʲʺقة الȄʛʢال ʥة أنها تʺلǽʙʽقلʱة الॽات الإعلامʶسʕʺال
الʛʰامʳي الاعॽʱادȑ لها والʺʻاسʖ لʺʱاǼعʽها على الʛغʦ مʧ انʵفاض أعʙاد وأوقات الʺʱاǼعة 

ʚلʥ قلة الʺعلʧʽʻ عʧ الʶابȘ، وعʙم قʙرتها على إنʱاج مʸǽ Ȑʨʱʴعʖ   للʨسائل الʱقلǽʙʽة وؗ
الʨصʨل إلॽه عʛʰ مʸʻات الʨʱاصل الاجʱʺاعي لǼ ʜʽʺʱʱه عʧ مʻافʽʶها مʧ رواد الأعʺال  
الʱغʛʽʽات  أكʛʲ مع  يʨʺʳʶʻن   ʧʽʻالʺعل   في مʳال صʻاعة الإعلام الʛقʺي، وهʨ ما جعل 
الʙʳيʙة في الʯʽʰة الإعلامॽة بʨʱزȄع خʢȄʛة الإعلانات الʵاصة ʙʵǼماتهʦ ومʳʱʻاتهʦ فأصॼح  
الإعلان عʛʰ مʸʻات الʨʱاصل الاجʱʺاعي ذات أولȄʨة عʧ الإعلان عʛʰ وسائل الإعلام  

  الʱقلǽʙʽة.  
) دراسة  على  Samuel Negredo 2020أما  اسॽʰʱان   ʗقॼʡ الʱي  ة   3862)  ʛؗش

وصانع مȐʨʱʴ رقʺي في إسॼانॽا، أشارت إلى أن نʺʨ الʺȐʨʱʴ الʛقʺي هʻاك زاد ȞʷǼل مʛʢد  
) عʙʻما ؗانʗ وسائل الإعلام الʱقلǽʙʽة  2014  –  2008أثʻاء الأزمة الاقʸʱادǽة العالʺॽة ( 

الʢفʛة في وس الʛقʺॽة تقلل مʧ عʙد مʣʨفʽها اسʳʱاǼة لأزمة الاقʸʱاد، وأن  ائل الإعلام 
ʨد الاقʸʱادȑ الȑʚ وصفه الاقʸʱاديʨن هʻاك   ʛؗة الʛʱا خلال فॽانॼفي إس ʗʤحʨل ʙة قॽلʴʺال
في    ʛاشॼم ȞʷǼل  أثʛت  مʱغʛʽات وسʢॽة  الʙراسة   ʗاولʻت مʨʱقع"، ؗʺا   ʛʽالغ  ʨʺʻال"  Ȍʺʻب
صʻاعة الʺȐʨʱʴ الʛقʺي هʻاك مʲل تعʙد خʸائʟ مʸʻات الʨʱاصل الاجʱʺاعي، نॽɺʨة  

ʴʺي  الʱال الʛقʺي  الإنʱاج  ات  ʛؗʷل الȄʨʺʱل  الʺلॽؔة ومʸادر   Ȍʺن الʳغʛافي،  الʺʨقع   ،Ȑʨʱ
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على   وقʙرتها  ات  ʛؗʷال  ʥلʱل الهȞॽلॽة  والʹعف  القʨة   ȋنقا لॽʰʱان  الʙراسة  علʽها   ʗقॼʡ
 الاسʛʺʱارȄة. 

عʺل    ʛتأث بل  الʛقʺي  الإعلام   ʨʺʻب وحʙها  الʱقلǽʙʽة  الإعلامॽة  الʺʕسʶات   ʛأثʱت  ʦول
 ʧʽȃو ʧʽʻالʺعل ʧʽقا بǼسا Ȍॽسʨدور ال ʖتلع ʗؗان ʘʽاً حʹǽة أǽʙʽقلʱة الॽالات الإعلان ʨؗال

) الʱي ॼʡقJensen, H. & Sund, K J. 2020  ʗالʺʕسʶات الإعلامॽة وʖʶʴȃ دراسة (
ي نʅॽؗ ȑʛ أثʛ نʺʨ الإعلام الʛقʺي   146اسॽʰʱان على   مʧ الʺعلʧʽʻ في الʨʶق الʙنʺارؗ

الات الإعلانॽة مʧ عʙمه في عʺلॽة تʨزȄع الإعلانات الʵاصة   ʨؗلل ʧʽʻار الʺعلॽʱعلى اخ
الات الإعلانॽة   ʨؗلل ʧʽʻاد الʺعلʺʱاع ʧم ʦغʛالǼ ʘʽها حʨمʙقǽ يʱات الʳʱʻʺمات أو الʙʵالǼ

 ʙʴʱإلا  ل ʦاصة بهʵال ȘȄʨʶʱاجات الॽʱاح ʙة  يʛʽارات الأخʛاذ القʵعلى ات ȍفاʴن الʨفʹلǽ ʦأنه
  ʧʽʻالʺعل  ʧʽب  ʛاشॼʺال الʱعاون  سهʨلة  إلى  يʛجع   ʥوذل الإعلانॽة  الاتʸالॽة  العʺلॽة  في 
ات الإنʱاج الʛقʺي الʱي تقʙم خʙماتها هي الأخȐʛ في Ǽعʠ الأحॽان دون   ʛؗاب شʴوأص

الات الإعلانॽة Ǽʺفهʨمها الʱقل ʨؗل في الʲʺʱم Ȍॽسʨاجة لʴال.ȑʙʽ  
ʨن الʨسائȌ الʛقʺॽة أداة  John Demuyakor 2020وتʨضح دراسة (  ؗʧم ʦغʛالǼ أنه (

للॽʺʻʱة والازدهار في مʳالات عʙة ؗالʨʸʴل على الʺعلʨمات والʺȐʨʱʴ الʛʱفʽهي ورواج 
الإعلام   وسائل  عʺل   ʦॽʤʻت ǽأتي  أن   ʖʳǽ أنه  إلا  ات  ʛؗʷال  ʧم  ʛʽʲؔلل  ȑارʳʱال  ȋاʷʻال

لȄʨة صʻاع القʛار لʺا الʛقʺॽة ووضع إʡار قانʨني ʦȞʴǽ الʺȐʨʱʴ الʺقʙم مʧ خلالها في أو 
قʙ تॽɾ ʖʰʶʱه تلʥ الʨسائل مʧ فʨضي وأضʛار غʛʽ مʛغʨب فʽها Ǽالʺʱʳʺع، ولʴʱقȘʽ أقʸي 
اسʱفادة مʧ الʨسائȌ الʛقʺॽة ʖʳǽ تعʜȄʜ دورها ȞʴǼʺة ومʳابهة العʨʽب الʱي تʱʻج عʻها في 

  الʺقابل. 
خʢȄʛة  مع  الʻاشʯة  الʛقʺي  الإعلامي  الإنʱاج  ات  ʛؗش تعامل  ॽɿॽؗة  على  وللʱعʛف 
ة، تʛʽʷ دراسة  ʛؗʷة للॽالʺال ʙائʨها على العʛʽاصل وتأثʨʱات الʸʻعها مॼʱي تʱالإعلانات ال

)Dal Zotto, C., Omidi, A.2020  ʧȄʜهʳا مʨنʨȞǽ قʺي أنʛال Ȑʨʱʴʺاع الʻأنه على ص (
للʱعامل مع خʸائʟ الʺʸʻات الʛقʺॽة الʱي تʙʻمج أكʛʲ فأكʛʲ مع الॽʰانات الʱي تقʙمها  
وسلʨك   وتفʹʽلات  تفاعل  حʨل  دॽʀقة  تʴلʽلات  خلال   ʧم الʺʸʻات   ʥتل خʨارزمॽات 
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 ʖʳǽ ȑʚقʺي الʛال Ȑʨʱʴʺاح الʳة في نʛثʕʺات الʛʽغʱʺال ʥǼاʷعلى ت ʙ ʕؗما ي ʨوه ʧʽعǼاʱʺال
أن ǽʹعها صʻاع الʺȐʨʱʴ الʛقʺي في الॼʶʴان قʰل تʻفʚʽ وȂنʱاج خʢȄʛة مȐʨʱʴ تʙʵم فʛʱة  
  ʛائʶة خʯاشʻات ال ʛؗʷال ʙʰȞǽ أن ʥلʱؗ اتʛʽغʱاهل مʳت ȑدʕأن ي ʧȞʺǽ ʘʽلة، حʨʢة مॽʻزم

  ة لʴʱʺلها وتʨقف نʷاʡها Ǽالأساس.  قʙ تʨؔن غʛʽ مʕهل
) نʱائج؛ يॼʻغي على رواد الإعʺال Christopher Buschow 2020كʺا تʛʢح دراسة (

  ʘʽح ʦاته ʛؗش ʝॽوع في تأسʛʷل الʰان قॼʶʴها في الʨعʹǽ قʺي أنʛال الإعلام الʳفي م
ة للإنʱاج الإعلامي الʛقʺي في ألʺانॽا قام    15أجȑʛ الॼاحʘ دراسة حالة مʱعʺقة على   ʛؗش

ة   ʛؗʷلل ȑادʸʱذج الاقʨʺʻال م غʛʽ هادف هادف أ  –Ǽاخॽʱارهʦ وفȘ ثلاثة معايʛʽ أولها؛ 
ة    –للȃʛح   ʛؗʷلل Ȑʨʱʴʺة الॽɺʨها؛ نʽوثان–    ʧʽʳف   –رقʺي أم هʙهʱʶʺر الʨهʺʳها؛ الʲوثال

ة   ʛؗʷلل–    ʟʸʵʱعام أم م–   ʙʻاعاتها عʛم ʖʳǽ يʱال ȋقاʻال ʠعॼراسة لʙال ʗʸوخل
 Ȅارʛʺʱالاس Șʽقʴʱة بʯاشʻقʺي الʛاج الʱات الإن ʛؗش ʝॽل؛ تأسʷالف ʖʻʳة وت ʛؗش ȑة لأʨجʛʺة ال

  ʦʳر حʨʸة تǽاʙʰن في الʨاجʱʴǽ ةʯاشʻات ال ʛؗʷي الʶسʕراسة إلى أن مʙال ʗʸخل ʘʽح
ة  ʛؗʷعʺل ال ȘȄʛار فॽʱل واقعي واخȞʷǼ لʽغʷʱء الʙب ʙʻة عॽʻة والفȄء الʺʺارسات الإدارʖوع

ا إنʱاج  إلॽه عʺلॽة  تʱʴاج  الʱي  الفعلॽة  والإدارȄة  الفॽʻة  الʺهارات   Șفʹل  وفǽ ؗʺا   Ȑʨʱʴʺل
تʛʽʵʶ إمȞانات وحʶاǼات فȘȄʛ العʺل الॽʸʵʷة عʛʰ الʺʸʻات الʛقʺॽة الʺʱʵلفة لʙʵمة 
الʙʱاخل الȑʚ قʙ تفʛضه  تȘȄʨʶ الʺȐʨʱʴ في الʺʛحلة الأولي للʷʱغʽل ʙʴؗ أدني، وتʨقع 
ثʻائॽة الʺȐʨʱʴ الهادف أم الʺȃʛح وضʛورة تʴقȘʽ الʨʱازن بʻʽهʺا للʴفاȍ على الʨʸرة الʚهॽʻة  

ة إلى جانʖ تʴقȘʽ الȃʛح الاقʸʱادȑ اللازم للʷʱغʽل والاسʲʱʺار.   ʛؗʷلل  
مقابلة علʺॽة   20الʱي أجʗȄʛ فʽها نMatthew Powers, 2016(   ʨʴوتʛʽʷ دراسة ( 

ل مʧ مʙيʻة تʨلʨز الفʛنॽʶة وسॽاتل الأمॽȞȄʛة   ات إنʱاج رقʺي ناشʯة فيؗ  ʛؗʷǼ مع رواد أعʺال
إلى أن الʶʺات الفʛدǽة لʛواد الأعʺال مʲل الʛʰʵة الʺهॽʻة الʶاǼقة ʳʺǼال الإعلام والʺعʛفة 

 ʨʱʴم لإنʱاج  اللازمة  الʨʻؔʱلʨجॽة  Ǽالʺهارات  تأسʝॽ  الʨاسعة   ʙʻع رئʶॽي  أساس  جʚاب   Ȑ
اتهʦ ولʗʶॽ سʺات  ʛؗʷأس مال لʛؗ اتʺʶال ʥتل ʙتع ʘʽة، حʯاشʻقʺي الʛات الإعلام ال ʛؗش

  .ʖʶʴة فǽدʛف  
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ات الإنʱاج الʛقʺي Ali Rammal, 2019وأشارت دراسة ( ʛؗواقع ش ʘʴॼل ʗȄʛأج ȑʚال (
  ʧʽالعامل مع  الʺʱعʺقة  والʺقابلات  أدوات الاسॽʰʱان  على  Ǽالاعʱʺاد  العȃʛي   ʦالعالǼ الʻاشʯة 
الʱي   الǽʙʴʱات  أبʛز  أن  إلى  لʻʰان والʺغʛب والأردن   ʧال في ؗل مʳʺالǼ ورواد الأعʺال 

تʺʲلʗ في عʙم اسʱقʛار العائʙ الʺادȑ   تʨاجه رواد الأعʺال في مʳال الإعلام الʛقʺي بلʻʰان
قاعʙة   ʧم ʙȄʜي لʱقʦǽʙ مȐʨʱʴ جʚاب  اللازمة  الابʱؔار  ǽعȘʽ عʺلॽة  مʺا  ات  ʛؗʷال  ʠعॼل
الʺʱاǼعʧʽ والعʺل لʶاعات Ȅʨʡلة وʳȃهʙ مʲȞف وتʴʺل مʨʯʶلॽة نʳاح عʺلॽة الʷʱغʽل الʱي  

ات ȞʷǼل مॼا ʛؗʷالǼ ʧʽاح  تقع على العاملʳʻة الʛʡاʵم ʧاب مʛʢل الاضʙمع ʙȄʜمʺا ي ʛش
ات الʺʴلॽة   ʛؗʷاوز الʳʱي تʱة الʶافʻʺفي والॽʣʨم الأمان الʨن مفهʨفʹلǽ ʧيʚال ʧʽالعامل ȑʙل
الإعلامॽة   الʺʕسʶات   ʧم الʳʱارȄة  العلامات   ʝافʻي  Ȑʨʱʴم إنʱاج  ضʛورة  إلى   ʖهʚوت

والعالʺॽة و  عʙم الاسʱقʛار الاقʸʱادȑ والॽʶاسي داخلॽا ودولॽا وقلة الʛʰʵة ʨʶǼق  الإقلॽʺॽة 
  ʛʡاʵعامل مع مʱة الॽɿॽ العʺل ونقʟ الاسʛʱاتॽʳॽات اللازمة لʺʨاكॼة الʨʢʱر والابʱؔار وؗ
ات  ʛؗات فإن شǽʙʴʱال ʥتل ʖة. إلى جانʯاشʻقʺي الʛاج الʱات الإن ʛؗʷل ȑادʸʱذج الاقʨʺʻال

الاحʱؔار الʶائȃʨ   ʙة في جʚب الʺعلʧʽʻ وʛȄجع ذلʥ إلىالإنʱاج الʛقʺي Ǽالʺغʛب تʙʳ صع
في سʨق الإعلانات هʻاك، Ǽالإضافة إلى قلة ثقة الʺʧȄʛʺʲʱʶ في الʱعامل ȞʷǼل مॼاشʛ مع  
 ʥتل  ʛʰع الʺقʙم   Ȑʨʱʴʺلل الʳʱارȄة   ʦعلاماته رعاǽة  في  الʻاشʯة  الʛقʺي  الإنʱاج  ات  ʛؗش
إʳǽاد  أن  Ǽالأردن  الʛقʺي  الإعلام  ʳʺǼال صʻاعة  الأعʺال  رواد  أضاف  بʻʽʺا  ات.  ʛؗʷال

اتهʦ وتʛȄʨʢها  مʸا ʛؗة شȄارʛʺʱلʹʺان اس ʦحاس ʛح أمॼل أصȄʨʺʱلل بʙيلة ومʙʱʶامة  در 
 لʨؔʱن ʚؗلʥ قادرة على الʺʻافʶة. 

الॽʱʴʱة   الॽʻʰة  ؗفاءة   Ȑʙم في  وʲʺʱȄل  الʛقʺي  الإعلام  واجه صʻاعة   ʛآخ تقʻي   ʙʴوت
ات الإنʱاج الإعلامي الʛقʺي الʻاشʯة والʺʕسʶات الإعلامॽة   ʛؗاجه شʨت ʘʽة، حॽجʨلʨʻؔʱال

الافʱقار  )  Anthony Iorver, 2017الʱقلǽʙʽة في دولة نȄʛʽʳॽا تǽʙʴات أهʺها وفȘ دراسة (
إلى الॽʻʰة الॽʱʴʱة الأساسॽة للاتʸالات وشȞॼة الانʛʱنʖʰʶǼ ʗ أزمة الʢاقة في الʰلاد هʻاك،  
الʨʱاصل  مʸʻات   ʛʰع ات  ʛؗʷال تقʙمه   ȑʚال  Ȑʨʱʴʺال جʨدة  على  Ǽالॼʢع   ʛثʕي ما   ʨوه

  الاجʱʺاعي.  
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) الʱي أجʗȄʛ فʽها مقابلات علʺॽة مع عʻʽة Nikki Usher, 2017دراسة (  وأʣهʛت 
تلʥ    18قʨامها   إنʷاء  دوافع  أن  وأيʛلʙʻا،  وȂنʳلʛʱا  أمȞȄʛا   ʧم ؗل  في  رقʺي  إنʱاج  ة  ʛؗش

 ʗات ؗان ʛؗʷفي ال ʗʺي تفاقʱمات، الʨة في الʺعلʡʛة الʺفʛفʨاوز الʳاس على تʻة الʙاعʶم
ʧʽح في  الʱقلǽʙʽة،  للʴʸافة   ȑارॼالإخ  ʧʽوتʛال  ʖʰʶǼ الʴالات   ʠعǼ ʛؗأن    ذǼ آخʛون 

  ʛʲأك Ȑʨʱʴن مʨمʙقǽ ʦوا أنهʙقʱعǽ ʘʽ؛ حʧʽʽالʴال ʦائهʛʤن ʧافة أفʹل مʴم صʙتق ʦاته ʛؗش
وȂضافة إلى ذلʥ،   إثارة للاهʱʺام مʨʴʸب بॽʺʸʱʺات مʛئॽة وتقॽʻة أفʹل، وأكʛʲ تʸʸʵاً 

لʻاس على فهʦ عالʺهʦ مʧ خلال  فإن الʙوافع الأساسॽة ʖʶʴǼ آراء العʻʽة هي مʶاعʙة ا
أثʻاء   أفʹل  قʛارات  اتʵاذ  على   ʦتهʙاعʶʺل  ʙʽʳال  Ȑʨʱʴʺوال الأخॼار   ʦǽʙوتق الʺعلʨمات 

  تʸفʴهʦ لʺʸʻات الʨʱاصل الاجʱʺاعي ʱʺǼاǼعة مȐʨʱʴ مʨʻʱع.

 Șʲʰʻا ما تॼًة غالʯاشʻقʺي الʛاج الإعلامي الʱات الإن ʛؗقة إلى أن شǼاʶراسات الʙال ʛʽ تُ̫
أو   أفʛاد  مॼادرات   ʧعات مʨʺʳة،    مǽʙʽقلʱال القʨʽد وتʻافॽʶة وسائل الإعلام  لʳʱاوز  تʶعى 

  .Ȑʨʱʴʺق الʨفي س ʦاحة خاصة بهʶم Șف خلʙبه 
ات على إنʱاج مȐʨʱʴ رقʺي قʛʽʸ ومʨʻʱع، مʲل الفʙʽيʨهات  ʛؗʷه الʚذج عʺل هʨʺن ʙʺʱعǽ

، لʻʽاسʖ مʸʻات الʨʱاصل الاجʱʺاعي وʙȄʜȄ مʧ تفاعل الʳʺهʨر. الȑʛʸॼ والʺȐʨʱʴ الʸʻي  
على  وقʙرتها  ات  ʛؗʷال هʚه  مʛونة   ʝȞعǽ  ʟʸʵʺال الʛقʺي   Ȑʨʱʴʺال  ʨʴن الʨʱجه  هʚا 
الʅॽؔʱ الȄʛʶع مع تفʹʽلات الʳʺهʨر، مʺا ʻȞّʺǽُها مʧ جʚب مʸادر تʺȄʨل جʙيʙة سʨاء  

الʱعاون الʺॼاشʛ مع الʺعلʧʽʻ    مʧ خلال خʨارزمॽات الإعلانات على الʺʸʻات أو مʧ خلال
  ʛاشॼʺله الʨه ووصʱʽا لفعالʛًʤقʺي نʛال Ȑʨʱʴʺي الʳʱʻʺة لʛاشॼجه مʨʱن الآن الʨفʹلǽ ʧيʚال

 .للʳʺهʨر الʺʱʶهʙف
ات الإنʱاج الʛقʺي  ʛؗبها ش ʦʶʱي تʱة الॽȞॽامʻيʙال ʧʽاضح بʨال ʧايॼʱراسات الʙه الʚز هʛ ُhت
على   وقʙرة  ʛʺǼونة عالॽة  الʻاشʯة  ات  ʛؗʷال تʱʺʱع  فʻʽʰʺا  الʱقلǽʙʽة.  الإعلامॽة  والʺʕسʶات 
تʴلʽل بॽانات الʱفاعل لفهʦ جʺهʨرها وتقʦǽʙ مȐʨʱʴ جʚاب، تʨُاجه الʺʕسʶات الʱقلǽʙʽة تǽًʙʴا  

الʅॽؔʱ مع الʯʽʰة الʛقʺॽة، مʺا يʕثʛ سلॼًا على أعʙاد مʱاǼعʽها ومʸادر إيʛاداتها مʧ   في
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الإعلانات. هʚا ما يʙفع رواد الأعʺال الʛقʺʧʽʽ لʨʴॼʸॽا مʙʸرًا للʱعلʦ للʺʕسʶات الʱقلǽʙʽة  
  Ȍॽʢʵʱالات الʳيفي مʳॽاتʛʱات   الاس ʛؗʷه الʚرحلة ه ʨلʵلا ت ،ʥومع ذل .Ȑʨʱʴʺاعة الʻوص

الǽʙʴʱات،    ʧزهامʛأب   ʠعǼ في   ʧʽʻالʺعل الʺادȑ، وصعȃʨات جʚب   ʙالعائ اسʱقʛار  عʙم 
 .الأسʨاق، والʴاجة الʺلʴة لʱأمʧʽ مʸادر تʺȄʨل مʙʱʶامة لʹʺان اسʛʺʱارʱȄها وابʱؔارها

ات  ʛؗاجه شʨت  Ȑʛأخ تǽʙʴات Ȟॽʂلॽة وتʷغʽلॽة  إلى  الʙراسات   ʛʽ تُ̫  ،ʥذل إلى  إضافة 
الفعالة للʺʨارد الȄʛʷॼة والʺالॽة، والʱأقلʦ الʺʛʺʱʶ مع   الإنʱاج الʛقʺي، مʲل ضʛورة الإدارة 
لȌ الʹʨء   ُʁة. ؗʺا تǽالʺاد ʙائʨعلى الع ʛثʕي تʱة الॽʺقʛات الʸʻʺات الॽارزمʨات في خʛʽغʱال

ات   والʛʰʵات الॽʻʰة الॽʱʴʱة الʨʻؔʱلʨجॽة    على أهʺॽة ʛؗʷرة الʙوق Ȑʨʱʴʺدة الʨة لʹʺان جॽʻالʺه
على الʺʻافʶة، مʺا ʛʽʷǽُ إلى أن الʳʻاح في هʚا الʺʳال يʢʱلʖ تʨازنًا دॽʀقًا بʧʽ الابʱؔار،  

  .الʅॽؔʱ، والإدارة الفعالة

وفي  عالʺॽًا  الʻاشʯة  الʛقʺي  الإعلامي  الإنʱاج  ات  ʛؗʷل  ʙايʜʱʺال  ʨʺʻال  ʧم  ʦغʛال على 
الʺʢʻقة العॽȃʛة، وما تǼ ʜʽʺʱه مʧ مʛونة وتؔالʅॽ تأسʝॽ وتʷغʽل مʵʻفʹة مقارنة Ǽالإعلام  

  ʛاشॼʺها الʛʽوتأث ،ȑʙʽقلʱه    علىالʚإلا أن ه ،ȘȄʨʶʱات الॽʳॽاتʛʱالإعلامي واس ʙهʷʺال ʛʽʽتغ
ات تʨاجه تǽʙʴات مʱعʙدة. تʲʺʱل هʚه الǽʙʴʱات في صعȃʨة تأمʧʽ الȄʨʺʱل الʺʙʱʶام،  ʛؗʷال
الʺʸʻات،  خʨارزمॽات   ʛʽغʱب  ʛأثʱʺال  ȑالʺاد  ʙالعائ اسʱقʛار  وعʙم  الʙʷيʙة،  والʺʻافʶة 

ʱة الॽʻʰالǼ ةʢॼتʛʺد الʨʽالإضافة إلى القǼ.اॽًنʨقان Ȑʨʱʴʺال ʦॽʤʻورة تʛة وضॽجʨلʨʻؔʱة الॽʱʴ 
ال هʚه  تʶعى  في  لʚا،  الʻاشʯة  الʛقʺي  الإعلامي  الإنʱاج  ات  ʛؗة شȃʛʳت تʴلʽل  إلى  ʙراسة 

الʨʶق  في  تʳʱʻه   ȑʚال  Ȑʨʱʴʺال فهॽʰʡ ʦعة  تقʙمها،  الʱي  الʙʵمات  أبʛز   ʙيʙʴʱل  ،ʛʸم
في سʨق صʻاعة   ودوره  القʢاع  هʚا  مʱʶقʰل  حʨل  شاملة  رؤȄة   ʧȄʨؔت بهʙف   ،ȑʛʸʺال

  الإعلام الʛقʺي.

ات الإنʱاج الإعلامي  ʛؗة شȃʛʳل تʨقة حॽʺع Ȑرؤ ʦǽʙة في تقॽالʴراسة الʙة الॽʺأه ʛهʤت
الʻاشʯة في   ات الإنʱاج الʛقʺي  ʛؗات شॽʳॽاتʛʱاس ʧف عʷؔوال ،ʛʸة في مʯاشʻال الʛقʺي 
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  ʥتل  ʧم الʺقʙمة  العʺل  ونʺاذج  الʙʵمات  وتʴلʽل  الʛقʺي،   ʛʸالع مʢʱلॼات  مع   ʅॽؔʱال
الʕʰʻʱ بـʺʶار تʨʢر سʨق صʻاعة الإعلام الʛقʺي في   ات، ؗʺا تʶاعʙ الʙراسة في  ʛؗʷال

  ʧȞʺǽ  ʅॽ وؗ  ،ʛʸات م ʛؗʷة    لॽʰوتل الʺʱʶقʰل  هʚا  تʽȞʷل  في   ʦاهʶأن ت الʻاشʯة  الإنʱاج 
  .احॽʱاجات الʳʺهʨر الʺʱغʛʽة

  ماتʙʵوال ʛʸة في مʯاشʻقʺي الʛاج الإعلامي الʱات الإن ʛؗة شȃʛʳت Șʽثʨل وتʽلʴت
 الʱي تقʙمها.  

   .ةʶافʻʺعة الॽʰʡ ʘʽح ʧم ʛʸʺǼ قʺيʛق الإعلام الʨف على سʛعʱال 

علʽها   -   ʙʺʱتع الʱي  الʺʸʻات  الʻاشʯة  ما  الʛقʺي  الإعلامي  الإنʱاج  ات  ʛؗل شʴم
 الʙراسة في تقʦǽʙ مȐʨʱʴ رقʺي خاص بها؟  

تقʙمه   -  الʻاشʯة ما أشȞال الʺȐʨʱʴ الʛقʺي الʱي  ات الإنʱاج الإعلامي الʛقʺي  ʛؗش
 مʴل الʙراسة؟ 

تقʙمه   -  الʱي  الʛقʺي   Ȑʨʱʴʺال  ʧʽب الفʛوقات  الʛقʺي  ما  الإعلامي  الإنʱاج  ات  ʛؗش
  مʴل الʙراسة؟  الʻاشʯة 

  نʦع الʗراسة:
بॽانات  على  الʨʸʴل  إلى  تهʙف  الʱي  الʨصॽɿة  الʨʴॼث  إلى  الʙراسة  هʚه  تʱʻʺي 
ات الإنʱاج الʻاشʯة في صʻاعة الإعلام الʛقʺي في مʛʸ في  ʛؗة شȃʛʳت ʧمات، عʨومعل

  هʚه الॽʰانات وتفʛʽʶها.  تʴلʽلʣل تǽʙʴات الʯʽʰة الإعلامॽة الʛقʺॽة، بهʙف 
  مʹهج الʗراسة: 

انʢلاقا مॽɻॽʰʡ ʧة الʙراسة والأهʙاف الʱي تʶعي إلʽها، وʻȃاء على الʶʱاؤلات الʱي تʶعي 
  إلʽها اعʙʺʱت الʙراسة على: إجاǼات الʙراسة للʨʸʴل على 
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مʻهج الʺʶح Ǽالعʻʽة الǽ ȑʚعʙ مʧ أنʖʶ الʺʻاهج العلʺॽة الʺلائʺة للʙراسات الʨصॽɿة، 
في صʻاعة   الʻاشʯة  الإنʱاج  ات  ʛؗة شȃʛʳت  ʧمات عʨومعل بॽانات،  على  للʨʸʴل   ʥوذل

  الإعلام الʛقʺي في مʛʸ في ʣل تǽʙʴات الʯʽʰة الإعلامॽة الʛقʺॽة.

 لʽلʴال   تʺؔʱلاس الॽؔفي،   Ȑʨʱʴʺال تʴلʽل  Ǽأداة   ʘاحॼال اسʱعان  الॽؔفي:   Ȑʨʱʴʺال
  الʺعلʨمات والॽʰانات الʱي ʱʴǽاجها الॼاحʘ للإجاǼة على تʶاؤلات الʙراسة. 

  مʸʯʱع الʗراسة: 
  Ȑʨʱʴʺمه   الʙي تقʱقʺي الʛال .ʛʸة في مʯاشʻقʺي الʛاج الإعلامي الʱات الإن ʛؗش  

  عʻʹة الʗراسة:  
تقʙمها  الʱي  الʙʵمات  لʙراسة   ʧʽذجʨʺن  "ʥॽؗ  ʝॽو"ب "ॽʡارة"  ʱي  ʛؗش  ʧم  ʘاحॼال  ʚʵʱʽس
  ʧʽʱ ʛؗʷال ʘاحॼار الʱاخ ʙوق ،ʛʸقʺي في مʛاعة الإعلام الʻة في صʯاشʻاج الʱات الإن ʛؗش

  - للأسॼاب الʱالॽة:  
  .ًاॽحال ʛʸقʺي في مʛاج الإعلامي الʱارز على ساحة الإنǼ دʨان لهʺا وجʱ ʛؗʷال  
  ʛʸقʺي في مʛاج الإعلامي الʱات الإن ʛؗال شʳة في مʙائʛة ال ʛؗʷارة" الॽʡ" ة ʛؗش ʙتع

  .٢٠١٣مʚʻ نʷأتها تʗʴ اسʦ تʳارȑ آخʛ "دȑ سلʢة" عام  
  عʺلها ȘȄʛها وفʶنف ʦॽʤʻإعادة ت ʙعǼ ل الإعلاميʨʴʱة الȄʛʤʻارة" لॽʡ" ة ʛؗش Șʽʰʢت

  . ٢٠١٤وʣهʨرها مʧ جʙيʙ تʗʴ مʶʺي العلامة الʳʱارȄة الʴالॽة "ॽʡارة" عام 
  ة والأغانيʛʽʸالق ʨيʙʽملفات الف ʧʽع ما بʨʻʱرقʺي م Ȑʨʱʴم ʦǽʙقʱارة" بॽʡ" ة ʛؗش ʜʽʺت

  الॼʷابॽة مʵʻفʹة الʱؔلفة في الإنʱاج والʴʺلات الʙعائॽة الʨʱعȄʨة والॽʁȄʨʶʱة.
  .ʛʸقʺي في مʛق الإعلام الʨفي س ʗاح حالي لافʳن "ʥॽؗ ʝॽة "ب ʛؗش ʗحقق  
  اصلʨʱال مʨاقع   ʛʰع وتفاعل  مʷاهʙات  معʙلات  أعلي   "ʥॽؗ  ʝॽب" ة  ʛؗش امʱلاك 

.ʛʸاعي في مʺʱالاج  
  اصلʨʱال مʨاقع   ʛʰع نʨعها   ʧم جʙيʙة  تʛفʽهॽة  بʛامج   "ʥॽؗ  ʝॽب" ة  ʛؗش اسʙʴʱاث 

  الاجʱʺاعي.  
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   قʨداخل س ʛȞॼʺال "ʥॽؗ ʝॽة "ب ʛؗش ʙاجʨة عام  ت ʛؗʷال ʗʶتأس ʘʽقʺي حʛالإعلام ال
٢٠١٥.  

   - نȂʙʢة الʦّʲʯل الإعلامي: 
ǽُعʛّف روجʛ فʙʽلʛ الʨʴʱل في وسائل الإعلام Ǽأنه: "Ȅʛʡقة تفʛʽؔ مʨحʙة حʨل الʨʢʱر 
الʨʻؔʱلʨجي لʨسائل الاتʸال. بʙراسة نʤام الاتʸالات Ȟؗل، وأن وسائل الإعلام الʙʳيʙة لا  

 ,Fidler, 1997)تʷʻأ تلقائॽًا وȞʷȃل مʱʶقل، بل تȘʲʰʻ تʙرॽًʳȄا مʧ تʨʴل الʨسائȌ القائʺة"  
p. 5) . 

تʺʜʽ أوائل القʛن الʴادȑ والعʧȄʛʷ بʨʴʱلات غʛʽ مʨʰʶقة في ॽɿॽؗة إنʷاء الʺعلʨمات 
الʨʱاصل الاجʱʺاعي إلى انʷʱار الأجهʜة الʺʨʺʴلة   مʸʻات ونʛʷها واسʱهلاكها. مʧ انʷʱار  

 Șفʙت حالة  في  الإعلامي   ʙهʷʺال فإن   ،Ȑʨʱʴʺال  ʙʽلʨت في  الاصʻʢاعي  الʚؗاء  وʣهʨر 
مʛʺʱʶ. وʢʱȄلʖ فهʦ هʚه الʨʴʱلات الȄʛʶعة أʛʡاً نȄʛʤة قȄʨة تʳʱاوز الॽʺʱʴة الʨʻؔʱلʨجॽة  

ʜʽ الʹȘʽ على الابʱؔارات الفʛدǽة ʛؗʱة أو الʢॽʶॼال.   ʙعȃاً وʛʽتأث ʛʲالأك ʛʡه الأʚه ʧʽب ʧوم
لʛوجʛ فʙʽلʛ، والʱي   (Mediamorphosis) نʛʤ، تأتي نȄʛʤة " نȄʛʤة الʨّʴʱل الإعلامي  

 Mediamorphosis: Understanding،  1997صاغها لأول مʛة في ʱؗاǼه الʛائʙ عام  
New Media. 

ان    ؗ،ʛلʙʽل إسهام فʰءقʜات   جॽʻقʱر الʨهʤǼ Ȍॽʴʺي الʰعʷي والʺǽاب الأكادʢʵال ʧم ʛʽʰؗ
غالॼاً ما تʨقع هʚا الʺʨʤʻر   ،(Lister et al., 2009)الʛقʺॽة يهʧʺॽ علॽه "نʺʨذج الإزاحة"  

زوال أشȞال وسائل الإعلام القǽʙʺة في مʨاجهة بʙائل جʙيʙة ومʱفʨقة تʨʻؔلʨجॽاً. على سʽʰل  
الʱلفʨȄʜن، ومʕخʛاً   ʦث  ،ʨاديʛال الʴʸف مع صعʨد  الʺʛȞॼة زوال  الʕʰʻʱات   ʗقعʨت الʺʲال، 

ائل الإعلام هʨ  الإنʛʱنʗ. تȐʙʴ فʙʽلʛ هʚا الʺفهʨم ȞʷǼل أساسي، مʳادلاً Ǽأن تʨʢر وس
، حʘʽ تʅॽؔʱ (metamorphosis)   عʺلॽة أكʛʲ تعقʙʽاً وعʹȄʨة، تॼʷه الʨʴʱل الʨʽʰلʨجي

 ɦل وتʨʴʱال القائʺة وتȞة. الأشʡاʶॼفي بʱʵأن ت ʧلاً مʙة، بʯاشʻال الȞاً مع الأشॼغال ʞǽعا
مʱʵلفا عʧ الʛʶدǽات الʱي ؗانʗ تʙʴʱث في ʛʽʲؗ مʧ الأحॽان عʛʡ    ʧحاً قʙمʗ نʱȄʛʤه  
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اخʱفاء Ǽعʠ وسائل الإعلام تʺاما، حʘʽ قʙم فʙʽلʛ بʙلاً مʧ ذلʥ؛ فهʺاً دॽʀقاً للاسʛʺʱارȄة  
 والʱغʛʽʽ في وسائل الإعلام. 

ȞʷǼل خاص  Ǽه   ʕʰʻʱال ʙʽʳǽون  أو  الʻاس   ʦʤه معॽإل يʢʱلع  شʯًʽا   ʝॽل  ʛʽʽغʱى    .الʱح
  ʧيʚال ʧȄʛؔʱʰʺوال ʧʽعʛʱʵʺة للॼʶʻالǼ ونʜفʴǽ    رʨʸة، فإن تॽɺاʺʱة والاجॽجʨلʨʻؔʱات الʛʽʽغʱال

ذلʥ، على الʛغʦ مʧ القلȘ الॼʰʶǽ ȑʚه الʱغʛʽʽ غالॼًا،    ومع الʺʱʶقʰل ʲʺǽل مȞʷلة غامʹة
يʙʰو أن لȐʙ الʛʷॼ مʽلاً ملʣًʨʴا للاسॽʱعاب الȄʛʶع للأفؔار والʺʳʱʻات والʙʵمات الʙʳيʙة 

 ʛʳʺǼ (Rogerد أن يʛʤʻُ إلʽها على أنها تʻʱاسʖ مع تعȄʛفاتهʦ الॽʸʵʷة والʲقاॽɾة للʨاقع
Fidler, 1997) . 

   ʕʰʻʱأو قادرًا على ال ʛʽʽغʱتʺامًا لل ʙعʱʶو، مʙʰعلى ما ي ،ʙأح ʙجʨأنه لا ي ʧم ʦغʛالǼ
  ʦتعل للʺʱʶقʰل مʧ خلال  الʺʱʴʺلة  الأشȞال   ʜʽʽʺت في  الʙʰء  جʺॽعًا  ʻʻȞʺǽا  Ǽالʱʻائج،  بʙقة 

ʛʽʽغʱال الʱارॽʵȄة وآلॽات   ȋف على الأنʺاʛعʱء لا    .الʜقة جǼاʶال الفʛضॽات  وفي حʧʽ أن 
إلا أنها تʨفʛ رؤȐ عامة حʨل    Mediamorphosisيʜʳʱأ مʧ العʺلॽة الʱي أسʺاها فʽلʙر  

  وتʛʽة وتʨقʗʽ الʨʢʱرات الʨʻؔʱلʨجॽة في مʳال وسائل الإعلام.  
وʛʽʷȄ فʽلʙر أنه قʰل أن نʧȞʺʱ مʧ الʙʰء في إصʙار أحȞام معقʨلة حʨل الʱقॽʻات الʻاشʯة  
ومʱʶقʰل وسائل الإعلام الʛئॽʶॽة، نʱʴاج إلى اكʶʱاب معʛفة واسعة ومʱؔاملة للاتʸالات 

  ȋة والأنʺاȄʛʷॼةالॽʵȄارʱة    الॽا للعʺلʻʺة لفهॽفة أساسʛه الʺعʚام العام. لأن هʤʻداخل ال ʛʽʽغʱلل
الʨسʢॽة، والʱي عʛّفها على أنها: تʨʴل وسائل الاتʸال، وعادة ما ʙʴǽث ʖʰʶǼ الʱفاعل 
الاجʱʺاॽɺة   والابʱؔارات  والॽʶاسॽة،  الʻʱافॽʶة   ȋʨوالʹغ الʺʨʸʱرة،  للاحॽʱاجات   ʙالʺعق

  .والʨʻؔʱلʨجॽة
 ʗقʲʰان ʙلولقʨʴʱة الȄʛʤن  ʛلʙʽخل فʙى مʺʶǽ عʺا ʛلʙʽف ʜمه روجʙما ق Șالإعلامي وف

لفهʦ الإعلام الʙʳيʙ ومȄʨʱʶات تॽʻʰه Ǽاسʱقʛاء الʨʺʻذج الؔلاسȞॽي لʻʰʱي انʷʱار الʺʙʴʱʶثات 
(إǽفʛت روجʜ)، الʱي تقʨل أن الأفؔار الʙʳيʙة تأخʚ حʨالي ثلاثة عقʨد ؗاملة حʱى تʸل  

والʺʱʳʺع   الأفʛاد  ثقافة  على   ʛʽأثʱال أن  (Rogers, E. M. 2003إلى   ʛلʙʽف وȄقʨل   .(
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الʱغʛʽʽ الʚʳرʧȞʺǽ ȑ تʙʴيʙه في ثلاث مʛاحل مʧ تʨʢر الاتʸال الإنʶاني وهي (اللغة 
 ،ʙʽʺح ʙʻة) (وسام فاضل، مهॽʺقʛة، اللغة الȃʨʱȞʺقة، اللغة الʨʢʻʺ٢٠١٧ال .(  

وʧʽȃ   ،العلاقة بʧʽ وسائل الإعلام الʙʳيʙة  1997وتʛʷح الȄʛʤʻة الʱي ʨʡرها فʽلʙر عام  
 ʁ ॽئʛلقات والأفؔار الʢʻʺد الʙʴʱة، وتǽʙʽقلʱوسائل الإعلام الॽ  ،علي ʙʺʴة (مȄʛʤʻه الʚة له

    -: ) ॽɾʺا يلي2020
 قةǼاʶسائل الʨال ʧقل عʱʶل مȞʷȃاً وॽأ تلقائʷʻة لا تʙيʙʳها،   إن وسائل الإعلام الʽعل

.ȑʨʹل العʨʴʱة للʳॽʱاً نॽʳȄرʙت ʛهʤها تʻؔول  
 ه إلى  إنʳʱة، وتॽارجʵال ȋʨللʹغ Ȑʛة الأخʺʤل الأنʲم ʖʽʳʱʶوسائل الإعلام ت 

 إعادة تʦॽʤʻ نفʶها، وتʨʢʱر مʲل الؔائʻات الॽʴة لؔي تʙȄʜ مʧ فʛص Ǽقائها على
ʧمʜال ʛعلى م ʛثʕر فإنه يʨʢʱم ʙيʙالي جʸات Ȍʺن ʛهʤǽ ماʙʻاة، وعॽʴال ʙʽق 

  وʙȃرجات مʱفاوتة في تʨʢر ؗل أنʺاȋ الاتʸال القائʺة. 
  ʛلʙʽد فʙʴȄوȏادॼفي،   مʢʸاس مॼɺ) في وسائل الإعلام ȑرʚʳال ʛʽʽغʱة الॽة لعʺلॽأساس

  ) وهي: ٢٠٠٧
 كʛʱʷم وتʨʢر   ʞǽتعا Coevolution ةʙيʙʳوال القǽʙʺة  الإعلامॽة   للأشȞال 

Coexistence  
 لʨʴت Metamorphosis   ة إلىʺǽʙالق ʧة مॽال الإعلامȞرج لأشʙʱم ȑرʚج ʛʽʽوتغ

  الʙʳيʙة.
  .ʠعॼعʹها الǼ ʧʽلفة بʱʵʺة الॽال الإعلامȞة في الأشʙائʶات الʺʶار الʷʱان 
تعʙ وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعي مʧ أكʛʲ الأمʲلة حʙاثة وȂقʻاعاً للʨʴʱل الإعلامي. لʦ و

 ،ʗنʛʱالإن  ʛʰع الʺǽʙʱʻات  (مʲل  أقʙم  اتʸال  أشȞال   ʧم تʨʢرت  بل  العʙم"،   ʧم"  ʛهʤت
) وخʹعʗ لʨʴʱلات سȄʛعة مʲل الʨʢʱر الʺʛʱʷك مع الاتʸالات  الʙردشةالʺʙونات، غʛف  

 ʘʽح الʙȄʛʰ  الʱقلǽʙʽة،  أو  الهاتॽɿة  الʺȞالʺات  مʴل  الاجʱʺاعي  الʨʱاصل  وسائل  تʴل   ʦل
الإلʛʱؔوني أو الʛسائل الॽʸʻة، بل تʨʢرت ȞʷǼل مʛʱʷك معها. لقʙ أكʺلʗ هʚه الأشȞال 

مʱعʙد"   إلى  "مʱعʙد   ȑرʨالف الاتʸال  مʲل  جʙيʙة  إتاحات  مقʙمة  -many-to)وعʜزتها، 
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many)  ʧات مʚال ʧع ʛʽʰعʱة، وال ʛؗʱʷʺامات الʺʱعات القائʺة على الاهʺʱʳʺال ʧȄʨؔوت ،
 .خلال الʺȐʨʱʴ الȑʚ يʯʷʻه الʺʙʵʱʶم

 ʘʽاعي، حʺʱاصل الاجʨʱوسائل ال ʙهʷر مʨʢسʺات ت ʧم ʟॽʸʵʱل والʨʴʱاً الʹǽأ 
خʹعʗ الʺʸʻات نفʶها لʨʴʱل مʛʺʱʶ. تʨʢرت ʨʰʶॽɾك مʧ شȞॼة حʛم جامعي إلى مʸʻة  
ة الأخॼار والʺعلʨمات والʱفاعل الاجʱʺاعي. وتʨʢرت اكʝ (تʛʱȄʨ) مʧ خʙمة  عالʺॽة لʺʷارؗ
رسائل نॽʸة قʛʽʸة إلى ساحة رئॽʶॽة للʢʵاب العام والأخॼار العاجلة. تقʙم مʸʻات مʲل 

أشȞالاً  تʨك   ʥॽوت هʚه إنʱʶغʛام  ؗل   .ʛʽʸالق  ʨيʙʽوالف  ȑʛʸॼال  ʛʽʰعʱال  ʧم مʸʸʵʱة   
ȑادʸʱالاق ʅॽؔʱؔار الإتاحات، والʱة، وابॽɺاʺʱاجات الاجʴالǼ عةʨفʙلات مʨʴʱال. 

لʦ تعʙ وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعي مʛʳد "أدوات تʨاصل"؛ بل أصʗʴॼ مʸʻات مʱعʙدة 
الأوجه للʴʸافة، والॽɾʛʱه، والȘȄʨʶʱ، والʷʻاȋ الاجʱʺاعي، وتʧȄʨؔ الهȄʨة الॽʸʵʷة. هʚا 
ʛʽʷǽ إلى تʨʴل ʛʽʰؗ في هʱȄʨها ووʣائفها، مʺا ʳǽعلها جʜءاً لا يʜʳʱأ مʧ حॽاتʻا الʨʽمॽة  

 .وأنʻʱʺʤا الإعلامॽة
 تʃॻʡʦ نȂʙʢة الʦʲʯل الإعلامي في الʗراسة الʲالॻة:

الʨʴʱل الإعلامي نȄʛʤة   Șوف أنه   ʘاحॼال  Ȑʛي (Mediamorphosis)  ي وضعهاʱال
روجʛ فʙʽلʛ، تʖʶʱؔ دراسة واقع صʻاعة الإعلام الʛقʺي في مʛʸ والǽʙʴʱات الʱي تʨاجه 
ات الʻاشʯة أهʺॽة قȐʨʸ. لا ʧȞʺǽ اسʱʻʱاج مȐʙ تأثʛʽ تلʥ الǽʙʴʱات على   ʛؗʷاب الʴأص

الʻاشʯة   ات  ʛؗʷال ما سعى   واسʛʺʱارʱȄهامʱʶقʰل  وهʚا  الʳارȄة،  للʨʴʱلات   Șʽʺع ʦفه دون 
الॼاحʘ لॽʸاغʱه في تʶاؤلات الʙراسة. ؗʺا تهʙف هʚه الʙراسة إلى تʙʴيॽɿॽؗ ʙة اسॽʱعاب 
 Ȍفق  ʝॽل لها  ʶǽʺح  Ǽʺا  اسʛʱاتॽʳॽاتها،  في  الإعلامي  الʨʴʱل   ȏادॼʺل الʻاشʯة  ات  ʛؗʷال

ʨʺʻ والابʱؔار في صʻاعة الʺʨʺǼ  Ȑʨʱʴاجهة الǽʙʴʱات الʛاهʻة، بل أǽʹاً بȄʨʴʱلها إلى فʛص لل
  .الʛقʺي في ʣل سʨق مʨʢʱر 
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ʱي "ॽʡارة" و"بʥॽؗ ʝॽ" نʺʨذجʧʽ    مȐʨʱʴ قام الॼاحʘ بʴʱلʽل   ʛؗʷقʺي لʛال Ȑʨʱʴʺفي للॽؗ
 ʛʸقʺي في مʛاعة الإعلام الʻة في صʯاشʻاج الʱات الإن ʛؗمها شʙي تقʱمات الʙʵراسة الʙل

  ونʱʶعʛضها في الʛʶد الʱالي: 
  ॻʟ .Tayarah :-  1ارة 1

ة "ॽʡارة" للإنʱاج الإعلامي   ʛؗار شــॽʱاب اخॼراســة لأســʙة الʻʽفي ع ʘاحॼوأشــار ال Șʰســ
الʛقʺي ؗعʻʽة مʧ عʻʽات دراسـات الʴالة الʱي سـʱʽعʛض لها الॼاحʘ خلال الإʡار الʺعʛفي 

ة   ʛؗــــــ ــة، حʘʽ تعʙ شــــ ــ ات الإنʱاج  والعʺلي للʙراســــــ ʛؗــــــ ة الʛائʙة في مʳال شــــ ʛؗــــــ "ॽʡارة" الʷــــ
ــلʢة" عام   ــʦ تʳارȑ آخʛ "دȑ ســ ــأتها تʗʴ اســ ــʛ مʚʻ نʷــ   ٢٠١٣الإعلامي الʛقʺي في مʸــ

ـʁʺي العلامة الʳʱارȄة   ـʁها وفȘȄʛ عʺلها وʣهʛت مʧ جʙيʙ تʗʴ م ومʧ ثʦ أعادت تʦॽʤʻ نف
ـة بʱقــʦǽʙ مȐʨʱʴ رقʺي مʨʻʱع   ٢٠١٤الʴــالॽــة "ॽʡــارة" عـام   ʛؗــــــــــــــʷت الʜʽʺملفــات وت ʧʽمـا ب

ـ́ة الʱؔلفة ـॼ̫ابॽة مʵʻف ـʛʽyة، الʛʰامج، الأغاني ال في الإنʱاج والʴʺلات الʙعائॽة    الفʙʽيʨ الق
ــاǼاتها   ة "ॽʡارة" حʶـــــــــ ʛؗــ ــــــ ائها الʳʱارʧʽȄ. أʡلقʗ شـــ ʛؗــ ــــــ ــॽʁȄʨة لعʺلائها وشـــ ــــــ الʨʱعȄʨة والʶʱـــ
 ʝʢــʶام في أغʛʳʱــʶوان (ʛʱȄʨت) ʝك، اكʨب ʝॽɾ ،بʨʽتʨاقع يʨم ʛʰة عॽʺســʛاتها الʴوصــف

٢٠١٤ ʘ̔ـ ـʚɻ مʛاحـل تʨʢر مʱʵلفـة، ح ، ومʧ ثʦ بـʙأت في نʷــــــــــــــʛ مʨʱʴاهـا الʛقʺي الـȑʚ ات
ـ̒اتهـا الʛســــــــــــــʺॽـة عʛʰ    ʙ٢٠١٤أت "ॽʡـارة" عـام بـ ـ̋ا هʨ مʨضــــــــــــــح على ق مʨʱʴاهـا الʛقʺي ؗ

ان  ـyالات الألعاب الʙʰنॽة وؗ Ǽ اصـةʵة الʯاشـʻة الȄارʳʱالعلامات ال Ȑʙلإح ȐʨʱʴʺǼ بʨʽتʨي
، ؗʺا أنʗʳʱ بʛنامج رقʺي تʗʴ عʨʻان "مʞ إمʨʰسـʰʽʰل  ”Be Fit“الʺȐʨʱʴ لʸـالح علامة  

Mish Impossible ارʳة تǽعاʛب " ʧم ʘالʲال ʦــــ ــــ ان ذلʥ الʺʨســـ ة "لʨʱʰʽن" وؗ ʛؗــــ ــــ Ȅة مʧ شـــ
ــف  ــلʢة"، وʧȞʺȄ وصـ ــʦ "دȑ سـ ة عʙʻما ؗانʗ تʴʺل اسـ ʛؗــ ــȘʰ وأنʱʳʱه الʷـ الʛʰنامج الȑʚ سـ

ـʛȄʨy الʵارجي ǽقʙم خلاله مقʙم الʛʰنامج   ʱعلى ال ʙʺʱعǽ اعيʺʱنامج اجʛأنه "بǼ Ȑʨʱʴʺال-
ــʶــــــــي ॽʡارة ــلॽʰة ǽع  -رامʜ يʨســــــــف أحʙ مʕســــــ ـــ اني مʻها الʺʱʳʺع حل إʳǽابي تʳاه عادة ســـ

الʺʸـــȑʛ أو إضـــفاء ʶǼـــʺة على وجʨه الʳʺاهʛʽ الʱي تʸـــادف ؗامʛʽا الʛʰنامج"، ونلȎʴ أن 
 

1 https://www.youtube.com/@TayarahWorld/videos last access on November 5, 2023 at 4:04 pm.   
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ʱه "ॽʡارة"   الʛʰنامج خʸــــــــــــʟ له قʻاة مʻفʸــــــــــــلة عʛʰ يʨتʨʽب لعʛض حلقاته وهʨ ما تʙارؗ
" الʛʱوॽʳȄة للॽʶاحة Laffahخلال إنʱاجها ونʛʷها  مʧ نفʝ العام؛ حʘʽ نʛʷت أغॽʻة "لفة 

  ʧʽʺا أن القائ ــً ــॽة ونلȎʴ أǽʹـــ ــʺॽة الʛئʶॽـــ ــʛ والإعلانات الȄʨʻʱهॽة لها عʛʰ قʻاتها الʛســـ ʸʺǼـــ
ــʱفادة مʧ رعاǽة علامات تʳارȄة مʱʵلفة في  ـــ ــʢʱاعʨا الاســــــ ـــ ة "ॽʡارة" اســــــ ʛؗــ ـــ إنʱاج  على شــــــ

ة مʚʻ الʙʰاǽة. الأغॽʻة، وهʨ ما ʛʽʷǽ لʱعʜȄʜ مʸادر تʺȄʨل  ʛؗʷال  
 
  
  
  
  

  ٢٠١٤مॽʡ" Ȑʨʱʴارة" الʛقʺي عام   ١رسʦ تʨضʴॽي  
  

ـؗة في عـام   ʛــــــــــــــʷاج الɦـ مـا بʧʽ مȐʨʱʴ رقʺي بʛامʳي ومȐʨʱʴ إعلاني    ٢٠١٥وقـʙ زاد إن
 ʗʽنامج "جʛاة بʻالق ʅॽل في أرشـــــــــʤوت ʗʳʱي أنʱامج الʛʰال ʧلفة، ومʱʵة مȄارʳلعلامات ت
ــȄʛʢǼ ȑʛقة   ــلॽʰة بʧʽ أفʛاد الʺʱʳʺع الʺʸــــــــ ــ ــاخʛ يʱʻقʙ العادات الʶــــــ على الʛʳح" بʛنامج ســــــــ

ʴم "ʧʽنامج "على فʛة، بॽهʽفʛت ȑʛــʸʺــارع الʷارة" في الॽʡ" اʛʽامȞǼ لʨʳʱعلى ال ʙʺʱعǽ Ȑʨʱ
  ʛʰرة عʨــ ــارك معهʦ نʺȌ مʱʵلف يॼعʘ على الʰهʳة مʲلʺا وجʙ الॼاحʘ في الʴلقة الʺʷʻـ لʷॽـ
 ʧالʺارة م ʦॽعلʱة لॽفعال ʦॽʤʻاها تʨʱʴم ʧʺــــــــــــʹʱي تʱب الʨʽتʨي ʛʰة عॽʺســــــــــــʛارة" الॽʡ" اةʻق

  ʧم ʨج Ȍل وســـʨʰʢف على الʜات العॽر أســـاســـʨهʺʳار  الʛʺʱم الاســـʙع Ȏحʨل ʧؔح؛ ولʛʺال
حʺل اســــــــــــʦ "أنا   ٢٠١٥في إنʱاج ونʷــــــــــــʛ الʛʰنامج Ǽعʙها، بʛنامج آخʛ أنʱʳʱه "ॽʡارة" في 

 ʗؗان ʘʽأة حʛʺالǼ اصʵال Ȑʨʱʴʺه الॽعل ʖغل ʧؔعة ولʨʻʱعات مʨضــــʨض مʛعʱوهي" اســــ
ــاهʙيʧ لʳʱارب مʱʵلفة لʛʱســــي مفهʨم الʛʰنامج لȑʙ الʳʺهʨر  مقʙمة الʛʰنامج تʸــــʖʴ الʺʷــ

ســــــʚʻهʖ هʚه الʴلقة لʷʱؔʻــــــف مʨضــــــʨع   -مقʙمة الʛʰنامج-الʺʶــــــʱهʙف ألا وهʨ "أنا وهي  
 ."ʙيʙج  
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 ʗɹـ ـʙ̔يʨ ت ـʗr ف ʱمـا أنʙ̒ـ ـʙɹثـॽʡ" ʗـارة" نʨع مʱʵلف مʧ الʺȐʨʱʴ الʛقʺي حʻʽهـا ع ʱواســــــــــــــ
ــاد لأبʛز الأحʙاث والʨʻادر والʛʢائف الʱي   ٢٠١٥عʨʻان " الʺʛاجعة الʻهائॽة" يʱʹـــــʺʧ حʸـــ

  حʙثʗ خلال العام وهʨ ما أصॼح نॽɺʨة مȐʨʱʴ مʛؔʱرة في الأعʨام اللاحقة. 
 

  
  
  
  
  

 ٢٠١٥مॽʡ" Ȑʨʱʴارة" الʛقʺي عام   ٢رسʦ تʨضʴॽي  
  

ة ٢٠١٦بʻʽʺا غلʖ على إنʱاج "ॽʡارة" في عام   ʛؗـــــــــʷه الʱمʙي قʱالإعلاني ال Ȑʨʱʴʺال ،
  Ȑʨʱʴʺال الȞــــ ـــ ــــʛʺʱ إنʱاج Ǽعʠ الʛʰامج وأشـــ ـــ لعʺلائها مʧ العلامات الʳʱارȄة الʺʱʵلفة واســـ

مʧ قʰل "ॽʡارة"    ٢٠١٦الʛقʺي الʱي ذʛؗت سـاǼقا وتʨقفʗ أخȐʛ؛ ولʧؔ الإنʱاج الʺʺʜʽ لعام  
  ʧʽنامج "على فʛة  كان بʙʺعʺل لॽل ʧʽانʻالف ʧم ʛʽــاهʷʺال ʙأح ʅॽــʹʱــʶǽ ؗان ȑʚال "ʦʳا نǽ

ــȞل مفاجئ وȑʛʳȄ معهʦ مقابلات خॽɿفة أثʻاء  ـــ اب ʷǼـــ ʛؗل الʰقʱــ ـــ ــائȘ أجʛة ʶǽـــ ــ ــاعة ʶؗــــ ــ ســــ
ة مʧ الʛʰنامج حلقات مʙʴودة ومʧ ثʦ تʨقف.  ʛؗʷال ʗʳʱحلة، وأنʛال 

 
 
 
  

  ٢٠١٦مॽʡ" Ȑʨʱʴارة" الʛقʺي عام   ٣رسʦ تʨضʴॽي  
  

Ǽإنʱاج مʱʵلف   ٢٠١٨، وعادت عام  ٢٠١٧تʨقفॽʡ" ʗارة" عʧ الʛʷʻ عʛʰ يʨتʨʽب عام  
ـʙ̔يʨهـات نॽɺʨـة مʛتʢॼـة Ǽـأحـʙاث  ـʗr ف ʱأن ʘ̔ـ على مʶــــــــــــــȐʨʱ الʺȐʨʱʴ الʛقʺي الʛʰامʳي، ح
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ــــــة مʲل عʙʽ الأم وعʙʽ الǼ ʖʴالʷـــــــــʛاكة مع علامات تʳارȄة، ؗʺا أنʗʳʱ بʛامج على  خاصـــ
ــائي مʻهـــا بʛنـــامج Ǽعʨʻان   ــة الʶــــــــــــــॽʻʺـ ــالॽـــات مهʛجـــان الʨʳنـ ــة لفعـ ـ ʛؗــــــــــــــʷــة ال هـــامʞ تغॽʢـ

"ELCinematch ʨفي ج ʦهʻʽفة بॽɿقات خǼـــاʶم ȑʛʳॽل ʧʽانʻالف ʧعة مʨʺʳم ʅॽـــʹʱـــʶǽ "
ـʛ̫ الʺȐʨʱʴ عʛʰ يʨتʨʽب مʱأخʛًا في عام   ـʁلʶـل ٢٠١٩مʛح، وȄلاحȎ ن ʱالعة الʢʺǼ ʧؔول ،

 ʛ̫ـ ـʛʳʱʁام نʙʳ أنه تʦ ن ـʁاب "ॽʡارة" الʛسـʺي عʛʰ ان ـʨ̫ر مʧ خلال ح ʻʺال Ȑʨʱʴʺي للʻمʜال
ـ̋ائي عـام  ELCinematchبʛنـامج " ʻʽــــــــــــــʶنـة الʨʳجـان الʛـات مهॽـة فعـالॽʢتغ ʗ٢٠١٨" وقـ  

ــʦ الأول مʧ بʛنامج "العǽ ʖا نʦʳ" بʛنامج ــʛʳʱام، ؗʺا أنʗʳʱ الʺʨســــ ــʅॽ    عʛʰ انʶــــ ـــ ــʱʹـ ʶǽــــ
ـɦاج نʨعي؛  ـؗإن ــاǼقـة مع الʦʳʻ في إʡـار تʛفʽهي خʅॽɿ و ـ̒انʧʽ لȑʛʳॽ مʶــــــــــــ مʨʺʳعـة مʧ الف

  تʗʴ اسʦ "سʻة بʨʻدعها". ٢٠١٨أنॽʡ" ʗʳʱارة" أغॽʻة تʛʶد فʽها أحʙاث عام  
  

  
  
  

  

  ٢٠١٨مॽʡ" Ȑʨʱʴارة" الʛقʺي عام   ٤رسʦ تʨضʴॽي  
  

ـــهʙ عام   شــــــʛاكة هامة    ٢٠١٩اســــــʛʺʱ تʨʢر إنʱاج الʺȐʨʱʴ الʛقʺي مʧ قʰل "ॽʡارة" وشـــ
ة مع مهʛجان الʨʳنة الʶـــــــــʻʽʺائي لإنʱاج الأغॽʻة الʛســـــــــʺॽة للʺهʛجان والʱي  ʛؗـــــــــʷها الʱمʛأب
ـrاح ʛʽʰؗ بʧʽ الʳʺهʨر عʛʰ مʱʵلف مʨاقع  ـــــــــــقفـة" ولاقـʗ الأغॽʻـة ن ـ̋ل اســــــــــــــʦ "ســـ ʴت ʗكـانـ

 ʚال ʛالأم ʨاعي وهʺʱاصــل الاجʨʱة  ال ʛؗأضــاف إلى علامة شــ ȑ ةȄارʳʱارة" الॽʡ" قʨفي ســ
  ،ʛــʸʺǼ قʺيʛاعة الإعلام الʻاج الأعʺال  صــʱإن ʖســع جانʨوت ʘʽة ح ʛؗــʷة داخل الॽائʻالغ

  ʝفي نف ʙʳارة"  نॽʡ" ʗʳʱة العام أنॽة دعائॽʻا، ؗʺا أغॽمʨة ج ʛؗـــʷل ȑʛن وأخʨدافʨة ف ʛؗـــʷل
ــȄʨʻة   ـــ ــʛد فʽها أبʛز أنʗʳʱ أغॽʻة سـ ـــ ا تʶـ ــً للعام الʲاني على   ٢٠١٩أحʙاث ونʨادر عام  أǽʹــــ

  الʨʱالي. 
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  ٢٠١٩مॽʡ" Ȑʨʱʴارة" الʛقʺي عام   ٥رسʦ تʨضʴॽي  
  

ـــــــʻʽʺائي إنʱاج مȐʨʱʴ رقʺي آخʛ على   ـــــــʛاكة "ॽʡارة" ومهʛجان الʨʳنة الʶـــ ــــــهʙت شـــ وشــــ
 –قȄʛــʖ ولا غȄʛــʖ    –  ٣العــǽ ʖــا نʦʳ    –هــامʞ الʺهʛجــان مʻهــا بʛامج (فــان ولا أȑ ؗلام  

 ʧعة مʨʺʳـــــــــافة مʹʱــــــ ــــــʥʴ ولعʖ وʻʽȃج بʨنج) وجʺॽعها بʛامج تʛفʽهॽة تعʙʺʱ على اســـ ضـــ
ــــــل الفʻانʧʽ الʴاضـــــــــʧȄʛ للʺهʛجان الفʻي ولهʦ ق اعʙة ʛʽʰؗة مʧ الʺʱاǼعʧʽ عʛʰ مʨاقع الʨʱاصـــ

  الاجʱʺاعي. 
ـــــʴي الȑʚ فʛض على العالʦ جʛاء وȃاء ʨؗفʙʽ   ٢٠٢٠في عام   ـــ وفي أعقاب الʛʳʴ الʸـــ

، ؗـانـʗ إجʛاءات الغلȘ وتȘʽʰʢ قʨاعـʙ الॼʱـاعـʙ الاجʱʺـاعي في الʰلـʙان فʛصـــــــــــــــة ثʺʻʽـة  ١٩
 ʖلʢازداد ال ʘʽها حʛʽارة" وغॽʡ" هاʻقʺي ومʛاعة الإعلام الʻي تعʺل في صـــــʱات ال ʛؗـــــʷلل

العــʙيــʙ مʧ أشــــــــــــــȞــال   ٢٠٢٠"ॽʡــارة" أنʳʱــʗ في عــام  على الʺȐʨʱʴ الʛقʺي. لــʚا نʳــʙ أن  
 –مʙʽو بʛه الʺلعʖ   –الأم الʺʸــــȄʛة   –في اللʚاذة   –الʺȐʨʱʴ الʛقʺي مʻها بʛامج (ماذا إذا 

ــافة إلى إنʱاج مʨســـॽقي وȂنʱاج إعلاني لॼعʠ العلامات   مʞ مʶـــلʶـــل هʙʻ صـــǼ ،(ȑʛʰالإضـ
 الʳʱارȄة. 

  ʧȄʛʺʲʱــــʶʺال ʧم ʗʴॼأصــــ "ȑʛʰصــــ ʙʻة "هȄʛــــʸʺة الॽــــʶنʨʱانة الʻا إلى أن الفʻه ʛʽــــʷون
ة، وهʨ ما ǽʹـــــفي Ǽعʙ آخʛ على مʸـــــادر  ʛؗـــــʷســـــʺي للʛقع الʨʺال ʖـــــʶʴǼ "ارةॽʡ" ة ʛؗـــــʷǼ

ة مʚʻ نʷأتها ومʛاحل تʨʢرها.  ʛؗʷل الȄʨʺت  
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  ٢٠٢٠مॽʡ" Ȑʨʱʴارة" الʛقʺي عام   ٦رسʦ تʨضʴॽي  
  

اســʛʺʱ نʷــʛ وتʨاصــل "ॽʡارة" مع مʱاǼعʽها عʛʰ مʨقعي انʶــʛʳʱام وʝॽɾ بʨك ʨʡال عام  
ـʛ̫ إنʱاج بʛامʳي جʙيʙ مʲل   ٢٠٢١ ـ̫هʙ القʻاة الʛسـʺॽة عʛʰ يʨتʨʽب تʙʴيʘ أو ن ولʧؔ لʦ ت

ـــــــــاǼقــة Ǽــالʛغʦ مʧ إنʱــاجهــا لʛʰنــامج "على أǽــامي" على هــامʞ مهʛجــان الʨʳنــة  الأعʨام الʶــــــ
  .٢٠٢١الʻʽʶʺائي عام 

ʜ على بʛنــامʳي    ٢٠٢٢ولʧؔ عــادت "ॽʡــارة" في عــام   ʛؗت ʙيــʙرقʺي جــ Ȑʨʱʴــاج مʱإن
الʶــȄʨʻة حʘʽ أنॽʡ ʗʳʱارة    Creative Summitأحʙهʺا ؗان شــʛاكة بॽʡ" ʧʽارة" وفعالॽة 

ــʦ "هʻا ال  "، أم الʛʰنامج الآخʛ ؗان Summitبʛنامج تʛفʽهي على هامʞ الفعالॽة حʺل اســ
  ʧʽتʨʢخ" ʦـــــ ـــ ـــــʙʱيʛة حʺل اســـ ـــ إنʱاج نʨعي جʙيʙ على "ॽʡارة" حʘʽ أنʗʳʱ بʛنامج مائʙة مʶـــ
اتهʦ مع  ʛؗة شــــǽاʙارب بʳة ت لʨرا" ʶǽــــʱʹــــʅॽ مʨʺʳعة مʧ رواد الأعʺال الʻاجʧʽʴ لʺʷــــارؗ
  ʦت ʙارة"، وقॽʡ" ة ʛؗــ ــي شــ ــʶــ ــʨʽني" أحʙ مʕســ ان الʛʰنامج مʧ تقʦǽʙ "مʙʺʴ الʶॼــ الʺʱاǼعʧʽ وؗ

ʙʳيʙ إنʱاج بʛنامج "ماذا إذا" . Ǽالإضـافة إلى ت٢٠٢٢تʙʳيʙ الʛʰنامج لʺʨسـʦ ثان بʻهاǽة عام  
ة الʺʛاعي لʺʳʱʻات الألॼان، ؗʺا  ʛؗــــ ــــʛاكة مع رعاǽة إعلانॽة مʧ شــــــ ــــʦ جʙيǼ ʙالʷــــــ إلى مʨســــــ

 .ȑʛة أخȄارʳة لعلامات تॽة حʺلات دعائ ʛؗʷال ʗʳʱأن  
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  ٢٠٢٢مॽʡ" Ȑʨʱʴارة" الʛقʺي عام   ٧رسʦ تʨضʴॽي  
 ʦــ اســــʛʺʱت "ॽʡارة" في إنʱاجها الʛقʺي بʙʳʱيʙ مʨســــʦ ثالʘ مʧ بʛنامج "خʨʢتʧʽ لʨرا" ومʨســ

ــافة إلى إنʱاج بʛنامج اجʱʺاعي جʙيʙ ٢٠٢٣" عام  Summitثان مʧ بʛنامج "هʻا ال   ـــ ، Ǽالإضــــ
ة مʙيʻة   ʛؗشـــ ʧة مॽة إعلانǽعاʛȃي وʻــʁـ ـyــʛ" مʧ تقʦǽʙ الفʻان أكʛم ح حʺل اســـʦ "ألʚ عʽلة في م

 مʛʸ للعقارات، ولʦ يʨʱقف إنʱاج "ॽʡارة" الإعلاني لعلامات تʳارȄة مʱعʙدة.  
  
  
  
  

  ٢٠٢٣مॽʡ" Ȑʨʱʴارة" الʛقʺي عام   ٨رسʦ تʨضʴॽي  
    -ॽʡارة عʛʰ مʨاقع الʨʱاصل الاجʱʺاعي:  

ـɻاص بهـا نʨʴ    2تʺلـॽʡ" ʥـارة" تʨاجʙ مʺʜʽ عʝॽɾ ʛʰ بʨك  ـɦاǼع الʺȐʨʱʴ ال ـʘ̔ ي   ٣٧٩ح
 –ألف مʱاǼع وتʷـارك مʱاǼعʽها ؗافة أنʨاع الʺȐʨʱʴ الʱي يʴॽʱها ʝॽɾ بʨك مʧ نʷـʛ (صـʨر 

  3فعالॽات)، بʻʽʺا يʱاǼع "ॽʡارة" عʛʰ انʶــʛʳʱام    –رواȌǼ إلʛʱؔونॽة   –مʷʻــʨرات   –فʙʽيʨهات  
  ʨʴر   ١٠٩نʨصــــــ) ʛــــــʷــــــابها في نʶارة" حॽʡ" مʙʵʱــــــʶع وتǼاʱة    –ألف مʛʽــــــʸهات قʨيʙʽف

Reels  –  ʟـــʸقStories Ȏʴنل ʧؔلها، ولʰق ʧج مʱʻʺقʺي الʛال Ȑʨʱʴʺال الȞلؔافة أشـــ (
  (ʛʱȄʨت) ʝاك ʛʰارة" عॽʡ" ʙاجʨ4ضــعف ت   ʨʴســʺي لها نʛــاب الʶʴع الǼاʱع    ٤٥٩إذ يǼاʱم

 
2 https://www.facebook.com/TayarahWorld/ last access on 7 November 2023 at 2:26.  
3 https://www.instagram.com/tayarahworld last access on 7 November 2023 at 2:27. 
4 https://twitter.com/tayarahworld last access on 7 November 2023 at 2:28.  
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ـــاب في الʷʻــــʛ ســــȑʨ في الʙʰاǽة عام   ة الʶʴـ ʛؗــــʷم الʙʵʱــــʶت ʦا لʺؗ Ȍات    ٢٠١٤فقʙȄʛوتغ
  .٢٠١٨مʙʴودة في عام 

٢ ʣॻؕ ʛॻب .Peace Cake :-5    
ة شـاǼة وحʙيʲة وسـȄʛعة  ʛؗأنها "شـǼ سـʺيʛقع الʨʺال ʛʰها عʁـ ة "بʥॽؗ ʝॽ" نف ʛؗف شـyـ ت

  Ȑʨʱʴʺاج الʱة لإن ʛؗʴأتي  والإعلام الǽ هاʽل إلʨصــــــʨة والʛة مغامॽʺارب رقʳع تʻــــــʸت ʘʽح .
مʧ الʳʺاهʛʽ في جʺॽع أنʴاء مʢʻقة الʷـــʛق الأوســـȌ   قʨʰلʳǼهʙ مʹـــʻي، ولʧؔ تʤʴى Ǽال

ʜ على أشــــــȞال الʺȐʨʱʴ الʱي تʙʴʱث إلى جʺاهʛʽ مʱʵلفة مʧ خلال  ʛؗا. وتॽʁȄʛوشــــــʺال أف
ة  ʛؗـــــــʷمًا لازدهار الʙللʺʹـــــــي ق ȘȄʛʢال ʨه Ȑʨʱʴʺة أن ال ʛؗـــــــʷال Ȑʛت ʘʽدة، حʙعʱم Ȑرؤ

ــل ــʨعي، وأصــــ ــȑʛ، مʨضــــ ي تʺامًا. ورائج  وتقʛ "بǼ "ʥॽؗ ʝॽأنها ملʜʱمة بʱقʦǽʙ مȐʨʱʴ عʸــــ
ة والʱفاعل مع الʳʺهʨر"، ؗʺا  ـ̫ارؗ ـ́ع معايʛʽ للʺ Ȅو ȑʛyـ ـȞ̫ل مʦʤʱʻ على الإنʛʱنʗ الʺ Ǽ
ة فلʶـــفʱها في الإنʱاج وتʸʴـــʽل الإيʛادات مʧ الإعلانات والʱعاون مع الʛعاة   ʛؗـــʷضـــح الʨت
ــاحـة  ـــ ـ̋ا يॽʱح لهʦ مʶـــــــــ ـʙhعʧʽ لـʙيهـا، م ا لʲقـافـة الʷــــــــــــــفـاॽɾـة والʺʛونـة مع الʺ ـ̋ل وفقـً Ǽـأنهـا "تع

لابʱؔـار وتʷــــــــــــــʽȞـل جʺॽع الʶʳــــــــــــــʨر الʺʺʻȞـة اللازمـة بʧʽ احॽʱـاجـات العʺلاء ومʢʱلॼـات ل
ا الʱعامل   للʺʙرسـة وعلى الʛغʦ مʧ معʛفʱها  .الʳʺهʨر ـً́ ǽا أʨʻقʱي ʦة للإعلان، إلا أنهǽʙʽقلʱال

ــʛʱاتॽʳॽة الاعʱʺاد على الإعلانات الȄʨʢلة القائʺة على الʺȐʨʱʴ لʱلॽʰة الاحॽʱاجات   مع اســــــــ
 ʧم "ʥـॽؗ ʝॽـؗة "ب ʛـار شــــــــــــــॽʱجـاء اخ ʙعـاة". وقـʛعـاونـة والʱʺـة الȄارrـ ʱعـة للعلامـات الʨʻʱʺال

حالي في سـʨق الإعلام الʛقʺي في مʸـʛ   الॼاحʨʺʻؗ ʘذج لʙراسـة الʴالة لʺا لها مʧ نʳاح
 ʘ̔ـ ــــل ح ــــ ـɦاǼعـة وتفـاعـل عʛʰ مʨاقع الʨʱاصــــــ ــاهـʙات وم ــ ــــ ـؗة أعلي معـʙلات مʷــــــ ʛــــــــــــــʷال ʥتʺلـ

ʛــ ة "بʥॽؗ ʝॽ"الاجʱʺاعي في مʸـ ʛؗــ ــʙʴʱثʗ شـ بʛامج تʛفʽهॽة جʙيʙة مʧ نʨعها عʛʰ   ، واسـ
مʨاقع الʨʱاصــــــل الاجʱʺاعي ؗʺا أن تʨاجʙها داخل ســــــʨق الإعلام الʛقʺي ǽعʙ مʛȞॼا أǽʹــــــا 

ة عام  ʛؗʷال ʗʶتأس ʘʽ٢٠١٥ح.  
ـɦاج الʺȐʨʱʴ الʛقʺي على   ـؗة "بॽؗ ʝॽـʥ" في إن ʛـة شــــــــــــــȃʛʳʱده لʛفي ســــــــــــــ ʘـاحـॼال ʙ̋ـ ʱاع
ـǽ ʦʁعʛض  ـʗʺʁ "بʥॽؗ ʝॽ" نʷـاʡها وأرشـفʗ إنʱاجها إلى ق ة حʘʽ ق ʛ̫ؗـ الʺʨقع الʛسـʺي لل

 
5 https://peace-cake.com/about-us/ last access on 4 February 2024, at 12:44 pm.  
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 ȑʚالإعلاني ال Ȑʨʱʴʺض الʛعǽ ʦــــــʶــــــأتها، وقʷن ʚʻة م ʛؗــــــʷاج الʱإن ʧالأصــــــلي م Ȑʨʱʴʺال
  قʙمʱه لعلامات تʳارȄة ورعاة. 

  :ʥॽؗ ʝॽب ʧي الأصلي مʳامʛʰال Ȑʨʱʴʺال  
  رومانॽʶة مॽʶʻة  

  ʨنامج هʛʰال ʧȞǽ ʦاج لʱة   الإنʙـ̫اه ة "بʥॽؗ ʝॽ" لʻؔه أصـॼح الأشـهʛ والأعلى م ʛ̫ؗـ الأول ل
ة، وȄأخʚ الʛʰنامج  ʛؗـ̫ـــــ ة وأحʙث نقلة نॽɺʨة للعلامة الʳʱارȄة الʵاصــــــة Ǽال ʛؗـ̫ـــــ بʧʽ إنʱاجات ال
ــهʛة أو   ـ̫ـــ ــافة إحȐʙ الفॽʱات اللاتي تʤʴى Ǽال ـ́ـــ ʱــ ـــ ــȞل مȐʨʱʴ رقʺي تʛفʽهي ǽعʙʺʱ على اسـ ـــ شـ

 ɦ̋ ــان في إعʙاد جʺل  الʜʽʺʱ في مʳال معʧʽ أو فʱاة مʧ جʺهʨر ال ـʁـــ ــاǼان مʻʱاف ـــ اǼعʧʽ، وȄقʨم شـ
ـ̫ـــــȞل إبʙاعي يʨʱافȘ مع اهʱʺامات ومʳال  Ǽ ʖʱؔل تʜح وغʙف   عʺل مʙـــــافة به ـ́ ʱــ ـʁـــ الفʱاة الʺ

  ȑʚنامج الʛʰــعار ال ــȞل ʛʽʰؗ في شـ ـ̫ Ǽ Ȑʨʱʴʺة الʛؔــح ف ـ́ ʱــة، وت ʁـ ــʴاكها للفʨز بʻقاȋ الʺʻاف إضـ
ـʁــʖ". وȄعʙ بʛنامج "رو  Ȟǽ ʨه .. ʥʴـ́ــ ـʁــॽة" شـــȞل  وضـــعʱه "بʥॽؗ ʝॽ" وهʨ "هي ت ʻة مॽــʁـ مان

ــاعʙ في نʳاحه   ــ ــʻاعة الʺȐʨʱʴ الʛقʺي، وهʨ الأمʛ الȑʚ مʜʽ الʛʰنامج وسـ جʙيʙ ومʛؔʱʰ في صـــ
  ʧم ʛʲأك Șʽقʴنامج تʛʰاع الʢʱــ ــʛد اسـ ʁـ ــȞل ʛʽʰؗ بʧʽ جʺهʨر الʺʱاǼعʧʽ، وحʱى تʨثȘʽ هʚا ال ـ̫ Ǽ

  إعʳاب. ملʨʽن    ٦ملʨʽن تعلȘʽ و   ٤ملʨʽن مʷاهʙة،   ٢٣٩
 

  
  
  
  

  مȐʨʱʴ "رومانॽʶة مॽʶʻة" الʛقʺي مʧ "بʥॽؗ ʝॽ"  ٩رسʦ تʨضʴॽي  
ʛفاك ʛاللي فاك  

ــʽلة الʺعʛفة والʺعلʨمات العامة لʳʺهʨر  ــʱهʙف زȄادة حʸـــــ بʛنامج تʛفʽهي معلʨماتي ʶǽـــــ
مʶـــــــــاǼقة علʺॽة ʷǼـــــــــȞل ʨؗمȑʙʽ في ʛʽʲؗ مʧ الأحॽان بʧʽ    إجʛاء الʺʱاǼعǼ ʧʽالاعʱʺاد على  

  ʧʺــــــــــــــʹʱي تʱلقــة الʴات الʛخلال فق ȋقــاʻال ʧد مʙعــ ʛʰع أكॽʺʳت ȘȄʛمهʺــة ؗــل ف ،ʧʽقȄʛف
ــॽات، أدب، لغة  ــʯلة مʧ مʱʵلف الʺʳالات العلʺॽة "تارȄخ، جغʛاॽɾا، علʨم ॽɻॽʰʡة، رȄاضـ أسـ
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ومعلʨمـات عـامـة" وتʱʹــــــــــــــʺʧ فقʛات الʴلقـة ســــــــــــــʕال للʳʺهʨر للإجـاǼـة علॽـه في الʱعلॽقـات  
لإضـــــــــفاء مʙȄʜ مʧ الʱفاعلॽة مع مȐʨʱʴ الʛʰنامج، وȃلغʗ مʨشـــــــــʛات الʱفاعل للʛʰنامج حʱى  

  ʧم ʛʲ؛ أكʥذلـ Șʽثʨة،    ٤٠تʙـــــــــــــــاهـʷن مʨʽــــــــــــــف علامـة  ٥٥٦ملʸن ونʨʽومل Șʽألف تعل
  إعʳاب. 

  
  
 

  
  

 مȐʨʱʴ "اللي فاكʛ فاكʛ" الʛقʺي مʧ "بʥॽؗ ʝॽ"  ١٠رسʦ تʨضʴॽي  
  ʥʶنف ʥʶام  

  ʧʽقة بǼــــــاʶاء مʛعلى إج ʙʺʱعǽ ȑʙʽمʨؗ هيʽفʛنامج تʛفي مهارة  ٤ب ʛʲأو أك ʧʽقǼــــــاʶʱم
 ʚفʻȄو ʥʴ́ـ ǽ ʧم ʛʲأك ʛʁـ ʵॽل Șابʁـ ʱʺال ʧم ʥʴ́ـ إلقاء الʻؔات وȂضـʴاك الآخʧȄʛ دون ال
  Ȑʨʱʴʺاع الʻعلى صــــ Ȍنامج فقʛʰا الʚفي ه "ʥॽؗ ʝॽب" ʙʺʱلا تع ،ʛــــاخʶلقة الʴال ʦȞه حॽɾ

  ʧʽيها العاملʙل    Ȑʨʱʴʺن في الʨــــʸــــʸʵʱʺال Ȑʨʱʴʺاع الʻصــــ ʧد مʙــــافة عʹʱاســــǼ مʨبل تق
ــة  ــــــʱانʙ أب ʨؗمȑʙʽ الʺʜدهʛ مʕخʛا في الʺʱʳʺعات العॽȃʛة وخاصــــــــــ الʨؔمȑʙʽ أو فʧ الاســــــ

ــʨʽف ؗل حلقة مʧ الʛʰنامج. ـــ ــʛ، لʚا ʙʳǽ الʺʱاǼع الʨʻʱع في اخॽʱار الʹـ ـــ وحقȘ بʛنامج   مʸـ
  ʧم ʛʲأك ʥذل Șʽثʨى تʱح "ʥــʶنف ʥــʶة،   ١٠٩"إمʙــاهʷن مʨʽوأ  ٨٣مل Șʽن   ٣لف تعلʨʽمل

 إعʳاب. 
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  مȐʨʱʴ "إمʥʶ نفʥʶ" الʛقʺي مʧ "بʥॽؗ ʝॽ"  ١١رسʦ تʨضʴॽي  
 

  أتقʙم 
 ȑʙل Ȑʨʱʴʺاع الʻــــ ا على فʛؔة الʻʱافʝ خʅॽɿ الʤل بʧʽ صـــ بʛنامج تʛفʽهي ǽعʙʺʱ أǽʹـــــــً

  ʧʽنامج بʛʰالǼ ʝافʻʱة الʛؔور فʙفها، وتʨʽأو ضــــ "ʥॽؗ ʝॽل  ٤"بȞــــʷǼ مʙقʱن للʨــــعʶǽ انॼشــــ
 ʥث ذلʙʴǽ ʧؔالي ولʲʺال ʥȄʛــʷال ʨه ʝافʻʱʺأن الǼ اعهاʻإق ʛʰــافة عʹʱــʶاة مʱاضــي لفʛʱاف

ــــــاب مʻʱافʶـــــــــॽه مʧ خلال ʱؗاǼة ॼɺارات ســـــــــلॽʰة  Ǽعʙ اجॽʱاز العॼʁات الʱي   يʨقع فʽها ؗل شـــ
مʨجهــة للفʱــاة وعلى الʛاǼح أن ʛʵǽج مʧ تلــʥ الʺــأزق ؗــل مʛة لʤʴॽى ʨʺǼافقــة الفʱــاة وȄــʙور 
 ʧم ʛʲأك ʥذل Șʽثʨى تʱم" حʙنامج "أتقʛب Șة، وحقȄʛʵـــــــــʶح والʛʺال ʧم ʨفي ج ʥكل في ذل

   ألف إعʳاب. ٥٦ألف تعلȘʽ و ١٠٠ملʨʽن مʷاهʙة،  ١٠
  

  
  
  
  

  مȐʨʱʴ "أتقʙم" الʛقʺي مʧ "بʥॽؗ ʝॽ" ١٢رسʦ تʨضʴॽي  
  لʺاذا نʧʴ هʻا؟! 

  Ȑʨʱʴور مʙـȄعي" وʛʰال ʙ̋ـ ʴم" Ȑʨʱʴʺــانع ال ـــــــــ ــاخǽ ʛقـʙمـه صـــ ــــــ بʛنـامج تʛفʽهي نقـȑʙ ســــــ
  ʧȞʺǽ يʱلة الʯاج الأسـʛʵʱواسـ ʛل سـاخȞ̫ـ Ǽ اولهʻعات وتʨضـʨʺال ʙار أحॽʱل اخʨلقات حʴال

ولʝॽ لها الʛʽʲؔ مʧ الʺʛʰرات لʸॽــــʻʰʴا صــــانع الʺȐʨʱʴ ؗل    -وجʨدǽة-أن تʨصــــف Ǽأنها  
Ǽعــʙ إنʱــاج عـʙد مʧ الʴلقــات وصـــــــــــــــل عـʙد   حلقــة مع مʨضــــــــــــــʨع جـʙيـʙ، ولʧؔ يلاحȎ أنـه
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 ʧم ʛʲلأك ʥذل Șʽثʨى تʱاتها حʙــــــاه ــــــاهʙة،   ٣٣مʷـــ ألف    ٩٦٦ألف تعلȘʽ و  ٢٠ملʨʽن مʷـــ
  إعʳاب، تʨقف إنʱاج الʛʰنامج. 

 
  
  

  

 مȐʨʱʴ "لʺاذا نʧʴ هʻا" الʛقʺي ١٣رسʦ تʨضʴॽي  
 "ʥॽؗ ʝॽب" ʧم 

  غʽʻلي شʛًȞا  
بʛنامج غʻائي تʛفʽهي ǽقʙمه صــــانع الʺȐʨʱʴ "أحʺʙ صــــافي" ǽعʷǼ ʙʺʱــــȞل مॼاشــــʛ على  
 ʧم ʧؔائي، ولʻوأداء غ ʧʴؗلʺات ول ʧة مॽʻاج أغʱنȂـــــــــــج وʶر في نʨهʺʳقات وأفؔار الॽتعل

ـɦاج عـʙد مʧ الʴلقـات   ـــــــــــل إن ملʨʽن   ٣عـʙد مʷـــــــــــــــاهـʙاتهـا حʱى تʨثȘʽ ذلـʥ لأكʛʲ مʧ    وصـــ
  ألف إعʳاب، تʨقف إنʱاج الʛʰنامج. ١٧٩آلاف تعلȘʽ و ٦مʷاهʙة، 

  
  
  
  

  

  مȐʨʱʴ "غʽʻلي شʛًȞا" الʛقʺي  ١٤رسʦ تʨضʴॽي  
  "ʥॽؗ ʝॽب" ʧم 

  سʨʴرȄات 
ـ́ان مʧ ؗل عام وȄعʙ مʧ أوائل الʛʰامج الʱي أنʱʳʱها   بʛنامج مʨسـʺي يʱʻج في شـهʛ رم
 Ȑʙاول إحʻʱفة تॽɿـــــات خ ــــ ــʷʱȞـــ ــــ ـــ ة "بʥॽؗ ʝॽ" وتʨؔن حلقات الʛʰنامج ॼɺارة عʧ اســـ ʛؗــ ــــ ـــ شـــ

والʱقالʙʽ الʺʱعارف علʽها في شهʛ رمʹان ȞʷǼل ʨؗمȑʙʽ خʅॽɿ،   العادات الʺʨضʨعات أو 
  ʧم ʛʲأك ʥذل Șʽثʨى تʱنامج حʛʰات الʙــــــاه ــــــاهʙة،  ٢وȃلغ عʙد مʷـــ ألف    ٦٣٣٣ملʨʽن مʷـــ

  ألف إعʳاب.   ١١٣تعلȘʽ و
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  مȐʨʱʴ "سʨʴرȄات" الʛقʺي مʧ "بʥॽؗ ʝॽ" ١٥رسʦ تʨضʴॽي  
 ʛʷʻʺال  

 ʦة لهʙــاعʶʺال ʦǽʙاولة تقʴر ومʨهʺʳلة الʯال أســॼʁʱعلى اســ ʙʺʱعǽ ʛهي ســاخʽفʛنامج تʛب
ــȞل   ــȞل ʨؗمȑʙʽ خʅॽɿ وȄأخʚ شـ ــȞلاتهʷǼ ʦـ ــʛة الإخॼارȄة،  في مʷـ الʱقʦǽʙ للʛʰنامج قالʖ الʷʻـ

 ʥذل Șʽثʨى تʱنامج حʛʰة مع الॽفاعلʱال ʛشــــــــــــــʕلغ مʰȄو "ʥॽؗ ʝॽاجات "بʱث إنʙأح ʧم ʨوه
 ʧم ʛʲة،  ٢أكʙاهʷن مʨʽو ٥مل Șʽاب. ٧٠آلاف تعلʳألف إع  

  
  
  
  

  

 مȐʨʱʴ "الʺʛʷʻ" الʛقʺي ١٦رسʦ تʨضʴॽي  
  "ʥॽؗ ʝॽب" ʧم  
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  أما نʨʷف
ǽقʙمه صــانع الʺʽʴǽ" Ȑʨʱʴى الʸــادǽ "ȑعʷǼ ʙʺʱــȞل مॼاشــʛ على تॽʺʳع  بʛنامج تʛفʽهي 

ـ̋اعي خلال أســــــــــــــʨʰع  ʱــل الاج ـــ   -الʺȐʨʱʴ الʛائج -أغʛب مـا تʦ تـʙاولـه عʛʰ مʨاقع الʨʱاصـــــــــ
حلقات وصــل عʙد مʷــاهʙاتها حʱى   ٦والʱعلȘʽ علॽه ʷǼــȞل ســاخʛ، ولǼ ʧؔالʛغʦ مʧ إنʱاج  

  ʧم ʛʲلأك ʥذلــ Șʽثʨ٢ت    Șʽة، ألفي تعلʙــاهــ ــــ ألف إعʳــاب، تʨقف إنʱــاج    ٩٠وملʨʽن مʷـــــــــ
 الʛʰنامج.

  
  
  
  
  

  

  مȐʨʱʴ "أما نʨʷف" الʛقʺي مʧ "بʥॽؗ ʝॽ" ١٧رسʦ تʨضʴॽي  
  مʧʽ فʻʽا  

  "ʥॽؗ ʝॽه "بʻم ʗمʙهي قʽفʛنامج تʛل  ٨بȞــ حلقات حʱى تʨثȘʽ ذلʥ وȄأخʚ الʺȐʨʱʴ شــــ
  ʧʽقȄʛف ʧʽب ʝافʻʱال ʖلʢǽ   فةʛمع ʛهʤلة تʯــــ ــــ مʧ ؗل فȘȄʛ الإجاǼة على مʨʺʳعة مʧ الأســــــ

  ʧم ʛʲأك ʨʴنامج نʛʰفاعل مع الʱات الʛشـــــʕم ʗلغȃاقي وॼال ȘȄʛاد الفʛأفǼ ȘȄʛالفǼ دʛ٦كل ف 
  ألف إعʳاب ولʧؔ تʨقف إنʱاج الʛʰنامج.  ١١٠آلاف تعلȘʽ،  ٤ملʨʽن مʷاهʙة، 
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 مȐʨʱʴ "مʧʽ فʻʽا" الʛقʺي مʧ "بʥॽؗ ʝॽ" ١٨رسʦ تʨضʴॽي  
  الʴʸاب في إجازة  

"ʥـॽؗ ʝॽب" ʗrـ ʱهي أنʽفʛنـامج تʛ٧  ب  ȑʙɹـ ʱامج الʛب Ȑʨʱʴـل مȞشــــــــــــــ ʚـأخـȄـ̒ه و حلقـات م
تʺاعي، حʘʽ ؗل حلقة ǽأخʚ الʛʰنامج ضʨʽفه في تȑʙʴ  الاج  الʨʱاصل الʺʛʷʱʻة عʛʰ مʨاقع  

  ʧم ʛʲنـامج لأكʛʰفـاعـل مع الʱات الʛشــــــــــــــʕم ʗلغـȃو ،ʅॽɿح وخʛـل مȞــــــــــــــʷǼ ʙيـʙن  ٥جـʨʽمل
  ألف إعʳاب.  ١٢٠الاف تعلȘʽ،  ٤مʷاهʙة، 

  
  
  
  

  

  مȐʨʱʴ "الʴʸاب في إجازة" الʛقʺي ١٩رسʦ تʨضʴॽي  
 "ʥॽؗ ʝॽب" ʧم 

 
 ʘاحॼال ʙ؛ بل وجȌــلفا فق ــــ ــʛ "بʥॽؗ ʝॽ" على مȐʨʱʴ بʛامʳي معʙ ســـ ــʛ نʷـــــــ ولا ǽقʸʱـــــــ
ة، مʛʽش ʡازة،  ʛؗــ ــاتها مʲل (الʜʻؔ في الʷـــــــــ أشـــــــــــȞال مʱʵلفة أخȐʛ مʷʻـــــــــــʨرة عʛʰ مʸʻـــــــــ

  .Shorts قʛʽʸة اسʷʱȞات) وفʙʽيʨهات 
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 :ʥॽؗ ʝॽب ʧالإعلاني م ȑʨʱʴʺال  
  ʥـॽؗ ʝॽم بʙمـاتهـا تقـʙزهـا    خـʛرة أبʨــــــــــــــهʷʺـة الȄارrـ ʱالعلامـات ال ʧم ʛʽʰؗ دʙـة لعـॽعـائʙالـ

ات، وتʨʻʱع الʙʵمات الʱي  ʛؗــ (نʱفلʝؔ، جʻʽهة، بʶॼʽــــي، رʙȄ بʨل، مʨلʨʱ..) وغʛʽها مʧ الʷــ
تقʙمها ما بʧʽ مȐʨʱʴ رقʺي إعلاني وما بʧʽ حلقات بʛامॽʳة مʺʨلة بʛعاة مʙʴديʧ، وهʨ ما 

ʽعل ʙʺʱي تعʱل الȄʨʺʱـــــــادر الʸد مʙضـــــــع تعʨق يʨــــ ــــʛʺʱارȄة في ســـ ة لʴʱقȘʽ الاســـ ʛؗــــ ها الʷـــ
 .ʛʸʺǼ قʺيʛاعة الإعلام الʻص  

  
  
  
  

  ʺȐʨʱʴ الإعلاني الʛقʺي مʧ "بʥॽؗ ʝॽ"ال ٢٠رسʦ تʨضʴॽي  
 

    -بʥॽؗ ʝॽ عʛʰ مʨاقع الʨʱاصل الاجʱʺاعي:  
ـʘ̔ يʱـاǼع الʺȐʨʱʴ الʵـاص بهـا نʨʴ    6تʺلـʥ "بॽؗ ʝॽـʥ" تʨاجـʙ مʺʜʽ عʝॽɾ ʛʰ بʨك   ح

ــارك  ٢ ــ ــــ ـɦاǼع وتʷــــــ ـɦاǼعʽهـا ملʨʽن م ـؗافـة أنʨاع الʺȐʨʱʴ الʱي يʴॽʱهـا ʝॽɾ بʨك مʧ نʷــــــــــــــʛ   م
ــــʨر  ــــʨرات    –فʙʽيʨهات   –(صـــ فعالॽات)، بʻʽʺا يʱاǼع "بʥॽؗ ʝॽ"   –رواȌǼ إلʛʱؔونॽة   –مʷʻـــ

 –ألف مʱاǼع وتʶـــʙʵʱم "بʥॽؗ ʝॽ" حʶـــابها في نʷـــʛ (صـــʨر    ٦٧٣نʨʴ    7عʛʰ انʶـــʛʳʱام  
) لؔافة أشــــȞال الʺȐʨʱʴ الʛقʺي الʺʱʻج مStories ʧقʸــــReels  –   ʟفʙʽيʨهات قʸــــʛʽة  

  ʝاك) ʝاك ʛʰارة" عॽʡ" ة ʛؗــــ ا مʲل شـــ ــــــً قʰلها، ولʧؔ نلȎʴ ضـــــــعف تʨاجʙ "بʥॽؗ ʝॽ" أǽʹـ
  ((ʛʱȄʨت)8   ʨʴســʺي لها نʛــاب الʶʴع الǼاʱة    ١٢إذ ي ʛؗــʷم الʙʵʱــʶت ʦا لʺؗ Ȍع فقǼاʱألف م

 ʚʻم ʛــ ــاب في الʷʻــ ملʨʽن مʱاǼع    ١.٢، وʱȄاǼع "بʥॽؗ ʝॽ" نʨʴ  ٢٠٢٢أغʶــــʝʢ    ٣٠الʶʴــ

 
6 https://www.facebook.com/ThePeaceCake last access on 6 February 2024, at 3:36 pm. 
7 https://www.instagram.com/thepeacecake last access on 6 February 2024, at 3:38 pm. 
8 https://twitter.com/thepeacecakers?lang=en last access on 6 February 2024, at 3:42 pm. 
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ـ̒اة "بॽؗ ʝॽـʥ" الʛســــــــــــــʺॽـة عʛʰ يʨتʨʽب    9عʛʰ تॽـʥ تʨك    10، ولʧؔ الʨʱاجـʙ الأبʛز ʤǽـل لق
  ʨʴن ʥتʺل ʘʽ١.٩ح   ʧم ʛʲات بلغ أكʙـــاهʷل مʙعʺǼ كʛʱـــʷن مʨʽة   ٣٩٧ملʙـــاهʷن مʨʽمل

  . ٢٠١٥مʚʻ إنʷاء القʻاة في إبȄʛل 
  نʯائج الʗراسة: 

ʱي "ॽʡارة" و"بʥॽؗ ʝॽ"، وهʺا نʺʨذجان    الॽؔفي بʻاءً على الʴʱلʽل   ʛؗــʷقʺي لʛال Ȑʨʱʴʺلل
 ʘاحॼال ʟلʵʱاســــــ ʧȞʺǽ ،ʛــــــʸʺǼ قʺيʛاعة الإعلام الʻة في صــــــʯاشــــــʻاج الʱات الإن ʛؗــــــʷل

 :الʱʻائج الʱالॽة الʱي تʖʽʳ عʧ تʶاؤلات الʙراسة
مʸʻات   -  على  أساسي  ȞʷǼل   ،ʥॽؗ  ʝॽȃو ॽʡارة  ʱان،  ʛؗʷال  ʙʺʱاصل  تعʨʱال

 .الاجʱʺاعي ؗقʨʻات رئॽʶॽة لʛʷʻ مʨʱʴاهʺا الʛقʺي والʨصʨل إلى جʺهʨرهʺا
مʨʱʴاهʺا   -   ʛʷʻل  ʧʽʱ ʛؗʷال لؔلا  Ȅʜة  ʛؗم مʸʻة  يʨتʨʽب  على  الʛسʺॽة  القʻاة   ʙتُع

 ʦدائ  ʅॽؗأرش يʨتʨʽب  وʙʵʱʶȄم  الȄʨʢلة،  والفʙʽيʨهات  الʛʰامج  خاصة  الʺʛئي، 
  .Ȑʨʱʴʺلل 

 -   ʧدة مʙعʱاع مʨأن ʛʷر ونʨهʺʳفاعل مع الʱل فعال للȞʷǼ كʨʰʶॽɾ انʱ ʛؗʷم الʙʵʱʶت
 الʺȐʨʱʴ (صʨر، فʙʽيʨهات، مʨʷʻرات، رواȌǼ، فعالॽات). 

الʨصʨل   -  في  الʺʸʻة  أهʺॽة  إلى   ʛʽʷǽ مʺا  Ǽانʛʳʱʶام،  اهʱʺامًا  ʱان  ʛؗʷال تʨلي 
 .لʳʺهʨر الॼʷاب والʱفاعل الȄʛʶع

ʱان نʨʴ الʺȐʨʱʴ الʺʛئي القʛʽʸ وسȄʛع الانʷʱار عʛʰ تʥॽ تʨك،   ʗ تʨجه -  ʛؗʷال
 .مʺا يʙل على قʙرتها على الʅॽؔʱ مع الʺʸʻات الʙʳيʙة واجʚʱاب جʺاهʛʽ مʱʵلفة

 - )ʛʱȄʨعلى ت ʧʽʱ ʛؗʷلؔلا ال ʙاجʨʱضعف ال ȎيُلاحX(   ʛʷʻهʺا للʽابʶما حʙʵʱʶǽ ʦول
Ǽانʤʱام، هʚا ʛʽʷǽ إلى أن هʚه الʺʸʻة لʗʶॽ أولȄʨة في اسʛʱاتॽʳॽة الʛʷʻ الʵاصة  

 .بهʺا مقارنة Ǽالʺʸʻات الʺʛئॽة الأكʛʲ تفاعلॽة

 
9 https://www.tiktok.com/@peacecake?lang=en last access on 6 February 2024, at 3:46 pm. 
10 https://www.youtube.com/@PeaceCake/community   last access on 6 February 2024, at 3:49 
pm. 
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ʧʽʱ مʨʺʳعة واسعة ومʨʻʱعة مʧ أشȞال الʺȐʨʱʴ الʛقʺي، تʳʱاوز   -  ʛؗʷا الʱم ؗلʙتُق
 الȌʺʻ الʱقلȑʙʽ لʷʱʺل صॽغًا مʛؔʱʰة وتفاعلॽة. 

هي جʨهʛ الʺȐʨʱʴ الʺقʙم، سʨاء ؗانʗ فʙʽيʨهات  تُعʙ الفʙʽيʨهات القʛʽʸة والȄʨʢلة - 
 .قʛʽʸة سȄʛعة الانʷʱار، أو حلقات بʛامॽʳة أʨʡل

 - ʧʽʱ ʛؗʷال Ȑʨʱʴة على مʻʺॽʂ ʛʲل الأكȞʷة هي الǽʙʽمʨؔة والॽهʽفʛʱامج الʛʰال.  
 -   .ʧʽʱ ʛؗʷها الʽت علʙʺʱي اعʱال Ȑʨʱʴʺال الȞأش ʧة مॽʁॽسʨʺهات الʨيʙʽالأغاني والف 
وتॽʁȄʨʶة   -  تʨعȄʨة  دعائॽة  وحʺلات  إعلاني   Ȑʨʱʴم إنʱاج  خʙمات  ʱان  ʛؗʷال تُقʙم 

اء تʳارʧʽȄ، وهʚا الʺȐʨʱʴ يʙʻمج أحॽانًا مع الʛʰامج الأصلॽة ʛؗة وشȄارʳلعلامات ت. 
 -  ʛʽʸفاعلي والقʱال Ȑʨʱʴʺان الʱ ʛؗʷج الʱʻهات  تʨيʙʽل فʺʷȄو Reels  ،Stories  ،

على    ʛʷ تُ̒ الʱي  الʵاصة  والॽʺʸʱʺات  Ǽالʨʸر  الʺȃʨʴʸة  الॽʸʻة  والʺʨʷʻرات 
 .ʨʰʶॽɾك وانʛʳʱʶام وتʥॽ تʨك

ʱان الʺȐʨʱʴ الʺʨسʺي وحʸاد الأحʙاث حʘʽ أنॽʡ" ʗʳʱارة" فʙʽيʨهات   -  ʛؗʷج الʱʻت
بʛنامج    "ʥॽؗ  ʝॽب"  ʗʳʱوأن الȄʨʻʶة،  الأحʙاث  لʸʴاد  الʻهائॽة"  "الʺʛاجعة 

 ."سʨʴرȄات" الʺʨسʺي في رمʹان
أو  -   ʛʽاهʷʺال والʺقابلات سʨاء مع  الǽʙʴʱات  القائʦ على   Ȑʨʱʴʺال ʱان  ʛؗʷال تʱʻج 

  .ʧȄʛثʕʺاب الॼش 
ʱان   -  ʛؗʷمه الʙتق ȑʚقʺي الʛال Ȑʨʱʴʺال ʧʽة بȄʛهʨوقات جʛف ʙجʨت 
ة رائʙة ذات خʛʰة Ȅʨʡلة في الإنʱاج الʺʨʻʱع ʷǽʺل الأغاني   -  ʛؗنها شʨȞǼ "ارةॽʡ" ʜʽʺʱت

  .Ȑʛʰؔاث الʙالأحǼ Ȍॼتʛʺاعي أو الʺʱع الاجǼاʢامج ذات الʛʰوال 
تʜʽʺʱ "بʨȞǼ "ʥॽؗ ʝॽنها رائʙة في ابʱؔار صॽغ بʛامॽʳة ʨؗمǽʙʽة وتفاعلॽة فʙȄʛة  - 

سȄʛع    ʛʽʸالق  Ȑʨʱʴʺال على   ʛʰأك  ʜʽ ʛؗت مع  ا،  ً̋ ʵض جʺاهȄًʛʽا  تفاعلاً   Șقʴت
 .الانʷʱار على مʸʻات مʲل تʥॽ تʨك

ة "ॽʡارة" أكʛʰ على إنʱاج الفʙʽيʨهات القʛʽʸة، الʛʰامج الॽɿʵفة، والأغاني   -  ʛؗت شʜ رؗ
 الॼʷابॽة مʵʻفʹة الʱؔلفة، Ǽالإضافة إلى الʺȐʨʱʴ الʛʱوʳȄي للعلامات الʳʱارȄة.  
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الʛʱفʽهॽة   -  الʛʰامج  صॽغ  في  الابʱؔار  على   ʛʰأك ȞʷǼل   "ʥॽؗ  ʝॽب" ة  ʛؗش ʜت  رؗ
 والʨؔمǽʙʽة الʱفاعلॽة، مع اهʱʺام ʛʽʰؗ بʴʱقȘʽ معʙلات مʷاهʙة وتفاعل عالॽة.  

ة "ॽʡارة" ما بʧʽ الʛʰامج الʱفاعلॽة الʶاخʛة، والʛʰامج الاجʱʺاॽɺة،   -  ʛؗامج شʛب ʗعʨʻت
  ʜʽ ʛؗʱال  ʖجان إلى  الʨʳنة)،  (مهʛجان  الفॽʻة  الأحʙاث   ʧم الʺʨʱʶحاة  والʛʰامج 
أنها  الȑʨʻʶ، ؗʺا  الʱلʸॽʵي  أو  الʛʱوʳȄي  الغʻائي سʨاء   Ȑʨʱʴʺال الʺلȍʨʴ على 

الʱي تʻاقʞ رȄادة الأعʺال ("خʨʢتʧʽ لʨرا")، دخلʗ مʳال بʛامج الʺائʙة الʺʙʱʶيʛة  
 .مʺا ʛʽʷǽ إلى تȄʨʻع الʺȐʨʱʴ لʷॽʺل جʨانʖ أكʛʲ جǽʙة 

الʺʻافʶة   -   ،ȑʙʴʱال على   ʙʺʱتع فʙȄʛة  بʛامॽʳة  صॽغ   "ʥॽؗ  ʝॽب" ة  ʛؗش ابʛؔʱت 
الفؔاॽʂة، والأسʯلة الʱفاعلॽة ("رومانॽʶة مॽʶʻة"، "امʥʶ نفʥʶ"، "أتقʙم"). ؗʺا لʙيها  
ʜʽ أكʛʰ على الʺȐʨʱʴ الʨؔمȑʙʽ الʶاخʛ الǽ ȑʚعʙʺʱ على شॽʸʵات ثابʱة أو   ʛؗت

  .(ȑʙʽمʨؗ أب ʙانʱس) ʧʽʸʸʵʱف مʨʽض 
"ॽʡارة" -  ة  ʛؗش  ʙʽفʱʶالأغاني   ت لإنʱاج  بʙاǽاتها   ʚʻم الʳʱارȄة  العلامات  رعاǽة   ʧم

ʺʛʺʲʱʶة ʛʽʷǽ إلى تʨʻع مʸادر الȄʨʺʱل    ؗȑʛʰص ʙʻانة هʻل الفʨا أن دخʺ والʛʰامج.ؗ 
 .وتأثʛʽ الॽʸʵʷات العامة

ة "بʥॽؗ ʝॽ" اسʛʱاتॽʳॽة الاعʱʺاد على الإعلانات الȄʨʢلة القائʺة على   -  ʛؗش ʙʺʱتع
الʺȐʨʱʴ، ودمج العلامات الʳʱارȄة ضʺʧ الʺȐʨʱʴ الʛʰامʳي نفʶه، ولʝॽ فقȌ في  

 .شȞل إعلانات مʻفʸلة
ة   -  ʛؗأن ش Ȏك مقارنة  "يلاحʨت ʥॽة على تॽفاعل ʛʲوأك Ȑʨأق ʙاجʨيها تʙل "ʥॽؗ ʝॽب

 ʧم ʙيʙʳل الʽʳب الʚʳة لʙاعʸات الʸʻʺارها في الʺʲʱاس ʝȞعǽ ارة"، مʺاॽʡ" بـ
ʧʽعǼاʱʺال. 

على   -   ʛʽʲȞǼ أعلى  وتفاعل  مʷاهʙة  معʙلات  عام  ȞʷǼل   "ʥॽؗ  ʝॽب" ة  ʛؗش  Șقʴت
الʨصʨل   في   ʛʰأك نʳاح  إلى   ʛʽʷǽ مʺا  "ॽʡارة"،  بـ  مقارنة  وʨȄتʨʽب  ʨʰʶॽɾك 

  .الʳʺاهȑʛʽ الʨاسع لʺʨʱʴاها الʛʱفʽهي
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