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 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.
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غويَّةِ والمضمونِ ةٌ في البِنيةِ اللُّ ائفةِ: دراسةٌ تحليليَّ صدي للأخبارِ الزَّ ئاسيُّ المصريُّ والتَّ الخطابُ الرِّ

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1578

ائفــة مــن خــال رصــد مضمونــه،  ئاســيّ المصــريّ في مواجهــة الأخبــار الزَّ راســة إلــى تحليــل الخطــاب الرِّ هدفــت الدِّ

ــة؛ وذلــك مــن خــال اســتمارة تحليــل المضمــون والخطــاب الكمــيّ والكيفــيّ،  ــة والباغيَّ وتحليــل اســتراتيجياته اللُّغويَّ

قــت إلــى موضــوع  ة، تلــك الخطابــات التــي تطرِّ ئاســيّة الرَّســميَّ راســةُ علــى عينــة مــن الخطابــات الرِّ قــت الدِّ وطُبِّ

ائفــة وإعــادة  ئاســيّ يركــز بدرجــة كبيــرة علــى نفــي الأخبــار الزَّ ائفــة. وأظهــرت النتائــجُ أن الخطــاب الرِّ الأخبــار الزَّ

ائفــة لجهــات مُعاديــة  تأطيرهــا بوصفهــا تهديــدًا لاســتقرار والأمــن القومــي، مــع تحميــل مســؤولية الأخبــار الزَّ

)داخليــة وخارجيــة(. كمــا يســتخدم الخطــابُ أســاليبَ متعــددة للإقنــاع، مــن أبرزهــا: تعزيــز الثقــة في الدولــة، 

وتوظيــف الإحصــاءات، والاســتدعاء الوطنــي، إلــى جانــب اعتمــاد لغــة رســمية واضحــة مدعومــة بإيقــاع لغــوي متكــرر، 

ــن الأســاليب  ــد م ــص مزي ــق تخصي ــد طري ئاســيّ عن ــر الخطــاب الرِّ راســةُ بضــرورة تطوي واســتعارات. وتوصــي الدِّ

ــة بطــرق تتوافــق مــع الأـــساليب الحديثــة لعــاج المحتــوى، كمــا  للفئــات المجتمعيــة المختلفــة، وتوظيــف المنصــات الرَّقميَّ

ائفــة.  راســةُ بتعزيــز الخطــاب مــن خــال إشــراك المختصــن والخبــراء في مواجهــة الأخبــار الزَّ توصــي الدِّ

ائفة، الخطاب السياسيّ. ائعات، تحليل الخطاب، الأخبار الزَّ ئاسيّ، الشَّ ةٌ: الخطاب الرِّ كلماتٌ مِفتاحيَّ

The study aimed to analyze the Egyptian presidential discourse in the face of fake 
news, by monitoring its content and analyzing its linguistic and rhetorical strategies, 
through a structured content and discourse analysis form applied to a sample of offi-
cial presidential speeches that addressed the topic of fake news. The results showed 
that the presidential discourse focuses heavily on denying and reframing fake news 
as a threat to stability and national security, while blaming it on internal and external 
hostile actors. The speech also uses multiple methods of persuasion, most notably 
promoting trust in the state, employing statistics, and invoking patriotism, in addi-
tion to adopting clear official language, supported by a repetitive linguistic rhythm 
and metaphors of a mobilizing nature. The study recommends the need to develop 
the presidential discourse towards more personalization for social groups, employ 
digital platforms in ways that are in line with modern content presentation methods, 
and enhance the discourse by involving specialists and experts in countering fake 
news. 

Keywords: Presidential Speech, Rumors, Discourse Analysis, Fake News, Political 
Speech.

ملخص الدراسة
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