
رقم الإيداع بدار الكتب المصرية:  6555

الترقيم الدولي للنسخة الورقية:  9297 - 1110

x 292 - 2682  :الترقيم الدولي للنسخة الإلكترونية

العدد الخامس والسبعون- الجزء الثاني - محرم 1447هـ - يوليو 2025م

أ. د/ سلامة داود - رئيس جامعة الأزهر.  رئيس مجلس الإدارة:

أ. د/ رضا عبدالواجد أمين - أستاذ الصحافة والنشر  وعميد كلية الإعلام.  رئيس التحرير :

أ.م. د/ إبراهیم بسیونی - الأستاذ المساعد بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

د/ مصطفى عبد الحی - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

د/ أحمد عبده  - مدرس بقسم العلاقات العامة والإعلان بالكلية.

د/ محمد كامل  - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

سكرتيرو  التحرير:

 مساعدو رئيس التحرير:
أ. د/  محمود عبدالعاطي-  الأستاذ بقسم الإذاعة والتليفزيون بالكلية

أ. د/ عبد الله الكندي - أستاذ الصحافة بجامعة السلطان قابوس )سلطنة عمان( 

أ. د/ فهد العسكر - أستاذ الإعلام بجامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية )المملكة العربية السعودية(

أ. د/ جلال الدين الشيخ زيادة-  أستاذ الإعلام بالجامعة الإسلامية بأم درمان )جمهورية السودان(  

- القاهرة- مدينة نصر - جامعة الأزهر - كلية الإعلام - ت: 0225108256

http://jsb.journals.ekb.eg  :الموقع الإلكتروني للمجلة -

- البريد الإلكتروني:  

  المراسلات:
mediajournal2020@azhar.edu.eg

مجلة علمية محكمة تصدر عن جامعة الأزهر/كلية الإعلام

مجلة البحوث الإعلامية

التدقيق اللغوي:
د/ جمال أبو جبل - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

أ/ عمر غنيم  - مدرس مساعد بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

أ. د/ عرفه عامر-  الأستاذ بقسم الإذاعة والتليفزيون بالكلية مدير التحرير:



  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 

الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.

 يجب ألا يزيد عنوان البحث )الرئيسي 
والفرعي( عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.

الهيئة الاستشارية للمجلة

أ.د/ على عجوة )مصر(. 1

أســتاذ العاقــات العامــة وعميــد كليــة الإعــام الأســبق 

القاهــرة. بجامعــة 

أ.د/ محمد معوض. )مصر(. 2

 أستاذ الإذاعة والتليفزيون بجامعة عين شمس.

أ.د/ حسين أمين )مصر(. 	

 أستاذ الصحافة والإعام بالجامعة الأمريكية بالقاهرة.

أ.د/ جمال النجار )مصر(. 	

 أستاذ الصحافة بجامعة الأزهر.

أ.د/ مي العبدالله )لبنان(. 5

أستاذ الإعام بالجامعة اللبنانية، بيروت.

أ.د/ وديع العزعزي )اليمن(. 6

مكــة  القــرى،  أم  بجامعــة  والتليفزيــون  الإذاعــة  أســتاذ 

المكرمــة.

أ.د/ العربي بوعمامة )الجزائر(. 	

أستاذ الإعام بجامعة عبد الحميد بن باديس بمستغانم، 

الجزائر.

أ.د/ سامي الشريف )مصر(. 8

أســتاذ الإذاعــة والتليفزيــون وعميــد كليــة الإعــام، الجامعــة 

الحديثــة للتكنولوجيــا والمعلومات. 

أ.د/ خالد صلاح الدين )مصر(. 	

أستاذ الإذاعة والتليفزيون بكلية الإعام -جامعة القاهرة.

أ.د/ رزق سعد )مصر(. 10

أستاذ العاقات العامة - جامعة مصر الدولية.



محتويات العدد

الإعــلام  في  الســحابية  الحوســبة  اســتخدام  نحــو  الأكاديميــين  اتجاهــات    
الأخصائيــين لــدى  المهنــي  بــالأداء  وعلاقتــه  التربــوي 

أ.د/ إبراهيم محمد أبو المجد فرج

   العلاقـــة بـــين تعـــرض الجمهـــور المصـــري لصفحـــات الاستشـــارات النفســـية 
عبـــر مواقـــع التواصـــل الاجتماعـــي وتعزيـــز الدعـــم الاجتماعـــي

أ . م. د/ هويدا الدر

  التشـــريعات الســـيبرانية للجرائـــم الافتراضيـــة في بيئـــة الإعـــلام الرقمـــي: 
مقتـــرح مســـودة قانـــون للأمـــن الســـيبراني في المؤسســـات الإعلاميـــة

 أ.م.د/ شريهان محمود أبو الحسن كشك

كاءِ الاصطناعــيِّ في إدارةِ  ــة لأدواتِ الــذَّ   توظيــفُ مُُمارِســي العَلاقــات العامَّ
ــةِ بالــوزاراتِ الُحكوميــة في المملكــةِ العربيــةِ السّــعوديَّة ــاتِ الرَّقميَّ المِنصَّ

د/ إسراء عبد العزيز الزايد

التحــول  نحــو  الاتجــاه  ضــوء  في  العربيــة  العلميــة  الصحافــة  مســتقبل    
الرقمــي وتنامــي الأزمــات الصحيــة والبيئيــة - خــلال الفتــرة مــن 2025 - 
5	20                                                         د/ مصطفــى عبــد الحــي عبــد العليــم 

ة المصريَّة في تناول الوقائع المتداولة على منصات    استراتيجيات وزارة الداخليَّ
التواصــل الاجتماعــي وتفاعــل المســتخدمين معها-دراســة تحليليــة لصفحتهــا 
ة علــى الفيــس بــوك                د/ محمــود إســماعيل عبــد الــرؤف الضبــع الرســميَّ

1033

1131

1219

1303

1343

1401



1479

1577

1649

1705

اليوتيــوب  عبــر  التبرعــات  إعلانــات  في  المســتخدمة  الأنســنة  أســاليب     
تطبيقيــة دراســة  نحوهــا_  الجمهــور  واتجاهــات 

د/ سالي أحمد رمضان الشامي

ــةٌ في  ائفــةِ: دراســةٌ تحليليَّ صــدي للأخبــارِ الزَّ ئاســيُّ المصــريُّ والتَّ    الخطــابُ الرِّ
ــةِ والمضمــونِ                             د/ هديــر محمــود عبــد الله أحمــد  غويَّ البِنيــةِ اللُّ

في  الاصطناعــيّ  الــذكاء  تقنيــات  توظيــف  نحــو  الصحفيّــين  اتجاهــاتُ    
ميدانيّــة(  )دراســة  الرقميّــة  الأخبــار  مــن  ــق  التحقُّ

د/ نهى أحمد محمود محمد الديب

لصــورة  ســيميائية  دراســة  الإعلامــي،  الحضــور  في  القــادة  كاريزمــا  بنــاء     
الرئيــس الروســي فلاديميــر بوتــين                        محمــد خــاتم الســلمي







بناء كاريزما القادة في الحضور الإعلامي، دراسة

 سيميائية لصورة الرئيس الروسي فلاديمير بوتين

محمد خاتم السلمي

باحث دكتوراه، قسم الإعلام، كلية العلوم الإنسانية والاجتماعية، 

جامعة الملك سعود

Email: M.khatm966@gmail.com

Building Leaders’ Charisma in Media Presence: 

A Semiotic Study of Russian President Vladimir 

Putin’s Image



بناء كاريزما القادة في الحضور الإعلامي، دراسة سيميائية لصورة الرئيس الروسي فلاديمير بوتين

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1706

علــى الرغــم مــن قِــدم ظاهــرة الكاريزمــا واشــتراك العلــوم الإنســانية والاجتماعيــة والدراســات النفســية والإعلامية 
في تحليلهــا؛ إلا أنــه لا يــزال الاعتمــاد الأكبــر علــى نظريــة ماكــس ويبــر عــن الكاريزمــا، ومــع زيــادة قــدرات الإعــلام 
والاتصــال علــى التأثيــر، وأهميتــه الخاصــة في دعــم القــادة والزعمــاء في عمليــة الاتصــال بالأتبــاع والزعمــاء، ومــن 
ثــمَّ بنــاء كاريزمــا القــادة. وبالتالــي هدفــت هــذه الدراســة إلــى التعــرف علــى أســس بنــاء كاريزمــا القــادة في الحضــور 
الإعلامــي بالتطبيــق علــى ســيميائية صــورة الرئيــس الروســي فلاديميــر بوتــن؛ مــن خــلال التعــرف علــى دور الأســس 
الاجتماعيــة في بنــاء كاريزمــا القيــادة في الحضــور الإعلامــي بالتطبيــق علــى شــخصية الرئيــس الروســي فلاديميــر 
بوتــن، وتوضيــح الأســس النفســية اللازمــة لبنــاء كاريزمــا القيــادة، مــع إلقــاء الضوء على مهــارات التواصــل الكاريزمي 
الأساســية اللازمــة للقائــد في الحضــور الإعلامــي.  واتبعــت الدراســة المنهــج الكيفــي بإجــراء تحليــل ســيميائي علــى 
)5( مقاطــع فيديــو في مراحــل زمنيــة مختلفــة، وتم نشــرها علــى وســائل تواصــل اجتماعــي ومنصــات لقنــوات رســمية؛ 
لتفســير الــدلالات الســيميائية المفيــدة لبنــاء كاريزمــا القيــادة في الحضــور الإعلامــي، ظهــر فيهــا الرئيــس الروســي 
ــاء كاريزمــا القائــد فهــم  فلاديميــر بوتــن. وخرجــت الدراســة بعــدد مــن النتائــج؛ مــن أبرزهــا: أن مــن محــددات بن
ــة  ــى أهمي ــى إدارة الانطباعــات، إضافــة إل ــه عل الســياق الاجتماعــي والنفســي لمجتمــع الكاريزمــا المســتهدف وقدرت
امتــلاك القائــد وإجادتــه لمهــارات التواصــل الكاريزمــي، ومنهــا قدرتــه علــى التعامــل بالرمــز، والتحكــم في الانفعــالات 

وتعبيــرات الوجــه، إضافــة إلــى أهميــة عناصــر الثقــة، والمصداقيــة، والمنطقيــة، وقــوة الشــخصية.

الكلمات المفتاحية: الكاريزما، القادة، الحضور الإعلامي، السيميائية.

Despite the age-old phenomenon of charisma and the contribution of the humanities, 
social sciences, psychology, and media studies in its analysis, the greatest reliance re-
mains on Max Weber’s theory of charisma. With the increasing influence of media and 
communication, and its special importance in supporting leaders in the process of com-
municating with followers, thus building leaders’ charisma.

 The study aimed to identify the foundations for building leaders’ charisma in media 
presence, applying it to the semiotics of Russian President Vladimir Putin’s image. This 
study explored the role of social foundations in building leadership charisma in media 
presence, applying it to the personality of Russian President Vladimir Putin. It also clari-
fied the psychological foundations necessary for building leadership charisma, shedding 
light on the essential charismatic communication skills required for a leader in media 
presence. A semiotic analysis was conducted on five video clips, broadcast at different 
times on official international channels, to interpret the semiotic connotations useful for 
building leadership charisma in media presence. The video clips featured Russian Presi-
dent Vladimir Putin. 

The study yielded several findings, most notably that the determinants of building a 
leader’s charisma include understanding the social and psychological context of the tar-
get community and the leader’s ability to manage impressions. Additionally, it highlights 
the importance of the leader’s possession and mastery of charismatic communication 
skills, including the ability to use symbols and control emotions and facial expressions. It 
also highlights the importance of trust, credibility, logic, and strength of character.

Keywords: Charisma - Leaders - Media Presence – Semiotics.
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