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 اٌفٙـــشط

 الصفحة 

 لغُ اٌؼلالاث اٌؼاِت ٚالإػلاْ: سئ١ظبمٍُ :  –وٍّت اٌؼذد 

 حّذ خطابأأ.د. 
 هـ  -ج 

 اٌبحٛث اٌؼ١ٍّت اٌّحىّت باٌٍغت اٌؼشب١ت :

دساعت  أحشا١ٌمظت الاعتشات١ز١ت ػٍٝ الابتىاس اٌززسٞ: -1

تح١ٍ١ٍت ٢ساء ِّاسعٟ اٌؼلالاث اٌؼاِت فٟ ضٛء ٔظش٠ت 

 وا٠ضْ

 ش١ّاء ػبذاٌؼاطٟ عؼ١ذ .أ.َ.د

1 

تٛظ١ف ئداسة اٌّٛاسد اٌبشش٠ت اٌخضشاء باعتشات١ز١اث  -2

اٌتغ٠ٛك ٚالاعتذاِت اٌتٕظ١ّ١ت دساعت تح١ٍ١ٍت ِٓ اٌّغتٜٛ 

 اٌخأٟ

 أ.َ.د. ِحّٛد فٛصٞ سشاد

35 

ٌٍتغ٠ٛك الأخلالٟ وأداة تط٠ٛش ّٔٛرد تىاٍِٟ  -3

اعتشات١ز١ت ٌتحم١ك أ٘ذاف اٌت١ّٕت اٌّغتذاِت دساعت حاٌت 

 ػٍٝ لطاع إٌّتزاث اٌغزائ١ت فٟ ِصش

 أ.َ. د. ِٟ ِحّٛد ػبذ اٌٍط١ف

37 

ّٟ فٟ تؼض٠ض ل١َُ اٌّٛاطَٕت  -4 ٕصَّاث اٌتٛاصً الارتّاػ ِِ دَٚس

 ٌذٜ طٍبت راِؼت ا١ٌشِٛن

ادأ.َ.د.  ّّ  خٍف لافٟ اٌح

 أ. ٘أٟ خ١ًٍ ٘أٟ اسش١ذاث

561 

باٌّحتٜٛ الإػلأٟ ٚػلالتٙا بخمت  اٌتض١ًٍآ١ٌاث -1

اٌّغتٍٙه بإٌّتزاث اٌّؼٍٓ ػٕٙا: دساعت تىا١ٍِت ػٍٝ 

 الأعٛاق اٌشل١ّت اٌؼاٍِت فٟ ِصش

 د.سضا فٌٟٛ ػخّاْ

703 

الاعتؼاسة اٌبصش٠ت فٟ اٌشعائً الإػلا١ٔت: دساعت  -6

د.ِا٠غت "ٚدلالاتٗع١ّ١ٌٛٛر١ت فٟ أّٔاط اٌبٕاء اٌشِضٞ 

 حّذٞ صوٟ شٍبٟ ِزا٘ذ

 د. أِاي محمد عؼذٞ ػبذ اٌشحّٓ

761 
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 ب 

سؤ٠ت ٔحٛ دػُ فاػ١ٍت حّلاث اٌتغ٠ٛك اٌشلّٝ ٌخطظ -3

دساعت تح١ٍ١ٍت ِٓ  -اٌت١ّٕت اٌّغتذاِت ٌذٜ اٌشباب اٌزاِؼٝ

 اٌّغتٜٛ اٌخأٝ

 د. ٌبٕٝ أحّذ ب١ٍٟ

 د. ػّشٚ ساضٟ اٌذعٛلٟ

751 

اٌذوتٛساٖ أبحاث ِتطٍباث ٌٍحصٛي ػٍٝ دسرت  

فاػ١ٍت بشاِذ اٌؼلالاث اٌؼاِت اٌشل١ّت فٟ ِٛارٙت  -8

  الأصِاث ٚاٌحذ ِٓ تأح١شاتٙا

ٔٙٝ محمد ٠اع١ٓ محمد   اٌباحخت.  

أ.د. ػٍٟ ػزٛة ئششاف :  

أ.َ.د. محمد ػتشاْ ئششاف ِشاسن :  

763 

تأح١ش الإػلأاث اٌشل١ّت اٌّؼضصة باٌتم١ٕاث اٌتفاػ١ٍت ػٍٝ  -3

  اٌؼلاِاث اٌتزاس٠تأغّاط اٌّغتٍٙه فٟ 

 اٌباحخت : أ. ٔغّت ػّش ػبذ اٌٍط١ف

 ئششاف: أ.د. أحّذ خطاب

 ئششاف ِشاسن : د. ِش٠ُ ػبذ اٌحك

403 

اٌؼٛاًِ اٌّإحشة ػٍٝ اٌشأٞ اٌؼاَ الافتشاضٟ داخً  - 50

 اٌّزتّغ اٌغؼٛدٞ

 اٌباحج. ػبذ الله بٓ اٌح١ّذٞ بٓ ِض٠ذ اٌغب١ؼٟ     

 ئششاف : أ.د. ِحّٛد ٠ٛعف

  أ.د. أحّذ خطاب ِشاسن :ئششاف 

425 

 اٌبحٛث اٌؼ١ٍّت اٌّحىّت باٌٍغت الإٔز١ٍض٠ت:

5 

55- Trust and Credibility of Virtual 

influencers (Hyper-Realistic vs. Animated 

Virtual Influencers) Among Egyptian Youth 

Dr. Sarah Shakwy El Mokadem 

39 

57-Utilization of AI in the production and 

design of digital storytelling into interactive 

Ads 

Dr. Saeed Abd El-Monem El-Desoqy Mahmoud 
 


