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تعرض الشباب المصري للبرامج الحوارية في الفضائيات المصرية   
 للمشروعات القومية وعلاقتها بقيمة الانتماء لديهم 

 

      

(1 ) 

مود منية محد. أ  

 : الملخص
الشباب المصري للبرامج الحوارية بالفضائيات المصرية    تعرضالتعرف على مدى  لى  البحث إ  ىسعي

أداة    مباستخداهي دراسة وصفية اعتمدت على منهج المسح الإعلامي  و   . وانعكاسها على شعورهم بالانتماء 
)القاهرة، الجيزة،  من الشباب المصري   مفردة  400الاستبيان على عينة عمدية قوامها   الكبرى  القاهرة  في 

، الاجراءات المنهجية  البحث، أهمية وأهداف  البحثوقد حددت الباحثة في هذا البحث أيضا مشكلة  .  القليوبية( 
النتائج    (.البحث عينة    - البحثمجتمع    - البحث)نوع    للبحث  بعض  الباحثة  أوضحت  البحث  نهاية  وفي 

 .الخاصة بالدراسة الميدانية المتعلقة ببعض الفروض التي تم وضعها 
 الشباب المصري، البرامج الحوارية، بالفضائيات المصرية، قيمة الانتماء الكلمات المقتاحية : 

Abstract: 

Egyptian youth, Talk shows, Egyptian aliens, Value of belonging. 
The research seeks to identify the extent of Egyptian youth's follow-up to the 
talk shows in Egyptian aliens and their reflection on their sense of belonging. It 
is a descriptive study based on the media survey method using the 
questionnaire tool on a deliberate sample of 400 Egyptian youth in Greater 
Cairo (Cairo, Giza, Qalyubia). 
The researcher also identified the problem of research, the importance of 
research, research objectives, methodological actions of research (research 
type, research community, research sample). 
At the end of the research, the researcher explained some of the findings of the 
field study regarding some of the assumptions made. 

 التطور الرقمي   - الميتافيرس :الكلمات المفتاحية
Keywords: Metaverse - Digital Evolution 
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مَةً:  مُقَد ِّ

بل  تعد   المصرية  الفضائية  القنوات  كافة  في  انتشاراً  البرامجية  الاشكال  اكثر  من  الحوارية  البرامج 
واصبحت واجهة رئيسية لتلك القنوات لجذب المشاهد ومناقشة كافة الاحداث والقضايا ومن ضمن تلك القضايا  

 دولة في الفترة الحالية.التي تهتم بها تلك البرامج قضايا المشروعات القومية التي تعد من اولويات ال
تمثل المشروعات القومية جزء رئيسي وضروري في سياسات الدول التنموية, والتي تحرص الدولة على  
تعريف افراد المجتمع بها وبأغراضها واهميتها وبالتالي تطبيق مبدأ توظيف جهود الكل من أجل صالح الكل  

لتقدم, وتقوم الدولة من  خاصة تلك القطاعات والفئات الاجتماعية التي حرمت في السابق من فرص النمو وا
خلال وسائل الإعلام بالتعرف بالدور التنموي الذي يمثل العنصر الاساسي في أي تخطيط تنموي, والتي يتم  

 تحقيقها من خلال خطط معدة من الدولة وتكون قصيرة وبعيدة المدى.  
الشباب المصري للبرامج الحوارية بالفضائيات المصرية   تعرضلذلك تحاول هذه الدراسة التعرف على 

.وعلاقتها بقيمة الانتماء لديهمللمشروعات القومية   
 :البحثمشكلة 

توجد العديد من المشروعات القومية التي حددتها الدولة وعملت على تنفيذها واخذت البرامج الحوارية في  
الشباب المصري للبرامج    تعرض في التعرف على ما علاقة    البحثمن هنا تتمثل مشكلة  تقديمها الي الجمهور  

المصرية   بالفضائيات  القومية  الحوارية  لديهم  للمشروعات  الانتماء  المصري  بقيمة  الشباب  اعتماد  ومدى 
على هذه النوعية من البرامج, والتعرف على دور الفضائيات المصرية في نشر المعلومات عن المشروعات  

. ورصد تأثيرات اعتماد  القومية وانعكاسها علي قيم الانتماء لدى للجمهور. والمساهمة في تلك المشروعات
 للبرامج الحوارية.الجمهور 

 :البحثاهمية 
 الأهمية النظرية العلمية   -

 .حداثة الموضوع: فإن هذه الدراسة تواكب التغيرات التنموية التي تعيشها مصر في الفترة الحالية - 1
لدى   - 2 الانتماء  بقيم  الحوارية وعلاقتها  بالبرامج  لها علاقة  التي  السابقة  الدراسات  في  النقص  سد 

 الشباب المصري.
تعد هذه الدراسة إضافة للتراكم العلمي أو النظري لأنها تتناول معالجة البرامج الحوارية بالفضائيات   - 3

 المصرية للمشروعات القومية وانعكاسها على قيم الانتماء لدى الشباب المصري.
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تزويد القائمين على الوسائل الإعلامية المختلفة بتوصيات تفيد في كيفية تقديم البرامج الحوارية   - 4
 .في دعم قيم الانتماء لدى الشباب المصري 

 الأهمية المجتمعية التطبيقية -
 معرفة مدى متابعة الشباب المصري للبرامج الحوارية بالفضائيات المصرية. - 1
 ضرورة التحقق من اتجاهات الشباب نحو البرامج الحوارية المقدمة بالقنوات الفضائية. - 2
 معرفة اتجاهات الشباب المصري نحو المشروعات القومية المقدمة للبرامج الحوارية. - 3
 غرافية وعلاقتها بتنمية الانتماء لدى الشباب المصري.و قياس المتغيرات الديم - 4

 : البحثاهداف 
تقييم قدرة البرامج الحوارية المقدمة عبر الفضائيات المصرية في تنمية قيم الانتماء لدى الشباب   - 1

 المصري.  
 رصد حجم المعلومات المستفادة من البرامج الحوارية . - 2
 قياس درجة تعرض الشباب المصري للبرامج الحوارية المختلفة. - 3
 .التعرف على اسباب اعتماد الشباب المصري على البرامج الحوارية - 4
 مع من يناقش الشباب المصرى المشروعات القومية.  معرفة - 5
 رد الفعل عند مشاهدة المشروعات القومية أثناء التعرض للبرامج الحوارية بالتليفزيون المصرى    قياس - 6

 الدراسات السابقة: 
في  متابعة الشباب المصري للمشروعات القومية بالبرامج الحوارية الدراسات السابقة التي  المحور الأول:

 الفضائيات المصرية 
بعنوان "دور القنوات التليفزيونية  1م(2023دراسة هند عبد الراضي رجب حسين )- 1

 المصرية العامة والخاصة في تشكيل وعي الجمهور نحو المشروعات القومية"  

تهدف الدراسة إلى معرفة الدور الذي تقوم به القنوات التليفزيونية المصرية العامة والخاصة في  
تشكيل وعي الجمهور نحو المشروعات القومية، ومشروع مصر الرقمية كأحد تلك المشروعات،  
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اعتمدت الدراسة على منهج المسح الميداني، باستخدام استمارة استبيان إلكترونية، وذلك على عينة  
 مفردة من الأشخاص الذين يعرفون مشروع مصر الرقمية. 400عمدية قوامها 

 جاءت أهم النتائج فيما يلي:

يرى غالبية عينة الدراسة من المبحوثين أن التغطية التليفزيونية للمشروعات القومية جيدة بنسبة   -
%، وفي المرتبة الثالثة  23% يليها الأشخاص الذين يرون أن التغطية متوسطة بنسبة 56.2

%، وفي المرتبة الأخيرة يري المبحوثين أن التغطية غير  16.3يرى أن التغطية ممتازة بنسبة 
 %.4.5الة بنسبة بلغتفع

 %.61.5غالبية العينة من المبحوثين يعرفون مشروع مصر الرقمية إلى حد ما، وذلك بنسبة -
 غالبية المبحوثين يتابعون القنوات التليفزيونية العامة والخاصة بدرجة متوسطة. -

اعتماد الشباب المصري على المواقع  بعنوان " 2(2023دراسة مها إبراهيم احمد ) -2
الإلكترونية كمصدر لمعلوماتهم عن المشروعات القومية وعلاقته بإدراكهم  

 لمصداقيتها" 

تهدف الدراسة إلى قياس درجة اعتماد الشباب على المواقع الإلكترونية كمصدر لمعلوماتهم عن  
المشروعات القومية ومستويات مصداقية المحتوى والمواقع لدى الشباب، وتحديد أبعا العلاقة بيندرجة اعتماد  

اراكهم لمصداقية المحتوى  الشباب على المواقع الإلكترونية كمصدر لمعلوماتهم عن المشروعات القومية وإد
والمواقع واعتمد الدراسة على منهج المسح بشقية التحليلي والميداني، وطبقت الدراسة على عينة متاحة قوامها  

مفردة من الشباب المصري من المستخدمين للمواقع الإلكترونية للمؤسسات الرسمية، واستخدمت   400
ة الدراسة لقياس معدلات اعتمادهم على المواقع الإلكترونية  الدراسة استمارة الاستبانة الموجه للشباب عين

 ومصداقيتها لديهم.
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 جاءت أهم النتائج فيما يلي:

 أن غالبية المبحوثين من متوسطي التصفح للمواقع الإلكترونية للمؤسسات الرسمية. -
كانت غالبية المبحوثين من ذوي الاعتماد المتوسط على المواقع الإلكترونية للمؤسسات الرسمية   -

 كمصدر للمعلومات عن المشروعات القومية.
بعنوان" دور البرامج الحوارية في تشكيل ادراك الشباب لخطط   3( 2020دراسة محمد رفاعي شوقي)  -3

 التنمية القومية" 
دور البرامج الحوارية في تشكيل ادراك الشباب لخطط التنمية القومية ملخص الدراسة استهدف البحث دراسة  
تعرض الشباب الجامعي من الطلاب والطالبات للبرامج الحوارية التي تعرضها القنوات التلفزيونية الفضائية ،  

أكتوبر وعرض الباحث    6ة وجامعة  وذلك من خلال تطبيق دراسة مسحية على عينة من طلبة جامعة القاهر 
نظرية الاعتماد على وسائل الإعلام لتحقيق أهداف الجمهور وإشباع حاجاته ، وتم تحديد مشكلة البحث من  

أكتوبر للبرامج الحوارية ، وقد تم تحديد النوع    6خلال دراسة تعرض طلاب وطالبات جامعة القاهرة و جامعة  
ع نوع البرامج ، والمحتوى الذي يتم التعرض اليه ، والأسباب والأشياعات  الاجتماعي كمتغير مستقل و علاقته م

المتحققة جراء التعرض للبرامج الحوارية واعتمدت الدراسة على منهج المسح ، وقد اعتمد الباحث أسلوب العينة  
 ( مفردة موزعة على الطلاب والطالبات. 200العشوائية ، وبلغ حجم العينة ) 

 وجاءت أهم نتائج فيما يلي:
وجود ضيوف بنسبه   68.5نجد عدم وجود ضيوف في الفقرة التي تحتوي على قضايا تنموية بنسبة %  -
 % لذا يجب اهتمام البرامج بوجود ضيوف في الفقرات التي تتحدث عن قضايا تنموية . 31.5

يتم ذكر الأسباب والحلول في برنامجي     - التنموية حيث  هناك تطور ملحوظ في أسلوب معالجة القضية 
 وهذا تطور ممتاز للبرامج الحوارية. 89,5بنسبة %  dmcامصر النهاردة « و » مساء 

العاصمة الإدارية الجديدة بنسبة %    -  المشروعات اهتماما لجمهور الشباب وهي  وباتي بعدها    13,5أهم 
 القومية. –التنمية  -الإدراك  -. الكلمات الدالة ؛ البرامج الحوارية  7,8كوبري روض الفرج بنسبة % 
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4 -( مرتضى  احمد  علاء  دعم   4  (2015دراسة  في  المصري  التليفزيون  دور   " بعنوان 
 المشروعات القومية" 

تهدف الدراسة إلى التعرف على كيفية تناول البرامج التليفزيونية في التليفزيون المصري لموضوعات دعم     
ايجابي   بها وبأغراضها وبأهميتها بغرض تكوين اتجاه  المجتمع  القومية من خلال تعريف أفراد  المشروعات 

برامج التليفزيونية للمشروعات القومية  نحوها ومن ثم الشراكة المجتمعية في مسؤولية تنفيذها, وكذلك تعرض ال
واساليب تناولها, كما هدفت الدراسة الى تقييم التناول التليفزيوني للمشروعات القومية في المجتمع المصري,  
واعتمد الباحث على منهج المسح الاعلامي, مستخدم اداة تحليل المضمون الذى استخدم في بعض البرامج  

لدع المستخدمة  الدراسة  التليفزيونية  استمارة  تطبيق  فترة زمنية محددة, ومن خلال  في  القومية  المشروعات  م 
التحليلية على اربعة وثلاثين فقرة بواقع واحد وعشرون فقرة من قنوات التليفزيون الحكومي )القناة الاولى, قناة  

( في الفترات نظرا للظروف السياسية التي مرت  ONTVالنيل الإخبارية(, وثلاثة عشر فقرة للقناة الخاصة )قناة  
وتغير الأنظمة السياسية بالتبعية وما نتج عن   2013يونيو   30و 2011يناير  25بها مصر بعد قيام ثورتي 

 ذلك من وضع خطط جديدة لتنفيذ مشروعات قومية.
 وجاءت أهم النتائج فيما يلي:

اظهرت الدراسة التحليلية فيما يتعلق بالكيفية التي تعاملت بها البرامج التليفزيونية لإثارة وجهات النظر   -
حول دعم المشروعات القومية والحث على المشاركة المجتمعية فيها أن محاور البرامج جاءت متعددة  

القومية كما أن جميعها حثت بشكل اساسي على اهمية  للمشروعات  المشاركة    في تناولها  وضرورة 
 المجتمعية باعتبار ان التنمية لا يمن ان تتم من طرف وحيد ولكن يجب ان نتشارك في صنعها.

التليفزيون   - قنوات  استخداماتها  التي  الإعلامية  بالأشكال  يتعلق  فيما  التحليلية  الدراسة  نتائج  اظهرت 
الدعم   لطريقة  تناولها  في  متباينة  الفنية جاءت  القوالب  أن  القومية  المشروعات  في عرض  المصري 

اء مباشرة من اكثر  للمشروعات القومية وإن كان القالب الفني باستخدام مذيع وحوار مع محلل على الهو 
 القوالب استخداما.

 المحور الثاني: الدراسات السابقة التي تناولت الفضائيات وقيم الانتماء لدى الشباب المصري.
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بعنوان "شبكات التواصل الاجتماعي ودورها في    5(2022دراسة كريمة كمال عبد اللطيف توفيق)  -5
 تعزيز قيم المواطنة والانتماء لدى الشباب الجامعي" 

المواطنة لدى الشباب   تهدف الدراسة إلى التعرف على دور شبكات التواصل الاجتماعي في تعزيز قيم 
التواصل   متابعتها من خلال شبكات  على  الشباب  التي يحرص  القضايا  أبرز  على  والوقوف  المصري، 

  400الاجتماعي المختلفة، من خلال إجراء داسة مسحية علي عينة من لشباب المصري تقدر بحوالي  
الاستبيان آداة  باستخدام  مناقشتها    مفردة  في  الدراسة  أهمية  على  وتتجلى  آثاره  تنعكس  حيوى  لموضوع 
 السياسية وهو موضوع المواطنة بين الشباب المصري.المجتمعات العربية وأنظمتها 
 جاءت أهم النتائج فيما يلي:

توصلت الدراسة إلى التزايد من الاستخدام اليومي لشبكات التواصل الاجتماعي فجاءت المدة من خمس   -
 %.54.3ساعات فأكثر في الترتيب الأول بنسبة 

لم تنجح صفحات شبكات التواصل الاجتماعي بإقناع الشباب من المبحوثين بالمشاركة السياسية في   -
 صنع القرار السياسي.

الرحيم)   -2 عبد  مجدى  ريهام  بالفضائيات    6( 2020دراسة  العسكرية  للبيانات  المراهقين  بعنوان"تعرض 
 المصرية وعرقته بمستوى الانتماء لديهم".

تهدف الدراسة إلى التعرف على مدى تأثير البيانات العسكرية بالفضائيات المصرية على المراهقين وعلاقتها  
المضمون   تحليل  أداة  باستخدام  الاعلامي,  المسح  منهج  على  الدراسة  هذه  واعتمد  لديهم,  الانتماء  بمستوى 

 واستمارة الاستبيان.
 جاءت أهم النتائج فيما يلي:

انه ضرورة مراقبه ما يذاع أو ينشر في وسائل الإعلام المختلفة حتى لا يتعرض المواطنين لما يسئ   -
 أو يهدد الوطن من شائعات.

 ضرورة زياده القدرة الإعلامية المصرية في مواجهه الغزو الإعلامي. -
معاقبة المخالفين من الإعلاميين للقيم الأخلاقية ومواقفهم العدائي نحو وطنهم مما يؤدي إلى مصداقية   -

 التليفزيون المصري.
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بعنوان" التغطية الإخبارية للصحف للأحداث الجارية وعلاقتها    7(2020دراسة أزهار حسن حسين) -3
 بالانتماء السياسي للمراهقين".

تهدف الدراسة الى التعرف على ما هي التغطية الاخبارية للصحف المصرية للأحداث الجارية وعلاقتها بالانتماء  
 السياسي للمراهقين, تعتمد على منهج المسح الاعلامي باستخدام اداة الاستبيان و تحليل مضمون الصحف.

 جاءت أهم النتائج فيما يلي:
وجود علاقة دالة احصائيا بين الاطلاع على موضوعات الانتماء الحزبي في الصحف والانتماء إلى   -

 أحد الاحزاب.
وعلاقتها  -4 الأطفال  قنوات  برامج  في  المتضمنة  السياسية  القيم  بعنوان"  وأخرون  معوض  محمد  دراسة 

 20198بالانتماء لدى الطفل"
تسعى الدراسة إلى التعرف على أهم القيم السياسية المتضمنة ببرنامج الأطفال وعلاقتها بالانتماء لدى الطفل  
المصري,اعتمدت الدراسة على منهج المسح الإعلامي بشقية التحليلي والميداني, عينة الدراسة التحليلية مضمون  

 15-9اسة الميدانية عينة عمدية من الأطفال من  من المسلسلات الكرتون على قناة النيل للعائلة, عينة الدر 
 سنة.

 جاءت أهم النتائج فيما يلي:
 وجد أن قيمة المواطنة ظهرت اكثر في الحوار بين الاشخاص. -
   جاءت قيمة المواطنة في المركز الأول من حيث تعزيز الانتماء لدى الطفل المصري .  -

 التعليق علي الدراسات السابقة
من خلال العرض السابق للدراسات السابقة نجد أنها تمثل تراثاً بحثياً قيما يساعد على تكوين صورة   

موضوعية عن موضوع البحث, وألقت الضوء على الكثير من المعالم التي أفادت البحث الحالي, وساعدت في  
الطريق أمام الباحثة في تحديد    ابراز العلاقة بين الدراسات بعضها البعض وعلاقتها بالبحث الحالي, مما أنار 

 خطة البحث وعينتها واختيار أدواتها.
فقد أشارت الدرسات السابقة إلى أهمية البرامج الحوارية في خلق قيم الانتماء لدى الجمهور المصري, ومدى  

 مناقشة البرامج الحوارية للمشروعات القومية والاهتمام بها.
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 الاطار النظري للدراسة:
 Mass Media Dependency Theoryنظرية الاعتماد علي وسائل الإعلام:

ويتمثل محور هذه النظرية أن الجمهور يعتمد على معلومات وسائل الإعلام ليحقق حاجاته ويحصل  
التي   الدرجة  إلي  الناس  فى  أن وسائل الإعلام ستؤثر  النظرية  في هذه  المهمة  والنقطة  معينة,  أهداف  على 

م المعلومات الصغرى  يعتمدون فيها على معلومات تلك الوسائل, وتركز هذه النظرية على العلاقات بين نظ
 .(9)والمتوسطة والكبيرة ومكوناتها

كذلك من الواضح أن نظرية الاعتماد على وسائل الإعلام لا تمت بصلة لنظرية التأثيرات المحدودة  
حيث ترى نظرية الاعتماد على وسائل الإعلام والمحتوى الإعلامي لفهم ماذا يجرى حولنا وتعلم ماذا نفعل  

أو الموقف المحيط بنا حتى  )كيف نسلك( فى مواجهة أزمة مثلًا, وفى بعض الأحيان يكون للهروب من الواقع  
فى الأزمات الشخصية التى قد تواجه الفرد مثل السعى للامتلاك أو الالتحاق بجامعة مرموقة أو غير ذلك,  
تلك   على  وتأثيرها  الإعلام  لوسائل  باستخدامنا  تتنبأ  أو  توضح  الإعلام  وسائل  على  الاعتماد  نظرية  فإن 

 (10)المواقف. 

 
 : (11)فروض نظرية الاعتماد على وسائل الإعلام

تزداد إمكانية أن تحقق الرسائل الإعلامية نطاق واسع من التأثيرات المعرفية والعاطفية والسلوكية عندما   -1
 توفر النظم الإعلامية خدمات معلوماتية متميزة وأساسية.

كلما كان عدد ودرجة مركزية خدمات تقديم المعلومات التي يقدمها وسيلة إعلامية معينة كبيرة كلما كان   -2
اعتماد الجمهور على تلك الوسيلة كبير, وكلما زاد كم المعلومات التي توفرها هذا الوسيلة ومدى أهميتها  

 كلما زاد اعتماد الجمهور عليها.
عدم   -3 أو  المعلومات,  نقص  عن  الناتج  الغموض  مشكلة  وجود  عند  الإعلام  وسائل  على  الاعتماد  يزداد 

 كفايتها, أو تحديد التفسيرات الممكنة أو الصحيحة للأحداث  التى يتعرض لها الفرد.
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من خلال   -4 المعلومات  استخلاص  على  قدرة  أكثر  يكونون  معينة  وسيلة  علي  يعتمدون  الذين  الأفراد  إن 
 تعرضهم لهذه الوسيلة.

فى   -5 للتغيير  متباينة  اتجاهات  تمثل  المختلفة  التأثيرات  الاعتماد على وسائل الإعلام عدد من  ينتج عن 
 المعرفة أو الشعور أو السلوك.

 و مدى الاستفادة منها: ا البحث توظيف النظرية فى هذ
تساعدنا نظرية الاعتماد على وسائل الإعلام علي اختبار مدى معالجة البرامج الحوارية بالفضائيات المصرية  

 للمشروعات القومية وانعكاسها على قيم الانتماء لدى الشباب المصري.
كما تساعدنا النظرية فى التعرف على متى و لماذا وما هى التأثيرات الناتجة على المشاهدين بسبب هذا  
الاعتماد؟ لذلك فإننا نستطيع التعرف على مدى إقبال المشاهد على مشاهدة البرامج البرامج الحواريةبالفضائيات  

النظرية أيضاً فى التعرف على نوع العلاقة  المصرية لمتابعة تغطية ومعالجة المشروعات القومية, و تساعدنا  
  بين حجم اعتماد الجمهور على هذه القنوات وبين مدى انعكاسها على قيم الانتماء لدى الشباب المصري.

 :البحث تساؤلات
 ما مستوى تعرض الشباب للبرامج الحوارية؟ - 1
 ما البرامج التي يفضلوا مشاهدتها؟  - 2
 ما مدى اهتمامهم بمتابعة الموضوعات المطروحة بتلك البرامج؟ - 3
 ما مدى اهتمامهم بالمشروعات القومية المتناولة بتلك البرامج؟  - 4
)النوع - 5 الديموجرافية  المتغيرات  دور  على    -السن  -ما  التأثير  في  الاقتصادي والاجتماعي(  المستوى 

 مفردات العينة التي تتعرض للبرامج التليفزيونية "محل الدراسة؟
 :البحثثانياً: فروض 

توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين كثافة التعرض للبرامج الحوارية المقدمة عبر القنوات  -
 الفضائية ومدى متابعة المشروعات القومية

توجد فروق ذات دلالة إحصائية فى اتجاهات الجمهور نحو البرامج الحوارية المقدمة عبر القنوات  -
 الفضائية  من حيث المستوى الاجتماعى الاقتصادى 

 متغيرات الدراسة: 
 الفضائيات المصرية  في لمشروعات القومية بالبرامج الحوارية ا : المتغير المستقل
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 المستوى الاجتماعي والاقتصادي(. -السن  -المتغيرات الديموغرافية) النوع المتغيرات الوسيطة: 
 ى الشباب المصري بقيمة الانتماء لد المتغير التابع: 

 الاجراءات المنهجية للدراسة:
 :    البحثنوع 

دراسة وصفية حيث إنها تستهدف وصف موضوع معين كما هو في الواقع الحالى من حيث الخصائص   
العامة والتفصيلية للموضوع بما فيه من متغيرات وعناصر و مؤثرات وذلك باستخدام المنهج العلمى فى كافة  

 إجراءات البحث.
بالبحوث   أحياناً  وتسمى  الاستطلاعية,  بالبحوث  مقارنة  تقدماً  أكثر  مرحلة  الوصفية  البحوث  وتمثل 
إما مستقلة أو مرتبطة بغيرها من   التشخيصية لأنها كثيراً ما تستهدف تحديد تكرارات حدوث ظاهرة معينة, 

مع الغياب الكامل أو النسبى    الظاهرات مع توافر قدر كافي من البيانات والمعلومات عن الموضوعات المختلفة
 للأوصاف الدقيقة لها والحقائق المتعلقة بطبيعتها.

 :البحث منهج 
هذ التي    البحث  اتعتمد  والإجراءات  والأدوات  الطرق  أنسب  أنه  حيث  الإعلامي  المسح  منهج  على 

تستخدم لدراسة الظاهرة أو الموضوع دراسة وصفية, تكشف عما فيه من خصائص ومتغيرات وعلاقات من  
الداخلية فى موضوع   الشدة والإتجاه وفى بعض الأحيان يشمل الوصف الاتجاهات والآراء والعمليات  حيث 

 والمتغيرات ذات الصلة بها. الدراسة
إجرائها على    يتم  ميدانية  دراسة  أنها  الإعلام حيث  الدراسة على مسح جمهور وسائل  وتعتمد هذه 

 مفرده. 400قوامها  مديةالمشاهدين للبرامج الحوارية بالفضائيات المصرية وتطبق الدراسة على عينة ع
 أدوات جمع البيانات  

 تعتمد هذه الدراسة على أداتين هم :
 القليوبية(. - الجيزة  -تطبق على عينة من الشباب المصري القاهرة الكبرى)القاهرة أداة الاستبيان: 

 الأساليب الإحصائية المستخدمة :
 التكرارات والنسب المئوية   -
 الوزن النسبى   -
 المتوسطات الحسابية والانحرافات المعيارية . -
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 لدراسة شدة واتجاه العلاقة الارتباطية بين متغيرين . Person Correlationمعامل ارتباط بيرسون  -
من    T. Testاختبار   - لمجموعتين  الحسابية  المتوسطات  بين  للفروق  الإحصائية  العلاقة  لدراسة 

 المبحوثين.
الواحد   - البعد  ذى  التباين  بـ    One Way Analysis of Varianceتحليل  اختصارًا  والمعروف 

 (Anova من مجموعتين  من  لأكثر  الحسابية  المتوسطات  بين  للفروق  الإحصائية  الدلالة  لدراسة   )
 المبحوثين .

 Least Significance(  LSDبطريقة أقل فرق معنوى )   Post Hoc Testsالاختبارات البعدية   -
Difference   ( لمعرفة مصدر التباين , وإجراء المقارنات الثنائية بين المجموعات التى تثبتAnova  )

 وجود فروق دالة إحصائيًا بينها .
 لقياس معامل ثبات المقياس   Cronbach's Alphaاختبار ألفا كرونباخ  -

 الإطار الإجرائي 
 :البحثمجتمع   -1

 سيتم تطبيق الدراسة الميدانية على الجمهور المصريفي القاهرة الكبرى.
 :البحثعينة  -2

مفردة في القاهرة الكبرى    400عينة عمدية من الجمهور المصري العام قوامها  الميدانية: على    البحث عينة  
 عامًا والمشاهدين للبرامج الحوارية في الفضائيات المصرية. 18ممن تزيد أعمارهم عن 

 ثانياً : توصيف العينة :
 ( النوع 1جدول رقم ) 

 النسبة التكرار  النوع 

 56.75 227 ذكر -
 43.25 173 أنثى  -

 100 400 الإجمالى 
 ( العمر2جدول رقم ) 
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 النسبة التكرار  العمر 

 19 76 25الى اقل من  18من  -
 46 184 35الى اقل من  25من  -
 9.25 37 45الى اقل من  35من  -
 18 72 55الى اقل من  45من  -
 7.25 31 فأكثر  55 -

 100 400 الإجمالى 
 

 ( مستوى التعليم3جدول رقم ) 
 النسبة التكرار  المستوى التعليمى 

 0.75 3 يقرا ويكتب  -
 13.25 53 مؤهل متوسط  -
 61.25 245 جامعى  -
 24.75 99 دراسات عليا  -

 100 400 الإجمالى 
 ( المستوى الاجتماعى الاقتصادى 4جدول رقم ) 

 النسبة التكرار  المستوى الاجتماعى الاقتصادى

 28.25 113 مرتفع -
 38.75 155 متوسط -
 33 132 منخفض -

 100 400 الإجمالى 
 إجراءات الصدق والثبات الخاصة بالدراسة: 
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 :12صدق المحكمين - 1
  - الاستبيان المزمع تطبيقهما على عدد من المحكمين من أساتذة الإعلامه  تقوم الباحثة بعرض استمار 

من قصور أو أخطاء   ه شف عما يكون في تصميم الاستمار الاحصاء وذلك للك -مناهج البحث -الاجتماع
حتى  تداركها  يتم  لكي  الاستمار   علمية  موضوعية  على  توثر  الفروض  ه لا  في ضوء  تقيمهما  ولمعرفة   .
 والتساؤلات الخاصة بالدراسة.

 صدق الأداة: - 2

الاستبيان؛   مستوى  الاختبار  على  إعاد  أسلوب  تطبيق  في    test-retestيتم  المتحقق  الثبات  لمعرفة مدى 
 الاستمارة.

 معامل ثبات الفا كرونباخ  (5جدول رقم )

 الثبات معامل ألفا كرونباخ 

0.961 96% 

مما يدل أن ثبات المقياس بلغ  ( ،  0.961)حيث بلغ    ألفا كرونباخثبات  بحساب معامل    ةالباحث  تقام

 وهى نسب مرتفعة تدل على وضوح الاستمارة وصلاحيتها للتطبيق.%( 96)

 ( 0.980لفا كرونباخ حيث بلغ )أحساب الجذر التربيعى لمعامل بوذلك : صدق المحك 

   : نتائج الدراسة  

 ( مشاهدة البرامج الحوارية التى تعرض بالتليفزيون المصرى  : 1

 مشاهدة البرامج الحوارية التى تعرض بالتليفزيون المصرى( 6جدول رقم )

 النسبة التكرار  مشاهدة البرامج الحوارية

 44 176 دائما   -

 56 224 أحيانا   -

 100 400 الإجمالى 

 يتضح من بيانات الجدول السابق ما يلى :  
جاء مشاهدة البرامج الحوارية التى تعرض بالتليفزيون المصرى كما يلى : أحياناً فى الترتيب الأول بنسبة    -

 %( .44%( ، دائماً فى الترتيب الثانى بنسبة ) 56) 
لأن هذه  نستنتج ارتفاع نسبة متابعة البرامج الحوارية التي تعرض بالتليفزيون المصري ويمكن ارجاع ذلك 

يستخدم   التي  الآليات  المشاهدين وآحد  لكثير من  اليومية  الحياة  أساسياً من طقوس  البرامج أصبحت جزءاً 
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لإعلام الجمهور بكل ما هو جديد عن المشروعات القومية وما هي التطورات والمراحل التي تمر بها تلك  
المشروعات، من خلال ما تقدمة من تقارير وحوارات ولقاءات للإحاطة بما يدور من مجريات الاحداث، وفي  

ة ومراحل تنفيذها وأحدث ما  تشكيل قيم الانتماء لدى الجمهور ووعي الجمهور بالمشروعات القومية الجديد
وصلت اليه تلك المشروعات كل هذا من البرامج الحوارية خاصة اليومية منها ذات الصلة الوثيقة بالأحداث  
الجارية التي تمس حياة الفراد وتكون موضع للجدل والخلاف في كثير من قضايا وموضوعات حياتهم اليومية،  

مع مخرجات وسائل الإعلام أو بعضها حتى صارت في عصرنا  حيث تزايد الوقت الذي يتعامل فيه الفرد  
.واغلب هذه البرامج تتناول المشروعات القومية التي اصبحت تهم  13الحالي جزءا من حياة المواطن اليومية

 عدد كبير من الجمهور.
%  73.3التي أظهرت النتائج أن  (  2019وتتفق هذه النتيجة مع دراسة ايمان عبد الله عبد العظيم أبو غنيم) 

 يتابعون احيانا البرامج الحوارية بالفضائيات المصرية  
 ( المعدل الأسبوعى لمشاهدة البرامج الحوارية بالتليفزيون المصرى  : 2

 المعدل الأسبوعى لمشاهدة البرامج الحوارية بالتليفزيون المصرى( 7جدول رقم )

 النسبة التكرار  المعدل الأسبوعي لمشاهدة البرامج الحوارية 

 34.75 139 من يوم الى يومين   -

 34.5 138 من ثلاثة الى أربعة أيام -

 30.75 123 يوميا  -

 100 400 الإجمالى 

 يتضح من بيانات الجدول السابق ما يلى :  
جاء المعدل الأسبوعى لمشاهدة البرامج الحوارية بالتليفزيون المصرى كما يلى : من يوم الى يومين فى الترتيب   -

%( ، يومياً فى  34.5%( ، من ثلاثى أيام الى أربعة أيام فى الترتيب الثانى بنسبة ) 34.75الأول بنسبة ) 
 %(.30.75الترتيب الثالث بنسبة ) 

كثافة تعرض الجمهور للبرامج الحوارية في الفضائيات المصرية تتسم بالكثافة المرتفعة وقد   نستنتج مما سبق
يرجع ذلك إلى عدة اسباب من أهمها نوعية الموضوعات التي تطرح في تلك البرامج وتلبي احتياجات الجمهور  

 المختلفة.  
 ( معدل ساعات المشاهدة اليومى للبرامج الحوارية بالتليفزيون المصرى : 3

 معدل ساعات المشاهدة اليومى للبرامج الحوارية بالتليفزيون المصرى( 8جدول رقم )
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 النسبة التكرار  معدل ساعات المشاهدة اليومى البرامج الحوارية 

 37.5 150 دقيقة 60إلى أقل من  30من  -

 24 96 دقيقة 30أقل من  -

 22 88 دقيقة 90إلى أقل من  60من  -

 16.5 66 دقيقة فأكثر 90 -

 100 400 الإجمالى 

 يتضح من بيانات الجدول السابق ما يلى :  
 60الى أقل من    30جاء معدل ساعات المشاهدة اليومى للبرامج الحوارية بالتليفزيون المصرى كما يلى : من   -

 60%( ، من  24دقيقة فى الترتيب الثانى بنسبة )   30%( ، أقل من  37.5دقيقة فى الترتيب الأول بنسبة ) 
 %(.16.5رتيب الرابع بنسبة ) دقيقة فأكثر فى الت 90%( ، 22دقيقة فى الترتيب الثالث بنسبة )  90الى 

التأكيد على أهمية البرامج الحوارية بالفضائيات المصرية وارتفاع نسبة المشاهدة من قبل    نستنتج مما سبق
 جية لأي قناة.الجمهور, مما يجعلها برامج جماهيرية لها شعبيتها وثقلها في الخريطة البرام

 ( رد الفعل عند مشاهدة البرامج الحوارية فى التليفزيون المصرى: 4

 رد الفعل عند مشاهدة البرامج الحوارية فى التليفزيون المصرى( 9جدول رقم )

 النسبة التكرار  رد الفعل 

 42.5 170 أتوقف لمشاهدة البرنامج بأكمله -

 37.25 149 مشاهدة بعض الفقرات البسيطة  -

 13.75 55 الاكتفاء بمعرفة عناوين الأخبار  -

 3.25 13 تغيير القناة إذا كان قد سبق لى مشاهدة البرنامج من قبل -

أتوقف لمشاهدة البرنامج بأكمله وأشارك بالرأي من خلال  -

 الاتصال 
10 2.5 

 0.75 3 تغيير القناة في الحال إلى قناة أخرى دائما  -

 100 400 الإجمالى 

 يتضح من بيانات الجدول السابق ما يلى :  
جاء رد الفعل عند مشاهدة البرامج الحوارية فى التليفزيون المصرى كما يلى : أتوقف لمشاهد البرنامج بأكمله   -

%(  37.25%( ، مشاهدة بعض الفقرات البسيطة فى الترتيب الثانى بنسبة ) 42.5فى الترتيب الأول بنسبة ) 
%( ، تغيير القناة إذا كان قد سبق لى  13.75، الاكتفاء بمعرفة عناوين الأخبار فى الترتيب الثالث بنسبة ) 

%( ، أتوقف لمشاهدة البرنامج بأكمله وأشارك بالرأى  3.25مشاهدة البرنامج من قبل فى الترتيب الرابع بنسبة ) 
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%( ، تغيير القناة فى الحال الى قناة أخرى دائماً فى  2.5من خلال الاتصال فى الترتيب الخامس بنسبة ) 
 %(.0.75الترتيب السادس بنسبة ) 

أن البرامج الحوارية في الفضائيات المصرية تجذب الجمهور لمتابعتها بشكل كامل وهذا نستنتج مما سبق  

 يحقق لها نجاح كبير في الحصول على المعلومات وثقة الجمهور لمتابعة ما يستجد من أحداث

 الحرص على مشاهدة المشروعات القومية فى البرامج الحوارية :  (5

 الحرص على مشاهدة المشروعات القومية فى البرامج الحوارية( 10جدول رقم )

 النسبة التكرار  الحرص على مشاهدة المشروعات القومية 

 60.5 242 أحيانا  -

 38 152 دائما -

 1.5 6 نادرا  -

 100 400 الإجمالى 

 يتضح من بيانات الجدول السابق ما يلى :  
جاء الحرص على مشاهدة المشروعات القومية فى البرامج القومية كما يلى : أحياناً فى الترتيب الأول بنسبة   -

 %(1.5%( ، نادراً فى الترتيب الثالث بنسبة ) 38%( ، دائماً فى الترتيب الثانى بنسبة ) 60.5) 
الدراسة على بر نستنتج مما سبق   في الفضائيات    امج الحواريةارتفاع نسبة اعتماد الجمهور المصري عينة 

المصرية للحصول على المعلومات التي تخص المشروعات القومية. ويمكن ارجاع اسباب ارتفاع نسبة الاعتماد  
على برامج الحوارية للمشروعات القومية إلى أن هذه البرامج تعمل أساسا على اتاحة حرية التعبير وإبراز الرأي  

الهواء مباشرة أو من خلال برنامج مسجل إلى الجماهير لتقديم  حول المشروعات القومية ويتم نقل ذلك إما على  
المعلومات لهم عن هذه المشروهات القومية والتي تكون محل اهتمام عدد كبير منهم خلال طرح آراء الضيوف  

النقاش) اليومية من  14المختلفة حول الموضوع محل  الحياة  تشتمل على موضوعات تخص مشاكل  (. وأنها 
حوادث واضطرابات وتعرض ايضا كل ما يجد في المشروعات القومية ومتابعة تطويرة مثل )العاصمة الإدارية،  

   قناة السويس الجديدة، شبكة الطرق والمواصلات وغيرها من المشروعات القومية
 أسباب الاعتماد على البرامج الحوارية  لمتابعة المشروعات القومية :  (6

 أسباب الاعتماد على البرامج الحوارية المشروعات القومية( 11جدول رقم )

 
) جامعة القاهرة:  رسالة ماجستير غير منشورة السيد محمد ابو شعيشع حسن، دور برامج المشاركة الجماهيرية بالفضائيات في دعم حرية التعبير,  -14

 م(. 2012كلية الإعلام ، قسم الإذاعة والتليفزيون،



  5202 يونيو / ابريلوالعشرون   خامسمجلة بحوث الإعلام وعلوم الاتصال ـ العدد ال
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

 تعرض الشباب المصري للبرامج الحوارية في الفضائيات المصرية للمشروعات القومية وعلاقتها بقيمة الانتماء لديهم 

178 
 
 

 أوافق  العبارة 

أوافق 

حد  الى 

 ما 

لا 

 أوافق 

الوسط  

 الحسابى 

الانحراف  

 المعيارى 
 النقاط 

الوزن  

 المئوى

للحصول    أشاهد - بالبرامج  القومية  المشروعات 

 على معلومات عن الأحداث الجارية
255 119 26 2.57 0.612 1029 10.52 

الحوارية    أشاهد - بالبرامج  القومية  المشروعات 

 لأنني مهتم ولدي خلفية عن الأحداث 
223 155 22 2.50 0.600 1001 10.23 

فهم ما يدور حولى من أحداث وأكون على علم   -

 بها 
233 127 40 2.48 0.671 993 10.15 

الحوارية    أشاهد - بالبرامج  القومية  المشروعات 

 لمعرفة كل ما هو جديد على الصعيد السياسي
210 160 30 2.45 0.631 980 10.02 

تساعدني في تكوين رأى خاص فيما يدور من   -

 حولي
201 173 26 2.43 0.614 975 9.97 

الحوارية    أشاهد - بالبرامج  القومية  المشروعات 

 تعودت على مشاهدتها  إننيلمجرد 
215 144 41 2.43 0.672 974 9.96 

 9.95 973 0.656 2.43 37 153 210 للتعرف على الأخبار العالمية  أشاهدها -

 9.92 970 0.678 2.42 43 144 213 تسعى إلى ترسيخ بعض القيم الخاصة بالمجتمع  -

معلومات   - على  مع   اتحدتللحصول  فيها 

 الأخرين حول هذه القضية 
184 175 41 2.35 0.660 943 9.64 

اسرتي   وأفرادلمناقشة مضمونها مع الأصدقاء   -

 فيما بعد
187 166 47 2.35 0.680 940 9.61 

 9778 100 

 يتضح من بيانات الجدول السابق ما يلى :  
 جاءت أسباب الاعتماد على البرامج الحوارية لمتابعة المشروعات القومية كما يلى :   -

القومية بالبرامج للحصول على معلومات عن الأحداث الجارية  أشاهد - فى الترتيب الأول بوزن   المشروعات 
 ( .0.612( وبانحراف معيارى ) 2.57%( بوسط حسابى ) 10.52مئوى ) 

فى الترتيب الثانى بوزن    المشروعات القومية بالبرامج الحوارية لأنني مهتم ولدي خلفية عن الأحداث  أشاهد -
 ( .0.600( وبانحراف معيارى ) 2.50%( بوسط حسابى ) 10.23مئوى ) 

بوزن مئوى )   فيما بعد  أسرتيلمناقشة مضمونها مع الأصدقاء وأفراد   - العاشر  الترتيب  %( بوسط  9.61فى 
 ( .0.680( وبانحراف معيارى ) 2.35حسابى ) 

 نستنتج مما سبق الآتي:



  5202 يونيو / ابريلوالعشرون   خامسمجلة بحوث الإعلام وعلوم الاتصال ـ العدد ال
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

 تعرض الشباب المصري للبرامج الحوارية في الفضائيات المصرية للمشروعات القومية وعلاقتها بقيمة الانتماء لديهم 

179 
 
 

تمثلت أهداف الفهم والدوافع المعرفية المنفعية في العبارات التالية) اشاهد المشروعات القومية بالبرامج للحصول  
على معلومات عن الأحداث الجارية، اشاهد المشروعات القومية بالبرامج الحوارية لأنني مهتم ولدي خلفية عن  

لمعلافة كل ما هو جديد على الصعيد السياسي، فهم ما  الأحداث، اشاهد المشروعات القومية بالبرامج الحوارية  
 يدور من أحداث وأكون على علم بها (.

في العبارات التالية )لمناقشة مضمونها مع الأصدقاء وافراد    بينما تمثلت أهداف التسلية والدوافع الطقوسية
 اسرتي فيما بعد، للحصول على معلومات اتحدث فيها مع الأخرين حول هذه القضية(.

قائمة دوافع واسباب اعتماد المبحوثين على برامج الحوارية في الفضائيات    الدوافع المعرفية المنفعيةتصدر  
المشروعات   لطبيعة  ذلك  إرجاع سبب  القومية، ويمكن  المشروعات  معلومات حول  للحصول على  المصرية 
القومية المراد الحصول على معلومات عنها وهي أغلبها موضوعات لتحسين اقتصاد الدولة والحياة الاجتماعية  

مواطن المصري وتكون أهداف البحث لتلك المعلومات تكون أهداف معرفية بالدرجة الأولى وتتفق هذه النتيجة  لل
 مع طبيعة القضية ومع نوعية الجمهور، ثم جاءت بعد ذلك الدوافع الطقوسية.

 ( معدل التعرض الأسبوعي للمشروعات القومية فى البرامج الحوارية بالقنوات الفضائية :  7
 معدل التعرض الأسبوعي للمشروعات القومية فى البرامج الحوارية بالقنوات الفضائية ( 12جدول رقم )

 النسبة التكرار  معدل التعرض الأسبوعي للمشروعات القومية

 38.5 154 من يوم الى يومين  -

 31.75 127 يوميا  -

 29.75 119 أربعة أيام  من ثلاثة الى  -

 100 400 الإجمالى 

 يتضح من بيانات الجدول السابق ما يلى :  
جاء معدل التعرض الأسبوعى للمشروعات القومية فى البرامج الحوارية بالقنوات الفضائية كما يلى : من يوم   -

%( ، من ثلاثة  31.75%( ، يومياً فى الترتيب الثانى بنسبة ) 38.5الى يومين فى الترتيب الأول بنسبة ) 
 %(.29.75الى أربعة أيام فى الترتيب الثالث بنسبة ) 

 للمشروعات القومية بالقنوات الفضائية المصرية تتسم بالكثافة المرتفعة. نستنتج أن كثافة التعرض الأسبوعي 

 ( مدى الاهتمام بالمشروعات القومية  :  8

 مدى الاهتمام بالمشروعات القومية( 13جدول رقم )

 نادرا  أحيانا دائما العبارة 
الوسط  

 الحسابى 

الانحراف  

 المعيارى 
 النقاط 

الوزن  

 المئوى

تهتم بمشاهدة المشروعات القومية في البرامج   -

 الحوارية 
212 159 29 2.45 0.627 983 10.42 
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تهتم بمشاهدة الموضوعات ذات الصلة  -

 بالمشروعات القومية في البرامج الحوارية 
195 172 33 2.40 0.637 962 10.20 

ممكن أن أطلع على أكثر من وسيلة إعلامية   -

كي أتعرف على حقيقة مشروع ما من  

 المشروعات القومية 

197 157 46 2.37 0.682 951 10.08 

تتناول  - التي  بالوثائق  الاحتفاظ  تفضل 

 المشروعات القومية بعد قراءتها 
200 144 56 2.36 0.715 944 10.01 

تهتم بحضور الندوات التي تناقش المشروعات  -

 القومية في المجتمع
195 151 54 2.35 0.706 941 9.97 

 9.93 937 0.668 2.34 44 175 181 تهتم بمناقشة المشروعات القومية مع الأخرين -

في  - القومية  المشروعات  بمشاهدة  الاهتمام 

 البرامج الحوارية يعيق تحصيلك الدراسي 
189 157 54 2.33 0.703 935 9.91 

بعض   - في  التفكير  في  مستغرقا  نفسك  تجد 

 المشروعات القومية في المجتمع
183 168 49 2.33 0.684 934 9.90 

اذا اتيحت لك الفرصة للمشاركة في ندوة حول  -

 المشروعات القومية في المجتمع فهل تشارك 
178 175 47 2.32 0.675 931 9.87 

أشارك بالتعليق على موضوعات المشروعات  -

 القومية المذاعة بالبرامج الحوارية  
174 163 63 2.27 0.718 911 9.66 

 9429 100 

 يتضح من بيانات الجدول السابق ما يلى :  
 جاء مدى الاهتمام بالمشروعات القومية كما يلى : -

القومية في البرامج الحوارية  - المشروعات  )   تهتم بمشاهدة  بوزن مئوى  الترتيب الأول  %( بوسط  10.42فى 
 ( .0.627( وبانحراف معيارى ) 2.45حسابى ) 

القومية في البرامج الحوارية - الثانى بوزن    تهتم بمشاهدة الموضوعات ذات الصلة بالمشروعات  الترتيب  فى 
 ( .0.637( وبانحراف معيارى ) 2.40%( بوسط حسابى ) 10.20مئوى ) 

فى الترتيب العاشر بوزن مئوى  أشارك بالتعليق على موضوعات المشروعات القومية المذاعة بالبرامج الحوارية   -
 (.0.718( وبانحراف معيارى ) 2.27%( بوسط حسابى ) 9.66) 

سبق مما  مشاهدة    نستنتج  على  حرصة  في  أكثر  ظهر  القومية  بالمشروعات  الجمهور  أهتمام  مدى  أن 
 المشروعات القومية في البرامج الحوارية.

 ( رد الفعل عند مشاهدة المشروعات القومية أثناء التعرض للبرامج الحوارية بالتليفزيون المصرى : 9

 رد الفعل عند مشاهدة المشروعات القومية أثناء التعرض للبرامج الحوارية( 14جدول رقم )
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 النسبة التكرار  رد الفعل عند مشاهدة المشروعات القومية 

 44.75 179 مشاهدة الحلقة بأكملها فقط  -

 29.75 119 مشاهدة أجراء من الحلقة باهتمام  -

 18.25 73 الاكتفاء بمشاهدة أجزاء بسيطة من الحلقة  -

 4 16 الاكتفاء بمعرفة عنوان الحلقة فقط  -

 2 8 مشاهدة الحلقة بأكملها والقيام بمدخلة -

تغيير البرنامج إذا كان قد سبق لي مشاهدة المشروع عبر قناة   -

 أخري 
5 1.25 

 100 400 الإجمالى 

 يتضح من بيانات الجدول السابق ما يلى :  
جاءت ردود الأفعال عند مشاهدة المشروعات القومية أثناء التعرض للبرامج الحوارية بالتليفزيون المصرى كما   -

%( ، مشاهدة أجزاء من الحلقة باهتمام  44.75يلى :  مشاهدة الحلقة بأكملها فقط فى الترتيب الأول بنسبة ) 
بسيطة من الحلقة فى الترتيب الثالث بنسبة  %( ، الاكتفاء بمشاهدة أجزاء  29.75فى الترتيب الثانى بنسبة ) 

 (18.25 ( بنسبة  الرابع  الترتيب  ، الاكتفاء بمعرفة عنوان الحلقة فقط فى  بأكملها  %4(  %( مشاهدة الحلقة 
%( ، تغيير البرنامج إذا كان قد سبق لى مشاهدة المشروع عبر  2والقيام بمداخلة فى الترتيب الخامس بنسبة ) 

 %(.1.25لسادس بنسبة ) قناة أخرى فى الترتيب ا 

أن عندما يشاهد الجمهور عينة الدراسة المشروعات القومية اثناء البرامج الوارية بالتليفزيون   نستنتج مما سبق

المصري أنه يقوم بمشاهدة الحلقة بأكملها ويهتم أيضا عدد كبير من الجمهور عينة الدراسة بمشاهدة اجزائ من  

 فئاته ومستوياته  الحلقة بأهتمام وهذا لأهمية تلك المشروعات لعدد كبير من الجمهور بجميع

 ( مدى متابعة ومشاهدة المشروعات القومية  :  10

 مدى متابعة ومشاهدة المشروعات القومية( 15جدول رقم )

 المشروعات القومية
بدرجة 

 كبيرة 

بدرجة 

 متوسطة 

بدرجة 

 ضعيفة
 النقاط 

الوزن  

 المئوى

 9.35 1030 ---  170 230 مشروع العاصمة الإدارية الجديدة -

 9.24 1018 ---  182 218 مشروع حياة كريمة  -

 9.21 1015 ---  185 215 مشروع تطوير شبكة النقل والمواصلات  -

 9.19 1012 ---  188 212 المشروع القومى للإسكان  -

 9.11 1003 ---  197 203 مشروع تبطين الترع والمسطحات المائية  -

 9.06 998 ---  202 198 مشروع تطوير العشوائيات  -

 9.00 991 ---  209 191 مشروع القطار الكهربائى السريع  -
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 8.97 988 ---  212 188 مليون فدان  1.5مشروع  -

 8.96 987 ---  213 187 مشروع محطة الطاقة النووية فى الضبعة  -

 8.93 984 ---  216 184 المشروع القومى لتنمية الريف المصرى  -

 8.92 983 ---  217 183 المشروع القومى للكهرباء  -

 11009 100 

 يتضح من بيانات الجدول السابق ما يلى :  
جاء مدى متابعة ومشاهدة المشروعات القومية كما يلى : مشروع العاصمة الإدارية الجديدة فى الترتيب الأول   -

%( ، مشروع تطوير شبكة  9.24%( ، مشروع حياة كريمة فى الترتيب الثانى بوزن مئوى ) 9.35بوزن مئوى ) 
قومى للإسكان فى الترتيب الرابع  %( ، المشروع ال 9.21النقل والمواصلات فى الترتيب الثالث بوزن مئوى ) 

%(  9.11فى الترتيب الخامس بوزن مئوى )   المائية  %( ، مشروع تبطين الترع والمسطحات 9.19بوزن مئوى ) 
%( ، مشروع القطار الكهربائى السريع  9.06، مشروع تطوير العشوائيات فى الترتيب السادس بوزن مئوى ) 

%(  8.97مليون فدان فى الترتيب الثامن بوزن مئوى )   1.5  %( ، مشروع9فى الترتيب السابع بوزن مئوى ) 
%( ، المشروع القومى لتنمية  8.96، مشروع محطة الطاقة النووية بالضبعة فى الترتيب التاسع بوزن مئوى ) 

%( ، المشروع القومى للكهرباء فى الترتيب الحادى  8.93الريف المصرى فى الترتيب العاشر بوزن مئوى ) 
 %(.8.92عشر بوزن مئوى ) 

ومشاهدة الجمهور عينة الدراسة للمشروعات القومية جاءت لتشكل أهتمام كبير  نستنتج مما سبق أن متابعة  
لمشروعات العاصمة الإدارية الجديدة ويمكن أرجاع ذلك إلى أن الهدف من أنشاء العاصمة الإدارية الجديدة  

ط على  ليس فقطط انشاء مباني سكنية ولكن إدارات كاملة ووزارات الى العاصمة الإدارية للتخفيف من الضغ
-2020القاهرة الكبرى والزحام في الشوارع والتكدس السكاني فيها وهذه كانت خطة الدولة لخدمة رؤية مصر 

 .سنه مستقبلأً  100سنوات ولكن نظرت إلى مكسب  5، ولم تنظر الدولة إلى مكسب 2030

أهمية كبيرة ويمكن أرجاع     وجاءت مشاهدة الجمهور عينة الدراسة للمشروعات القومية الخاصة بحياة كريمة
ذلك إلى القطاعات المتعددة التي تتضمن تلك المشروع الذي يطمح إلى الوصول للمواطن المصري إلى حياة  
كريمة بكافة الجوانب الحياتية في محافظات مصر مثل الصحة والتعليم والمأكل والملبس والتغلب على غلاء  

 ى المواطن المصري لحياة كريمة.المعيشة وهي مبادرة رئاسية تطمح للوصول إل 
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الاف    7أهمية كبيرة لعمل الحكومة لإنشاء    مشاهدة الجمهور لمشروع تطوير شبكة النقل والمواصلات  وجاءت
مليار جنيه لتخفيف عبء الزحام على المواطن    300الاف من شبكة الطرق الحالية بتكلفة    10كم وتطوير  

 المصري وأهدار الوقت الذي يتعرض له الجمهور مما يسهم في تنمية عجلة التطوير والتنمية.
ليشمل تلك المشروع تطوير الطرق والكباري ورصف الططرق وتطوير السكك الحديدية وغيرها الكثير الذي  

 أصبح ملموس في أرض الواقع.
 ( مدى مناقشة المشروعات القومية  :  11

 مدى مناقشة المشروعات القومية ( 16جدول رقم )

 النسبة التكرار  مدى مناقشة المشروعات القومية 

 69 276 أحيانا  -

 28.75 119 دائما -

 1.25 5 نادرا  -

 100 400 الإجمالى 

 يتضح من بيانات الجدول السابق ما يلى :  
%( ، دائماً فى الترتيب  69جاء مدى مناقشة المشروعات القومية كما يلى : أحياناً فى الترتيب الأول بنسبة )  -

 %(.1.25%( ، نادراً فى الترتيب الثالث بنسبة ) 28.75الثانى بنسبة ) 

أن جمهور عينة الدراسة يهتم بمناقشة المشروعات القومية بنسبة كبيرة التي يتعرض إليها    نستنتج مما سبق
 في البرامج الحوارية في الفضائيات المصرية وهذا يدل على تأثر الجمهور بتلك المشروعات التي يشاهدها.

 ( مع من تتم مناقشة المشروعات القومية  :  12

 مع من تتم مناقشة المشروعات القومية ( 17جدول رقم )

 النسبة التكرار  مع من تتم مناقشة المشروعات القومية

 61.25 245 الأصدقاء -

 50.5 202 الأقارب  -

 49.5 198 الأسرة  -

 43.25 173 زملاء العمل  -

 400ن = 

 يتضح من بيانات الجدول السابق ما يلى :  
بنسبة )  - القومية مع الأصدقاء فى الترتيب الأول  المشروعات  ، ثم الأقارب فى  61.25جاءت مناقشة   )%

%( ، وجاء زملاء العمل  49.5%( ، ثم جاءت الأسرة فى الترتيب الثالث بنسبة ) 50.5الترتيب الثانى بنسبة ) 
 %(.  43.25فى الترتيب الرابع بنسبة ) 
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ارتفاع معدلات مناقشة المبحوثين للمشروعات القومية التي يحصلون عليها من البرامج    نستنتج مما سبق
وكيفاً من   كماً  كبير  قدر  البرامج من  توفره هذه  لما  ذلك  إرجاع  المصرية، ويمكن  الفضائيات  في  الحوارية 

اطي لكونها تفرض  المعلومات التي تعد مجالًا للحوار الفعال ين الجمهور، وتسهل من عملية الحوار الديمقر 
 مساحات فضائية واسعة لمناقشة موضوعات في قطاعات متعددة.

 ( الاتجاه نحو البرامج الحوارية  :  13

 الاتجاه نحو البرامج الحوارية ( 18جدول رقم )

 معارض محايد  موافق العبارة 
الوسط  

 الحسابى 

الانحراف  

 المعيارى 
 النقاط 

الوزن  

 المئوى

حول  - نعرفه  أن  نريد  ما  الحوارية  البرامج  لنا  تقدم 

 المشروعات القومية 
244 123 33 2.52 0.644 1011 6.66 

 6.65 1010 0.636 2.52 31 128 241 البرامج الحوارية أفضل لأنها مفصلة للحدث -

والمتحركة   - الثابتة  بالصور  جوانبه  تكتمل  نشاهده  ما 

 وملفات الفيديو للمشروعات القومية
227 137 36 2.47 0.656 991 6.53 

موضوعات البرامج الحوارية تقدم لنا المعلومات دون  -

 أن يفرض علينا أحد وجهة نظرة
213 144 43 2.42 0.678 970 6.39 

لدى  - بمصداقية  الحوارية  البرامج  موضوعات  تتمتع 

 معظم الناس
208 140 52 2.39 0.70 956 6.30 

أشعر مع موضوعات البرامج الحوارية بالكفاية التي لا   -

 أجدها مع أى وسيلة إعلامية أخرى
202 151 47 2.38 0.688 955 6.29 

 6.25 950 0.682 2.37 46 158 196 تطرح البرامج الحوارية الموضوعات بحيادية  -

 6.24 948 0.710 2.37 54 144 202 محددة فى طرح القضايا والموضوعات  أجندةتتبنى  -

المختلفة   - النظر  وجهات  بنشر  الحوارية  البرامج  تهتم 

 حول تلك الموضوعات 
201 145 54 2.36 0.709 947 6.23 

والقضايا   - للمشكلات  حلول  الحوارية  البرامج  تطرح 

 بموضوعية 
194 153 53 2.35 0.703 941 6.20 

عرض   - فى  فقط  الرسميين  المتحدثين  على  تعتمد 

 الموضوعات 
193 143 64 2.32 0.734 929 6.12 

 6.10 926 0.746 2.31 68 138 194 الحوار وإدارةيتميز مقدمو برامجها باللباقة فى التقديم  -

 6.08 924 0.735 2.31 65 146 189 إضافات المعلومات مكررة ولا يوجد بها أية  -

في  - والمبالغة  السلبيات  على  الحوارية  البرامج  تركز 

 نشرها 
189 135 76 2.28 0.764 913 6.01 

 5.99 910 0.771 2.27 79 132 189 طريقة عرض الموضوعات والقضايا فقيرة مصريا  -
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 5.89 895 0.776 2.23 84 137 179 الأزمات تتعمد المبالغة والتهويل فى عرض  -

 15176 100 

 يتضح من بيانات الجدول السابق ما يلى :  
 جاءت اتجاهات الجمهور نحو البرامج الحوارية المقدمة عبر القنوات الفضائية كما يلى :   -

%(  6.66فى الترتيب الأول بوزن مئوى )   تقدم لنا البرامج الحوارية ما نريد أن نعرفه حول المشروعات القومية -
 ( .0.644( وبانحراف معيارى ) 2.52بوسط حسابى ) 

(  2.52%( بوسط حسابى ) 6.65فى الترتيب الثانى بوزن مئوى )   البرامج الحوارية أفضل لأنها مفصلة للحدث  -
 ( .0.636وبانحراف معيارى ) 

%( بوسط حسابى  5.89فى الترتيب السادس عشر بوزن مئوى )  تتعمد المبالغة والتهويل فى عرض الأزمات  -
 ( .0.776( وبانحراف معيارى ) 2.23) 

أن الاتجاه نحو البرامج الحوارية ظهر فيما تقدمة البرامج الحوارية عن المشروعات القومية    نستنتج مما سبق
بشكل واضح وسليم والمام تلك البرامج بتفاصيل المشروعات القومية مما لا يترك أى سؤال للجمهور عن تلك  

 المشروعات.
 ( مدى الاستفادة من متابعة المشروعات القومية عبر البرامج الحوارية على قيم الانتماء:  14

 مدى الاستفادة من متابعة المشروعات القومية عبر البرامج الحوارية على قيم الانتماء  ( 19جدول رقم )

 معارض محايد  موافق العبارة 
الوسط  

 الحسابى 

الانحراف  

 المعيارى 
 النقاط 

الوزن  

 المئوى

 9.38 1012 0.616 2.53 26 136 238 التعرف على أبعاد المشكلات المجتمعية  -

 والأحداثادراك معلومات جديدة بشأن القضايا  -

 الجارية 
226 148 26 2.5 0.617 1000 9.27 

 9.23 995 0.640 2.48 32 141 227 المجتمع  أهميةتعرفت أكثر على  -

 9.16 988 0.633 2.47 38 136 226 الرغبة في تحقيق الأمان لأفراد المجتمع -

زيادة رغبتي في القضاء على المحسوبية داخل  -

 المجتمع 
219 149 32 2.46 0.640 987 9.15 

رفض التفكير الخرافي لحل المشكلات والتنبؤ  -

 بالمستقبل 
221 142 37 2.46 0.659 984 9.13 

 9.12 983 0.695 2.45 47 123 230 الوعي بمدى خطورة التسيب والإهمال داخل المجتمع  -

لتنمية  - حياتنا  في  القومية  المشروعات  بأهمية  ادراك 

 الوطن
207 153 40 2.41 0.666 967 8.97 
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 8.92 962 0.653 2.40 37 164 199 تأييد الحلول المقترحة للقضايا داخل المجتمع  -

 8.91 961 0.664 2.40 40 159 201 زيادة انتمائي للوطن  -

مختلف  - بشأن  تنفيذها  تم  التي  الإجراءات  رفض 

 الموضوعات 
190 159 51 2.34 0.694 939 8.71 

 10778 100 

 يتضح من بيانات الجدول السابق ما يلى :  
 جاء مدى الاستفادة من متابعة المشروعات القومية عبر البرامج الحوارية على قيم الانتماء كما يلى : -

(  2.53%( بوسط حسابى ) 9.38فى الترتيب الأول بوزن مئوى )   التعرف على أبعاد المشكلات المجتمعية -
 ( .0.616بانحراف معيارى ) 

%( بوسط حسابى  9.27الترتيب الثانى بوزن مئوى )   ادراك معلومات جديدة بشأن القضايا والأحداث الجارية -
 ( .0.617( بانحراف معيارى ) 2.5) 
%(  8.71الترتيب الحادى عشر بوزن مئوى )   رفض الإجراءات التي تم تنفيذها بشأن مختلف الموضوعات -

 ( .0.694( بانحراف معيارى ) 2.34بوسط حسابى ) 
في التعرف    مدى الاستفادة من متابعة المشروعات القومية عبر البرامج الحوارية على قيم الانتماء  نستنتج أن

 على ابعاد المشكلات المجتمعية وادراك معلومات جديدة بشأن القضايا والأحداث الجارية.

 : نتائج اختبار الفروض  ثانياً 
القنوات 1 المقدمة عبر  الحوارية  للبرامج  التعرض  ( توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين كثافة 

 الفضائية ومدى متابعة المشروعات القومية

( العلاقة الارتباطية بين كثافة التعرض للبرامج الحوارية المقدمة عبر القنوات الفضائية 20جدول رقم ) 
 )**(  )*(ومدى متابعة المشروعات القومية 

 معامل ارتباط بيرسون  

 
 ( 0.05عند مستوى دلالة ) )*(

 ( 0.01عند مستوى دلالة ) )**(
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المتوسط 
 الحسابى 

الانحراف  
 المعيارى 

 معامل الارتباط 
مستوى  
 المعنوية

 3.506 18.76 كثافة التعرض للبرامج الحوارية -
0.270  )**( 0.000 

 2.981 10.51 مدى متابعة المشروعات القومية  -

 يتضح من بيانات الجدول السابق ما يلى :  

توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين كثافة التعرض للبرامج الحوارية المقدمة عبر القنوات الفضائية    -
 ( بيرسون  ارتباط  معامل  قيمة  بلغت  القومية، حيث  المشروعات  متابعة  معنوية  0.270ومدى  بمستوى   ،  )

(  18.76عرض للبرامج الحوارية ) ( ، حيث بلغ الوسط الحسابى لكثافة الت0.01( عند مستوى دلالة ) 0.000) 
( وبانحراف  10.51( ، وبلغ الوسط الحسابى لمدى متابعة المشروعات القومية ) 3.506وبانحراف معيارى ) 

 (.2.981معيارى ) 

توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين كثافة التعرض ومما سبق يتضح صحة الفرض الأول بأنه    -
 للبرامج الحوارية المقدمة عبر القنوات الفضائية  ومدى متابعة المشروعات القومية

القنوات  (  2 عبر  المقدمة  الحوارية  البرامج  نحو  الجمهور  اتجاهات  فى  إحصائية  دلالة  ذات  فروق  توجد 
 الفضائية  من حيث المستوى الاجتماعى الاقتصادى  

( الفروق فى اتجاهات الجمهور نحو البرامج الحوارية المقدمة عبر القنوات الفضائية  من  21جدول رقم ) 
 )**(  )*(حيث المستوى الاجتماعى الاقتصادى  

 (ANOVAاختبار تحليل التبيان أحادى الاتجاه ) 

المستوى الاجتماعى  
 الاقتصادى 

 العدد
المتوسط 
 الحسابى 

الانحراف  
 المعيارى 

 قيمة ف
درجات 
 الحرية 

مستوى  
 المعنوية

 9.710 37.04 132 منخفض -
3.387 )*( 

2 
397 0.053 

 7.677 37.43 155 متوسط -

 
 ( 0.05عند مستوى دلالة ) )*(

 ( 0.01عند مستوى دلالة ) )**(
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 8.009 39.68 113 مرتفع -

 يتضح من بيانات الجدول السابق ما يلى :  

توجد فروق ذات دلالة إحصائية فى اتجاهات الجمهور نحو البرامج الحوارية المقدمة عبر القنوات الفضائية    -
التباين أحادى الاتجاه )  ، وباستخدام اختبار تحليل  (  ANOVAمن حيث المستوى الاجتماعى الاقتصادى 

( ، حيث بلغت قيمة الوسط  0.05( عند مستوى دلالة ) 0.053( بمستوى معنوية ) 3.387بلغت قيمة ف ) 
( ، وبلغ الوسط  9.710( ، بانحراف معيارى ) 37.04الحسابى للمستوى الاجتماعى الاقتصادى المنخفض ) 
، وبلغ الوسط  (  7.677( ، بانحراف معيارى ) 37.43الحسابى للمستوى الاجتماعى الاقتصادى المتوسط ) 

( ، ولمعرفة مصدر  8.009حراف معيارى ) ( ، بان39.68الحسابى للمستوى الاجتماعى الاقتصادى المرتفع ) 
 لمعرفة مصدر تلك الفروق . LSDتلك الفروق استخدمت الباحثة اختبار 

 نتائج الدراسة:أهم مناقشة 
 توصلت الدراسة إلى ارتفاع نسبة متابعة البرامج الحوارية التي تعرض بالتلفزيون المصري. -1
أوضحت الدراسة أن كثافة تعرض الجمهور للبرامج الحوارية في الفضائيات المصرية تتسم بالكثافة   -2

 المرتفعة.
بالفضائيات المصرية وارتفاع نسبة المشادة من  أكدت الدراسة على التأكيد على أهمية البرامج الحوارية   -3

 قبل الجمهور.
البرامج الحوارية في الفضائيات المصرية تجذب الجمهور لمتابعتها بشكل  أوضحت نتائج الدراسة أن   -4

كامل وهذا يحقق لها نجاح كبير في الحصول على المعلومات وثقة الجمهور لمتابعة ما يستجد من 
 أحداث.

أظهرت الدراسة أن ارتفاع نسبه اعتماد الجمهور المصري على البرامج الحوارية في الفضائيات المصرية   -5
 للحصول على المعلومات التي تخص المشروعات القومية. 

توصلت الدراسة إلى أن كثافة التعرض الأسبوعي للمشروعات القومية بالقنوت الفضائية تتسم بالثقافة   - 6
 المرتفعة.

توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين كثافة التعرض للبرامج الحوارية المقدمة عبر القنوات    - 7
 .الفضائية  ومدى متابعة المشروعات القومية 
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القنوات   - 8 المقدمة عبر  البرامج الحوارية  توجد فروق ذات دلالة إحصائية فى اتجاهات الجمهور نحو 
 الفضائية  من حيث المستوى الاجتماعى الاقتصادى 

 المراجع: 
هند عبد الراضي رجب حسين، "دور القنوات التليفزيونية المصرية العامة والخاصة    -1

في تشكيل وعي الجمهور نحو المشروعات القومية"، رسالة ماجستير غير منشورة،  
 (. 2023)جامعة القاهرة، كلية الإعلام، قسم الإذاعة والتليفزيون، 

مها ابراهيم احمد، اعتماد الشباب المصري على المواقع الإلكترونية كمصدر   -2
لمعلوماتهم عن المشروعات القومية وعلاقته بإدراكهم لمصداقيتها، رسالة ماجستير  

غير منشورة، )جامعة القاهرة، كلية الإعلام، قسم العلاقات العامة  
 م(. 2023والإعلان، 

محمد فاعي شوقي, دور البرامج الحوارية في تشكيل ادراك الشباب لخطط التنمية   -3
 م(.2020, العدد الرابع والخمسون,مجلة البحوث الإعلاميةالقومية ) 

دراسة علاء احمد مرتضى, دور التليفزيون المصري في دعم المشروعات القومية,   -4
, )جامعة القاهرة, كلية الإعلام, قسم الاذاعة  رسالة ماجستير غير منشورة

 (. 2015والتليفزيون, 
كريمة كمال عبد اللطيف "شبكات التواصل الاجتماعي ودورها في تعزيز قيم   -5

المواطنة والانتماء لدى الشباب الجماعي")المجلة المصرية البحوث الإعلام،العدد  
81 ،2022 .) 

محمد فاعي شوقي, دور البرامج الحوارية في تشكيل ادراك الشباب لخطط التنمية   -6
 م(.2020, العدد الرابع والخمسون,مجلة البحوث الإعلاميةالقومية ) 

ريهام مجدي عبد الرحيم, تعرض المراهقين للبيانات العسكرية بالفضائيات المصرية   -7
 م(. 2020, 88وعلاقته بمستوى الانتماء لديهم,)مجلة دراسات الطفولة, العدد

أزهار حسن حسين, بعنوان" التغطية الإخبارية للصحف للأحداث الجارية وعلاقتها   -8
 (. 2020, 86بالانتماء السياسي للمراهقين") مجلة دراسات الطفولة, رقم العدد
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محمد معوض وأخرون بعنوان" القيم السياسية المتضمنة في برامج قنوات الأطفال   -9
, 23وعلاقتها بالانتماء لدى الطفل") المجلة المصرية للدراسات المتخصصة, العدد

2019 .) 
توحيدة محمد فخر الدين, تعرض المشاهدين لبرامج التوك شو في   -10

مجلة دراسات  الفضائيات المصرية وعلاقته باتجاهاتهم نحو بعض قضايا التنمية,) 
 (. 2019, 84, رقم العددالطفولة

خليل أبو إصــــــــبع, الاتصــــــــال و الإعلام في المجتمعات المعاصــــــــرة، ) دار   -11
 . 182م( ص2006المجدلاوى للنشر و التوزيع, الطبعة الخامسة,  

مرفت الطربيشــــــــــى, عبد العزيز الســــــــــيد, نظريات الاتصــــــــــال، )القاهرة: دار   -12
 . 171 -168م, الطبعة الاولى( ص  2006النهضة العربية, سنة النشر  

منى سعيد الحديدي، سلوى إمام،الإعلام والمجتمع )القاهرة: الدار المصرية   -13
  . 13(ص2004اللبنانية، 

السيد محمد ابو شعيشع حسن، دور برامج المشاركة الجماهيرية   -14
بالفضائيات في دعم حرية التعبير, رسالة ماجستير غير منشورة) جامعة القاهرة:  

 م(. 2012كلية الإعلام ، قسم الإذاعة والتليفزيون، 
15- Brand, Stanley J. Introduction to Mass Communication: 

Media Literacy and Culture. Updated Fifth Edition (Boston: 
McGraw- Hill,2010). 

 

 


