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مʥ الإدراك إلى القʙار: دراسة تؒاملॻة للʸعʙفة الʸالॻة والʰقافة الاسʯهلاكॻة 

 Ȏʙة جامعة أم القॺلʟ ة علىॻالʸارات الʙك والقʦلʴا في الʸهʙوأث  

ʤॻȜح ʥيʗي الʲأسامة م ʛأن  

  . السعودية العربية المملكة، القرى  ام جامعة ،والاقتصاد الادارة كلية ،والتأمين والمصارف المالية قسم

لمقالةتاريخ ا  
5202 سبتمبر ، وهو متاح على الإنترنت5202 يونيو 23 ، وتم قبوله في  5202  إبريل 15تم استلامه في   

ʝلʳʯʴʸال  

تʶعى هʚه الʙراسة إلى اسʷؔʱاف مȐʙ تأثʛʽ ؗل مʧ الʺعʛفة الʺالॽة، والʲقافة الاسʱهلاكॽة، والʶلʨك الʺالي   

على اتʵاذ قʛارات الʢلॼة الʺالॽة في جامعة أم القȐʛ. ؗʺا تʴاول اسʷؔʱاف الفʛوقات الʺʺʻȞة في هʚه العلاقات  

ʛʺوالع ،ʝʻʳل الʲة مॽɾاʛغʨʺǽʙات الʛʽغʱʺال ʠعǼ اءً علىʻراسة  بʙت الʙʺʱة. اعॼلʢي للʺǽالأكاد ʟʸʵʱع الʨون ،

الॽʰانات عʛʰ اسॽʰʱان إلʛʱؔوني شارك ॽɾه   تʦ جʺع   ʘʽهج الؔʺي، حʻʺلها    906على الʽلʴت ʦة، وتॼالʡا وॼًالʡ

الʺالॽة للʢلॼة تʕثǼSmartPLS    ʛاسʙʵʱام بʛنامج   الʺعʛفة  الʱʻائج أن  الʺعادلات الهȞॽلॽة. أʣهʛت  وفȘ نʺʚجة 

ȞʷǼل ʛʽʰؗ على الʲقافة الاسʱهلاكॽة، والʱي بʙورها تʕثʛ على الʶلʨك الʺالي لهʦ ثʦ على اتʵاذ قʛارتهʦ الʺالॽة. ؗʺا  

ॽالʺال ʦارتهʛاذ قʵا في اتʛًثʕل عاملاً مʲʺǽ ةॼلʢك الʺالي للʨلʶأن ال ʧʽʰت  ȑʨق ʛاشॼم ʛʽتأث ʛهʤǽ ʦل ʧʽة، في ح

الʲقافة   إلى ذلʥ، أشارت الʱʻائج إلى أن  الʺالॽة ȞʷǼل مʱʶقل. إضافة   ʦارتهʛاذ قʵة على اتॼلʢة للॽفة الʺالʛللʺع

الاسʱهلاكॽة تلعʖ دورًا وسʢًॽا في العلاقة بʧʽ الʺعʛفة الʺالॽة للʢلॼة وسلʨؗهʦ الʺالي، لا سॽʺا عʙʻما تǼ ʦʶʱالاعʙʱال  

ʕʶولॽة. أما الʺʱغʛʽات الʨʺǽʙغʛاॽɾة للʢلॼة، فقʙ جاءت تأثʛʽاتها مʙʴودة. وتʨصي الʙراسة ʛʹǼورة تعʜȄʜ بʛامج  والʺ

الʨعي الʺالي للॼʢة، وتॽʳʷع تʻʰي أنʺاȋ اسʱهلاك أكʛʲ تʨازنًا لʺʶاعʙة الʢلॼة في تʧʽʶʴ سلʨؗهʦ الʺالي واتʵاذ  

  قʛارات مالॽة مʙروسة. 

الʟʸʵʱ الأكادǽʺي،    ؛ اتʵاذ القʛار الʺالي   ؛لʶلʨك الʺالي؛ الʲقافة الاسʱهلاكॽة  ؛الʺعʛفة الʺالॽة:الؒلʸات الʸفʯاحॻة

 .جامعة أم القȐʛ   ؛نʺʚجة الʺعادلة الهȞॽلॽة

  الʸقʗمة 

الʲقافة   ʗʴॼان، أصʺʱالائ عʙد عʛوض  في  والȄʜادة  الاقʸʱاد  في  الȄʛʶعة  والʱغʛʽات  للʨʢʱرات  نʳॽʱة 

ا في مȐʙ قʙرة   ً̋ الʺالॽة جʜءًا أساسॽًا مʧ حॽاتʻا الʨʽمॽة، حʘʽ يلعʖ تʛاكʦ الʺعʛفة الʺالॽة لȐʙ الأفʛاد دورًا مه

ॽالʺال ʦاراتهʛة وقॽفعالǼ ةॽالʺال ʦاردهʨاد على إدارة مʛة (الأفʙʽشʛة الWagner, 2015  اب ثقافةʶʱومع اك ،(
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ا، ॼʸǽح مʧ الʹʛورȑ فهʦ تؔالʅॽ الȄʨʺʱل والʺʵاʛʡ الʺʛتʢॼة بها لʖʻʳʱ الأॼɺاء الʺالॽة   ً̋ الʙفع الʺʕجل زخ

  ،ʛʡاʵʺل الʽلʴن وتʨيʙدارة الȂالʺالي و Ȍॽʢʵʱل الʺʷي تʱة، الॽقافة الʺالʲال ʛʰʱالي، تُعʱالȃة. وȃʨʶʴʺال ʛʽغ

 ʛʽʻʱʶة مॽمال قʛارات  لʧʽȞʺʱ الأفʛاد مʧ اتʵاذ  الʺʨʱقعة وتعʜز الأمان أداة حȄʨʽة   ʛʽامات غʜʱالال ʧتقلل م ة 

  ).  Foley, 2018; Houston, 2012الʺالي على الʺȐʙ الȄʨʢل( 

تʛʽʷ الʺعʛفة الʺالॽة إلى فهʦ الأدوات الʺالॽة، واسॽʱعاب الॽʰانات الʺالॽة، واتʵاذ قʛارات مʙروسة ʷǼأن الاسʲʱʺار  

، ʧȞʺǽ  (RBV) ووفقًا لȄʛʤʻة الʺʨارد القائʺة )،Lusardi & Mitchell, 2014والȌॽʢʵʱ الʺالي وȂدارة الʙيʨن  ( 

اعॼʱار الʺعʛفة الʺالॽة مʨردًا غʛʽ ملʺʨس ولʻؔه ذو ॽʀʺة، حʘʽ تʺʻح الأفʛاد القʙرة على إدارة شʕونهʦ الʺالॽة Ǽفعالॽة،  

وقʙ أʣهʛت الʙراسات   )،Barney, 1991; Wernerfelt, 1984مʺا ǽعʜز اسʱقʛارهʦ الʺالي على الʺȐʙ الȄʨʢل ( 

  ʖʻʳة وتॽالʺال ʦهʤافʴع مȄʨʻل تʲا، مॽًɺو ʛʲة أكॽارات مالʛاذ قʵن إلى اتʨلʽʺǽ ةʙʽʳة الॽفة الʺالʛالʺع ȑاد ذوʛأن الأف

  ).  Al Maalouf et al., 2023القʛارات الʺالॽة غʛʽ الʺʙʱʶامة (

  ʦهʱʽادًا على خلفʺʱة، اعॼلʢاد، خاصة الʛالأف ʧʽب ʛʽʰؗ لȞʷǼ لفʱʵǽ عي الʺاليʨة، فإن الॽقافة الʺالʲة الॽʺا لأهʛًʤن

ومʳال دراسʱهʦ الʱعلॽʺي. تʛʽʷ الأʴǼاث إلى أن نॼʶة ʛʽʰؗة مʧ الأفʛاد، خʨʸصًا غʛʽ الʺʧʽʸʸʵʱ في الʺʳالات  

ʨن Ǽانʤʱام في بʛامج الॽɺʨʱة ا لʺالॽة، مʺا يʕثʛ على قʛاراتهʦ الʛʷائॽة وʙȄفع Ǽعʹهʦ إلى اتʵاذ  الʺالॽة، لا ʷǽارؗ

ومʧ هʻا، فإن   .(Atkinson & Messy, 2012; Lusardi & Mitchell, 2014) الʜʱامات مالॽة غʛʽ مʙروسة

ا في الʱعامل مع الʺʶائل الॽʸʵʷة   ً́ ǽأ ʧؔن ولʨيʙا إدارة الǽفي حل قʹا Ȍفق ʝॽل ʦقهॽɻت ʙة قॽفة الʺالʛقلة الʺع

  ).  Odoom, 2016; Shu et al., 2020الʢارئة ومʵاʛʡ الʛʷاء الʺʕجل (

ॽة تʕثʛ على Ȅʛʡقة  ʨؗامل سلʨخل عʙʱا ما تॼًة، إذ غالॼة صائॽارات مالʛاذ قʵات ʧʺʹها لا تʙة وحॽفة الʺالʛاقع، الʺعʨفي ال

نها أ  ) Al Maalouf  et al., 2023اسʙʵʱام هʚه الʺعʛفة. ومʧ أبʛزها الʲقافة الاسʱهلاكॽة، الʱي تʧّ̔ʰ مʧ خلال الʙراسة ( 

ا في تʽȞʷل سلʨك الفʛد الʺالي. فعلى سʽʰل الʺʲال، قʙ يʙرك شʟٌʵ أن الʛʷاء ǼالʱقȌॽʶ قʙ يʲقله مالॽًا،   ً̋ تʕدȑ دورًا حاس

لʻؔه ǽعʨد إلॽه بʙافع العادة أو تʗʴ تأثʛʽ الʯʽʰة الʺʢॽʴة Ǽه. فهʚا الʶلʨك لا يʙل على نقʟ في معʛفʱه الʺالॽة، بل على 

ॽا ؗفʛد وما ǽʺارسه في أرض الʨاقع. وقʙ أʣهʛت الʳʱارب الʨاقॽɻة والأدبॽات الʶاǼقة أن الأفʛاد وجʨد فʨʳة بʧʽ ما ǽعʛفه مال

  ʨى لʱة، حʺʤʱʻʺة الॽالʺال ʦهʢʢʵǼ ʦامهʜʱة ما في الȃʨن صعʨاجهʨا ما يॼًع غالʛʶʱهلاكي مʱاس Ȍʺدوا على نʨتع ʧيʚال

الؔافي (  الʺالي  الʨعي  إنفاقه     .)Al Maalouf et al., 2023امʱلʨؔا   Ȍॼعلى ض ʟʵʷال الʺقابل، عʙʻما ǽعʱاد  في 

والȌॽʢʵʱ الʺȘʰʶ، تॼʸح قʛاراته أكʛʲ انʳʶامًا مع معʛفʱه الʺالॽة. وȃالʱالي، فالʺʶألة لا تعʨد فقȌ على معʛفة الفʛد الʺالॽة،  

ॽاته الʨʽمॽة ومʢॽʴه الاجʱʺاعي. هʚه الفʨʳة بʧʽ الʺ ʨؗه وسلʺॽʁǼ ةॽه الʺالʱفʛمع ȋاॼارت ȐʙʺǼ هي ما بل Șʽʰʢʱفة والʛع

  نʱʴاج إلى دراسʱها ǼعʺȘ واسʱفاضة في الʻʺاذج الʱعلॽʺॽة والॽʲʴॼة الʺʱʶقʰلॽة. 
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مʧ هʚا الʺʢʻلȘ، تʶعى هʚه الʙراسة إلى تʴلʽل العلاقة بʧʽ الʺعʛفة الʺالॽة، والʲقافة الاسʱهلاكॽة، والʶلʨك الʺالي،  

وصʨلاً إلى القʛار الʺالي. ؗʺا تʻʱاول الʙراسة الفʛوقات بʡ ʧʽلॼة الʸʸʵʱات الʺʱʵلفة ʳǼامعة أم القȐʛ. مʧ خلال  

تقʦǽʙ تʨصॽات سʶʱاع إلى  الʙراسة  الʺالي  ذلʥ، تهʙف   ʦالفه واعʧʽ ومʱعʺقʧʽ في  أفʛادًا  لʨȞॽنʨا  ʡ ʙلॼة الʳامعة 

والاسʱهلاكي، مʺا سʶॽاعʙهʦ على اتʵاذ قʛارات مالॽة معقʨلة وتقلʽل احʱʺالات اتʵاذ مʵاʛʡ مالॽة غʛʽ مȃʨʶʴة.  

ॽهلاكʱقافة الاسʲة، والॽالʺال إلى اسʷؔʱاف العلاقات بʧʽ الʺعʛفة  الʙراسة  ة، والʶلʨك  بʻاء على ذلʥ، تʶعى هʚه 

  ʦهʱʽة مع خلفॼلʢال ʟʸʵلاف تʱاخ ʛثʕي ʅॽؗ راسة فيʙه الʚه Șقʴار الʺالي. ؗʺا تʛاذ القʵلاً إلى اتʨالʺالي، وص

  الʺعॽɾʛة في اتʵاذ قʛاراتهʦ الʺالॽة الʨʽمॽة. 

  الʹȂʙʢات والفʙضॻات 

تلعʖ الʺعʛفة الʺالॽة دورًا أساسॽًا في تʽȞʷل الʶلʨك الʺالي للأفʛاد واتʵاذ قʛاراتهʦ الʺالॽة، حʘʽ تʶهʦ في  

الʺالॽة وتعʜȄʜ الاسʱقʛار الاقʸʱادȑ الʸʵʷي (  ʛʡاʵʺل الʽتقلLusardi & Mitchell, 2014  ةȄʛʤʻل ). وفقًا 

)، فإن الʺعʛفة الʺالॽة ʧȞʺǽ اعॼʱارها مʨردًا غʛʽ ملʺʨس، ولʻؔه ذو ॽʀʺة، حRBV  ʘʽالʛʤʻة القائʺة على الʺʨارد (

 ,Barneyتʺʻح الأفʛاد القʙرة على تʴقȘʽ اسʱقʛار مالي Ȅʨʡل الأجل مʧ خلال الإدارة الفعالة لʺʨاردهʦ الʺالॽة (

1991; Wernerfelt, 1984 .( 
  

  الʸعʙفة الʸالॻة والʴلʦك الʸالي

الʶلʨك الʺالي Ǽأنه أȑ نʷاȋ يʱعلǼ Șإدارة الأمʨال، مʲل الادخار، والإنفاق، واسʙʵʱام   Xiao (2008) عʛف

  ʛʽن غʨيʙال  ʖʻʳإلى ت مالॽة أعلى ʽʺǽلʨن  يʱʺʱعʨن Ǽʺعʛفة   ʧيʚال فإن الأفʛاد  الʶاǼقة،  الائʱʺان. ووفقًا للأدبॽات 

ǽʙقʻال ʦفقاتهʙدارة تȂرًا، وʚح ʛʲة أكॽات مالॽʳॽاتʛʱاع اسॼة، واتȄورʛʹةالॽفعالǼ ة (Lusardi & Mitchell, 2014;   

Jumady et al., 2024).  (تʙوج ʙوق (Fox et al., 2005) وLusardi ,2003)  (  ʦعلʱال ʧʽا بʛًاشॼا مʡًاॼارت

الʺعʛفة الʺالॽة إلى اتʵاذ قʛارات أكʛʲ اسʙʱامة وتقلʽل   الʺالي والʶلʨك الʺالي الإʳǽابي، حʽʺǽ ʘʽل الأفʛاد ذوو 

إلى أن بʛامج الॽɺʨʱة الʺالॽة لا تʕدȑ   (Mandell, 2005) ومع ذلʥ، تǼ ʛʽʷعʠ الʙراسات مʲل   .الʺʵاʛʡ الʺالॽة

  ʖتلع ʙة، قॽهلاكʱقافة الاسʲل الʲم ،Ȑʛامل أخʨاك عʻإلى أن ه ʛʽʷǽ ك الʺالي، مʺاʨلʶفي ال ʛʽʰؗ ʧʽʶʴا إلى ت ً̋ دائ

  :بʻاءً على ذلʥ، تفʛʱض الʙراسة الفʛضॽة الʱالॽة .دورًا في تʙʴيʙ مȐʙ تأثʛʽ الʺعʛفة الʺالॽة على الʶلʨك الʺالي 

: هʻاك علاقة إʳǽابॽة مॼاشʛة بʧʽ الʺعʛفة الʺالॽة والʶلʨك الʺالي، حʘʽ يʨʱُقع أن يʕدȑ ارتفاع مȐʨʱʶ الʺعʛفة 1ف

  الʺالॽة إلى تʰّ̒ي سلʨك مالي أكʛʲ وॽًɺا. 
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  الʸعʙفة الʸالॻة واتʳاذ القʙارات الʸالॻة 

بʻاءً على معʛفʱهʦ الʺالॽة، وتʷʺل إدارة الإنفاق،   الʺالॽة Ǽأنها الॽʵارات الʱي يʚʵʱها الأفʛاد  تُعʛَّف القʛارات 

فؔلʺا ارتفع وعي الأفʛاد الʺالي، زادت قʙرتهRemund, 2010(.     ʦوتقʦॽʽ خॽارات الȄʨʺʱل، والاسʲʱʺار الʺʙروس (

 . ) Lusardi, 2019; Kuma et al., 2023على اتʵاذ قʛارات مالॽة مʙʱʶامة وتʖʻʳ الʙيʨن غʛʽ الʹʛورȄة (

وقʙ أʣهʛت الʙراسات أن الأفʛاد ذوȑ الʺعʛفة الʺالॽة الʺʛتفعة ʽʺǽلʨن إلى الاسʲʱʺار ȞʴǼʺة، وتʖʻʳ القʛوض ذات  

).  ؗʺا أن الʱعلʦॽ الʺالي ǽعʜز  Disney & Gathergood, 2013; Bellofatto et al., 2018الفʨائʙ العالॽة (

 ) ʛʡاʵʺال ʦॽʽة وتقॽاق الʺالʨالأس ʦاد على فهʛرة الأفʙق ʧمFox,et al., 2005; Lusardi & Mitchell, 2014  .(

  ʧʽʶʴي في تʺǽالأكاد ʦعلʱال ʧا مʛًʽتأث ʛʲن أكʨؔت ʙة قॽة العʺلʛʰʵإلى أن ال ʛʽʷاث تʴǼالأ ʠعǼ فإن ،ʥومع ذل

). بʻاءً على ذلǽُ ،ʥعʱقʙ أن الʺعʛفة الʺالॽة هي أحʙ العʨامل الʱي قʙ تʕثʛ على  Mandell, 2005القʛارات الʺالॽة (

  جʨدة القʛارات الʺالॽة وتعʜȄʜ الاسʱقʛار الʺالي على الʺȐʙ الȄʨʢل. لʚلʥ، تفʛʱض الʙراسة الفʛضॽة الʱالॽة: 

هʻاك علاقة إʳǽابॽة بʧʽ الʺعʛفة الʺالॽة واتʵاذ القʛارات الʺالॽة، حʘʽ يʕدȑ ارتفاع مȐʨʱʶ الʺعʛفة الʺالॽة    :2ف

  ى اتʵاذ قʛارات مالॽة أكʛʲ اسʙʱامة. إل

  الʗور الʦسȊॻ للʰقافة الاسʯهلاكॻة في العلاقة بʥʻ الʸعʙفة الʸالॻة والʴلʦك الʸالي.

)،  Opoku-Okuampa, 2024(  تلعʖ الʲقافة الاسʱهلاكॽة دورًا أساسॽًا في تʽȞʷل الʶلʨك الʺالي للأفʛاد
  ʛأثʱار، الʛؔʱل الʲالإنفاق، مǼ ةʢॼتʛʺوافع الʙات والʙقʱا الʺع ً́ ǽأ فهي لا تقʛʸʱ على العادات الʛʷائॽة، بل تʷʺل 

ا  Ǽ )Lee & Ahn, 2016الإعلانات، والʹغȋʨ الاجʱʺاॽɺة ً̋ ). وعلى الʛغʦ مʧ أن الʺعʛفة الʺالॽة تُعʙ عʛًʸʻا مه
في دعʦ القʛارات الʺالॽة، فإن تأثʛʽها قʙ لا ʨȞǽن ؗاॽًɾا عʙʻما تʛʷʱʻ أنʺاȋ اسʱهلاكॽة تʳʷع على الʺॼالغة في الإنفاق  

) ʧȄʛاراة الآخʳأو مDholakia, 2015(.     ةʙʽة جॽفة مالʛن معʨؔلʱʺǽ ʧʺاد مʛالأف ʠعǼ قة إلى أنǼدراسات سا ʛʽʷت
أو اتʵاذ قʛارات عفȄʨة في الʛʷاء  الʱأثǼ ʛالʯʽʰة الاسʱهلاكॽة   ʖʰʶǼ ،اॽًنها عʺلʨقॼʢǽ لا ʙق )Kim & Garman, 

2004  Ȍॽʢʵʱال ʦودع ،Ȍॼʹʻʺك الʺالي الʨلʶال ʜȄʜا في تعʙًاعʶعاملاً م ʙعǽُ لةʙʱة معॽهلاكʱد ثقافة اسʨا، فإن وجʚل (
). أما عʙʻ انʷʱار ثقافة اسʱهلاكॽة مفʡʛة، فقAl Maalouf et al., 2023  ʙالʺالي وتقلʽل الاعʱʺاد على القʛوض (

).   Gathergood & Weber, 2017يʕدȑ ذلʥ إلى قʛارات مالॽة غʛʽ مʙروسة، حʱى لȐʙ مʧ لʙيهʦ معʛفة مالॽة (
تʛاجع الʺʨʽل الاسʱهلاكॽة ʳǽعل الأفʛاد أكʛʲ قʙرة على تȘʽʰʢ معارفهʦ الʺالॽة في    ),.Xiao et al 2011كʺا أشار(

حॽاتهʦ الʨاقॽɻة. فʧʽʴ تʵʻفʠ الʹغȋʨ الʺʛتʢॼة Ǽالإنفاق، تʱاح مʶاحة أكʛʰ للʱفȄʛʢǼ ʛʽؔقة أقʛب للʺॽʁʢʻة والʛʸʱف  
 ʁ لʨك الاسʱهلاكي الʶائʙ حʨله في الʺʱʳʺع.  بʻاء على ما ǽعʛفه الفʛد مʧ الʺعلʨمات الʺالॽة، بʙلاً مʧ الانʛʳاف وراء ال

  :بʻاءً على ذلʥ، تفʛʱض الʙراسة الفʛضॽة الʱالॽة
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تلعʖ الʲقافة الاسʱهلاكॽة دورًا وسʢًॽا في العلاقة بʧʽ الʺعʛفة الʺالॽة والʶلʨك الʺالي، ʘʽʴǼ يʕثʛ مȐʨʱʶ    : 3ف
  الʲقافة الاسʱهلاكॽة في مȐʙ تأثʛʽ الʺعʛفة الʺالॽة على الʶلʨك الʺالي للأفʛاد.  

  الʴلʦك الʸالي واتʳاذ القʙارات الʸالॻة 

ا في جʨدة القʛارات الʺالॽة الʱي يʚʵʱها الأفʛاد. وفقًا للأدبॽات الʶاǼقة، فإن   ً̋ ǽعʙ الʶلʨك الʺالي عاملاً مه

  ʖʻʳوت ،ʦʤʱʻʺل الادخار الʲروسة، مʙة مॽارات مالʛاذ قʵن إلى اتʨلʽʺǽ ًولاʕʶا مॽًا مال ًؗʨن سلʨʻʰʱي ʧيʚاد الʛالأف

 ).  Shimet al., 2009; Shi,et al., 2024أصʨل أكʛʲ اسʙʱامة (الʙيʨن ذات الفʨائʙ الʺʛتفعة، والاسʲʱʺار في  

  ȑدʕي ʙة، مʺا قȃʨʶʴم ʛʽة غॽارات مالʛون قʚʵʱا ما يॼًائي غالʨʷك الʺالي العʨلʶال ȑاد ذوʛفإن الأف ،ʠॽʁʻعلى ال

). وقʙ أشارت Ǽعʠ الʙراسات إلى أن الʶلʨك  Lusardi & Tufano, 2015إلى تʛاكʦ الʙيʨن والʺʵاʛʡ الʺالॽة (

 Gathergoodالʺالي الǽ ʙʽʳعʜز مʧ دقة القʛارات الʺالॽة وʙʴȄ مʧ الأخʢاء الʻاجʺة عʧ نقʟ الȌॽʢʵʱ الʺالي (

& Weber, 2017; Maalouf et al., 2023  اراتʛإلى ق ȑدʕي ʙق Ȍॼʹʻʺال ʛʽك الʺالي غʨلʶأن ال ʧʽفي ح ،(

). بʻاءً على ذلMandell & Klein, 2009  ،ʥمالॽة غʛʽ مʙʱʶامة تʕثʛ سلॼًا على الاسʱقʛار الʺالي للأفʛاد (

    :تفʛʱض الʙراسة الفʛضॽة الʱالॽة

هʻاك علاقة إʳǽابॽة بʧʽ الʶلʨك الʺالي واتʵاذ القʛارات الʺالॽة، حʘʽ يʕدȑ تʻʰي سلʨك مالي مʕʶول إلى    :4ف

  .تʧʽʶʴ جʨدة القʛارات الʺالॽة 

  . الʗور الʦسȊॻ للʰقافة الاسʯهلاكॻة في العلاقة بʥʻ الʸعʙفة الʸالॻة واتʳاذ القʙار الʸالي

  ʛʽʰؗ ʙإلى ح ʛأثʱت بʻاءً على معʛفʱهʦ الȄʛʤʻة وحʙها، بل  الʺالॽة الʱي يʚʵʱها الأفʛاد  لا تȞّʷʱل القʛارات 

). فقǽ ʙعʛف الفʛد ما يॼʻغي علॽه فعله مالॽًا، لʻؔه  ǼLučić et al., 2023عاداتهʦ الʨʽمॽة وتʳارȃهʦ الॽʸʵʷة (

  ʖلʢǽُ ماʙʻال، عʲʺل الʽʰاته. فعلى سॽبها في ح ʛاقف مʨم ʖʰʶǼ ه أوॽاد علʱما اع ʖʰʶǼ لفةʱʵقة مȄʛʢǼ فʛّʸʱي

مȄʜج    مʡ ʧالʖ أو ʡالॼة إعʙاد مʜʽانॽة أو الاخॽʱار بʧʽ عʙة خॽارات تʺȄʨلॽة، فإن قʛارهʺا الʺالي غالॼًا ما ʙʻʱʶǽ إلى

وعلى الʛغRemund, 2010  ʦ) مʧ الʺعʛفة الʺالॽة الʱي ʱʺǽلؔانها، إلى جانʖ الʶلʨك الʺالي الȑʚ اعʱادا علॽه (

 مʧ أن الʺعʛفة الʺالॽة تُعʙ مʧ العʨامل الʺʕثʛة الʺهʺة، إلا أنها لا تؔفي وحʙها لʹʺان اتʵاذ قʛارات مالॽة مʨʱازنة

Lučić et al., 2024)  اهله، فهيʳت ʧȞʺǽ ا لا ً̋ ). ومʧ هʚا الʺʢʻلʧȞʺǽ ،Ș أن تلعʖ الʲقافة الاسʱهلاكॽة دورًا مه

قʙ تʙفع الॼعʠ لاتʵاذ قʛارات مʛʶʱعة وغʛʽ مʙروسة، خاصة في الʯʽʰات الʱي يʜداد فʽها الʹغȌ الاجʱʺاعي أو  

) ȑرʨاء الفʛʷال Ȍʺها نʽعل ʖغلǽGathergood & Weber, 2017  دʛʳهلاكي مʱك الاسʨلʶال ʙعǽُ الي، لاʱالȃو .(



 المجلة العلمية التجارة والتمويل                                                                           المجلد45 العدد الثالث سبتمبر 2025  

  248

اخॽʱار لʺا نȄʛʱʷه، بل قʙ يʕثȞʷǼ ʛل مॼاشʛ على مȐʙ قʙرة الفʛد على تȘʽʰʢ معʛفʱه الʺالॽة في الʨاقع أو تʳاهلها 

  .  (Abdallah et al., 2025)تʗʴ ضغȌ العادات والʱأثʛʽات الʺʢॽʴة

عʙʻما ǽعʱاد الأفʛاد على نʺȌ اسʱهلاك مʜʱن، ॼʸǽح لʙيهʦ وعي أعلى عʙʻ الʱعامل مع خॽاراتهʦ الʺالॽة. فهʦ لا  

 يʚʵʱون قʛاراتهʛʶǼ ʦعة، بل ʨʺॽّʁǽن الʙʰائل بʛʱوٍ، ما ʶǽاعʙهʦ على الʨصʨل إلى خॽارات أكʛʲ واقॽɻة واسʱقʛارًا

)Sinnewe & Nicholson, 2023  اد ماʛاهل الأفʳʱي ʙها، فقʽالغ فॼʺة الॽهلاكʱالعادات الاس ʧʺॽما تهʙʻأما ع .(

). Ǽالʱالي، تلعʱʺǽXiao et al., 2011  ʖلʨؔنه مʧ معʛفة مالॽة، إما ʖʰʶǼ الʛʶʱع أو تأثʛه ǼالʺȌॽʴ الاجʱʺاعي (

  ʛ ّʁ الʲقافة الاسʱهلاكॽة دورًا مʨʴرȄًا في الȌȃʛ بʧʽ ما ǽعʛفه الأفʛاد وما ॼّʢǽقʨنه فعلॽًا في قʛاراته الʺالॽة وهʚا ما ǽف

إلى حʛʽʰؗ ʙ لʺاذا يǼ ʧȞʺʱعʠ الأفʛاد مʧ تȘʽʰʢ معʛفʱهʦ الʺالॽة في حॽاتهʦ الʨʽمॽة، في حʙʳǽ ʧʽ آخʛون صعȃʨة  

ؗان وȂن  حʱى   ،ʥذل الʺعॽɾʛةفي  الʵلॽɿة   ʝنف ǽʺلʨؔن  والʲقافة  ʨ  )Opoku-Okuampa, 2024ا  فالʶلʨك   .(

فعلॽة الفارق الॽʁʴقي في تʛجʺة الʺعʛفة إلى مʺارسة  بʻاءً على ذلʥ، تفʛʱض الʙراسة    .الॽʸʵʷة قʙ تʨؔن هي 

  :الفʛضॽة الʱالॽة

تلعʖ الʲقافة الاسʱهلاكॽة دورًا وسʢًॽا في العلاقة بʧʽ الʺعʛفة الʺالॽة واتʵاذ القʛار الʺالي، ʘʽʴǼ يʕثʛ مȐʨʱʶ    :5ف

  الʲقافة الاسʱهلاكॽة في مȐʙ قʙرة الأفʛاد على تȄʨʴل الʺعʛفة الʺالॽة إلى قʛارات مالॽة مʙʱʶامة.

بʻاء على ما ذʛؗ أعلاه، فإن هʚه الʙراسة تعʙʺʱ على نʺʨذج سʰʰي مʱؔامل ʶǽعى إلى تفʛʽʶ العلاقة بʧʽ الʺعʛفة 

الʺالॽة، الʲقافة الاسʱهلاكॽة، الʶلʨك الʺالي، واتʵاذ القʛار الʺالي. ؗʺا يʛʰُز هʚا الʨʺʻذج أهʺॽة الʺʱغʛʽات الʨسʢॽة  

إلى خʺʝ فʛضॽات تʨضح الʱأثʛʽات الʺॼاشʛة وغʛʽ الʺॼاشʛة. حʘʽ يهʙف  في فهʦ الʛواȌǼ بʧʽ تلʥ العʨامل، اسʻʱادًا  

  ʜʽ ʛؗʱار الʺالي، مع الʛل القʽȞʷقافة في تʲك والʨلʶفة والʛة تفاعل الʺعॽɿॽؔر أشʺل لʨʸت ʦǽʙذج إلى تقʨʺʻا الʚه

ॽائج الʺالʱʻعلى ال ʛʽأثʱة في الॽفة الʺالʛالʺع ʧة عॽʺة لا تقل أهॽهلاكʱقافة الاسʲة. على أن ال  

  

  

  

  

  

  

  الʨʺʻذج الʺفاॽʂʺي للʙراسة  . 1شȜل
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 ʖʲॺة الॻʱمʹه  

  إجʙاءات جʸع الॻʮانات

اعʙʺʱت هʚه الʙراسة على الʺʻهج الؔʺي لفʟʴ العلاقة بʧʽ الʺعʛفة الʺالॽة، والʲقافة الاسʱهلاكॽة، والʶلʨك  

  ،ʧʽ الʺالي، وتأثʛʽها في اتʵاذ القʛار الʺالي لʡ Ȑʙلॼة جامعة أم القȐʛ. وللʨصʨل إلى شʴȄʛة واسعة مʧ الʺʷارؗ

لʺا يʨفʛه مʧ مʛونة وسʛعة في عʺلॽة الʨʱزȄع، حʘʽ جȐʛ  تʦ اسʙʵʱام الاسॽʰʱان الإلʛʱؔوني ؗأداة لʳʺع الॽʰانات،  

  ʛʰʺʶǽد ʧة مʛʱان خلال الفॽʰʱع الاسȄزʨجʺع  2025إلى مارس    2024ت ʦإجʺالي    906، وت ʧة مॽة فعلǼاʳʱاس

اسॽʰʱانًا. وقʙ تʦ تʦॽʺʸ الأداة لʷʱʺل ʡلॼة مʧ تʸʸʵات مʱʵلفة (مالॽة وغʛʽ مالॽة)، مع الʛʴص على    2,250

ي عʺلॽة الʨʱزȄع مʧ حʘʽ الʝʻʳ والفʯة العʺȄʛة والʟʸʵʱ الأكادǽʺي، مʺا ǽعʜز مʧ تʺʽʲل العʻʽة  تʴقȘʽ تʨازن ف

) الهȞॽلॽة  الʺعادلة  نʺʚجة  اسʙʵʱام   ʦت الॽʰانات،  بʴʱلʽل   Șعلʱي ॽɾʺا  أما  الʺʱʶهʙف.  الʳامعي  )  SEMللʺʱʳʺع 

نʛًʤا لʺʛونʱه في الʱعامل مع الॽʰانات غʛʽ الॽɻॽʰʢة،   PLS-SEM، مع تʻʰي نهج  ǼSmartPLSاسʙʵʱام بʛنامج  

وقʙ ساعʙ هʚا الأسلʨب  ).  Hair & Alamer ، 2022وفعالʱʽه في اخॼʱار الʻʺاذج الʱي تʧʺʹʱ مʱغʛʽات وسʢॽة ( 

  ʛʽأثʱة في الॽهلاكʱقافة الاسʲه الॼɻتل ʙق ȑʚال Ȍॽسʨور الʙا الʺॽات، لا سʛʽغʱʺال ʧʽة بॽʰʰʶارات الʶʺح الॽضʨفي ت

  .Ȑʛجهة أخ ʧار مʛاذ القʵة واتॽفة الʺالʛالʺع ʧʽȃجهة، و ʧك الʺالي مʨلʶة والॽفة الʺالʛالʺع ʧʽب  

 ʖʲॺة الʹʻوصف ع  

  ʧراسة مʙه الʻʽع ʗنʨؔ906ت    ʝʻʳال ʘʽح ʧن مʨ ʡالॼًا وʡالॼة مʧ جامعة أم القȐʛ، وقʙ تʨʻع الʺʷارؗ

والعʺʛ والʟʸʵʱ، مʺا ʧȞʺǽ أن ʳǽعل مʧ هʚه الʙراسة مʺʲله للʯʽʰة الʳامॽɻة في الʺʺلؔة العॽȃʛة الʶعʨدǽة ȞʷǼل  

 ʗالإناث بلغ ʧم ʧʽ ʧʽ مʧ  62.8جʙʽ. حʘʽ أʣهʛت نʱائج الʙراسة أن نॼʶة الʺʷارؗ %، بʻʽʺا بلغʗ نॼʶة الʺʷارؗ

%، مʺا ǽعʝȞ الاॼʀال الʺʜʱايʙ والʺʛʺʱʶ للإناث في الʱعلʦॽ الʳامعي Ǽالʺʺلؔة العॽȃʛة الʶعʨدǽة، وهʨ  36.3الʨؗʚر  

ʙ اهʱʺام وحʛص حʨȞمʻʱا الʛشʙʽة بʱعلʦॽ الʺʛأة وتʺʻʽȞها في سʨق العʺل، وهʨ ما يʱʺاشى مع تʨجهات رؤȄة   ʕؗما ي

ʧʽ للفʯة العʺȄʛة ما بʧʽ    .2030الʺʺلؔة   عامًا بلغʗ حʨالي    21و   18ؗʺا أʣهʛت نʱائج الʙراسة أن نॼʶة الʺʷارؗ

ʧʽ هʦ مʡ ʧلॼة مʛحلة الȞॼالʨرʨȄس، وهي مʛحلة زمॽʻة مهʺة 75 % مʧ العʻʽة، مʺا ʛʽʷǽ إلى أن معʦʤ الʺʷارؗ

ॽات الʺالॽة الأولॽة. ؗʺا أʣهʛ أǽʹا الʙراسة أ ʨؗلʶارات والʛها القʽل فȞʷʱات  تʸʸʵʱة الॼلʡ ʧم ʧʽ ن نॼʶة الʺʷارؗ

ʧʽ مʡ ʧلॼة الʸʸʵʱات الأدبॽة بـ  51.3الإدارȄة والʺالॽة بلغʗ بॼʶʻة   %، أما  33.4%، بʻʽʺا بلغʗ نॼʶة الʺʷارؗ

  ʗبلغ الهʙʻسॽة  الʸʸʵʱات   ʗʰلʡ  ʧم  ʧʽ الʺʷارؗ مʧ 8.6نॼʶة   ʧʽ الʺʷارؗ الʢلॼة  نॼʶة   ʗبلغ بʻʽʺا   ،%

. Ǽالʱالي، فإن هʚا الʨʻʱع الʷؗ ȑʚفʗ عʻه نʱائج هʚه الʙراسة مʧ حʘʽ  %6.6الʸʸʵʱات الॽʴʸة (الॽʰʢة) ـ  
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الʝʻʳ، والʟʸʵʱ، والعʺʛ أتاح لهʚه الʙراسة فʛصة لفهʦ أعʺȘ للاخʱلافات في الʶلʨك الʺالي بʧʽ فʯات مʱʵلفة  

مʧ الʢلॼة، وهʨ ما أضفى على نʱائʳها ʡاǼعًا واقॽًɻا ǽعॽʰʡ ʝȞعة الʯʽʰة الʳامعة في الʺʺلؔة العॽȃʛة الʶعʨدǽة.  

ʢلॼة الʳامॽɻة مʚʻ مʛاحلها الأولى، Ǽʺا ʶǽُهʦ في تॽʺʻة  ومʧ هʻا تʛʰز أهʺॽة إدراج الʅॽʁʲʱ الʺالي في تȃʛʳة ال

  وعʽهʦ الʻقȑʙ وتʺʻʽȞهʦ مʧ الʱعامل مع قʛاراتهʦ الʺالॽة بʲقة واتʜان. 

  الإجʙاءات الॻʰʲॺة 

 والʸلاحॽة الʺʨثॽʀʨة  اخॼʱار. 1جʗول

ॼة ( ألفا ʛؗونॼاخ ʛؗʺة الॽʀʨثʨʺالCR( ) جʛʵʱʶʺال ʧايॼʱال ȌسʨʱمAVE (  ʚمʙات الʛʽغʱʺال  

0.931 0.945 0.702 FA  ةॽفة الʺالʛالʺع  
0.893 0.904 0.703 Cul  ةॽهلاكʱقافة الاسʲال  

0.940 0.944 0.714 FB  ك الʺاليʨلʶال  

0.968  0.969  0.885  FDM   ار الʺاليʛاذ القʵات  

، Ǽعʙ  (Al Maalouf,et al., 2023) لॽʁاس الʨʺʻذج الʺفاॽʂʺي للʙراسة، تʦ اسʙʵʱام مقايʝॽ مأخʨذة مʧ دراسة

مʴل   العʻʰة  مع   ʖاسʻʱي Ǽʺا  (تॽʽؔفها  . الʙراسة   (Ȑʛالق أم  جامعة  الʛئॽʶॽة    ʡلॼة  الʺʱغʛʽات  جʺॽع   ʗخʹع ʙوق

ʛؗونॼاخ ألفا  معامل   ʛʰع الʺʙʵʱʶمة  الإحʸائॽة  الأدوات  صلاحॽة   ʗʻّ̔ʰوت والॼʲات،  الʙʸق  ،  (α) لاخॼʱارات 

ॼة ʛؗʺة الॽʀʨثʨʺوال (CR) جʛʵʱʶʺال ʧايॼʱال Ȍسʨʱوم ، (AVE)  ʛʤذج (انʨʺʻه للʱاس وملاءمॽʁدقة ال ʝȞعǽ مʺا ،

 ʦول رقʙ١ج(.  

  الʯʸغʙʻ الʯʴʸقل  – (FA) الʸعʙفة الʸالॻة

  ʧʽب ʜʽʽʺʱات، والॽانʜʽʺووضع ال ،ʙائʨالفǼ علقةʱم ʦॽʂمفا ʗد، شʺلʨʻعة بॼام سʙʵʱاسǼ ʛʽغʱʺا الʚاس هॽʀ ʦت

 ، وصلاحॽة بʻائॽة قȄʨة(CR = 0.945 ؛α = 0.931) أنʨاع الʙيʨن، والاسʲʱʺار. وقʙ أʣهʛ الʺॽʁاس ثॼاتًا مʛتفعًا 

(AVE = 0.702)ʛثʕقل مʱʶة ؗعامل مॽفة الʺالʛل الʺعʽʲʺد في تʨʻʰدة الʨج ʙ ʕؗمʺا ي ،.  

  مʯغʙʻ وسȊॻ  – (Cul) الʰقافة الاسʯهلاكॻة

  .ʧȄʛثʕʺالإعلانات ،والǼ ʛأثʱوض، والʛام العʙʵʱة، واسॽائʛʷي العادات الʢد تغʨʻة بʶʺʵǼ ʛʽغʱʺا الʚاس هॽʀ ʦت

،  (AVE = 0.703) ، مع صلاحॽة مقʨʰلة (CR = 0.904 ؛α = 0.893) وجاءت مʕشʛات الʺʨثॽʀʨة مʛتفعة

 Ȍॽة ؗعامل وسॽهلاكʱقافة الاسʲل الʽʲʺد في تʨʻʰدة الʨج ʙ ʕؗمʺا ي.  
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  مʯغʙʻ وسȊॻ  – (FB) الʴلʦك الʸالي

تʨّؔن مॽʁاس هʚا الʺʱغʛʽ مʧ ثʺانॽة بʨʻد، تʱعلǼ Șإدارة الإنفاق، والʺʱاǼعة الʺالॽة، والȌॽʢʵʱ، والادخار.  

،  (AVE = 0.714) ، وصلاحॽة بʻائॽة جʙʽة(CR = 0.944 ؛α = 0.940) وقʙ حقȘ الʺॽʁاس مʨثॽʀʨة قȄʨة

 .ʛآخ Ȍॽك الʺالي ؗعامل وسʨلʶل الʽʲʺد في تʨʻʰدة الʨج ʙ ʕؗمʺا ي  

  الʯʸغʙʻ الʯاǺع  – (FDM) اتʳاذ القʙار الʸالي

ʜت على الʺʽل لʖّ̒ʳʱ الʺʵاʛʡ، واخॽʱار الʙʰائل الآمʻة،   تॽʀ ʦاس هʚا الʺʱغʛʽ مʧ خلال خʺʶة بʨʻد، رؗ

قȄʨة مʨثॽʀʨة  الʺॽʁاس   Șحق  ʙوق  .ʦʵʹʱال مʲل  الاقʸʱادǽة  العʨامل   ʦوفه الاسʲʱʺارȄة،  الفʛص   = α( وتʴلʽل 

ʙ جʨدة الʨʻʰد في تʺʽʲل اتʵاذ  AVE = 0.885( )، وصلاحॽة بʻائॽة جʙʽة CR = 0.969؛  0.968 ʕؗمʺا ي ،(

  القʛار الʺالي ؗعامل تاǼع. 

)، تʦ الʴʱقȘ مʧ الʙʸق الȑʜʽʽʺʱ  1كʺا هʨ مʨضح في الʙʳول ( Ǽ (AVE)عʙ حʶاب مʨʱسȌ الॼʱايʧ الʺʛʵʱʶج 

(Discriminant Validity) ة، وهيॽلȞॽجة الʺعادلات الهʚʺة شائعة في نॽلʽلʴت ʖʽام ثلاثة أسالʙʵʱاسǼ:    ارॽɻم

ʛ-فʨرنʽل ، Ǽالإضافة إلى  (Cross-Loadings) ، والʽʺʴʱلات الʱقاॽɻʡة(Fornell-Larcker Criterion) لارؗ

 ). Heterotrait-Monotrait Ratio – HTMTأحادǽة الʶʺة ( -مॽɻار نॼʶة الʱعʙد الʶʺة 

ʛ-تʴلʽل مॽɻار فʨرنʽل 2 .جʗول   (Fornell-Larcker Criterion) لارؗ

 Cul FA FB FDM الʺʱغʛʽات

Cul 0.838    

FA 0.851 0.838   

FB 0.816 0.717 0.845  

FDM 0.552 0.494 0.561 0.941 
 

الȑʜʽʽʺʱ، فقʙ اسʙʵʱمʗ هʚه الʙراسة مॽɻار فʨرنʽل الʴʱقȘ مʧ الʙʸق   ʧم Șعلʱي ॽɾʺا  ʛ ( -أما  -Fornellلارؗ

Larcker Criterion  لʽلʴائعة في تʷال ʖʽالأسال ʧم ʙعǽُ ȑʚوال ،(PLS  Ȍسʨʱار على مقارنة مॽɻʺا الʚم هʨقǽ .

) بʻʽه وʧʽȃ الأǼعاد  Squared Correlation) لؔل Ǽُعʙ ؗامʦॽʁǼ ʧ الارتॼاȋ الॽȃʛʱعي (AVEالॼʱايʧ الʺʛʵʱʶج (

) ʛ الʵاصة   AVE)، يʴʱقȘ الʙʸق الȑʜʽʽʺʱ عʙʻما تʳʱاوز ॽʀʺة  1981الأخȐʛ. ووفقًا لʺا أوضʴه فʨرنʽل و لارؗ

  ʛʽغʱʺا الʚل على أن هʙمʺا ي ،Ȑʛذج الأخʨʺʻات الʛʽغʱʺǼ هʢȃʛي تʱعي الॽȃʛʱال ȋاॼالارت ʦॽʀ عॽʺج ʧؗام ʛʽغʱم ȑأǼ

الʲقافة   يʛتʕʺǼ Ȍॼشʛاته بʙرجة أكʛʰ مʺا يʛتǼ Ȍॼغʛʽه. وقʙ أʣهʛ نʱائج هʚه الʙراسة أن ʦॽʀ الʺʱغʛʽات ؗانʗ ؗʺا يلي:
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، اتʵاذ القʛار    FB  :( 0.845، الʶلʨك الʺالي FA  :( 0.838 )، الʺعʛفة الʺالॽة Cul  :( 0.838 )الاسʱهلاكॽة ( 

، وعʙʻ مقارنʱها ʸʺǼفʨفة العلاقات الॽʻʽʰة بʧʽ الʺʱغʛʽات، يʧʽʰʱ أن ؗل Ǽُعʙ ؗامʧ قʙ حقFDM  :(0.941  Șالʺالي ( 

  ʦॽʀ ي أنʻعǽ ح، مʺاʨضʨب ȋʛʷا الʚهAVE    اȄًʨلاً قʽدل ʙعǽُ ما ʨوه ،Ȑʛة الأخॽائʻʲات الʡاॼع الارتॽʺاوزت جʳت

  ). 2على تʴقȘ الʙʸق الȑʜʽʽʺʱ بʧʽ الأǼعاد الأرȃعة، ؗʺا هʨ مʨضح في الʙʳول (

  ) Heterotrait-Monotrait Ratio – HTMTأحادǽة الʶʺة (  -تʴلʽل مॽɻار نॼʶة الʱعʙد الʶʺة  .3جʗول

 Cul FA FB FDM الʺʱغʛʽات

Cul 
  

 
 

FA 0.904 
 

 
 

FB 0.888 0.734  
 

FDM 0.586 0.489 0.586  
 

الʱعʙد الʶʺة إلى أحادǽة   الȑʜʽʽʺʱ، فقʙ اسʙʵʱمʗ هʚه الʙراسة مॽɻار نॼʶة  ॽɾʺا يʱعلǼ ȘالʴʱقȘ مʧ الʙʸق  أما 

)، والʙʵʱʶǽُ ȑʚم ȞʷǼل شائع في الأدبॽات الʶاǼقة لʨؔنه مʧ أكʛʲ الʺعايʛʽ دقة في الʷؔف عHTMT  ʧالʶʺة (

تʺايʜ الأǼعاد الؔامʻة مقارنة Ǽالأسالʖʽ الʱقلǽʙʽة. وقʙ تʦ اخॽʱار هʚا الʺॽɻار نʛًʤا لʺلاءمʱه للʻʺاذج الʺعʙʺʱة على  

ॽة مʛʱاʢǼة PLSتʴلʽل   ʨؗات سلʛʽغʱاول مʻʱي تʱاقات الॽʶصًا في الʨʸه  .، خॽووفقًا لʺا أشار إل Henseler et 

al. (2015)ةʺॽʀ نʨؔما تʙʻع Șقʴʱار يॽɻʺفإن ال ، HTMT   ،لʨʰالʺق ʙʴال ʧات أقل مʛʽغʱʺال ʧزوج م ȑأ ʧʽب

  ʧʽاوح عادة بʛʱي ȑʚذج   0.90و 0.85والʨʺʻعة الॽʰʡ ʖʶول (  .حʙʳفي ال ʧʽʰم ʨائج، ؗʺا هʱʻت الʛهʣأ ʙ3وق  ،(

ʦॽʀ عॽʺأن ج HTMT   ةॽفة الʺالʛة والʺعॽهلاكʱقافة الاسʲال ʧʽب ʗبلغ ʘʽه؛ حǼ حʨʺʶʺاق الʢʻا الʚه ʧʺجاءت ض

)Cul–FA  :(0.904) الʺالي  والʶلʨك  الاسʱهلاكॽة  الʲقافة   ʧʽȃو  ،Cul–FB  :(0.888  ةॽالʺال الʺعʛفة   ʧʽȃو  ،

. تFB–FDM  :( 0.586  ʛʽʷ، وʧʽȃ الʶلʨك الʺالي واتʵاذ القʛار الʺالي FA–FB  :(0.734 )والʶلʨك الʺالي ( 

  ʛʰح ثقة أكʻʺǽ ما ʨعة، وهȃات الأرʛʽغʱʺال ʧʽب ȑʜʽʽʺʱق الʙʸال ʧلاً مʨʰمق Ȑʨʱʶم Șقʴǽ ذجʨʺʻائج إلى أن الʱʻه الʚه

العلاقات   اخॼʱار  الʨʺʻذج في  اسʙʵʱام   ʦعʙي  ʜايʺʱال اتʶاق هʚا  ؗʺا أن  الʻʰاء الʺفاॽʂʺي الʺʙʵʱʶم.  في سلامة 

  الॽʰʰʶة ȞʷǼل أكʛʲ دقة ومʨضॽɺʨة. 
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  (Cross-Loadings) تʴلʽل الʽʺʴʱلات الʱقاॽɻʡة.  4 جʗول

 Cul FA FB FDM الʺʱغʛʽات 
Cul1 0.879 0.721 0.718 0.512 
Cul2 0.907 0.762 0.776 0.541 
Cul3 0.884 0.754 0.758 0.518 
Cul4 0.733 0.681 0.552 0.348 
Cul5 0.773 0.645 0.582 0.362 
FA1 0.596 0.796 0.450 0.323 
FA2 0.626 0.871 0.494 0.321 
FA3 0.635 0.848 0.517 0.318 
FA4 0.627 0.870 0.494 0.326 
FA5 0.641 0.846 0.521 0.304 
FA6 0.853 0.812 0.763 0.560 
FA7 0.853 0.819 0.779 0.582 
FB1 0.681 0.670 0.574 0.318 
FB2 0.713 0.618 0.897 0.521 
FB3 0.731 0.648 0.929 0.537 
FB4 0.701 0.593 0.869 0.513 
FB5 0.705 0.629 0.903 0.523 
FB6 0.643 0.541 0.843 0.452 
FB7 0.663 0.569 0.860 0.440 
FB8 0.661 0.571 0.835 0.454 

FDM1 0.537 0.472 0.556 0.934 
FDM2 0.547 0.479 0.556 0.949 
FDM3 0.493 0.451 0.508 0.937 
FDM4 0.498 0.447 0.500 0.942 
FDM5 0.518 0.475 0.516 0.941 

 

-Crossأǽʹا ॽɾʺا يʱعلǼ ȘالʴʱقȘ مʧ الʙʸق الȑʜʽʽʺʱ، فقʙ اسʙʵʱمʗ هʚه الʙراسة تʴلʽل الʽʺʴʱلات الʱقاॽɻʡة (

Loadings  (ʛشʕم) ʙʻأن ؗل ب ʧم ʙأكʱقة للǼاʶات الॽاما في الأدبʙʵʱائعة اسʷالأدوات ال ʛʲأك ʧم ʙعǽُ ȑʚوال ،(

يʛتȌॼ بʙرجة أعلى Ǽالʺʱغʛʽ الȑʚ يʱʻʺي إلॽه مقارنة Ǽارتॼاʡه Ǽأȑ مʱغʛʽ آخʛ. وتقʨم الفʛؔة الأساسॽة لهʚا الʴʱلʽل  

ʤȄُاسه، وॽʁل ʦʺُص ȑʚال ʙعॼُال ʝȞعǽ أن ʖʳǽ ʙʻʰهعلى أن الʱعʨʺʳم ʧʺض ȋاॼأعلى ارت ʛضح في   .هʨم ʨا هʺ وؗ

القʛار  4الʙʳول ( الʺالي، واتʵاذ  الʺالॽة، والʶلʨك  الʺعʛفة   ʧل مȞǼ اصةʵال الʨʻʰد  أن  الʴʱلʽل  نʱائج  أʣهʛت   ،(

الʺالي حققʗ أعلى تʽʺʴلات على أǼعادها الʺقابلة، دون وجʨد تʙاخل ʛʽʰؗ مع الأǼعاد الأخȐʛ. وȄُعʙ ذلʥ مʕشʛًا  

ʺॽʂاء الʺفاʻʰح الʨا على وضॽًابʳǽة له. إʸʸʵʺد الʨʻʰاق الʶوات ،ʙعǼُ ي لؔل  
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  (Model Fit) ملاءمة الʹʦʸذج

، فقʙ  (PLS-SEM) نʛًʤا لاعʱʺاد هʚه الʙراسة على نʺʚجة الʺʶار Ǽاسʙʵʱام الʺȃʛعات الʸغȐʛ الʜʳئॽة

ʛ ʁَّ كأداة أساسॽة لʱقʦॽʽ مȐʙ ملاءمة الʨʺʻذج. وتʛʽʷ الʙراسات الʙʴيʲة إلى   (R²) تʦ اسʙʵʱام معامل الॼʱايʧ الʺف

 ;Wetzels,et al., 2009) (GoF) وجʨد مʕشʛات إضاॽɾة لʱقʦॽʽ ملاءمة الʨʺʻذج، مʲل مʕشʛ جʨدة الʺʢاǼقة

(Vinziet al., 2010) ȑʕʰʻʱق الʙʸال ʛشʕوم ، (Q²) وفقًا ل ـ (Hair Jr et al., 2022).   Șقʴت ʧم ʙأكʱال ʙعȃو

 الʙʸق والॼʲات في نʺʨذج الॽʁاس، تʦ الانʱقال إلى تقʦॽʽ الʨʺʻذج الʺفاॽʂʺي مʧ خلال تʴلʽل معاملات الʺʶار

 ʛ ʁَّ إلى القʙرة الʱفȄʛʽʶة للʨʺʻذج داخل العʻʽة، حʛʽʷǽُ R²   ʘʽ معامل .للʺʱغʛʽات الʱاǼعة (R²) ومقʙار الॼʱايʧ الʺف

  ʧʽه بʱʺॽʀ اوحʛʱة أعلى1و  0تȄʛʽʶرة تفʙعلى ق ʥة دلّ ذلʺॽʁال ʗلʺا ارتفع وʨʸʵȃص   .(Hair et al., 2022) ، وؗ

 ʧاتج عʻال ʛʽأثʱال ʦʳح R² حʛʱقǽ ، Cohen (1988)   ةʺॽʁا، و  0.26أن الʛًʽʰؗ اʛًʽتأث ʙا،    0.13تُعʢًسʨʱا مʛًʽتأث

  .تأثʛًʽا صغʛًʽا  0.02و

ʛ للʺʱغʛʽات الʱاǼعة   .5جʗول ّʁ   الॼʱايʧ الʺف

 الR Square ʅॽʻʸʱ الʺʱغʛʽات
Cul 0.724 Large 
FB 0.668 Large 

FDM 0.343 Large 

5ʛكʺا هʨ مʨضح في الʙʳول (  ʁَّ الॼʱايʧ الʺف نʱائج  مȄʨʱʶات تفȄʛʽʶة قȄʨة لʺعʦʤ الʺʱغʛʽات   (R²) )، أʣهʛت 

ʛʽغʱم Șحق ʙذج. فقʨʺʻعة في الǼاʱة الॽهلاكʱقافة الاسʲال (Cul) ʗبلغ ʛ ʁَّ مʺا ʛʽʷǽ    ، 0.724 أعلى نॼʶة تॼايʧ مف

ʛʽغʱل م ّr نॼʶة   (FB) الʶلʨك الʺالي  إلى أن الʨʺʻذج ǽفʛʶ نॼʶة ʛʽʰؗة مʧ الʱغʛʽ في هʚا الʺʱغʛʽ. وȃالʺʲل، س

ʗتفعة بلغʛم ʛ ʁَّ ʛ ف0.668 تॼايʧ مف ʁَّ وهॽʀ 0.343،    ʨʺة (FDM) اتʵاذ القʛار الʺالي ي، بʻʽʺا بلغ الॼʱايʧ الʺف

 ʅॽʻʸʱوفقًا ل ʛʽʰؔال ʛʽأثʱاق الʢن ʧʺض ʙعǽُ ما Cohen (1988). ʛʽغʱة  أما مॽفة الʺالʛالʺع (FA)،    تʛهʣأ ʙفق

مʺا يʙل على أنه لʦ يʱأثǼ ʛأȑ مʧ الʺʱغʛʽات الʶاǼقة له في الʨʺʻذج، وهʨ    ،0.000  له ؗانR² ʗ الʱʻائج أن ॽʀʺة

ȞʷǼل عام، تʛʽʷ هʚه الʱʻائج مʱʳʺعة إلى أن الʨʺʻذج ʱʺǽلʥ قʙرة   أمʛ مʢʻقي Ǽالʛʤʻ إلى ʨؗنه مʱغʛًʽا مʱʶقلاً. 

  ʛʽʶذج في تفʨʺʻة الॽصلاح ʧز مʜعǽ ك الʺالي، مʺاʨلʶة والॽهلاكʱقافة الاسʲالǼ Șعلʱا يʺॽɾ ة، خاصةȄʨة قȄʛʽʶتف

 .العʨامل الʺʕثʛة على اتʵاذ القʛار الʺالي
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رة. 2 شȜل َّʙلي مع الʺعاملات الʺقȞॽذج الهʨʺʻال 

ʛشʕم  ʟʴف  ʦت الʨʺʻذج،  جʨدة   ʦॽʽتق Q²predict   ʦॽʁǼ ضʺʧ خʨʢات   ʕʰʻʱال على  الʨʺʻذج  قʙرة   Ȑʙم لॽʁاس 

-):  Culالʲقافة الاسʱهلاكॽة (| :الʺʱغʛʽات الʱاǼعة خارج العʻʽة. ورغʦ أن الʦॽʁ الʱي تʦ الʨʸʴل علʽها ؗانʗ سالॼة 

 ): FDM، اتʵاذ القʛار الʺالي FB :( -0.003)، الʶلʨك الʺالي FA  :( -0.007)، الʺعʛفة الʺالॽة ( 0.004

 . إلا أن اقʛʱاب هʚه الʦॽʁ مʧ الʸفǽُ ʛعʙ مقʨʰلاً في إʡار الʻʺاذج الاسʷؔʱاॽɾة الʺعʙʺʱة على أسلʨب 0.001-

PLS-SEMةॽɺاʺʱة أو اجॽʺॽاقات تعلॽؗي في سʨع سلǼاʡ ات ذاتʛʽغʱل مʽلʴت ʙʻصًا عʨʸما    .، خ ʖʶʴȃو

، فإن الʦॽʁ الʶالॼة القॼȄʛة مʧ الʸفʛ لا تعʻي Ǽالʹʛورة ضعف الʨʺʻذج، بل قʙ  (Hair ,et al., 2022) أورده 

تʛتॽʰʢǼ Ȍॼعة الॽʰانات أو عʙد الʨʻʰد الʺʛتʢॼة ȞǼل مʱغʛّ̔. ؗʺا أن الʱقارب بʧʽ نʱائج الʺʕشʛ لॽʺʳع الʺʱغʛʽات  

  ʦعʙȄه العامة وʱʽʻقة في بʲز الʜعǽُ ذج، مʺاʨʺʻلل ȑʕʰʻʱاق الأداء الʶإلى ات ʛʽʷǽُ  ʛʽʶه في تفʳائʱاد على نʺʱالاع

Ǽʺعʻى آخʛ، ورغʦ أن الʺʕشʛ لʳʶǽُ ʦل ॽʀʺاً مʨجॼة، إلا أن الȌʺʻ الʺʨʱازن للʦॽʁ    .العلاقات الॽʰʰʶة بʧʽ الʺʱغʛʽات

 .ȑʛهʨج ȑʕʰʻد إشارات على ضعف تʨراسة، دون و جʙلي للʽلʴʱاق الॽʶال ʧʺذج ضʨʺʻل الʨʰق ʦعʙي  

Ǽأنه مॽʁاس شامل لʺȐʙ   (Goodness of Fit - GoF) ) مʕشʛ جʨدة الʺʢاǼقة2010وآخʛون ( ǽ Vinziعʛّف
 ʙيʙʴʱمعامل ال ʧʽسي بʙʻاله Ȍسʨʱʺخلال ال ʧه مǼاʶʱاح ʦʱذج، يʨʺʻملاءمة ال R²   Ȍسʨʱوم (ةॽاخلʙال) عةǼاʱات الʛʽغʱʺلل

وȄهʙف هʚا الʺʕشʛ إلى تقʦॽʽ الʨʺʻذج الʲʴॼي على الʺʧʽȄʨʱʶ الʻʰائي والॽʁاسي، مʺا يʨفʛ   (AVE) .الॼʱايʧ الʺʛʵʱʶج 
 .)Wetzels et al., 2009; Henseler & Sarstedt, 2013; Vinzi et al., 2010( تقʙيʛًا عامًا لأداء الʨʺʻذج

ʛشʕاب مʶʱاح ʦت GoF  راسة ؗʺا يليʙه الʚاس في هॽʁذج الʨʺʻل:  

GoF =  ටቄ {Rଶ} × {AVE}ቅ = ඥ(0.751 ∗ 0.578)  = √0.434 = 0.659   
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 .PLS-SEM أʣهʛت نʱائج الʴʱلʽل أن ملاءمة الʨʺʻذج تُعʙ جʙʽة عʙʻ الʛʤʻ إلى الʺʕشʛات الʺعʙʺʱة في مʻهॽʳة

قʙّمه   ȑʚال  ʅॽʻʸʱال ʖʶʴॼɾ Wetzels et al. (2009)قةǼاʢʺدة الʨج ʛشʕم ʦॽʀ ʦ ّʁ تُق  ، (GoF)   عȃإلى أر

: ملاءمة 0.36إلى  0.25: ملاءمة ضॽɻفة،مʧ 0.25إلى  0.1: عʙم وجʨد ملاءمة، مʧ 0.1أقل مʧ  :درجات

  ʧم ʛʰة، أكʢسʨʱة0.36مʺॽʀ راسةʙه الʚذج في هʨʺʻال Șحق ʙة.  وقȄʨملاءمة ق : GoF = 0.659  ʛʽʷǽُ ما ،

  ʦعʙق، مʺا يʨثʨل مȞʷǼ اتʛʽغʱʺال ʧʽضة بʛʱل العلاقات الʺفʽʲʺذج على تʨʺʻرة الʙق ʝȞعȄة، وȄʨإلى ملاءمة ق

علॽه الʻʰاء   ʧȞʺǽ تʴلʽلي  ʨʺʻؗذج  الॽʁاسي    .صلاحʱʽه  الॽȃʛʱعي  الʚʳر   Ȍسʨʱم اسʙʵʱام   ʦت  ،ʥذل إلى  Ǽالإضافة 

كأداة إضاॽɾة لʱقʦॽʽ مȐʙ دقة الʨʺʻذج في مʢاǼقة الॽʰانات الفعلॽة. هʚا الʺʕشʝॽʁǽ ʛ الفʨʳة   (SRMR) للʺʵلفات

  ʧأو الأقل م ʛفʸال ʧة مॼȄʛالق  ʦॽʁال ʙا، وتُعॽًها فعلʙرص ʦي تʱال ʥذج وتلʨʺʻال ʖʶʴǼ قعةʨʱʺالعلاقات ال ʧʽب

 SRMRوفي هʚه الʙراسة، بلغॽʀ ʗʺة    .) Henseler et al., 2014دلʽلاً على جʨدة عالॽة في الʺʢاǼقة (   0.08

، وهي تقع ضʺʧ الʢʻاق الʺقʨʰل في الʙراسات الاسʷؔʱاॽɾة، خاصة في حال الʱعامل مع نʺاذج مʱعʙدة  0.094

  .الأǼعاد ومعقʙة، ما ǽُعʜز مʧ الʲقة ȐʙʺǼ ملاءمة الʨʺʻذج الؔلي للॽʰانات 

  الʹʯائج 

  الʱأثʛʽات الؔلॽة .5لجʗو

 العʻʽة  العلاقات  م
  Ȍسʨʱم
     العʻʽه 
(M) 

الانʛʴاف  
 ȑارॽɻʺال 

(STDEV) 

 T الاحʸائॽة 
   ॽʀʺة  

(|O/STDEV|) 

P   ʦॽʁال
 الاحʱʺالॽة 

 الʳॽʱʻة 

1 Age → FA 0.009 0.009 0.034 0.264 0.792  ʦعʙلا ت  
2 Cul → FB 0.745 0.745 0.035 21.011 0.000 ʦعʙت 
3 Cul → FDM 0.233 0.231 0.068 3.406 0.001 ʦعʙت 
4 FA → Cul 0.851 0.851 0.013 63.329 0.000 ʦعʙت 
5 FA → FB 0.083 0.083 0.041 2.041 0.041 ʦعʙت 
6 FA → FDM 0.062 0.061 0.052 1.196 0.232  ʦعʙلا ت 
7 FB → FDM 0.327 0.331 0.055 5.998 0.000 ʦعʙت 
8 Gender → FA -0.003 -0.002 0.034 0.091 0.928  ʦعʙلا ت 

9 
Student's Scientific 

Specialization → FA 
-0.016 -0.017 0.033 0.490 0.624  ʦعʙلا ت 

10 Cul → FB → FDM 0.244 0.246 0.042 5.839 0.000 ʦعʙت 
11 FA → FB → FDM 0.027 0.028 0.016 1.754 0.079  ʦعʙلا ت 
12 FA → Cul → FB 0.634 0.634 0.035 17.933 0.000 ʦعʙت 
13 FA → Cul → FDM 0.198 0.196 0.059 3.353 0.001 ʦعʙت 
14 FA → Cul → FB → FDM 0.207 0.210 0.036 5.804 0.000 ʦعʙت 

* Significant at p < 0.05, ** Significant at p < 0.01 
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) إلى وجʨد علاقة ذات دلالة إحʸائॽة بʧʽ الʺعʛفة الʺالॽة واتʵاذ القʛار  5تʨضح نʱائج هʚه الʙراسة في الʙʳول (

الʺالي، إلا أن هʚا الʱأثʛʽ لا ʙʴǽث ȞʷǼل مॼاشʛ، بل ʙʴǽث مʧ خلال ؗلا مʧ الʲقافة الاسʱهلاكॽة والʶلʨك الʺالي  

ارتف أن  إلى  الʙراسة  هʚه  نʱائج   ʛʽʷت ؗʺا  وعʽهʦ  للأفʛاد.  بȄʜادة   Ȍॼتʛي الأفʛاد   Ȑʙل الʺالॽة  الʺعʛفة   Ȑʨʱʶم اع 

مالॽة حॽȞʺة  قʛارات  اتʵاذ  الأفʛاد على   ʙاعʶǽ مʺا  الʺالي،   ʦؗهʨعلى سل إʳǽابي  يʕثȞʷǼ ʛل  مʺا  الاسʱهلاكي، 

ؗʺا تʶلȌّ هʚه الʙراسة الʹʨء على الʙور الʨسȌॽ الʺهʦ الȑʚ قʙ تلॼɻه الʲقافة والʶلʨك الʺالي للأفʛاد في    .ورشʙʽة 

تʨضॽح ॽɿॽؗة تأثʛʽ الʺعʛفة الʺالॽة للأفʛاد على قʛارتهʦ الʺالॽة، وهʨ ما يʙعʦ الʨʺʻذج الʺفاॽʂʺي الʺʙʵʱʶم في هʚه  

ʺا تʛʽʷ نʱائج هʚه الʙراسة إلى أن الʺ عʛفة الʺالॽة، رغʦ أهʺʱʽها، قʙ لا تʨؔن مʕثʛة Ǽʺا ॽɾه الؔاॽɾة ما  الʙراسة. وؗ

ॽة مʕʶولة وعادات اسʱهلاكॽة مʢॼʹʻة ومʨʱازنة ʨؗسل ȋأنʺاǼ ʦعʙُت ʦراسة    .لʙه الʚائج هʱن ʧا مʻح لʹʱالي، يʱالȃو

أن الʱأثʛʽ الॽʁʴقي للʺعʛفة الʺالॽة ʤǽهʛ عʙʻما ʨȞǽن هʻاك تؔامل ما بʧʽ الॽʶاق الʶلʨؗي والاجʱʺاعي للأفʛاد،  

ॽات الإنفاق واتʵاذ القʛار في الॽʴاة الʨʽمॽة للأفʛاد.   ʨؗه على سلʛثʕة ومॽفعال ʛʲعلها أكʳǽ مʺا  
  

 الʸʹاقʵة والॻʮʠʯقات  

تʤُهʛ نʱائج الʙراسة أن العلاقة بʧʽ الʺعʛفة الʺالॽة والʶلʨك الʺالي واتʵاذ القʛار الʺالي لʗʶॽ مॼاشʛة، بل  

ॽة وثقاॽɾة. فعلى الʛغʦ مʧ أهʺॽة الʺعʛفة الʺالॽة، إلا أن أثʛها يʨʱقف على وجʨد بʯʽة   ʨؗامل سلʨع ʛأثʱأن ت ʧȞʺǽ

فʜّ الأفʛاد على تȘʽʰʢ تلʥ الʺعʛفة في م ُɹةداعʺة تॽɻاقف واقʨ.  

كʷفʗ نʱائج هʚه الʙراسة، أن الʲقافة الاسʱهلاكॽة تʺʲل حلقة وصل مهʺة بʧʽ ما ǽعʛفه الأفʛاد وما ॼʢǽقʨنه فعلॽًا.  

  ،ʦالهʨون بها إلى أمʛʤʻي يʱقة الȄʛʢإلى ال ʙʱʺة، بل تॽائʛʷال ʦلاتهʽʹعلى تف ʛʸʱاد لا تقʛة للأفॽهلاكʱقافة الاسʲفال

ǽ ʅॽفʛّقʨن بʧʽ ما هʨ ضʛورȑ فعلॽًا وم ا ǽُعʙ مʧ الؔʺالॽات وʧʽȃ إنفاقهʦ الʺʙروس وادخارهʦ للʺʱʶقʰل. وتʤهʛ  وؗ

هʚه الʨʳانʖ مȐʙ  عʺȘ الʱأثʛʽ الȑʚ قʙ تʙʴثه الʲقافة الاسʱهلاكॽة  للأفʛاد على سلʨؗهʦ الʺالي الʨʽمي. في الʯʽʰات  

غʛʽ مȃʨʶʴة)، لʻؔه قʙ  الʳامॽɻة، على وجه الʨʸʵص، قʙ يʙُرك أو الʢالॼة أضʛار القʛارات الʺالॽة الʺʛʶʱعة (ال

بʻاءً على ذلʥ، فإن الʅॽʁʲʱ الʺالي   .يʱأثʢॽʴʺǼ ʛه الاجʱʺاعي وʚʵʱȄ قʛارات مʻʱاقʹة لʺا ǽعʛفه ولʺا هʨ مقʻʱع Ǽه

لا يॼʻغي أن ǽقʛʸʱ على نقل الʺعʛفة Ǽالʛʢق الʱقلǽʙʽة الʱلقॽʻʽة، بل ʖʳǽ أن ʷǽʺل جʨانʖ تॽʁॽʰʢة ومʺارسات 

  ʖلʢʱو أنه يʙʰمات، بل يʨالʺعل ʦǽʙد تقʛʳʺǼ Șقʴʱلا ي ʙقي قॽʁʴالʺالي ال ʧʽȞʺʱائج إلى أن الʱʻال ʛʽʷُة. وتॽɻواق

ʺهارات العʺلॽة الʱي تʛʱُجʦ هʚه الʺعʛفة إلى سلʨك مالي مʜʱن ومʙʱʶام، خاصة في ʣل الʱغʛʽات  تॽʺʻة مʛʺʱʶة لل

ȄʛʢǼقة رشʙʽة،   الʺالॽة   ʦاراتهʛق اتʵاذ  في  ʙʳǽون صعȃʨة   ʙق الʺالॽة،   ʦهʱفʛى مع معʱʴف الʺʶʱارعة.  الاقʸʱادǽة 

ʳʷعهʦ على الإنفاق Ǽإسʛاف ومʧ  خاصة إذا ؗانʨا مʴاǼ ʧʽʡʹغȋʨ اجʱʺاॽɺة أو ʨʷॽɻǽن في بʯʽة اسʱهلاكॽة تُ 
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دون تȌॽʢʵ. في مʲل هʚه الʴالات، قʙ لا تʨؔن الʺعʛفة الʺالॽة ؗاॽɾة لهʦ ما لʦ تʙعʦ بʨعي سلʨؗي وʯʽȃة داعʺه  

    .وصॽʴه

  ʛʺʱʶʺال ʦة وتفاعلهॽمʨʽاد الʛارب الأفʳت ʝȞعǽ اʛًʽغʱا مॽ ʨؗا سلʙًعǼُ ʙعǽُ ادʛك الʺالي للأفʨلʶراسة أن الʙت الʛهʣكʺا أ

  ʧʽمج بʙة تॽة تفاعلॽʺॽي نʺاذج تعلʻʰʱل مع مʢॽʴهʦ الاجʱʺاعي والاقʸʱادȑ. وهʚا ǽفʱح الʺʳال أمام الʳامعات 

لʨرش الʙʱرॽʰȄة، أو الʺهام الॽʁॽʰʢʱة ؗإعʙاد مʜʽانॽة شॽʸʵة أو مʴاكاة  الʺفاʦॽʂ الȄʛʤʻة والॽʰʢʱقات العʺلॽة، مʲل ا 

،  2030وفي ضʨء هʚه الʱʻائج، تʛʰز الʴاجة إلى رȌȃ الʅॽʁʲʱ الʺالي لȐʙ الʢلॼة بʛؤȄة الʺʺلؔة    .قʛارات شʛائॽة

والʱي تُعʜز تʺʧʽȞ الॼʷاب اقʸʱادǽًا وتॽʺʻة قʙراتهʦ العʺلॽة. فالʧʽȞʺʱ الʺالي لا ǽقʛʸʱ على نقل وتॼادل الʺعلʨمات  

مل مع واقعهʦ الاقʸʱادȑ واتʵاذ قʛاراتهʦ الʺالॽة  فقȌ، بل ǽعʙʺʱ على تॽʺʻة مهارات الأفʛاد الʱي تʶاعʙ على الʱعا

ȄʛʢǼقة أكʛʲ تʨازنًا واسʙʱامة، وȃالʛʤʻ إلى الǽʙʴʱات الʱي يʨاجهها الʢلॼة في الʱعامل مع قʛاراتهʦ الʺالॽة الʨʽمॽة،  

لॽʸʵʷة،  فإن الʱʻائج قʙ تʛʽʷُ إلى جʙوȐ وجʨد مʶاحات تعلॽʺॽة مʨجهة نʨʴ الȘʽʰʢʱ العʺلي، مʲل إعʙاد الʺʜʽانॽات ا 

  ʧȞʺǽ ورهʙب ȑʚامعات. والʳالʺالي داخل ال ʅॽʁʲʱالفعلي لل ʛالأث ʧز مʜعǽُ ʙما ق ʨفع والادخار، وهʙأدوات ال ʦأو فه

  .أن ʶǽُهʦ في إعʙاد جʽل واعٍ مالॽًا، وأكʛʲ قʙرة على الʱعامل مع مʢʱلॼات الॽʴاة الʨʽمॽة بʲقة واسʱقلالॽة

  الʳلاصة

فهʦ أعʺȘ حʨل العلاقة بʧʽ الʺعʛفة الʺالॽة، والʲقافة الاسʱهلاكॽة، والʶلʨك    ʦǽʙراسة إلى تقʙه الʚه ʗفʙه

الʺالي، وجʨدة اتʵاذ القʛار الʺالي لʡ Ȑʙلॼة الʳامعات في الʺʺلؔة العॽȃʛة الʶعʨدǽة. وقʙ بʗʽʻُ على نʺاذج نȄʛʤة  

مع الأخʚ في الاعॼʱار الʨʸʵصॽة الاجʱʺاॽɺة والاقʸʱادǽة  ساǼقة ॼʡُقʗ في سॽاقات مʷابهة في الأدبॽات الʶاǼقة،  

ʜت الʙراسة    .2030الʱي تʺʛ بها الʺʺلؔة العॽȃʛة الʶعʨدǽة في ʣل الʨʴʱلات العॽʤʺة الʺʛتʢॼة بʛؤȄة   حʘʽ رؗ

ȞʷǼل خاص على فʟʴ الʙور الʨسȌॽ لؔل مʧ الʲقافة الاسʱهلاكॽة والʶلʨك الʺالي في تفʛʽʶ العلاقة بʧʽ الʺعʛفة 

الʺالॽة والقʛارات الʺالॽة. وؗʺا أʣهʛت نʱائج هʚه الʙراسة أن امʱلاك الأفʛاد للʺعʛفة الʺالॽة قʙ لا Ȟǽفي وحʙه لʹʺان  

ʢǼ ةॽالʺال ʦاراتهʛاذ قʵاق  اتʶات ʝȞعǽ اʚازنة. وهʨʱة مॽهلاكʱول وثقافة اسʕʶك مالي مʨافقه سلʛُي ʦقة فعالة، ما لȄʛ

  ʛأثʱي ʙبل ق ،Ȍة فقॽالʺال ʦهʱفʛم على معʨقǽ ة لاॽالʺال ʦاراتهʛاد لقʛاذ الأفʵز أن اتʛʰȄُح، وʛʱي الʺقʺॽʂذج الʺفاʨʺʻال

 ɦال ʠعǼ ʛ ّʁ ا ʦॽʁǼ الأفʛاد ومʢॽʴهʦ الاجʱʺاعي، وهʨ ما ǽف ً́ ǽأ  ʠعǼ اتॽ ʨؗاسة في سلʛه الʚتها هʙي رصʱات الʻايॼ

ʧʽ رغʦ تقارب مȄʨʱʶاتهʦ الʺعॽɾʛة بʻاء على ذلʥ، تʶهʦ هʚه الʙراسة في إثʛاء الʺعʛفة الȄʛʤʻة والॽʁॽʰʢʱة    .الʺʷارؗ

  ʧاب مॼʷال ʧʽȞʺت ʨʴة نॽʻʡʨجهات الʨʱال ʦعʙي تʱامعات، والʳة الॼلʢالʺالي ل ʅॽʁʲʱة والॽفة الʺالʛال الʺعʳʺǼ

  . إدارة مʨاردهʦ الʺالॽة بʨعي واسʙʱامة في ضʨء مʱغʛʽات اقʸʱادǽة مʶʱارعة
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  القʦʻد وآفاق الʖʲॺ الʯʴʸقʮلॻة والʦʯصॻات

  ʙʻاعاتها عʛغي مॼʻي يʱد الʨʽالق  ʠعǼ اكʻراسة، فإن هʙه الʚها هʽإل ʗصّلʨي تʱائج الʱʻال ʧم ʦغʛعلى ال

تفʛʽʶها. فقʙ اقʛʸʱت عʻʽة هʚه الʙراسة على ʡلॼة جامعة أم القȐʛ، مʺا قʙʴǽ ʙ مʧ إمȞانॽة تعʺʦॽ نʱائج الʙراسة  

  .على فʯات عʺȄʛة وتʸʸʵات أكادॽʺǽة مʨʻʱعة على ʡلॼة الʳامعات الأخȐʛ في الʺʺلؔة العॽȃʛة الʶعʨدǽة أو  

وȃالʛʤʻ إلى هʚه القʨʽد، تقʛʱح هʚه الʙراسة، أن الʨʴॼث الʺʱʶقʰلॽة ʧȞʺǽ أن تʨسع نʢاق دراسʱها الʳغʛافي وأن  

الʺȄʨʱʶات   في  الʱفاوت  مʛاعاة  مع  وخارجها،  الʺʺلؔة  داخل  مʱعʙدة  جامعات   ʧم شʺʨلॽة   ʛʲأك عʻʽاتها  تʨؔن 

ؗʺا سʨȞॽن مʧ الʺفʙʽ للʙراسات الʺʱʶقʰلॽة اعʱʺاد مʻهج ʲʴǼي ʜʺǽج ما بʧʽ الʻهج الؔʺي  .الاجʱʺاॽɺة والاقʸʱادǽة 

والʻهج الʨʻعي، للʨصʨل إلى فهʦ أعʺȘ للأنʺاȋ الʻفॽʶة والʲقاॽɾة الʱي قʙ تʕثʛ على الʶلʨك الʺالي لȐʙ الأفʛاد مʴل  

ا تʦॽʺʸ بʛامج تʙرॽʰȄة تॽʁॽʰʢة تʱʶهʙف تʛȄʨʢ الʨعي الʺالي لȐʙ الʢلॼة،    .الʙراسة ً́ ǽراسة أʙه الʚح هʛʱا تقʺ وؗ

مع مʱاǼعة تأثʛʽها الفعلي على سلʨؗهʦ الʺالي على الʺȐʙ الॼعʙʽ. مʲل هʚه الʺॼادرات قʙ تʶُهȞʷǼ ʦل ملʺʨس في  

  بʻاء سॽاسات تعلॽʺॽة أكʛʲ فاعلॽة واسʙʱامة. 

في ضʨء الʱʻائج الʱي تʨصلʗ إلʽها هʚه الʙراسة، تʛʰز الʴاجة إلى عʙد مʧ الʨʱصॽات الʱي ʧȞʺǽ أن تʶهʦ في  

تعʜȄʜ وعي الॼʷاب الʳامعي Ǽالʺʶائل الʺالॽة، وتʺʻʽȞهʦ مʧ اتʵاذ قʛارات مالॽة أكʛʲ مʕʶولॽة. مʧ الʺهʦ أن تॼُادر  

الʺقʛرا  ʧʺض الʺالॽة  الʲقافة   ʦॽʂمفا دمج  إلى  على  الʳامعات  الʺالॽة  الʺعʛفة   ʛʸʱتق لا   ʘʽʴǼ الʱعلॽʺॽة،  ت 

  ʧم ʧّ̔ʰه. ؗʺا تʸʸʵامعي، مهʺا ؗان تʳال ʖالʢقافة العامة للʲال ʧءًا مʜح جॼʸلة، بل تʸات ذات الʸʸʵʱال

نʱائج الʙراسة أن الʶلʨك الʺالي والʲقافة الاسʱهلاكॽة يلॼɻان دورًا مʨʴرȄًا في تʽȞʷل قʛارات الأفʛاد، مʺا ʙʱʶǽعي  

 ʨʢة،  تॽمʨʽال ʦاتهǽʙʴة وتॼلʢاعي واقع الʛب عʺلي يʨأسلǼ م َّʙة، وتُقॽ ʨؗلʶال ʖانʨʳف الʙهʱʶة تॽʁॽʰʢة تॽʰȄرʙامج تʛب ʛȄ

ا تعʜȄʜ الʱعاون بʧʽ الʺʕسʶات الʱعلॽʺॽة   ً́ ǽات الʺهʺة أॽصʨʱال ʧل. ومȄʨʢال Ȑʙʺع آثارها على الǼَاʱُت ʘʽʴǼ ʦ َّ̋ ُyوت

ʸʺال والʙʵمات  ǼالȄʨʺʱل  الʺعॽʻة  للأسʨاق  والʳهات  الʨاقعي   ʦالفه تعʜز  ة  ʛؗʱʷم إرشادǽة  مॼادرات   ʦǽʙقʱل ॽɾʛة، 

هʦ في بʻاء جʨʶر ثقة بʧʽ الʢالʖ والʺʕسʶات الʺالॽة. ؗʺا تʨصي الʙراسة Ǽإʡلاق حʺلات   ُʁة، وتॽات الʺالʳʱʻʺوال

ॼتʛʺة الॽʰلʶات الॽ ʨؗلʶوتُعالج ال ،ʙʽشʛهلاك الʱالاس ʦॽʂعلى مفا ʜ ّؗʛُامعات، تʳة داخل الȄʨعʨفي  ت ȋاʛالإفǼ ةʢ

الإنفاق أو اتʵاذ قʛارات مالॽة مʛʶʱعة، خاصة في ʣل تʻامي أنʺاȋ الاسʱهلاك الʛقʺي. وأخʛًʽا، فإن تʨسॽع نʢاق  

الʘʴॼ في هʚا الʺʳال لʷॽʺل بʯʽات جامॽɻة مʱʵلفة، وتʻʰي مʻاهج تʳʺع بʧʽ الॼُعʙيʧ الؔʺي والʨʻعي، سʨȞॽن له  

  ات تعلॽʺॽة أكʛʲ فاعلॽة واسʳʱاǼة لاحॽʱاجات الʢلॼة.أثʛʽʰؗ ʛ في إثʛاء الʺعʛفة وتʛȄʨʢ سॽاس
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