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  رجʔ  إبʙاʤॻʀ جʸال مʗʸʲ .أ إعʗاد/                               

  عʸʰان  أحʗʸ أحʗʸ أحʗʸ أحʗʸ /د.م.إشʙاف/ أ

هʙفʗ الʙراسة إلى تʙʴيʙ مȐʙ معʛفة العاملʧʽ في الʺʕسʶات الإعلامॽة بॽʰʢʱقات  
(الʱفاؤلي  الʺʱʴʺلة  الʺʱʶقʰلॽة  الʻʽʶارʨȄهات  اسʛʷʱاف  إلى  Ǽالإضافة  - الʺʱʽافʛʽس، 

الʷʱاؤمي) لॽʰʢʱقات الʺʱʽافʛʽس في إنʱاج الʺȐʨʱʴ الʺʛئي والʺʨʺʶع في وسائل -الॼʲات 
  ʙة، وقॽȃʛت الإعلام العʙʺʱة   اعʙʺʱصفي، معʨح الʶʺهج الʻا على مʚل هʣ راسة فيʙال

في ذلʥ على أداة الاسॽʰʱان على عʻʽة مʧ العاملʧʽ مʧ الʺʕسʶات الإعلامॽة العॽȃʛة 
الʺʱʶقʰلॽة  الʻʽʶارʨȄهات  على  للʨقʨف  الʺʨرفʨلʨجي  والʴʱلʽل   ȑدلفا أسلʨب  Ǽاسʙʵʱام 

ʰʢت ʦت ʙوق ،(ةॽاؤمʷʱة، الॽɻجʛʺة، الॽفاؤلʱال) قعةʨʱʺالʽ ارʷʱة انȄʛʤء نʨفي ض ʘʴॼال Ș
 ) قʨامها  عʺǽʙة  على  الاسॽʰʱان   Șʽʰʢت  ʦوت مʧ  80الʺʛؔʱʰات،   ʧʽالعامل  ʧم مفʛدة   (

  الʺʕسʶات الإعلامॽة العॽȃʛة.
   :وتʦصلʕ الʗراسة لʸʱلة مʥ الʹʯائج أهʸها  
أʣهʛت نʱائج الʙراسة أن وسائل الإعلام العॽȃʛة تʱʺʱع بʙرجة مʱفاوتة مʧ الʳاهȄʜة      -1

لاسʙʵʱام تॽʰʢقات الʺʱʽافʛʽس في إنʱاج الʺȐʨʱʴ الʺʛئي والʺʨʺʶع، مع وجʨد قʨʰل  
  .مʙʰئي ورؤȄة إʳǽابॽة نʨʴ تʻʰي الʱقॽʻة رغʦ تǽʙʴات قʨʰل الʳʺهʨر

في    - 2 الʺʱʽافʛʽس  تقॽʻات   ʅॽʣʨت بʨʱسع  الʱفاؤلي   ʨȄارʻʽʶال أن  الʱʻائج  أʣهʛت 
  .الʺʕسʶات الإعلامॽة هʨ الأكʛʲ قʨʰلاً بʧʽ أفʛاد العʻʽة

 
  وتليفزيون   راديو"   إذاعة  شعبة  الإعلام  قسم  الآداب  كلية  المنصورة  جامعة  في  ماجستير  باحث "

 ." الإذاعي الفن تكنولوجيا"  تخصص
 المنصورة جامعة الآداب،  كلية الإعلام بقسم المساعد والتليفزيون الإذاعة أستاذ. 
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أʣهʛت الʱʻائج وجʨد علاقة ارتॼاॽʡة بʧʽ تʻʰي عʻʽة الʙراسة لॽʰʢʱقات الʺʱʽافʛʽس      -3
  وتقॽʽʺهʦ لʺʺʜʽاتها في إنʱاج الʺȐʨʱʴ الʺʛئي والʺʨʺʶع 

أʣهʛت الʱʻائج وتʨجʙ علاقة ارتॼاॽʡة بʧʽ تʻʰي عʻʽة الʙراسة لॽʰʢʱقات الʺʱʽافʛʽس      -4
ॽة للʺʕسʶات الإعلامॽة في تعʜȄʜ مهارات الإعلامʧʽʽ لاسʙʵʱام هʚه   ʨؗلʶة الॽʻوال

  .الʱقॽʻات 
تʨجʙ فʛوق ذات دلالة إحʸائॽة في إدراك معʨقات تʅॽʣʨ تॽʰʢقات الʺʱʽافʛʽس      -5

   .تعȐʜ إلى الʺʕهل الʙراسي ونʨع الʺʕسʶة
تقॽʻات     -6 تॽʰʢقات  معʨقات  إدراك  في  إحʸائॽة  دلالة  ذات  فʛوق  وجʨد  عʙم 

  .الʺʱʽافʛʽس تعȐʜ إلى الʝʻʳ أو العʺʛ أو عʙد سʨʻات الʛʰʵة
  :  

  .الʺȐʨʱʴ الʺʛئي والʺʨʺʶع –الإعلام الʛقʺي  –تॽʰʢقات الʺʱʽافʛʽس  
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Meta-verse Applications’ Use in The Production of Visual and 
Audio content of Arabic Mass Media. (A prospective study) 

Abstract 

The study aimed to determine the level of awareness among 
media workers of metaverse applications, in addition to 
anticipating potential future scenarios (optimistic, stable, and 
pessimistic) for metaverse applications in the production of 
visual and audio content in Arab media outlets. In this context, 
the study relied on a descriptive survey approach, relying on a 
questionnaire tool on a sample of workers from Arab media 
institutions using the Delphi method and morphological analysis 
to identify expected future scenarios (optimistic, referential, and 
pessimistic). The research was conducted in light of the theory of 
diffusion of innovations, and the questionnaire was administered 
to a random sample of (80) workers from Arab media institutions. 
The study reached several important conclusions, the most 
important of which are: 

1. The study results showed that Arab media outlets enjoy 
varying degrees of readiness to use metaverse applications in the 
production of visual and audio content, with initial acceptance 
and a positive vision toward adopting the technology despite the 
challenges of public acceptance. 

2. The results showed that the optimistic scenario of expanding 
the use of metaverse technologies in media institutions was the 
most widely accepted among sample members. 

3. The results showed a correlation between the study sample's 
adoption of metaverse technologies and their assessment of their 
advantages in producing visual and audio content. 

4. The results showed a correlation between the study sample's 
adoption of metaverse technologies and the behavioral intention 
of media organizations to enhance the skills of media 
professionals to use these technologies. 
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5. There were statistically significant differences in the 
perception of obstacles to employing metaverse technologies 
attributed to educational qualifications and type of organization. 

6. There were no statistically significant differences in the 
perception of obstacles to employing metaverse technologies 
attributed to gender, age, or number of years of experience. 

  
. 
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شهʙت دول العالʦ خلال الʨʻʶات الأخʛʽة ʡفʛة هائلة في مʳال الʴʸافة والإعلام    
خاصة Ǽعʣ ʙهʨر الإعلام الʙʳيʙ وتʨʢر الʯʽʰة الʛقʺॽة، والȑʚ أسهȞʷǼ ʦل ʛʽʰؗ في 
 ʥذل ʛهʣ ʘʽضها، حʛعها وعȄزʨاجها وتʱنȂة وॽسائل الإعلامʛل الʽصʨق تʛʡ لافʱاخ

  .اتॽة وتʨʢر تقॽʻات الإنʛʱنʗ نʳॽʱة للʨʢʱرات الʨʻؔʱلʨجॽة والʺعلʨم
ومع الʨʢʱر الهائل للʯʽʰة الʛقʺॽة خلال العʛʸ الʴالي، ʣهʛت وسائل جʙيʙة تʺʲل 
ʳǼانʖ وسائل الاتʸال  الʱفاعلي  ʡفʛة في مʳال الʴʸافة والإعلام، فʤهʛ الإعلام 
الʳʺاهȄʛʽة، ومع اسʛʺʱار تلاحȘ الʱقॽʻات الاتʸالॽة الʙʴيʲة ʣهʛ الʨʢʱر الهائل في 

ʛʽʷॽ إلى الʺʨجة الʺʱʶقʰلॽة لإبʙاع الانʛʱنʗ وتʅॽʣʨ عالʦ الʖȄʨ والʨاقع الافʛʱاضي؛ ل
  .تॽʰʢقاته في مʱʵلف الʺʳالات وأبʛزها مʳال الاتʸال والإعلام

  ʛهʣ الافʛʱاضي،  الʨاقع  بʱقॽʻات  الʺʙعʨمة  والʱعاملات  الʱفاعلات   ʅॽʣʨت ومع 
مفهʨم الʺʱʽافʛʽس، حʣ ʘʽهʛ لأول   مʛة مʧ خلال رواǽة الॽʵال العلʺي تʦʢʴ الʲلج  

)Snow crash  ن عامʨʶʻفॽʱل سʽن ʖي ألفها الؔاتʱل تفاعل   1992) والʨور حʙي تʱوال
الʛʷॼ مʧ خلال شॽʸʵات خॽالॽة Ǽاسʙʵʱام الॽʰʷه الافʛʱاضي(أفاتار) ॽɾʺا ॼʷǽه إلى 

  (1)حʛʽʰؗ ʙ العالʦ الॽʁʴقي
ʛʽȃʛج مʕسʨʰʶॽɾ ʝك في يʨلʨʽ عام   م، عʧ مʨلʙ تقॽʻة  ॽɾ2021ʺا أعلʧ مارك زوؗ

جʙيʙة مʧ تقॽʻات الʨاقع الافʛʱاضي والʺعʜز والʱي أʡلȘ علʽها " تقॽʻة الʺʱʽافʛʽس" وهي 
ʲʺǼاǼة زاوȄة جʙيʙة للʺʱʶقʰل الʺعلʨماتي، والʨʲرة الʺقʰلة في تʨʢر الإنʛʱنʗ وصʻاعة  

العالʦ الʺعلʨماتي الॽʁʴقي الȑʚ   الʨʻؔʱلʨجॽا، وʧȞʺȄ وصفها  ʧʽمج بʙأنها الǼ بʶॼاʡة 
الʺعʜز والʨاقع  الʨاقع  تقॽʻات  والعالʦ الافʛʱاضي عȘȄʛʡ ʧ الاعʱʺاد على  نॽɾ ʞॽɻه 

  .XR الافʛʱاضي والʷاشات والʨʸر الʺʶʳʺة، وتقॽʻة ال
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ومʚʻ اللʤʴة الأولى لʺʽلاد الʺʱʽافʛʽس وهǽ ʨعʙ أحʙ أهʦ الʺʨضʨعات على الʶاحة  
الʛقʺॽة ومʧ أكʛʲ الʺʨضʨعات تʻاولاً في الʴʸف سʨاء العॽȃʛة أو الأجॽʰʻة؛ وذلʥ لʺا 
لها مʧ أهʺॽة وتأثʛʽʰؗ ʛʽ في شʱى جʨانʖ الॽʴاة، ولʦ يʨʱقف الأمʛ على أهʺॽة هʚه 

داخل الإعلامॽة وما ʧȞʺǽ أن تʹॽفه إلى العʺل الإعلامي الʱقॽʻات وما ʧȞʺǽ أن تʙʴثه  
مʲل  الافʛʱاضॽة   ʦالʨالعǼ الʺʱعلقة  الʺʨضʨعات  ؗافة  لʷॽʺل   ʛالأم  ʙʱام بل  غʛʽه،  أو 
ات في  ʛؗʷال ȐʛʰȞǼ ʛالأم Șا تعلʺؗ ،ȘȄʨʶʱة والॽʺالعال الألعاب الإلʛʱؔونॽة والʳʱارة 

  .مʳال العقارات والʻʸاعات الʲقʽلة وغʛʽها
الʙʳل بʧʽ علʺاء الاتʸال الʚيʧ أكʙوا  G5 وعلى غʛار الʺʱʽافʛʽس فقʙ أثارت تقॽʻة

  ʨة وهॽʀʨثʨم ʛʲل أكȞʷȃونة فائقة وʛعة ومʛʶǼ ةॽالʸمات الاتʙʵؗافة ال ʦǽʙرتها تقʙق
الأمʛ الȑʚ جعلها تقʨم بʨʱصʽل الأشʵاص والأشॽاء والॽʰانات والॽʰʢʱقات وأنʤʺة الʻقل  

والقʙرة على دعʦ  والʺʙن في بʯʽات اتʸالات ذॽؗة ومʛʱاʢǼة، وتʨفʛ مʙȄʜاً مʧ الʛʶعة  
  ʧة مॽʀʨثʨʺة الॽوعال ʛʽأخʱال آلة وتقʙم خʙمات قلʽلة  آلة إلى   ʧفة مॽʲؔالات الʸالات
 ʠعǼ قها فيॽʰʢت ʧف مʨʵʱة حاسʺة، إلا أن الॽʺها أهʽف ʗقʨن للʨȞǽ قاتॽʰʢأجل ت

ʦ يʦʱ اسʱغلالها ǼالȞʷل الأمʲل حʱى الʙول خاصة الʻامॽة مʻها جعلها أحʙ الأنʤʺة الʱي ل
ʛʽʰؗ لȞʷǼ ةॽʰʻة والأجॽȃʛف العʴʸها الʱاولʻي تʱر الʨالأم ʧا مʹǽ(2)الآن، وهي أ    

وفي ضʨء ما سȘʰ فإن هʚه الʙراسة تʱʶهʙف رصʙ تॽʰʢقات الʺʱʽافʛʽس الʺʙʵʱʶمة  
  .في إنʱاج الʺȐʨʱʴ الʺʛئي والʺʨʺʶع في وسائل الإعلام العॽȃʛة

   

تʷهʙ دول العالʦ بʨʴʱلات تقॽʻة مʶʱارعة فʛضʗ نفʶها على مʱʵلف القʢاعات، 
ومʧ أبʛز هʚه الʨʴʱلات ʣهʨر تقॽʻات الʨاقع الافʛʱاضي والʺʱʽافʛʽس، الʱي أحʙثʗ نقلة 
الʯʽʰة   هʚه   ʗاتǼ  ʙوق الإعلامي،   Ȑʨʱʴʺال وȂنʱاج  الʛقʺي  الʱفاعل   ʖʽأسال في  نॽɺʨة 

ʽȞʷت ʙʽؔاملة تُعʱʺة الॽاضʛʱد الافʛʳر مʨهʺʳال ʙعǽ ʦل ʘʽح ،ȑʙʽقلʱالإعلام ال ʦॽʂل مفا



  
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــ لʙʸأة والإعلام والʸʯʱʸعالʱʸلة العلॻʸة لʦʲॺث ا    ـــ

                                                      ʗلʱʸالʖالʰال )ʙد ( - )2026 يʹايʗ5الع (  
  

        7   
 

، بل أصॼح جʜءًا مʧ الȃʛʳʱة الإعلامॽة نفʶها، يʱفاعل وʷʱȄارك في إنʱاج الʛسالة  ٍّȘلʱم
  . الإعلامॽة داخل فʹاءات رقʺॽة ثلاثॽة الأǼعاد 

الʺʱʽافʛʽس     إمȞانات  بʙأت وسائل الإعلام في اسʷؔʱاف  العȃʛي،  الॽʶاق  وفي 
الʛقʺॽة   وتʨجهاته  الʳʺهʨر  تʢلعات   ʝȞعǽ Ǽʺا  والʺʨʺʶع  الʺʛئي   Ȑʨʱʴʺال  ʛȄʨʢʱل
 ʛʲدًا أكʛح سॽʱاج الإعلامي، تʱة أمام الإنʙيʙة آفاقًا جॽʻقʱه الʚه ʗʴʱف ʙمة، فقʙقʱʺال

  ʛفʨة، وتȄارॼالإخ ʟʸة للقॽة أو  تفاعلॽاضʛʱهات افʨديʨʱر داخل اسʨهʺʳة للʛة غامʯʽب
مʨاقع مʴاكاة واقॽɻة، وʙʰȄو أن تʅॽʣʨ الʺʱʽافʛʽس في الإعلام العȃʛي لǽ ʦعʙ خॽارًا 
  ʧر مʨهʺʳقعات الʨر تʨʢقʺي وتʛال ʛʸات العॽȞॽامʻضها ديʛورة تفʛا، بل ضॽًلʰقʱʶم

  حʘʽ الȞʷل والʺʹʺʨن والʱفاعل 
ومʧ هʻا تʰʱلʨر مȞʷلة الʙراسة في الʱعʛف على تॽʰʢقات الʺʱʽافʛʽس الʺʙʵʱʶمة  
في إنʱاج الʺȐʨʱʴ الʺʛئي والʺʨʺʶع في وسائل الإعلام العॽȃʛة، وॽʰʡعة الǽʙʴʱات الʱي 
  تقف أمام تॽʰʢقها، إضافة إلى الʱأثʛʽات الʺʨʱقع حʙوثها حال اسʙʵʱام هʚه الॽʰʢʱقات.

تؔʺʧ الأهʺॽة العلʺॽة لهʚا الʘʴॼ في أنه ʶǽاهʦ في سʙ فʨʳة معॽɾʛة واضʴة  - 1
في مʳال الإعلام الʛقʺي العȃʛي، حʘʽ إن مʨضʨع الʺʱʽافʛʽس وتॽʰʢقاته في  
هʚا  ʻʺǽح  مʺا  العॽȃʛة،  الʙراسات  في  الʻʱاول  مʙʴود  يʜال  ما   Ȑʨʱʴʺال إنʱاج 

ʤن ʛʡأǼ ةॽة الإعلامॼʱȞʺاء الʛإثǼ ةॽʺة علʺॽʀ ʘʴॼة  الʢॼتʛة مʙيʙج ʦॽʂة ومفاȄʛ
 .Ǽالʨʴʱلات الʨʻؔʱلʨجॽة الʙʴيʲة

ʖʶʱȞǽ الʘʴॼ أهʺॽة مʧ خلال ʡاǼعه الاسʛʷʱافي، إذ ʶǽعى إلى اسʛʷʱاف   - 2
  ʙس، وما قʛʽافʱʽʺات الॽʻقʱارع لʶʱʺر الʨʢʱل الʣ ي فيȃʛل الإعلام العʰقʱʶم
  ʛع، الأمʨʺʶʺئي والʛʺال Ȑʨʱʴʺع الȄزʨاج وتʱة في إنʙيʙج ȋأنʺا ʧضه مʛتف

تʶاعʙ الأكادʧʽʽʺǽ  الǽ ȑʚعʜز دور الʙراسات العلʺॽة في تقʦǽʙ رؤȐ مʱʶقʰلॽة  
 .والॼاحʧʽʲ على فهʦ الǽʙʴʱات والفʛص الʺقʰلة
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تʙʺʱʶ هʚه الʙراسة أهʺʱʽها في الʷؔف عʧ تॽʰʢقات الʺʱʽافʛʽس الʺʙʵʱʶمة    - 3
Ǽالʺʕسʶات    ʧʽوالعامل Ǽالاتʸال   ʧʽʺالقائ  ʙاعʶǽ ما   ʨوه  Ȑʨʱʴʺال إنʱاج  في 
مʳال  في  الʺʙʵʱʶمة  الʙʴيʲة  الʨʻؔʱلʨجॽة  الʨʢʱرات  مʨاكॼة  على  الإعلامॽة 

 .الإعلام
  .الʨقʨف على مȐʙ دقة ووضʨح الʺȐʨʱʴ في ʣل تॽʰʢقات الʺʱʽافʛʽس  - 4

.

  Ȑʨʱʴʺاج الʱس في إنʛʽافʱʽʺقات الॽʰʢف على تʛعʱإلى ال ʝॽل رئȞʷǼ راسةʙف الʙته
   :الʺʛئي والʺʨʺʶع في وسائل الإعلام العॽȃʛة، وذلʥ مʧ خلال

الʺʛئي   - 1  Ȑʨʱʴʺال إنʱاج  في  الʺʙʵʱʶمة  الʺʱʽافʛʽس  تॽʰʢقات  على  الʱعʛف 
  .الʺʨʺʶع

2 -  ʧʽثʨʴॼʺفة الʛمع Ȑʙم ʙيʙʴراسة-تʙة الʻʽس  -عʛʽافʱʽʺقات الॽʰʢʱب.  
تॽʰʢقات   - 3 لاسʙʵʱام  العॽȃʛة  الإعلام  وسائل  جاهȄʜة   Ȑʙم  ʧع الʷؔف 

   .الʺʱʽافʛʽس
الʺʛئي   - 4  Ȑʨʱʴʺال إنʱاج  في  الʺʱʽافʛʽس  تقॽʻات   ʅॽʣʨت معʨقات   ʧع الʷؔف 

  .والʺʨʺʶع
(الʱفاؤلي - 5 الʺʱʴʺلة  الʺʱʶقʰلॽة  الʻʽʶارʨȄهات  الʷʱاؤمي)  -الॼʲات -اسʛʷʱاف 

لॽʰʢʱقات الʺʱʽافʛʽس في إنʱاج الʺȐʨʱʴ الʺʛئي والʺʨʺʶع في وسائل الإعلام  
  .العॽȃʛة

حʨل  - 6 للʙʴوث  احʱʺالاً   ʛʲالأك  ʨȄارʻʽʶال في   ʘʴॼال عʻʽة   ȑرأ على  الʱعʛف 
  مʱʶقʰل صʻاعة الʺȐʨʱʴ الإعلامي في ʣل تॽʰʢقات الʺʱʽافʛʽس.
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  )Diffusion of InnovationsنȂʙʢة انʵʯار الʙؒʯʮʸات (
تعʛʰʱ نȄʛʤة روجʛز حʨل انʷʱار الابʱؔارات مʧ الأسʝ الهامة لفهॽɿॽؗ ʦة تʻʰي  
تʨزȄع  بها   ʦʱي الʱي  "الȄʛʢقة  Ǽأنه  الانʷʱار  ǽُعʛف   ʘʽح الʙʳيʙة،  للʨʢʱرات  الʺʱʳʺع 
أعʹاء   ʧʽب مʨʻʱعة  اتʸال  قʨʻات  خلال   ʧم  ʧʽمع اخʛʱاع  أو  ابʱؔار  حʨل  الʺعʛفة 

شاملة في هʚا الʺʳال، واكʷʱف وجʨد صلة   الʺʱʳʺع. "وقʙ قام روجʛز Ǽإجʛاء ʨʴǼث 
    (3)قȄʨة بʧʽ انʷʱار الابʱؔارات وحʙوث الʱغʛʽʽ الاجʱʺاعي في الʤʻام الʺʱʳʺعي

 ʦد العلʛʳم ʧد مʛي للفʳȄرʙʱقال الʱأنه الانǼ ثةʙʴʱʶʺة الʛؔي الفʻʰز تʛف روجʛعȄو
الʺʙʴʱʶثات  تʻʰي  مʛاحل   ʛʺوت ه،  ʨؗسل في  وتॽʰʢقʽها  فعلॽًا  تʽʻʰها  إلى  الفʛؔة  بʨجʨد 

  في : ʝʺʵǼ مʛاحل مʱʱاǼعة تʲʺʱل 
مʛحلة الʷعʨر Ǽالفʛؔة: في هʚه الʺʛحلة، ʷʱȞǽف الفʛد وجʨد الفʛؔة الʺʙʴʱʶثة   - 1

غالॼًا ʨʸǼرة عفȄʨة أو غʛʽ مʨʱقعة، دون سعي مȘʰʶ مʻه، وʛʢȄُح في هʚا 
الॽʶاق تʶاؤل جʨهȑʛ حʨل ما إذا ؗانʗ الʴاجة تȘʰʶ إدراك الفʛؔة أم أن إدراك 

  .الفʛؔة هʨ الʵǽ ȑʚلȘ الʴاجة إلʽها
2 -  ʧم ʙȄʜفة مʛة في معʴة واضॼɼاء رʙإبǼ دʛأ الفʙʰحلة يʛʺه الʚام: هʺʱحلة الاهʛم

هʻا    ʛهʤوت ʷǼأنها،  معلʨماته  لॽʺʻʱة  وʶȄعى  الʙʳيʙة،  الفʛؔة   ʧع الʺعلʨمات 
ʜʽه مʳʱهاً نʨʴ اسʷؔʱاف هʚا  ʛؗح تॼʸǽ ʘʽي، حʶفʻال ȋاॼأولى علامات الارت

  .الابʱؔار
3 -   ʧا مॽًʻثة ذهʙʴʱʶʺة الʛؔالف ʟʴفǼ حلةʛʺه الʚد في هʛم الفʨقǽ :ʦॽʽقʱحلة الʛم

  Șʽل دقʽلʴاء تʛإج ʦʱȄة، وॽلʰقʱʶʺة والॽالʴاجاته الॽʱاقفه واحʨفي م ʛʽؔفʱخلال ال
  ʧة مʛʰʵة أو الʴॽʸل على نʨʸʴد إلى للʛأ الفʳيل ʙة، وقʛؔب الفʨʽا وعǽاʜʺل

ة   على الʶلॽʰات الʺʱʴʺلة، يʚʵʱُ قʛار بȃʛʳʱة  الآخʧȄʛ، وȂذا تفʨقʗ الفʨائʙ الʺʙرؗ
   .الفʛؔة
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4 -   ʦॽʽقʱود لʙʴاق مʢثة على نʙʴʱʶʺة الʛؔالف ʚʽفʻد في تʛأ الفʙʰي :ʖȄʛʳʱحلة الʛم
مȐʙ فاعلʱʽها أو ملاءمʱها، وتعʛʰʱ هʚه الʺʛحلة حاسʺة، إذ ʧȞʺǽ أن تʕدȑ إلى  

  .تʧٍʰ ؗامل للفʛؔة أو إلى تʛاجع عʻها في ضʨء نʱائج الȃʛʳʱة الॽʸʵʷة
5 -   ،ʦك دائʨّ̒ي إلى سلʰʱها الʽل فʨʴʱي يʱة الॽهائʻحلة الʛʺي: وهي الʻʰʱحلة الʛم

عاداته    ʧم جʜءًا  وॼʸȄُح  للفʛد  الʨʽمॽة  الॽʴاة   ʧʺض الابʱؔار  يʙʻمج  وفʽها 
الʺعʱادة، وتُعʙ هʚه الʺʛحلة الهʙف الʛئʶॽي الȑʚ تʶعى إلॽه الʛسائل الإعلامॽة  

  .  (4)والاتʸالॽة الʛامॽة لʛʷʻ الʺʙʴʱʶثات 
   :تȖʻʮʠ الʹȂʙʢة في الʗراسة الʲالॻة

ʧȞʺǽ الاسʱفادة مʧ هʚه الȄʛʤʻة في الʙراسة مʧ خلال تॽʣʨفها ؗإʡار نȑʛʤ لʻʰاء 
أسʯلة الاسॽʰʱان، حʘʽ تقʙم تفʛًʽʶا لʺʛاحل تʻʰي الإعلامʧʽʽ لʱقॽʻات الʺʱʽافʛʽس، بʙءًا 
مʧ الʺعʛفة مʛورًا Ǽالإقʻاع واتʵاذ القʛار والʻʱفʚʽ وصʨلاً إلى الʱأكʙʽ، ؗʺا تॽʱح الȄʛʤʻة 

ل الʺʕثʛة في الʻʰʱي، مʲل الʺʜʽة الॽʰʶʻة، وسهʨلة الاسʙʵʱام، ومȐʙ تʨافقها تʴلʽل العʨام
فʯات   ʧʽب الفʛوقات   ʙيʙʴوت الʻʰʱي  مȄʨʱʶات   ʦفه ǽعʜز  مʺا  الʶاǼقة،  الʳʱارب  مع 

 .ʧʽثʨʴॼʺال  

 

الإعلامي    Ȑʨʱʴʺال Ǽإنʱاج  الʵاصة  الʶاǼقة  الʙراسات   ʧم  ʙيʙالع إلى  الʛجʨع   ʦت
  ʧȞʺȄة، وॽالʴراسة الʙاء الʛراسات في إجʙه الʚها هʱاولʻي تʱال ʖانʨʳال ʠعॼفادة بʱللاس

ʧȄرʨʴقة إلى مǼاʶراسات الʙال ʦॽʶتق:  
  .الʗراسات الʯي تʹاولʕ تॻʮʠقات الʯʻʸافʙʻس  الʦʲʸر الأول: 

الʗراسات الʯي تʹاولʕ الȎʦʯʲʸ الʙʸئي والʦʸʴʸع في وسائل    الʦʲʸر الʰاني: 
  .الإعلام
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  الʗراسات الʯي تʹاولʕ تॻʮʠقات الʯʻʸافʙʻس : أولاً 
) Ǽعʨʻان " تʦॽʺʸ الإعلانات الافʛʱاضॽة  2025) دراسة سلȐʨ مʨʺʴد وآخʛون (1(

  (5)  "في ضʨء تʨʻؔلʨجॽا الʺʱʽافʛʽس
هʙفʗ الʙراسة إلى الʷؔف عʧ مȐʙ الاسʱفادة مʧ تʨʻؔلʨجॽا الʺʱʽافʛʽس في تفعʽل   

الأʛʡ الإبʙاॽɺة لʦॽʺʸʱ الإعلان الʙʴيʘ، والʱعʛف على أبʛز هʚه الأʛʡ عʙʻ تॽʣʨفها  
في الʺʳال الإعلاني، واعʙʺʱت الʙراسة على الʺʻهج الʨصفي الʴʱلʽلي، وشʺلʗ عʻʽة 

في فʛʰايCryptovoxels  ʛ عʛʰ مʸʻة (Billboards) الʘʴॼ تʴلʽل لʨحات إعلانॽة
2021.  

الإʳǽابॽة     الاسʳʱاǼة   ʜȄʜتع في  Ǽفعالॽة   ʦاهʶǽ الʺʱʽافʛʽس  أن  الʱʻائج  وأʣهʛت 
الإعلان    ʛاصʻع تʛʰز  مʛؔʱʰة  افʛʱاضॽة  بʯʽات   ʛʽفʨت الʺʱʶهʙف مʧ خلال  للʳʺهʨر 
الاسʛʱاتॽʳॽات  تعʙيل  في   ʦهʶت مॼاشʛة  فعل  ردود  على  الʨʸʴل  يॽʱح  ؗʺا   ،ʘيʙʴال

الا وȄعʜز  الʺॽʰعات   ʦعʙي مʺا  تʦॽʺʸ  الॽʁȄʨʶʱة،  أن  الʙراسة   ʗʴوأوض سʲʱʺار، 
  ʧʽʶʴفي ت ʦهʶقʺي تʛال ȘȄʨʶʱلة فعالة للʽل وسʲʺǽ اضيʛʱالاف ʦالإعلانات داخل العال
الأمʲل  الاسʙʵʱام   Șقʴت الإعلان   ʦॽʺʸت في  الإبʙاॽɺة   ʛʡالأ أن  ؗʺا  الॽʴاة،  جʨدة 

مʳال  لإمȞانات الʺʱʽافʛʽس، وقʙ أوصʗ الʙراسة ʛʹǼورة إجʛاء الʺʙȄʜ مʧ الʨʴॼث في
  ʦمهاراته ʖاسʻʱʱل ʧʽʺʺʸʺال ʖȄرʙل وتʽورة تأهʛالإضافة إلى ضǼ ،سʛʽافʱʽʺا الॽجʨلʨʻؔت

  مع الʨʢʱرات الʺʱʱاǼعة في مʳال تʨʻؔلʨجॽا العالʦ الافʛʱاضي.
)2)  ʥȄʛب  ʧʺǽأ دراسة  اسʙʵʱام 2025)  ʨʴǼث  في  الʙʴيʲة  الاتʳاهات  Ǽعʨʻان"   (

  (6)الʺʱʽافʛʽس في مʳال الاتʸال الʛقʺي" 
هʙفʗ الʙراسة إلى رصʙ الاتʳاهات الॽʲʴॼة الʙʴيʲة حʨل الʺʱʽافʛʽس في الاتʸال    

)، Ǽالاعʱʺاد على الʺʻهج الʨصفي الʴʱلʽلي وأسلʨب 2024-2021الʛقʺي خلال الفʛʱة (
  ) مفʛدة ॽʲʴǼة عॽȃʛة وأجॽʰʻة 100الʺقارنة، مʧ خلال تʴلʽل ( 

    ʧʽب العلʺي  الإنʱاج   ʦʳح في   ȍʨʴمل تفاوت  وجʨد  إلى  الʙراسة  نʱائج   ʗصلʨوت



  
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــ لʙʸأة والإعلام والʸʯʱʸعالʱʸلة العلॻʸة لʦʲॺث ا    ـــ

                                                      ʗلʱʸالʖالʰال )ʙد ( - )2026 يʹايʗ5الع (  
  

        12   
 

الʺʙرسة الأجॽʰʻة والعॽȃʛة في مʳال الʺʱʽافʛʽس والاتʸال الʛقʺي، حʘʽ بلغ إجʺالي 
عॽȃʛة، ؗʺا أʣهʛت   21دراسة أجॽʰʻة مقابل    93دراسة، مʻها    114الʙراسات الʺʴللة  

تʨʻعًا في الاتʳاهات الॽʲʴॼة، أبʛزها: مʺارسات الاتʸال الʛقʺي في بʯʽة الʺʱʽافʛʽس، 
  ʙيʙار جॽɻʺؗ سʛʽافʱʽʺالي والʸك الاتʨلʶة، والॽاضʛʱالاف ʦالʨة والعॽɺاʺʱات الاجȞॼʷلل

للʺʙʵʱʶمʧʽ، والفʛص والǽʙʴʱات في تʅॽʣʨ الʺʱʽافʛʽس Ǽالاتʸال الʛقʺي، واسʛʷʱاف 
مʱʶقʰل هʚه الʻʸاعة في ʣل تʨʴلات الʱقॽʻة، وقʙ أوصʗ الʙراسة بʨضع أجʙʻة ॽʲʴǼة  

على    ʜʽ ʛؗʱال مع  العॽȃʛة،  الʙراسات   ʜȄʜعʱل بʯʽات مʱʶقʰلॽة  في  الʺʱʽافʛʽس   ʅॽʣʨت
في   ʦهʶǽ Ǽʺا  والʱقॽʻة  والاجʱʺاॽɺة  الاتʸالॽة  أǼعاده  واسʷؔʱاف  الʺعاصʛة،  الاتʸال 

 تʛȄʨʢ الʺعʛفة والʺʺارسة في هʚا الʺʳال.
Ǽعʨʻان" الʺʱʽافʛʽس في الإعلام: فهAmit Sharma,et.al (2024)   ʦ ) دراسة3( 

 ʙʻة في الهॽلʰقʱʶʺات الॽʻقʱال ʨʴة نॽʺقʛ(7) "الآثار ال   
هʙفʗ الʙراسة إلى تʴلʽل ॽʰʡعة الʻʱاول الإعلامي لʺفهʨم الʺʱʽافʛʽس في وسائل    

ʜʽ على ما إذا ؗان الʺȐʨʱʴ يʛوج له أو ǽعارضه.  ʛؗʱة، مع الǽʙʻة الهॽʺقʛالإعلام ال
اعʙʺʱت على مʻهॽʳة تʴلʽل الʺʷاعǼ ʛاسʙʵʱام تقॽʻات الʚؗاء الاصʻʢاعي ومعالʳة 

الॽɻॽʰʢة تقॽʻة (NLP)   اللغة   ʛʰع الॽʰانات   ʗجُʺع  ʘʽح  ، (Web  
 Scraping) ةॼʱȞخلال م ʧم BeautifulSoup  اناتॽة بʙقاع ʧȄʨؔʱن، لʨʲايǼ بلغة

)  ʧة614مॼʱȞم  ʗمʙʵُɦاس ؗʺا  ومقالات،  ومʙونات  أخॼارًا   ʦʹت إلʛʱؔونॽًا  مʨقعًا   ( 
Transformers     ةʢॼتʛʺال الʺفʱاحॽة  الؔلʺات  واسʵʱلاص  الʨʸʻص   ʟॽʵلʱل

  .Ǽالʺʱʽافʛʽس وتॽʰʢقاته
وأʣهʛت الʱʻائج اتʳاهًا إʳǽابॽًا مʻʱامॽًا للإعلام الʛقʺي الهȑʙʻ نʨʴ الʺʱʽافʛʽس، مع    

 ،Ȑʛاعات أخʢسة وقʙʻة والهॽʴʸة الǽعاʛوال ʦॽعلʱه والॽɾʛʱاته في الإعلام والॽانȞاز إمʛإب
كʺا بʗʻʽ الʱʻائج تʨʻع الʻʱاول الإعلامي للʺʱʽافʛʽس مʧ حʘʽ الॽʰʢʱقات الʱقॽʻة والʳʱارب 

الʙراسة الغ  ʗوأوص الاسʙʵʱامات،  مʱعʙد  ديʻامȞॽي  ؗʺفهʨم  حʹʨره  ǽعʜز  Ǽʺا  امʛة، 
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ʛʹǼورة تʛȄʨʢ أॽʲʴǼ ʛʡة مॽɻارȄة لʱفʛʽʶ تʺʲلات الʺʱʽافʛʽس في الʺȐʨʱʴ الʛقʺي، 
 ʙصʛل  Ȑʨʱʴʺال  ʅॽʻʸوت  ʛاعʷʺال تʴلʽل  مʳال  في  الʺʱʶقʰلॽة  الʙراسات  وتॽʳʷع 
الʛقʺॽة   Ǽالʶلامة  للاهʱʺام  الʙعʨة  إلى  إضافة  والʺॽɻʺʱʳة،  الإعلامॽة  الاتʳاهات 

ʺʱʽافʛʽس في الॽʴاة الʨʽمॽة مع تؔامله مع تقॽʻات والȄʛʷʱعات الʺʨاكॼة لʨʱسّع تॽʰʢقات ال
  .الʨاقعʧʽ الافʛʱاضي والʺعʜز

دراسة4(     ( Nidal Alzboun,et.al (2024)   على الʺʕثʛة  العʨامل  Ǽعʨʻان" 
  (8) "الʺʨقف تʳاه اسʙʵʱام تȘʽʰʢ تʨʻؔلʨجॽا مʱʽافʛʽس

لʱقॽʻة     ʧʽمʙʵʱʶʺال قʨʰل  على  الʺʕثʛة  العʨامل  اسʷؔʱاف  إلى  الʙراسة   ʗفʙه
الʺʱعة  مʲل  ॽة  ʨؗلʶوال الʻفॽʶة  الʺʱغʛʽات  تفاعل  ॽɿॽؗة  على   ʜʽ ʛؗʱال مع  الʺʱʽافʛʽس، 
ة، والفʹʨل، والؔفاءة الʚاتॽة، وسهʨلة الاسʙʵʱام، والفائʙة الʺʨʸʱرة، في تʽȞʷل  الʺʙرؗ

تʳاه اسʙʵʱام   الʺʻهج  مʨقف الأفʛاد  الʙراسة على  الʱقॽʻة، ولʴʱقȘʽ ذلʥ اعʙʺʱت  هʚه 
) 312الؔʺي، Ǽاسʙʵʱام أداة الاسॼʱانة الإلʛʱؔونॽة الʺʸʺʺة، وقʙ بلغʗ عʻʽة الʙراسة (

  .مفʛدة
   ʛʽأثʱال ذات  العʨامل   ʛʲأك  ʧم ʙتُع ة  الʺʙرؗ الʺʱعة  أن  إلى  الʙراسة  نʱائج   ʗصلʨوت

الإʳǽابي في نʨاǽا اسʙʵʱام تقॽʻة الʺʱʽافʛʽس، تلʽها الؔفاءة الʚاتॽة والفʹʨل الʺʙرك، إلى 
على  الʺʨʸʱرة  والفائʙة  الʺʨʸʱرة  الاسʙʵʱام  سهʨلة   ʧم لؔل  الإʳǽابي   ʛʽأثʱال  ʖجان

الʱقॽʻة، ؗʺا بʗʻّ̔ نʱائج الʴʱلʽل أن الʨʺʻذج الʺʙʵʱʶم ؗان فعالاً في   الʺʨقف تʳاه تʻʰي
 ʥء ذلʨس، وفي ضʛʽافʱʽʺام الʙʵʱلاس ʧʽمʙʵʱʶʺجه الʨاب تॼأس ʧم ʛʽʰؗ ءʜج ʛʽʶتف
أوصʗ الʙراسة ʛʹǼورة اهʱʺام مʨʢرȑ تॽʰʢقات الʺʱʽافʛʽس بʧʽʶʴʱ تȃʛʳة الʺʙʵʱʶم 

ʚه الʱقॽʻة في الॽʶاقات الʱعلॽʺॽة والʺهॽʻة، وزȄادة الʱفاعلॽة والʨضʨح، لʱعʜȄʜ اعʱʺاد ه
كʺا تʨصي بʨʱسॽع نʢاق الʘʴॼ مʱʶقʰلاً لʷॽʺل شʛائح سȞانॽة ومॽɻʺʱʳة أوسع، وتʴلʽل 
الʱأثʛʽات الॽʶاॽʀة والʱقॽʻة الʱي قʙ تʕثʛ على تʻʰي الʺʱʽافʛʽس في مʕسʶات الأعʺال 

 والʺʕسʶات الʱعلॽʺॽة. 
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)، Ǽعʨʻان" اتʳاهات الأكادʧʽʽʺǽ وخʛʰاء الإعلام  2024دراسة سلʺى مʨʺʴد (  (5)
  (9)نʨʴ اسʛʷʱاف مʱʶقʰل "الʺʱʽافʛʽس" في صʻاعة الإعلام الʛقʺي 

   ʛʽوتأث الʙʴيʲة  الʛقʺॽة  الʨʴʱلات  لʨاقع  الʴالي  الʨضع   ʙرص إلى  الʙراسة   ʗفʙه
الʺʱʽافʛʽس فʽها، واسʷؔʱاف تʨʸرات الʛʰʵاء الʺهʧʽʽʻ والأكادʧʽʽʺǽ حʨل ما ʧȞʺǽ أن  
 ʥح، وذلʶʺهج الʻام مʙʵʱراسة على اسʙه الʚت هʙʺʱاع ʙس، وقʛʽافʱʽʺإعلام الǼ ىʺʶǽ

ʱالʺقابلة والاس أداتي  ॽʰان، وذلʥ لʳʺع أكʛʰ عʙد مʧ آراء الʛʰʵاء الʺهǼ  ʧʽʽʻاسʙʵʱام 
ʧʽʽʺǽوالأكاد.  

أن     إلا  واعʙًا،  مʱʶقʰلॽًا  ابʱؔارًا  تʺʲل  الʺʱʽافʛʽس  تقॽʻة  أن  إلى  الʙراسة   ʗصلʨوت
 ʖلʢʱالات يʳʺلف الʱʵقها في مॽʰʢهي، وتʽفʛʱال ʖانʳفي ال ʜ ʛؗʱال يʜامها لا يʙʵʱاس
الʺʕهلة وضعف  الʨؔادر  مʙʴودǽة  في ʣل   ʥوذل مʻاسॼة،  فॽʻة  وتهʯʽة  واقॽًɻا  تॼًȄʛʳا 

عالʦ العȃʛي، ؗʺا أن تʅॽʣʨ الʺʱʽافʛʽس يʨاجه تǽʙʴات تʱعلȘ الاهʱʺام الʺʕسʶي في ال
 ʠعǼ تعارضها مع ʧة، فʹلاً عॽʶة ونفॽʴة صॽʰر آثار سلʨهʣي، وʸʵʷل الȄʨʺʱالǼ
الʨʳانʖ الʙيॽʻة، وفي الʺقابل، يʛʰز الإعلام الʛقʺي ؗأداة فعالة لʻقل الʺعلʨمات، لʻؔه  

مʧ أكʛʲ الʯʽʰات ملاءمة لاسʲʱʺار   ʱʴǽاج إلى ضʨاȌǼ أخلاॽʀة، وȄُعʙ الʺʳال الʱعلॽʺي
إمȞانات الʺʱʽافʛʽس ȞʷǼل بّ̒اء، وتʨصي الʙراسة ʛʹǼورة تʽȞʷل لʻʳة فॽʻة مʧ الʛʰʵاء 
 ʖȄرʙʱعلى ال ʜʽ ʛؗʱس، مع الʛʽافʱʽʺة الॽʻام تقʙʵʱة لاسॽʀة وأخلاॽنʨقان ȌǼاʨضع ضʨل

بॽʻة معʺلॽة وتهʯʽة  الʸلة،  ذات  والأقʶام  ؗلॽات الإعلام  لʢلॼة   ʛʺʱʶʺة   الʸʸʵʱم
  تʴاكي معامل الʖʢ واللغات.

    :ثانॻاً الʗراسات الʯي تʹاولʕ الȎʦʯʲʸ الʙʸئي والʦʸʴʸع في وسائل الإعلام
Ǽعʨʻان " الʨʰدؗاسʤؗ ʗاهʛة معاصʛة في   Andrej Brník (2025) دراسة  )1(

  (10) "صʻاعة الإعلام الʨʸتي الʛقʺي
وتʴلʽل      ʗدؗاسʨʰلل والʱقʻي  الʱارʵȄي  الʨʢʱر  اسʷؔʱاف  إلى  الʙراسة  هʚه   ʗفʙه

على  الʙراسة  ʜت  رؗ الʛقʺي،  الʨʸت  صʻاعة  في   ȑرʨʴم  ʛʸʻؗع الʛاهʻة  مȞانʱه 



  
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــ لʙʸأة والإعلام والʸʯʱʸعالʱʸلة العلॻʸة لʦʲॺث ا    ـــ

                                                      ʗلʱʸالʖالʰال )ʙد ( - )2026 يʹايʗ5الع (  
  

        15   
 

خʸائʸه الʱقॽʻة واسʙʵʱاماته الʱعلॽʺॽة والʛʱفʽهॽة وآلॽات تʴقȘʽ الʙخل، واعʙʺʱت على 
الʺʻهج الʨصفي الʴʱلʽلي، واسʙʻʱت إلى مʛاجعة الأدبॽات والʙراسات الʶاǼقة، Ǽالإضافة 
إلى تʴلʽل مʸʻات الʨʰدؗاسʗ ونʺاذج الاسʙʵʱام الʷائعة، شʺلʗ العʻʽة أدوات الʨʱزȄع 

، ومʸʻات الاسʱʺاع الʛائʳة، ونʺاذج إنʱاج تعʙʺʱ الʨسائȌ الʺʱعʙدة   RSS مʲل تقॽʻة
  .والʚؗاء الاصʻʢاعي

    ʗدؗاسʨʰائج أن الʱʻال ʗفʷؗرʨʢد   تʙعʱرقʺي م Ȍॽالإذاعي إلى وس ʘʰأداة لل ʧم
  ʧʽمʙʵʱʶʺر للʨʢʱا الʚة، أتاح هॽفاعلʱال ʟائʸʵوال ʨيʙʽت والفʨʸال ʧʽع بʺʳǽ Ȍسائʨال
 ʗʴا أوضʺ اسʱهلاك الʺʛʺǼ Ȑʨʱʴونة، وأسهʦ في انʷʱاره في الʱعلʦॽ والȘȄʨʶʱ والॽɾʛʱه،ؗ 

ات والفعالॽات الʺॼاشʛة، وأكʙت الʱʻائج تʨʻع اسʛʱاتॽʳॽات الʙخل مʲل الإعلانات والاشʛʱاك 
الʙراسة دور الʚؗاء الاصʻʢاعي في إنʱاج وتʨزȄع الʺȐʨʱʴ، وأوصʗ بʨʱسॽع اسʙʵʱام  
 ʟॽʸʵʱال تقॽʻات  في  والاسʲʱʺار  والʳʱارȄة،  الʱعلॽʺॽة  الॽʶاقات  في   ʗدؗاسʨʰال

  ॽؔة وضʺان جʨدة الʺȐʨʱʴ. والʱفاعل، مع تʛȄʨʢ أʛʡ تॽʺॽʤʻة لʴʺاǽة حقʨق الʺل
)، Ǽعʨʻان" سʻʽارʨȄهات مʱʶقʰل الʺȐʨʱʴ الʺʛئي في 2024دراسة مʙʺʴ جʺال ( )2(

الʴʸف الإلʛʱؔونॽة الʺȄʛʸة في ضʨء تʨʢر تقॽʻات الʚؗاء الاصʻʢاعي خلال الفʛʱة 
 ʧى   2023مʱ(11)  "م 2033وح  
هʙفʗ هʚه الʙراسة إلى اسʛʷʱاف مʱʶقʰل الʺȐʨʱʴ الإخॼارȑ الʺʛئي في الʴʸف    

، 2033و  2023الإلʛʱؔونॽة الʺȄʛʸة في ضʨء تʨʢر الʚؗاء الاصʻʢاعي بʧʽ عامي  
واعʙʺʱت على مʻهج الʺʶح الإعلامي Ǽاسʙʵʱام الاسॽʰʱان، وॼʡقʗ على عʻʽة مʨȞنة  

) ʧ50م  ،ʧʽʽʻوالʺه ʧʽʽʺǽالأكاد ʧا مʛًʽʰرات ) خʨʢʱل الʨح ʦراتهʨʸراسة تʙال ʗʸقʱواس
  .الʺʨʱقعة في الʴʸافة الإلʛʱؔونॽة

    ʧʽهʨȄارʻʽائج إلى سʱʻال ʗصلʨتʧʽʽʶॽرئ ،(اتॼʲال) جعيʛʺال ʨȄارʻʽʶال ʨالأول ه :
  ʨȄارʻʽʶال  ʨفه الʲاني  أما   ،ʛʽʰؗ  ʛʽʽتغ دون  الʴالي  الʨضع  اسʛʺʱار  إلى   ʛʽʷǽ  ȑʚال
الʱغʛʽات  Ǽفعل  الʺʛئي   Ȑʨʱʴʺال  ʛȄʨʢت إمȞانॽة   ʝȞعǽ  ȑʚال (الʨʢʱر)،  الʱفاؤلي 
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الʨʻؔʱلʨجॽة والʺॽɻʺʱʳة، وأكʙت الʱʻائج أن الʱقʙم في تقॽʻات الʚؗاء الاصʻʢاعي ʲʺǽل 
والॽʺॽʤʻʱة،  والقانʨنॽة  العʨامل الاقʸʱادǽة   ʖإلى جان الʨʢʱر،  لهʚا  الʺʛʴك الأساسي 
الʯʽʰة الإعلامॽة   واسॼʱعʙت الʙراسة سʻʽارʨȄ الʛʱاجع نʛًʤا للʨʢʱر الʰʶʻي الȑʚ تʷهʙه 

Ǽ ʗة، وأوصȄʛʸʺإلى ال ʗار، ؗʺا دعॼف الأخʛة لغॽجʨلʨʻؔʱة الॽʻʰال ʘيʙʴورة تʛʹ
  ʧم الاسʱفادة  أهʺॽة  وأكʙت  الʙʴيʲة،  الʺʛئي  الإنʱاج  أدوات  على   ʧʽʽفʴʸال  ʖȄرʙت
إمȞانॽات الʚؗاء الاصʻʢاعي في تʛȄʨʢ الʺʚؗ ،Ȑʨʱʴلʥ شʙدت على تȄʨʻع مʸادر 

ي الʨʴʱلات الॽɿʴʸة الȄʨʺʱل لʙعʦ الʨʴʱل الʛقʺي، وأوصʗ بʨضع أʛʡ تॽʺॽʤʻة تʛاع
  .الʛاهʻة. ؗʺا أكʙت أن تʛȄʨʢ الʺȐʨʱʴ الʺʛئي ضʛورة اسʛʱاتॽʳॽة لʺʨاكॼة الʺʱʶقʰل

)، Ǽعʨʻان " إدراك الॼʷاب الʶعʨدȑ لʱقॽʻات  2024دراسة عʙʰ الله آل مʛعي ( )3(
الʚؗاء الاصʻʢاعي وتأثʛʽاتها على تʴقȘʽ جʨدة الʺȐʨʱʴ الʺʛئي عʛʰ وسائل الإعلام: 

  (12) "دراسة مʙʽانॽة
الʱعʛف      إلى  الʙراسة  هʚه   ʗفʙؗاء   علىهʚال لʱقॽʻات   ȑدʨعʶال الॼʷاب  إدراك 

الاصʻʢاعي وأثʛها في جʨدة الʺȐʨʱʴ الʺʛئي عʛʰ وسائل الإعلام، حʘʽ اعʙʺʱت على 
عʻʽة  الاسॽʰʱان على  أداة  Ǽاسʙʵʱام  الʨصॽɿة،  الʨʴॼث   ʙؗأح الإعلامي  الʺʶح  مʻهج 

) ʗ400بلغȑدʨعʶاب الॼʷال ʧدة مʛمف (.  
وأʣهʛت الʱʻائج أن نʸف العʻʽة تقॼًȄʛا لʙيهʦ معʛفة واسعة بهʚه الʱقॽʻات، وأن     
مع 70.4 الʱفاعل  درجة  في  تفاوت  مع  الʺʱʵلفة،  اسʙʵʱامها  مʳالات  ʨن  يʙرؗ  %

" Șʽʰʢر تʙّʸت ʘʽة، حॽؗʚقات الॽʰʢʱاالʻل ʨؗة  تॼʶʻد  91" بʨراسة وجʙال ʗʱʰا أثʺؗ .%
  Ȑʙؗي ومʚئي الʛʺال Ȑʨʱʴʺاب للॼʷعة الǼاʱم ʧʽة بॽائʸة ذات دلالة إحॽʡاॼعلاقة ارت
 ʛȄʨʢت ضʛورة  أبʛزها  تʨصॽات  مʨʺʳعة  إلى  الʙراسة   ʗهʱوان لʨʳدته،   ʦإدراكه

ʦǽʙ  اسʛʱاتॽʳॽات إعلامॽة لʱعʜȄʜ تفاعل الʳʺهʨر مع هʚا الʨʻع مʧ الʺȐʨʱʴ مʧ خلال تق
ʛʰة عॽʺقʛات الʸʻʺة في الॽɾفاʷال ʜȄʜة، وتعॽة وتفاعلॽجاذب ʛʲاد أكʨم   ʛʽمعاي Șʽʰʢت

يʨتʨʽب  مʲل  مʸʻات  اسʲʱʺار  إلى  إضافة   ،ʧʽمʙʵʱʶʺال لʴʺاǽة خʨʸصॽة  صارمة 
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ʅॽʣʨر أوسع وتʨل إلى جʺهʨصʨلل.  
)، Ǽعʨʻان " معايʛʽ إنʱاج "الʨʰدؗاسʗ" في ضʨء  2024دراسة عʙʰ الإله Ǽازرعه (  )4(

  ʧʽʽʻوالʺه ʧʽʽʺǽاء الأكادʛʰʵال ʧة مʻʽة على عॽʴʶاعي: دراسة مʙالإعلامي الإب Ȑʨʱʴʺال
  (13)  "في الإعلام والاتʸال في الȄʛاض Ǽالʺʺلؔة العॽȃʛة الʶعʨدǽة

هʙفʗ الʙراسة إلى الʱعʛف على تॽʰʢقات وتقॽʻات إنʱاج بʛامج الʨʰدؗاسʗ وॽʀاس    
في  والʺʛئي  الʨʸتي  الإعلامي   Ȑʨʱʴʺال تʨʻع  تʴلʽل   ʖجان إلى  أدائها،  مʕشʛات 
 ȑʚان الॽʰʱام الاسʙʵʱاسǼ ليʽلʴʱصفي الʨهج الʻʺةً على الʙʺʱمع ،ȑدʨعʶال ʗدؗاسʨʰال

) ʧة مǽʙʸة قʻʽعلى ع Șّhʡُ250ʽʰة ) خʻيʙʺǼ الʸا في الإعلام والاتॽًʻا ومهॽًʺǽا أكادʛً
  .الȄʛاض 

ا      ً̋ ॽʽتق الʱʻائج  حʘʽ   مʛتفعًاوأʣهʛت  الʺʙʵʱʶمة،  والʱقॽʻات  الإبʙاॽɺة   ʛʽللʺعاي
) ʧʽة بॽابʶʴات الʢسʨʱʺال ʗاوحʛ4.2) و(3.6ت  ʧʽي بʰʶزن نʨمʺا 85% و 72) ب ،%

ǽعʝȞ وॽًɺا Ǽأهʺॽة تʅॽʣʨ الإبʙاع والʨʻؔʱلʨجॽا لʧʽʶʴʱ جʨدة الʺȐʨʱʴ الʨʸتي. ؗʺا 
  ʗدؗاسʨʰأن ال ʧʽʰتȑدʨعʶات   الॽʻقʱام فاعل لʙʵʱمع اس Ȑʨʱʴʺل في الʨʰع مقʨʻʱب ʜʽʺʱي

 ʜȄʜعʱل ʦॽعلʱفي ال ʗدؗاسʨʰام الʙʵʱاس ʦॽʺورة تعʛʹǼ راسةʙال ʗرة، وأوصʨʢʱاج مʱإن
مهارات الاسʱʺاع والʽʸʴʱل، وزȄادة إنʱاج بʛامج تعʝȞ صʨرة الʺʺلؔة عالʺॽًا ؗأداة للقʨة 

والॼʷاب على تʦॽʺʸ وȂنʱاج ملفات مʧʽʽ  الʻاعʺة، إضافةً إلى تʙرʖȄ الʺعلʺʧʽ والإعلا
  .الʨʰدؗاسʗ واعʱʺاد معايʛʽ إبʙاॽɺة لʛȄʨʢʱ صʻاعة سعʨدǽة رائʙة إقلॽًʺॽا ودولॽًا

Ǽعʨʻان" دور مʛʰȞات الʨʸت الॽؗʚة  Julia Rosada,et.al (2024) دراسة )5(
  (14) "والʨʰدؗاسʗ في تعʜȄʜ اسʱهلاك الأخॼار عʛʰ الʨسائȌ الʺʱعʙدة

الʙراسة      أنʺاȋ   إلىهʙفʗ هʚه  الॽؗʚة على  انʷʱار مʛʰȞات الʨʸت   ʛʽتأث تʴلʽل 
اسʱهلاك الأخॼار، لا سॽʺا عʛʰ تॽʶʻقات الʺȐʨʱʴ الʨʸتي مʲل الʨʰدؗاسʗ، وتʙʴيʙ ما 
إذا ؗانʗ هʚه الʱقॽʻات تʕدȑ إلى إزاحة وسائل إعلامॽة أخȐʛ أو تعʜز مʧ اسʱهلاك 

، وجʺعʗ الॽʰانات مʧ  الأخॼار عʺʨمًا، وقʙ اعʙʺʱت الʙراسة على مʻهج ؗʺي تʴلʽلي
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  ʧنة مʨȞة مʻʽقة درجة   1528عǼاʢة مॽʻن تقʨʲاحॼم الʙʵʱا، ؗʺا اسॽا في ألʺان مʷارًؗ
الʜʽʴʱ في الاخॽʱار   (Propensity Score Matching) الʺʽل تأثʛʽات  للʦȞʴʱ في 

  .وضʺان مʨثॽʀʨة الʱʻائج
أʣهʛت الʙراسة أن اسʙʵʱام مʛʰȞات الʨʸت الॽؗʚة يʕدȑ إلى زȄادة واضʴة في    

ʲافة الاسʙʵʱام، دون أن يʕثʛ سلॼًا   اسʱهلاك بʨدؗاسʗ الأخॼار مʧ حʘʽ الانʷʱار وؗ
على اسʙʵʱام الʨسائȌ الإخॼارȄة الأخȐʛ، ما ʛʽʷǽ إلى أن هʚه الʱقॽʻة تعʜز الʱؔامل 

تʧʽʰ أن مʛʰȞات الʨʸت الॽؗʚة تُعʙ قʻاة تؔʺʽلॽة فعّالة   الإعلامي بʙلاً مʧ الʜʱاحʦ، ؗʺا
اسʱهلاك  زȄادة   ʛاشॼم  ʛʽغ ȞʷǼل   ʦعʙوت الʨʸتي،   ȑارॼالإخ  Ȑʨʱʴʺال إلى  للʨصʨل 
الإعلامي   ʙهʷʺال إثʛاء  في  دورها  يʛʰُز  مʺا  مʱعʙدة،  إعلامॽة  الأخॼار عʛʰ مʸʻات 

ʛالʺعاص  
  :الʯعلȖʻ على الʗراسات الʴاǺقة وأوجه الاسʯفادة مʹها

في ضʨء مʛاجعة الʙراسات الʶاǼقة والʱʻائج الʱي خلʗʸُ إلʽها، ʧȞʺǽ تʙʴيʙ أبʛز أوجه 
 ʥتل ʧفادة مʱراسات الاسʙالآتي  ال ʨʴʻعلى ال:  

-      ʦت ʘʽدة، حʙعʱا مǽزوا ʧس مʛʽافʱʽʺات الॽʻقة تقǼاʶراسات الʙال ʧم ʙيʙالع ʗاولʻت
ʚلʥ في سॽاق الʨʱاصل الʛقʺي بʧʽ الأفʛاد، والعʺل   ʲʴǼها في الʺʳال الإعلاني وؗ
  ʦقة لǼاʶراسات الʙال ʧا مǽًاول أʻم تʙات عॽه الأدبʚاجعة هʛم ʧم ȎلاحȄُفي، وʴʸال

الʺʱʽافʛʽس الʺʨʺʶع والʺʛئي في وسائل    بʨجه مॼاشʛ اسʙʵʱام   Ȑʨʱʴʺال إنʱاج  في 
  .الإعلام العॽȃʛة، وهʨ ما يʛʰُز أهʺॽة الʙراسة الʴالॽة وسʙّها لهʚه الفʨʳة الॽʲʴॼة

 -    ʦت ʘʽي العام، حʳهʻʺار الʡالإ ʙيʙʴت ʘʽح ʧراسات مʙه الʚه ʧم ʘاحॼفاد الʱاس
في    ʥلʚ وؗ الʺʶح،  مʻهج   ʅॽʣʨت في  وتʙʴيʙًا  الʺʙʵʱʶمة،  Ǽالʺʻاهج  الاسʛʱشاد 
تʦॽʺʸ الأداة الॽʲʴॼة وآلॽات تʴلʽل الॽʰانات، ؗʺا أسهʺʗ هʚه الʙراسات في صॽاغة  

ʛʢوحة في الʙراسة الʴالॽة، الʱي تʶعى إلى  رؤȄة أعʺȘ لॽʰʢعة الإشȞالॽة الॽʲʴॼة الʺ
مقارȃة تʅॽʣʨ الʺʱʽافʛʽس في إنʱاج الʺȐʨʱʴ الʺʨʺʶع والʺʛئي في وسائل الإعلام  
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العॽȃʛة، ضʺʧ مʨʤʻر اسʛʷʱافي يʱؔامل مع الʳهʨد الॽʲʴॼة الʶاǼقة وʅॽʹȄ إلʽها  
  Ǽُعʙًا تॽًʁॽʰʢا جʙيʙًا. 

في   .1 الʺʨʺʶع  الʺʛئي   Ȑʨʱʴʺال إنʱاج  في  الʺʙʵʱʶمة  الʺʱʽافʛʽس  تॽʰʢقات  ما 
  الʺʕسʶات الإعلامॽة؟ 

  ما مȐʙ معʛفة الʺʨʴॼثʧʽ بॽʰʢʱقات الʺʱʽافʛʽس الʺʙʵʱʶمة في إنʱاج الʺȐʨʱʴ؟  .2
  ما مʺʜʽات تʅॽʣʨ تॽʰʢقات الʺʱʽافʛʽس في إنʱاج الʺȐʨʱʴ الʺʛئي والʺʨʺʶع؟  .3
  ما معʨقات تȘʽʰʢ تقॽʻات الʺʱʽافʛʽس في الʺʕسʶات الإعلامॽة؟  .4
5.   Ȑʨʱʴʺال إنʱاج  في  الʺʱʽافʛʽس  لॽʰʢʱقات  الʺʱʴʺلة  الʺʱʶقʰلॽة  الʻʽʶارʨȄهات  ما 

  الʺʛئي والʺʨʺʶع في وسائل الإعلام العॽȃʛة؟ 
تقॽʻات   .6  ʅॽʣʨʱل  ʧʽʽالإعلام مهارات   ʜȄʜتع في  الإعلامॽة  الʺʕسʶات  دور  ما 

  الʺʱʽافʛʽس؟ 
  ما الʺهارات الʱي تعʱقʙ أنها ضʛورȄة للعاملʧʽ في إعلام الʺʱʽافʛʽس؟  .7

:

تॽʰʢقات   .1 مʺʜʽات   ʦॽʽتق  Ȑʨʱʶم  ʧʽب إحʸائॽة  دلالة  ذات  ارتॼاॽʡة  علاقة   ʙجʨت
  .الʺʱʽافʛʽس في إنʱاج الʺȐʨʱʴ الʺʛئي والʺʨʺʶع و مȐʨʱʶ تʻʰي اسʙʵʱامها

ॽة للʺʕسʶات الإعلامॽة   .2 ʨؗلʶة الॽʻال ʧʽة بॽائʸة ذات دلالة إحॽʡاॼعلاقة ارت ʙجʨت
هʚه   تʻʰي   Ȑʨʱʶوم الʺʱʽافʛʽس  تॽʰʢقات  لاسʙʵʱام   ʧʽʽالإعلام مهارات   ʜȄʜتع في 

  .الॽʰʢʱقات 
تʨجʙ فʛوق ذات دلالة إحʸائॽة في مȐʨʱʶ تʻʰي تʅॽʣʨ تॽʰʢقات الʺʱʽافʛʽس في    .3

.ʅॽʣʨʱقات الʨإدراك مع Ȑʨʱʶلاف مʱعاً لاخॼع تʨʺʶʺئي والʛʺال Ȑʨʱʴʺاج الʱإن  
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الʙراسة،  الʨاردة في هʚه  للʺفاʦॽʂ والʺʢʸلʴات  تعȄʛفات إجʛائॽة دॽʀقة  تʦ اعʱʺاد 
  :وذلʥ على الʨʴʻ الآتي

الʺقʨʸد Ǽالʺʱʽافʛʽس إجʛائॽًا في هʚه الʙراسة: ǽقʙʸ بها في هʚه الʙراسة صʻاعة  
  ʦʹعاد، تǼة الأॽة ثلاثॽاضʛʱة افʯʽاد على بʺʱالاعǼ ماتيʨع الʺعلʨʺʶʺئي الʛʺال Ȑʨʱʴʺال
  ʧʽب الʱفاعلॽة  الʛسائل  وتʱʻقل  والॽʁʴقي،  الافʛʱاضي   ʧʽب ما  مʱعʙد  أو  مʙʴد  جʺهʨر 

ي الʨقʗ الʙʴǽ ȑʚده الʺʱلقي وفي بʯʽة ʻʸǽعها الʺʱلقي مع  الʳʺهʨر وصʻاع الʺȐʨʱʴ ف 
الإعلامي،   Ȑʨʱʴʺال وتʻقل  تʻʸع  ʛʽʰؗة  تفاعلॽة  تʨʻؔلʨجॽة  مʸʻة   ʨفه معا،  الʺʛسل 

  .والأحʙاث والقʹاǽا بʧʽ الʳʺهʨر عʛʰ أدوات الʨاقع الافʛʱاضي أو الʺعʜز
  ʧʽب تʳʺع  الʱي  الإعلامॽة  الʺʨاد  Ǽه   ʙʸقǽ الʺʨʺʶع:  الʺʛئي   ȐʨʱʴʺالǼ الʺقʨʸد 
الʺʨʸرة،   ʗدؗاسʨʰال الʱفاعلॽة،  الفʙʽيʨهات  الʺʨʸرة،   ʛȄقارʱال الʨʸت والʨʸرة مʲل 

  .والʛʰامج الʛقʺॽة، والʱي يʦʱ تقǽʙʺها عʛʰ مʸʻات الʺʱʽافʛʽس الإعلامॽة

:

ّ̒ف الʙراسة الʴالॽة ضʺʧ الʙراسات الاسʷؔʱاॽɾة الʨصॽɿة، ʨؗنها مʧ أوائل      ُyت
الʙراسات الʱي تʶعى إلى بʻاء قاعʙة معॽɾʛة حʨل تॽʰʢقات الʺʱʽافʛʽس، لا سॽʺا في 
 ʙراس، وتُعʙة الʻʽة عॽات الإعلامʶسʕʺع داخل الʨʺʶʺئي الʛʺال Ȑʨʱʴʺاج الʱاق إنॽس

ʛʤʻالǼ ةॽɾاʷؔʱراسة اسʙه الʚة،   هॽة الإعلامʯʽʰة في الʲيʙة وحʯة ناشʛاهʤاولها لʻإلى ت
ǼالʢاǼع الʨصفي لʶعʽها إلى تʴلʽل الآثار الʺʛʱتॼة على تʅॽʣʨ هʚه    ʦʶʱكʺا أنها ت
وتʨʸرات  اتʳاهات   ʙإلى رص Ǽالإضافة  فʽها،  الʺʕثʛة  العʨامل   ʧع والʷؔف  الʱقॽʻة، 

ʱوال الʺʱʽافʛʽس   Șʽʰʢت إمȞانॽات  حʨل  Ǽالاتʸال   ʧʽʺإدماجه القائ تʨاجه  الʱي  ǽʙʴات 
  .ضʺʧ مʨʤʻمة العʺل الإعلامي
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دلفي      اسॽʰʱان  أداة  على   ʙʺʱعǽ  ȑʚال الاسʛʷʱافي  الʺʻهج  على  الʙراسة  اعʙʺʱت 
Ǽالاتʸال   ʧʽʺالقائ عʻʽة   ʧم الʺʙروسة  Ǽالʤاهʛة  الʵاصة  الॽʰانات  على  للʨʸʴل 
 Șʽʺوتع الʙراسة،  نʱائج  إثʛاء  بهʙف  الʙراسة،  عʻʽة  الإعلامॽة  Ǽالʺʕسʶات  والॽʁادات 

  .الʛؤȄة الʴʱلʽلॽة لها

:

يʱألف مʱʳʺع الʙراسة مʧ القائʺǼ ʧʽالاتʸال في وسائل الإعلام العॽȃʛة اسʻʱاداً    
  Ȑرؤ ʛʡح  على   ʦرتهʙوق الإعلام،  مʳال  في  العʺلॽة   ʦمʺارساته وواقع   ʦتهʛʰخ إلى 
ʨنهʦ على دراǽة تامة بʨاقع تʅॽʣʨ تॽʰʢقات الʺʱʽافʛʽس  مʱʶقʰلॽة علʺॽة، Ǽالإضافة الىؗ 

لʺʨʺʶع في وسائل الإعلام العॽȃʛة، والعʨامل الʺʕثʛة فʽها في إنʱاج الʺȐʨʱʴ الʺʛئي ا
  مʺا ʻȞʺǽهʦ مʧ تقʦǽʙ اسʛʷʱاف مʱʶقʰلي مʻʰي على مʺارسات تॽʁॽʰʢة. 

:

) مفʛدة مʧ العاملʧʽ مʧ الʺʕسʶات 80تʦ تȘʽʰʢ الʙراسة على عʻʽة عʺǽʙة قʨامها (  
  الإعلامॽة العॽȃʛة، وتʺʲلʗ خʸائʟ العʻʽة الʺʛتʢॼة ʱʺǼغʛʽات الʙراسة ॽɾʺا يلي 
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)1جʗول(   
  خʸائʟ عʻʽة الʙراسة 

 %  ك  الॻʮانات الॻʶʳʵة 

  الʹʦع 
ʛؗ67.5 54 ذ%  
  %32.5  26 أنʲى 

  %100  80  الإجʸالي 

 ʥʴال  

 ʧة  25أقل مʻ16.3 13 س%  
 ʧى  25مʱة  34حʻ52.5  42 س%  
 ʧى  35مʱة  44حʻ25  20 س%  
45 ʛʲة فأكʻ6.3  5 س%  

  %100  80  الإجʸالي 

  الʓʸهل الʗراسي 

  ȞǼ 65 81.3%الʨȄʛس 
ʛʽʱʶ12.5  10 ماج%  

  %6.3  5 دʨʱؗراه 
  %100  80  الإجʸالي 

عʗد سʹʦات الʙʮʳة  
في الʱʸال  
  الإعلامي 

 ʧات  5أقل مʨʻ31.3 25 س%  
 ʧى  5مʱات  10حʨʻ31.3  25 س%  

 ʧم ʛʲات 10أكʨʻ37.5  30 س%  
  %100  80  الإجʸالي 

  الʸهʹة 

  %13.8  11 اكادǽʺي 
  %62.5  50  صʴفي 

ʨيʙʽر فʛʴ5  4  م%  
  %7.5  6  مʛʵج 

 ʛȄʛʴت ʛيʙ2.5  2  م%  
ʦʺʸ3.8  3  م%  

  %5  4  مهʙʻس صʨتي
  %100  80 الإجʸالي 
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 %  ك  الॻʮانات الॻʶʳʵة 

  جهة العʸل 

Blinx 1  1.3%  
EMPC  5  6.3%  

  %2.5  2  أكʛȃʨʱ  6إعلام 
  %25  20  اكʛʱʶا نʨʽز

  %1.3  1  الʛʷق بلʨمʛʰج
  %10  8  24القاهʛة 

  %6.3  5  القاهʛة الإخॼارȄة
ʧʡʨ2.5  2  ال%  

 ȋʨʽ2.5  2  جامعة اس%  
  %1.3  1  جامعة الاهʛام الǽʙʻؔة 

  %1.3  1  جامعة الʳلالة 
 ʝȄʨʶ1.3  1  جامعة ال%  
  %1.3  1  جامعة القاهʛة 

ʧأوشʙʽ1.3  1  جامعة م%  
 ȋʨʽ2.5  2  جامعه أس%  

  %1.3  1  جʙȄʛة الʛʷق الأوسȌ اللʙʻنॽة 
ʗسʛا فǽʙʽة م ʛؗ1.3  1  ش%  

 Ȍق الأوسʛʷفة الॽʴ5  4  ص%  
  %17.5  14  قʻاة الغʙ الإخॼارȄة

 ʙلʰال Ȑʙاة صʻ3.8  3  ق%  
  %1.3  1  مʛʸ الʺʱʶقʰل

  %3.8  3  والʻاس قʻاة القاهʛة
  %100 80  الإجʸالي 

  نʦع الʓʸسʴة  
  الʯي تعʸل بها 

  %10 8 حʨȞمॽة
  %83.8  67 خاصة 

  %6.3  5 مʸʻة رقʺॽة 
  %100  80  الإجʸالي 
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تʦ إجʛاء الʙراسة Ǽاسʙʵʱام أداة اسʱʺارة الاسॽʰʱان الإلʛʱؔوني حʘʽ صʺʺʗ لاسॽʰʱان  
  ʙة، وقॽȃʛة العॽات الإعلامʶسʕʺس في الʛʽافʱʽʺات الॽʻتق رأȑ العʻʽة، مʧ مʙʵʱʶمي 
على  الإجاǼة  بهʙف  مʴاور  عʙة  على  الʺقʶʺة  الأسʯلة   ʧم عʙد  الاسॽʰʱان   ʧʺʹت

  :مȐʙ صʴة فʛوضها مʧ عʙمه وهيتʶاؤلات الʙراسة الʺʙʽانॽة وȂثॼات 
    .مȐʨʱʶ تʰʻي العاملʧʽ لʱقॽʻات الʺʱʽافʛʽس في الʺʕسʶات الإعلامॽة العॽȃʛة -
   .مʺʜʽات تʅॽʣʨ تقॽʻات الʺʱʽافʛʽس في إنʱاج الʺȐʨʱʴ الʺʛئي الʺʨʺʶع -
الʺʛئي   -  Ȑʨʱʴʺال إنʱاج  في  الʺʱʽافʛʽس  تॽʰʢقات   ʅॽʣʨت  ʧم  ʙʴت الʱي   Șائʨالع

  الʺʨʺʶع في وسائل الإعلام العॽȃʛة 
تقॽʻات   -  ʅॽʣʨʱل  ʧʽʽالإعلام تعʜȄʜ مهارات  في  الإعلامॽة  الʺʕسʶات  مʶاهʺات 

   .الʺʱʽافʛʽس بها
   .الʺهارات الʱي ǽُعʱقʙ أنها ضʛورȄة للعاملʧʽ في إعلام الʺʱʽافʛʽس -
 -    Ȑʨʱʴʺال إنʱاج  في  الʺʱʽافʛʽس  Ǽاسʙʵʱام  الʺʱعلقة  والǽʙʴʱات  الأخلاॽʀة   ʖانʨʳال

  الإعلامي. 

الفا     معامل  مʧ خلال  الاسॼʱانة  اسʱʺارة  مʧ خلال  والʙʸق  الॼʲات  اخॼʱار   ʦت
لʹʺان جʨدة ودقة الʘʴॼ العلʺي، ʖʳǽ الʴʱقCronbach's Alpha    Ș) (  كʛونॼاخ 

مʧ مʨثॽʀʨة وصʴة أدوات جʺع الॽʰانات حʘʽ إن الأدوات الʱي لا تʱʺʱع Ǽالʺʨثॽʀʨة 
نʱائج مʹللة أو غʛʽ دॽʀقة، مʺا يʕثʛ على صʴة  والʸلاحॽة الؔاॽɾة قʙ تʕدȑ إلى 

   .ومʙʸاॽʀة الʙراسة Ǽأكʺلها
  : إجʙاءات الʗʶق أ.
 -  ) ȑʛاهʤق الʙʸالFace Validity  "لةʨة" أو "معقॽʁʢʻو الأداة "مʙʰت ʅॽؗ يʻعǽ (

  ʧعة مʨʺʳم ȑرأ ʚأخ ʥألʚ ʧʽ في الʙراسة، وؗ للأشʵاص العاديʧʽ أو حʱى الʺʷارؗ
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ʧʽʺȞʴʺالفعل ما    (15)الǼ ʝॽʁارة تʺʱأن الاس ʧم Șقʴʱل ʦهʽارة علʺʱض الاسʛوع
  صʺʺʗ لॽʁاسه والʴʱقȘ مʧ الʙʸق والॼʲات.

  :إجʙاءات الॺʰات -ب
 ) 2جʗول (

  والʗرجة الؒلॻة لها ثॺات مʲاور صॻʲفة الاسॻʮʯان 

  عʗد الॺɹارات   الʦʲʸر 
  معامل ألفا 
(معامل  
 الॺʰات) 

إنʱاج  في  الʺʱʽافʛʽس  تقॽʻات   ʅॽʣʨت مʺʜʽات  حʨل  العام  الʺॽʁاس 
  الʺȐʨʱʴ الʺʛئي الʺʨʺʶع 

6 0.711 

الʺॽʁاس العام حʨل العʨائȘ الʱي تʙʴ مʧ تʅॽʣʨ تقॽʻات الʺʱʽافʛʽس في 
  وسائل الإعلام أو في إنʱاج الʺȐʨʱʴ الʺʛئي الʺʨʺʶع 

9 0.781 

الʺॽʁاس العام حʨل مʶاهʺات الʺʕسʶات الإعلامॽة في تعʜȄʜ مهارات 
  الإعلامʧʽʽ لʅॽʣʨʱ تقॽʻات الʺʱʽافʛʽس بها

6 0.902 

الʺॽʁاس العام حʨل الʺهارات الʱي ǽُعʱقʙ أنها ضʛورȄة للعاملʧʽ في إعلام  
 الʺʱʽافʛʽس

4 0.766 

Ǽاسʙʵʱام  الʺʱعلقة  والǽʙʴʱات  الأخلاॽʀة   ʖانʨʳال حʨل  العام  الʺॽʁاس 
 الʺʱʽافʛʽس في إنʱاج الʺȐʨʱʴ الإعلامي

6 0.820 

  79.6  31 صॽʴفة الاسॽʰʱان ؗاملة
  %89.2  الʙʸق الʚاتي 

 Ȑʨʱʶإلى م (ألفا ʛؗونॼاخ) لॽʺʳع مʴاور الاسॽʰʱان  الॼʲات  نʱائج معاملات   ʛʽʷت
) ʧʽب ʦॽʁال ʗاوحʛت ʘʽة، حॽʀʨثʨʺاخلي والʙاق الʶالات ʧ0.902) و(0.711عالٍ م ،(

)، مʺا يʙل على تʳانʝ 0.70وهي جʺॽعها تʳʱاوز الʙʴ الأدنى الʺقʨʰل إحʸائॽًا (
ʀ رتها علىʙر وقʨʴارات داخل ؗل مॼɻم  الʨاس الʺفهॽفʙهʱʶʺر   الʨʴم Șحق ʙقة, وقʙب

ثॼات  درجة  أعلى   ʧʽʽالإعلام مهارات   ʜȄʜتع في  الإعلامॽة  الʺʕسʶات  مʶاهʺات 
ا ومʶʱقًا لȐʙ العʻʽة لهʚا الॼُعʙ، ؗʺا جاءت ॽʁǼة 0.902( ًɹ )، وهʨ ما ǽعʝȞ إدراكًا واض
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)، والʺهارات 0.781)، والعʨائȘ (0.820الʺʴاور مʲل الʨʳانʖ الأخلاॽʀة والǽʙʴʱات (
) ضʺʧ مȄʨʱʶات الॼʲات الʙʽʳة, وȄُعʜز ذلʥ 0.711)، والʺʺʜʽات (0.766الʹʛورȄة (

مʧ صʙق الأداة ومʨثʨقʱʽها في دراسة تʅॽʣʨ تقॽʻات الʺʱʽافʛʽس في الʺȐʨʱʴ الʺʛئي 
)، مʺا ʛʽʷǽ إلى ملاءمة الأداة 0.796مع بلʨغ معامل الॼʲات الؔلي (  خاصةً الʺʨʺʶع،  

  للॽʁاس في الʯʽʰة الإعلامॽة العॽȃʛة وسلامة نʱائʳها الॽʲʴॼة. 

:

  :أولاً: مॻɿاس تʮʹي تقʹॻة الʯʻʸافʙʻس في الʓʸسʴات الإعلامॻة العॻȁʙة
  ʦت ʙئي، وقʛʺع والʨʺʶʺالإعلامي ال Ȑʨʱʴʺاج الʱة في إنॽʻقʱي الʻʰت Ȑʨʱʶه مǼ ʙʸقǽ
تʧȄʨؔ هʚا الʺॽʁاس مʧ خلال الʙمج بʧʽ نʱائج الإجاǼة على الأسʯلة (رؤȄة عʻʽة الʙراسة 
إنʱاج   ʦعʙت عॽȃʛة  مʸʻات  وجʨد  الإنʱاج،  في  فعلॽًا  اسʙʵʱامه   ʧȞʺǽ الʺʱʽافʛʽس  أن 

د على الʺʱʽافʛʽس في تغॽʢة الأحʙاث الʺॼاشʛة (كالʺʕتʺʛات مȐʨʱʴ مʱʽافʛʽس، الاعʱʺا
  :والʛʴوب والʨؔارث)، وتʲʺʱل فʯات ʲؗافة الʻʰʱي ॽɾʺا يلي 

تقॽʻات      - اسʙʵʱام   ʧم الʶلʰي  أو  الʚʴر  الʺʨقف  Ǽه   ʙʸقȄو  ʠفʵʻم تʻʰي 
ا في جʙواها أو واقعʱʽها ًؗʨȞش ʝȞعȄس، وʛʽافʱʽʺال.   

-      ȋوʛʷل مʨʰة قǽاʙس، مع بʛʽافʱʽʺانات الȞإمǼ اʙًايʜʱا مॽًɺو ʝȞعǽ :Ȍسʨʱي مʻʰت
   .أو جʜئي لهʚه الʱقॽʻة

تʻʰي مʛتفع: وȄقǼ ʙʸه يʙل على قʻاعة راسʵة Ǽأهʺॽة تʅॽʣʨ الʺʱʽافʛʽس في      -
    .الإعلام، مع تفاعل عʺلي أو رॼɼة فعلॽة في اسʙʵʱامه

ثانॻًا: مॻɿاس مȎʦʯʴ مʚʻʸات تʃॻʡʦ تقʹॻات الʯʻʸافʙʻس في إنʯاج الȎʦʯʲʸ الʙʸئي  
   :الʦʸʴʸع

الʺʛئي    Ȑʨʱʴʺال إنʱاج  في  الʺʱʽافʛʽس  تقॽʻات   ʅॽʣʨت مʺʜʽات   Ȑʨʱʶم ॽʀاس   ʦت
  ʧم مʨȞن  مॽʁاس  مʧ خلال  على   6الʺʨʺʶع  العʻʽة  اسʳʱاǼات  واقع   ʧوم ॼɺارات، 

   :ॼɺارات الʺॽʁاس تʦ تʙʴيʙ فʯات هʚا الʺॽʁاس ؗʺا يلي
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-   ʧم ʠفʵʻم ʜʽʺت Ȑʨʱʶ6م  ʧ9لأقل م.  
-  ʧم Ȍسʨʱم ʜʽʺت Ȑʨʱʶ10م   ʧ14لأقل م.    
-   ʧتفع مʛم ʜʽʺت Ȑʨʱʶ15م   ʧ18لأقل م.    
-   =Ȑʙʺإن ال ʘʽ12=  6- 18ح  
   4=   3/  12وʨʡل الفʯة=   -
وللʱأكʙ مʧ صʙق الʺॽʁاس قʰل تॽʰʢقه في إʡار صॽʴفة الاسॽʰʱان، تʦ عʛضه   

على مʨʺʳعة مʧ الʺʧʽʺȞʴ ؗʺا تʦ إدخال Ǽعʠ الʱعʙيلات علॽه بʻاء على ما أبʙوه 
  ʙق العاملي له، وقʙʸار الॼʱل العاملي لاخʽلʴʱام الʙʵʱا اسʹǽأ ʦت ʙات، وقʤملاح ʧم

الॼʷʱع الʵاصة ॼɻǼارات الʺॽʁاس إلى أكʛʰ   أسفʛ الʴʱلʽل العاملي عʧ ارتفاع درجات 
) ʧقه.0.3مʙإلى ص ʛʽʷǽ ما ʨوه (  

 مفهʦم الʯʻʸافʙʻس 
)  ȑاوʸال  ʙʺʴم  Ȑʛʽف الʺʱʽافʛʽس  مفهʨم   ʗاولʻت الʱي   ʦॽʂالʺفا )  2022تعʙدت 

  ʧʽلها ب ʛʸتفاعلات لا ح ʦʹي تʱة الॽاضʛʱالاف ʦالʨالع ʧلة مʶأنه سلǼ سʛʽافʱʽʺال
ॽʸʵʷة افʛʱاضॽة ثلاثॽة الأǼعاد،   الʺʙʵʱʶمʧʽ مʧ خلال الأفاتار الʵاص ȞǼل مʙʵʱʶمؗ 

عاب والॽɾʛʱه فقȌ، بل سॽʱʱح هʚه الʱقॽʻة ʚؗلʥ والʱي رȃʺا لʧ تقʛʸʱ على مʺارسة الأل
الʱفاعلات    ʧم ʙيʙفه(16)العʛعȄ(2023)، و Metin, M. et.al    ةॽاضʛʱاف بʯʽة  Ǽأنه 

واقʸʱادǽة مʧ خلال  تعلॽʺॽة،  فॽʻة،  اجʱʺاॽɺة،  إجʛاءات  اتʵاذ  للأفʛاد  تॽʱح  مʱؔاملة 
تʺʲلهʦ داخل عالʦ رقʺي مʸʱل، Ǽاعʱʺاد هʚا الʨؔن الافʛʱاضي  (Avatars) صʨر رمȄʜة

  Felisianus Novandri (2023،  وʅॽʹȄ (  (17)على تʨʻؔلʨجॽا الؔʺʨʽʰتʛ الʺʱقʙمة
  ʧȞʺǽ ʗنʛʱالإن ʛʰك عʛʱʷم ʦعاد، وعالǼة الأॽة ثلاثॽɻة واقॽاضʛʱة افʯʽب ʧارة عॼɺ أنهǼ

   (18)الأشʵاص مʧ الاسʷؔʱاف والʱفاعل مع الآخʧȄʛ في الʨقʗ الفعلي
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 تॻʮʠقات الʯʻʸافʙʻس 
تʨجʙ العʙيʙ مʧ الॽʰʢʱقات الʺʸʱʵة بʱقॽʻة الʺʱʽافʛʽس في الʺʳالات الʺʱʵلفة، وॽɾʺا 

   :يلي أبʛز تॽʰʢقات تلʥ الʱقॽʻة
1. Șʽʰʢت Workrooms-Horizon:   ةॽانȞرة إمʨʢʱʺرته الʨفي ص Șʽʰʢʱا الʚه ʛفʨي

الʻقاشات   ʜȄʜتع في   ʦهʶت افʛʱاضॽة  اجʱʺاعات   ʙعق يॽʱح  مʺا   ،ʙعǼُ  ʧع العʺل 
والاجʱʺاعات والʱقارʛȄ وصʨلاً إلى وضع الȌʢʵ واتʵاذ القʛارات، مʺا ʶǽاعʙ في 

 ʙهʳال ʛʽفʨالعʺل وت ʛʽʶॽ(19)ت .  
2.   ȘʽʰʢتD Apps 2   قاتॽʰʢʱال ʧة مʙيʙعة جʨʺʳʺؗ هʺǽʙقʱا بʱʽة م ʛؗش ʗقام :

ثʻائॽة الأǼعاد، والȑʚ يॽʱح للʺʙʵʱʶم مʱاǼعة اسʙʵʱام تॽʰʢقاته الʺʱʵلفة دون الʴاجة  
  . (20)إلى إزالة نʤاراته الॽؗʚة 

3. Șʽʰʢت: Marketplace-Horizon  اءʛʷوال الॽʰع  عʺلॽات   Șʽʰʢʱال هʚا  ʶǽهل 
للʶلع والʙʵمات العادǽة والافʛʱاضॽة، ومʧ الʺʺʧȞ أن ʳǽعل هʚا الȘʽʰʢʱ تȃʛʳة  
الʱي   ʝǼد للʺلاʛة الفȃʛʳخلال ت ʧعة، مʱة ومॽفعال ʛʲق أكʨʶʱاء والʛʷع والॽʰال

 .(21) يʛغʖ في شʛائها
ة أمازون مʨʺʳعة جʙيʙة مʧ الأدوات   .4 ʛؗش ʗمʙقة، قǼاʶقات الॽʰʢʱالإضافة إلى الǼ

الʱي تʺʧȞ الʺʙʵʱʶمʧʽ مʧ إنʷاء بʛامج وʛȃمॽʳات مʨʻʱعة داخل العالʦ الافʛʱاضي  
  ȋاʛʵالان ʧم ʧʽمʙʵʱʶʺال ʧȞ الʺʱʽافʛʽس، وȂتاحة مȐʨʱʶ جʙيʙ مʧ الʱفاعلॽة الʱي تُ̋

    .(22)تف الʺʨʺʴل أو الؔʺʨʽʰتʛ الʚؗيفʽها عʛʰ نʤاراتهʦ الॽؗʚة أو الها
 الأدوات الʗʳʯʴʸمة في تقʹॻة الʯʻʸافʙʻس 

تॽʱح   الʱي  الʺʱقʙمة  والʱقॽʻات  الأدوات   ʧم مʨʺʳعة  على  الʺʱʽافʛʽس   ʙʺʱعǽ
  :للʺʙʵʱʶمʧʽ الʱفاعل داخل بʯʽة افʛʱاضॽة غامʛة، وتʷʺل هʚه الأدوات 

الॽؗʚة .1 بʯʽة   glasses Smart الʤʻارات  في  الأساسॽة  الأدوات   Ȑʙإح  ʛʰʱتع  :
  ʛاصʻالع  ʦǽʙتق خلال   ʧم الʺʙʵʱʶم،  تȃʛʳة   ʜȄʜتع في   ʦهʶت إذ  الʺʱʽافʛʽس، 
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الʺʳالات   ʧم  ʙيʙالع في  تॽʣʨفها   ʧȞʺȄو عالॽة،  وʨʳȃدة  بʨضʨح،  الافʛʱاضॽة 
  . (23)الʺʨʻʱعة مʲل الʱعلʦॽ والʙʱرʖȄ والألعاب وغʛʽهʦ مʧ الʺʳالات 

تʙʵʱʶم هʚه الʱقॽʻات لإنʷاء تفاعل  :  Audio technologies الʱقॽʻات الʨʸتॽة .2
صʨتي بʧʽ الʺʙʵʱʶم والعʻاصʛ الافʛʱاضॽة في بʯʽة الʺʱʽافʛʽس، حʘʽ تعʺل على  
تȄʨʴل الأصʨات الʸادرة مʧ الʺʙʵʱʶم إلى إشارات صʨتॽة ʧȞʺǽ فهʺها والʱفاعل  
معها، Ǽالإضافة إلى الʦȞʴʱ في العʻاصʛ الافʛʱاضॽة مʧ خلال الʨʸت والإشارات 

  . (24)قȌ دون الʴاجة إلى اسʙʵʱام أدوات تفاعلॽة صʨتॽةالʨʸتॽة ف
الʚؗي .3 Motion sensing   ʧȞ :الاسʷʱعار  تُ̋ الʱي  الأساسॽة  الأدوات   ʧم  ʙعǽ

ʱه بʙقة،  ʛؗع حॼʱخلال ت ʧة، مॽاضʛʱالاف ʛاصʻفاعل مع العʱال ʧم ʧʽمʙʵʱʶʺال
وتعʙʺʱ هʚه الʱقॽʻة تلʥ على مʨʺʳعة مʧ الأجهʜة الʶʴاسة الʺʱʰʲة في الʤʻارات 

 Ȑʛة الأخʜة أو الأجهॽؗʚ(25)ال  .  
4.  :chnologies  ʛاصʻالع مع  الʺʙʵʱʶم  تفاعل   ʜȄʜعʱل الʱقॽʻات   ʥتل ʙʵʱم  ُʁت

الافʛʱاضॽة داخل الʯʽʰة الʛقʺॽة حʘʽ تॽʱح له الإحʶاس Ǽالʺʶʳʺات ومʴاكاتها،  
Ǽʺا ʶǽهʦ في تʧʽʶʴ تȃʛʳة الʺʙʵʱʶم في الʯʽʰة الافʛʱاضॽة، وتʨفȄʛʡ ʛʽقة مʴȄʛة  

ʛاشॼʺفاعل الʱ(26)وفعالة لل.   
تعʙʺʱ هʚه الʱقॽʻات على أسالMachine learning tools:   ʖʽ أدوات الʱعلʦ الآلي .5

الॽʰانات   وتʴلʽل   ،Șʽʺالع  ʦعلʱوال العॽʰʸة الاصʻʢاॽɺة،  الȞॼʷات  مʲل  مʨʢʱرة، 
ʙʵʱم في تʙرʖȄ الأنʤʺة الॽؗʚة لفهʦ سلʨك الʺʙʵʱʶمʧʽ وتʴلʽله   ُʁة، وتॽʸʵʷال

 ʖاسʻʺال ʗقʨفي ال ʦاجاتهॽʱي احʰل ملائʺة تُلʨحل ʦǽʙفي تق ʦهʶǽ قة، مʺاʙ(27) ب.   
ʙʵʱم لʨʱفʛʽ الʴʺاǽة والأمان للʺʙʵʱʶمʧʽ في  :Security tools أدوات الأمان .6 ُʁت

الʯʽʰة الافʛʱاضॽة، وتعʙʺʱ تلʥ الأدوات على تقॽʻات مʨʢʱرة، مʲل الʷʱفʛʽ وȂجʛاءات 
الأمان الʺʻاسॼة، ؗʺا تʶهʦ في تأمʧʽ الȞॼʷات والاتʸالات والأجهʜة الʺʙʵʱʶمة  

  .(28)في الʯʽʰة الافʛʱاضॽة للʴʺاǽة مʧ مʴاولات الاخʛʱاق
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7.    ʕʰʻʱال للPrediction tools  ʕʰʻʱأدوات  الʺʙʵʱʶمة  الفعالة  الأدوات   ʧم  ʙتُع  :
  ʧةً مʙʽفʱʶاحة، مʱʺانات الॽʰإلى ال ʙʻʱʶʺل الʽلʴʱخلال ال ʧة مॽلʰقʱʶʺاث الʙالأحǼ
في    ʦهʶǽ مʺا  الإحʸائي،  والʴʱلʽل  الاصʻʢاعي،  والʚؗاء  الآلي،   ʦعلʱال تقॽʻات 

ʺǼ ةॽلʰقʱʶʺات الʛʽغʱʺل فعالة تلاءم الʨحل ʦǽʙوتق ʕʰʻʱدقة ال ʜȄʜفاءةتع   . ʛ(29)ونة وؗ
 آلॻات اسʗʳʯام تقʹॻة الʯʻʸافʙʻس في الإعلام الʙʸئي والʦʸʴʸع 

    ʛʽارب غʳت ʦǽʙتق ʧع مʨʺʶʺئي والʛʺال ʘʰات الʸʻس، مʛʽافʱʽʺات الॽʻتق ʧȞ تُ̋
تقلǽʙʽة، مʲل اسʨʱديʨهات الأخॼار الافʛʱاضॽة، والʴفلات الʺʨسॽʁॽة الʱفاعلॽة، والأفلام 
الاكʱفاء   ʧلاً مʙب الأحʙاث  في  الفعلॽة  ة  الʺʷارؗ  ʧيʙاهʷʺلل تॽʱح  الʱي  الأǼعاد  ثلاثॽة 

ّ̒اع الʺȐʨʱʴ، حʻȞʺǽ ʘʽهǼ  ʦالʺʷاهʙة الʶلॽʰة،   ُy ؗʺا يʨفʛ الʺʱʽافʛʽس فʛصًا جʙيʙة ل
الʛمȄʜة الʨʸر   ʛʰع  ʛʽاهʺʳال وȂشʛاك  مʸʸʵة،  افʛʱاضॽة  بʯʽات   ʦॽʺʸت  ʧم 

(Avatars) ةॽاضʛʱات افʛʺتʕات ومॽقامة فعالȂة وانغʺاسًا، وȄʨʽح ʛʲة أكȃʛʳت Șلʵǽ مʺا ،
ʦ دون قʨʽد جغʛاॽɾة، وॽɾʺا يلي تʳʺع بʧʽ الʺʷاهʙيʧ والʺʙʴʱثʧʽ مʧ مʱʵلف أنʴاء العال

الʺʛئي  الإعلام  في  الʺʱʽافʛʽس  تقॽʻة  اسʙʵʱام  خلالها   ʧم  ʧȞʺǽ الʱي  الʛʢق  أبʛز 
  :والʺʨʺʶع

مʧ خلال الهʨاتف الॽؗʚة: أصʗʴॼ الهʨاتف الॽؗʚة في عʛʸنا الʴالي أحʙ الأدوات  .1
  ʧها مʛʰس عʛʽافʱʽʺام الʙʵʱاس ʧȞʺȄال الإعلامي، وʳʺمة في الʙʵʱʶʺة الॽالإعلام
هʦ في دعʦ العʺل  ُʁلة، وتʨʺʴʺاتف الʨلها على الهʽʺʴت ʦʱي يʱقات الॽʰʢʱخلال ال

الʺʸʺʺة   الʛʰمॽʳات  خلال   ʧم أسʛع  الإعلامي  ȄʛʢǼقة  وتॼادلها  الأخॼار  لʻقل 
وأسهل، وتʨؔن هʚه الॽʰʢʱقات تاǼعة للʺʕسʶات الॽɿʴʸة والإعلامॽة وʦʱȄ تʨفʛʽها  

    .(30)نʛʽʤ اشʛʱاكات 
الʺǽʚع  .2 خلال   ʧم الإخॼارȄة  الʛʷʻات   ʦǽʙتق الʺʱʽافʛʽس  يॽʱح  الافʛʱاضي:  الʺǽʚع 

الʺʱʽافʛʽس   خʨارزمॽات  على  Ǽالاعʱʺاد   ʥوذل  ،ȑʛʷॼال الʺǽʚع   ʧم بʙلاً  الʛوʨȃت 
الأداء   لʧʽʶʴʱ جʨدة   Șʺالʺع  ʦعلʱوال الʨʸر   ʙيʙʴوت الؔلʺات   ʖʽ ʛؗت في  الʛائʙة 
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  .والʱفاعل مع الʳʺهʨر
3.   ʙʶʳت افʛʱاضॽة  بʯʽات   ʧʺاث ضʙة الأحॽʢغʱب ǽقʨم   ȑʚوال الافʛʱاضي:  الʺʛاسل 

الʨاقع  ʴǽاكي  ȞʷǼل  الأماكʧ الإخॼارȄة   ʧها مʛʽاعات، وغʛʸوال الʛʴوب   ʧأماك
 ʙاهʷʺة للॽɻة وواقॽتفاعل ʛʲة أكॽة إعلامȃʛʳت ʛفʨقة، مʺا يʙقي بॽʁʴ(31)ال.   

 .كॻɽॻة اسʗʳʯام الʯʻʸافʙʻس  في الاسʦʯديʦهات الإعلامॻة 
   :تʨجʙ ثلاث ʛʡق لإنʷاء الاسʨʱديʨهات في عالʦ الʺʱʽافʛʽس، وتʲʺʱل هʚه الʛʢق في 

ات الʨʻؔʱلʨجॽة: مʧ خلال شʛاء مʶاحات داخل العالʦ    :أولاً  ʛؗʷمع ال ʙعاقʱال ʦʱأن ي
الافʛʱاضي عȘȄʛʡ ʧ اسʙʵʱام العʺلات الافʛʱاضॽة، وȃعʙها يʦʱ تʦॽʺʸ اسʨʱديʨ ثلاثي 

   .الأǼعاد وȂعʙاد أفاتار خاص ȞǼل مǽʚع في الʺʕسʶة
: وʧȞʺȄ تʴقȘʽ ذلʥ مʧ خلال تʛȄʨʸ اسʨʱديʨ  360اسʙʵʱام اسʨʱديȞǼ ʨامʛʽا  :  ثانॻًا

تقॽʻة   الʺʱʽافʛʽس والॽʁام Ǽارتʙاء نʤارات ال  360واقعي Ǽاسʙʵʱام   ʦدخاله في عالȂو 
VR  هاتʨديʨʱالأس ʥلات واللقاءات داخل تلʨʳاء الʛجȂ(32)و .  

hًا إنʷاء اسʨʱديʨ افʛʱاضي مʳاني: وتعʙ هʚه الȄʛʢقة مʧ أكʛʲ الॽʵارات سهʨلة، :  ثال
مʸʻة  Ǽاسʙʵʱام  الʺʱʽافʛʽس   ʦعال في  مʳانॽة  اسʨʱديʨهات  إنʷاء  خلالها   ʧم  ʧȞʺॽɾ

VTime XR   ة، إضافةॽاحॽس ʧة في أماكॽاضʛʱلات افʨهات جʨيʙʱاء اسʷإنǼ حʺʶي تʱال
مع  العالʺॽة،  الʺالॽة  الأحॽاء   ʙأح في  خارجي   ʛȄʨʸت ومʨقع  تلفʨȄʜني،   ʨيʙʱاس إلى 

  . (33) إمȞانॽة إجʛاء الاجʱʺاعات والʺقابلات الॽɿʴʸة Ǽالʺʳان

تʛʽʷ الʱʻائج الʺʱعلقة Ǽالʺعʛفة بʱقॽʻة الʺʱʽافʛʽس في إنʱاج الʺȐʨʱʴ الʺʛئي الʺʨʺʶع  
ʜت في الʺȐʨʱʶ الʺʨʱسȌ بॼʶʻة ( ʛؗفة تʛأن الʺعǼ ةॽȃʛ62.5في وسائل الإعلام الع (%

%) وأقل فʯة للʺعʛفة الʛʽʰؔة جʙا بॼʶʻة  27.5في حʧʽ جاءت الʺعʛفة الʺʵʻفʹة بॼʶʻة (
)10 ɦائج الʱʻالي: %) وهي الʱول الʙʳها الʻع ʛʰي ع  
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  ) 3جʗول (
  مȏʦʯʴ معʙفة عʻʹة الʗراسة ʸǺفهʦم الʯʻʸافʙʻس 

 %  ك  الʸعʙفة 
  % 27.5 22 قلʻلة 

  % 62.5  50 مʹʳفʷة 
  %10  8 مʙتفعة 

  %100  80 الإجʸالي 

تعʝȞ الʱʻائج الʨاردة في الʙʳول الʶابȘ ضعفاً نॽʰʶاً في الʺعʛفة وʱʴȄُʺل أن ǽعʨد 
ذلʥ إلى حʙاثة الʺفهʨم، وارتॼاʡه بʱقॽʻات معقʙة أو مʱقʙمة لʦ تʙُمج ǼعȞʷǼ ʙل واسع 

 انʷʱار الفهʦ العʺȘʽ له مʙʴوداً بʧʽ الأفʛاد.  ʳǽعلفي الʯʽʰة الʺʴلॽة أو الʱعلॽʺॽة، مʺا 
تعʝȞ الʱʻائج الʨاردة في الʙʳول الʶابȘ ضعفاً نॽʰʶاً في الʺعʛفة وʱʴȄُʺل أن ǽعʨد  
ذلʥ إلى حʙاثة الʺفهʨم، وارتॼاʡه بʱقॽʻات معقʙة أو مʱقʙمة لʦ تʙُمج ǼعȞʷǼ ʙل واسع 
 في الʯʽʰة الʺʴلॽة أو الʱعلॽʺॽة، مʺا ʳǽعل انʷʱار الفهʦ العʺȘʽ له مʙʴوداً بʧʽ الأفʛاد. 
ॽɾʺا تʛʽʷ الʱʻائج الʺʱعلقة بʙʴʱيʙ العʻʽة لʻʺاذج مʧ اسʙʵʱام مʸʻات للʺʱʽافʛʽس  
الغالॽʰة العʤʺى مʧ عʻʽة الʙراسة  في إنʱاج أو عʛض مȐʨʱʴ مʛئي مʨʺʶع إلى أن 

% لȘʰʶǽ ʦ لهʦ تʙʴيʙ أو الʱعʛف على نʺاذج لʺʸʻات اسʙʵʱمʗ الʺʱʽافʛʽس 85بॼʶʻة  
في حʧʽ أن الʖʶʻ الʺॽʁॼʱة  تʨزعȞʷǼ ʗل في إنʱاج أو عʛض مȐʨʱʴ مʛئي مʨʺʶع،  

مʲل   مʸʻات   ʧʽب و Spatial  )6.3مʙʴود   (%Horizon Worlds  )5   (%
  %)، وهي الʱʻائج الʱي يʨضʴها الʙʳول الʱالي:Decentraland  )3.8و
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  ) 4جʗول (
  تʗʲيʗ العʻʹة لʹʸاذج مʥ اسʗʳʯام مʹʶات للʯʻʸافʙʻس  

  في إنʯاج أو عʙض مȎʦʯʲ مʙئي مʦʸʴع 
 %  ك  

Horizon Worlds  4  5 %  
Decentraland 3  3.8 %  

Spatial 5  6.3 %  
  %85  68 لا، لȖʮʴǻ ʤ لي 

  %100  80 الإجʸالي 

تعʝȞ الʱʻائج الʨاردة في الʙʳول الʶابȘ ضعف الȃʛʳʱة العʺلॽة والʺعॽɾʛة لȐʙ العʻʽة  
ॽɾʺا يʱعلǼ Șالॽʰʢʱقات الفعلॽة للʺʱʽافʛʽس في الʺʳال الإعلامي، وهʨ ما ʛʽʷǽُ إلى فʨʳة 
إلى  الʴاجة   ʙ ʕؗت الفعلي معها. ؗʺا  والʱفاعل  الʺʱاحة  الʱقॽʻة  بʧʽ الإمȞانات  واضʴة 

ّ̋ي قʙرتهʦ على بʛامج تʙرॽʰȄة وم ʻُات وتʸʻʺه الʚبه ʧʽʽف الإعلامʛّة تُعʸʸʵʱة مॽʻه
.ʘيʙʴقʺي الʛال Ȑʨʱʴʺاج الʱها في إنʻفادة مʱالاس 

الأوزان    ʦॽʀ  ʧايॼت إلى  الʙراسة  عʻʽة   ʧʽثʨʴॼʺلل الʺʙʽانॽة  الʙراسة  نʱائج   ʛʽʷت كʺا 
ل ॼɺارة مॼɺ ʧارات مॽʁاس مʺʜʽات تʅॽʣʨ تقॽʻات  الॽʰʶʻة لاسʳʱاǼات الʺʨʴॼثʧʽ أمامؗ 
تʻازلॽا وفقا للأوزان   تʛتʰʽها   ʦت الʺʨʺʶع، والʱي  الʺʛئي   Ȑʨʱʴʺال إنʱاج  الʺʱʽافʛʽس في 

  الॽʰʶʻة لها. 
 Șلʢʺال ʠفʛود والʙʴʺال ʙʽأيʱوال Șلʢʺال ʙʽأيʱال ʧʽب ʧايॼʱائج إلى الʱʻأشارت ال ʙوق
لؔل ॼɺارة مॼɺ ʧارات الʺॽʁاس، وȃعʙ مقارنة الأوزان الॽʰʶʻة للॼɻارات الʱʶة للʺॽʁاس 
  ʧايॼʱء الʨه في ضʛʽʶتف ʧȞʺǽ ما ʨه الأوزان، وهʚه ʦॽʀ ʧʽد تفاوت واضح بʨوج ʧʽʰت

ت اسʳʱاǼات الʺʨʴॼثʧʽ أمام ؗل ॼɺارة مॼɺ ʧارات الʺॽʁاس ؗʺا الʰʶʻي في ʦॽʀ مʨʱسʢا
  هʨ مǼ ʧʽʰالʙʳول الʱالي:  
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  ) 5جʗول (
تʦزȂع اسʱʯاǺات أفʙاد عʻʹة الʗراسة أمام ؕل ॺɸارة مॺɸ ʥارات مॻɿاس مʚʻʸات  

  تʃॻʡʦ تقʹॻات الʯʻʸافʙʻس في إنʯاج الȎʦʯʲʸ الʙʸئي الʦʸʴʸع 

  الॺɹارة 
 Ȗافʦم  ʗايʲمعارض  م 

 Ȋسʦʯʸال  
الانʙʲاف  
 ȏارॻɹʸال  

الʦزن  
  %   ك  %   ك  %   ك  الʹʮʴي 

  ʖقال في  الإعلامي   Ȑʨʱʴʺال  ʦǽʙتق
 أكʛʲ جاذبॽة وتȄʨʷقاً 

54 67.5 %  24 30%  2 2.5 %  2.65 0.53  88.3 

تʶهʽل مهام الإعلامʧʽʽ لʺا تʨفʛه هʚه  
 ʙوجه ʗوق ʧات مॽʻقʱال 

49 61.3 %  24 30%  7 8.8 %  2.52  0.656  84.0  

الأخॼار    ʦǽʙتق في  والآنॽة  الفʨرȄة 
 للʳʺهʨر

37 46.3 %  30 37.5 %  13 16.3 %  2.3  0.736  76.7  

الʙʻوات    ʙوعق اللقاءات   ʙعق
ات بʱقॽʻات الاتʸال الʺʛئي   والʺʷارؗ

 عǼ ʧعʙ مع تʨفʛʽ جʨ مʷاǼه للʨاقع 
54 67.5 %  21 26.3 %  5 6.3 %  2.61  0.606  87.0  

في   الʙʱرॽʰȄة  والʙورات  الʨرشات   ʙعق
بʙرجة   ȞǼفاءة وواقॽɻة  مʳال الإعلام 

 كʛʽʰة 
51 63.8 %  25 31.3 %  4 5 %  2.59  0.589  86.3  

تʨفʛʽ عالʺاً افʛʱاضॽاً ʧȞʺǽ مʧ خلاله  
  ʧم ʙيʙة على العॽʻʰʺائج الʱʻفة الʛمع
  ʛʲأك ʛʢǼق  الʺʱʵلفة  الʻʽʶارʨȄهات 

 Ȑʛق الأخʛʢالǼ ة مقارنةॽɻواق 

46 57.5 %  31 38.8 %  3 3.8 %  2.54  0.572  84.7  

تʛʽʷ نʱائج تʨزȄع اسʳʱاǼات أفʛاد العʻʽة حʨل ॼɺارات مॽʁاس مʺʜʽات تʅॽʣʨ تقॽʻات 
الʺʱʽافʛʽس في إنʱاج الʺȐʨʱʴ الʺʛئي الʺʨʺʶع إلى وجʨد إدراك إʳǽابي وعالٍ تʳاه فعالॽة  
 ʘʽارات، حॼɻال ʦʤتفعة لʺعʛʺة الॽʰʶʻالأوزان ال ʦॽʀ هʻت عʛʰما ع ʨات، وهॽʻقʱه الʚه

  ʦǽʙارة "تقॼɺ ة الأولى جاءتॼتʛʺقاً" في الȄʨʷة وتॽجاذب ʛʲأك ʖالإعلامي في قال Ȑʨʱʴʺال
بلغ(   تʧʽʶʴ  88.3بʨزن نʰʶي  الʺʱʽافʛʽس على  Ǽقʙرة  اقʻʱاعًا ʛًʽʰؗا   ʝȞعǽ مʺا   ،(%

تȃʛʳة الʳʺهʨر ȄʛʸǼاً ووجʙانॽاً، تلʽها ॼɺارة "عقʙ اللقاءات والʙʻوات بʱقॽʻات الاتʸال 
%)، وهʨ ما يʛʰز أهʺॽة تʅॽʣʨ 87.0بʨزن نʰʶي(  الʺʛئي مع تʨفʛʽ جʨ مʷاǼه للʨاقع"  
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 .ʙعǼُ ʧع ʖȄرʙʱوال ȑʛʽاهʺʳال الʸة في الاتॽفاعلʱس الʛʽافʱʽʺات الʯʽب  
ؗʺا حॼɺ ʗʽʤارة "عقʙ الʨرشات والʙورات الʙʱرॽʰȄة ȞǼفاءة وواقॽɻة" بʨزن نʰʶي    
%)، مʺا ʛʽʷǽ إلى إدراك العʻʽة لأهʺॽة هʚه الʱقॽʻة في تعʜȄʜ الʺهارات 86.3قʙره (

مʱعʙد  افʛʱاضي   ʦعال  ʛʽفʨت" ॼɺارتا  أما  واقॽɻة،  افʛʱاضॽة  بʯʽة   ʧʺض الإعلامॽة 
الإع مهام  و"تʶهʽل  (الʻʽʶارʨȄهات"  نʰʶي  وزن  سʳلʱا   ʙفق  ،"ʧʽʽ84.7لام (%

الإنʱاج  84.0و(  ʦدع في  الʺʱʽافʛʽس  بʙور  وॽɺاً   ʝȞعǽ ما   ʨوه الʨʱالي،  على   (%
  الإعلامي وتʧʽʶʴ ؗفاءة الأداء.  

نʰʶي  وزن  Ǽأقل  الأخॼار"   ʦǽʙتق في  والآنॽة  "الفʨرȄة  ॼɺارة  جاءت  الʺقابل،  وفي 
في هʚا 76.7( العʺلॽة  الʛʰʵة  الʴʱفʤات أو مʙʴودǽة   ʠعǼ إلى  ʛʽʷǽ  ʙق مʺا   ،(%

 ʜʽ ʛؗس، مع تʛʽافʱʽʺات الॽʻقʱاً لʴلاً واضʰائج تقʱʻال ʝȞل عام، تعȞʷǼ .اʙًيʙʴت ʖانʳال
ʱفاعل، والʱب، الʚʳعاد الǼعة على أʛʶǼ Șعلʱا يʺॽɾ اعةʻالق ʧمقابل درجة أقل م ،ʖȄرʙ

  نقل الأخॼار. 
الأوزان    ʦॽʀ  ʧايॼت إلى  الʙراسة  عʻʽة   ʧʽثʨʴॼʺلل الʺʙʽانॽة  الʙراسة  نʱائج   ʛʽʷت كʺا 
الʨʳانʖ الأخلاॽʀة  أمام ؗل ॼɺارة مॼɺ ʧارات مॽʁاس   ʧʽثʨʴॼʺال الॽʰʶʻة لاسʳʱاǼات 
والǽʙʴʱات الʺʱعلقة Ǽاسʙʵʱام الʺʱʽافʛʽس في إنʱاج الʺȐʨʱʴ الإعلامي، والʱي تʦ تʛتʰʽها 

  ن الॽʰʶʻة لها. تʻازلॽا وفقا للأوزا 
 Șلʢʺال ʠفʛود والʙʴʺال ʙʽأيʱوال Șلʢʺال ʙʽأيʱال ʧʽب ʧايॼʱائج إلى الʱʻأشارت ال ʙوق
لؔل ॼɺارة مॼɺ ʧارات الʺॽʁاس، وȃعʙ مقارنة الأوزان الॽʰʶʻة للॼɻارات الʱʶة للʺॽʁاس 
  ʧايॼʱء الʨه في ضʛʽʶتف ʧȞʺǽ ما ʨه الأوزان، وهʚه ʦॽʀ ʧʽد تفاوت واضح بʨوج ʧʽʰت

ت اسʳʱاǼات الʺʨʴॼثʧʽ أمام ؗل ॼɺارة مॼɺ ʧارات الʺॽʁاس ؗʺا الʰʶʻي في ʦॽʀ مʨʱسʢا
  هʨ مǼ ʧʽʰالʙʳول الʱالي:  
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  ) 6جʗول (
  ʔانʦʱاس الॻɿارات مॺɸ ʥارة مॺɸ راسة أمام ؕلʗة الʹʻاد عʙات أفǺاʱʯع اسȂزʦت
  الأخلاॻɾة والǻʗʲʯات الʯʸعلقة Ǻاسʗʳʯام الʯʻʸافʙʻس في إنʯاج الȎʦʯʲʸ الإعلامي 

تʛʽʷ اسʳʱاǼات أفʛاد العʻʽة لॽʁاس الʨʳانʖ الأخلاॽʀة والǽʙʴʱات الʺʱعلقة Ǽاسʙʵʱام  

  الॺɹارة 
  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــ

 Ȗافʦم  ʗايʲمعارض  م 
 Ȋسʦʯʸال  

الانʙʲاف  
 ȏارॻɹʸال  

الʦزن  
  %   ك  %   ك  %   ك  الʹʮʴي 

خلال    ʧم  ʧʽمʙʵʱʶʺلل  ʧȞʺǽ
  ʦفهॽʻʸوت ʧȄʛع الآخॼّʱس تʛʽافʱʽʺال
  ʦلاتهʽʹوتف  ʦؗهʨسل على  بʻاءً 

 وسʺاتهʦ الǽʙʶʳة.

36 45%  26 32.5 %  18 22.5 %  2.23 0.795  74.3 

الʚؗاء   خلال   ʧم الʺʱʽافʛʽس  يॽʱح 
شॽʸʵات   إنʷاء  الاصʻʢاعي 
شॽʸʵات    ʙʽتقل أو  مȄʜفة  رقʺॽة 

 حॽʁॽʁة.

40 50%  27 33.8 %  13 16.3 %  2.34  0.745  78.0  

خلال    ʧم الʺʙʵʱʶمʨن   ʧȞʺʱي
مʺا   للʨاقع،   ʦإدخال وه الʺʱʽافʛʽس 
ॽات غʛʽ معʱادة   ʨؗفع لʺʺارسة سلʙي

 في العالʦ الʨاقعي.

39 48.8 %  26 32.5 %  15 18.8 %  2.3  0.77  76.7  

تʱُاح الفʛصة للʺʙʵʱʶمʧʽ مʧ خلال  
افʛʱاضॽة    ʙاهʷم لʙمج  الʺʱʽافʛʽس 
داخل مȐʨʱʴ إعلامي دون الإشارة  

 إلى أنها غʛʽ حॽʁॽʁة.

42 52.5 %  28 35%  10 12.5 %  2.4  0.704  80.0  

  ʧم الʺʙʵʱʶمʨن  يʨاجه  أن   ʧȞʺǽ
داخل   الʺʛؔʱر  الʱفاعل  خلال 
في   ارتॼاكًا  أو  إدمانًا  الʺʱʽافʛʽس 

 إدراك الʨاقع.

42 52.5 %  29 36.3 %  9 11.3 %  2.41  0.688  80.3  

  ʧʽمʙʵʱʶʺلل الʺʱʽافʛʽس  يॽʱح 
ثقاॽɾة   صʨر  أو  رمʨز   ʅॽʣʨت
وديॽʻة في سॽاقات إعلامॽة قʙ تʨؔن  

 غʛʽ ملائʺة أو مʛʽʲة للʙʳل 

35 43.8 %  28 35%  17 21.3 %  2.23  0.779  74.3  
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الʺʱʽافʛʽس في إنʱاج الʺȐʨʱʴ الإعلامي إلى وعي مʜʱايǼ ʙالʺʵاʛʡ الأخلاॽʀة الʺʱʴʺلة، 
خʨʸصًا ما يʱعلǼ ȘالهȄʨة، الʅॽȄʜʱ، والʨʸʵصॽة الʲقاॽɾة حʘʽ أʣهʛت الॽʰانات أن  

%) ارتǼ Ȍॼالॼɻارة الʱي تʛʽʷ إلى إمȞانॽة حʙوث ارتॼاك  80.3أعلى وزن نʰʶي بلغ(  
لʺʛʺʱʶ داخل الʺʱʽافʛʽس، مʺا يʙل على إدراك العʻʽة لʨʢʵرة في الهȄʨة نʳॽʱة الʱفاعل ا

تʛؔار تʺʽʲل الʚات ʨʸǼرة افʛʱاضॽة مʱʵلفة عʧ الʨاقع، وتأثʛʽ ذلʥ على إدراك الأفʛاد 
لهʱȄʨهʦ الاجʱʺاॽɺة والʻفॽʶة، وهʨ أمʛ له تʙاॽɺات عʺॽقة على بʻاء الॽʸʵʷة والʲقة 

  Ǽالʻفʝ، لا سॽʺا لȐʙ الفʯات الʷاǼة. 
كʚلʥ، أʣهʛت الॼɻارة الʺʱعلقة ǼإمȞانॽة دمج مʷاهʙ افʛʱاضॽة في الʺȐʨʱʴ الإعلامي 

%)، مʺا ǽعʝȞ قلقاً  80.0دون الإشارة إلى أنها مʴاكاة رقʺॽة وزنًا نॽًʰʶا مʛتفعًا ʱʺॽʀه (
واضʴاً مʧ اسʙʵʱام الʺʱʽافʛʽس ؗأداة لإنʱاج مȐʨʱʴ قǽ ʙʹلّل الʳʺهʨر وʨّʷȄه الʨاقع، 

أخلاॽʀة حʨل الʷفاॽɾة والʺʙʸاॽʀة في الإعلام، ومʧ الʺهʦ الإشارة إلى وʛʽʲȄ تʶاؤلات  
أن هʚه الʺʺارسة قʙ تهʙد أسʝ الʲقة بʧʽ الʳʺهʨر ووسائل الإعلام إذا لʦ يʦʱ تʨضॽح  

  الفارق بʧʽ الʨاقع والʺʴاكاة الʛقʺॽة.
 ʙس فقʛʽافʱʽʺفي ال ʦهʱȄʨعلى إخفاء ه ʧʽمʙʵʱʶʺرة الʙإلى ق ʛʽʷي تʱارة الॼɻأما ال

%)، مʺا يʙل على إدراك الʺʵاʛʡ الʺʛʱتॼة على إخفاء 76.7سʳلʗ وزن نʰʶي بلغ ( 
 ʛʽللʺعاي مʵالفة  أو  مʕʶولة   ʛʽغ ॽات  ʨؗسل إلى   ȑدʕي  ʙق  ȑʚوال الॽʁॽʁʴة،  الهȄʨة 

لاحॽʱال أو نʛʷ الʺȐʨʱʴ الʹار، تʗʴ غʢاء مʧ  الʺॽɻʺʱʳة والأخلاॽʀة، ؗالʛʺʻʱ أو ا
  الإفلات مʧ العقاب.

وॽɾʺا يʱعلǼ ȘإمȞانॽة إنʷاء شॽʸʵات رقʺॽة مȄʜفة أو تقلʙʽ شॽʸʵات حॽʁॽʁة،   
%)، وهʨ مʕشʛ على القلȘ مʧ 78.0فقʙ حʸلʗ هʚه الॼɻارة على وزن نʰʶي بلغ (

تʹلʽل  أو  سʺعʱها  تȄʨʷه  أو  الॽʸʵʷات  انʴʱال  في  الإمȞانॽة  هʚه  اسʙʵʱام  إساءة 
تقॽʻة وأخلا  ȌǼاʨض ʛا الأمʚه ʖلʢʱȄر، وʨهʺʳم الʛّ ُrوت الʛقʺॽة،  الهȄʨات  ॽʀة تʴʺي 

  الانʴʱال، خاصة في الʯʽʰات الإعلامॽة الʱي تعʙʺʱ على الʨʸرة والʱفاعل. 
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     ʦه ʨؗاءً على سلʻب ʦفهॽʻʸوت ʧʽمʙʵʱʶʺع الॼʱعلقة بـ تʱʺارة الॼɻائج الʱن ʝȞا تعʺؗ
%) حʘʽ إن الʺʵاوف مʧ تقॽʻات جʺع الॽʰانات 74.3وتفʹʽلاتهʦ بʨزن نʰʶي بلغ (

Ǽالʱفʹʽلات   ʖلاعʱال أو  الʨʸʵصॽة  لانʱهاك  ʙʵʱم  ُʁت أن   ʧȞʺǽ الʱي  الʹʺॽʻة 
 ʙʴت  Ȑʨʱʴʺال صʻاع  أمام  ǽʹع  ما  خʨʸصॽة  الॽʸʵʷة،  احʛʱام  في  ʛʽʰؗة  ǽات 

الʺʙʵʱʶمʧʽ ضʺʧ بʯʽة الʺʱʽافʛʽس، الʱي قʙ تॼʸح ساحة مفʨʱحة لʛصʙ وتʴلʽل الʶلʨك 
  الفʛدʛʢǼ ȑق غʛʽ مʛئॽة.

وأخʛًʽا، حʸلʗ الॼɻارة الʺʱعلقة Ǽاسʙʵʱام رمʨز وصʨر ثقاॽɾة وديॽʻة خارج سॽاقاتها  
%)، ما ʛʽʷǽ إلى وعي ثقافي لȐʙ العʻʽة ʵʺǼاʛʡ 74.3على نفʝ الʨزن الʰʶʻي بلغ (

احʛʱام   دون  الافʛʱاضॽة  الʯʽʰات  في  والʲقاॽɾة  الʙيॽʻة  الʛمʨز  تʳارȄّة  أو   ʝॽʽʶت
ॽʶاق، وهʨ ما قʙ يʛʽʲ مʨجات مʧ الʛفʠ أو ʛʹǽ خʨʸصॽاتها أو مʛاعاة حʶاسॽة ال

  Ǽالʱعʙدǽة الʲقاॽɾة.
ا لȐʙ العʻʽة Ǽالǽʙʴʱات الأخلاॽʀة الʱي   ًr ʨʸǼرة عامة، تعʝȞ هʚه الʱʻائج إدراكًا ناض
 ʛʽعات ومعايȄʛʷاجة إلى تʴز الʛʰمʺا ي ،ʛس على الإعلام الʺعاصʛʽافʱʽʺضها الʛفǽ
الإبʙاع    ʧʽب الʨʱازن   Șقʴǽ Ǽʺا  الʱقॽʻات  هʚه  اسʙʵʱام   ȌॼʹǼ تُعʻى  واضʴة  مهॽʻة 

  والʺʕʶولॽة.
الأوزان    ʦॽʀ  ʧايॼت إلى  الʙراسة  للʺʨʴॼثʧʽ عʻʽة  الʺʙʽانॽة  الʙراسة  نʱائج   ʛʽʷت ॽɾʺا 
  ʧم ʙʴي تʱال Șائʨاس العॽʁارات مॼɺ ʧارة مॼɺ أمام ؗل ʧʽثʨʴॼʺات الǼاʳʱة لاسॽʰʶʻال
تʅॽʣʨ تقॽʻات الʺʱʽافʛʽس في وسائل الإعلام أو في إنʱاج الʺȐʨʱʴ الʺʛئي الʺʨʺʶع، 

  ॽا وفقا للأوزان الॽʰʶʻة لها.  والʱي تʦ تʛتʰʽها تʻازل
 Șلʢʺال ʠفʛود والʙʴʺال ʙʽأيʱوال Șلʢʺال ʙʽأيʱال ʧʽب ʧايॼʱائج إلى الʱʻأشارت ال ʙوق
لؔل ॼɺارة مॼɺ ʧارات الʺॽʁاس، وȃعʙ مقارنة الأوزان الॽʰʶʻة للॼɻارات الʶʱعة للʺॽʁاس 
  ʧايॼʱء الʨه في ضʛʽʶتف ʧȞʺǽ ما ʨه الأوزان، وهʚه ʦॽʀ ʧʽد تفاوت واضح بʨوج ʧʽʰت

ʢسʨʱم ʦॽʀ ي فيʰʶʻاس ؗʺا الॽʁʺارات الॼɺ ʧارة مॼɺ أمام ؗل ʧʽثʨʴॼʺات الǼاʳʱات اس
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  هʨ مǼ ʧʽʰالʙʳول الʱالي:  
  ) 7جʗول (

  ʗʲي تʯال Ȗائʦاس العॻɿارات مॺɸ ʥارة مॺɸ راسة أمام ؕلʗة الʹʻاد عʙات أفǺاʱʯع اسȂزʦت
  مʥ تʃॻʡʦ تقʹॻات الʯʻʸافʙʻس في وسائل الإعلام أو في إنʯاج الȎʦʯʲʸ الʙʸئي الʦʸʴʸع 

   ʧم ʙʴي تʱال Șائʨاس العॽʁارات مॼɺ لʨة حʻʽاد العʛات أفǼاʳʱع اسȄزʨائج تʱن ʛʽʷت

  الॺɹارة 
  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــ

 Ȗافʦم  ʗايʲمعارض  م 
 Ȋسʦʯʸال  

الانʙʲاف  
 ȏارॻɹʸال  

الʦزن  
  %   ك  %   ك  %   ك  الʹʮʴي 

  87.0  0.584  2.61  % 5  4  % 28.8  23  % 66.3  53  ضعف الॽʻʰة الॽʱʴʱة الʨʻؔʱلʨجॽة 
  ʛافʨʱة لॽات الʺالʸʸʵʺضعف ال

  الʺعʙات الʨʻؔʱلʨجॽة اللازمة 
52  65%  22  27.5 %  6  7.5 %  2.57  0.632  85.7  

تقॽʻات   أهʺॽة   ȐʙʺǼ الʨعي  ॽɼاب 
  Ȑʨʱʴʺال إنʱاج  في  الʺʱʽافʛʽس 

  الإعلامي
43  53.8 %  33  41.3 %  4  5 %  2.49  0.595  83.0  

ॽɼاب الʨؔادر الʺهॽʻة الʺʕهلة وعʙم  
تقॽʻات   مع  للʱعامل  الʛʰʵات   ʛافʨت

  الʺʱʽافʛʽس 
51  63.8 %  24  30%  5  6.3 %  2.58  0.612  86.0  

الʺʵاوف الأمॽʻة الʺʱعلقة Ǽالʱقॽʻات  
الʺʕسʶة   تعʛض  مʲل  الʙʴيʲة 

  للاخʛʱاق 
41  51.3 %  30  37.5 %  9  11.3 %  2.4  0.686  80.0  

واضʴة    Ȍʢوخ سॽاسة  وجʨد  عʙم 
في   الʺʱʽافʛʽس  تقॽʻات   ʅॽʣʨʱل

 الʺʕسʶة الإعلامॽة 
55 68.8 %  20 25%  5 6.3 %  2.62  0.603  87.3  

في   الاصʻʢاعي  الʚؗاء  اسʙʵʱام 
على   تعʛض  الʱي   Șقائʴال  ʅॽȄʜت

 الʳʺهʨر
43 53.8 %  29 36.3 %  8 10%  2.44  0.672  81.3  

والأخلاॽʀة   الʺهॽʻة   ʛʽالʺعاي ॽɼاب 
 ʧʽʽالإعلام Ȑʙل 

37 46.3 %  35 43.8 %  8 10%  2.36  0.661  78.7  

  ʙفق  ʧم  ʧʽʽالإعلام مʵاوف 
Ǽالʱقॽʻات    ʦالهʙʰʱواس  ʦائفهʣو

 الʙʴيʲة مʲل الʚؗاء الاصʻʢاعي 
40 50%  31 38.8 %  9 11.3 %  2.39  0.684  79.7  
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تʅॽʣʨ تقॽʻات الʺʱʽافʛʽس في وسائل الإعلام أو إنʱاج الʺȐʨʱʴ الʺʛئي الʺʨʺʶع إلى 
والॽʺॽʤʻʱة والʱقॽʻة الʱي تعȘʽ تʻʰي هʚه   الȄʨʽʻʰة وجʨد إدراك مʛتفع لʺʨʺʳعة مʧ العʨامل  

الʱقॽʻات، ؗʺا يʱʹح مʧ ارتفاع الأوزان الॽʰʶʻة لʺعʦʤ الॼɻارات حʘʽ تʙʸرت ॼɺارة 
"عʙم وجʨد سॽاسة وخȌʢ واضʴة لʅॽʣʨʱ تقॽʻات الʺʱʽافʛʽس" القائʺة بʨزن نʰʶي بلغ( 

87.3 ̔h ʯة الʺʕسॽʶة  %)، مʺا ǽعʝȞ أهʺॽة الʙور الॽʤʻʱʺي والاسʛʱاتʳॽي في تهʯʽة ال
نʰʶي   بʨزن  الʨʻؔʱلʨجॽة"  الॽʱʴʱة  الॽʻʰة  "ضعف  ॼɺارة  وتلʽها  الʱقॽʻات،  هʚه  لاعʱʺاد 

ʙة على أن ॽɼاب الʳʱهʜʽات الʱقॽʻة Ȟʷǽل عائقًا جʨهȄًʛا في هʚا الॽʶاق. 87.0( ʕؗم ،(%  
%)، 86.0كʚلʥ بʛزت ॼɺارتان مʲل "ॽɼاب الʨؔادر الʺهॽʻة الʺʕهلة" بʨزن نʰʶي (

%، مʺا يʙل على أن الǽʙʴʱات 85.7وॼɺارة "ضعف الʺʸʸʵات الʺالॽة" بʨزن نʰʶي  
الȄʛʷॼة والʺالॽة تȞʷل حʨاجʜ مʕثʛة تعʨق إدماج الʺʱʽافʛʽس في العʺل الإعلامي. وفي 

ʱت ॼɺاراتا  نॽًʰʶا، ʣهʛت  أدنى   Ȑʨʱʶاب مॽɼ" مʲل  والاحʛʱازȄة،  الʲقاॽɾة  Ǽالعʨامل   Șعل
ʚلॼɺ ʥارة "اسʙʵʱام الʚؗاء 83.0الʨعي Ǽأهʺॽة تقॽʻات الʺʱʽافʛʽس" بʨزن نʰʶي ( %) وؗ
%)، مʺا ǽعʝȞ تʛددًا وخॽʷة مʧ  81.3الاصʻʢاعي في تʅॽȄʜ الʴقائȘ" بʨزن نʰʶي (

ʴرات الʙالق ʦم فهʙام أو عʙʵʱء الاسʨʶǼ ةʢॼتʛʺة الॽʰلʶات. الآثار الॽʻقʱه الʚة لهॽʁॽʁ  
%)،  80.0أما ॼɺارات مʲل ॼɺارة الʺʵاوف الʺʛتʢॼة Ǽالأمʧ الʛʰʽʶاني بʨزن نʰʶي (

ʚلॼɺ ʥارة فقʙ الʣʨائف ʖʰʶǼ الأتʺʱة بʨزن نʰʶي (  ʚلॼɺ ʥارة ॽɼاب 79.7وؗ %)، وؗ
نʰʶي ( بʨزن  والأخلاॽʀة  الʺهॽʻة   ʛʽأقل 78.7الʺعاي نॽʰʶة  أوزان  على   ʗلʸح ،(%
الʺʛتفع، الʢʻاق   ʧʺل ضʤها تʻؔل الʺʳال لا    نॽًʰʶا،  العاملʧʽ في  إلى أن   ʛʽʷǽ مʺا

  ǽغفلʨن الǽʙʴʱات الأخلاॽʀة والʺهॽʻة والاجʱʺاॽɺة الʺʛتʢॼة Ǽالʨʴʱل الʛقʺي.  
  Șائʨالع ǽعالج  تȌॽʢʵ مʕسʶي شامل  إلى  الʺاسة  الʴاجة  الʱʻائج مʱʳʺعة  ʛز  ُhوت
الʱقॽʻة والȄʛʷॼة والʺالॽة، إلى جانʖ الॽɺʨʱة الʺهॽʻة، مʧ أجل تهʯʽة بʯʽة إعلامॽة مʱؔاملة 

  قادرة على تʅॽʣʨ تقॽʻات الʺʱʽافʛʽس Ǽفاعلॽة واسʙʱامة.
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  ʧʽة للعاملȄورʛأنها ض ʙقʱعǽُ يʱاس العام للʺهارات الॽʁʺات الȄʨʱʶائج مʱن ʛʽʷا تʺॽɾ
% يʛون أن  75في إعلام الʺʱʽافʛʽس إلى أن الغالॽʰة العʤʺى مʧ أفʛاد العʻʽة بॼʶʻة  

%) Ǽأنها مʢلȃʨة بʙرجة 23.8هʚه الʺهارات مʢلȃʨة بʙرجة مʛتفعة، بʻʽʺا ॽّʀʺها نॼʶة ( 
ʱت ʦل ʧʽة، في حʢسʨʱفʹة بـ ( مʵʻأنها مǼ هاʨوصف ʧة مॼʶاوز نʳ1.3 ʛʰع ʙوق ،(%

  الʙʳول الʱالي عʧ نʱائج مȄʨʱʶات الʺॽʁاس العام للʺهارات ؗʺا يلي:
  ) 8جʗول (

  ʗقʯعǻُ يʯهارات الʸاس العام للॻɿʸات الȂʦʯʴم  
  أنها ضʙورȂة للعاملʥʻ في إعلام الʯʻʸافʙʻس 

 %  ك  مȂʦʯʴات الॻɿʸاس العام 
 ʞفʳʹ1.3 1  م  
 Ȋسʦʯ23.8  19 م  
  75  60 مʙتفع

  100  80 الإجʸالي 

تعʝȞ الʱʻائج إدراكاً واسعاً Ǽأهʺॽة امʱلاك العاملʧʽ في الʺʳال الإعلامي لʺهارات 
رقʺॽة وتقॽʻة مʱقʙمة تʻʱاسʖ مع ॽʰʡعة بʯʽة الʺʱʽافʛʽس، الʱي تʢʱلʖ الʱفاعل مع الʚؗاء 
 ʙ ʕؗت الʦॽʺʸʱ والʺʴاكاة، ؗʺا  أدوات  تفاعلي، واسʙʵʱام   Ȑʨʱʴاج مʱنȂو الاصʻʢاعي، 

لإعلامي في هʚه الʯʽʰة لا ǽقʛʸʱ على الʺهارات الʱقلǽʙʽة، بل الʱʻائج على أن نʳاح ا
ʻȞّه مʧ مʨاكॼة الʨʴʱلات الʛقʺॽة، مʺا  ʱʶǽلʜم تʛȄʨʢ ؗفاءات تʨʻؔلʨجॽة مʸʸʵʱة تُ̋
ʙʱʶǽعي مʧ الʺʕسʶات الإعلامॽة تعʜȄʜ بʛامج الʙʱرʖȄ والʱأهʽل الʺهʻي في هʚا الاتʳاه 

Ȍʺʻا الʚعامل مع هʱادر للʨؔة الȄʜلي.  لʹʺان جاهʰقʱʶʺالإعلامي ال  
الأوزان    ʦॽʀ  ʧايॼت إلى  الʙراسة  عʻʽة   ʧʽثʨʴॼʺلل الʺʙʽانॽة  الʙراسة  نʱائج   ʛʽʷت كʺا 
 ʙقʱعǽُ يʱاس الʺهارات الॽʁارات مॼɺ ʧارة مॼɺ أمام ؗل ʧʽثʨʴॼʺات الǼاʳʱة لاسॽʰʶʻال
أنها ضʛورȄة للعاملʧʽ في إعلام الʺʱʽافʛʽس، والʱي تʦ تʛتʰʽها تʻازلॽا وفقا للأوزان الॽʰʶʻة 

  لها. 
   Șلʢʺال ʠفʛود والʙʴʺال ʙʽأيʱوال Șلʢʺال ʙʽأيʱال ʧʽب ʧايॼʱائج إلى الʱʻأشارت ال ʙوق
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لؔل ॼɺارة مॼɺ ʧارات الʺॽʁاس، وȃعʙ مقارنة الأوزان الॽʰʶʻة للʺهارات الأرȃعة للʺॽʁاس 
  ʧايॼʱء الʨه في ضʛʽʶتف ʧȞʺǽ ما ʨه الأوزان، وهʚه ʦॽʀ ʧʽد تفاوت واضح بʨوج ʧʽʰت
الʰʶʻي في ʦॽʀ مʨʱسʢات اسʳʱاǼات الʺʨʴॼثʧʽ أمام ؗل مهارة مʧ مهارات الʺॽʁاس ؗʺا 

  ي:  هʨ مǼ ʧʽʰالʙʳول الʱال
  ) 9جʗول (

اسʱʯاǺات أفʙاد عʻʹة الʗراسة أمام ؕل ॺɸارة مॺɸ ʥارات مॻɿاس الʸهارات  تʦزȂع 
  الʯي ǻُعʯقʗ أنها ضʙورȂة للعاملʥʻ في إعلام الʯʻʸافʙʻس 

  الॺɹارة 
 Ȗافʦم  ʗايʲمعارض  م 

 Ȋسʦʯʸال  
الانʙʲاف  
 ȏارॻɹʸال  

الʦزن  
  %   ك  %   ك  %   ك  الʹʮʴي 

  86.7  0.542  2.6  % 2.5  2  %35  28  % 62.5  50  الʦॽʺʸʱ ثلاثي الأǼعاد 
  88.3  0.553  2.65  % 3.8  3  % 27.5  22  % 68.8  55  تʛȄʛʴ الفʙʽيʨهات الʱفاعلॽة 

  83.3  0.574  2.5  % 3.8  3  % 42.5  34  % 53.8  43  الʛʰمʳة 
الاصʻʢاعي   الʚؗاء  مع  الʱعامل 

 والʴʸافة الʨʱلǽʙʽة 
58 72.5 %  21 26.3 %  1 1.3 %  2.71  0.482  90.3  

أنها    ʙقʱعǽُ الʱي  الʺهارات  حʨل  الʙراسة  عʻʽة  أفʛاد  اسʳʱاǼات  تʨزȄع  نʱائج   ʝȞتع
الʺʱقʙمة  الʱقॽʻة  الʺهارات  Ǽأهʺॽة  عالॽاً  وॽɺاً  الʺʱʽافʛʽس  إعلام  في   ʧʽللعامل ضʛورȄة 
لʺʨاكॼة الʨʴʱلات الʛقʺॽة في الʺʳال الإعلامي حʘʽ جاءت الʺهارة الʺʛتʢॼة Ǽالʱعامل 

%)، 90.3والʴʸافة الʨʱلǽʙʽة في الʙʸارة بʨزن نʰʶي بلغ (مع الʚؗاء الاصʻʢاعي  
إنʱاج  Ǽاعॼʱارها أداة مʨʴرȄة في  الʺهارة  إدراك واضح لأهʺॽة هʚه  إلى   ʛʽʷǽ وهʨ ما 
ا وسʛعة.  ًy ॽʸʵت ʛʲقة أكȄʛʢǼ رʨهʺʳفاعل مع الʱانات، والॽʰل الʽلʴؗي، وتʚال Ȑʨʱʴʺال

ʙ هʚا الʨʱجه أن الإعلام في بʯʽة الʺʱʽافʛʽس   ʕؗȄات وॽارزمʨʵǼ زًاʜا، بل معǽًʙʽن تقلʨȞǽ ʧل
  قادرة على تʨلʙʽ الأخॼار وتʧʽʶʴ الأداء الʨʸǼ ȑʛȄʛʴʱرة ديʻامॽȞॽة. 

%)، 88.3وفي الʺʛتॼة الʲانॽة، بʛزت مهارة تʛȄʛʴ الفʙʽيʨهات الʱفاعلॽة بʨزن نʰʶي (
مʺا ǽعʝȞ الʨعي Ǽأهʺॽة الإخʛاج الȑʛʸॼ والʱفاعلي للʺȐʨʱʴ في فʹاءات الʺʱʽافʛʽس، 
حॼʸǽ ʘʽح الʱفاعل مع الʳʺهʨر جʜءًا مʧ الȃʛʳʱة الإعلامॽة ذاتها. وʛʤʻȄُ إلى هʚه 
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الʺهارة على أنها ضʛورة لʱقʦǽʙ مʳǽ Ȑʨʱʴʺع بʧʽ الʺʷاهʙة والȃʛʳʱة، وȄعʜز مʧ جاذبॽة 
  الʛسالة الإعلامॽة. 

%)،  86.7أما مهارة الʦॽʺʸʱ ثلاثي الأǼعاد، فقʙ حʸلʗ على وزن نʰʶي قʙره ( 
 ʛʽʰؗ لȞʷǼ Ȑʨʱʴʺال ʙʺʱعǽ ʘʽس، حʛʽافʱʽʺة للȄʛʸॼة الʯʽʰعة الॽʰʢإدراكًا ل ʝȞوهي تع
على الʻʺاذج والʽʲʺʱلات الافʛʱاضॽة للأشʵاص والأماكʧ والʨقائع. وتʢʱلʖ هʚه الʺهارة 

تقʦǽʙ عʻاصʛ إعلامॽة ʙة، وهʨ ما يʙȄʜ مʧ    قʙرة على  ّʁ ʳة مॽʺة رقʯʽفاعل داخل بʱت
 .ʧʽʽالإعلام Ȑʙة لॽʻة الʺهارات الفॽʺأه  

) نʰʶي  بʨزن  الʛʰمʳة  جاءت  ذاته،  الॽʶاق  الʺهارات  83.3وفي  أدنى  وهي   ،(%
الأرȃعة مʧ حʘʽ الʨزن الʰʶʻي، لʻؔها تॼقى في مȐʨʱʶ مʛتفع، مʺا ʛʽʷǽ إلى أن الʛʰمʳة 
 ʛʷʻات الʯʽفي ب ʦȞʴʱة، والॽالأدوات الإعلام ʛȄʨʢمهارة داعʺة ومهʺة، خاصة في ت ʙتُع

الʺʱʽافʛʽس. وقʙ تعʝȞ   الʱفاعلي، وȂنʷاء تॽʰʢقات خاصة ǼالʺȐʨʱʴ الإعلامي داخل 
الॼʶʻة الأقل نॽًʰʶا أن هʚه الʺهارة تُعʙ تॽʸʸʵة أكʛʲ مʧ غʛʽها، أو أنها تُعʙʺʱ بʙرجة 

  أكʛʰ على فʛق تقॽʻة مʶانʙة ضʺʧ بʯʽات العʺل الإعلامي.
ʙ الʱʻائج على أن مʱʶقʰل الإعلام في بʯʽة الʺʱʽافʛʽس يʢʱلʖ مʳȄʜاً   ʕؗل عام، تȞʷǼ
  ʧل مʨʴʱا الʚه ʖاكʨة أن تॽات الإعلامʶسʕʺة، وعلى الॽɺاʙة والإبॽʻقʱالʺهارات ال ʧم
ʻȞّهʦ مʧ امʱلاك هʚه  خلال إعادة تأهʽل العاملʧʽ، وتʨفʛʽ بʛامج تʙرॽʰȄة مʸʸʵʱة تُ̋

  Șʽ الʱؔامل بʧʽ الʨʻؔʱلʨجॽا والʺȐʨʱʴ. الʺهارات الأساسॽة لʴʱق 
كʺا تʛʽʷ الʱʻائج الʺʱعلقة بʛؤȄة عʻʽة الʙراسة أن الʺʱʽافʛʽس ʧȞʺǽ اسʙʵʱامه فعلॽًا 
  ʧȞʺǽ سʛʽافʱʽʺأن ال Ȑʛراسة تʙة الʻʽة عॽʰع إلى أن غالʨʺʶئي مʛم Ȑʨʱʴاج مʱفي إن

  ʗة بلغॼʶʻع، بʨʺʶئي مʛم Ȑʨʱʴاج مʱا في إنॽًامه فعلʙʵʱ77.5اس ʛّhع ʧʽفي ح ،%
% Ǽعʙم  3.8هʦ مʧ إمȞانॽة اسʙʵʱامه، وأفاد نॼʶة  % عʧ عʙم وضʨح مʨقف18.8نॼʶة  

  إمȞانॽة ذلʥ. وهي الʱʻائج الʱي يʨضʴها الʙʳول الʱالي:  
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  ) 10جʗول (
  رؤȂة عʻʹة الʗراسة أن الʯʻʸافʙʻس ʥȜʸǻ اسʗʳʯامه فعلॻًا في إنʯاج مȎʦʯʲ مʙئي مʦʸʴع 

ʤॻʻقʯك  ال  % 
ʤ77.5 62 نع %  

 ȏ18.8  15 لا أدر %  
  % 3.8  3 لا 

  %100  80 الإجʸالي 

تعʝȞ الʱʻائج وجʨد قʻاعة مʜʱايʙة Ǽقʙرة الʺʱʽافʛʽس على تقʦǽʙ فʛص جʙيʙة في مʳال  
الإعلام الʛقʺي، رغʦ حʙاثة الʺفهʨم، وهʨ ما يʙل على وعي مʻʱامٍ ǼإمȞانॽات هʚه الʱقॽʻة، 
ʺا أن نॼʶة "لا أدرȑ" تʛʽʷ إلى وجʨد فʨʳة معॽɾʛة  حʱى وȂن لʦ تǼ ȘʰʢُعȞʷǼ ʙل واسع،ؗ 

الأفʛاد   ʠعǼ Ȑʙل ʜȄʜعʱل العʺلي   ʖȄرʙʱوال الॽɺʨʱة   ʧم ʙȄʜإلى م الʴاجة  يʛʰز  مʺا   ،
الʺʛتʢॼة  الʱʻائج   ʛʽʷت ॽɾʺا   ,Ȑʨʱʴʺال صʻاعة  في  للʺʱʽافʛʽس  الॽʰʢʱقي  الإدراك 
عʻʽة   ʧم ʛʽʰؗة  نॼʶة  أن  إلى  الʺʱʽافʛʽس  تقॽʻات  اسʙʵʱام  في  بʙأت  الʱي  Ǽالʺʸʻات 

اسʙʵʱام تقॽʻات الʺʱʽافʛʽس، %) لا تعʛف الʺʸʻات الʱي بʙأت في  41.3الʙراسة بـ (
وهʨ ما ǽعʝȞ مʙʴودǽة الʺعʛفة الإعلامॽة الʺʸʸʵʱة أو ضعف الʱغॽʢة الإعلامॽة  
 ʘʽدة، حʙʴات مʸʻʺǼ هاʱفʛات أقل إلى معʯي. في الʺقابل، أشارت فʻقʱل الʨʴʱا الʚله

%)، 16.3بॼʶʻة (  Sky News%)، تلʱها  18.8جاءت قʻاة الʛȄʜʳة في الʺقʙمة بॼʶʻة (
  ʦثBBC   ) ةॼʶʻة  11.3بॼʶʻة بʻʽارت العʱا اخʺʻʽوهي 12.5%)، ب ."Ȑʛة "أخǼإجا %

  الʱʻائج الʱي يʨضʴها الʙʳول الʱالي:
  ) 11جʗول ( 

  الʶʹʸات الʯي بʗأت في اسʗʳʯام تقʹॻات الʯʻʸافʙʻس 
 %  ك  الʶʹʸات 

  % 18.8  15 الʙȂʚʱة 
sky news 13  16.3 %  

BBC 9 11.3 %  
 Ȏʙ12.5  10 أخ %  

  % 41.3  33 لا أعʙف 
  %100  80 الإجʸالي 
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تʤُهʛ الʱʻائج أن Ǽعʠ الʺʕسʶات الإعلامॽة العالʺॽة بʙأت تʙُرك أهʺॽة الʺʱʽافʛʽس  
  ʧاع واسع مʢق Ȑʙودة لʙʴم ʥلʚفة بʛال الʺعʜلا ت ʧʽفي ح ،Ȑʨʱʴʺاج الʱفه في إنʣʨُوت
الʺʧʽʸʸʵʱ أو الʺʱاǼعʧʽ، ما ʙʱʶǽعي زȄادة الॽɺʨʱة والʙʱرʖȄ على أحʙث الاتʳاهات 

ؗʺا أشارت نʱائج العʻʽة في الʺॽʁاس الॽʺʳʱعي لʺȐʨʱʶ تʻʰي اسʙʵʱام الʱقॽʻة في الإعلام,  
تقॽʻة الʺʱʽافʛʽس في إنʱاج الʺȐʨʱʴ الʺʛئي الʺʨʺʶع بʨسائل الإعلام العॽȃʛة والʺʛʵʱʶج 
مʧ إجاǼات العʻʽة عʧ الأسʯلة (رؤȄة عʻʽة الʙراسة أن الʺʱʽافʛʽس ʧȞʺǽ اسʙʵʱامه فعلॽًا 

عॽȃʛة   مʸʻات  وجʨد  الإنʱاج،  على تʙعʦ  في  الاعʱʺاد  مʱʽافʛʽس،   Ȑʨʱʴم إنʱاج 
أن   إلى  والʨؔارث)،  والʛʴوب  (كالʺʕتʺʛات  الʺॼاشʛة  الأحʙاث  تغॽʢة  في  الʺʱʽافʛʽس 
  Ȑʨʱʴʺاج الʱس في إنʛʽافʱʽʺة الॽʻام تقʙʵʱي اسʻʰت Ȑʨʱʶأن م Ȑʛراسة تʙة الʻʽة عॽʰغال

يȐʛ نॼʶة(  %)، في حʧʽ 57.5الʺʛئي الʺʨʺʶع بʨسائل الإعلام العॽȃʛة مʛتفع بॼʶʻة (
38.7) Ȍلة فقʽʯة ضॼʶمقابل ن ،Ȍسʨʱʺال Ȑʨʱʶʺقع في الǽ يʻʰʱ3.8%) أن ال  Ȑʛت (%

  أنه مʵʻفʠ. وȄعʛʰ الʙʳول الʱالي عʧ هʚه الʱʻائج ؗʺا يلي:  
  ) 12جʗول ( 

  Ȏʦʯʲʸاج الʯس في إنʙʻافʯʻʸة الॻʹام تقʗʳʯي اسʹʮت Ȏʦʯʴم  
  الʙʸئي الʦʸʴʸع بʦسائل الإعلام العॻȁʙة 

 %  ك  مȎʦʯʴ الʮʯʹي
 ʞفʳʹ3.8 3 م %  
 Ȋسʦʯ38.7  31 م %  
  % 57.5  46 مʙتفع

  %100  80 الإجʸالي 

تعʝȞ الʱʻائج وجʨد تʨʸر إʳǽابي لȐʙ العʻʽة ʷǼأن تʨجه وسائل الإعلام العॽȃʛة  
نʨʴ اسॽʱعاب تقॽʻات الʺʱʽافʛʽس، رȃʺا نʳॽʱة الʨʱسع في الʢʵاب الإعلامي حʨل الʨʴʱل 
الʛقʺي والابʱؔار. ومع ذلʥ، قʛʽʷǽ ʙ الʱفاوت بʧʽ "الʨʸʱر" و"الʺعʛفة الॽʁॽʰʢʱة" الʱي 

 ́ عف الȃʛʳʱة العʺلॽة أو عʙم معʛفة الʺʸʻات)، إلى أن هʚا أʣهʛتها نʱائج أخȐʛ (ك
الʻʰʱي لا يʜال في مʛاحله الأولى وȄعʙʺʱ غالॼًا على الʺॼادرات الفʛدǽة أو الॽʰȄʛʳʱة، لا  
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على تʧٍʰ مʕسʶي واسع الʢʻاق، مʺا ʙʱʶǽعي تقȄʨة الॽʻʰة الॽʱʴʱة الʛقʺॽة وتʨسॽع نʢاق 
  الʅॽʣʨʱ الفعلي لهʚه الʱقॽʻة.

 ʅॽʣʨʱب  Șعلʱي ॽɾʺا  للʙʴوث  الأقʛب  للʻʽʶارʨȄهات  العʻʽة   ʦॽʽتق نʱائج   ʛʽʷت كʺا 
الʨʱجه  ʻʺॽʂة  إلى  القادم   ʙالعق خلال  الإعلامॽة  الʺʕسʶات  في  الʺʱʽافʛʽس  تقॽʻات 

) نॼʶة  اخʱار   ʘʽفائل، حʱʺه 50الॽɾ ǽُفʛʱض   ȑʚال الʱفاؤلي   ʨȄارʻʽʶال العʻʽة   ʧم (%
الʺʱʽاف  تقॽʻات  اسʙʵʱام  في  في تعʜȄʜ جʨدة الʨʱسع  مʺʜʽات   ʧققه مʴت لʺا  نʛʤاً  ʛʽس 

%) مʧ العʻʽة إلى سʻʽارʨȄ الॼʲات، 32.5الʺȐʨʱʴ وتفاعلʱʽه. في الʺقابل، أشار نॼʶة (
  ʕʡاॼʱر أو الʚʴال ʠعǼ ʝȞعǽ ما ،ȍʨʴر ملʨʢدون ت ʨل ؗʺا هʤॽضع سʨأن ال ȑأ

لى احʱʺال تʛاجع الʺʨʱقع في تʻʰي هʚه الʱقॽʻات، أما الʻʽʶارʨȄ الʷʱاؤمي الʛʽʷǽ ȑʚ إ
%) 17.5أو تʖʻʳ اسʙʵʱام الʺʱʽافʛʽس ʖʰʶǼ الʺʵاʛʡ والǽʙʴʱات، فقʙ اخʱاره نॼʶة (

  فقȌ مʧ أفʛاد العʻʽة. وقʙ عʛʰ الʙʳول الʱالي عʧ الʱʻائج الʶاǼقة ؗʺا يلي: 
  ) 13جʗول ( 

تقʤॻʻ العʻʹة للʻʴʹارʦȂهات الأقʙب للʗʲوث Ǻالʹॺʴة لʃॻʡʦʯ تقʹॻات الʯʻʸافʙʻس في  
  الʓʸسʴات الإعلامॻة خلال العقʗ القادم 

 %  ك  الʻʴʹارʦȂهات 
الʻʽʶارʨȄ الʱفاؤلي حʘʽ سʦʱʽ الʨʱسع في تʅॽʣʨ تقॽʻات الʺʱʽافʛʽس في الʺʕسʶة  

 لʺا لها مʧ مʺʜʽات 
40 50%  

  % 17.5  14  الʻʽʶارʨȄ الʷʱاؤمي لʺا لʱقॽʻات الʺʱʽافʛʽس مʧ مʵاʛʡ وتǽʙʴات تʨاجه الʺʕسʶة
  % 32.5  26 سʻʽارʨȄ الॼʲات لॼʽقى الʴال ؗʺا هʨ علॽه الآن في الʺʕسʶة 

  %100  80 الإجʸالي 

تعʝȞ هʚه الʱʻائج حالة مʧ الʱفاؤل الʚʴر لȐʙ الإعلامʷǼ ʧʽʽأن مʱʶقʰل الʺʱʽافʛʽس 
 ʛȄʨʢة في تॽʻقʱه الʚها هʛفʨي تʱص الʛي للفʻʺة العʺل الإعلامي، مع إدراك ضʯʽفي ب
الإنʱاج الإعلامي وجعل الʳʱارب أكʛʲ غʻىً وانʙماجاً، خاصة في ʣل الʨʱجهات العالʺॽة  

ومع ذلʥ، فإن وجʨد نॼʶة لا ʱʶǽُهان بها تʻʰʱى سʻʽارʨȄ الॼʲات نʨʴ الإعلام الʱفاعلي.  
 ʛʽʡأʱوال الفʻي،   ʦعʙوال الʺʕسॽʶة،  الʱهʯʽة   ʧم  ʙȄʜم إلى  الʴاجة  يʛʰُز  الʷʱاؤم  أو 
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داخل  الʱقॽʻات  لهʚه  الʺʱʴʺلة، وضʺان تʻʰي واعٍ وفعّال  الǽʙʴʱات  لʺʨاجهة  الأخلاقي 
  الʺʕسʶات الإعلامॽة. 

الفʙض الأول: تʦجʗ علاقة ارتॺاॻʟة ذات دلالة إحʶائॻة بʥʻ مȎʦʯʴ تʮʹي اسʗʳʯام  
  ʤॻʻوتق Ȏʦʯʴع ومʦʸʴʸئي والʙʸال Ȏʦʯʲʸاج الʯس في إنʙʻافʯʻʸقات الॻʮʠت Ȏʦʯʴم

  مʚʻʸات هʘه الॻʮʠʯقات.. 
تʺʗ دراسة هʚا الفʛض مʧ خلال ʘʴǼ علاقة الارتॼاȋ بʧʽ مȐʨʱʶ تʻʰي اسʙʵʱام  
مȐʨʱʶ تॽʰʢقات الʺʱʽافʛʽس في إنʱاج الʺȐʨʱʴ الʺʛئي والʺʨʺʶع ومȐʨʱʶ وتقʦॽʽ مʺʜʽات 
هʚه الॽʰʢʱقات، حʘʽ يʨضح الʙʳول الʱالي ॽʰʡعة العلاقة بʧʽ الʺʱغʧȄʛʽ الʺʷار إلʽهʺا 

  كʺا يلي:  
  ) 14جʗول (

  العلاقة بʥʻ مȎʦʯʴ تʮʹي اسʗʳʯام مȎʦʯʴ تॻʮʠقات الʯʻʸافʙʻس في إنʯاج  
 Ȏʦʯʴع ومʦʸʴʸئي والʙʸال Ȏʦʯʲʸقات الॻʮʠʯه الʘات هʚʻʸم ʤॻʻوتق  

  ʃॻʡʦات تʚʻʸʸل ʤॻʻقʯال  
  تॻʮʠقات الʯʻʸافʙʻس

  تʮʹي عʻʹة الʗراسة على تʃॻʡʦ الʯʻʸافʙʻس 

 ʞفʳʹم   Ȋسʦʯتفع  مʙم  
الإجʸالي والʹॺʴة  

  الȂʦʭʸة 
  %   ك  %   ك  %   ك  %   ك

 ʞفʳʹ1.3  1  0  0  % 3.2  1  0  0  م %  
 Ȋسʦʯ33.8 27 % 26.1 12 % 45.2 14 % 33.3 1 م % 
 % 65 52 % 73.9 34 % 51.6 16 % 66.7 2 مʙتفع

 % 100 80 % 100 46 % 100 31 % 100 3  الإجʸالي 

) أن أفʛاد العʻʽة الʚيʧ يʱʺʱعʨن ȐʨʱʶʺǼ مʛتفع  66.7الʙʳول الʶابȘ يʨضح بॼʶʻة (
في تʻʰي تʅॽʣʨ تॽʰʢقات الʺʱʽافʛʽس هʦ الأكʛʲ تقॽʽʺاً لʺʺʜʽات هʚه الʱقॽʻات على أنها 

%) مʧ بʧʽ مʨʺॽّʀ ʧا الʺʱʽافʛʽس ȞʷǼل 73.9مʛتفعة، حʘʽ شȞّلʨا الॼʶʻة الأكʛʰ بــ(ـ
Ǽاʷم Ȍʺن ȎلاحȄتفع، وʛم  ʦهʻة الأعلى مॼʶʻت الʜ ʛؗإذ ت ،Ȍسʨʱʺي الʻʰʱال ȑذو ʧʽه ب
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%)، في 45.2%)، يلʽها الʱقʦॽʽ الʺʨʱسȌ بॼʶʻة (51.6ضʺʧ فʯة الʱقʦॽʽ الʺʛتفع بـ (
حʧʽ ؗانʗ نॼʶة مʧ صʻفʨا الʺʱʽافʛʽس ʱؗقॽʻة مʵʻفʹة الʺʺʜʽات ضʽʯلة جʙاً في ؗلا 
الفʧʽʱʯ، أما أفʛاد العʻʽة ذوȑ الʻʰʱي الʺʵʻفʠ، فقʙ انʛʸʴ تقॽʽʺهʦ في الفʧʽʱʯ الʺʵʻفʹة 

  ) بॼʶʻة  ونॼʶة(  66.7والʺʨʱسʢة،  الʺʛتفع   ʦॽʽقʱلل  (%33.3  ʦॽʽقʱلل العʻʽة   ʧم  (%
 .ʠفʵʻʺال ʦॽʽقʱال ʧʺل ضʽʲʺت ȑدون أ ،Ȍسʨʱʺال  

تعʝȞ هʚه الʱʻائج وجʨد علاقة ʛʡدǽة بʧʽ مȐʨʱʶ تʻʰي اسʙʵʱام مȐʨʱʶ تॽʰʢقات 
الʺʱʽافʛʽس في إنʱاج الʺȐʨʱʴ الʺʛئي والʺʨʺʶع ومȐʨʱʶ وتقʦॽʽ مʺʜʽات هʚه الॽʰʢʱقات، 
حʘʽ تʺʽل الʛʤʻة الإʳǽابॽة إلى الازدǽاد مع ارتفاع مȐʨʱʶ الʻʰʱي، مʺا ʛʽʷǽ إلى أن  

ȞʷǼل أعʺȘ هʦ الأكʛʲ إدراكاً لʱʺॽʁها الॽʰʶʻة في إنʱاج    مʧ يʱعاملʨن مع هʚه الʱقॽʻة
  الʺȐʨʱʴ الʺʛئي والʺʨʺʶع. 

  وॽɾʺا يلي تʨضॽح ॽʰʡعة العلاقة الارتॼاॽʡة بʧʽ الʺʱغʧȄʛʽ ؗʺا يلي: 
  ) 15جʗول (

ʸॻɾة معامل ارتॺاȉ بʙʻسʦن بʥʻ مȎʦʯʴ تʮʹي اسʗʳʯام مȎʦʯʴ تॻʮʠقات الʯʻʸافʙʻس 
  في إنʯاج الȎʦʯʲʸ الʙʸئي والʦʸʴʸع ومȎʦʯʴ وتقʤॻʻ مʚʻʸات هʘه الॻʮʠʯقات

  الʮʯʹي                                       
  

ʤॻʻقʯال 

  ȉاॺمعامل ارت
 بʙʻسʦن 

  ȏʦʯʴم
 الʸعʹȂʦة 

 الʗلالة 

 دال   0.002 **0.199

ǽعʛʰ الʙʳول الʶابȘ عʧ وجʨد علاقة ارتॼاॽʡة مʨجॼة بʧʽ مȐʨʱʶ تʻʰي اسʙʵʱام  
مȐʨʱʶ تॽʰʢقات الʺʱʽافʛʽس في إنʱاج الʺȐʨʱʴ الʺʛئي والʺʨʺʶع ومȐʨʱʶ وتقʦॽʽ مʺʜʽات 

)، Ǽ (0.199ʺعامل ارتॼاȋ بʛʽسʨن بلغ (0.002هʚه الॽʰʢʱقات، عʙʻ مȐʨʱʶ معȄʨʻة ( 
ʜʽات يʛتȌॼ بȄʜادة مȐʨʱʶ الʻʰʱي، وهʨ ما ǽعʝȞ وॽɺاً  مʺا يʙل على أن ارتفاع تقʦॽʽ الʺʺ

لʺا تʜايʙ إدراكهʦ لʙʳواها وفعالʱʽها  مʜʱايʙاً لȐʙ الأفʛاد Ǽأهʺॽة تʅॽʣʨ تقॽʻات الʺʱʽافʛʽسؗ 
.Ȑʨʱʴʺاج الʱفي إن  

وقʙ تʦ اخॼʱار العلاقة بʧʽ الʺʱغʧȄʛʽ الʺʷار إلʽهʺا في الʙʳول الʶابǼ Șإجʛاء تʴلʽل  
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  واحʙ لاخॼʱار مȐʙ معȄʨʻة الفʛوق بʧʽ الفʯات الʲلاثة بʻʽهʺا ؗʺا يلي: اتʳاهالॼʱايʧ في 
  ) 16جʗول (

  تʲلʻل الॺʯايʥ بʥʻ مȎʦʯʴ تʮʹي اسʗʳʯام مȎʦʯʴ تॻʮʠقات الʯʻʸافʙʻس  
  في إنʯاج الȎʦʯʲʸ الʙʸئي والʦʸʴʸع ومȎʦʯʴ وتقʤॻʻ مʚʻʸات هʘه الॻʮʠʯقات

 ʥايॺʯادر الʶة  مȂʙʲدرجات ال 
مʦʸʱع  
 الȁʙʸعات 

  Ȋسʦʯم
 الȁʙʸعات 

 ʸॻɾFة 
  ȏʦʯʴم
 الʸعʹȂʦة 

 1.814 3.628 2 بʥʻ الʦʸʱʸعـات 

  0.244  57.835  77 داخل الʦʸʱʸعات  0.001 7.434

 -  61.463  79 الʸʱʸــــʦع 

تʛʽʷ نʱائج تʴلʽل الॼʱايʧ الʺʨضʴة في الʙʳول إلى وجʨد فʛوق ذات دلالة إحʸائॽة  
  Ȑʨʱʴʺاج الʱس في إنʛʽافʱʽʺات الॽʻتق ʅॽʣʨات تʜʽʺʺراسة لʙة الʻʽع ʦॽʽات تقȄʨʱʶم ʧʽب

) F  )7.434الʺʛئي الʺʨʺʶع، وذلʥ وفقاً لʺȄʨʱʶات تʻʰي هʚه الʱقॽʻات، حʘʽ بلغॽʀ ʗʺة  
ʙ على أن هʚه الفʛوق لʗʶॽ 0.001وهي ॽʀʺة دالة عʙʻ مȐʨʱʶ معȄʨʻة ( ʕؗما ي ،(

عʨʷائॽة، بل تعʝȞ ارتॼاʡاً حॽʁॽʁاً بʧʽ درجة تʻʰي الأفʛاد للʺʱʽافʛʽس وتقʙيʛهʦ لفʨائʙه. 
وʚȃلʥ، فإن الأفʛاد الʚيʧ لʙيهʦ اسʱعʙاد أعلى لʻʰʱي الʺʱʽافʛʽس هʦ أكʛʲ مʽلاً لʛؤȄة هʚه 

ॽʻقʱال الإالʳة فعّالة في مॽʰʶة نʜʽʺؗ أن  ةǼ ة القائلةॽضʛالف ʦعʙما ي ʨاج الإعلامي، وهʱن
  القʨʰل Ǽالʱقॽʻة يʱعʜز بȄʜادة الʨعي ʜʽʺʺǼاتها الॽʁॽʰʢʱة. 
  ) بʧʽ الʺʱغʧȄʛʽ ؗʺا يلي:  LSDوȄعʛʰ الʙʳول الʱالي عʧ اخॼʱار الʺقارنات الॼعǽʙة (
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  ) 17جʗول (
مȎʦʯʴ تʮʹي اسʗʳʯام مȎʦʯʴ تॻʮʠقات   ) بLSDʥʻاخॺʯار الʸقارنات الॺعǻʗة (

الʯʻʸافʙʻس في إنʯاج الȎʦʯʲʸ الʙʸئي والʦʸʴʸع ومȎʦʯʴ وتقʤॻʻ مʚʻʸات هʘه  
  .الॻʮʠʯقات

) عʙم وجʨد فʛوق دالة إحʸائॽًا بLSD  ʧʽتʤُهʛ نʱائج اخॼʱار الʺقارنات الॼعǽʙة (
الʻʰʱي   ȑذو ʧم ʥʯس وأولʛʽافʱʽʺال "الʺʵʻفʠ" لॽʰʢʱقات  الʻʰʱي   ȑذو ʧة مʻʽاد العʛأف

)  "Ȍسʨʱو"م  "ʠفʵʻم"  ʧʽب الفʛق  بلغ   ʘʽتفع"، حʛʺال" أو   "Ȍسʨʱʺ0.1828"ال ʙʻع (
)، 0.67) عʙʻ مȐʨʱʶ (0.07246- )، وʧʽȃ "مʵʻفʠ" و"مʛتفع" (0.29مȐʨʱʶ دلالة (

ؗلاهʺا غʛʽ دال إحʸائॽًا، في الʺقابل، أʣهʛت الʱʻائج وجʨد فʛق دال إحʸائॽًا بʧʽ  و 
)، وهʨ ما ʛʽʷǽ إلى 0.000) عʙʻ مȐʨʱʶ دلالة (0.25526- "مʨʱسȌ" و"مʛتفع" بلغ (

أن الأفʛاد ذوȑ الʻʰʱي "الʺʛتفع" لॽʰʢʱقات الʺʱʽافʛʽس ʨʺॽّʁǽن مʺʜʽاتها الॽʰʶʻة في إنʱاج 
ʺʶʺئي الʛʺال Ȑʨʱʴʺال ʝȞوتع ،"Ȍسʨʱʺي "الʻʰʱال ȑوʚة مقارنةً بॽابʳǽإ ʛʲل أكȞʷǼ عʨ

هʚه الʳॽʱʻة أن الانʱقال مʧ الʻʰʱي الʺʨʱسȌ إلى الʺʛتفع ʙʴǽُث تʶʴً̒ا ملʣًʨʴا في إدراك 
 .Ȑʨʱʴʺاج الʱال إنʳة في مॽʶافʻة تʜʽʺؗ سʛʽافʱʽʺة الʺॽʁاد لʛالأف  

تʮʹي    Ȏʦʯʴم  ʥʻب إحʶائॻة  دلالة  ذات  ارتॺاॻʟة  علاقة   ʗجʦت الʰاني:  الفʙض 
والʹॻة   والʦʸʴʸع  الʙʸئي   Ȏʦʯʲʸال إنʯاج  في  الʯʻʸافʙʻس  تॻʮʠقات   Ȏʦʯʴام مʗʳʯاس
هʘه  لاسʗʳʯام   ʥʻʻالإعلام مهارات   ʚȂʚتع في  الإعلامॻة  للʓʸسʴات  ॻة  ʦؕلʴال

  .الॻʮʠʯقات
تʺʗ دراسة هʚا الفʛض مʧ خلال ʘʴǼ علاقة الارتॼاȋ بʧʽ مȐʨʱʶ تʻʰي اسʙʵʱام  
ॽة   ʨؗلʶال والॽʻة  والʺʨʺʶع  الʺʛئي   Ȑʨʱʴʺال إنʱاج  في  الʺʱʽافʛʽس  تॽʰʢقات   Ȑʨʱʶم

 ʙʻغʯʸعة   الʦʸʱʸقارنة   الʸعة الʦʸʱʸال 
  ʥʻق بʙالف
 ʥʻʠسʦʯʸال 

الʠʳأ  
 ȏارॻɹʸال  

  Ȏʦʯʴم
  الʸعʹȂʦة 

  الʮʯʹي
 ʠفʵʻم  

 Ȍسʨʱ0.29  0.17245 0.1828 م  
  0.67  0.16995  - 07246. - مʛتفع

 Ȍسʨʱتفع مʛ0.000  0.06627 * -25526. -  م  
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 ʘʽقات، حॽʰʢʱال تعʜȄʜ مهارات الإعلامʧʽʽ لاسʙʵʱام هʚه  للʺʕسʶات الإعلامॽة في 
  يʨضح الʙʳول الʱالي ॽʰʡعة العلاقة بʧʽ الʺʱغʧȄʛʽ الʺʷار إلʽهʺا ؗʺا يلي:  

  ) 18جʗول (
ʥʻاج   العلاقة بʯس في إنʙʻافʯʻʸقات الॻʮʠت Ȏʦʯʴام مʗʳʯي اسʹʮت Ȏʦʯʴم  

  ʚȂʚة في تعॻات الإعلامʴسʓʸة للॻ ʦؕلʴة الॻʹع والʦʸʴʸئي والʙʸال Ȏʦʯʲʸال  
  مهارات الإعلامʥʻʻ لاسʗʳʯام هʘه الॻʮʠʯقات 

  الʹॻة الʴلॻؕʦة 

  تʮʹي عʻʹة الʗراسة على تʃॻʡʦ الʯʻʸافʙʻس 

 ʞفʳʹم   Ȋسʦʯتفع  مʙم  
الإجʸالي والʹॺʴة  

  الȂʦʭʸة 
  %   ك  %   ك  %   ك  %   ك

 ʞفʳʹ3.8  3  % 2.2  1  % 3.2  1  % 33.3  1  م %  
 Ȋسʦʯ26.3 21 % 21.7 10 % 32.3 10 % 33.3 1 م % 
 % 70 56 % 76.1 35 % 64.5 20 % 33.3 1 مʙتفع

 % 100 80 % 100 46 % 100 31 % 100 3  الإجʸالي 

  ʧʽثʨʴॼʺة للȄʨʯʺة الॼʶʻتفع الʛي، تʻʰʱال Ȑʨʱʶول إلى أنه مع ارتفاع مʙʳائج الʱن ʛʽʷت
  ʦهʱʰʶن  ʗبلغ  ʘʽح  ،ʦاتهʶسʕم  Ȑʙل مʛتفعة  ॽة  ʨؗسل نॽة  وجʨد  إلى  أشاروا   ʧيʚال

%) في الفʯة الʺʨʱسʢة، 64.5%) ضʺʧ الفʯة ذات الʻʰʱي الʺʛتفع، مقابل نॼʶة ( 76.1(
ॽة  %) فقȌ في الفʯة ال33.3ونॼʶة (  ʨؗلʶة الॽʻال ʖʶاجع نʛʱفʹة، وفي الʺقابل، تʵʻʺ

 ȑدʛي الفʻʰʱال ʧʽة بǽدʛʡ د علاقةʨوج ʝȞعǽ ي، مʺاʻʰʱال Ȑʨʱʶفʹة ؗلʺا ارتفع مʵʻʺال
والॽʻة الʺʕسॽʶة نʨʴ الʧʽȞʺʱ الʺهʻي، وȄعʝȞ هʚا الاتʳاه تʨʸرًا إʳǽابॽًا لȐʙ الأفʛاد 

ʱالاس  ʨʴن فعلॽًا  تʛʴʱك   ʦاتهʶسʕم Ǽأن  تॽًʻʰا   ʛʲة  الأكॽʺقʛال الʺهارات  تॽʺʻة  في  ʲʺار 
  الʙʴيʲة Ǽʺا يʱʺاشى مع مʢʱلॼات الʨʴʱل الʱقʻي. 

  وॽɾʺا يلي تʨضॽح ॽʰʡعة العلاقة الارتॼاॽʡة بʧʽ الʺʱغʧȄʛʽ ؗʺا يلي: 
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  ) 19جʗول (
ʥʻن بʦسʙʻب ȉاॺة معامل ارتʸॻɾ   قاتॻʮʠت Ȏʦʯʴام مʗʳʯي اسʹʮت Ȏʦʯʴم  

ॻة للʓʸسʴات   ʦؕلʴة الॻʹع والʦʸʴʸئي والʙʸال Ȏʦʯʲʸاج الʯس في إنʙʻافʯʻʸال
  الإعلامॻة في تعʚȂʚ مهارات الإعلامʥʻʻ لاسʗʳʯام هʘه الॻʮʠʯقات 

  الʮʯʹي                                             
  

 الʹॻة الʴلॻؕʦة 

  ȉاॺمعامل ارت
 بʙʻسʦن 

  ȏʦʯʴم
 الʸعʹȂʦة 

 الʗلالة 

 دال   0.001 **0.222

ʛʰعǽ    Șابʶول الʙʳالʧام    عʙʵʱي اسʻʰت Ȑʨʱʶم ʧʽة بॼجʨة مॽʡاॼد علاقة ارتʨوج
ॽة   ʨؗلʶال والॽʻة  والʺʨʺʶع  الʺʛئي   Ȑʨʱʴʺال إنʱاج  في  الʺʱʽافʛʽس  تॽʰʢقات   Ȑʨʱʶم
  ʙʻع الॽʰʢʱقات،  هʚه  لاسʙʵʱام   ʧʽʽالإعلام مهارات   ʜȄʜتع في  الإعلامॽة  للʺʕسʶات 

ا ʛʽʷǽ إلى أن  )، مʺ0.222) وȃʺعامل ارتॼاȋ بʛʽسʨن بلغ (0.001مȐʨʱʶ معȄʨʻة ( 
 ʛȄʨʢʱل ʦي داعʶسʕجه مʨد تʨجʨل ʦادة إدراكهȄʜن بʛʱقǽ ادʛالأف Ȑʙي لʻʰʱال Ȑʨʱʶارتفاع م
الʺهارات الإعلامॽة الʺʛتʢॼة Ǽالʺʱʽافʛʽس، وهʨ ما ǽعʝȞ تʻاغʺاً بʧʽ الʺॼادرات الفʛدǽة 

  والʺʕسॽʶة نʨʴ الاسʱفادة مʧ هʚه الʱقॽʻة الʺʱقʙمة في بʯʽة العʺل الإعلامي.
وقʙ تʦ اخॼʱار العلاقة بʧʽ الʺʱغʧȄʛʽ الʺʷار إلʽهʺا في الʙʳول الʶابǼ Șإجʛاء تʴلʽل  

  واحʙ لاخॼʱار مȐʙ معȄʨʻة الفʛوق بʧʽ الفʯات الʲلاثة بʻʽهʺا ؗʺا يلي: الॼʱايʧ في اتʳاه
  ) 20جʗول (

تʲلʻل الॺʯايʥ بʥʻ مȎʦʯʴ تʮʹي اسʗʳʯام مȎʦʯʴ تॻʮʠقات الʯʻʸافʙʻس في إنʯاج  
ॻة للʓʸسʴات الإعلامॻة في تعʚȂʚ مهارات  ʦؕلʴة الॻʹع والʦʸʴʸئي والʙʸال Ȏʦʯʲʸال

 الإعلامʥʻʻ لاسʗʳʯام هʘه الॻʮʠʯقات 

 ʥايॺʯادر الʶة  مȂʙʲدرجات ال 
مʦʸʱع  
 الȁʙʸعات 

  Ȋسʦʯم
 الȁʙʸعات 

 ʸॻɾFة 
  ȏʦʯʴم
 الʸعʹȂʦة 

 2.495 4.989 2 بʥʻ الʦʸʱʸعـات 

  0.281  66.673  77 داخل الʦʸʱʸعات  0.000 8.868
 -  71.663  79 الʸʱʸــــʦع 
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ʛʽʷة    تॽائʸوق ذات دلالة إحʛد فʨول إلى وجʙʳاردة في الʨال ʧايॼʱل الʽلʴائج تʱن
مهارات   ʜȄʜعʱل مʶاهʺʱها  في  الإعلامॽة  للʺʕسʶات  ॽة  ʨؗلʶال الॽʻة  مȄʨʱʶات   ʧʽب

  ʧʽʽه الإعلامʚة لهʻʽاد العʛي أفʻʰات تȄʨʱʶʺوفقاً ل ʥس، وذلʛʽافʱʽʺقات الॽʰʢت ʅॽʣʨʱل
ॽʀʺة    ʗبلغ  ʘʽح معȄʨʻة  F  )8.868الॽʰʢʱقات،   Ȑʨʱʶم  ʙʻع دالة  ॽʀʺة  وهي   (

)0.000  ʧʽة بॽʁॽʁعلاقة ح ʝȞة، بل تعॽائʨʷع ʗʶॽوق لʛه الفʚل على أن هʙمʺا ي ،(
درجة تʻʰي الأفʛاد لॽʰʢʱقات الʺʱʽافʛʽس ومȐʙ إدراكهʦ لʨجʨد دعʦ مʕسʶي ʶǽهʦ في 

الأ الأفʛاد  فإن   ،ʥلʚȃو الʱقॽʻة.  هʚه  لاسʙʵʱام  اللازمة  الؔفاءات   ʛȄʨʢاً  تॽʻʰت  ʛʲك
للʺʱʽافʛʽس يʛون في الʺʕسʶات الإعلامॽة حافʜاً وشȞȄʛاً فاعلاً في تهʯʽة الʯʽʰة الʱقॽʻة  
والʺهॽʻة الʺʻاسॼة، مʺا يʙعʦ الفʛضॽة القائلة Ǽأن الʻʰʱي الفʛدȑ يʱأثʛ إʳǽاǼاً بʨجʨد تʨجه 

 .ʦي داعʶسʕم  
  ) بʧʽ الʺʱغʧȄʛʽ ؗʺا يلي:  LSDوȄعʛʰ الʙʳول الʱالي عʧ اخॼʱار الʺقارنات الॼعǽʙة (

  ) 21جʗول (
) بʥʻ مȎʦʯʴ تʮʹي اسʗʳʯام مȎʦʯʴ تॻʮʠقات  LSDاخॺʯار الʸقارنات الॺعǻʗة (

ॻة للʓʸسʴات   ʦؕلʴة الॻʹع والʦʸʴʸئي والʙʸال Ȏʦʯʲʸاج الʯس في إنʙʻافʯʻʸال
  الإعلامॻة في تعʚȂʚ مهارات الإعلامʥʻʻ لاسʗʳʯام هʘه الॻʮʠʯقات 

 ʙʻغʯʸعة   الʦʸʱʸال  
الʦʸʱʸعة  

 الʸقارنة 
  ʥʻق بʙالف
 ʥʻʠسʦʯʸال 

 ȏارॻɹʸأ الʠʳال  
  Ȏʦʯʴم
  الʸعʹȂʦة 

  الʯعʙض
 ʠفʵʻم  

 Ȍسʨʱ0.001  0.18516 * -61290. - م  
  0  0.18247  * -73913. - مʛتفع

 Ȍسʨʱتفع مʛ0.077  0.07116 - 12623. -  م  

) الॼعǽʙة  الʺقارنات  اخॼʱار  نʱائج   ʛهʤُتLSD  ʧʽب إحʸائॽًا  دالة  فʛوق  وجʨد   (
ॽة  ʨؗلʶال الॽʻة   ʧʽȃو الʺʱʽافʛʽس  تॽʰʢقات   ʅॽʣʨʱل الʙراسة  عʻʽة  تʻʰي  مȄʨʱʶات 
للʺʕسʶات الإعلامॽة في تعʜȄʜ مهارات الإعلامʧʽʽ، حʘʽ تʧʽʰ أن الأفʛاد ذوȑ الʻʰʱي 
لॽʻة   ȑʨʻمع ȞʷǼل  أعلى  إدراكًا  أʣهʛوا  الʺʱʽافʛʽس  لॽʰʢʱقات   "Ȍسʨʱʺو"ال  "الʺʛتفع" 
 ) "Ȍسʨʱو"م "ʠفʵʻم" ʧʽق بʛإذ بلغ الف ،"ʠفʵʻʺي "الʻʰʱال ȑوʚات مقارنةً بʶسʕʺال -
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) وهʺا دالان إحʸائॽًا عʙʻ مȐʨʱʶ  0.73913- ) و"مʵʻفʠ" و"مʛتفع" (0.61290
"مʨʱسȌ" 0.000) و(0.001(  ʧʽب فʛوق معȄʨʻة   ʛهʤت  ʦل  ʧʽالي، في حʨʱال ) على 

  Ȍॼتʛتفع يʛأو م Ȍسʨʱإلى م ʠفʵʻي مʻʰت Ȑʨʱʶم ʧل مʨʴʱأن ال ʝȞعǽ تفع"، مʺاʛو"م
ʺʱال ʦعʙة لॽاتʶسʕʺجهات الʨʱقة في الʲادة الȄʜا بʺʻʽس، بʛʽافʱʽʺال الʳي في مʻالʺه ʧʽȞ

  الॼʱايʧ بʧʽ الʺʧʽȄʨʱʶ الʺʨʱسȌ والʺʛتفع لا ʸǽل إلى حʙ الʙلالة الإحʸائॽة. 
تॻʮʠقات    ʃॻʡʦت تʮʹي   Ȏʦʯɹ م في  اʁئॻة  إح دلالة  ذات  فʙوق   ʗجʦت  :ʖلhا ال الفʙض 
 .ʃॻʡʦʯقات الʦإدراك مع Ȏʦʯʴلاف مʯعاً لاخॺع تʦʸʴʸئي والʙʸال Ȏʦʯ̡ ʸاج الʯس في إنʙʻافʯʻʸال  

  ) 22جʗول (
  اخॺʯار فʙوق الʸعʹȂʦة بʥʻ أفʙاد عʻʹة الʗراسة مʥ حʖʻ إدراك معʦقات تʮʹي  

  في وسائل الإعلامتʃॻʡʦ تقʹॻات الʯʻʸافʙʻس في إنʯاج الȎʦʯʲʸ الʙʸئي الʦʸʴʸع 
ॻ́ات        ي تʃॻʡʦ تق ʮ́قات تʦإدراك مع  

ʙس في                             ʯ̒اف̒ yال  
  وسائل الإعلام                               

  

  الʯʸغʙʻات الʦʸǻʗغʙاॻɼة 

 الʦʯʸسȊ  العʗد 
الانʙʲاف  
 ȏارॻɹʸال 

 مʓشʙات إحʶائॻة 

 الاخॺʯار 
درجة  
  الȂʙʲة 

  مȏʦʯʴ الʸعʹȂʦة 

 الʨʻع 
ʛؗت=    0.49208  2.6111 54  ذ

0.121 
78  

0.729   ʛʽغ
  0.56159  2.6538  26  انʲي   دال 

 ʧʶال  

 ʧة   25أقل مʻ0.66023  2.4615 13 س  

ف=  
0.595  

3  
76  

0.620   ʛʽغ
 دال 

 ʧى  25مʱة   34حʻ0.48497  2.6429  42 س  
 ʧى  35مʱة   44حʻ0.47016  2.7  20 س  

45  ʛʲة فأكʻ0.54772  2.6  5  س  
  0.5125  2.625  80  الإجʺالي 

الʺʕهل  
  الʙراسي 

  ȞǼ 65 2.6308 0.48384الʨȄʛس 

ف=  
7.348  

2  
77  

 دال  0.001
 ʛʽʱʶ0.67466  2.4  10 ماج  
  0  3  5 دʨʱؗراه 

  0.51035  2.625  80  الإجʺالي 
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تʛʽʷ نʱائج اخॼʱار فʛوق الʺعȄʨʻة إلى أن إدراك معʨقات تʻʰي تॽʰʢقات الʺʱʽافʛʽس  
والʧʶ وعʙد سʨʻات   الإعلامفي وسائل   الʨʻع   ȑʛʽغʱʺل تॼعًا   ȑʨʻل معȞʷǼ ʱʵǽلف  لا 

، 0.620،  0.729الʛʰʵة في الʺʳال الإعلامي، حʘʽ جاءت ʦॽʀ الʙلالة الإحʸائॽة ( 
0.349) ʙʺʱلالة الʺعʙال Ȑʨʱʶم ʧالي، وهي أعلى مʨʱي أن  0.05) على الʻعǽ اʚوه ،(

ʧʽȃر والإناث، وʨؗʚال ʧʽقارب بʱقات مʨه الʺعʚإدراك ه   ʥلʚ الفʯات العʺȄʛة الʺʱʵلفة، وؗ
خʛʰات مهॽʻة مʱفاوتة في العʺل الإعلامي، وʱʴȄُʺل أن تʨؔن ॽʰʡعة بʧʽ مʱʺǽ ʧلʨؔن  

هʚه الʺعʨقات مفهʨمة ȞʷǼل عام لȐʙ جʺॽع الأفʛاد، Ǽغʠ الʛʤʻ عʧ الفʛوق الॽʸʵʷة  
  أو الʺهॽʻة. 

وفقًا  الʺعʨقات  إدراك  في  إحʸائॽًا  دالة  فʛوق  وجʨد  الʱʻائج  أʣهʛت  الʺقابل،  في 
لʺʱغȑʛʽ الʺʕهل الʙراسي ونʨع الʺʕسʶة الʱي ǽعʺل بها الأفʛاد، حʘʽ ؗانॽʀ ʗʺة الʙلالة  

) الʙراسي  الʺʕهل   ʛʽغʱʺ0.001ل  Ȑʙل يʜداد  الʺعʨقات  إدراك  أن  إلى   ʛʽʷǽ مʺا   ،(
 ) الʨʱؗʙراه  درجة  على   ʧʽاصلʴال  ȌسʨʱʺǼ3.00 يʱدرج على   ʧʽاصلʴالǼ مقارنةً   ،(

ॻ́ات        ي تʃॻʡʦ تق ʮ́قات تʦإدراك مع  
ʙس في                             ʯ̒اف̒ yال  

  وسائل الإعلام                               
  

  الʯʸغʙʻات الʦʸǻʗغʙاॻɼة 

 الʦʯʸسȊ  العʗد 
الانʙʲاف  
 ȏارॻɹʸال 

 مʓشʙات إحʶائॻة 

 الاخॺʯار 
درجة  
  الȂʙʲة 

  مȏʦʯʴ الʸعʹȂʦة 

عʙد  
سʨʻات  

الʛʰʵة في  
الʺʳال  
  الإعلامي

 ʧات  5أقل مʨʻ0.57516 2.56 25 س  

ف=  
1.056  

2  
77  

0.349   ʛʽغ
 دال 

 ʧى  5مʱ10ح  
  0.46962  2.68  25 سʨʻات 

 ʧم ʛʲات  10أكʨʻ0.48459  2.6333  30 س  
  0.51035  2.625  80  الإجʺالي 

نʨع  
الʺʕسʶة  
الʱي تعʺل  

  بها

  0.49454 2.625 8 حʨȞمॽة 

ف=  
4.478  

2  
77  

 دال  0.012
  0.52134  2.597  67 خاصة 

  0  3  5 مʸʻة رقʺॽة 
  0.51035  2.625  80  الإجʺالي 
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الȞॼالʨرʨȄس والʺاجʛʽʱʶ، وʧȞʺȄ تفʛʽʶ هʚا Ǽأن الأفʛاد ذوȑ الʺʕهلات العلॽا قʱʺǽ ʙلʨؔن 
وॽًɺا أعʺॽʰʢǼ Șعة الʨʴʱلات الʛقʺॽة وتعقʙʽات تʅॽʣʨ الʺʱʽافʛʽس في الإعلام، ورȃʺا 
ʨȞǽن لʙيهʦ إدراك أوسع للفʨʳة بʧʽ الإمȞانॽات الʺʱاحة ومʢʱلॼات الʅॽʣʨʱ الفعال لهʚه 

  الʱقॽʻات.
)، حʘʽ  0.012أما Ǽالॼʶʻة لʺʱغʛʽ نʨع الʺʕسʶة، فقʙ أʣهʛت الʱʻائج دلالة معȄʨʻة ( 

  ȌسʨʱʺǼ) قاتʨالأعلى إدراكًا للʺع ʦة هॽʺقʛات الʸʻʺفي ال ʧʽأن العامل ʧʽʰ3.00ت ،(
  ʧʽن العاملʨȞǼ ʥذل ʛʽʶتف ʧȞʺȄاصة، وʵة والॽمʨȞʴات الʶسʕʺفي ال ʧʽالعاملǼ مقارنة

حʱؔاكًا الʺॼاشʛ بʱقॽʻات الʺʱʽافʛʽس ومʴاولات تॽʣʨفها، ما في الʺʸʻات الʛقʺॽة أكʛʲ ا 
ʳǽعلهʦ أكʛʲ وॽًɺا Ǽالʺعʨقات الʱقॽʻة، واللʨجॽʱʶة، والʺهॽʻة الʱي تعȘʽ دمج هʚه الʱقॽʻات 

  ȞʷǼل فعال في بʯʽة العʺل الإعلامي. 
ȞʷǼل عام، تعʝȞ الʱʻائج أن إدراك معʨقات تʻʰي تقॽʻات الʺʱʽافʛʽس يʱأثǼ ʛالعʨامل 

واضح    الʺʱعلقة ȞʷǼل   ʛأثʱي لا  بʻʽʺا  العʺل،  بʯʽة  ونʨع  الأكادǽʺي  الʱأهʽل   ȐʨʱʶʺǼ
Ǽالʸʵائʟ الॽʸʵʷة أو عʙد سʨʻات الʛʰʵة، وهʨ ما ǽعʜز الʴاجة إلى بʛامج تʙرॽʰȄة 
والʱفاوت في  الʺʕسʶات  تأخʚ في الاعॼʱار ॽʰʡعة  تॽʺॽʤʻة داعʺة  مʸʸʵة وʯʽȃات 

  Ǽالʱقॽʻات الʙʴيʲة. الʺʸʸʵʱةالʺعʛفة 

ʧȞʺǽ تʙʴيʙ مʨʺʳعة مʧ الʺقʛʱحات والʨʱصॽات لهʚه الʙراسة في ضʨء أهʺॽة تقॽʻات 
للʺȐʨʱʴ الإعلامي الʺʛئي والʺʨʺʶع وتأثʛʽاتها الʨاضʴة على   الإنʱاجالʺʱʽافʛʽس في  

  رفع ؗفاءة العʺل الإعلامي فقʙ تʦ الʨʱصل لʺا يلي: 
 :عʦʸʴʸئي الʙʸي والʸقʙال الإعلام الʱفي م ʥʻʻة للإعلامॻʹات مهॻصʦت  
تعʜȄʜ الؔفاءة الʱقॽʻة في بʯʽات الʺʱʽافʛʽس حʘʽ لابʙ مʧ تʛȄʨʢ مهاراتهʦ الʱقॽʻة   .1

)  ʙʱʺʺال الʨاقع  وʛȃمॽʳات  الأǼعاد،  ثلاثي   Ȑʨʱʴʺال إنʱاج  أدوات  )،  XRفي 
ومʸʻات الʨاقع الافʛʱاضي، لʱلॽʰة مʢʱلॼات الʨʴʱل الʛقʺي في الإعلام ورفع  

  جʨدة الʱفاعل مع الʳʺهʨر في بʯʽات الʺʱʽافʛʽس. 
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والʱفاعلॽة،   .2 الانغʺاس  على   ʜ ʛؗت إنʱاج  نʺاذج  تʻʰي   ʧʽʽالإعلام على  يॼʻغي 
واتʵاذ  ة  Ǽالʺʷارؗ  ʧʽمʙʵʱʶʺلل تʶʺح  داخلॽة  إعلامॽة  سʻʽارʨȄهات   ʦॽʺʸʱك
الʺʙʵʱʶم   تȃʛʳة   ʧم وȄعʜز   ȑʙʽقلʱال الʢʵي  الȞʷل  يʳʱاوز  Ǽʺا  القʛار، 

  الإعلامॽة. 
ضʛورة الʙمج بʧʽ تقॽʻات الʺʱʽافʛʽس والʚؗاء الاصʻʢاعي (مʲل الॽʸʵʷات  .3

ॽات   ʨؗسل ʖاسʻا يʺǼ Ȑʨʱʴʺال ʟॽʸʵʱة) لॽفاعلʱات الʙاعʶʺة والॽؗʚة الॽʺقʛال
  وتفʹʽلات الʳʺاهʛʽ الʺʱʵلفة، مʺا ǽعʜز الʱأثʛʽ والإقʻاع.

على الإعلامʧʽʽ إعادة تقʦॽʽ ضʨاȌǼ الʛʷʻ، والʴʱقȘ مʧ مʸادر الʺعلʨمات،  .4
والʺʺارسات الʺهॽʻة داخل بʯʽات الʺʱʽافʛʽس، نʛًʤا لʨʸʵصʱʽها وتǽʙʴاتها مʲل  

  الʅॽȄʜʱ العʺȘʽ، والهȄʨة الʛقʺॽة، والʨʸʵصॽة. 
يʨُصى Ǽاسʙʵʱام تقॽʻات الهʨلʨجʛام والʨاقع الʺعʜز في تغॽʢة الأحʙاث والʛʰامج   .5

الʱفاعلॽة، Ǽʺا ǽفʱح آفاقًا جʙيʙة لإʸǽال الʺعلʨمات عʛʰ تʳارب ثلاثॽة الأǼعاد  
  تǼ ʦʶʱالȄʨʽʴة والʺʙʸاॽʀة.

   :راسةʗحات الʙʯمق  
إعʙاد دراسة تॽʰȄʛʳة تʝॽʁ أثʛ الʯʽʰة الافʛʱاضॽة الʱعلॽʺॽة على مȐʨʱʶ اكʶʱاب   .1

  الʢلॼة الʳامعʧʽʽ لʺهارات إنʱاج الʺȐʨʱʴ الإعلامي. 
في   .2 الإعلامॽة  الʺعالʳة   ʟائʸخ ʧʽب العلاقة  لاخॼʱار  مʙʽانॽة  دراسة  إعʙاد 

 Ȑʙة لॽ ʨؗلʶة والॽات الإدراكʛʽغʱال ʧʽȃو (ة والانغʺاسॽفاعلʱل الʲم) سʛʽافʱʽʺال
  الʳʺهʨر تʳاه القʹاǽا العامة.

الإعلام   .3 بʯʽات  تفʛضها  الʱي  الʙʳيʙة  الأدوار  تʷؔʱʶف  نॽɺʨة  دراسة  إعʙاد 
الʨاقع  "مʛʵج  دور  مʲل   ،ʧȄرʛʴʺوال  ،ʧʽعǽʚʺوال  ،ʧʽاسلʛʺال على  الافʛʱاضي 

."ȑʜمʛفي الʴʸاضي"، أو "الʛʱالاف  
4.   ʧʽي ب ʨؗلʶفي والانفعالي والʛالʺع ʛʽأثʱوق في الʛاس الفॽʁاد دراسة مقارنة لʙإع
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 .ȑʙʽقلʱال ʗنʛʱن أو الإنʨȄʜلفʱال ʛʰع Ȑʨʱʴʺس والʛʽافʱʽʺال ʛʰم عʙالʺق Ȑʨʱʴʺال  
إعʙاد دراسة مʙʽانॽة تʴلʽلॽة تقارن بʧʽ جاهȄʜة الʺʕسʶات الإعلامॽة في عʙد  .5

مʧ الʙول العॽȃʛة مʧ حʘʽ القʨانʧʽ، والأدوات، والʨؔادر، ومȐʙ انʳʶامها مع  
  الʨʢʱرات الʨʻؔʱلʨجॽة الʙʴيʲة.
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