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University Students’ Attitudes Toward Following News Bulletins 

Enhanced with Extended Reality (XR) Technologies in Light of 

the Unified Theory of Acceptance and Use of Technology 

(UTAUT): A Field Study 
Abstract 

The study aimed to explore university students’ attitudes toward 

following news bulletins enhanced with Extended Reality (XR) technologies, in 

light of the Unified Theory of Acceptance and Use of Technology (UTAUT). 

The research adopted a descriptive design based on the survey method in its 

field dimension, applied to a sample of 90 university students. A structured 

questionnaire was employed as the primary tool for data collection. The findings 

revealed several key insights, most notably regarding the initial acceptance of 

XR technologies in news bulletins. Results indicated a high level of acceptance 

among university students toward integrating such technologies into news 

content. The statements “I am curious to see how modern technologies can 

reshape traditional news bulletins” and “I believe modern technologies will 

make following the news more interactive and clearer” ranked highest, followed 

by “I feel that these technologies could be an effective means of attracting youth 

to watch news bulletins”, while other statements came in lower ranks. These 

findings highlight a psychological and cognitive readiness among university 

students to embrace XR technologies in news bulletins, driven by curiosity, a 

desire for innovation, and expectations of improved interactivity and 

comprehension. 

 

Keywords: Youth attitudes – Technology acceptance – Extended Reality (XR) 

– News bulletins 
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 إناث رذكو العمر/الجنس
 الإجمالي

 % ك

 %43.3 39 19 20 عام  20أقل من 

 %35.6 32 17 15 عام 22 – 20من 

 %21.1 19 9 10 عام 25-23من 

 الإجمالي
 45 45 ك

90 100% 
% 50% 50% 



اتجاهات الشباب الجامعي نحو متابعة النشرات الإخبارية المعززة بتقنيات الواقع الممتد 
 

-282- 
  

Creswell

 

 

xxxv



اتجاهات الشباب الجامعي نحو متابعة النشرات الإخبارية المعززة بتقنيات الواقع الممتد 
 

-283- 
  



Cronbach Alpha

Split-half Method

 البعد
عدد 

 المفردات

Cronbach 

Alpha 

Pearson 

Split-Half 

Spearman-

Brown 

Guttman 

Split-Half 

 0.85 0.86 0.76 0.82 5 متابعة النشرات الإخبارية

انية التأثيرات المعرفية والوجد

 والسلوكية

15 0.88 0.81 0.90 0.89 

 0.91 0.92 0.84 0.91 8 القبول المبدئي للتكنولوجيا

 0.87 0.88 0.79 0.87 8 أسباب العزوف

 0.88 0.89 0.80 0.89 8 المقترحات لزيادة الفاعلية

 0.92 0.93 0.85 0.93 44 الاستبانة ككل
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ا: المفاهيم الإجرائية للدراسة
ً
 عاشر

 حادي عشر: نتائج الدراسة
 متابعة النشرات الإخباريةنتائج المحور الأول: 

 

 المتابعة
الوسط  الإجمالي

 الحسابي

الانحراف 

 % ك المعياري

 %22.2 20 اتابعها دائمًا 

2.93 0.68 

 %53.3 48 اتابعها أحياناً

 %20 18 اتابعها نادرًا

 %4.4 4 ى الإطلاقلا أتابعها عل

 %100 90 الإجمالي
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 الوسيلة
 الإجمالي

 % ك

 %25.5 23 القنوات التلفزيونية 

 %20 18 الصحف الإلكترونية

 %51.1 46 منصات التواصل الاجتماعي

 %3.3 3 أخرى

 %100 90 الإجمالي
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 نوع النشرة 
 الإجمالي

 % ك

 %24.4 22 محلية 

 %21.1 19 دولية

 %7.8 7 اقتصادية

 %46.7 42 منوعة

 %100 90 الإجمالي

Armstrong& Et al, 2025
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Gambaro, 2022 )

 

 الوقت المخصص 
 الإجمالي

 % ك

 %24.4 22 دقيقة 15أقل من 

 %32.2 29 دقيقة 30-15من 

 %27.8 25 دقيقة 60 -30من 

 %15.6 14 أكثر من ساعة

 %100 90 الإجمالي

Ofcom, 2024
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Pew 

Research, 2012

 

 درجة الثقة
الوسط  الإجمالي

 الحسابي
 % ك

 %21.1 19 مرتفعة جداً

3.47 

 %27.8 25 مرتفعة

 %32.2 29 متوسطة

 %14.4 13 منخفضة

 %4.4 4 لا أثق بها

 %100 90 الإجمالي
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لناتجة عن متابعة الشباب التأثيرات المعرفية والوجدانية والسلوكية ا الثاني:  ورالمحنتائج 
 الجامعي للنشرات الإخبارية

 المعززة التأثيرات المعرفية الناتجة عن متابعة الشباب الجامعي للنشرات الإخبارية .1

 م

 % ك % ك % ك % ك % ك
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 الناتجة عن متابعة الشباب الجامعي للنشرات الإخبارية الوجدانيةالتأثيرات  .2
 الناتجة عن متابعة النشرات الإحبارية. الوجدانية( يوضح استجابات المبحوثين على العبارات التي تقيس التأثيرات 9جدول رقم )

 %  ك %  ك %  ك %  ك %  ك
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 نشرات الإخباريةالناتجة عن متابعة الشباب الجامعي لل السلوكيةالتأثيرات  .3

 %  ك %  ك %  ك %  ك %  ك
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 بالنشرات الإخبارية. الواقع الممتدالقبول المبدئي لتوظيف تكنولوجيا  نتائج المحور الثالث:

 %  ك %  ك %  ك %  ك %  ك

. 

. 

. 
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 الإخبارية الأسباب المتوقعة لعزوف الشباب عن متابعة النشرات الرابع:  ورنتائج المح

 م

 العبارة

غير موافق 

 بشدة
الوسط  أوافق بشدة أوافق محايد غير موافق

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري

الوزن 

 النسبي
 %  ك %  ك %  ك %  ك %  ك

. 

. 

. 
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 فاعلية النشرات الإخباريةمن ن تزيد العوامل التي يمكن أ الخامس: ورالمح نتائج

 

 %  ك %  ك %  ك %  ك %  ك
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 ثاني عشر: النتائج العامة للدراسة والتوصيات
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