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التدقيق اللغوي:
د/ جمال أبو جبل - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

أ/ عمر غنيم  - مدرس مساعد بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

أ. د/ عرفه عامر-  الأستاذ بقسم الإذاعة والتليفزيون بالكلية مدير التحرير:



  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 

الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.

 يجب ألا يزيد عنوان البحث )الرئيسي 
والفرعي( عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.

الهيئة الاستشارية للمجلة

	1 أ.د/ على عجوة )مصر(.

أســتاذ العلاقــات العامــة وعميــد كليــة الإعــام الأســبق 

القاهــرة. بجامعــة 

	2 أ.د/ محمد معوض. )مصر(.

 أستاذ الإذاعة والتليفزيون بجامعة عين شمس.

	3 أ.د/ حسين أمين )مصر(.

 أستاذ الصحافة والإعلام بالجامعة الأمريكية بالقاهرة.

	4 أ.د/ جمال النجار )مصر(.

 أستاذ الصحافة بجامعة الأزهر.

	5 أ.د/ مي العبدالله )لبنان(.

أستاذ الإعلام بالجامعة اللبنانية، بيروت.

	6 أ.د/ وديع العزعزي )اليمن(.

مكــة  القــرى،  أم  بجامعــة  والتليفزيــون  الإذاعــة  أســتاذ 

المكرمــة.

	7 أ.د/ العربي بوعمامة )الجزائر(.

أستاذ الإعلام بجامعة عبد الحميد بن باديس بمستغانم، 

الجزائر.

	8 أ.د/ سامي الشريف )مصر(.

أســتاذ الإذاعــة والتليفزيــون وعميــد كليــة الإعــام، الجامعــة 

الحديثــة للتكنولوجيــا والمعلومات. 

	9 أ.د/ خالد صلاح الدين )مصر(.

أستاذ الإذاعة والتليفزيون بكلية الإعلام -جامعة القاهرة.

أ.د/ رزق سعد )مصر(10	.

أستاذ العلاقات العامة - جامعة مصر الدولية.



محتويات العدد

 - التركيــة  التاريخيــة  الدرامــا  المعــارك الحربيــة في  تنــاول  ســيميولوجية    
الثانــي الموســم  الفتوحــات«  »ســلطان  محمــد  مسلســل  حالــة:  دراســة 

أ.م.د/ هاجر شعبان سعداوي

   المحتـــوى التحفيـــزي في برامـــج البودكاســـت وعلاقتـــه بمســـتوى الطمـــوح 
المهنـــي لـــدى طـــاب الإعـــام في الجامعـــات المصريـــة

 أ‌. م. د/ هالة غزالي محمد زهري الربة

  دور قنـــوات التواصـــل الاجتماعي في تعريف الجمهور الســـعودي بالســـياحة 
في محافظـــة رجـــال ألمـــع                   أحمـــد عســـيري، أ.م.د/ وجـــدي حلمـــي عيد 

  مــدركاتُ ظاهــرة »الأخبــار تجدنــي« وعَلاقتهــا بســلوكيّات مســتخدمي وســائل 
إطــار  في  ميدانيــة  »دراســة  الزائفــة  الأخبــار  تجــاه  الاجتماعــي  التواصــل 
نظريــة تأثيــر الشــخص الثالــث«                     د/ نجــوى إبراهيــم ســيد إبراهيــم

  توظيــف المثيــرات البصريــة في مواقــع التســويق الإلكترونيــة وانعكاســه علــى 
القــرار الشــرائي: دراســة تحليليــة ميدانيــة        د/ حــازم ناصــر حســن فرغلــي

  اتجاهــات القائمــن بالاتصــال بالقنــوات التليفزيونيــة في مصــر نحــو حــق 
طفــل التمــاس مــع القانــون في الخصوصيــة في الممارســات الإعلاميــة 

عبد البصير حسن عبد الباقي سليمان

   القضايــا الاجتماعيــة الدينيــة في الأعمــال الدراميــة وعلاقتهــا بالجمهــور 
)دراســة تحليليــة(                                           محمــد عبــد المنعــم كمــال محمــد
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   توظيف التقنيات التفاعلية في كتابة وتصميم الإعلان الصحفي الرقمي 
في المنصات الإخبارية المصرية: دراسة تحليلية       

 هند سلامة محمد شديد

مــة في  ة المقُدَّ ــة السياســيَّ    اعتمــادُ الشــبابِ الفلســطينيّ علــى البرامــج الحواريَّ
ة أثنــاء الأزمــات                حســن محمــد عطيــة لقــان ــات الفلســطينيَّ الفضائيَّ

   Al Jazeera's Coverage of the War in Yemen: Did English- and 

Arabic-Speaking Audiences See the Same War? 

Dr. Abdullah Alahmari



ِ الرَّحْْمَنِ الرَّحِيمِ بسِْمِ اللَّهَّ
ُ عَمَلَكُمْ وَرسَُولُُهُ وَالمُْؤْمِنُونَ وسََتُُرَدُّونَ  »وقُلِ اعْمَلوُا فَسَيََرَى اللَّهَّ

هَادَةِ فَيُنبَّئُِكُمْ بمَِا كُنتُْمْ تَعْمَلوُنَ« إلََِى عََالمِِ الغَْيبِْ وَالشَّ

الافتتاحية
بقلم: الأستاذ الدكتور

رضا عبد الواجد أمين
رئيس التحرير
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مجلة البحوث الإعلامية ..الأولى عربيًا
الحمد لله،  والصلاة والسلام على سيدنا رسول الله 

وبعد ،،
القراء والباحثين الأعزاء ..

نقــدم لكــم العــدد الســادس والســبعين مــن مجلــة البحــوث الإعلاميــة التــي تصــدر عــن كليــة 

ــى ســمعة طيبــة – بفضــل الله تعالــى - بــن  ــة عل الإعــام جامعــة الأزهــر ، وقــد حصلــت المجل

ــى مســتوى مصــر والوطــن العربــي، حيــث صنفــت وفقــا لتقييــم  الباحثــن وأســاتذة الإعــام عل

المجلــس الأعلــى للجامعــات وللعــام الرابــع علــى التوالــي بأعلــى درجــة تقييــم ، وكانــت مــن أولــى 

المجــات التــي تحصــل علــى ســبع نقــاط ، وحصلــت  علــى تصنيــف  فئــة Q1 وفقًــا لمعامــل التأثيــر 

والاستشــهادات المرجعيــة للمجــات العلميــة العربية”أرســيف”، وهــي الفئــة الأعلــى في المجــات 

ــا للتقريــر الســنوي للمجــات العربيــة لعــام 2024 هــي الأولــى  العلميــة ، حيــث تعــد المجلــة وفقً

عربيًــا في تخصــص الإعــام والاتصــال ، والسادســة علــى مســتوى بقيــة المجــات العلميــة في 

ــاج جهــد  ــة ، لأنهــا نت ــق بالمجل ــة متقدمــة تلي التخصصــات الأخــرى للعــام 2024 م  ، وهــي مرتب

وتوفيــق مــن الله تعالــى ، وأعتقــد أن وراء هــذا التميــز مجموعــة مــن الأســباب : 

أولا: المجلــة لديهــا نظــام صــارم في قبــول أو عــدم قبــول الأبحــاث العلميــة ، إذ تخضــع 

الدراســات لنظــام تحكيــم معمــى مــن اثنــن مــن المحكمــن لا تقــل رتبتهــم عــن درجــة أســتاذ ، وفي 

ــق للبحــث .  التخصــص الدقي

ثانيــا :  تضــم قائمــة المحكمــن كل أســاتذة الإعــام بفروعــه وتخصصاتــه الدقيقــة المختلفــة 

ــة بعنايــة ، ويقومــون  ــن يقــرؤون البحــوث العلمي مــن جامعــة الأزهــر والجامعــات المصريــة الذي

ــى  ــة البحــث ، ممــا يعــود بالنفــع عل ــي تســتهدف تقوي ــة مــن التعديــات الت بإعــداد قائمــة طويل

ــة .  الباحــث والمجل

ــا  ــة ، لم ــة البحــوث الإعلامي ــن للنشــر في مجل ــن الباحث ــة م ــة عالي ــا:  وجــود درجــة ثق ثالث

يلمســونه مــن جديــة في الإجــراءات والمراحــل المختلفــة للتعامــل مــع البحــث والباحــث مــن قبــل 

هيئــة تحريــر المجلــة ، وانتشــرت مقولــة مهمــة بــن الباحثــن : أنهــم يدخــرون الأبحــاث القويــة 

ــة الأزهــر .  ــة الإعــام جامع ــة بكلي ــة البحــوث الإعلامي للنشــر في مجل



رابعــا : لابــد هنــا مــن الإشــادة بالمســتوى الاحتــرافي الــذي يقــوم بــه  أعضــاء هيئــة تحريــر 

المجلــة ابتــداء مــن التأكــد مــن اتبــاع أخلاقيــات النشــر العلمــي ، وانتهــاء بإتاحــة المجلــة بأوعيتهــا 

الرقميــة والورقيــة ، ومــرورا بــكل مراحــل التعامــل مــع البحــث والباحــث ، وممــا تجــدر الإشــارة 

إليــه أن النظــام الإلكترونــي في المجلــة ســجل رفــض نشــر 141 بحثــا خــال الثــاث ســنوات 

الأخيــرة ، إمــا لرفــض المحكمــن للبحــث أو لعــدم اســتيفاء شــروط النشــر العلمــي وفــق ضوابــط 

النشــر في المجلــة . 

خامســا: الإتاحــة الرقميــة لأكثــر مــن 95 % مــن أبحــاث المجلــة التــي نشــرت بهــا منــذ العــام 

1993م ، وكانــت النتيجــة وفقــا للإحصائيــات المتوفــرة في موقــع المجلــة الإلكترونــي أن المجلــة تتيــح 

رقميــا أكثــر مــن 1180 بحثــا علميــا بنظــام الإتاحــة المجانيــة open access ، تم تحميلهــا مــن 

قبــل الباحثــن والمهتمــن لحوالــي 1300000 مــرة تحميــل ) مليــون وثلاثمائــة ألــف تحميــل لملفــات 

ال PDF الخاصــة بأبحــاث المجلــة ( كمــا تم اســتعراض هــذه البحــوث – بــدون تحميــل – لأكثــر 

مــن ســبعمائة وخمســن ألــف مــرة ، وهــي أرقــام تؤشــر لأهميــة وثــراء ونوعيــة البحــوث المنشــورة 

في المجلــة . 

وفي الختــام أود أن أتقــدم بالشــكر الجزيــل إلــى قيــادات جامعــة الأزهــر : الأســتاذ الدكتــور 

ســامة داود رئيــس الجامعــة والأســتاذ الدكتــور محمــود صديــق نائــب رئيــس الجامعــة للدراســات 

العليــا والبحــوث ، و لشــركاء النجــاح مــن الباحثــن والأســاتذة المحكمــن وهيئــة تحريــر المجلــة ، 

ونســأل الله تعالــى دوام التوفيــق ، وأن يســتعملنا في طاعتــه ومرضاتــه ، إنــه ولــي ذلــك والقــادر 
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 )News-Finds-Me( »ســعت الدراســة إلــى تحليــل وتفســير الكيفيــة التــي يســهم بهــا إدراك »الأخبــار تجدنــي
في تشــكيل اســتجابات معرفيــة وســلوكية تجــاه الأخبــار الزائفــة؛ مــن خــال رصــد العلاقــة بــن هــذا الإدراك وبــن 
قابليــة تصديــق الأخبــار الزائفــة والاســتعداد لمشــاركتها عبــر وســائل التواصــل الاجتماعــي، وذلــك في ضــوء الــدور 
ــة  ــى الثق ــه مــن دلالات عل ــث )Third-Person Effect(، بمــا يحمل ــر الشــخص الثال ــز إدراك تأثي الوســيط لتحي
ــة مــن مســتخدمي وســائل التواصــل  ــى عين ــق أداة الاســتبانة عل ــدى الأفــراد. وتم إجــراء الدراســة بتطبي المفرطــة ل

الاجتماعــي قوامهــا 400 مفــردة .

وأظهــرت نتائــج الدراســة وجــود نمــط إدراكــيّ وســلوكيّ ســلبيّ لــدى المبحوثــن في تفاعلهــم مــع الأخبــار الزائفــة 
عبــر وســائل التواصــل الاجتماعــي، حيــث تبــن ارتفــاع إدراكهــم لظاهــرة »الأخبــار تجدنــي«، خاصــة في بعُــدي 
»الاعتمــاد علــى الخوارزميــات« و«الاعتمــاد علــى الأقــران«، بمــا يعكــس اعتمــادًا ســلبيًا علــى التدفــق التلقائــي للأخبــار 
دون بحــثٍ نشــطٍ أو تحقــق. كمــا كشــفت النتائــج عــن فجــوة إدراكيــة واضحــة، حيــث يقلــل الأفــراد مــن تأثرهــم 
الشــخصي بالأخبــار الزائفــة مقارنــة بتقديرهــم لتأثــر الآخريــن؛ ممــا يُنتــج شــعورًا زائفًــا بالتفــوق المعــرفي. وقــد ارتبــط 
هــذا الشــعور بانخفــاض ســلوكيات التحقــق الذاتــي، وضعــف القــدرة الفعليــة علــى التمييــز بــن الأخبــار الحقيقيــة 

والزائفــة. وأظهــرت النتائــج أيضًــا ارتفــاع نيــة مشــاركة الأخبــار الزائفــة لــدى أكثــر مــن نصــف المبحوثــن.

الكلمــات المفتاحيــة: ظاهــرة الأخبــار تجدنــي ، الأخبــار الزائفــة ، تأثيــر الشــخص الثالــث ، وســائل التواصــل 
الاجتماعــي.

This study aimed to analyze and interpret how the perception of the “News-Finds-
Me” (NFM) phenomenon contributes to shaping cognitive and behavioral responses 
toward fake news. It examined the relationship between this perception and both the 
credibility given to fake news and the willingness to share it on social media, within 
the framework of the Third-Person Effect (TPE) theory—particularly its implications 
for overconfidence among individuals. The study was conducted using a structured 
questionnaire administered to a sample of 400 social media users.

The results revealed a negative cognitive and behavioral pattern among participants 
in their interaction with fake news on social media. Participants showed high levels 
of NFM perception, especially in the dimensions of reliance on algorithms and peer-
based information flow, indicating a passive news consumption style that depends on 
automatic content delivery rather than active seeking or verification.

Furthermore, a significant perceptual gap emerged: individuals tended to under-
estimate their own susceptibility to fake news while overestimating others’ vulnera-
bility, leading to a false sense of cognitive immunity. This perception was associated 
with low verification behaviors and poor actual ability to distinguish between real and 
fake news. Over half of the participants expressed a willingness to share fake news, 
highlighting the dominance of emotional and social drivers over critical evaluation.
Keywords: News Finds Me Phenomenon, Fake News,Third-Person Effect, Social Me-
dia.
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