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  ي  ـ ـل الوع ــ ـلام الحديثة في تشكي ـ ـائل الاع ــ ـدور وس 
 الاجتماعي للشباب في دولة الامارات العربية المتحدة 

  (دراسة ميدانية على طلبة جامعة العين) 
   العامري ᗷالقᗫᖁن محمد   حمد  الله عᘘد أ. إعدادͭ                  

اف أ                                                                   ᡫᣃخطاب.دͭ أحمد إ   حسام ͭ د ᢝᣤ  
      : المستخلص

  لدى   الاجتماڤʏ  الوڤȖ  ʏشكيل  ࢭʏ  اݍݰديثة   الإعلام  وسائل  دور   عڴʄ  للتعرف  الدراسة  ɸذه  ɸدفت

    اݍݰديثة  الإعلام  وسائل  دور   طبيعة  فɺم   ࢭȖ  ʏسɺم  قد   أٰڈا  ࢭʏ  الدراسة   أɸمية   وتɴبع   الإماراȖي  الشباب

. اݍݨامعات  طلبة  لدي  الاجتماڤʏ   الوڤʏ  عڴʄ)    الاجتماڤʏ  التواصل   وسائل   ،   الالك؅فونية  الܶݰافة(  

 الدراسات  ɸذه  لمثل  البحثية  المناݠݮ  أɲسب  باعتباره  التحليڴʏ  الوصفي  المنݤݮ  الباحث   واستخدم

  الأولية   البيانات  عڴʄ  الأول   اݝݰور   تضمن  محاور   ثلاثة  شملت  اسȘبانة  بإعداد  الباحثة  قامت  حيث

  واݝݰور   الإعلام،  لوسائل  الشباب  Ȗعرض  قياس  عڴʄ  يحتوى   والثاɲي  الع؈ن،  جامعة  بطلاب  اݍݵاصة

  Ȋعد   الاسȘبانة  تلك  بتطبيق  الباحثة  وقامت.  للشباب  الاجتماڤʏ  الوڤʏ  مدى   قياس   عڴʄ  يحتوى   الأخ؈ف 

  وطالبة   طالب"   219"    من   مɢونه  عينه  عڴʄ"  الإعادة ثبات"  فعل  خلال  من  وثباٮڈا  صدقɺا  من  التأكد

  وȖشكيل  بلورة  ࢭʄ  اݍݰديثة  الإعلام  وسائل  دور   مدى  إڲʄ  التوصل  تم  تحليلɺا  ثم  البيانات،  جمع  وȌعد

ʏالوڤ  ʏا  من   بتوصيات  خرجت   كما.  اݍݨامعة  طلاب  لدى  الاجتماڤɺمɸس؅فاتيجيات  آليات  وضع  أ୒و 

  اݝݨتمع   ومفاɸيم   قيم   Ȗسْڈدف   والۘܣ   ɸادفة،   والغ؈ف   الإعلامية،  المادة  طوفان  لمواجɺة   عملية

  .وال؅فبوي  والاجتماڤʏ والثقاࢭʏ السيا؟ۜܣ،   الإشباع تحقيق  عڴʄ والعمل الإماراȖي،

  الامارات  دولة ،  الاجتماڤʏ  الوڤʏ اݍݰديثة،  الاعلام  وسائل: المفتاحية  الɢلمات

  

 
 حثʪ  القاهرة   جامعة  -   الإعلام  بكلية  دكتوراه . 
 القاهرة جامعة - الاعلام بكلية الأستاذ . 
 القاهرة جامعة - الاعلام بكلية المدرس . 
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The Role of Modern Media in Shaping the Social Awareness of Youth  

in the United Arab Emirates (A Field Study on Al Ain University Students) 
 

Abstract: 

This study aimed to identify the role of modern media in shaping social awareness 

among Emirati youth. The importance of the study lies in its potential contribution to 

understanding the nature of the influence that modern media (such as electronic 

journalism and social media) has on the social awareness of university students. The 

researcher employed the descriptive-analytical method, which is considered the most 

appropriate for such studies. A questionnaire was designed by the researcher, 

consisting of three sections the first focused on the demographic data of Al Ain 

University students, the second measured the students' exposure to media, and the 

third assessed the level of social awareness among youth. 

The researcher validated the questionnaire for reliability and consistency through a 

test-retest method with a sample of 219 male and female students. After collecting and 

analyzing the data, the study concluded with insights into the role that modern media 

plays in shaping and forming social awareness among university students. The study 

also provided several recommendations, the most important of which included 

developing mechanisms and practical strategies to counter the influx of unproductive 

and non-constructive media content that targets the values and concepts of Emirati 

society. Additionally, the study emphasized the need to fulfill the political, cultural, 

social, and educational needs of the youth. 

Keywords: Modern media, social awareness, UAE 

  



  
  

4 
 

       (2) 

ـــ ـــلام اݍݰديثة ف ــائل الاع ـــدور وس ــــ ـــ   ي  ــــــــــــــــــل الوعـــي Ȗشكيـــ

 الاجتماڤʏ للشباب ࡩʏ دولة الامارات العرȋية المتحدة 

  (دراسة ميدانية عڴʄ طلبة جامعة الع؈ن) 
  : مقدمة

العل׿ܣ  التقدم  بفضل  ɸائلا  تطورًا  الأخ؈فة  السنوات   ʏࢭ وȖعددت  الاتصال،  وسائل  تطورت 

 ʏا ࢭʈرɸا القرن العشرون فأصبحت وسائل الإعلام تمارس دورًا جوɸدɺوالثورة التكنولوجية الۘܣ ش

أ  إثارة اɸتمام اݍݨمɺور بالقضايا والمشكلات المطروحة، حيث Ȗعد وسائل الإعلام مصدرًا رئʋسًا يݏݨ

ȊسȎب   والاجتماعية  والثقافية  السياسية،  القضايا  ɠافة  عن  معلوماته  استقاء   ʏࢭ اݍݨمɺور  إليه 

بقدرته عڴʄ اݍݰراك ومخاطبة القسم الأعظم    - الإعلام    - فاعليته الاجتماعية وانȘشاره الواسع فɺو  

ا يقوم بȘشكيل  من التɢوʈن اݝݨتمع ي، يمتلك الإمɢانية عڴʄ التأث؈ف الذي لا يأخذ صورة مباشرة و୒نم 

الوڤʏ الاجتماڤʏ بصورة غ؈ف مباشرة، وȋوت؈فة مȘسارعة غ؈ف مݏݰوظة دون مقدمات. كما يمثل الإعلام 

والمروج الأساس للفكر والثقافة، وʉسɺم بفاعلية   الناشر،عنصرًا مؤثرًا ࢭʏ حياة اݝݨتمعات باعتباره 

والمؤسسات  التعليمية  والمؤسسات  الأسرة  جانب   ʄإڲ للأفراد   ʏالاجتماڤ  ʏالوڤ Ȗشكيل  عملية   ʏࢭ

التفاعل والتأث؈ف الإɲساɲي  الثقافة عن طرʈقه   ʏأحد منتڋ العالم  ࢭʏ كث؈ف من دول  إنه  المدنية؛ بل 

Ȏت وسائل الإعلام، باختلافɺا، أȊعادًا جديدة زادت من قوة تأث؈فه المتبادل، وࢭʄ السنوات الأخ؈فة اكȘس

عڴʄ الأفراد واݍݨماعات. أضف إڲʄ ذلك أن الإعلام باعتباره مؤسسة اجتماعية ɸامة ࢭʏ اݝݨتمعات 

الȎشرʈة يحمل مضام؈ن اقتصادية وسياسية، وأيديولوجية إن لم تكن لɺا القدرة عڴʄ ترسيخ ثقافة 

 2014) إبراɸيم،ڈا تؤدي إڲʄ تزʈيف الوڤʏ و୒فساد العقول. ( اݝݨتمع وɸوʈته، فإٰ

الثقاࢭʏ؛   الغزو  العرȌي ɸو أك؆ف فئات اݝݨتمع تأثرًا Ȋعمليات  ولا بد من الاع؅فاف بأن الشباب 

نȘيجة للانفجار المعرࢭʏ الɺائل، وتطور وسائل الإعلام اݍݨماɸ؈فية، وȋالذات الفضائيات الۘܣ توصف 

الشباب، فɺو المصدر    وسائل الإعلام بوصفɺا الراɸن إذا تمثل متغ؈فًا اجتماعيا وثقافيًا مɺامًا ࢭʏ حياة

العولمة  عصر   ʏࢭ  ʏالاجتماڤ  ʏالوڤ Ȗشكيل  عمليات  مصادر  أحد  وɸو  والتعلم  للمعلومات  الرئʋس 

 الإعلامية. 
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  مشɢلة الدراسة:

  ʏالوڤ Ȗشكيل   ʏࢭ الإعلام  وسائل  دور  ما   :ʏالتاڲ الرئʋس  الȘساؤل   ʏࢭ الدراسة  مشɢلة  تتحدد 

الاجتماڤʏ لدي الشباب الإماراȖي ؟ ، حيث إن وسائل الإعلام Ȗعت؄ف من الوسائل المؤثرة ࢭȖ ʏشكيل  

لام، الوڤʏ الاجتماڤʏ وخاصة الشباب. وقد دفع ذلك الباحث؈ن إڲʄ الاɸتمام بما تقدمه وسائل الإع

اݍݨمɺور   وسلوك  تفك؈ف،  أنماط   ʏࢭ ومضامئڈا  الإعلامية،  المادة  ت؅فكɺا  أن  يمكن  الۘܣ  الآثار  وتȘبع 

 المشاɸد وࢭʏ مقدمْڈم الشباب. 

الاجتماڤʏ؛    ʏالوڤ  ʄعڴ تأث؈فɸا  ودراسة  الإعلام،  وسائل  انȘشار  تȘبع  يحاول  البحث  فإن  لɺذا 

 ʄمعۚܣ أدق التوصل إڲȋدة الشباب للوسائل المرئية، وɸمشا ʄالنتائج الم؅فتبة عڴ ʄ٭ڈدف الوقوف عڴ

الدراسة الموضوعية، والميدانية لأɸم إفرازات وسائل الإعلام عڴ ʄ علاقة  نتائج علمية وعملية ع؄ف 

السلبية   الظواɸر  مواجه  وكيفية   ،ʏالاجتماڤ السلوك  وأنماط  الاجتماعية،  والفعاليات  الناس 

 الناتجة عن ذل ك. وʈمكن توضيح مشɢلة الدراسة من خلال ما أفرزه الȘساؤل الرئʋس من Ȗساؤلات

.ʏالنحو التاڲ ʄفرعية عڴ  

  Ȗساؤلات الدراسة:

  ما الوسائل الإعلامية الأك؆ف شيوعًا والۘܣ يتعرض لɺا الشباب الإماراȖي ؟  -1

  ما ݯݨم Ȗعرض طلاب جامعة الع؈ن لوسائل الإعلام ؟  -2

لطلاب   -3  ʏالاجتماڤ  ʏالوڤ  ʄعڴ التأث؈ف   ʏࢭ الإعلام  وسائل  به  تقوم  الذي  الدور  حقيقة  ما 

  الع؈ن؟  جامعة

 أشɢال الوڤʏ، ومدى Ȗعرض الشباب للوسائل الإعلامية المرئية، وعلاقْڈا ࢭʏ بلورة  ۂʏ  ما -4

  مستوى معرفْڈم، ووعٕڈم بالقضايا اݝݨتمعية؟ 

 أɸداف الدراسة:

  ɸدفت الدراسة إڲʄ تحقيق: 

1-  ʏالاجتماڤ  ʏالوڤ وȖشكيل  بلورة  عملية   ʏࢭ اݍݰديثة  الإعلام  وسائل  دور   ʄعڴ التعرف   ʏإڲ  

  لطلاب اݍݨامعة بقضايا الفرد واݝݨتمع السياسية والاجتماعية، والاقتصادية.  

الوڤʏ، ومدى Ȗعرض الشباب للوسائل الإعلامية اݍݰديثة،   -2 محاولة الكشف عن أشɢال 

  وعلاقْڈا ࢭʏ بلورة مستوى معرفْڈم ، ووعٕڈم بالقضايا اݝݨتمعية. 
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3-   ʏࢭ ʏنية الفردية واݍݨماعية لدى الطالب اݍݨامڥɸالذ ʏات القضايا المتخزنة ࢭʈرصد أولو

  الإمارات ، ومدى حيوʈة تلك القضايا.

مشاɸدٮڈا   -4  ʄعڴ الإماراȖي   ʏاݍݨامڥ الشباب  يحرص  الۘܣ  والموضوعات  المواد  أɸم  معرفة 

  ونوعية ɸذه المواد والموضوعات. 

  أɸمية الدراسة: 

الوڤʏ الاجتماڤʏ لديد الشباب    ʄم طبيعة دور وسائل الإعلام عڴɺف ʏمية الدراسة ࢭɸتكمن أ

اݍݨامع ي. وȋناء عليه تنطوي ɸذه الدراسة عڴʄ أɸمية خاصة حيث يوجد العديد من الم؄فرات الۘܣ  

تضيف عڴɸ ʄذه الدراسة. أɸمية خاصة عڴʄ مستوى الفكر " العل׿ܣ" وأخرى عڴʄ مستوى الواقع "  

  مڴʏ " وʈتݏݵص أبرزɸا فيما يڴʏ:الع

  : الأɸمية العلمية -1

ورصد      -أ  الإماراȖي  اݝݨتمع  ʇشɺدɸا  الۘܣ  التغ؈فات  ضوء   ʏࢭ وسائله  الإعلامي  الواقع  تحليل 

  الدور الذي يلعبه الإعلام اݍݰديث، ࢭȖ ʏشكيل الوڤʏ الاجتماڤʏ لدي الشباب.

  التعرف عڴʄ مستوى معرفة الشباب اݍݨامڥʏ الإماراȖي بالقضايا السياسية، والاجتماعية   -ب

  والثقافية، ومدى اɸتمامه بما يدور حوله داخليًا، وخارجيًا. 

وȖܨݵيص    الكشف  -ج رصد  وكذا   ،ʏاݍݨامڥ الشباب  لدي   ʏالاجتماڤ  ʏالوڤ محتوʈات  عن 

  ʏنحو الذات والموضوع " وسائل الإعلام اݍݰديثة " والوصول إڲ ʏالاجتماڤ ʏات الوڤɺتوج

  درجه الال؅قام بالمصݏݰة العامة وأيضًا درجة التمحور حول المصݏݰة اݍݵاصة. 

  : الأɸمية العلمية -2

التأكيد عڴʄ أɸمية الوصول إڲʄ اس؅فاتيجية واܷݰة لتحقيق الɺدف الأسا؟ۜܣ للإعلام من      -أ 

سياسة    ʄإڲ الوصول  إمɢانية  أجل  من  اݍݰاضرة؛  للإمɢانات  الرشيد  الاستغلال  خلال 

ɸادفة قضاياه   إعلامية  تجاه  وعيه  صقل   ʄعڴ وȖعمل  واݝݨتمع،  الفرد  تنمية   ʄعڴ Ȗعمل 

  الأساسية. 

من    -ب  النوعية  ɸذه  لمثل  الإماراȖي  اݝݨتمع  حاجه  مع  تمشيًا  الدراسة  ɸذه  أɸمية  وتأȖي 

  الدراسات.  
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كما تأȖي أɸمية الدراسة للكشف عن الدور الذي تلعبه وسائل الإعلام اݍݰديثة ࢭȖ ʏشكيل    - ج

الاعتبار    القيم Ȋع؈ن  الأخذ  أو  السياسات،  وضع   ʄعڴ القائم؈ن  ʇساعد  مما  والاتجاɸات، 

  الدراسة.  نتائج

 الدراسات السابقة

والتمي׿ܢ،   (محمود  اڲʄ  2025دراسة  ɸدفت    التواصل   مواقع  إسɺام  مدى  عن   الكشف ) 

ʏالاجتماڤ  ʏشكيل  ࢭȖ  ʏالوڤ  ʏالشباب  لدى  الاجتماڤ  ،ʏا   الۘܣ  الاجتماعية  القضايا  رصد  اݍݨامڥɺتقدم  

 مواقع  تقدمɺا  الۘܣ  الاجتماعية  المضام؈ن  عڴʄ  التعرف.  اݍݨامڥʏ  للشباب  الاجتماڤʏ  التواصل  مواقع

المبحوث؈ن    تماسك  عڴʄ  المساعدة  ࢭʏ  الاجتماڤʏ   التواصل أن  الدراسة  نتائج  كشفت  اݝݨتمع، 

 عڴʄ  اݍݨامڥʏ  الشباب   ترك؈ق   منتظمة، كما كشفت ان   بصورة  الاجتماڤʏ   التواصل  مواقع  ʇستخدمون 

ڈا  الأخرى   الموضوعات  سائر  ب؈ن  من  البلد  أوضاع  معرفة  موضوعة   تنال  الۘܣ   الɺامة  الأمور   من  لɢوٰ

  للكث؈ف  صعبة  اجتماعية   وظروف وأمنية  وسياسية اجتماعية   مشاɠل من   البلاد  Ȗعانيه لما  اɸتمامɺم، 

  .أفراده  من

وكعدور،   (اݍݨ۶ܢ  ɸدفت2025دراسة   (  ʄاعۜܣ  الإعلام   تأث؈ف  معرفة  إڲʈاݍݰديث  الر  ʏإدارة   ࢭ  

  الدراسة  واعتمد  الأزمات، تأجيج أو ٮڈدئة ࢭʏ تأث؈فه مدى وتحديد الغرȋية بالمنطقة الرʈاضية الأزمات

ʄي  منݤݮ عڴǿعشوائية عينة من البيانات  ݍݨمع استقصا ʏية المنطقة ࢭȋع وقد الغرʉل  العينة  توزɢشȊ  

  أداة   استخدم  وتم  ،   الأعمار  مختلف  من  ورجال   ɲساء  بئڈم   ܧݵص )  218(  الردود  عدد  وɠان  عشواǿي

  إدارة   ࢭʏ  الرʈاعۜܣ  الإعلام  دور   Ȋشأن  المتعلقة  الأسئلة  وȖشمل  الكمية،  البيانات  ݍݨمع  الاسȘبانة

  التحليل   أساليب  باستخدام   البيانات  تحليل  يتم.  الأزمات  انȘشار   عڴʄ   وتأث؈فه  الرʈاضية   الأزمات

  الرʈاعۜܣ   الإعلام  أن  النتائج   أظɺرت   وقد  اݝݵتلفة،   المتغ؈فات   ب؈ن  والعلاقات  التوزʉع  لتحديد  الاحصاǿي

  الܶݰيحة   الإعلامية  للتغطية  يمكن  حيث  الرʈاضية،  الأزمات  إدارة  ࢭʏ  حاسمًا  دورًا  يلعب  أن   يمكن

  . السلۗܣ تأث؈فɸا وتقليل الأزمات  ٮڈدئة ࢭȖ ʏسɺم  أن  والمتوازنة

(حس؈ن ࢭʏ 2024،  دراسة  العام  الرأي  صناعة  ووسائل  أسس   ʄعڴ التعرف   ʄإڲ ɸدفت   (

اݝݨتمعات المعاصرة الۘܣ أصبحت التكنولوجيا والتقنيات ملاصقة لɺا، خاصة Ȋعد تناقص الدور  

الذى ɠانت تقوم به الوسائل التقليدية مثل الأسرة والمدرسة ، وذلك بال؅فك؈ق عڴʄ الدور المتنامي تأث؈فا  

الإع بل  وفاعلية لوسائل  اݍݰديثة   بالتقنيات والتكنولوجيا  لام  اݍݨماɸ؈فية  المرتبطة Ȋشɢل كب؈ف  
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وأخذت تتفوق Ȋشɢل مݏݰوظ عڴʄ الوسائل التقليدية ࢭʏ إعادة صناعة وصياغة جديدة للرأي العام 

السياسية   النظم  مع  كث؈فة  أحيان   ʏࢭ تتماءۜܢ  لا  قد  ومبادǿي  أسس  وتɢوʈن  القرار  وصناعة 

أن    ʄإڲ البحث  أو دوليا. وقد توصل  السائدة محليا و୒قليميا  والثقافية  والاجتماعية  والاقتصادية 

ثورة الانفجارʈة ࢭʏ وسائل الاتصال والأقمار الصناعية الۘܣ حدثت ࢭʄ ٰڈاية القرن العشرʈن ɠانت  ال

من العوامل الأساسية الۘܣ دخلت ࢭʏ تɢوʈن وصناعة  الرأي العام عڴʄ اختلاف مستوʈاته الۘܢ ذكرت  

وذلك من  ࢭʄ البحث، وأصبحت ɸذه الظاɸرة ذات أȊعاد سياسية واجتماعية وعالمية بالغة اݍݵطورة  

ڈا بما ٱڈدف إڲʄ صياغة جديدة للراي العام و صناعة   خلال  التحكم بوسائل الاعلام ورسم مضموٰ

  القرار ࢭʄ أرجاء العالم . 

) نجم  المسيطرة  2015دراسة  الطبقة  ب؈ن  العلاقة  عن  للكشف   ʏالسڥ  ʄإڲ ɸدفت  والۘܣ   (

والأساليب الۘܣ Ȗستخدمɺا وسائل الإعلام ࢭʏ تزʈيف الوڤʏ اݍݨماɸ؈في حيث خلصت الدراسة إڲʄ أن  

تؤدي  كما   ،ʏالاجتماڤ وعٕڈم  تحديد   ʏࢭ دورًا  تلعب  للأفراد  الاقتصادية  والظروف  المادي،  الوجود 

ولوجية إڲʄ ترسيخ مبادئ القيادة اݍݨماعية، وأيضًا تحدث وسائل الإعلام وعيًا قاصرًا محدودًا  الأيدي

  يصعب التعامل معه وتأث؈فɸا بالغ عڴʄ اݝݨتمع 

عفيفي   السيد  السيا؟ۜܣ،    ):2015(دراسة   ʏالوڤ تدɲى  أسباب   ʄعڴ التعرف   ʄإڲ ɸدفت  والۘܣ 

ʏى الوڤɲأن تد ʄشئون اݝݨتمع وقضاياه حيث توصلت الدراسة إڲ ʏالسيا؟ۜܣ    وانخفاض المشاركة ࢭ

لدي الطلبة قليڴʏ الإقبال عڴʄ ال؄فامج السياسية الۘܣ تقدمɺا وسائل الإعلام، وعدم اقتناع الطالب  

بكفاية ال؄فامج الۘܣ Ȗستقطب الشباب، وتدɲي ɲسبة قراءة الܶݰف واݝݨلات، واحتلال الموضوعات 

ܣ يؤدي إڲʄ ضعف السياسية لقارئ الܶݰف واݝݨلات المرتبة الأخ؈فة، كما أن ضعف الوڤʏ السيا؟ۜ

 الانتماء للأحزاب السياسية ب؈ن طلاب اݍݨامعات. 

البيومي   فɺ׿ܣ  عادل  كما  )2016(دراسة  اݍݨرʈمة  مشɢلة  تحليل   ʄإڲ الدراسة  ɸدفت  حيث   :

يقدمɺا التلفزʈون ࢭʏ ضوء مفɺوم الوڤʏ الاجتماڤʏ لدى المراɸق؈ن عينة الدراسة وتوصلت الدراسة  

إڲʄ أن ɸناك علاقة ب؈ن دافعيه المشاɸدة ومستوى الوڤʏ، وأنه يمكن أن يتقبل المراɸق تلك القيم  

وتوصل الباحث إڲʄ أن المراɸق؈ن ʇعتمدون عڴʄ   تفك؈ف،ʈون بدون  والمعارف المتضمنة ࢭʏ عالم التلفز 

  الاتصال اݍݨماɸ؈في ࢭʏ تحصيل معارفɺم.
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  ʏتنمية  2016(دراسة حس؈ن خزاڤ ʏون ࢭʈدور التلفز ʄالتعرف عڴ ʄذه الدراسة إڲɸ دفتɸو :(

الأردɲي  للمجتمع  المفردات  من  عينة   ʄعڴ  ʏالتحليڴ الوصفي  المنݤݮ  خدام  باست   ʏالصڍ  ʏالوڤ

وʉعت؄ف   الܶݰيحة،  بالمعلومات  تزوʈدɸن   ʏࢭ أسا؟ۜܢ  مصدر  التلفزʈون  أن   ʄإڲ الدراسة  وتوصلت 

ʏشر الوڤɲ ʏون وسيلة فاعلة ࢭʈر   التلفزʈامًا يفي تطوɸ كما يلعب القائمون بالاتصال دورًا ،ʏالصڍ

  ال؄فامج الܶݰية. 

): والۘܣ ɸدفت إڲʄ التعرف عڴʄ مفɺوم الوڤʏ الاجتماڤʏ لدى  2017(دراسة جميلة بكر حس؈ن  

لمشكلاٮڈم   اݝݨتمع  أفراد  إدراك  ومدى  الطبقي  للبعد  وفقًا  اختلافه  ومدي  الدراسة،  حالات 

الاجتماعية، حيث توصلت الدراسة إڲʄ أن الوڤʏ الاجتماڤʏ أȖى اɲعɢاسًا ݍݵصوصية اݝݨتمع المصري  

ʈون ʇعمل عڴʄ خلق الوڤʏ المتناقض؛ لأنه يوڤʏ اجتماعيًا من ناحية  بأȊعاده الاجتماعية، وأن التلفز 

  وʈدعم قيم وسلوكيات ٮڈدم الوڤʏ من ناحية أخرى. 

: وɸدفت ɸذه الدراسة إڲʄ التعرف عڴʄ الدور الذي  )2018(دراسة عبد اݍݰكيم عبد الله مɢارم  

المعرفة  وعلاقة  اليمۚܣ   ʏاݍݨامڥ الشباب  لدى  سيا؟ۜܣ  ال   ʏالوڤ تɢوʈن   ʏࢭ الإعلام  به وسائل  تقوم 

وتوصلت   والتطبيق.  المܦݳ  نݤݮ  باستخدام  السيا؟ۜܣ  والسلوك  السيا؟ۜܣ  بالإدراك  السياسية 

الق بمتاȊعة  ٱڈتم   ʏاݍݨامڥ لمثقف  أن   ʄإڲ وجاء الدراسة  ودوليًا،   ،
ً
ومحليا عرȋيًا  السياسية  ضايا 

القضايا  تقدم   ʄإڲ الدراسة  وأشارت  الشباب،  ɸا   ʏعڴ ʇعتمد  الۘܣ  الوسائل  مقدمة   ʏࢭ التلفزʈون 

  السياسية العرȋية عن غ؈فɸا من القضايا.

عڴʏ ضوء عرضنا للدراسات السابقة الۘܣ تتعلق بتأث؈فات وسائل الإعلام ࢭȖ ʏشكيل اݍݨمɺور  

المنه   Ȗستفيد من  أن  لدراسȘنا  يمكن  والمعرفية  والثقافية  والسياسية  الاجتماعية  تأث؈فاٮڈا  وكذلك 

الثقافية   والتأث؈فات   ʏالوڤ قياس  كيفية  الدراسات  ٭ڈا ɸذه  تناولت  الۘܣ  اݝݵتلفة    والمعرفية جيات 

  ʏذه   الشباب،لوسائل الإعلام لا سيما عڴɸ النتائج الۘܣ توصلت إلٕڈا وكذلك يمكن الاستفادة من 

الدراسات ࢭʏ مزʈد من التعرف عڴʄ الأȊعاد اݝݵتلفة لمفɺوم الشباب ومفɺوم الوڤʏ الاجتماڤʏ وغ؈فɸا  

  المفاɸيم الأساسية الۘܣ تȘناولɺا الدراسة.   من

 : السابقةȖعقيب عڴʄ الدراسات  

ࢭʏ ضوء الاطلاع عڴʄ مجموعة من الدراسات السابقة ذات الصلة بموضوع الدراسة اݍݰالية، يمكن  

 :تقديم التعقيب التاڲʏ الذي ʇسلط الضوء عڴʄ أوجه الاتفاق والاختلاف، كيفية الاستفادة مٔڈا 
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ً
 :: الاستفادة من الدراسات السابقةأولا

 :يمكن للدراسة اݍݰالية أن Ȗستفيد من الدراسات السابقة ࢭʏ اݍݨوانب التالية

ــــتفـادة :الإطـار النظري والمفـاɸي׿ܣ .1 ـ ــ ــ ــ ـ من التعرʈفـات والمقـارȋـات النظرʈـة الۘܣ قـدمْڈـا   تم الاسـ

ـــــكيـل الوڤʏ"، و"دور  ــ ـــــ ــابقـة لمفـاɸيم محورʈـة مثـل "الوڤʏ الاجتمـاڤȖ" ،"ʏشـ ـــ ــ ــ ــ ـ ــات السـ ـــــــ ــ الـدراســ

 ."وسائل الإعلام

2.  ʏذه الدراسـات،   تم :التصـميم المٔڈڋɸ الاسـتفادة من أدوات جمع البيانات الۘܣ اسـتخدمْڈا

ــتخدم ࢭʏ دراســـة (محمود والتمي׿ܣ،   ــتȎيان الذي اسـ ــة الاسـ ) و (اݍݨ۶ܢ وكعدور،  2025خاصـ

)، مع تطوʉعɺا ليȘناسـب مع سـياق الدراسـة اݍݰالية وأɸدافɺا، و୒ضـافة أȊعاد جديدة 2025

 .تناسب البʋئة الإماراتية

ــــ؈ف النتـائج .3 ـــ ـــ ـــــة نتـائج  توفر :تفســ ــ ـــــ  عنـد منـاقشـ
ً
 مɺمـا

ً
 مقـارنـا

ً
ــابقـة إطـارا ــ ـــــ ــ ــــات الســ ـ ــ ــ ــ ـ نتـائج الـدراسـ

الدراسة اݍݰالية. عڴʄ سȎيل المثال، إذا أظɺرت نتائج الدراسة اݍݰالية أن الشباب الإماراȖي  

ــــة ɸذا النȘيجة مقارنة بɴتائج دراســــة   ــــام؈ن الإعلام الرســـــ׿ܣ، فيمكن مناقشـ أك؆ف ثقة ࢭʏ مضـ

ــدثـــت عن تز 2015(نجم،   ــة حســـــــــــــ؈ن،  ) الۘܣ تحـ ــــة (جميلـ ــــ ــ ـــــ ) الۘܣ  ʈ2017يف الوڤʏ، أو دراسـ

 ."أشارت إڲʄ خلق "وڤʏ متناقض

السياق   كما ɸو واܷݳ ࢭʏ أوجه الاختلاف، فإن الاختلاف ࢭʏ :تحديد الفجوة وت؄فير الأصالة .4

ـــل مركز ، والمنظور (التحليڴʏ ࢭʏ مجتمع  )(الإمــــارات)، والوســــــــــــــــائــــل (الإعلام اݍݰــــديــــث Ȋشـــــــــــــɢـ

 لأɸميْڈا العلمية والعملية
ً
 قوʈا

ً
 .مستقر)، يمنح الدراسة اݍݰالية أصالة واܷݰة وت؄فيرا

 
ً
 :ب؈ن الدراسة اݍݰالية والدراسات السابقة  : أوجه الاتفاقثانيا

ــائـل الإعلام .1 ــــــ ــ ــابقـة، Ȋغض النظر عن   :الـدور الفـاعـل لوســ ـــــــ ــ ـــــات الســ ــ ـــــ أجمعـت جميع الـدراسـ

 ʏࢭ 
ً
 ومؤثرا

ً
 محورʈا

ً
توقيْڈا أو سياقɺا، عڴʄ أن لوسائل الإعلام (تقليدية ɠانت أم حديثة) دورا

 (كمحور  
ً
ــــواء ɠـان ɸـذا الوڤʏ اجتمـاعيـا ـ ــ ــ ــ ـ ـــــكيـل الوڤʏ لـدى اݍݨمɺور. سـ ــ ـــــ ـــــة  عمليـة Ȗشـ ــ ـــــ الـدراسـ

ــــــــات  اݍݰالية ــ     مثل ودراســ
ً
ــــيا ــ ــ ــ ـ ــــياسـ ــ ــ ــ ـ ــــ؈ن)، أو سـ ــ ــ ــ ـ محمود والتمي׿ܣ، وعادل فɺ׿ܣ، وجميلة حسـ

 (دراســة حســ؈ن خزاڤʏ)، أو حۘܢ  
ً
(دراســات الســيد عفيفي، وعبد اݍݰكيم مɢارم)، أو ܵــݰيا

 .ࢭʏ إدارة الأزمات (دراسة اݍݨ۶ܢ وكعدور)
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ــــات (محمود   :ال؅فك؈ق عڴʄ فئة الشــــــــــــباب .2 ـــــ ــ ـــــــــة اݍݰالية مع عدد من الدراســ ــ ـــــــــاركت الدراســ ــ Ȗشــ

ــــبــاب بــاعتبــارɸم   ـــــ ــ والتمي׿ܣ، الســـــــــــــيــد عفيفي، عبــد اݍݰكيم مɢــارم) ࢭʏ ترك؈قɸــا عڴʄ فئــة الشــ

 بقضــــايا اݝݨتمع، مما ʇعزز  
ً
 بوســــائل الإعلام، والأك؆ف اɸتماما

ً
 وتأثرا

ً
الشــــرʈحة الأك؆ف تفاعلا

 .أɸمية اختيار ɸذه الفئة كمجال للبحث

ـــــر،  2025أشــــــارت دراســــــة (محمود والتمي׿ܣ،   :تأكيد دور الوســـــائل اݍݰديثة .3 ) Ȋشــــــɢل مباشـ

) Ȋشɢل أوسع، إڲʄ القوة الم؅قايدة لوسائل الإعلام اݍݰديثة والرقمية  2024ودراسة (حس؈ن،  

ـــة اݍݰالية   ـــية للدراســـــ ـــاســـــ ـــية الأســـــ ــــ ــــــكيل الرأي العام والوڤʏ، متفق؈ن بذلك مع الفرضـ ـ ࢭȖ ʏشـ

ʏالاجتماڤ ʏشكيل الوڤȖ ʏذه الوسائل ࢭɸ حول دور. 

4.  ʏات الوڤʈعدد مستوȖ:   مستوى ʄكشفت الدراسات السابقة أن تأث؈ف الإعلام لا يقتصر عڴ

واحد، بل يتعداه إڲȖ ʄشـكيل الوڤʏ السـيا؟ـۜܣ والاجتماڤʏ والصـڍʏ والأمۚܣ، مما يدعم النݤݮ  

ــة اݍݰالية ࢭʏ تناولɺا لمفɺوم "الوڤʏ الاجتماڤʏ" الذي يȘشــــــــعب   ــ ــ ــامل الذي تتȎناه الدراســ ــ ــ ـ الشـ

 .بدوره إڲʄ قضايا متعددة

 
ُ
 :: أوجه الاختلاف والفجوة البحثيةثالثا

 نُفذت ࢭʏ ســــياقات   :الســــياق اݍݨغراࡩʏ والاجتماڤʏ المم؈ق .1
ً
جميع الدراســــات الســــابقة تقرʈبا

مختلفة (مصر، الأردن، اليمن، المنطقة الغرȋية). تأȖي الدراسة اݍݰالية لȘسد فجوة بحثية  

ــــائص مم؈قة مثل مجتمع   من خلال ترك؈قɸا عڴʄ الســـــياق الإماراȖي الفرʈد، الذي يتمتع بخصـ

ــــباب متعدد الثقافات، والتحول الرق׿ܣ المȘســـــارع،   ــــيا؟ـــــۜܣ،  الشـ ــــتقرار الاجتماڤʏ والسـ والاسـ

 لتلك الۘܣ أجرʈت فٕڈا الدراسات السابقة
ً
 .مما يخلق بʋئة مغايرة تماما

ركزت العديد من الدراســـات القديمة (مثل دراســـة   :طبيعة وســـائل الإعلام محل الدراســـة .2

ــــيلة تقليدية. 2016، وحســــــ؈ن خزاڤʏ 2016، وعادل فɺ׿ܣ  2015نجم   ) عڴʄ التلفزʈون ɠوســ

ʄعڴ 
ً
ـــــــة اݍݰالية تحديدا ــ ـــــائل الإعلام اݍݰديثة بʋنما تركز الدراســ ـ ــ منصـــــــــــات التواصـــــــــــل  ) وســ

ــــــامئڈـا وآليـات   ــ ـــــ الاجتمـاڤʏ، التطبيقـات الإخبـارʈـة الرقميـة، إݍݸ) الۘܣ تختلف ࢭʏ طبيعـة مضـ

ـــــة (محمود والتمي׿ܣ،   ــ ـ ــ ــ ــ ـ ــا يتفق مع الاتجـــاه الأحـــدث ࢭʏ دراسـ ــا، وɸو مـ ــاعـــل اݍݨمɺور معɺـ تفـ

2025(. 
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ــــــفي .3 ـــــة نجم  :المنظور النقدي مقابل المنظور الوصــ ــ ـ ــــات (كدراسـ ) 2015تبɴت Ȋعض الدراســـــ

ـــــيطرة. ࢭʏ المقـابـل،   ــ ــ ــ ـ  يركز عڴʄ "تزʈيف الوڤʏ" ودور الأيـديولوجيـا والطبقـة المسـ
ً
 نقـديـا

ً
منظورا

 ʏذه الوسـائل ࢭɸ رصـد وتفسـ؈ف دور ʄٱڈدف إڲ 
ً
 وصـفيا

ً
 تحليليا

ً
تȘبۚܢ الدراسـة اݍݰالية منظورا

 .بق بɴية "تزʈيف" ذلك الوڤȖʏشكيل الوڤʏ ࢭʏ سياق مجتمع الإمارات، دون اف؅فاض مس

4.  ʏالاجتمــاڤ ʏوم الوڤɺــايــا محــددة   :شــــــــــــموليــة مف بʋنمــا ركزت Ȋعض الــدراســــــــــــــات عڴʄ قضــــــــــــ

  ،(ʏــــ؈ن خزاڤ ــــ ـــــة حسـ ــ ـ ــــݰة ࢭʏ دراسـ ــــ ـܶ ـــــة عادل فɺ׿ܣ، أو ال ــ ـ مرتبطة بالوڤɠ) ʏاݍݨرʈمة ࢭʏ دراسـ

   الوڤʏ الاجتماڤȖ  ʏسـڥʄ الدراسـة اݍݰالية إڲʄ تناول 
ً
بمفɺومه الأوسـع والشـامل، مسـتكشـفَة

 ʏࢭ ʏة الوطنية، والتلاحم الاجتماڤʈوɺبالقضــايا اݝݨتمعية، وقيم المواطنة، وال ʏل الوڤ
ُّ
ɢشــȖ

 .بʋئة الإمارات

 :للدراسة الاطار النظري 

 ʏالاجتماڤ ʏة المفسرة للوڤʈأولا: الرؤى النظر:  

  : الوڤʏ الاجتماڤʏ من منظور الاتجاɸات الكلاسيكية -1

  :أ) الوڤʏ الاجتماڤʏ من منظور البنائية الوظيفية

اɸتمام الباحث؈ن ࢭʏ الاتجاه ووقفوا مٔڈا    عڴȖ ʄعد قصية الوڤʏ من أɸم القضايا الۘܣ استحوذت  

مواقف بنائية فالنظرʈة الوظيفية واسعة الانȘشار ࢭʏ الفكر السوسيولوڊʏ بالغرم من Ȗسليمɺا بأن  

للواقع   الفعلية  المسارات  ࢭʏ تحديد   ʏالوڤ باحثٕڈا يتجاɸلون دور  الوجود فإن Ȋعض  الوڤʏ أساس 

ون عڴʄ الطاȊع النفؠۜܣ للظواɸر الاجتماعية وʉسȘندون  الإɲساɲي ، كما أننا نجد ان الوظيفي؈ن يؤكد

 ʏالوڤ الȎشر ما ۂʏ إلا ظواɸر ذات طبيعة فكرʈة وأن  القائمة ب؈ن  اف؅فاض ان سائر العلاقات   ʄإڲ

  )2017الاجتماڤʏ يقوم عڴʄ تلك الروابط وʈتمثل ࢭʏ الثقافة الاجتماعية. (إسماعيل، 

وȋناءا عڴʄ ما تقدم يمكن التأكيد عڴʄ أن محددات الوڤʏ الاجتماڤʏ قد بدأت تتجڴʄ ࢭʏ فكر  

وأن    ʏالاجتماڤ البناء  وعناصر   ʏالوڤ ب؈ن  العلاقة  لتحديد  النظرʈة  محاولاته  خلال  من  دورɠايم 

  العوامل الاقتصادية لʋست الوحيدة الۘܣ تفرض أشɢال الوڤʏ بل أن ɸناك دور للعوامل الاجتماعية

للواقع  مركزʈة  اݝݰددات  أك؆ف  ɸو   ʏالاجتماڤ  ʏالوڤ وان  اݝݨتمع  أفراد  ب؈ن  والتوحد  والتماثل 

الاجتماڤʏ وعڴʄ الإɲسان اݍݵضوع والال؅قام لذلك الواقع والتأقلم فيه وأن اݍݰياة الاجتماعية ما إلا  

الفردية.  تقاعدة لبɴية الوڤʏ اݍݨماڤʏ وان التصورات ومن جانب أخر اݍݨمعية ۂʏ مɺبط التصورا
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  ) 2011(البياȖي، 

بناء   ʇعيد  يحاول أن  العلم الذي يرى أن  الوڤʏ من خلال تصوره عن  بارسونز بمسألة  اɸتم 

  معتمدا عڴʄ رموز تصوره ولا يجب اݍݵلط بئڈما وȋ؈ن الواقع الملموس  الواقع

 : الوڤʏ الاجتماڤʏ من منظور الماركسية ب)

يمكن توضيح الرؤʈة المادية للوڤʏ الاجتماڤʏ من أعمال ماركس و୒نجلز والمنݤݮ اݍݨدڲʏ الذي  

النظري أن ماركس لم يحدد  ال؅فاث  ࢭʏ تحليلاٮڈم الاجتماعية ومن الواܷݳ من قراءة  اعتمد عليه 

 ʏولكنه قدم تصور حول تلك القضية ࢭ ʏالاجتماڤ ʏخصص أجزاء مستقلة من أعماله من الوڤʈو

نظرʈاته العامة فعڴʄ أساس الإحساسات الواردة عن العالم المادي تȘشɢل المدرɠات والأفɢار  إطار  

عقل   داخل  تتɢون  ان  يمكن  لا  الاɲعɢاسات  تلك  فإن   ʏالموضوڤ الوجه  ذلك  بدون  والتصورات 

  الإɲسان فعڴʄ ذلك لا يمكن للعقل بأن يقوم ٭ڈذا الإنتاج مستقلا عن تأث؈ف العالم اݝݰيط بيه وȋناءا 

فكرʈة   صور   ʏࢭ  ʏالاجتماڤ الوجود  بقياس   ʏڏʈتار  ʏاجتماڤ نتاج   ʏالاجتماڤ  ʏالوڤ فإن  ذلك   ʄعڴ

وذɸنية مختلفة بالوڤʏ ما يمكن ان يɢون شʋئا آخر سوى الوجود الواڤʏ ووجود الناس ɸو حياٮڈم  

الواقعية كما أن تطور الوڤʏ يرتبط Ȋعلاقاته بالأساس الذي ʇسȘند عليه دوره ࢭʏ اݍ  ݰياة الفع لية 

الاجتماعية أو أن الناس بجانب تطوʈرɸم لمنتجاٮڈم المادية فأٰڈم يطورون تفك؈فɸم و୒نتاجɺم الفكري  

الفلسفة الماركسية ɸو وڤʏ أفراد اݝݨتمع وفئاته وɢʈون    ʏࢭ  ʏالاجتماڤ ʏالوڤ وʈتܸݳ مما سبق أن 

وثقافة بمثابة اɲعɢاسًا    Ȗعب؈فا واɲعɢاسا للوجود الاجتماڤʏ لɺم وȖعت؄ف مɢونات البناء القومي من نضم

  ) 2017لذلك الوڤʏ الاجتماڤʏ بل وʉع؄ف عنه. (إسماعيل، 

  الوڤʏ الاجتماڤʏ من منظور الاتجاɸات المعاصرة: -2

  : ) الماركسيون اݍݨددأ(

تنطلق الماركسية اݍݨديدة من الإطار التصوري والمٔڈڋʏ للماركسية الكلاسيكية وتأȖي حداثْڈا  

 ʏار مسار عمل القوان؈ن النوعية للتطور الاجتماڤɺعيد قراءة الماركسية ومحاولة إظȖ من حيث أٰڈا

النقدي    سلوب ومن خلال المعطيات الۘܣ يفرɸا الواقع الاجتماڤʏ المتغ؈ف ࢭɸ ʏذا وتتم؈ق مواقفɺا بالأ 

للنظرʈة   ʏوالأيدلوڊ  ʏالمعرࢭ الإطار  عن  تخرج  لم  ولكٔڈا  حقائق  مؤسسوɸا  وقدم  غ؈فه  أو  اݝݨتمع 

 ) 2011الماركسية الكلاسيكية (بو جلال، 

وࢭʏ مجال تطوʈر الوڤʏ الثوري ومتطلبات ذلك التطوʈر، ارجع جرامآۜܣ ذلك للأفɢار الۘܣ Ȗعت؄ف  
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 ʄعڴ طبقة  سيطرة   ʄإڲ المثالي؈ن،  فشل  جرامآۜܣ  وارجع   ،ʏالفعڴ الواقع  Ȗغي؈ف  ية  عمل   ʏࢭ الأساس 

الأɠاذيب   من  مجموعة  خلال  من  وذلك  للظلم  اݍݰقيقية  والقوة  القɺر  خلال  من  وذلك  أخرى، 

العاملة   الطبقة  خضوع  تحقيق   ʏࢭ ɲشرɸا   ʏࢭ الإعلام  وسائل   ʄعڴ ذلك   ʏࢭ وȖعتمد  المضللة، 

  ال؄فجوازʈة للأيديولوجيا 

الوڤʏ الاجتماڤʏ والايدولوجيا، فالأول ɸو رؤʈة شاملة تضع  ࢭʏ تمي؈قه ب؈ن  وʈذɸب جولدمان 

وحذر   ضعيفة،  بطبقة  خاص  مشوɸه  جزئية  رؤʈة  والأيديولوجيا  قوٮڈا  مراحل   ʄأعڴ  ʏࢭ الطبقة 

جولدمان من خطورة أساليب الاتصال اݍݨماɸ؈في والإعلامي الۘܣ قد تحدث وغياب لواقع قاصرا  

 ʈصعب التعامل معه مستقبلا من خلال ما تقدمه من رؤى مضللة زائفة تخدم طبقات ومحدودا، و 

  ) 2013معينة. (حلس، 

  الاتجاه الفينومينولوڊʏ: )ب(

ومسلماٮڈا   الإɲساɲي   ʏالوڤ ودعائم  الاجتماعية،  البۚܣ  بدراسة  الظاɸرتية  المدرسة  ٮڈتم 

أن   الܦݵف ذكر  ࢭʏ وعينا أو رؤوسنا ومن  الذي ɲعʋش فيه عالم مصنوع  العالم  الرئʋسية ۂʏ أن 

ʄ وجود العالم اݍݵارڊʏ ذلك العالم الذي لا معۚܢ له إلا من خلال إدراكنا أو وعينا به، ولذا يتع؈ن عڴ

العلماء فɺم صنع الȎشر من عالمɺم، عالم ذو معۚܢ وʈتحقق ذلك بالتخڴʏ عما درجنا عڴʄ الاعتقاد 

    بمعرفته، بل يȘبع أصول تلك المعرفة وكيفية وصولنا إلٕڈا

وأحد دعائم ذلك الاتجاه ɸو قياس القضايا المرتبطة بالشعور وأفɢاره أو الذات وخ؄فاٮڈا من  

أدراك ووجدان وتخيل كما نرى ɸذه النظرʈة انه لʋس للمعرفة أي معۚܢ إن لم تكن ناȊعة من تصورات 

ࢭʏ ضوء   وأفɢار و୒دراɠات وخ؄فات الأفراد من عالم الظواɸر ، بمعۚܢ آخر أن الوڤʏ لا يمكن تفس؈فه

ال؅فاكم أو الانتظام أو أسس الارتباط، إنما يفسر بارتباطه بما يأȖي ࢭʏ متناول اݍݰس من موضوعات 

 )2015واݍݰقائق. (حنوش، 

 الاتجاه النقدي:  )ج(

 ،ʏمستوى الفكر السوسيولوڊ ʄشارًا عڴȘانت ال؇قعة اݝݰافظة أك؆ف فاعلية وصلابة وأك؆ف انɠ  

  فالدفاع عن النظام الرأسماڲʏ القائم ɸو الواجب المنوط برجل علم الاجتماع الكلاسيɢي. 

  ʄمة الكلاسيكية عن علماء الاجتماع، حيث أضڍɺتلك الم ʄليلڧ ʏوجاء التيار النقدي الاجتماڤ

  عام. ذلك التيار موازʈًا للتيار الكلاسيɢي، وشɢل ولادة تيارات معينة للتيار النقدي الاجتماڤʏ بوجه



  
  

15 
 

       (2) 

التارʈخية   البنائية  العملية   ʏࢭ الإɲساɲي  اݝݰور  أɸمية   ʄعڴ التيار  ɸذا  علماء  اتفق  وقد 

لتحرʈر  المؤدي  الناقد  الإɲساɲي  العقل  يل  Ȗشك   ʏࢭ فاعل  دور  من  له  لما  الȎشرʈة،  للمجتمعات 

الذاȖي   ʏفالوڤ الذاȖي   ʏالوڤ خلال  من   ʏالواقڥ الɴشاط   ʏࢭ الذات  عنصر   ʄعڴ وأكدوا  الإɲسان، 

ʈو البديل لأزمة  التارɸ ʏأن الوڤ ʄسان، وأشاروا إڲɲإطلاق القدرات اݝݰدودة للإ ʄو القادر عڴɸ ʏڏ

  ) 2018الاجتماڤʏ، و୒ن غياب الوڤʏ وتزʈفه ɸو لب أزمة اݝݨتمع الرأسماڲʏ. (اݍݰسن،  الواقع

 :ʏالاجتماڤ ʏشكيل الوڤȖثانيًا: الإعلام و  

ʇشمل الإعلام جميع أوجه الɴشاط الاتصالية الۘܣ Ȗعمل عڴʄ تزوʈد الإɲسان بجميع اݍݰقائق  

والمعلومات المعرفية، باعتبار أن الاتصال ɸو قوة محركة للمجتمع بحيث يؤدي إڲʄ حركة الم جتمع 

تتأثر  حركة تفاعلية مؤثرة ومتأثرة، فالاتصال عملية اجتماعية، وتجري ࢭʏ بʋئة معينه، تؤثر فٕڈا و 

 ٭ڈا، وɸناك تفاعل ب؈ن الاتصال واݝݨتمع. 

  ʄمية الدور الذي يقوم به الإعلام، يتوقف عڴɸأ ʄباه إڲȘلفت عبد الباسط عبد المعطي الانʈو

  ) 2015طبيعة العلاقة بʋنه وȋ؈ن النظام؈ن السيا؟ۜܣ والاجتماڤʏ السائدين ࢭʏ أي بلد. (ݯݨازي، 

وʉش؈ف البعض إڲʏ حقيقة أن العملية الإعلامية من خلال وسائل الإعلام، والثقافة تتحرك من  

خلال أيديولوجية اݝݨتمع، فأيديولوجية اݝݨتمع ۂʏ مفɺوم متغ؈ف، بمعۚܣ أنه يتحدد وفقًا للتيارات 

  ࢭʏ اݝݨتمع.  والثقافية  –الفكرʈة والثقافية، والاتجاɸات السياسية، وʈري " مارشال ماɠلوɸان: " أن 

  ʏالاجتماڤ التنظيم   ʄعڴ الواܷݳ  تأث؈فɸا  لɺا  التكنولوجيا   ʏࢭ الإɲسانية،    وعڴʄالتحولات  المشاعر 

وʈتحدد النظام الاجتماڤʏ بطبيعة وسائل الإعلام الۘܣ تتم من خلالɺا عملية الاتصال، فبدون فɺم  

التغ؈فات   لكيفية  المعرفة   ʄإڲ الوصول  ɲستطيع  لا  الإعلام  وسائل  بمقتضاه  Ȗعمل  الذي  الإسلوب 

  )2018الاجتماعية، والثقافية الۘܣ تطرأ عڴʄ اݝݨتمعات. (اݍݰسن، 

تلك   وȖعد  وتطلعاٮڈم،  معلوماٮڈم  وزʈادة  الأفراد   ʏوڤ تنمية   ʏࢭ الإعلام  وسائل  دور  و؅ʈقايد 

الوسائل ࢭʏ الوقت الراɸن، مصدرًا ɸامًا، بل وأɸم مصدر نأخذ منه معارفنا ومعلوماتنا عن العالم  

  ʏذه الوسائل ࢭɸ المواطن؈ن، حيث تؤثر ʏشكيل وڤȖ ʏقة الۘܣ  اݝݰيط بنا، فࢼܣ تلعب دورًا مؤثرًا ࢭʈالطر

 كما وترسم الصورة الذɸنية لدى الأفراد عن الدول، والمواقف، والقضايا،   والأمور،يدرك ٭ڈا الأفراد  

  والأحداث. 

اݍݨماɸ؈فية   الإعلام  وسائل  ࢭMills   ʏخطورة  تأث؈فɸا  وكيفية  ميلز   " الاجتماع  عالم  و؄ʈفز   "
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صياغة، وȖشكيل أفɢار الأفراد والتأث؈ف ࢭʏ آرا٬ڈم وتɢوʈن وعٕڈم، حيث قال: " إن جانبًا ضȁيلا فقط 

إليه   العالم قد توصلنا  واݍݨانب الأك؄ف عن طرʈقه    بأنفسنا،مما Ȗعرفه من حقائق اجتماعية عن 

 )2015وسائل الإعلام والاتصال اݍݨماɸ؈في" (ݯݨازي، 

وɸكذا نجد أن للإعلام وسائل تأث؈ف واܷݰة عڴȖ ʏشكيل الوڤʏ الاجتماڤʏ، حيث ʇعمل النظام  

 ʄوڤ صياغة   ʄعڴ وطبقية  وأيديولوجية،  فكرʈة،  اتجاɸات  من  يتȎناه  ما  خلال  للمجتمع  الإعلامي 

الرسالة  معاݍݨة   ʏࢭ الوسائل  تلك  وأساليب  نفسɺا،  الإعلام  وسائل   ʄعڴ ذلك  وʉعتمد    الأفراد، 

  الإعلامية. 

 :ʏالاجتماڤ ʏال الوڤɢا: أش
ً
  ثالث

  الوڤʏ الاجتماڤʏ:  -أ

الاجتماعية   القضايا  بمجمل  اݝݨتمع  أفراد  إحاطة   ʄعڴ ʇشتمل  عام   ʏوڤ  ʏالاجتماڤ  ʏالوڤ

  والسياسية، والاقتصادية وحۘܢ العلمية الۘܣ لɺا دخل ࢭʏ حياٮڈم. 

  الوڤʏ السيا؟ۜܣ:  -ب

إن اݍݰياة الاجتماعية ۂʏ المɢان الذي ʇعʋش فيه الإɲسان، فɺو بحاجة إڲʄ السياسة، فاݍݰكم  

يɴتظم    طبيعة ࢭʏ الإɲسان لما فيه من طبيعة الاجتماع كما يقول ابن خلدون: "فلا بد من نظم سياسية

  الȎشري"   ٭ڈا أمر العمران

ʏالسيا؟ۜܣ دورًا   فالوڤ ʏالوڤ   السيا؟ۜܣ خ؄فة عامة نحتاجɺا من أجل شئون اݝݨتمع. كما يلعب 

  ) ɸ2014اما ࢭʏ إنارة الطرʈق للممارسة السياسية. (ترɠي، 

 الوڤʏ الاقتصادي: -ج

: تنظيم و୒دارة وسائل   واليومية مثل  النظرʈة  التصورات   ʏࢭ نفسه  الوڤʏ الاقتصادي عن  ʇع؄ف 

  . الإنتاج عڴʄ المستوي، وفاعليه الȎشر وروابطɺم ࢭʏ عملية الإنتاج والتوزʉع، والتبادل، والاسْڈلاك

 الوڤʏ الديۚܣ:  -د

يمثل الدين جزءا لا يتجزأ من السلوك الاجتماڤʏ وʈنظر إليه باعتباره مجموعة من المعتقدات  

الفردي    ʏالوڤ ومستوʈات  ودرجات  أشɢال   ʏࢭ تؤثر  الۘܣ  والعقاب  والثواب  والشعائر،  الإلɺية 

.ʏ2015(ݯݨازي،  واݍݨماڤ(  
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  الوڤʏ الثقاࢭɸ- :ʏـ 

الثقافة ࢭʏ مجملɺا ۂʏ المعرفة والتعليم وأن الوڤʏ ٭ڈما يرࢮʄ ب الفرد إڲʄ مستوي اجتماڤʏ أفضل،  

وأحɢام  وتدين  بما ʇشمل من عادات وتقاليد وأعراف  اليومية  باݍݰياة   ʏالوڤ ʇعۚܣ   ʏالثقاࢭ  ʏوالوڤ

ʏوۂ ʏالوڤ التلقاǿي المنظ م. وɸناك أشɢال أخري من أشɢال  العام  الɴشاط  الوڤʏ   وتفاعل وصور 

الطبقي   ʏوالوڤ بالذات،   ʏوالوڤ اݍݨماɸ؈في،   ʏوالوڤ العل׿ܣ،   ʏوالوڤ القانوɲي   ʏوالوڤ  ʏالأخلاࢮ

  )2018(اݍݰسن، 

: الإعلام والتɴشئة الاجتماعية: 
ً
 راȊعا

Ȗعت؄ف الأسرة ۂʏ اݍݵلية الأساسية الأوڲʏ الۘܣ يɴشأ الفرد ࢭʏ أحضاٰڈا، فتعمل عڴʄ إشباع حاجاته،  

واݍݰفاظ عڴɸ ʄوʈته الثقافية الۘܣ تنقل له من الأجيال الكب؈فة،   باݍݰاضر،ورغباته، وقيمة، ووعيه  

 ʏسڥȘف غاية  وتلك  الاجتماعية  بثقافْڈم  الارتقاء  يتطلب  والمستقبل  باݍݰاضر  الأفراد   ʏوڤ وتنمية 

  اݝݨتمعات إڲʄ تحقيقɺا من خلال عمليات التɴشئة الاجتماعية. 

  ،ʏالاجتماڤ التعلم  أɸمɺا  متعددة  تتضمن عمليات  الاجتماعية  والتوافق    والتثقيففالتɴشئة 

ا ومعاي؈فًا، وقيمًا من  
ً
ɠأيضًا إكساب الفرد طفلا، أو راشدًا سلو  ʏوۂ ،ʏوالانتقال الثقاࢭ ،ʏالاجتماڤ

 ) 2015خلال مؤسسات عديدة أسرʈة وترȋوʈة وديɴية وثقافية. (ݯݨازي، 

وتأȖي وسائل الإعلام ࢭʏ اݝݨتمع اݍݰديث لتقوم بدور بارز ࢭʏ عملية ال؅ن شئة الاجتماعية، وɸذا  

الدور يزداد أɸمية وتأث؈فًا بانȘشار ɸذه الوسائل، وتطورɸا التقۚܣ، واخ؅فاقɺا ݍݨɺات اݍݰياة اݝݵتلفة، 

  وقبولɺا الفاعل ب؈ن الأفراد وخاصة الأطفال والمراɸق؈ن والشباب.

الاجتماعية   القيم  غرس   ʏࢭ دور  فلɺا  اجتماعية،  مؤسسة  Ȗعت؄ف  ووسائله  الإعلام  أن  وȋاعتبار 

  ) 2017وصقل الܨݵصية وتحديد المعاي؈ف الثقافية. (إسماعيل، 

التقليدية إڲʄ الطرق   : " وʈري " راو  أن وسائل الإعلام عاملا مʋسرًا للانتقال السɺل من الطرق 

" شرام "إن" وسائل الإعلام Ȗشارك ࢭɠ ʏل Ȗغي؈ف اجتماڤʏ مثل الثورات   وʈقول:العصرʈة ࢭʏ اݍݰياة،  

  الفكرʈة، والاجتماعية، والسياسية."

ولأن بناء الأسرة ووظائفɺا معرضه للتغ؈ف والتقولب من جديد بفعل تأث؈ف وسائل الإعلام المرئية،  

فتتغ؈ف العلامات وقد تتقلص وٮڈمل وظائف كث؈فة لأفراد الأسرة تجاه Ȋعضɺم وتصبح لɢل فرد نزعه  
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خاصة به، الأمر الذي يدفع إڲȖ ʄغي؈ف مشاɠل الأسرة من أسرة م؅فابطة فيما سكن إڲʄ أسرة مغ؅فبة  

  فاقدة لأوصالɺا، وترابطاٮڈا. 

ولكننا نقف عند نقطه معينه ونقول : إن وسائل الإعلام المرǿي لا يمكن أن تفعل فعلɺا المؤثر  

ɸذا ࢭʏ الأسرة وȖغ؈ف بنا٬ڈا ووظائفɺا إڲʄ الأسوأ لو ɠان ɸناك استقبال ملائم، واستخدام مناسب لɺا.  

  ) 2011(بو جلال، 

  خامسا: الإعلام والشباب  

يرتبط الɴشاط الإعلامي بجملة من الشروط الاجتماعية، والاقتصادية، والسياسية، والثقافية،  

والۘܣ تصبغه بنوع وتوجɺات الفكر الذي ʇع؄ف وʈخدم مصاݍݳ القوى المتحكمة فيه، ومن ثم يصبح  

رسوم لɺا،  بدٱڈيًا القول: أن المؤسسة الإعلامية لا تɴشأ من فراغ، ولا Ȗعمل إلا ضمن الإطار العام الم

الإعلامي  اݍݵطاب  أن   ʄإڲ التنȎيه  يجب  السياق  ɸذا   ʏوࢭ تحقيقɺا،   ʄإڲ  ʏسڥȖ الۘܣ  الأɸداف  ووفق 

قيم، وأفɢار،  من  اݝݨتمع  ɸذا  يحمله  وȋما  إلية،  يɴت׿ܣ  الذي  باݝݨتمع  يتأثر  الإعلامية  للمؤسسة 

ʄ اݍݨماɸ؈ف.  واتجاɸات، وȖسɺم جميعɺا ࢭʏ تحديد شɢل ومضمون اݍݵطاب الإعلامي ع؄ف وصوله إڲ

 ) 2013(بلقزʈز، 

ࢭʏ واقع الأمر، ʇعʋش الشباب العرȌي أزمة ما ʇس׿ܣ بالتغي؈ف، حيث يواجه الشباب العرȌي العديد  

الرديئة،   القيم  من  جملة  Ȗسوده  الذي   ʏالاجتماڤ باݝݰيط  تتعلق  الۘܣ  السلبية  الظواɸر  من 

وأشɢاله   صوره  بɢل  والانحراف  والȘسلط  والفقر،  الاقتصادية،  والفوعۜܢ   ،ʏالثقاࢭ والتناقض 

من  وأنوا ممكن  قدر  أك؄ف  بث   ʄعڴ الإن؅فنت  وشبɢات  الإعلام  وسائل  فيه  ت؅قاحم  عصر   ʏࢭ عه، 

المعلومات اݝݵتلفة وࢭʏ ظل سياسة الانفتاح وࢭʏ عصر الإعلام المعولم يمكن مشاɸدة ومتاȊعة ما  

القوة والنفوذ ɲشر أفɢارɸم وȖسوʈق توجɺاٮڈم، أصبح   يجري Ȋسɺولة، وࢭʏ ظل محاولات أܵݰاب 

ف عرضة للتيارات المتلاطمة والأفɢار المتناقضة والمعلومات المتجددة الۘܣ أصابت قدرٮڈم  الشباب أك؆

عڴʄ تحديد خيار اٮڈم وأولوʈات مجتمعɺم واحتياجاٮڈم. مما يجعلɺم ʇستمدون من ɸذه السماوات  

 المفتوحة، سلوكɺم، ونمط تفك؈فɸم ، وأسلوب حياٮڈم بحيث يصبح التقليد واݝݰاɠاة لمظاɸر اݍݰياة 

التثقيف.  عملية   ʏࢭ متحضرًا  ا 
ً
ɠوسلو اليومية،  حياٮڈم   ʏࢭ سائدًا  اجتماعيا  نمطا  الغرȋية 

  2015)(البطرʈق،
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كما أن وسائل الإعلام اݝݵتلفة ظلت عاجزة حۘܢ الآن عن بلورة خطاب إعلامي للشباب، ينطلق  

إن    من بلورة مفاɸيم ورؤى جديدة للدور الɺام الذي يلعبه ولعبة الشباب ࢭʏ اݝݨتمع الإماراȖي ، بل

تلك الوسائل تقوم Ȋعرض كما ɸائلا من ال؄فامج والمعلومات الۘܣ Ȗعكس ࢭʏ مجموعɺا توجɺا يختلف 

عن اݍݰاجات التنموʈة والاجتماعية والثقافية للمجتمع الإماراȖي ، وخاصة فئة الشباب فࢼܣ Ȗعكس 

إڲ يؤدي  مما  وقضاياه،  الشباب  واقع  عن  مختلفة  لمفاɸيم  وتروج  عادية  اسْڈلاكية  زʈادة ثقافة   ʏ

 الفجوة والɺوة ب؈ن الشباب ومجتمعه.

وأخ؈فًا يمكننا القول إن وسائل الإعلام لا تمارس دورɸا ووظيفْڈا Ȋشɢل مستقل عن ومؤسسات  

ʏالمضمون الثقاࢭ ʏحد كب؈ف بوجود عيوب ࢭ ʄون إڲɸا السلۗܣ مرɸفإن تأث؈ف ʏلوسائل    اݝݨتمع و بالتاڲ

  )2017الإعلام. (إسماعيل، 

 سادسا: الإعلام وقضايا اݝݨتمع 

حضاري،  تحول  ظاɸرة  الɢوɲي  المستوى   ʄعڴ والاتصال  الإعلام  لتقنيات  الɺائل  التطور    أفرز 

: مجتمع   الصناڤʏ ومجتمع الاس ٮڈلاك تدرʈجيًا مɢاٰڈما لما ʇس׿ܣ"  ". الاتصال بحيث ي؅فك العصر 

ولقد أثار ɸذا التدفق الإعلامي والثقاࢭʏ القادم من الولايات المتحدة الأمرʈكية قلعة عالمية، باعتبار  

والɺوʈة   والوحدة   ،ʏوالأيديولوڊ  ،  ʏالثقاࢭ للأمن  ٮڈديدًا  الظواɸر  أخطر  من  الإعلامية  الظاɸرة 

  القومية داخل الإقليم الوطۚܣ للدولة.

  العولمة الاتصالية:  -أ

يرتبط الإعلام بالبʋئة السياسية الدولية، وȋالبʋئة الاقتصادية والاجتماعية، وȋالبʋئة الثقافية،  

والعامل   المؤشر  بمثابة  Ȗعد   ʏاجتماڤ أي ɲسق   ʏࢭ الإعلام  أن وسائل  التنموي  الإعلام  نظرʈة  وترى 

اتجاɸات الناس الرئʋس، أو الوكيل للتغي؈ف فيه، وɸكذا فإنه من المتوقع من وسائل الإعلام Ȗغي؈ف  

 )2011 وȖعليمɺم التوحد، أو اݍݰراك النفؠۜܣ المɺم والضروري لعملية التغ؈ف الاجتماڤʏ. (بو جلال، 

عالم بلا دولة، وȋلا ،أمة، وȋلا ،وطن، لأن اݍݰɢومات فقدت   ɸو:عالم الإعلام ࢭʏ الوقت اݍݰاضر  

العولمة   فيه  تتحرك  الذي  المɢان  ɸو  اللامحدود  الفضاء  وأصبح  اݍݨوي،  فضا٬ڈا   ʄعڴ السيطرة 

ɠل   لأن  متوازنا  دوليًا  نظامًا  ʇشɢل  لا  أنه  نجد  العولمة،  ضوء   ʏࢭ الإعلام   ʄإڲ نظرنا  و୒ذا  الإعلامية، 

آليات التحكم فيه تأȖى من شمال الكرة الأرضية، وɸذا ما أدي إڲɸ ʄيمنة  مدخلاته ومراكز Ȗشغيله و 

الدول المتقدمة عليه ࢭʏ مقابل تبعية الدول النامية. وʈري جيديز أن عولمة الإعلام ووسائله بأٰڈا : " 
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مضمون   تقديم  مع  جغرافية  مناطق   ʏࢭ وتوسع  امتداد  الإعلام  عولمة  وأن   ، والمɢان  للزمن  ضغط 

 ) 2011مȘشابه كمقدمة لنمط التوسع الثقاࢭʏ. (البياȖي، 

  ʄية عڴȋلمات والصور، يروج لنمط اݍݰياة الغرɢستخدم الʇ ذا الإعلام الموجه الذيɸ ومن خلال

أساس أٰڈا الأنموذج الأمثل، وۂʏ حياة اݝݨتمع الرأسماڲʏ، وȖعمل عڴȖ ʄܨݨيع الآخرʈن للاحتذاء حزو 

  الانموذج.   من تقبل ɸذا

  الإعلام والثقافة:  -ب

ࢭʏ طياٮڈا   تحمل  مɢانة الإعلام  إن  الاتصال، واݍݰق  ثورة  ࢭʏ عصر  ونفوذ  اليوم سطوة  للإعلام 

فرصا لأن يɢون التأث؈ف إيجابيًا لصاݍݳ الإɲسان ورقيه، إذا أحسن توظيف الوسائل الإعلامية، كما  

الɺيمنة الإعلام لاستقلاب إذا وظفت قوى  التأث؈ف سلبيًا  أن يɢون  ࢭʏ طياٮڈا مخاطبة  الɺوʈة    تحمل 

  ʏعلاقة الإعلام بالثقافة ۂ ʄذا نظرنا إڲ୒ابطة. وɺا    –وتقييم القيم الɸوجود ʏعلاقة النوع بالك    –ࢭ

 .ʏامل الاجتماڤɢذه العلاقة نوع من التɸ ل. كما وتحقق  

أمام   زالت اݍݰدود  الإɲسان المعاصر، حيث  ثقافة  ࢭȖ ʏشكيل  وتلعب وسائل الإعلام دورًا كب؈فًا 

  الصورة فازدادت سلطْڈا ونفوذɸا ، وأصبحت تمثل ٮڈديدًا لݏݵصوصيات الثقافية اݍݰالية. ثقافة

 ʄالثقافية، ب؈ن الدول عڴ ʏالتاڲȋالية تنظيم العلاقات الإعلامية وɢمعاݍݨة إش ʏم ࢭɺسȖ مكن أنʈو  

  ) 2014قادة التوازن ࢭʏ العلاقات، أو اݍݵصوصيات اݍݰضارʈة. (ترɠي، 

من خلال ɸذا المشɺد الاغتصاȌي لمفاعيل العولمة وࢭʏ قلب التحدي ات الراɸنة الۘܣ ʇغذٱڈا عصر  

العرȋية   الثقافة  الرموز والقي م. يتطلب من  الثقاࢭʏ واحتɢار  الثقافية بدماء الاكȘساح  الإم؄فيالية 

التغ؈ف المطلوب  ʄجرائيا، للوصول إڲ୒ودا نقديًا، وميدانيًا، وɺي مجȌالعر أخر معاقل    ، ع؄ف والمثقف 

  المقاومة الثقافية. 

  الإعلام والسياسة :  -ج

 ʏي تلعب دورًا بارزا ࢭɢا؛ لɺلɸة ما يؤʈلقد أصبح واܷݰًا أن وسائل الإعلام تمتلك من القوة واݍݰر

العملية   من  جزءًا  الإعلام  وسائل  أصبحت  كما  والدولية،  والإقليمية  اݝݰلية  السياسات  رسم 

  السياسية تؤثر وتتأثر ٭ڈا. 



  
  

21 
 

       (2) 

فالإعلام غالبًا ما يلعب دورًا ɲشطا ࢭȖ ʏشكيل السياسة والقيام بخدمات متعددة ووظائف للرأي  

قطاعات العام. ونلاحظ الدور البارز للإعلام ࢭʏ لعبه دورًا وسيطا ب؈ن الشعوب واݍݰɢومة بل وȋ؈ن  

مختلفة داخل اݍݰɢومة نفسɺا وȋ؈ن اݍݰɢومات الأخرى . كما يلعب دورًا واܷݰًا ࢭʏ التعبئة والدعم  

 ʄعض القضايا اݍݰساسة ونلاحظ الدور الفاعل للنخب السياسية القادرة عڴȌومات وɢالسيا؟ۜܣ لݏݰ

ومن    بناء تصورات الناس و୒ملاء سلوكɺم، وɸم الذين Ȗسمح لɺم مواقعɺم بالسيطرة عڴʄ المعلومات

 ʏادة الوڤʈز ʏم وسائل الإعلام ࢭɺسȖأراء الشعب و ʄاته. –ثم عڴɸواتجا  

وȋرامجɺا  ɲشراٮڈا  خلال  من  المثارة  السياسية  بالقضايا  وȖعرʈفɺم  و୒طلاعɺم  للأفراد    السيا؟ۜܣ 

وسائل   الإخبارʈة، حيث أصبحت من المصادر الرئʋسية والمɺمة ࢭʏ تنمية وڤʏ الأفراد السيا؟ۜܣ، وتزود

الإعلام الأفراد بصورة عن التɢوʈن السيا؟ۜܣ أو النظام السيا؟ۜܣ من خلال ما تقدمه من معلومات 

 ) 2015وتصورات عن ɸذا النظام. (ݯݨازي، 

وʈمكن القول: إن الإدراك السيا؟ۜܣ ɸو الدرجة الۘܣ يصل إلٕڈا الفرد ࢭʏ فɺم ɠافة المعلومات عن  

بلادة بصفته مواطنا صاݍݰًا يقوم بواجباته السياسية عڴʄ وجه ܵݰيح، وʈمثل الإدارك السيا؟ۜܣ  

  "الوڤʏ" معرفة الأحداث السياسية خارج مجتمع الفرد.

مناخًا   وتخلق  Ȋعئڈا  سياسية  مشكلات  حول  اݍݨماɸ؈في  الالتفاف   ʏࢭ الإعلام  وسائل  وȖسɺم 

 إعلاميًا تثار فيه التنمية السياسية وȖساعد وسائل الأعلام ࢭʏ تɢوʈن رأي عام صائب ، ݍݰل المشكلات

  السياسية. 

 :منݤݨية الدراسة و୒جراءاٮڈا

  منݤݨية الدراسة: 

المنݤݮ المستخدم ࢭʏ الدراسة ɸو منݤݮ المܦݳ الاجتماڤʏ والذي ʇعد من أɲسب المناݠݮ ملاءمة لمثل  

ݳ   ɸذه الدراسة وخاصة أن ɸذا المنݤݮ يدرس الظروف الاجتماعية الۘܣ تؤثر ࢭʏ مجتمع مع؈ن، وʈوܷ

  ا العلاقة ب؈ن متغ؈فات الدراسة 

وʉعرف المܦݳ الاجتماڤʏ : بأنه محاولة منظمة لتقرʈر، وتحليل، وتفس؈ف الوضع الراɸن لنظام  

اجتماڤʏ، أو جماعة، أو بʋئة معينة، وɸو ينص عڴʄ الموقف اݍݰاضر ولʋس عڴʄ الݏݰظة اݍݰاضرة، 
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كما ٱڈدف للوصول إڲʄ بيانات يمكن تصɴيفɺا وتفس؈فɸا وȖعميمɺا ، وذلك للاستفادة ٭ڈا ࢭʏ المستقبل  

  )2015وخاصة ࢭʏ الأغراض العلمية "(ݯݨازي، 

  مجتمع وعينة الدراسة: 

  ʏا حواڲɸعينه طبقية عشوائية مقدار ʄالباحثة بتطبيق الدراسة ميدانيًا عڴ % من    10قامت 

 15مفردة وذلك Ȋعد اسȘبعاد    219الإمارات . والۘܣ بلغ قوامɺا    -جامعة الع؈ن    –طلبة ɠلية ال؅فبية  

وطالبات ɠلية  استمارة لعدم صلاحيْڈا. وقد تم توزʉع عينه الدراسة الميدانية توزʉعا ɲسȎيًا ب؈ن طلاب  

بنفس   - ال؅فبية   العينة   ʏࢭ فئة  ɠل  تمثيل  أن  أي   ،ʏالأصڴ اݝݨتمع   ʏࢭ وجودɸا  ɲسبة  ɲسبة    حسب 

 الأصڴʏ.  تواجدɸا ࢭʏ اݝݨتمع

 تحليل نتائج الدراسة

  ݯݨم Ȗعرض الطلاب لوسائل الإعلام  -أ

  ) يب؈ن معدل Ȗعرض أفراد عينة الدراسة لوسائل الإعلام اݍݰديثة 1جدول رقم (

  ɲسبة مئوʈة  التكرار  البند 

  % 5.02  11  ضعيف 

 
ً
  % 2.28  5  نادرا

  % 32.88  72  أحيانا 

 
ً
  % 59.82  131  دائما

  %100  219  اݝݨموع
  

  الإعلام   لوسائل   يتعرضون %)  59.82(  الدراسة   عينة  من   العظ׿ܢ  الغالبية  أن  إڲʄ  النتائج   Ȗش؈ف

 التوزʉع   ɸذا ".  أحيانًا"  فئة  تحت%)  32.88(  المتبق؈ن  من   الأك؄ف   اݍݨزء  يأȖي  بʋنما  ، "دائمًا"  اݍݰديثة 

 الاجتماڤʏ   التواصل  منصات  وخاصة  اݍݰديثة،   الإعلام  وسائل  أن  مفادɸا  واقعية  حقيقة  ʇعكس

   أصبحت  الذكية،   والتطبيقات 
ً
  ظɺور   سȎب .  الإماراȖي  الشباب   ݍݰياة  اليومي   الروت؈ن  من   يتجزأ   لا  جزءا

  والتعليمية   الܨݵصية  اݍݰياة   ࢭʏ  الوسائل  لɺذه   المدمجة  الطبيعة  إڲʇ  ʄعود  الوضوح   ٭ڈذا  النȘيجة  ɸذه

  والتفاعل   للتواصل  بʋئة   أصبحت   بل   للمعلومات  قنوات  مجرد  Ȗعد  لم   حيث   للشباب،   والاجتماعية
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ʏدارة  الاجتماڤ୒ة  وʈوɺشار.  الرقمية  الȘواتف  الواسع  الانɺالإن؅فنت  واتصال  الذكية  لل  ʏالسرعة  عاڲ  ʏࢭ 

ن الإمارات دولة
ّ

  . دائم والشبه المستمر  التعرض  من  النمط  ɸذا يمك

 ): يب؈ن ݯݨم Ȗعرض أفراد عينة الدراسة لوسائل الإعلام اݍݰديثة  2جدول رقم ( 

  ɲسبة مئوʈة  التكرار  البند 

  %11  24  أقل من ساعة 

  % 50.2  110  من ساعة إڲʄ ثلاث  

 ʄ32  70  ساعات  6من ثلاث إڲ%  

  % 6.8  15  ساعات 6أك؆ف من 

  %100  219  اݝݨموع

  ساعات   ثلاث  إڲʄ  ساعة  ب؈ن   ما  تقغۜܣ%)  50.2(  العينة  نصف  من   أك؆ف  أن  اݍݨدول   ɸذا   يكشف

 فحسب،   متكررًا  لʋس  التعرض  أن  يؤكد   ɸذا .  ساعات  ست  إڲʄ  ثلاث%)  ɲ  )32سبة   تضيف  بʋنما  يوميًا،

  أن   حيث"  المستمر  الإعلامي  التدفق"   مفɺوم  مع  يتماءۜܢ  النتائج  ɸذه  سȎب.  معنوʈة  مدة  ذو  ɸو  بل

 شات،  سناب  توك،   التيك   مثل(  اݍݰديثة  الإعلام   لوسائل   الܨݵظۜܣ   واݝݰتوى   التفاعلية   الطبيعة

 جلسات  شɢل  عڴʄ  بل   دائمًا  متواصل  Ȋشɢل  لʋس  أطول،   ف؅فات   قضاء  عڴȖ  ʄܨݨع )  إɲستغرام

  من   لأك؆ف  يتعرضون   من   ɲسبة  قلة  تفس؈ف   يمكن .  والفراغ  الانتظار   أوقات  تملأ  اليوم   طوال   متقطعة

  مع؈ن   بمجال  الاɸتمام  شديدي  المستخدم؈ن  من  محددة  فئة  تمثل  قد  بأٰڈا%)  6.8(  ساعات  6

  . الوسائل  ٭ڈذه مɺٔڈم ترتبط الذين  أولئك أو)  الإلك؅فونية  الألعاب أو  الرʈاعۜܣ  ɠاݝݰتوى (

 ) : يب؈ن أسباب ودوافع Ȗعرض أفراد عينة الدراسة لوسائل الإعلام اݍݰديثة  3جدول رقم ( 

  %  التكرار  البند   ال؅فتʋب 

  74.4  163  اݝݰلية  الأحداث لمتاȊعة  1

  70.3  145  لتنمية معلوماȖي الثقافية والسياسية  2

  48.4  106  لمتاȊعة الأفلام والمسلسلات   3

  47.9  105  لمتاȊعة الأحداث العالمية  4

  47.5  104  للإلمام التام بالقضايا المثارة للتمكن من اݍݰوار مع الآخرʈن   5

  46.1  101  للȘسلية وال؅ففيه وتمضية وقت الفراغ   6
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  %  التكرار  البند   ال؅فتʋب 

  45.2  99  لمتاȊعة المواضيع والقضايا الاجتماعية   7

8  
لݏݰصول عڴʄ معلومات تفيدɲي ࢭʏ حياȖي العملية وࢭʏ اتخاذ  

  القرارات المناسبة Ȋشأٰڈا
98  44.7  

  32.4  71  لمتاȊعة الرʈاضة  9

  13.3  29  للإطلاع عڴʄ عادات وتقاليد الشعوب  10

  13.3  29  لزʈادة الرصيد المعرࢭʏ ࢭʏ اݝݨالات الديɴية   11

  5.5  12  لتطوʈر الذوق العام ࢭʏ المأɠل والمشرب والملȎس   12

عڴʄ الرغم من Ȗعدد أسباب ودوافع أفراد العينة لوسائل الإعلام إلا أن الأحداث المȘسارعة الۘܣ  

الأحداث متاȊعة  احتلت  فلقد  الدراسة،  عينة  اɸتمام  جل  Ȗستقطب  الإماراتية  الساحة   Ȗشɺدɸا 

  ) بɴسبة  والأسباب  الدوافع   ʏࢭ  ʄالأوڲ المرئية  الثقافية  74.4اݝݰلية  المعلومات  تنمية  وجاءت   (%

%)، ثم    48.4% ثم متاȊعة الأفلام والمسلسلات بɴسبة (70.3والسياسية ࢭʏ المرتبة الثانية بɴسبة (  

وتقاليد الشعوب   %) وجاء ࢭʏ ذيل القائمة الإطلاع عڴʄ عادات48.4متاȊعة الأحداث العالمية بɴسبة (  

  ) اݝݨالات  %)13.3الأخرى بɴسبة   ʏࢭ  ʏالمعرࢭ الرصيد  زʈادة  الɴسبة، وأخ؈فًا    وكذلك  الديɴية بنفس 

  %)5.5تطوʈر الذوق العام ࢭʏ المأɠل والمشرب والملȎس بɴسبة (

 ،%)74.4( عالية بɴسبة الصدارة  احتلت" اݝݰلية الأحداث متاȊعة"وȋناءً عڴʄ ما سبق يتܸݳ أن 

(والسياسية  الثقافية  المعلومات  تنمية"  مباشرة  تلٕڈا   فࢼܣ   الأɸمية،  بالغة  النȘيجة  ɸذه%).  70.3" 

  ظɺور   سȎب.  فقط  ال؅ففيه  عڴʄ  يقتصر  الوسائل  لɺذه  الشباب  استخدام  بأن  الشاǿعة  الفكرة  تدحض

 الإماراȖي،   الشباب  لدى  الوطۚܣ  والانتماء  الوڤʏ  مستوى   ارتفاع  ʇعكس  الشɢل  ٭ڈذا  النتائج  ɸذه

  حيث   الاستخدام،  ࢭʏ  نܸݮ  إڲʇ  ʄش؈ف   كما .  بلادɸم  ࢭʏ  والمستجدات  التنمية  مس؈فة  بمواكبة  واɸتمامɺم 

 ɠالȘسلية، (  ال؅ففٕڈية  الأɸداف  جاءت.  واجتماعية  معرفية   منفعة  لتحقيق  الوسائل   توظيف   يتم

  السياق   ɸذا  ࢭʏ  يتفوق   والسيا؟ۜܣ   المعلوماȖي  الدافع  أن  يؤكد  مما   متوسطة،  مراتب  ࢭʏ)  الأفلام  متاȊعة

  ثقة   ʇعكس  قد   الديۚܣ  واݝݨال  الأخرى   والتقاليد  بالعادات  الاɸتمام   ɲسب  ضعف.  اݝݰدد  الإماراȖي

  الوسائل   ɸذه  لاستخدام  مݏݰة  بحاجة  شعورɸم   وعدم  والمستقرة،  الغنية  الثقافية   ɸوʈْڈم   ࢭʏ  الشباب

  . لاستكشافɺا
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  ) يب؈ن ترتʋب وسائل حسب أɸميْڈا لأفراد عينة الدراسة  4جدول رقم : ( 

  ال؅فتʋب   اݝݨموع   5أولوʈة   4أولوʈة   3أولوʈة   2أولوʈة   1أولوʈة   

الܶݰف  

  المطبوعة 
  الراȊع  219  15  137  46  6  15

الܶݰف  

  الالك؅فونية
  الثالث   219  8  42  127  23  19

مواقع 

التواصل  

 ʏالاجتماڤ  

  الأول   219  8  10  39  70  92

  الثاɲي   219  37  22  9  113  38  الان؅فنت 

  اݍݵامس   219  140  13  13  11  42  المدونات 

  المستجيب؈ن   من٪)  42(  منحɺا   حيث   الاجتماڤʏ،   التواصل  لمواقع  واܷݰة   ɸيمنة   النتائج   أظɺرت 

  المشارك؈ن   من٪)  51(  صنفه  حيث  التالية،  المرتبة  ࢭʏ  الإن؅فنت  وجاء.  إعلامية  وسيلة  ɠأɸم  الأوڲʄ  المرتبة

ʏمية  حيث  من  الثانية  المرتبة  ࢭɸت  الثالث  المركز  الإلك؅فونية  الܶݰافة  احتلت  كما.  الأʈته   بتصوȎسɲ  

  ح؈ن  ࢭʏ٪).  62.5(  بɴسبة   الراȊعة  المرتبة ࢭʏ  المطبوعة   الܶݰف   حلت بʋنما   العينة،   أفراد   من٪)  57.5(

  من   مرتبة  أدɲى  ࢭʏ  المشارك؈ن  من٪)  63.5(  صنفɺا  حيث  والأخ؈فة،  اݍݵامسة  المرتبة  المدونات  احتلت

  . المطروحة الإعلامية  الوسائل ب؈ن الɴسȎية  الأɸمية حيث

  وجاء   أوڲɠ ،ʄأولوʈة واܷݳ Ȋشɢل  تفوقت " الاجتماڤʏ التواصل  مواقع"واݍݨدول السابق يؤكد أن 

  تو؅ʈف   مثل  التواصل  فمنصات  العلمية،  الناحية  من  منطقي  التوزʉع  ɸذا.  ثانية  ɠأولوʈة"  الإن؅فنت"

  خلالɺا   من   الۘܣ  الرئʋسية  البوابة   ۂʏ أصبحت بل  اتصال،  قنوات  مجرد Ȗعد  لم  وواȖساب  وɲ୒ستغرام

 المقالية   والأخبار   الفيديو  مقاطع   ذلك  ࢭʏ  بما (  عام   Ȋشɢل   الرق׿ܣ   واݝݰتوى   الأخبار   الشباب  ʇسْڈلك

  التواصل   ب؈ن  تدمج  الۘܣ  والشبكية  الشاملة   طبيعْڈا  ɸو  التواصل  مواقع  ɸيمنة  سȎب).  علٕڈا  المɴشورة

 عڴʄ   متقدمة  مرتبة  ࢭʏ"  الإلك؅فونية  الܶݰف "  جاءت.  وال؅ففيه  الإخباري،   واݝݰتوى   الܨݵظۜܣ،

   وʉعكس  الرق׿ܣ   العصر  ࢭʏ  متوقع  أمر   وɸو  ،"المطبوعة"
ً

  وسɺلة   الآنية  المصادر  نحو  جيليًا  تحولا
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  لصاݍݳ   التقليدي  المدونات  نموذج شعبية  تراجع  ʇعكس  الأخ؈فة  للمرتبة"  المدونات"  احتلال.  الوصول 

  .التواصل وسائل عڴʄ  المباشر والبث القص؈ف   الفيديو  منصات مثل وسرعة  ديناميكية أك؆ف نماذج

 ): يب؈ن درجة فعالية وسائل الإعلام اݍݰديثة عڴʄ زʈادة الوڤʄ الاجتماڤʏ 5جدول رقم ( 

  ɲسبة مئوʈة  التكرار  البند 

  % 12.8  28  ضعيف 

  % 19.6  43  متوسط 

  % 67.6  148  كب؈فة 

  %100  219  اݝݨموع

  اݍݰديثة   الإعلام  لوسائل  أن  يرون)  86.3(%  المبحوث؈ن   من  العظ׿ܢ  الغالبية  أن   النتائج  أظɺرت

 
ً
   تأث؈فا

ً
  رأى   بʋنما  ،"كب؈ف"  بأنه  التأث؈ف  ɸذا)  67.6(%  صنف  حيث  الاجتماڤʏ،  الوڤʏ  زʈادة  ࢭʏ  فعالا

  ".ضعيفة" التأث؈ف  درجة أن فقط) 12.8(% اعت؄ف ح؈ن  ࢭʏ ،"متوسط" أنه) 19.6(%

".  كب؈فة"  ۂʏ   الاجتماڤʏ   الوڤʏ  زʈادة  ࢭʏ  اݍݰديثة   الإعلام  وسائل   فعالية  أن   وȋناءً عڴʄ ما سبق يتܸݳ 

  تتوافق  وۂʏ   الوسائل،  ɸذه  بتأث؈ف   أنفسɺم   المستخدم؈ن   لدى   الراܥݵة  القناعة   Ȗعكس  النȘيجة  ɸذه
 نقاشات  وخلق  العام  الرأي  Ȗشكيل  ࢭʏ  اݍݨديدة  الوسائل  دور   عڴʄ  تؤكد  الۘܣ  الإعلامية  النظرʈات  مع

 ɸذه   تȘيحɺا   الۘܣ   والآراء  المصادر  تنوع:  عوامل  عدة   إڲʄ  إرجاعه   يمكن   القناعة   ɸذه   سȎب .  مجتمعية
  صلب   ࢭʏ  بأنه  ʇشعر  المستخدم  يجعل  مما  الأحداث  نقل  سرعة  التقليدي،  بالإعلام  مقارنة  الوسائل

   الاجتماعية   القضايا  حول   النقاش  ࢭʏ  بالمشاركة  له  Ȗسمح  الۘܣ  التفاعلية  والطبيعة  اݝݨتمع،
ً
  من   بدلا

  يɢون  أن
ً
  متلقيا

ً
  . فقط سلبيا

 ) : يب؈ن أك؆ف وسيلة تفيد ࢭʏ تنمية الوڤʏ الاجتماڤʏ  6جدول رقم ( 

  ɲسبة مئوʈة  التكرار  البند 

  % 2.7  6  الܶݰف المطبوعة

  % 9.6  21  الܶݰف الالك؅فونية 

 ʏ56.6  124  مواقع التواصل الاجتماڤ %  

  % 22.8  50  الان؅فنت 

  % 8.2  18  المدونات 

  %100  219  اݝݨموع
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ʏالتواصل الاجتماڤ ࢭʏ قدرٮڈا عڴʄ تنمية    )جاءت (مواقع  عڴʄ رأس الوسائل الإعلامية اݍݰديثة 

 )%22.8%) ، ثم جاء الان؅فنت وȋفارق كب؈ف ࢭʏ المرتبة الثانية بɴسبة (56.6الوڤʏ الاجتماڤʏ بɴسبة (  

  ) بɴسبة  المدونات  مع  إعلامية  ɠوسيلة  الالك؅فونية  الܶݰف  تقارب  الܶݰف 9.6ثم  واحتلت   (%

الوڤʏ بɴسبة (   ࢭʏ تنمية  القائمة  من مجموع المبحوث؈ن. ومن خلال اݍݨدول    )%  2.7المطبوعة ذيل 

السابق يتܸݳ أن مواقع التواصل الاجتماڤʏ من أك؆ف الوسائل تأث؈فًا عڴʄ الشباب الإماراȖي لما تمثله  

ولما لɺا من سرعة من سمة للقرن الواحد والعشرʈن وتقدم التكنولوجيا ووسائل الاتصال الإɲساɲي  

  ࢭʏ نقل وتحليل اݍݰدث. 

  بɴسبة  أخرى  مرة المقدمة ࢭʏ جاءت" الاجتماڤʏ  التواصل مواقع" وʈتܸݳ من اݍݨدول السابق أن 

 الوڤʏ  تنمية   ࢭʏ  فاعلية  الأك؆ف  اعتبارɸا  سȎب .  منافسٕڈا  عڴʄ  كب؈ف  بفارق   متفوقة  ،%)56.6(  عالية

  المشاركة   إمɢانية  وتوفر  والصوت،  والنص  الصورة   ب؈ن  تجمع  فࢼܣ:  الفرʈدة  خصائصɺا  إڲʇ  ʄعود

 اɸتمامات   حول   اف؅فاضية  ومجتمعات  مجموعات  إɲشاء  وȖسɺل  للقضايا،  العامة والمناقشة  الفورʈة

  بالارتباط   شعوره  ʇعزز   مما   للمستخدم،   مخصصًا  محتوى   تقدم  خوارزمياٮڈا   أن  كما .  محددة  وقضايا

  الثقل  مركز  تحول   قاطع   Ȋشɢل   تؤكد%)  2.7(  المطبوعة   الܶݰف   ɲسبة  ضآلة.  المطروحة  بالمواضيع 

 . الشباب  جيل لدى  الرق׿ܣ  العالم  نحو الإعلامي

  بالقضايا الاجتماعية   ): ما درجة اعتمادك عڴʄ وسائل الإعلام اݍݰديثة ࢭʏ اݍݰصول عڴʄ المعرفة   7جدول رقم (  

  ɲسبة مئوʈة  التكرار  البند 

  % 8.7  19  محدودة 

  % 15.1  33  متوسط 

  % 76.2  167  كب؈فة 

  %100  219  اݝݨموع

   النتائج  تُظɺر
ً
   اعتمادا

ً
  عڴʄ  اݍݰصول   ࢭʏ  اݍݰديثة  الإعلام  وسائل  عڴʄ  المبحوث؈ن  قبل  من   كب؈فا

". كب؈فة"  بدرجة   علٕڈا   باعتمادɸم )  76.2(%  العظ׿ܢ  الغالبية   أفاد  حيث  الاجتماعية،  بالقضايا  المعرفة

) 8.7(%  ɲسȎته  ما  سوى   علٕڈا   ʇعتمد  لم   ح؈ن  ࢭʏ  ،"متوسطة"  اعتماد  درجة   إڲʄ)  15.1(%  أشار  بʋنما

  ".محدودة" بدرجة
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  تفس؈ف   ࢭʏ  الزاوʈة  ݯݨر   ۂʏ)  كب؈ف  Ȋشɢل  علٕڈا  ʇعتمدون %  76.2( وʈتܸݳ من اݍݨدول السابق أن  

ݳ  فࢼܣ.  السابقة  اݍݨداول   جميع  تكميڴʏ   مصدر   مجرد  Ȗعد  لم  اݍݰديثة  الإعلام  وسائل  أن   توܷ

. الإماراȖي  الشباب  لدى   الاجتماعية   بالقضايا  للمعرفة  والرئʋؠۜܣ   الأسا؟ۜܣ   المصدر   ۂʏ  بل  للمعلومات،

، المذɠورة  الفعالية أسباب  نفس  ɸو  الشديد الاعتماد  ɸذا  سȎب
ً
   سابقا

ً
  السɺولة"  عامل  إلٕڈا  مضافا

 صباحية؛   جرʈدة  شراء  أو  المسائية  الɴشرة  انتظار  إڲʄ  يحتاج  لا  اليوم  فالشاب".  الفوري  والوصول 

 لديه   يخلق  مما  مستمرة،  وتحليلات  متعددة،  وآراء  فورʈة،  بمعلومات  يزوده  جيبه  ࢭʏ  فالɺاتف

  النȘيجة   ɸذه.  الفعڴʏ  الوقت  ࢭʏ  الاجتماڤʏ  محيطه   ࢭʏ  يحدث   ما   لɢل  ومدرك   متصل  بأنه  إحساسًا 

  والأسرة   ɠالمدرسة (  التقليدية  المؤسسات  من   الاجتماڤʏ،  الوڤȖ  ʏشكيل  بʋئة  ࢭʏ  اݍݨذري   التحول   تثȎت

  . الرق׿ܣ الفضاء  إڲʄ) أقل  Ȋشɢل

  نتائج الدراسة 

  أɸمɺا :   لنتائجتوصلت الدراسة 

  ) نتائج الدراسة واتفاقɺا واختلافɺا مع الدراسات السابقة8جدول رقم (

  النȘيجة من 

 الدراسة اݍݰالية 

  الدراسات السابقة 

تفقة مع النȘيجة 
ُ
 الم

ݵتلفة مع  
ُ
الدراسات السابقة اݝ

 آخر 
ً
 النȘيجة أو الۘܣ تضيف Ȋُعدا

ـــــتخــــدام   ـ ــ ـــ ـ ــــــار اسـ ـ ــ ـــ ـ ــ انȘشــ

ــــلام  ـ ــ ـــ ـ الإعـ ــل  ــ وســـــــــــــــــــــــــائــــــــ

ــɢـــــــل   ــ ـ ــ ـــ ـ ــ ـــ ـ Ȋشـ ــثـــــــة  ــ ــــݰـــــــديــ ـ اݍـ

ـــــبـــــاب   ـ ــ ـــ ـ الشـ مكثف ب؈ن 

ا،  59.8( ــً ــ ـــ ـــ ـــ ـــ ــمــ ــ دائــــــــــــــ  %

ــــن  50.2 ـ ــ ـــ ـ ــ ـــ ـ مـ  %1-3 

  .)ساعات يوميًا

   والـــتـــمـــيـــ׿ـــܣ مـــحـــمـــود  دراســــــــــــــــــة 

كشـــــفت أن المبحوث؈ن    )2025(

ـــل  ـ ــ ـــتخدمون مواقع التواصــ ـ ــ ʇســ

 ."الاجتماڤʏ "بصورة منتظمة

   ــــارمɢدراســـــــــــــــة عبــــد اݍݰكيم م

أن    )2018(  ʄــ ــ ـ ــ ـــ ـ إڲـ أشـــــــــــــــــــــــــارت 

ـــــيلـة تقليـديـة)  ـــ ـ ــ التلفزʈون (ɠوســ

ــائــل الۘܣ  ــــ ـ ــ ـــ ـ جــاء ࢭʏ مقــدمــة الوسـ

ـــا  ـ ممـ ـــا الشـــــــــــــبـــــاب،  ـ ـــد علٕڈـ ʇعتمــ

ركزت عڴʄ  :  )2015دراســـــــــــــة نجم (

والــظــروف   ـــــادي  ـ المـ "الــوجــود  فــكــرة 

ـــــدد  مـحــ كـعـــــــامـــــــل  ـــــاديـــــــة"  ـ ــ ـــ ـ ــ ـــ ـ الاقـتصـ

ـــتخدام والوڤʏ، وɸو Ȋُعد قد   ــــ ــ للاســ

ـــــيـاق الإمـاراȖي   ـ ــ ـــ ـ لا يɢون بـارزًا ࢭʏ السـ

 .المستقر اقتصاديًا
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  النȘيجة من 

 الدراسة اݍݰالية 

  الدراسات السابقة 

تفقة مع النȘيجة 
ُ
 الم

ݵتلفة مع  
ُ
الدراسات السابقة اݝ

 آخر 
ً
 النȘيجة أو الۘܣ تضيف Ȋُعدا

  ʄــ ــڴــ عــ ــمـــــــاد  ــتــ الاعــ ــكــــرة  فــ ـــــد  ـ ــؤكـ يــ

 .الوسائل السائدة ࢭɠ ʏل عصر

ــواقــــــــــع   ـــ ـ ــ مــ ــة  ـــ ـ ــ ــنــ ـ ــ ـــ ـ ــمـ ــيــــــــ ـــ ـ ــ ɸــ

 ʏــــل الاجتمــاڤ ـ ــ ـــ ـ ــ التواصــ

ـــــدر إعلامي  ـــ ـ ــ ɠـأɸم مصــ

(المرتبـة الأوڲʄ بɴســـــــــــــبـة 

%) والأك؆ف فــاعليــة  42

  ʏــ الـــــــوڤـــــ ــة  ــيـــــ ـــ ـ ــمـ ــنـــــ ـــ ـ تـ  ʏــ ࢭـــــ

)56.6%.(  

 ) أكدت  :)2024دراســـة حســـ؈ن

ــائــــل   عڴʄ الــــدور المتنــــامي لوســــــــــــــ

ــة  ــ المرتبطــ ــة  ــ ــاɸ؈فيــ ــ اݍݨمــ الإعلام 

ـــــة والــۘــܣ   ـ ـــــديــثـ ـ اݍــݰـ بـــــــالــتــقــنــيـــــــات 

ــــائـل   ــ ـــ ـ ــ "أخـذت تتفوق عڴʄ الوســ

ـــة ـ ــ ـــ ـ ــ ـــ ـ ــ ـــ ـ ـــيـــــــــــــــــــــــديـ ـــــــــــــ ــ ـــ ـ ـــلـ ـ ــ ـــ ـ ــ ـــ ـ ــ ـــ ـ ـــقـ ـ ــ ـــ ـ ــ ـــ ـ ــ ـــ ـ ـــتـ ـ ــ ـــ ـ ــ ـــ ـ ــ ـــ ـ  ."الـ

ـــتــــمــــيــــ׿ــــܣ   والـ مــــحــــمــــود  ـــــة  ـ ــ ـــ ـ ــ ـــ ـ دراسـ

ركزت Ȋشـــــــــــــɢـل خـاص  :)2025(

  ʏمواقع التواصل الاجتماڤ ʄعڴ

ــــــة، مؤكـدة  ـ ــ ـــ ـ ـــــوع للـدراسـ ـ ــ كموضـــــ

 .دورɸا

ـــــيــد عفيفي ( ـ ــ ـــ ـ )  2015دراســـــــــــــــة السـ

ركزتــــا عڴʄ  :)2016وعــــديــــل فɺ׿ܣ (

التلفزʈون ɠوســـــــــيلة رئʋســـــــــية، مما 

ي؄فز التحول الكب؈ف نحو الوســـــائل 

 .التفاعلية ࢭʏ السنوات الأخ؈فة

ـــــرئـــــــʋؠـــــــــــــۜـــــــܣ   ـ الـ الـــــــɺـــــــدف 

ــو  ɸـــــ ـــــدام  ــخــ ــــــتـــــ ـ ــ ـــ ـ ــ ـــ ـ لـــــــلاسـ

ـــداث   ـ ــ الأحــ ـــة  ـــعـــــ ـ ــ ـــاȊــ ـ ــ ــتــ ــ ــ مــ

) ـــة  ـ ــ ــيــ ــ ــ ـــلــ ــــ ـــݰـ ـ ــ %) 74.4اݝــ

المــــعــــلــــومـــــــات   ـــــة  ـ ـــنــــمــــيـ وتـ

ــــية   الثقافية والســــــياســ

ـــس 70.3( ـــ ـــ ـ ــ ـــʋــ ـ ــ ـــ ـ ــ ولــ  ،(%

 .ال؅ففيه فقط

  ـــــــارمɢم اݍݰـكـيـم  عبـــــــد  دراســـــــــــــــــــة 

توصلت إڲʄ أن المثقف  :)2018(

اݍݨامڥʏ ٱڈتم بمتاȊعة القضـــــايا 

 .السياسية محليًا وعرȋيًا ودوليًا

   ــ׿ــــܣ ــيــ ــمــ ــتــ والــ ــمــــود  ــحــ مــ ـــــة  ـ ــ ـــ ـ ــ ـــ ـ دراسـ

ـــــفت أن الشــــــــــباب  :)2025( ـــ ـ كشـ

ــــــاع   ـ ــ ـــ ـ ــ يركزون عڴʄ "معرفـــــة أوضــ

 .البلد" كموضوع مɺم

ــ؈ـــن  ــ ـ ــ ـــ ـ ــ بـــكـــر حســ ـــــة  جـــمـــيـــلــ ـــــة  ـــ ـ ــ ـــ ـ ــ دراســ

أشـــارت إڲʄ أن التلفزʈون   :)2017(

  ʏا" لأنه يوڤ ـــً ـــ ـــ يخلق "وعيًا متناقضــ

ـــــدم  ٮـڈــ ا  ــً ـــ قـيـمــ وʈـــــــدعـم  نـــــــاحـيـــــــة  مـن 

الوڤʏ من ناحية أخرى، مما ʇشـ؈ف 

إڲʄ نتــائج متضــــــــــــــارعــة ولʋس غــايــة 

 .واحدة واܷݰة
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  النȘيجة من 

 الدراسة اݍݰالية 

  الدراسات السابقة 

تفقة مع النȘيجة 
ُ
 الم

ݵتلفة مع  
ُ
الدراسات السابقة اݝ

 آخر 
ً
 النȘيجة أو الۘܣ تضيف Ȋُعدا

ـــــيــــــــــة   ـ ــ ـــبــ ــ ـــ ـ ـــالـ ــ ـــ ـ الــــــــــغـ إدراك 

ــيـــــــة  67.6( ــ ــعـــــــالــ ــ ــفــ ــ لــ  (%

ـــــائل الإعلام  كب؈فة لوسـ

 ʏــــ ـ ــ ـــ ـ ــــوڤـ ـ ــ ـــ ـ الـ ــــادة  ــــ ــ زʈــ  ʏــــ ـ ــ ـــ ـ ࢭـ

ʏالاجتماڤ. 

  ʏــــ ـ ــ ــــزاڤــ ـ ــ خــ ــ؈ـــــــــن  ــ ـ ــ ـــ ـ ــ ـــ ـ ــ حســ ــة  ــ دراســـــــــــــــــ

أن  :)2016(  ʄــــ ـ ــ إڲــ ــــت  ـ ــ ــلــ ــ ـ ــ ـــ ـ ــ ـــ ـ ــ ــــوصــ تـــــ

ــا؟ـــــــــــــۜܣ  ــ ـ ــ ـــ ـ ــ ــدر أســ ــ التلفزʈون مصـــــــــــ

ʏالصڍ ʏشر الوڤɲ ʏوفاعل ࢭ. 

   ـــدور ـــعـــــ وكـــــ ـــܣ  ـ ــ ـــ۶ــ ـ ــ ـــݨــ ـ ــ اݍــ ــــة  ـ ــ ـــ ـ ــ ـــ ـ ــ دراســ

الإعــــــــلام  :)2025( أن  ـــــــرت  أظــــــــɺـ

 ʏيمكن أن يلعب دورًا حاســــــــــمًا ࢭ

الــتــغــطــيـــــــة   ـــــد  ـ عــنـ ـــــات  الأزمــ إدارة 

 .الܶݰيحة

خلصت إڲʄ   :)2015دراسة نجم (

 ʏـــــتخدم ࢭ ـــ ـ ـــــائل الإعلام Ȗسـ ـــ ـ أن وسـ

ــ؈ــــفي"   اݍــــݨــــمـــــــاɸــ  ʏالــــوڤــــ "تــــزʈــــيــــف 

وخلق وڤʏ "قاصـــر محدود"، مما 

ا   ــً ـــــائمـ ـــ ـ ــ ـــ ـ ا مȘشـ ʇعطي منظورًا نقــــديــــً

المـبـحـوثـ؈ـن   مـع تصـــــــــــــور  يـتـعـــــــارض 

 .الإيجاȌي ࢭʏ الدراسة اݍݰالية

%) 76.2اعتمـاد كب؈ف (

ــــــائــــل الإعلام  ـ ــ عڴʄ وســــــــ

ـــــة كمصـــــــــــــــــــدر   اݍݰـــــــديثــ

ــعـــــرفـــــــة  ــمـــ ــلـــ لـــ ــܣ  ــʋؠـــــــــــــۜـــ رئـــ

ــــايا الاجتماعية ــ   بالقضــ

 .والسياسية

 ) ـــ؈ن ـــة حســ أكدت  :)2024دراســ

ــــدي   التقليــ ــــدور  الــ ــاقص  ــ تنــ  ʄعڴ

ــة ࢭʏ مواجɺـة  ـــــرة والمـدرســـــــــــ ـ ــ ـــ ـ للأسـ

ـــائـــــل  ــــ ــ ـــ ـ ــ الـــــدور المتصـــــــــــــــــاعـــــد لوســ

  .الإعلام التقنية

   البيومـي فɺ׿ܣ  عـــــــادل  ـــــة  ـــ ـ ــ ـــ ـ ــ دراســ

أن  :)2016(  ʄــــ ـ ــ إڲــ ــــت  ـ ــ ــلــ ــ ـ ــ ـــ ـ ــ ـــ ـ ــ ــــوصــ تـــــ

 ʄـــ ـ ـــڴـ ـ عـ ـــــدون  ـ ـــمـ ـ ـــعـــــتـ ʇــ ـــن  ـــ؈ــ ـ ـــقـ ـ ـــراɸـ المــ

 ʏࢭـــــــ ـــــمـــــــاɸـــــــ؈ـــــــفي  ـ اݍـــــــݨـ ـــــال  ـــ ـ ــ ـــ ـ ــ الاتصــ

 .تحصيل معارفɺم

ـــــفـــــــي  ـ ــيـ ـــــفـــــ ـ عـ ــيـــــــد  ـــ ـ ــ ـــ ـ ــ ـــ ـ السـ ــة  ـــ ـــ ـ ــ ـــ ـ ــ دراســ

ــــارت إڲʄ أن "تــدɲي   :)2015( ـ ــ ـــ ـ ــ أشــ

الوڤʏ الســــــــــيا؟ــــــــــۜܣ" مرتبط بقلة 

الإقبال عڴʄ ال؄فامج الســـــياســـــية  

 ʄشــ؈ف إڲʇ وســائل الإعلام، مما ʏࢭ

غــ؈ــف   ـــــاد  ـ الاعــتــمـ مــن  نــمــط  وجــود 

الɢـــــاࢭʏ ࢭȊ ʏعض  الفعـــــال أو غ؈ف 

 .السياقات
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  : لتوصيات ا

ــائــل الإعلام اݍݰــديثــة حيــث تɢون المــادة الإعلاميــة   .1 ــــ ــ ـــــ العمــل عڴʄ تقــديم برامج ɸــادفــة ࢭʏ وسـ

ـــــاعات الشـــــــــــباب الإماراȖي ، من خلال دراســـــــــــات ـــــ ڈا ɸادف، لتحقيق حاجات و୒شـ ـــــموٰ ــ ــ ـ   ومضـ

  تقيميه قبلية.

ـــــع آليــات و୒ســـــــــــــ؅فاتيجيــات عمليــة لمواجــه طوفــان المــادة الإعلاميــة، غ؈ف الɺــادفــة والۘܣ   .2 ــ ـــــ وضـ

  ʏتحقيق الإشباع السيا؟ۜܣ، والثقاࢭ ʄي . والعمل عڴȖيم اݝݨتمع الإماراɸسْڈدف قيم ومفاȖ

  والاجتماڤʏ وال؅فبوي.

ـــــبـاب   .3 ــ ـــــ ا ࢭʏ إثـارة اɸتمـام الشـ ـــادر الۘܣ تلعـب دورًا ɸـامـً ــ ـ ــ ــ ــ ـ ـــائـل الإعلام من أɸم المصـ اعتبـار وســـــــــــ

ــــايا الاجتماعية والســــــياســــــية والاقتصــــــادية والثقافية، إڲʄ جانب طرحɺا العديد من   ـ بالقضـ

ـــائل الإعلامية بالأخص التلفزʈون قادرًا عڴʄ طرح   ـــبابية، فلا بد أن تɢون الوسـ المشــــاɠل الشـ

ــݰًا ࢭȖ ʏشـــــــكيل وȋلورة الوڤɸ  ʏذه القضـــــــايا وا لمشـــــــاɠل Ȋشـــــــɢل متم؈ق، الذي يلعب دورًا واܷـــــ

ــــيــــــاســــــة  ــــم ســ ــ ــ ــ لدي الشباب. يجب العمل عڴʄ تطوʈر الأداء والتخطيط العل׿ܣ السليم ورســ

  ɸادفة يمكن من خلالɺا إحداث نوع من التوازن ب؈ن حاجات الفرد واݝݨتمع.

4.  ʄالفرد، وعلاقـــاتـــه، وعڴ ʄور بمضـــــــــــــــام؈ن الغزو الإعلامي وســـــــــــــلبيـــاتـــه عڴɺاݍݨم ʄعميق وڤȖ

ــــيق المتɢامل   ــ ــ ــ ـ ــائل الإعلام من خلال التɴسـ ــ ــ ــ ــ ـ اݝݨتمع. العمل عڴʄ إبراز القيم التنموʈة ࢭʏ وسـ

  ب؈ن الأجɺزة اݝݨتمعية اݝݵتلفة.

ـــــاب، وتزوʈــــــدɸم  .5 ــــبـ ـ ــ ــ ــ ـ ــــاب الشـ ــــتقطــ ـــــ ــ اســ  ʄــــادرة عڴ قــ ـــــل عڴʄ تطوʈر برامج واقعيــــــة تɢون  العمـ

  بمعلومات وحقائق عن واقعه وتوضيح أɸم القضايا الۘܣ Ȗس׿ܢ واقع الشباب.

ـــــات غ؈ف اݍݰɢوميـة ࢭʏ الإســـــــــــــɺـام ࢭʏ التخطيط والتنفيـذ،   .6 ــ ـــــ تفعيـل دور اݍݨـامعـات والمؤســـــــــــــسـ

  .والتقوʈم لل؄فامج الإعلامية التوعية الɺادفة سياسيًا، واجتماعيا، وثقافيًا

ـــــع آليـات واســـــــــــــ؅فاتيجيـات عمليـة لمواجɺـة طوفـان المـادة الإعلاميـة لݏݰـد من المواد غ؈ف .7 ــ ـــــ   وضـ

  الɺادفة.
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