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 :ملخص البحث

ة لصغيراق الأخضر دور مهم في تحسين الإنتاجية للشركات والمستهلكين وللمشاريع يللتسو    

 ة المادي تياجاتن اشباع الاحفهنالك برامج خاصة بالأسرة المنتجة تحقق للمستفيدي المنتجة،كالأسر 

ً في التنمية الاقتصادية في فيلعب قط رعاية لهمية أوتوجد  المملكة،اع الأسر المنتجة دوراً هاما

في  لشاملةفهو أداة لتمكين القطاع من المساهمة في تحقيق أهداف التنمية ا القطاع،ودعم هذا 

  العمل.المملكة من خلال زيادة الدخل وتنويع الإنتاج وتوفير فرص 

 :ىالالبحث  يهدف

قا الأخضر وف التسويقوق بين متوسط درجات أفراد عينة البحث في استبيان إيجاد الفر -

 لمتغيرات الدراسة.

 رأةالم إيجاد الفروق بين متوسط درجات أفراد عينة البحث في استبيان تحسين إنتاجية -

 الأسر المنتجة وفقا لمتغيرات الدراسة. مشاريعل

 تجة.المنالأسر  مشاريعل المرأة الأخضر وتحسين إنتاجية التسويقالتوصل للعلاقة بين  -

 الأخضر. التسويقالوعي بأهمية  علىتحديد نسبة مشاركة العوامل المؤثرة  -

سر الأ مشاريعل المرأة التعرف على نسبة مشاركة العوامل المؤثرة علي تحسين إنتاجية -

 المنتجة.

 الي:توصل البحث 

 ضر الأخ التسويقة في وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسط درجات أفراد العين

 الدراسة.تبعا لمتغيرات 

 يةوجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسط درجات أفراد العينة في تحسين إنتاج  

 الدراسة.الأسر المنتجة تبعا لمتغيرات مشاريع ل المرأة

  مرأةال الأخضر واستبيان تحسين إنتاجية التسويقوجود علاقة ارتباطية بين استبيان  

 المنتجة.الأسر  مشاريعل

  الأخضر. التسويقالوعي بأهمية  علىاختلاف نسبة مشاركة العوامل المؤثرة 

 المنتجة.ر الأس مشاريعل المرأة تحسين إنتاجية ىاختلاف نسبة مشاركة العوامل المؤثرة عل 

 الأسر المنتجة -نتاجيةالا -الأخضر التسويق: الكلمات المفتاحية
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Abstract: 

Green marketing has an important role in improving productivity for 

companies, consumers, and small projects such as productive families. 

There are special programs for productive families that ensure the 

beneficiaries satisfy their material needs. 

      The Productive Families Project is one of the social projects of an 

economic nature. It works to develop the resources of low-income families 

and aims to achieve a productive society that fights unemployment. 

    The research aims to: 

1- Finding differences between the average scores of the research sample 

members in the green shopping questionnaire according to the variables of 

the study. 

2- Finding differences between the average scores of the research sample 

members in the questionnaire on improving the productivity of productive 

families according to the variables of the study. 

3- Reaching the relationship between green shopping and improving the 

productivity of productive families. 

4- Determine the participation rate of factors affecting awareness of the 

importance of green shopping. 

5- Identify the participation rate of factors affecting improving the 

productivity of productive families. 

    The search found: 

1- There are statistically significant differences between the average scores 

of the sample members on green shopping according to the variables of the 

study. 

2- There are statistically significant differences between the average scores 

of the sample members in improving the productivity of productive 

families according to the variables of the study. 

3- There is a correlation between the green shopping questionnaire and the 

questionnaire for improving the productivity of productive families. 

4- The difference in the participation rate of factors affecting awareness of 

the importance of green shopping. 

 Keywords: Green shopping - productivity - productive families. 
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 المقدمة:
ل وهما ب ت ليستوهذه المشكلا العالم،تعتبر مشكلات البيئة من أعقد المشكلات التي تواجه         

 لحديثةنيات ابعد ما أحدثته التق لاسيما العالم،غدت واقعا ملموسا يعاني منه كل إنسان في هذا 

د من العدي وتنذر بفناء الإنسان،ار هادمة للبيئة باتت تهدد حياة والصناعات المتقدمة من أضر

 (.م۲۰۱۲، )عبد العزيزالنباتات والكائنات الحية واستنزاف الموارد الطبيعية 

المي وجي العتكنولوقد زاد هذا الاهتمام بشكل كبير في السنوات الأخيرة على الرغم من التقدم ال    

اء وث الهوية وتلرت قضايا بيئية معقدة مثل استنفاد الموارد الطبيعحيث ظه الثالثة،ودخول الألفية 

تسرب و فات،والمخلوالأضرار التي تلحق بالنظم البيئية نتيجة نفايات الصناعة  الغازات،وزيادة 

البشر وبيئة المواد السامة التي تؤثر على النشاط الحيوي والإنتاج وتسويق البضائع المضرة بال

 م(.۲۰۱3 اصبيح،)

ئ د مبادوفي ظل هذه المخاوف ظهرت هيئات مختلفة تدعو إلى الحفاظ على البيئة ، واعتما    

ومات لى الحكعلضغط االتنمية المستدامة لجعلها مكانا آمنا للعيش فيه لنا ولأجيال المستقبل ، وتزايد 

ة بما والبيئ ساننوالجهات الرسمية لسن القوانين واتخاذ الإجراءات المناسبة لتنظيم العلاقة بين الإ

شأن ، ذا الهيضمن الحفاظ عليها ومواردها الطبيعية ، وصدرت العديد من القوانين في العالم في 

نظر في دة الواستجابة لهذه القوانين ودعوات الجهات الرسمية ، بدأت العديد من المشروعات بإعا

تاج ات الإنراتيجيبارزة في استمسؤولياتها الاجتماعية اتجاه المجتمع ، وإعطاء البعد البيئي أهمية 

 م( .۲۰۱3والتسويق الخاصة بهم )بوشارب ، 

ك لم لمستهلحيث أن سلوك ا للمستهلك،وهناك العديد من المنتجات في السوق وخيارات متنوعة     

 قضايايظل ثابت وعادات شرائه تغيرت حيث أصبح أكثر عقلانية في أفعاله وزاد من وعيه بال

  (.م۲۰۱4المنتجات الصديقة للبيئة )عيسى ،البيئية وتوجهه نحو 

ع موأن تتماشى  المستهلكين،فيجب أن تسعى المشروعات إلى معرفة احتياجات ورغبات     

إلى  تحتاج لذلك السوق،وكذلك التغييرات التي تحدث في  ومحيطهم،التغييرات الواردة في سلوكهم 

ب جديد بأسلو وهنا بدأ الاهتمام المفروضة،وظيفة تسويقية تتوافق مع التطورات السائدة والضغوط 

لية ويتمحور حول التزام قوي بالمسؤو الأخضر،يعرف باسم التسويق  الملتزم،في التسويق 

 (.م۲۰۱۰ العوادي،، بطالب، حبيالاجتماعية والبيئية في ممارسة جميع الأنشطة التسويقية )

غير  السلعوع السلع الصديقة للبيئة الأخضر يتضمن التزام المشروعات بالتعامل م التسويقف    

ؤولية ي بالمسم القووالقيام بالأنشطة التسويقية في إطار الالتزا الطبيعية،الضارة بالمجتمع والبيئة 

ما ك بها، لضمان المحافظة على البيئة الطبيعية وعدم إلحاق الضرر محددة،البيئية ضمن ضوابط 

 لبيئة،لديقة صوتوجه نحو تقديم سلع  قوي،تزام بيئي يركز على القيام بالأنشطة التسويقية ضمن ال

ض  يتعاربما لاو التوجه،والتأثير في سلوكيات المستهلكين وعاداتهم الاستهلاكية بما ينسجم مع هذا 

 (.م۲۰۰8 بدراوي،أيضا مع الأهداف الربحية )

ى سويق علة التدارالأخضرأحد المفاهيم الحديثة في ميدان إدارة الأعمال عامةً وإ التسويقكما يعد 

 ضيلاتوجه الخصوص، إذ يمُثل فلسفة تسويقية متكاملة تقوم على إحداث تأثير إيجابي في تف

ل لى تعدينهج إكما يسعى هذا ال ،المستهلكين، بما يوُجّههم نحو اختيار المنتجات الصديقة للبيئة

ة التنمي تحقيقولى البيئة والعادات الاستهلاكية وتطويرها بما يتوافق مع متطلبات الحفاظ عالسلوك 

ونة م بالمريتسّ ويعُد التسويق الأخضر امتداداً طبيعياً للفكر التسويقي المعاصر الذي ،المستدامة

 والتفاعل مع التحولات الاجتماعية والسلوكية في المجتمع.

ات كاسالانعو التسويقالأخضر على العلاقة ما بين البيئة الطبيعية و التسويقوانطلقت فكرة     

فة المختل لأطرافوتقع مسؤولية ا وصحية،المتقابلة فيما بينهما لتحقيق التوافق في خلق بيئة نظيفة 

 (.م۲۰۱۹ البكري،تجاه تحقيق هذا الهدف )
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يرة الصغ ق الأخضر دور مهم في تحسين الإنتاجية للشركات والمستهلكين وللمشاريعيوللتسو    

ة المادي تياجاتسرة المنتجة تحقق للمستفيدين اشباع الاحفهنالك برامج خاصة بالأ المنتجة،كالأسر 

 م( ،۲۰۱۱ الطريف،)

 ويعمل ،صاديةالاقتويعد مشروع الأسر المنتجة أحد المشروعات الاجتماعية ذات الصبغة            

تج تمع منويهدف الى تحقيق مج الخريجين،على تنمية موارد الأسر محدودة الدخل وكذلك الشباب 

 خليل،) قطاعاتبالإضافة الى دعم صغار المنتجين والحرفيين والعامليين بكافة ال طالة،للبومحارب 

  (.م۲۰۱8

عاية همية لروجد أوت المملكة،فيلعب قطاع الأسر المنتجة دوراً هاماً في التنمية الاقتصادية في     

رة صغي وهي مشاريع ناجحة،وتحويل مشاريع الأسر المنتجة إلى مشاريع  القطاع،ودعم هذا 

  (.م۲۰۱۱ومتوسطة قابلة للاستمرار )عسيري ،

ن خلال مملكة فهو أداة لتمكين القطاع من المساهمة في تحقيق أهداف التنمية الشاملة في الم    

  .م(۲۰۱7 والدراسات،زيادة الدخل وتنويع الإنتاج وتوفير فرص العمل )مركز المعلومات 

لتي هدفت م" ا۲۰۰7الأخضر ، مثل دراسة " فرج ،  قالتسويوتنوعت الدراسات الني تناولت      

 سة " بولك دراالأخضر ، كذ التسويقالي تأكيد أهمية الوعي البيئي وتحفيز منظمات الأعمال لتبني 

اره الأخضر وأهدافه باعتب التسويقم" التي هدفت الي رفع الغموض عن مفهوم ۲۰۱3شارب ، 

م" التي ۲۰۰۹تدامة ، وأيضا دراسة " الصمادي ، تطورا لمجال التسويق في إطار التنمية المس

عاد والابت لبيئةهدفت الي تقييم مدى الوعي البيئي لدى المستهلك ومدى تبنيه لقيم استهلاك صديقة ل

م" ، ۲۰۲۰عن الأنماط الاستهلاكية الأخرى الضارة بالبيئة ، كذلك دراسة كلا من " هاجر ، 

 أخذ البيئة المساهمة في زيادة وعي المستهلكين بأهميةم" حيث هدفا الي ۲۰۱7ودراسة " الأغا ، 

 ك نحوبعين الاعتبار في سلوكياتهم ، والتعرف على أثر التسويق الأخضر على سلوك المستهل

 التسويق م" التي هدفت الي التعرف على دور۲۰۱6،  أبو مريمالمنتج الأخضر ، وأيضا دراسة " 

ي تقديم م" التي هدفت ال۲۰۱3،  صبيحة لدراسة " االأخضر في تحقيق ميزة تنافسية ، بالإضاف

 استراتيجية للتسوق الأخضر لتحقيق الميزة التنافسية .

ة ثل دراسة ، مالأسر المنتج لمشاريع المرأةكذلك تنوعت الدراسات التي تناولت تحسين إنتاجية    

عات ن المشروم" التي هدفت الي توضيح واقع أداء الجمعيات الأهلية في تحسي۲۰۱۹،  زيد" 

ى أثر م" التي هدفت الي معرفة مد۲۰۱8،  علوىالالصغيرة للأسرة المنتجة ، كذلك دراسة " 

فت الي م" التي هد۲۰۱5برامج الأسر المنتجة على اقتصاد الأسرة ، وأيضا دراسة " قاعود ، 

رية في بشال تحقيق عائد اقتصادي واجتماعي للأسر المنتجة من حيث استثمار طاقاتها وإمكانياتها

ي هدفت م" الت۲۰۱۰، ، احمد، هلال، عوضأعمال تعود عليها بالنفع ، بالإضافة لدراسة " أحمد

راهيم، ، إبعواد الي التعرف على بعض الآثار الاجتماعية لمشروع الأسر المنتجة ، كذلك دراسة "

يع على شجم" التي هدفت الي تحسين الوضع الاجتماعي والاقتصادي للأسر والت۲۰۱8، نجم الدين

على أن  م" التي أكدت۲۰۰5العمل والإنتاج واستغلال قدارتهم الإنتاجية ، ودراسة " أحمد ، 

 المشاريع الأسر المنتجة ساهمت في تحسين الظروف المعيشية لهم .

لاقياً ياّ وأخا دينووفقا للرؤية فإنها نصّت على أن حفاظنا على بيئتنا الطبيعية يُّعد من واجبن    

 ً وسنعمل  ياتنا،حومن المقومات الأساسية لجودة  القادمة،ومن مسؤولياتنا تجاه الأجيال  ،وإنسانيا

 عوتنفيذ مشرو أنواعه،على الحد من التلوث برفع كفاءة إدارة المخلفّات والحدّ من التلوث بمختلف 

ن ما يمكّ ب ئتها،وتهيوالعمل على حماية الشواطئ والمحمياّت والجزر  النفايات،متكامل لإعادة تدوير 

خاص طاع الوذلك من خلال مشروعات تموّلها الصناديق الحكومية والق بها،الجميع من الاستمتاع 

 (.۲۰3۰ المملكة، رؤية وثيقة)
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ها انتاج لذلك وجب التحسين من الوطني،لأسر المنتجة أصبحت مهمة في الاقتصاد مشاريع اف    

لبيئة اضر على الاهتمام والمحافظة على حيث يعتمد التسويق الأخ الاخضر،من خلال التسويق 

وهذا ما  (،م۲۰۲۰، )هاجروالتقليل من النفايات والاضرار البيئية والحد من استخدام المواد الضارة 

 المنتجة.الأخضر ودوره في تحسين إنتاجية الأسر  التسويقدعا الباحثة الي دراسة 

 البحث:مشكلة 

ه في ية لدوروقلة المعرفة العمل الأخضر، التسويقفة تتجلى مشكلة البحث في عدم انتشار ثقا    

فاظ على الح كما انه يساعد التنافسية،الأخضر لديهم الميزة  التسويقحيث يدعم  الانتاج،تحسين 

ظر في ادة النمما يجب على الأسر المنتجة إع للبيئة،فلابد من انتاج منتجات صديقة  البيئة،على 

وفي  نتجاتهم،لميه ية وادماج البعد البيئي في الاستراتيجية التسويقمسؤولياتها الاجتماعية والاخلاق

 الأنية:ضوء ما سبق يمكن صياغة مشكلة البحث في التساؤلات 

 الدراسة؟الأخضر تبعا لمتغيرات  التسويقهل توجد فروق بين أفراد العينة في  -۱

بعا لمتغيرات نتجة تالأسر الم لمشاريع المرأة ما الفروق بين أفراد العينة لتحسين إنتاجية -۲

 الدراسة؟

 تجة؟المنالأسر  لمشاريع المرأةالأخضر وتحسين إنتاجية التسويقهل هناك علاقة بين  -3

 الأخضر؟ التسويقالوعي بأهمية  علىما نسبة مشاركة العوامل المؤثرة  -4

 منتجة؟الالأسر  لمشاريع المرأة ما نسبة مشاركة العوامل المؤثرة علي تحسين إنتاجية -5

 بحث:الأهداف 

فقا والأخضر  التسويقإيجاد الفروق بين متوسط درجات أفراد عينة البحث في استبيان  -۱

 لمتغيرات الدراسة.

 لمرأةا إيجاد الفروق بين متوسط درجات أفراد عينة البحث في استبيان تحسين إنتاجية -۲

 وفقا لمتغيرات الدراسة. لمشاريع الاسر المنتجة

 نتجة.المالأسر مشاريع ل المرأة وتحسين إنتاجيةالأخضر  التسويقدراسة العلاقة بين  -3

 الأخضر. التسويقالوعي بأهمية  علىالكشف عن نسبة مشاركة العوامل المؤثرة  -4

 المنتجة.الأسر  مشاريعل المرأة تحسين إنتاجية ىدراسة نسبة مشاركة العوامل المؤثرة عل -5

 البحـث:أهميـة 

 الأهمية النظرية:   

مشاريع ل المرأة إنتاجية على تحسين وأثرهالأخضر  التسويقل اثراء المعرفة العلمية حو -۱

 .الأسر المنتجة

 ية.توفير أساس للدراسات المستقبلية المتعلقة بالاستدامة الاقتصادية والاجتماع -۲

 مشاريعل رأةالم توضيح العلاقة بين السلوكيات الاستهلاكية المستدامة وكفاءة الانتاج لدى -3

 الأسر المنتجة.

 طبيقيةالأهمية الت

يجابي أثير الإالأسر المنتجة والت لمشاريع المرأةإنتاجية الأخضر في تحسين  التسويقيساهم  -۱

 بالبيئة.

 ية.نتاجالإالأخضر ودوره في تحسين  التسويقتوعية المجتمع والمؤسسات والأسر المنتجة ب -۲

ي فوره دوالأخضر  التسويقتأتي الأهمية العلمية لهذه الدراسة من خلال تناولها لمفهوم  -3

لمنتجات حقيق االأسر المنتجة التي تعد من أهم العوامل في ت اريعشلم المرأة تحسين إنتاجية

 للبيئة.الصديقة 

  البحث:مصطلحات 

 الأخضر: التسويقـ 
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ي فسويقية طة التوالقيام بالأنش للبيئة،التزام منظمات الأعمال بالتعامل بالمنتجات الصديقة  -

 ئة،البي ة البيئية ضمن ضوابط محددة لضمان المحافظة علىظل الالتزام القوي بالمسؤولي

 (.م۲۰۱6 عارف،وعدم الحاق الضرر بها )

  إجرائياً:الأخضر  التسويقـ تعرف الباحثة 

تسهم ئة، وانشطة تسويقية تعتمد على المنتجات الصديقة للبيئة غير ضارة بالمجتمع والبي -

 بها.بالمحافظة على البيئة وعدم الحاق الضرر 

  المنتجة:الأسر لمشاريع  المرأةتحسين إنتاجية ـ 

م وياتهوتحسين مست الفقيرة،السعي للنهوض بالمستويات الاجتماعية والاقتصادية للأسر  -

ش العي الاجتماعية والاقتصادية عن طريق تنمية قدراتها لممارسة حرف بسيطة توفر لهم

 (.م۲۰۱۱ عسيري،حدودة )الكريم من خلال برامج تدريبية وتأهيلية ومساعدات مالية م

  إجرائياً:الأسر المنتجة  لمشاريع المرأة تحسين إنتاجيةـ تعرف الباحثة 

ف بأنه عملية تطوير شاملة تهدف إلى رفع كفاءة ت - منتجة اللاسرا في المرأةأداء إنتاجية عرَّ

 ادةوزي جاتهاعبر تنمية قدراتها ومهاراتها التقنية والتسويقية، بما يضمن تعزيز جودة منت

 .۲۰3۰التنمية المستدامة ورؤية المملكة  تحقيق اهدافمساهمتها في 

 البحث:فروض 

الأخضر تبعا  التسويقتوجد فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسط درجات أفراد العينة في  -۱

 الدراسة.لمتغيرات 

 المرأة توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسط درجات أفراد العينة في تحسين إنتاجية -۲

 الدراسة.تبعا لمتغيرات  لمشاريع الاسر المنتجة

الأسر  مشاريعل المرأة وتحسين إنتاجية الأخضر التسويق توجد علاقة ارتباطية بين -3

 المنتجة.

 الأخضر. التسويقالوعي بأهمية  علىتختلف نسبة مشاركة العوامل المؤثرة  -4

 المنتجة. الأسر مشاريعل المرأة تحسين إنتاجية ىتختلف نسبة مشاركة العوامل المؤثرة عل -5

يهتم ظاهرة والذي يعتمد على دراسة ال التحليلي،يتبع هذا البحث المنهج الوصفي  البحـث:منهـج 

يفيا كعبيرا تويعبر عنها  منها،بوصفها وصفاً دقيقاً وتحليلها وتفسيرها واستخلاص الاستنتاجات 

 (.م۲۰۰6وكميا )عبيدات وآخرون ،

 البحث:حدود 

ة ة المكرمبق البحث الحالي بمنطقة مكطبناء على مشكلة الدراسة وأهدافها فقد  انية:المكالحدود  -أ

 المختلفة.ومحافظة جدة ومحافظة الطائف بأحيائها السكنية 

وع لى أفراد عينة البحث موضعهي الفترة التي تم فيها توزيع الاستبيان  الزمانية:الحدود -ب

 هـ(.۱8/۹/۱44۲) إلى هـ(۱۱/6/۱44۲الدراسة وهي من الفترة )

مع كون مجتوقد ت البحث،الدراسة يمثل جميع مفردات الظاهرة التي يدرسها مجتمع  البحـث:عينـة 

وقد تم  ،مختلفةمن مستويات اجتماعية واقتصادية من الاسر المنتجة  امراءة( ۱3۰)الدراسة من 

لمجتمع ائات ثيل كافة فتحديد العينة باستخدام أسلوب العينة العشوائية البسيطة، وذلك لضمان تم

ا على تائجهالمستهدفة بصورة واقعية وشاملة، وبما يتوافق مع أهداف الدراسة وإمكانية تعميم ن

 مجتمع البحث الأصلي.

وأظهرت نتائج الخصائص الديموغرافية لعينة الدراسة أن أغلب أفراد العينة من النساء، الأمر الذي 

كثر فاعلية في مشاريع الأسر المنتجة، سواء من حيث يعكس حقيقة أن المرأة تمثل العنصر الأ

، وهو ما يتسق مع توجهات برامج التمكين الاقتصادي للمرأة في التسويقالإدارة أو الإنتاج أو 
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، التي تهدف إلى تعزيز دور المرأة في التنمية ۲۰3۰المملكة العربية السعودية في ضوء رؤية 

 الاقتصادية والاجتماعية.

  :البحـثأدوات 

 العامة:استمارة البيانات  أولا:

ينة يق لعاشتملت الاستمارة على المتغيرات الديموغرافية والتي تساعد على اعطاء وصف دق    

لدخل ا الأسرة،عدد أفراد  العمر، التعليمي،المستوى  الاجتماعية،وتضمنت "الحالة  البحث،

ة بمفهوم المعرف النشاط،فترة  اط،النشعمر  النشاط،مجال  المشروع،مقر نشاط  للأسرة،الشهري 

 ".واهداف التسويق الأخضر

 الأخضر: التسويقاستبيان  ثانيا:

ناء نمية وبالأخضر على ت التسويقالأخضر بهدف التعرف على أثر  التسويقتم اعداد استبانة     

 عبارة.( ۱۱وتكونت من ) المنتجة،المجتمع من خلال الأسر 

 المنتجة:الأسر  مشاريعل المرأة استبيان تحسين إنتاجية ثالثا:

الذي  لى الدورعبهدف التعرف  لمشاريع الاسر المنتجة المرأة تم اعداد استبانة تحسين إنتاجية    

فيف من ة والتخالأسرة المنتجة في حماية المجتمع ومحافظتهم على البيئفي مشاريع  المرأةتقوم به 

 (.۱۲وتكونت من ) المجتمع،على سلامة  ومدى اهتمامهم وحرصهم بالبيئة،المنتجات الضارة 

ة د العينأفرا بحيث يقوم الثلاثي،وتحددت الإجابات عن عبارات الاستبانة وفقا لتدرج )ليكرت(     

 لا ما،ا لى حداأوافق  أوافق،وذلك باختيار أحد البدائل ) الأبعاد،بإبداء آرائهم على متصل ثلاثي 

( 3-۲-۱و) الإيجابية،( للعبارات ۱-۲-3ن النسبية )على أن تعطى استجاباتهم الأوزا (،أوافق

 السلبية.للعبارات 

 النظري:الإطار 

 الأخضر: التسويق

 لبيئية،بات امدخل اداري خلاق يهدف الى تحقيق الموازنة بين حاجات ورغبات الزبائن والمتطل    

 تمثل فيي المقتصادمع الإشارة إلى البعد الا الأعمال،واعتباره مصدر للإبداع والتمييز لمنظمات 

 (.م۲۰۱4،الخنساء سعادي،ربحية الأسر المنتجة )

 قالتسويف ،التسويقالأخضر أحد أهم المفاهيم والاتجاهات الحديثة في علم  التسويقويعد     

كونه  الاقتصادية،الأخضر ظهر انسجاما مع التطور في الوعي البيئي للمستهلكين والمؤسسات 

 للبيئة لصديقةاانطلاقا من مبدأ التزام المؤسسات بالتعامل بالمنتجات يسعى للمحافظة على البيئة 

 (.م۲۰۱8 ياسين،، )فتحي

 الأخضر إلى مجموعة من السياسات والممارسات التسويق Pride & Ferrell (2016) يشير

ن مستهلكيضا الالتسويقية التي تراعي الأبعاد البيئية في المنتجات والخدمات، وتسعى إلى تحقيق ر

 الأرباح مع تقليل الأثر السلبي على البيئةو

 الأخضر:أهداف التسويق 

 ن لتي يمكايئية مراقبة البيئة الخارجية للمنظمة أو الأسرة المنتجة لغرض توقع التغيرات الب

 حاليا.أن تحصل وما هو حاصل منها 

  ير.التدوأو نفايات قابلة لإعادة  نفايات،التركيز على تصميم وإنتاج السلع بدون 

 للبيئة.منظمات الأعمال بالتعامل مع السلع الصديقة  إلزام 

  ا لضرر بهالحاق القيام بالأنشطة التسويقية في إطار الالتزام بالمحافظة على البيئة وعدم إ

 .م(۲۰۰8 بدراوي،)

  الأخضر: التسويقأبعاد  

  الربح:تحقيق  
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نتاج وإ ة،سامه بالبيئة وغير يكون ذلك بتلبية رغبة المستهلك وتقديم منتجات خام غير ضار    

 البيئية.منتجات صديقة للبيئة تفي بالمتطلبات والاحتياجات 

  الاعتبار:أخذ البيئة والمجتمع بعين  

يمكن و وث،التلالواجب على الأسر المنتجة تقديم منتج مبتكر صديق للبيئة يقلل من عمليات     

 (.م۲۰۱6، معبد المنعويفي بمتطلبات المجتمع ويسد حاجتهم ) تدويره،إعادة 

 المنتجة:الأسر 

وحدة اقتصادية واجتماعية صغيرة تقوم بتوظيف مهاراتها وإمكاناتها الذاتية  هيالأسرة المنتجة 

لإنتاج سلع أو خدمات منزلية قابلة للتسويق بهدف تحسين الدخل الأسري والمشاركة في التنمية 

جًا لمشروعات صغيرة قائمة على العمل وتعد الأسر المنتجة نموذ ،الاقتصادية والاجتماعية

 Al-Dajani) المنزلي، تساهم في تمكين المرأة اقتصادياً، وتقليل البطالة، وتعزيز الإنتاج المحلي.

& Marlow, 2010) (Roomi & Parrott, 2008)) 

 خلها،ديادة يسعى لاستثمار إمكانات الأسرة لز واقتصادية،مشروع وطني يحمل صفة اجتماعية      

 (.م۲۰۱8 العلوي،وشغل وقت فراغها سواء في خدمة تؤديها أو في سلعة تصنعها )

ي همية فأوذلك لما لها من  الوطني،وتلعب المشروعات الصغيرة دوار بارزاً في الاقتصاد     

 لب تلكوتتط أجلها،وكذلك توفير الإنتاج والخدمات التي وجدت من  والأعمال،توفير الوظائف 

ى اريع حته المشالمناسبة لها وتوجيه الطاقات والأفكار الإبداعية لمالكي مثل هذالمشاريع البيئة 

خدمة مالية لية والوتوظيف الإمكانات الموجودة فيها المادية والبشر وتكوينها،تكون ريادية بأفكارها 

 (.م۲۰۰5 أحمد،الاقتصاد الوطني )

ً منها  وقد سعت حكومة المملكة العربية السعودية إلى دعم الأسر     ة لى تنميعالمنتجة حرصا

إيجاد  مة فيمهارات هذه الأسر وتشجيعها وتحفيزها على الإبداع لتتمكن من الاستمرارية والمساه

و وخلق ج تصاديةوذلك انطلاقا من مفاهيم المنافسة الاق لأفرادها،حياة اقتصادية واجتماعية كريمة 

 (.م۲۰۱8 الخيال،سبل لمواجهة الفقر )وتقديم أفضل ال والمساندة،مفعم بالإبداع والتطور 

 المنتجة:أهداف مشروعات الأسر 

 لإسهام في تنمية الاقتصاد الأسري والمجتمعي 

ن ميلها تهدف مشروعات الأسر المنتجة إلى إدماج الأسرة في النشاط الاقتصادي عبر تحو

 تدامةمستهلكة إلى منتجة، بما يعزز الدخل الأسري ويسُهم في التنمية المحلية المس

 م(.۲۰۲۰م؛ اليحيى، ۲۰۱7)الشهراني، 

 تأهيل وتمكين أفراد الأسرة 

تدريب ل التعُنى هذه المشروعات بتأهيل أفراد الأسرة فنياً ومهارياً واجتماعياً من خلا

 جودة والدعم الفني، لضمان استدامة نجاح المشاريع الصغيرة ومتناهية الصغر وتحسين

 م(.۲۰۲۲والتنمية الاجتماعية، الإنتاج )وزارة الموارد البشرية 

 المساهمة في تخفيف البطالة وتوفير فرص العمل 

ا باب، مموالش تعُد هذه البرامج أحد الأدوات الفعاّلة لتوليد فرص عمل جديدة، خاصة للنساء

 يسهم في خفض معدلات البطالة وتحقيق الأمن الاقتصادي والاجتماعي )الشهراني،

 م(.۲۰۱۲م؛ الضرمان، ۲۰۱7

 اد منافذ تسويقية مستدامة للإنتاج الأسريإيج 

لأسر من بين الأهداف المحورية توفير القنوات التسويقية اللازمة لتصريف منتجات ا

لدخل رية االمنتجة سواء في الأسواق المحلية أو عبر المنصات الرقمية، بما يضمن استمرا

 م(.۲۰۱۹م؛ آل الشيخ، ۲۰۱۲وتحفيز الابتكار الإنتاجي )الضرمان، 

 الحفاظ على الحرف والصناعات التقليدية وتوطينها 
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 ليديةتعمل مشروعات الأسر المنتجة على دعم الحرف الوطنية والصناعات اليدوية التق

وطين مج لتبوصفها مكوناً من مكونات الهوية الثقافية والاقتصاد الإبداعي، من خلال برا

 م(.۲۰۲۱م؛ هيئة التراث، ۲۰۱۲هذه الصناعات وتوريثها للأجيال الجديدة )الضرمان، 

 المنتجة:أهمية برامج الأسر 

  مناسب.القدرة على توفير المستلزمات اليدوية التي يحتاجها المستهلك بسعر 

  تعد المنشآت الصغيرة والمتوسطة أهم محركات النمو الاقتصادي 

 ( م۲۰۱۲ الغامدي،خلق الوظائف للابتكار.) 

 البحث:وثبات أدوات  صدق

 الأخضر: قالتسوي استبيان

 : الاستبيانصدق 

 لقياسه.يقصد به قدرة الاستبيان على قياس ما وضع     

 للاستبيان:الصدق باستخدام الاتساق الداخلي بين درجة كل عبارة والدرجة الكلية 

 رتباطاتم حساب الصدق باستخدام الاتساق الداخلي وذلك بحساب معامل الارتباط )معامل     

ي لتالاوالجدول  (،الأخضر التسويقبارة والدرجة الكلية للاستبيان )بيرسون( بين درجة كل ع

 ذلك:يوضح 
 ( قيم معاملات الارتباط بين درجة كل۱جدول )

 الأخضر( التسويقعبارة والدرجة الكلية للاستبيان )

 الدلالة الارتباط -م

1- 0.901 0.01 

2- 0.855 0.01 

3- 0.629 0.05 

4- 0.803 0.01 

5- 0.780 0.01 

6- 0.729 0.01 

7- 0.891 0.01 

8- 0.606 0.05 

9- 0.824 0.01 

10- 0.938 0.01 

11- 0.740 0.01 
     

الصحيح مما يدل  ( لاقترابها من الواحد ۰.۰۱)يتضح من الجدول أن معاملات الارتباط كلها دالة عند مستوى      

 الاستبيان .          عباراتعلى صدق وتجانس 
 

 الثبات:

 ادهاقه واطرواتس ،نفسهوعدم تناقضه مع  ،والملاحظةيقصد بالثبات دقة الاختبار في القياس      

التي  لمقياسوهو النسبة بين تباين الدرجة على ا المفحوص،فيما يزودنا به من معلومات عن سلوك 

 طريق:وتم حساب الثبات عن  للمفحوص،تشير إلى الأداء الفعلي 

 Alpha Cronbach   معامل الفا كرونباخ   -۱

    Split-halfالنصفية طريقة التجزئة  -۲
 

 الأخضر التسويق ستبيانلا( قيم معامل الثبات 2جدول )

 

 0.01توى ة عند مسجيوتمان دال النصفية،التجزئة  الفا،معامل  ت:الثبايتضح من الجدول السابق أن جميع قيم معاملات     
 الاستبيان.يدل على ثبات  مما

 المنتجة:الأسر مشاريع ل المرأة استبيان تحسين إنتاجية

 جيوتمان التجزئة النصفية معامل الفا 

 0.851 0.892 – 0.834 0.863 ككل الأخضر التسويقثبات استبيان 
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  :الاستبيانصدق 

 لقياسه.يقصد به قدرة الاستبيان على قياس ما وضع     

 :للاستبيانوالدرجة الكلية الصدق باستخدام الاتساق الداخلي بين درجة كل عبارة 

تم حساب الصدق باستخدام الاتساق الداخلي وذلك بحساب معامل الارتباط )معامل ارتباط     

الأسر  مشاريعل المرأة بيرسون( بين درجة كل عبارة والدرجة الكلية للاستبيان )تحسين إنتاجية

 ذلك:والجدول التالي يوضح  (،المنتجة
 تباط بين درجة كل عبارة( قيم معاملات الار3جدول )

 الأسر المنتجة( مشاريعل المرأة والدرجة الكلية للاستبيان )تحسين إنتاجية

 الدلالة الارتباط -م

1- 0.790 0.01 

2- 0.713 0.01 

3- 0.863 0.01 

4- 0.925 0.01 

5- 0.819 0.01 

6- 0.638 0.05 

7- 0.772 0.01 

8- 0.846 0.01 

9- 0.613 0.05 

10- 0.640 0.05 

11- 0.738 0.01 

12- 0.951 0.01 
     

الصحيح مما يدل  ( لاقترابها من الواحد ۰.۰۱)يتضح من الجدول أن معاملات الارتباط كلها دالة عند مستوى      

 على صدق وتجانس عبارات الاستبيان .         

 الثبات:

 رادهاقه واطواتس ،نفسهتناقضه مع  وعدم ،والملاحظةيقصد بالثبات دقة الاختبار في القياس      

التي  لمقياسوهو النسبة بين تباين الدرجة على ا المفحوص،فيما يزودنا به من معلومات عن سلوك 

 طريق:وتم حساب الثبات عن  للمفحوص،تشير إلى الأداء الفعلي 

 Alpha Cronbachمعامل الفا كرونباخ      -۱

    Split-halfالنصفية طريقة التجزئة  -۲
 الأسر المنتجة مشاريعل المرأة تحسين إنتاجية ( قيم معامل الثبات لاستبيان4جدول )

 جيوتمان التجزئة النصفية معامل الفا 

لمشاريع الاسر  المرأة تحسين إنتاجية ثبات استبيان
 ككلالمنتجة

0.908 0.874 – 0.935 0.891 
 

ى عند مستو ان دالةجيوتم النصفية،التجزئة  الفا،معامل  :الثباتيتضح من الجدول السابق أن جميع قيم معاملات     

 الاستبيان.يدل على ثبات  مما ۰.۰۱

 العامة:البيانات 

 :الاجتماعيةالحالة  -۱

حالححة ( توزيححع أفححراد عينححة البحححث تبعححا لمتغيححر ال۱( والشححكل البيححاني رقححم )5يوضححح الجححدول )     

 الاجتماعية
 بعا لمتغير الحالة الاجتماعية( توزيع أفراد عينة البحث ت5جدول )

 النسبة% العدد الحالة الاجتماعية

 67.7 88 متزوجة
 32.3 42 غير متزوجة

 100 130 المجموع
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 الحالة الاجتماعية( يوضح توزيع أفراد عينة البحث تبعا لمتغير 1)شكل 

 

د افرن أم 42 بينما،  %67.7بنسبة  متزوجاتد عينة البحث افرن أم 88( أن 1( وشكل بياني )5يتضح من جدول )     
 . %32.3بنسبة  غير متزوجاتعينة البحث 

 :التعليميالمستوى  -2

ر المستوى ( توزيع أفراد عينة البحث تبعا لمتغي۲( والشكل البياني رقم )6يوضح الجدول )  

 التعليمي 
 المستوى التعليمي أفراد عينة البحث تبعاً لمتغير  توزيع (6جدول )

 النسبة% العدد  المستوى التعليمي

 20 26 الشهادة الابتدائية
 28.5 37 الشهادة الثانوية وما يعادلها

 42.3 55 الشهادة الجامعية
 9.2 12 ماجستير، دكتوراه

 100 130 المجموع
 

 
 متغير المستوى التعليمي ( يوضح توزيع أفراد عينة البحث تبعاً ل۲شكل )

الشهادة  علىمن أفراد العينة حاصلات  55( أن ۲( وشكل بياني )6يتضح من جدول )    

من أفراد العينة حاصلات على الشهادة الثانوية وما يعادلها  37يليهم  ،%4۲.3الجامعية بنسبة 

ى الشهادة الابتدائية من أفراد العينة حاصلات عل ۲6ثم يأتي في المرتبة الثالثة  ،%۲8.5بنسبة 

 .%۹.۲الدكتوراه" بنسبة  ،الماجستير" علىمن أفراد العينة حاصلات  ۱۲وأخيرا  ،%۲۰بنسبة 

  :العمر -3
 العمر تغير ( توزيع أفراد عينة البحث تبعا لم3( والشكل البياني رقم )7يوضح الجدول )      

 

 ( توزيع أفراد عينة البحث تبعا لمتغير العمر 7جدول )

 النسبة% العدد عمر ال

 32.3 42  سنة 35من أقل 
 46.9 61 ةسن 45 لأقل من سنة 35من 

 20.8 27 فأكثر سنة 45من 

 100 130 المجموع
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 ( يوضح توزيع أفراد عينة البحث تبعا لمتغير العمر3شكل )

قل لأسنة  35أعمارهن من  تراوحتمن أفراد العينة  6۱( أن 3( وشكل )7يتضح من جدول )    

سبة سنة بن 35من أقل أعمارهن  كانتمن أفراد العينة  4۲يليهم  ،%46.۹سنة بنسبة  45من 

 .%۲۰.8سنة فأكثر بنسبة  45أعمارهن من  كانتمن أفراد العينة  ۲7وأخيرا  ،3۲.3%

 ة:الأسرعدد أفراد  -4
 فرادهاأع أسر عينة البحث تبعاً لعدد ( توزي4( والشكل البياني رقم )8يوضح الجدول )      

 أسر عينة البحث تبعاً لعدد أفرادها توزيع (8جدول )

 النسبة% العدد ةالأسرعدد أفراد 

 31.5 41 أفراد 4أقل من 
 52.3 68 أفراد 6أفراد الي  4من 

 16.2 21 أفراد فأكثر 7من 

 100 130 المجموع
 

 
 ضح توزيع أسر عينة البحث تبعاً لعدد أفرادها( يو4شكل )

     

 6الي  أفراد 4أسرة بعينة البحث تراوح عدد أفرادها من  68( أن 4( وشكل )8يتضح من جدول )

 "4۱"دهم أفراد وبلغ عد 4يليهم الأسر اللاتي كان عدد أفرادها أقل من  ،%5۲.3أفراد بنسبة 

" بنسبة ۲۱أفراد فأكثر " 7ي كان عدد أفرادها من وأخيرا كان عدد الأسر اللات ،%3۱.5بنسبة 

۱6.۲%. 

 

  :الشهريدخل ال -6

الدخل  عينة البحث وفقا لفئات أسر( توزيع 5( والشكل البياني رقم )۹يوضح الجدول )      

 .المختلفة
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 عينة البحث وفقا لفئات الدخل المختلفة أسر( توزيع ۹جدول )

 النسبة% العدد دخل الشهري ال

 30.8 40  ريال 3000أقل من 
 40.7 53 ريال 8000 من اقل إلى ريال 3000من 
 18.5 24 ريال  13000 من اقل إلى ريال 8000من 

 10 13 فأكثر ريال 13000من 

 100 130 المجموع
 

 
 عينة البحث وفقا لفئات الدخل المختلفة أسر( يوضح توزيع 5شكل )

لبحث كان اعينة  لأسر( أن أكبر فئات الدخل الشهري 5( والشكل البياني )۹دول )يتضح من ج     

فقد بلغت  (،ريال 3۰۰۰تليها الفئة )أقل من  (،ريال 8۰۰۰ريال إلى اقل من  3۰۰۰في الفئة )من 

 إلى ريال 8۰۰۰ذوي الدخل )من الأسر ويأتي بعد ذلك  (،%3۰.8 ،%4۰.8نسبتهم على التوالي )

 ريال ۱3۰۰۰ذوي الدخل )من الأسر وأخيرا  ،%۱8.5ريال( حيث بلغت نسبتهم  ۱3۰۰۰اقل من 

 .%۱۰فأكثر( حيث بلغت نسبتهم 

 :المشروعمقر نشاط  -6

اط ( توزيححع أفححراد عينححة البحححث تبعححا لمقححر نشحح6( والشححكل البيححاني رقححم )۱۰يوضححح الجححدول )     

 المشروع
 لمشروع( توزيع أفراد عينة البحث تبعا لمقر نشاط ا۱۰جدول )

 النسبة% العدد مقر نشاط المشروع

 47.7 62 مكة 
 34.6 45 جدة 

 17.7 23  الطائف

 100 130 المجموع
 

 
 ( يوضح توزيع أفراد عينة البحث تبعا لمقر نشاط المشروع6شكل )
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ان مقر مشروعهم كمن أفراد عينة البحث  6۲( أن 6( وشكل بياني )۱۰يتضح من جدول )     

 ،%34.6بنسبة  كان مقر مشروعهم بجدةمن أفراد عينة البحث  45 بينما ،%47.7بنسبة  بمكة

 .%۱7.7بنسبة  كان مقر مشروعهم بالطائفمن أفراد عينة البحث  ۲3و

 :النشاطمجال  -7

 اطلنش( توزيع أفراد عينة البحث تبعا لمجال ا7( والشكل البياني رقم )۱۱يوضح الجدول )     
 ( توزيع أفراد عينة البحث تبعا لمجال النشاط۱۱جدول )

 النسبة% العدد مجال النشاط

 38.5 50 انتاجي
 29.2 38 خدمي

 10.8 14 فني
 21.5 28 حرفي

 100 130 المجموع
 

 
 ( يوضح توزيع أفراد عينة البحث تبعا لمجال النشاط7شكل )

وعهم كان نشاط مشرمن أفراد عينة البحث  5۰( أن 7( وشكل بياني )۱۱) يتضح من جدول     

خدمي بنسبة كان نشاط مشروعهم من أفراد عينة البحث  38 بينما ،%38.5بنسبة  انتاجي

اد من أفر ۱4و ، %۲۱.5حرفي بنسبة كان نشاط مشروعهم من أفراد عينة البحث  ۲8و ،۲۹.۲%

 . %۱۰.8بة فني بنسكان نشاط مشروعهم عينة البحث 

 

 :النشاطعمر  -8

 ( توزيع أفراد عينة البحث تبعا لعمر النشاط8( والشكل البياني رقم )۱۲يوضح الجدول )     
 ( توزيع أفراد عينة البحث تبعا لعمر النشاط۱۲جدول )

 النسبة% العدد عمر النشاط

 54.6 71 سنوات 5اقل من 
 45.4 59 سنوات 10سنوات لأقل  5من 

 100 130 المجموع
 

 
 لعمر النشاط( يوضح توزيع أفراد عينة البحث تبعا 8شكل )
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اقل  كان عمر مشروعهممن أفراد عينة البحث  7۱( أن 8( وشكل بياني )۱۲يتضح من جدول )     

 5من  تراوح عمر مشروعهممن أفراد عينة البحث  5۹ بينما ،%54.6سنوات بنسبة  5من 

 .%45.4سنوات بنسبة  ۱۰لأقل سنوات 

 :النشاطفترة  -۹

 لنشاط( توزيع أفراد عينة البحث تبعا لفترة ا۹( والشكل البياني رقم )۱3يوضح الجدول )     
 ( توزيع أفراد عينة البحث تبعا لفترة النشاط۱3جدول )

 النسبة% العدد فترة النشاط

 40.8 53 طوال السنة
 36.9 48 موسمي

 22.3 29 ةالعطلات الرسمي

 100 130 المجموع
 

 
 لفترة النشاط( يوضح توزيع أفراد عينة البحث تبعا 9شكل )

وال ط كان مشروعهممن أفراد عينة البحث  53( أن ۹( وشكل بياني )۱3يتضح من جدول )     

 %،36.۹مي بنسبة موس كان مشروعهممن أفراد عينة البحث  48 بينما ،%4۰.8السنة بنسبة 

 .%۲۲.3في العطلات الرسمية بنسبة  كان مشروعهممن أفراد عينة البحث  ۲۹و

 الأخضر:مفهوم واهداف التسويق بالمعرفة  -۱۰

( معرفححة أفححراد عينححة البحححث بمفهححوم واهححداف ۱۰( والشححكل البيححاني رقححم )۱4يوضححح الجححدول )      

 التسويق الأخضر
 ث بمفهوم واهداف التسويق الأخضر( معرفة أفراد عينة البح۱4جدول )

 النسبة% العدد المعرفة بمفهوم واهداف التسويق الأخضر

 56.9 74 نعم
 43.1 56 لا

 100 130 المجموع
 

 
 ( يوضح معرفة أفراد عينة البحث بمفهوم واهداف التسويق الأخضر۱۰شكل )
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مفهوم ب لديهم معرفةمن أفراد عينة البحث  74( أن ۱۰( وشكل بياني )۱4يتضح من جدول )     

 فةلديهم معرمن أفراد عينة البحث ليس  56 بينما ،%56.۹واهداف التسويق الأخضر بنسبة 

 .%43.۱بمفهوم واهداف التسويق الأخضر بنسبة 

 البحث:نتائج 

        :الأولالفرض 

ا ر تبعالأخض التسويقد العينة في توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسط درجات أفرا    

 لمتغيرات الدراسة

ينة في اد العوحساب تحليل التباين لدرجات أفر )ت(،وللتحقق من هذا الفرض تم تطبيق اختبار     

 ذلك:والجداول التالية توضح  الأخضر، التسويق
 الحالة الاجتماعيةتبعا لمتغير الأخضر  التسويق( الفروق في متوسط درجات أفراد العينة في 15جدول )

الحالة 

 الاجتماعية

المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري
 العينة

درجات 

 الحرية
 الدلالة قيمة ) ت (

 88 ۲.۱64 ۲۹.5۲۱ متزوجة
۱۲8 ۱6.۰44 

  ۰.۰۱دال عند 

 4۲ ۱.۱87 ۱7.663 غير متزوجة لصالح المتزوجات
 

 
 الحالة الاجتماعيةتبعا لمتغير  الأخضر التسويقتوسط درجات أفراد العينة في ( الفروق في م11شكل )

قيمة دالة إحصائيا  وهي( ۱6.۰44كانت ) )ت(( أن قيمة ۱۱( وشكل )۱5يتضح من الجدول )    

 (،۲۹.5۲۱) المتزوجاتحيث بلغ متوسط درجة  المتزوجات، ( لصالح۰.۰۱عند مستوى دلالة )

وعي المتزوجات كانوا أكثر  مما يدل على أن (،۱7.663) ر المتزوجاتغيبينما بلغ متوسط درجة 

 المتزوجات.غير  من الأخضر التسويقبأهمية 
 يميالأخضر تبعا لمتغير المستوى التعل التسويق( تحليل التباين لدرجات أفراد العينة في ۱6جدول )

 متوسط المربعات مجموع المربعات المستوى التعليمي
درجات 
 الحرية

 الدلالة ة ) ف(قيم

 2 3699.426 7398.852 بين المجموعات
 دال 0.01 46.693

 127 79.229 10062.091 داخل المجموعات

   129  17460.943 المجموع

ستوى ( وهى قيمة دالة إحصائيا عند م46.6۹3( كانت ))ف( إن قيمة ۱6يتضح من جدول )           

متغير لالأخضر تبعا  التسويقات أفراد العينة في مما يدل على وجود فروق بين درج (،۰.۰۱)

لتالي االجدول عددة وولمعرفة اتجاه الدلالة تم تطبيق اختبار شيفيه للمقارنات المت التعليمي،المستوى 

 ذلك:يوضح 
 ( اختبار شيفيه للمقارنات المتعددة۱7جدول )

 المستوى التعليمي
 منخفض 

 14.016 م =
 متوسط 

 21.146 م =
 عالي 

 27.551 م =

   - منخفض

  - **7.130 متوسط

 - **6.405 **13.535 عالي
 



 
 

 

 

 

Journal of Specific Education and Technology (Scientific and applied research) - Issued by Faculty of Specific Education -

Kafrelsheikh University – Egypt (ISSN 2314-7458) (Print)       ، (ISSN 2314-7466) (Online) 
 (424) 

 
 الأخضر تبعا لمتغير المستوى التعليمي التسويق( فروق درجات العينة في ۱۲شكل )

 

الأخضر بين أفراد العينة في  التسويق( وجود فروق في ۱۲( وشكل )۱7يتضح من جدول )     

لصالح  والمنخفضوكلا من أفراد العينة في المستوى التعليمي المتوسط  العاليى التعليمي المستو

توجد فروق بين أفراد  كما( ، ۰.۰۱عند مستوى دلالة ) العاليأفراد العينة في المستوى التعليمي 

راد لصالح أف المنخفضالعينة في المستوى التعليمي المتوسط وأفراد العينة في المستوى التعليمي 

( ، حيث بلغ متوسط درجة أفراد ۰.۰۱العينة في المستوى التعليمي المتوسط عند مستوى دلالة )

( ، يليهم أفراد العينة في المستوى التعليمي المتوسط ۲7.55۱) العاليالعينة في المستوى التعليمي 

( ، ۱4.۰۱6بمتوسط ) المنخفض( ، وأخيرا أفراد العينة في المستوى التعليمي ۲۱.۱46بمتوسط )

حيث كانوا أكثر وعي بأهمية  العاليفيأتي في المرتبة الأولى أفراد العينة في المستوى التعليمي 

الأخضر ، ثم أفراد العينة في المستوى التعليمي المتوسط في المرتبة الثانية ، ثم أفراد  التسويق

 .في المرتبة الأخيرة  المنخفضالعينة في المستوى التعليمي 
 لعمر تبعا لمتغير االأخضر  التسويق( تحليل التباين لدرجات أفراد العينة في ۱8جدول )             

 متوسط المربعات مجموع المربعات  العمر
درجات 
 الحرية

 الدلالة قيمة ) ف(

 2 3525.499 7050.998 بين المجموعات
 دال 0.01 30.115

 127 117.069 14867.707 داخل المجموعات

   129  21918.705 المجموع
    

توى قيمة دالة إحصائيا عند مس وهي( 3۰.۱۱5( كانت ))ف( إن قيمة ۱8يتضح من جدول )     

متغير لالأخضر تبعا  التسويقمما يدل على وجود فروق بين درجات أفراد العينة في  (،۰.۰۱)

ح الي يوضالت دولولمعرفة اتجاه الدلالة تم تطبيق اختبار شيفيه للمقارنات المتعددة والج العمر،

 ذلك:
 ( اختبار شيفيه للمقارنات المتعددة۱۹جدول )

  العمر
 سنة 35من أقل 
 22.013 م =

 لأقل من سنة 35من 
 ة سن 45

 24.245 م =

 فأكثر سنة 45من 
 31.189 م =

   -  سنة 35من أقل 

  - *2.232 ةسن 45 لأقل من سنة 35من 

 - **6.944 **9.176 فأكثر سنة 45من 
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 الأخضر تبعا لمتغير العمر التسويق( فروق درجات العينة في ۱3شكل )

 

 ويذالأخضر بين أفراد العينة  التسويق( وجود فروق في ۱3( وشكل )۱۹يتضح من جدول )    

 منأقل  ، سنة 45سنة لأقل من  35من "السن  ذويأفراد العينة وكلا من  سنة فأكثر 45السن من 

توجد  ينماب( ، ۰.۰۱سنة فأكثر عند مستوى دلالة ) 45السن من  ذويلصالح أفراد العينة " سنة 35

من أقل ن الس ذويسنة وأفراد العينة  45سنة لأقل من  35السن من  ذويفروق بين أفراد العينة 

( ، ۰.۰5)سنة عند مستوى دلالة  45سنة لأقل من  35السن من  ذويسنة لصالح أفراد العينة  35

راد العينة ( ، يليهم أف3۱.۱8۹سنة فأكثر ) 45السن من  ذويحيث بلغ متوسط درجة أفراد العينة 

أقل لسن ا ذوي( ، وأخيرا أفراد العينة ۲4.۲45سنة بمتوسط ) 45سنة لأقل من  35السن من  ذوي

سنة  45السن من  ذوي( ، فيأتي في المرتبة الأولى أفراد العينة ۲۲.۰۱3سنة بمتوسط ) 35من 

سنة لأقل  35السن من  ذويالأخضر ، ثم أفراد العينة  التسويقفأكثر حيث كانوا أكثر وعي بأهمية 

  . تبة الأخيرةسنة في المر 35من أقل السن  ذويسنة في المرتبة الثانية ، ثم أفراد العينة  45من 
                  

 د الأسرةالأخضر تبعا لمتغير عدد أفرا لتسويقا( تحليل التباين لدرجات أفراد العينة في ۲۰جدول )     

 متوسط المربعات مجموع المربعات ةالأسرعدد أفراد 
درجات 
 الحرية

 الدلالة قيمة ) ف(

 2 3581.339 7162.678 بين المجموعات
 دال 0.01 57.174

 127 62.639 7955.141 داخل المجموعات

   129  15117.819 المجموع

د ( وهى قيمة دالة إحصائيا عن57.۱74( إن قيمة ) ف( كانت )۲۰ل )يتضح من جدو        

تبعا  الأخضر التسويق( ، مما يدل على وجود فروق بين درجات أفراد العينة في ۰.۰۱مستوى )

 لمتعددةنات المتغير عدد أفراد الأسرة ، ولمعرفة اتجاه الدلالة تم تطبيق اختبار شيفيه للمقار

 :والجدول التالي يوضح ذلك 
 ( اختبار شيفيه للمقارنات المتعددة۲۱جدول )

 ةالأسرعدد أفراد 
 أفراد 4أقل من 

 30.888 = م

 6أفراد الي  4من 
 أفراد

 25.146 = م

 أفراد فأكثر 7من 
 17.012 = م

   - أفراد 4أقل من 

  - **5.742 أفراد 6أفراد الي  4من 

 - **8.134 **13.876 أفراد فأكثر 7من 
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 الأخضر تبعا لمتغير عدد أفراد الأسرة التسويق( فروق درجات أفراد العينة في ۱4شكل )

 4الأخضر بين الأسر أقل من  التسويق( وجود فروق في ۱4( وشكل )۲۱يتضح من جدول )    

أفراد  4من قل ألصالح الأسر  "أفراد فأكثر 7أفراد ، من  6أفراد الي  4من "أفراد وكلا من الأسر 

 7ر من الأسوأفراد  6أفراد الي  4( ، كما توجد فروق بين الأسر من ۰.۰۱عند مستوى دلالة )

غ متوسط ( ، حيث بل۰.۰۱أفراد عند مستوى دلالة ) 6أفراد الي  4أفراد فأكثر لصالح لأسر من 

ط سأفراد بمتو 6أفراد الي  4( ، يليهم الأسر من 3۰.888أفراد ) 4درجة الأسر أقل من 

لأولى ا( ، فيأتي في المرتبة ۱7.۰۱۲أفراد فأكثر بمتوسط ) 7( ، وأخيرا الأسر من ۲5.۱46)

أفراد الي  4الأخضر ، ثم الأسر من  التسويقأفراد حيث كانوا أكثر وعي بأهمية  4الأسر أقل من 

 . أفراد فأكثر 7أفراد في المرتبة الثانية ، وأخيرا الأسر من  6
 لشهرياالأخضر تبعا لمتغير الدخل  التسويقل التباين لدرجات أفراد العينة في ( تحلي۲۲جدول )       

 متوسط المربعات مجموع المربعات دخل الشهري ال
درجات 
 الحرية

 الدلالة ()فقيمة 

 2 3796.577 7593.154 بين المجموعات
 دال 0.01 61.501

 127 61.732 7839.916 داخل المجموعات

   129  15433.070 المجموع
   

توى قيمة دالة إحصائيا عند مس وهي( 6۱.5۰۱( كانت ))ف( إن قيمة ۲۲يتضح من جدول )    

متغير لالأخضر تبعا  التسويقمما يدل على وجود فروق بين درجات أفراد العينة في  (،۰.۰۱)

لي ل التاووالجد ولمعرفة اتجاه الدلالة تم تطبيق اختبار شيفيه للمقارنات المتعددة الشهري،الدخل 

  :يوضح ذلك
 ( اختبار شيفيه للمقارنات المتعددة۲3جدول )

 دخل الشهري ال
 منخفض

 12.527 = م
 متوسط

 18.430 = م
 مرتفع 

 26.669 = م

   - منخفض

  - **5.903 متوسط

 - **8.239 **14.142 مرتفع 
 

 
 الأخضر تبعا لمتغير الدخل الشهري ويقالتس( فروق درجات أفراد العينة في ۱5شكل )
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خل ذوي الدالأسر الأخضر بين  التسويق( وجود فروق في ۱5( وشكل )۲3يتضح من جدول )     

عند  عالمرتفذوي الدخل الأسر لصالح  والمنخفض المتوسطذوي الدخل الأسر وكلا من  المرتفع

خل ذوي الدوالأسر  لمتوسطاذوي الدخل الأسر توجد فروق بين  كما( ، ۰.۰۱مستوى دلالة )

درجة  ( ، حيث بلغ متوسط۰.۰۱عند مستوى دلالة ) المتوسطذوي الدخل الأسر لصالح  المنخفض

( ، ۱8.43۰بمتوسط ) المتوسطذوي الدخل الأسر ( ، يليهم ۲6.66۹) المرتفعذوي الدخل الأسر 

ذوي ر الأسلأولى ( ، فيأتي في المرتبة ا۱۲.5۲7بمتوسط ) المنخفضذوي الدخل  الأسروأخيرا 

في  لمتوسطاذوي الدخل الأسر ، ثم  الأخضر التسويقحيث كانوا أكثر وعي بأهمية  المرتفعالدخل 

 المنخفض .ذوي الدخل الأسر المرتبة الثانية ، وأخيرا 

        : الفرض الثاني

 رأةمال ةتوجد فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسط درجات أفراد العينة في تحسين إنتاجي    

 تبعا لمتغيرات الدراسةلمشاريع الاسر المنتجة

لعينة افراد أوللتحقق من هذا الفرض تم تطبيق اختبار ) ت ( ، وحساب تحليل التباين لدرجات     

 ، والجداول التالية توضح ذلك :لمشاريع الاسر المنتجة المرأة في تحسين إنتاجية
 

 ة في( الفروق في متوسط درجات أفراد العين۲4جدول )

 تبعا لمتغير الحالة الاجتماعيةلمشاريع الاسر المنتجة المرأة تحسين إنتاجية 

الحالة 

 الاجتماعية

المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري
 العينة

درجات 

 الحرية
 الدلالة قيمة ) ت (

 88 ۲.۱57 ۲4.57۱ متزوجة
۱۲8 ۱۲.7۹۰ 

  ۰.۰۱دال عند 

 4۲ 3.۰۰5 33.384 غير متزوجة لصالح غير المتزوجات
 

 
 ( الفروق في متوسط درجات أفراد العينة في ۱6شكل )

 تبعا لمتغير الحالة الاجتماعيةلمشاريع الاسر المنتجة المرأة تحسين إنتاجية

حصائيا ( وهى قيمة دالة إ۱۲.7۹۰( أن قيمة ) ت ( كانت )۱6( وشكل )۲4يتضح من الجدول )    

ت ( لصالح غير المتزوجات ، حيث بلغ متوسط درجة غير المتزوجا۰.۰۱ى دلالة )عند مستو

زوجات ( ، مما يدل على أن غير المت۲4.57۱( ، بينما بلغ متوسط درجة المتزوجات )33.384)

 . من المتزوجات لمشاريع الاسر المنتجة المرأة كانوا أكثر وعي بأهمية تحسين إنتاجية
 لدرجات أفراد العينة في تحسين( تحليل التباين ۲5جدول )

 تبعا لمتغير المستوى التعليميلمشاريع الاسر المنتجة المرأة إنتاجية 

 متوسط المربعات مجموع المربعات المستوى التعليمي
درجات 
 الحرية

 الدلالة قيمة ) ف(

 2 3626.700 7253.399 بين المجموعات
 دال 0.01 65.402

 127 55.453 7042.480 داخل المجموعات

   129  14295.879 المجموع
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ستوى ( وهى قيمة دالة إحصائيا عند م65.4۰۲( إن قيمة ) ف( كانت )۲5يتضح من جدول )    

ريع لمشا المرأة ( ، مما يدل على وجود فروق بين درجات أفراد العينة في تحسين إنتاجية۰.۰۱)

شيفيه  ختبارمعرفة اتجاه الدلالة تم تطبيق اتبعا لمتغير المستوى التعليمي ، ولالاسر المنتجة

 للمقارنات المتعددة والجدول التالي يوضح ذلك :
  

 
 

 
 

 ( اختبار شيفيه للمقارنات المتعددة۲6جدول )

 المستوى التعليمي 
 منخفض 

 15.286 م =
 متوسط 

 21.143 م =
 عالي 

 29.449 م =

   - منخفض

  - **5.857 متوسط

 - **8.306 **14.163 عالي
 

 
 عليميستوى التتبعا لمتغير الملمشاريع الاسر المنتجة المرأة ( فروق درجات العينة في تحسين إنتاجية۱7شكل )

سر لمشاريع الا المرأة ( وجود فروق في تحسين إنتاجية۱7( وشكل )۲6يتضح من جدول )     

مي التعلي لمستوىوكلا من أفراد العينة في ا العاليعليمي بين أفراد العينة في المستوى التالمنتجة

( ، ۰.۰۱لة )عند مستوى دلا العاليلصالح أفراد العينة في المستوى التعليمي  والمنخفضالمتوسط 

يمي ى التعللمستواتوجد فروق بين أفراد العينة في المستوى التعليمي المتوسط وأفراد العينة في  كما

، حيث بلغ  (۰.۰۱لعينة في المستوى التعليمي المتوسط عند مستوى دلالة )لصالح أفراد ا المنخفض

عينة في ( ، يليهم أفراد ال۲۹.44۹) العاليمتوسط درجة أفراد العينة في المستوى التعليمي 

تعليمي ( ، وأخيرا أفراد العينة في المستوى ال۲۱.۱43المستوى التعليمي المتوسط بمتوسط )

 عاليالتعليمي ( ، فيأتي في المرتبة الأولى أفراد العينة في المستوى ال۱5.۲86بمتوسط ) المنخفض

نة في د العي، ثم أفرالمشاريع الاسر المنتجة المرأة حيث كانوا أكثر وعي بأهمية تحسين إنتاجية

في  ضالمنخف عليميالمستوى التعليمي المتوسط في المرتبة الثانية ، ثم أفراد العينة في المستوى الت

 .ة الأخيرة المرتب
 

 رتغير العمتبعا لمجةلمشاريع الاسر المنت المرأة تحسين إنتاجية( تحليل التباين لدرجات أفراد العينة في ۲7جدول )

 متوسط المربعات مجموع المربعات  العمر
درجات 
 الحرية

 الدلالة قيمة ) ف(

 2 3558.490 7116.981 بين المجموعات
 دال 0.01 53.531

 127 66.475 8442.361 داخل المجموعات

   129  15559.342 المجموع
    

ستوى ( وهى قيمة دالة إحصائيا عند م53.53۱( إن قيمة ) ف( كانت )۲7يتضح من جدول )     

ريع لمشا المرأة ( ، مما يدل على وجود فروق بين درجات أفراد العينة في تحسين إنتاجية۰.۰۱)

لمتعددة ارنات اللمق عرفة اتجاه الدلالة تم تطبيق اختبار شيفيهتبعا لمتغير العمر ، ولمالاسر المنتجة

 والجدول التالي يوضح ذلك :
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 ( اختبار شيفيه للمقارنات المتعددة۲8جدول )

  العمر
 سنة 35من أقل 
 19.331 م =

 لأقل من سنة 35من 
 ة سن 45

 25.259 م =

 فأكثر سنة 45من 
 34.436 م =

   -  سنة 35من أقل 

  - **5.928 ةسن 45 لأقل من سنة 35من 

 - **9.177 **15.105 فأكثر سنة 45من 
 

 
 مرتبعا لمتغير العلمشاريع الاسر المنتجة المرأة ( فروق درجات العينة في تحسين إنتاجية۱8شكل )

سر ع الالمشاري المرأة ( وجود فروق في تحسين إنتاجية۱8( وشكل )۲8يتضح من جدول )    

 35من "سن ال ذويأفراد العينة وكلا من  سنة فأكثر 45السن من  ذويبين أفراد العينة  المنتجة

ثر عند سنة فأك 45السن من  ذويلصالح أفراد العينة " سنة 35من أقل  ، سنة 45سنة لأقل من 

سنة  45ن سنة لأقل م 35السن من  ذويتوجد فروق بين أفراد العينة  كما( ، ۰.۰۱مستوى دلالة )

 45قل من سنة لأ 35السن من  ذويسنة لصالح أفراد العينة  35من أقل السن  ذويوأفراد العينة 

نة فأكثر س 45السن من  ذوي( ، حيث بلغ متوسط درجة أفراد العينة ۰.۰۱سنة عند مستوى دلالة )

( ، ۲5.۲5۹سنة بمتوسط ) 45سنة لأقل من  35السن من  ذوي( ، يليهم أفراد العينة 34.436)

ة الأولى ( ، فيأتي في المرتب۱۹.33۱سنة بمتوسط ) 35من أقل السن  ذويوأخيرا أفراد العينة 

 المرأة ةسنة فأكثر حيث كانوا أكثر وعي بأهمية تحسين إنتاجي 45السن من  ذويأفراد العينة 

رتبة الثانية لمسنة في ا 45سنة لأقل من  35السن من  ذوي، ثم أفراد العينة لمشاريع الاسر المنتجة

  . سنة في المرتبة الأخيرة 35من أقل السن  ذوي، ثم أفراد العينة 
                  

 

متغير عدد لتبعا  جةلمشاريع الاسر المنت المرأة ( تحليل التباين لدرجات أفراد العينة في تحسين إنتاجية۲۹جدول )

 أفراد الأسرة

 بعاتمتوسط المر مجموع المربعات ةالأسرعدد أفراد 
درجات 
 الحرية

 الدلالة قيمة ) ف(

 2 3455.294 6910.587 بين المجموعات
 دال 0.01 25.620

 127 134.868 17128.195 داخل المجموعات

   129  24038.782 المجموع
     

 

وى قيمة دالة إحصائيا عند مست وهي( ۲5.6۲۰( كانت ))ف( إن قيمة ۲۹يتضح من جدول )    

 مشاريعل المرأة على وجود فروق بين درجات أفراد العينة في تحسين إنتاجيةمما يدل  (،۰.۰۱)

مقارنات يفيه للتبار شولمعرفة اتجاه الدلالة تم تطبيق اخ الأسرة،تبعا لمتغير عدد أفراد الاسر المنتجة

 ذلك:المتعددة والجدول التالي يوضح 
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 ( اختبار شيفيه للمقارنات المتعددة3۰جدول )

 ةسرالأعدد أفراد 
 أفراد 4أقل من 

 29.381 = م

 6أفراد الي  4من 
 أفراد

 20.135 = م

 أفراد فأكثر 7من 
 18.056 = م

   - أفراد 4أقل من 

  - **9.246 أفراد 6أفراد الي  4من 

 - *2.079 **11.325 أفراد فأكثر 7من 
 

 
ير عدد أفراد تبعا لمتغ لمشاريع الاسر المنتجة المرأة ن إنتاجية( فروق درجات أفراد العينة في تحسي۱۹شكل )

 الأسرة

ر لمشاريع الاس المرأة ( وجود فروق في تحسين إنتاجية۱۹( وشكل )3۰يتضح من جدول )    

 "أفراد فأكثر 7أفراد ، من  6أفراد الي  4من "أفراد وكلا من الأسر  4بين الأسر أقل من  المنتجة

 4ر من ( ، بينما توجد فروق بين الأس۰.۰۱أفراد عند مستوى دلالة ) 4ن لصالح الأسر أقل م

ند مستوى أفراد ع 6أفراد الي  4أفراد فأكثر لصالح لأسر من  7الأسر من وأفراد  6أفراد الي 

 4ر من ( ، يليهم الأس۲۹.38۱أفراد ) 4( ، حيث بلغ متوسط درجة الأسر أقل من ۰.۰5دلالة )

( ، ۱8.۰56أفراد فأكثر بمتوسط ) 7( ، وأخيرا الأسر من ۲۰.۱35وسط )أفراد بمت 6أفراد الي 

 المرأة إنتاجية أفراد حيث كانوا أكثر وعي بأهمية تحسين 4فيأتي في المرتبة الأولى الأسر أقل من 

 7أخيرا الأسر من وأفراد في المرتبة الثانية ،  6أفراد الي  4، ثم الأسر من لمشاريع الاسر المنتجة

 .أكثرأفراد ف
 

ل متغير الدخلتبعا  جةلمشاريع الاسر المنت المرأة ( تحليل التباين لدرجات أفراد العينة في تحسين إنتاجية3۱جدول )

 الشهري

 متوسط المربعات مجموع المربعات دخل الشهري ال
درجات 
 الحرية

 الدلالة قيمة ) ف(

 2 3495.203 6990.405 بين المجموعات
 دال 0.01 44.880

 127 77.879 9890.571 مجموعاتداخل ال

   129  16880.976 المجموع
   

ستوى ( وهى قيمة دالة إحصائيا عند م44.88۰( إن قيمة ) ف( كانت )3۱يتضح من جدول )    

ريع لمشا المرأة ( ، مما يدل على وجود فروق بين درجات أفراد العينة في تحسين إنتاجية۰.۰۱)

ارنات يه للمقار شيفخل الشهري ، ولمعرفة اتجاه الدلالة تم تطبيق اختبتبعا لمتغير الد الاسر المنتجة

  :المتعددة والجدول التالي يوضح ذلك 
 ( اختبار شيفيه للمقارنات المتعددة3۲جدول )

 دخل الشهري ال
 منخفض

 20.338 = م
 متوسط

 27.615 = م
 مرتفع 

 34.456 = م

   - منخفض

  - **7.277 متوسط

 - **6.841 **14.118 مرتفع 
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 الشهري ير الدخلتبعا لمتغ لمشاريع الاسر المنتجة المرأة ( فروق درجات أفراد العينة في تحسين إنتاجية۲۰شكل )

سر لمشاريع الا المرأة ( وجود فروق في تحسين إنتاجية۲۰( وشكل )3۲يتضح من جدول )     

صالح ل والمنخفض المتوسطذوي الدخل الأسر وكلا من  مرتفعالذوي الدخل الأسر بين المنتجة

لدخل اذوي الأسر توجد فروق بين  كما( ، ۰.۰۱عند مستوى دلالة ) المرتفعذوي الدخل الأسر 

لة عند مستوى دلا المتوسطذوي الدخل الأسر لصالح  المنخفضذوي الدخل والأسر  المتوسط

ي ذوالأسر ( ، يليهم 34.456) المرتفعخل ذوي الدالأسر ( ، حيث بلغ متوسط درجة ۰.۰۱)

( ، ۲۰.338بمتوسط ) المنخفضذوي الدخل  الأسر( ، وأخيرا ۲7.6۱5بمتوسط ) المتوسطالدخل 

 جيةسين إنتاحيث كانوا أكثر وعي بأهمية تح المرتفعذوي الدخل الأسر فيأتي في المرتبة الأولى 

 الأسروأخيرا  ،في المرتبة الثانية  المتوسطذوي الدخل الأسر ، ثم لمشاريع الاسر المنتجة المرأة

 المنخفض .ذوي الدخل 

      :الثالثالفرض 

 لمنتجةالأسر امشاريع ل المرأة الأخضر و تحسين إنتاجية التسويقتوجد علاقة ارتباطية بين     

 اجيحةالأخضر وتحسين إنت التسويقوللتحقق من صحة هذا الفرض تم عمل مصفوفة ارتباط بين ا    

 الارتباط:والجدول التالي يوضح قيم معاملات  المنتجة،الأسر  مشاريعل مرأةال
 

 الأسر المنتجة مشاريعل المرأة الأخضر وتحسين إنتاجية التسويق( مصفوفة الارتباط بين 33جدول )

 المنتجة الأسر تحسين إنتاجية 

 **0.951 الأخضر التسويق
 

الأخضر واستبيان  التسويقبين استبيان  طردي ( وجود علاقة ارتباط33يتضح من الجدول )    

فكلما زاد الوعي بأهمية  ،۰.۰۱عند مستوى دلالة لمشاريع الاسر المنتجة المرأة تحسين إنتاجية

 المنتجة.الأسر  مشاريعل المرأة تحسين إنتاجيةزاد كلما  الأخضر التسويق
 

 الرابع:الفرض 

 الأخضر التسويقوعي بأهمية ال علىتختلف نسبة مشاركة العوامل المؤثرة       

 لمتدرجةاخطوة وللتحقق من هذا الفرض تم حساب الأهمية النسبية باستخدام معامل الانحدار )ال    

 ذلك:وضح يوالجدول التالي  الأخضر، التسويقوعي بأهمية ال علىالمؤثرة  الأمام( للعواملإلى 
 لخطوة المتدرجة( الأهمية النسبية باستخدام معامل الانحدار )ا34جدول )

 الأخضر التسويقوعي بأهمية ال علىإلى الأمام( للعوامل المؤثرة  

ر التابع
المتغي

 
ق

سوي
الت

 
ر
ض

خ
لأ
ا

 المتغير المستقل 
معامل 
 الارتباط

نسبة 
 المشاركة

 الدلالة ()فقيمة 
معامل 
 الانحدار

 الدلالة ()تقيمة 

 0.01 16.750 0.771 0.01 280.558 0.909 0.954 المستوى التعليمي

 0.01 9.556 0.571 0.01 91.313 0.765 0.875 العمر

 0.01 7.589 0.462 0.01 57.5940 0.673 0.820 الدخل الشهري

 0.01 6.636 0.387 0.01 44.033 0.611 0.782 ةالأسرعدد أفراد 
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ي عوالححيتضححح مححن الجححدول السححابق إن المسححتوى التعليمححي كححان مححن أكثححر العوامححل المححؤثرة علححي     

لثححة ويححأتي فححي المرتبححة الثا ،%76.5يليححه العمححر بنسححبة  ،%۹۰.۹الأخضححر بنسححبة  التسححويقبأهميححة 

 . %6۱.۱وأخيرا في المرتبة الرابعة عدد أفراد الأسرة بنسبة  ،%67.3الدخل الشهري بنسبة 

 الخامس:الفرض 

 ر المنتجةالأس مشاريعل المرأة تحسين إنتاجيةتختلف نسبة مشاركة العوامل المؤثرة علي       

 لمتدرجةاخطوة وللتحقق من هذا الفرض تم حساب الأهمية النسبية باستخدام معامل الانحدار )ال    

الجدول التالي و المنتجة،الأسر  مشاريعل المرأة المؤثرة علي تحسين إنتاجية الأمام( للعواملإلى 

 ذلك:يوضح 
 الخطوة المتدرجة ( الأهمية النسبية باستخدام معامل الانحدار )35جدول )

 الأسر المنتجة مشاريعل المرأة إلى الأمام( للعوامل المؤثرة علي تحسين إنتاجية

ر التابع
المتغي

جية 
ن إنتا

سي
ح
ت

 
 

رأة
الم

ل 
ريع

شا
م

 
ر
س

لأ
ا

 

جة
المنت

 

 المتغير المستقل
معامل 
 الارتباط

نسبة 
 المشاركة

 الدلالة قيمة ) ف(
معامل 
 الانحدار

 الدلالة قيمة ) ت(

 0.01 12.116 0.671 0.01 146.801 0.840 0.916 التعليمي المستوى

 0.01 8.765 0.530 0.01 76.823 0.733 0.856 الدخل الشهري

 0.01 7.049 0.419 0.01 49.686 0.641 0.808 ةالأسرعدد أفراد 

 0.01 6.287 0.358 0.01 39.530 0.585 0.765 العمر
 

سححين التعليمححي كحان مححن أكثححر العوامححل المححؤثرة علححي تح يتضحح مححن الجححدول السححابق إن المسححتوى    

يأتي في ، و %73.3، يليه الدخل الشهري بنسبة  %84بنسبة لمشاريع الاسر المنتجة المرأة إنتاجية

 %58.5نسحبة ، وأخيرا في المرتبة الرابعة العمر ب %64.۱المرتبة الثالثة عدد أفراد الأسرة بنسبة 

. 
 

 البحث:توصيات 

حسين تالأخضر وانعكاسه على  التسويقؤسسات المجتمع في التوعية بأهمية ابراز دور م -۱

 الإنتاجية.

عمة الدا المساهمة في زيادة وعي المستهلكين بأهمية البيئة وتعزيز المبادرات الخضراء -۲

 الأخضر.للتسوق 

 ئة.والبيالأخضر لما يحققه من فوائد للمستهلك  التسويقتحفيز المؤسسات على تبني  -3
 

 :المراجع

يدانية على (: دور التسويق الأخضر في زيادة تنافسية منظمات الاعمال: دراسة م۲۰۱6أبو مريم، سعدي )  -۱

لامية، عة الإس، كلية التجارة، الجامرسالة ماجستيرالشركات الصناعية الغذائية العامبة في محافظة غزة، 

 فلسطين.

، ةالاجتماعي دراسة حالة مؤسسة التنميةان، م(: إدارة مشاريع الأسر المنتجة في السود۲۰۰5أحمد، سعاد ) -۲

 الخرطوم.

لأسر (: بعض الآثار الاجتماعية لمشروع ا۲۰۱۰احمد، مصطفى واحمد، عفت وهلال، سامي وعوض، سها ) -3

 .أسيوط المنتجة بريف محافظة أسيوط، قسم المجتمع الريفي والإرشاد الزراعي، كلية الزراعة، جامعة

صناعية، جية مقترحة للتسويق الأخضر لتحقيق ميزة تنافسية للشركات ال(: استراتي۲۰۱3اصبيح، موسى ) -4

 ، قسم التسويق، كلية الاعمال، الأردن.رسالة ماجستير

غزة من  م(: أثر التسويق الأخضر على سلوك المستهلك نحو المنتج الأخضر في قطاع۲۰۱7الأغا، حنان ) -5

لإسلامية جامعة ا، كلية التجارة، الرسالة ماجستير وجهة نظر الأكاديميين والإداريين بالجامعة الإسلامية،

 غزة. 

نتجة في المملكة (: التسويق الإلكتروني كأداة لدعم مشاريع الأسر الم۲۰۱۹آل الشيخ، منيرة بنت عبد الله ) -6

 ، جامعة الملك سعود، الرياض.مجلة الاقتصاد والتنميةالعربية السعودية، 
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 ، عمان.، دار اليازوري العلمية للنشر والتوزيعلتسويقاستراتيجيات ام(: ۲۰۱۹البكري، ثامر ) -7

ر يدانية للاسمم(: الفرص التسويقية لإنتاج الأسر المنتجة ومقترحات تنميتها دراسة ۲۰۱8الخيال، هدى ا ) -8

 (. ۹لعدد )( ا۱المجلة العلمية للخدمة االجتماعية، المجلد )المنتجة في المملكة العربية السعودية، 

مطبقة على  (: دور الأسر المنتجة في تحسين نوعية الحياة للمستفيدات: دراسة۲۰۱7فهد ) الشهراني، هند -۹

 (56( العدد )6مجلة الخدمة الاجتماعية، المجلد )الأسر المنتجة، 

 دارية،لتنمية الإالتسويق الأخضر، المعيقات في الدول العربية، المنظمة العربية لم(: ۲۰۰۹الصمادي، سامي ) -۱۰

 القاهرة.

 معهدجتماعية. م(: المنشآت الصغيرة ودورها في التنمية الاقتصادية والا۲۰۱۲ان، ناصر بن عبد الله )الضرم -۱۱

 ، الرياض.الإدارة العامة

ون زارة الشؤم(: فعالية المشاريع الصغيرة للأسرة المنتجة في الضمان الاجتماعي، و۲۰۱۱الطريف، غادة ) -۱۲

 ، المملكة العربية السعودية.الاجتماعيالمركز الوطني للدراسات والتطوير الاجتماعية، 

جلة البحث مم(: الأعمال الحرفية ودورها في نقل الأسر من الاحتياج إلى الإنتاج، ۲۰۱8العلوي، ماجد ) -۱3

 (.۱۹( العدد )8الجزء )، جامعة االسالمية المملكة العربية السعودية، العلمي فى الادب

لتنمية لمتوسطة في دعم الاقتصاد الوطني وتحقيق ا(: دور المنشآت الصغيرة وا۲۰۱۲الغامدي، أحمد ) -۱4

(، ۲6جلد )الميز، ، جامعة الملك عبد العزمجلة الاقتصاد والإدارةالمستدامة في المملكة العربية السعودية، 

 (.۱العدد )

وء عودية في ض(: برامج دعم الأسر المنتجة ودورها في التمكين الاقتصادي للمرأة الس۲۰۲۰اليحيى، سارة ) -۱5

 جامعة الملك سعود، الرياض. مجلة العلوم الإنسانية والاجتماعية،، ۲۰3۰ة المملكة رؤي

منظمات  م(: تفعيل التسويق الاخضر بتوجهات البيئة المعتمدة على السوق في۲۰۰8بدراوي، عبد الله ) -۱6

 الأعمال العراقية.

 راسة حالة بعضدم(: دور التسويق الأخضر في تحقيق التنمية المستدامة، ۲۰۱3بوشارب، ناصر ) -۱7

 المؤسسات الصناعية الجزائرية.

ة. يدراسة تحليل (: دور مشروعات الأسر المنتجة في دعم التنمية الاجتماعية والاقتصادية:۲۰۱8خليل، سعاد ) -۱8

( ۲الجزء ) كلية الخدمة الاجتماعية، –، جامعة حلوان مجلة دراسات في الخدمة الاجتماعية والعلوم الإنسانية

 (.44العدد )

نتجة لأسر الم(: التخطيط لتفعيل أداء الجمعيات الأهلية في تحسين المشروعات الصغيرة ل۲۰۱۹د، مدحت )زي -۱۹

 (.۱84( العدد )۲الجزء )، جامعة الازهر، مجلة كلية التربيةفي ضوء سياسات الإصلاح الاقتصادي، 

ين حاجات بق الموازنة م(: مدخل إداري خلاق يهدف إلى تحقي۲۰۱4سعادي، عماد الدين، والخنساء، خنساء ) -۲۰

تحقيق مدخل لكورغبات الزبائن والمتطلبات البيئية وهدف الربحية للمنظمة في وقت واحد )التسويق الأخضر 

ة وعلوم بسكرة، كلية العلوم الاقتصادية والتجاري – مجلة جامعة محمد خيضرالميزة التنافسية المستدامة(، 

 (.۲(، العدد )5المجلد )التسيير، الجزائر ،

ولى، دار ، الطبعة الأفلسفة التسويق الأخضرم(: ۲۰۱۰طالب، علاء وحبيب، عبد الحسين والعوادي، امير ) -۲۱

 صفاء للنشر، عمان، الأردن. 

ل ظ(: التسويق الأخضر كمدخل لتحقيق الميزة التنافسية لمنظمات الأعمال في ۲۰۱6عارف، محمد ) -۲۲

 (.۱)(، العدد 6ية والاقتصادية، المجلد )مجلة جامعة كركوك للعلوم الإدارالمسؤولية البيئية، 

عة ، جاماجستيررسالة مم(: دور منظمة الامم المتحدة في حماية البيئة من التلوث، ۲۰۱3عبد العزيز، زيرق ) -۲3

 الإخوة منتوري قسنطينة.

ي بالمملكة م(: دور التسويق البيئي في تعزيز السياحة العلاجية بالقطاع الصح۲۰۱6عبد المنعم، محمد ) -۲4

 عربية السعودية، جامعة المجمعة، المملكة العربية السعودية.ال

، دار أساليبهوالبحث العلمي مفهومه وأدواته (: ۲۰۰6عبيدات، ذوقان وعدس، عبد الرحمن وعبد الحق، كايد ) -۲5

 أسامة للنشر والتوزيع، جدة.

 وزارةلى، طبعة الأوم(: تطوير برامج الأسر المنتجة في المجتمع السعودي، ال۲۰۱۱عسيري، عبد الرحمن ) -۲6

 الشوون الاجتماعية.
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ير غير )رسالة ماجستم(: تبني فلسفة التسويق الاخضر وأثرها في سلوك المستهلك ۲۰۱4عيسى، اسحاق ) -۲7

 ، كلية الدراسات العليا بجامعة السودان للعلوم والتكنولوجيا، السودان. منشورة(

عرض مجموعة -ل لتحقيق التنمية المستدامةم(: التسويق الأخضر كمدخ۲۰۱8فتحي، زهرة وياسين، قاسي ) -۲8

،   (۱العدد ) (6المجلد )،جامعة حسيبة بن بوعلى،  مجلة ريادة الاقتصاديات الاعمالمن التجارب الدولية، 

 الجزائر.

ضر: دراسة (: أثر الوعي البيئي في تبنّي منظمات الأعمال لمفهوم التسويق الأخ۲۰۰7فرج، عبد الرضا ) -۲۹

لعدد ا( 7۰د )المجل، جامعة بغداد، مجلة الإدارة والاقتصادركات الصناعية العراقية، تحليلية في بعض الش

(۲.) 

ن التربية ع مجلة(: التصميم وقيمه الجمالية كمصدر لإثراء مشغولات الأسر المنتجة، ۲۰۱5قاعود، اسامة ) -3۰

 (.۲(، العدد )۱طريق الفن، المجلد )

اريع الاسر (: دور مؤسسات التمويل الأصغر في تنمية مش۲۰۱8ليث عواد، علي إبراهيم، وليد نجم الدين ) -3۱

امعة ج، لعليامجلة الدراسات االمنتج ومكافحة الفقر والبطالة بالاشارة الى تجارب بعض الدول العربية، 

 (.4۱( العدد )۱۱المجلد )النيلين، 

يع تجارية، إلى مشار م(: آليات تطوير مشاريع الأسر المنتجة وتحويلها۲۰۱7مركز المعلومات والدراسات ) -3۲

 إعداد قطاع الشؤون الاقتصادية. 

لاقتصادية امجلة الدراسات م(: التسويق الاخضر كآلية لجذب المستهلك الأخضر، ۲۰۲۰هاجر، عبد الدائم ) -33

 (۱( العدد )5المعاصرة، المجلد )

 ، الرياض.الاستراتيجية الوطنية للحرف والصناعات اليدوية(: ۲۰۲۱هيئة التراث ) -34

 www.vision2030.gov.sa. ۲۰3۰رؤية المملکة وثيقة  -35

 تمكينها اقتصادياً.تقرير تطوير برامج الأسر المنتجة و(: ۲۰۲۲وزارة الموارد البشرية والتنمية الاجتماعية ) -36

 الرياض: المملكة العربية السعودية.
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