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التدقيق اللغوي:
د/ جمال أبو جبل - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.
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  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 

الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.

 يجب ألا يزيد عنوان البحث )الرئيسي 
والفرعي( عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.

الهيئة الاستشارية للمجلة

	1 أ.د/ على عجوة )مصر(.

أســتاذ العلاقــات العامــة وعميــد كليــة الإعــام الأســبق 

القاهــرة. بجامعــة 

	2 أ.د/ محمد معوض. )مصر(.

 أستاذ الإذاعة والتليفزيون بجامعة عين شمس.

	3 أ.د/ حسين أمين )مصر(.

 أستاذ الصحافة والإعلام بالجامعة الأمريكية بالقاهرة.

	4 أ.د/ جمال النجار )مصر(.

 أستاذ الصحافة بجامعة الأزهر.

	5 أ.د/ مي العبدالله )لبنان(.

أستاذ الإعلام بالجامعة اللبنانية، بيروت.

	6 أ.د/ وديع العزعزي )اليمن(.

مكــة  القــرى،  أم  بجامعــة  والتليفزيــون  الإذاعــة  أســتاذ 

المكرمــة.

	7 أ.د/ العربي بوعمامة )الجزائر(.

أستاذ الإعلام بجامعة عبد الحميد بن باديس بمستغانم، 

الجزائر.

	8 أ.د/ سامي الشريف )مصر(.

أســتاذ الإذاعــة والتليفزيــون وعميــد كليــة الإعــام، الجامعــة 

الحديثــة للتكنولوجيــا والمعلومات. 

	9 أ.د/ خالد صلاح الدين )مصر(.

أستاذ الإذاعة والتليفزيون بكلية الإعلام -جامعة القاهرة.

أ.د/ رزق سعد )مصر(10	.

أستاذ العلاقات العامة - جامعة مصر الدولية.



محتويات العدد

  تقييــم الجمهــور المصــري لتجربــة توظيــف تقنيــات الــذكاء الاصطناعــي في 
منصــات المشــاهدة المدفوعــة             أ.م. د/ ولاء إبراهيــم عبــد الحميــد حســان

الإنســـتجرام  تطبيـــق  مســـتخدمي  للمراهقـــن  الاجتماعيـــة  المقارنـــات   
لديهـــم الماديـــة  والتطلعـــات  النفســـي  بالتمـــرد  وعلاقتهـــا 

 أ.م.د/ إنجي حلمي محمود إبراهيم

  إدراك المراهقين للتزييف العميق في الإعلانات الرقمية وعلاقته بسلوكهم 
الشـــرائي: دراسة في إطار مدخل التربية الإعلانية

 أ. م. د/ هاني نادي عبد المقصود محمود 

  انعكاســاتُ تعــرُّض طلبــة الجامعــة للبودكاســت الصحفــيّ وعَلاقتــه بإدراكِهــم 
للقضايــا المجتمعيّــة في ضــوءِ نظريــة ثــراءِ الوســيلة

 أ‌. م. د/ زينهم حسن علي

الــذكاء الاصطناعــي مصــدرًا  الشــباب الجامعــي علــى تطبيقــات  اعتمــاد    
للمعرفــة الدينيــة.. دراســة ميدانيــة          د/ هيثــم شــعبان الســيد العباســي

  الفيديوهــات المنتجــة بتقنيــات الــذكاء الاصطناعــي »التزييــف العميق« عبر 
وســائل التواصــل الاجتماعــي وتأثيراتهــا الاجتماعيــة وانعكاســاتها علــى 

الأمــن القومــي )دراســة تحليليــة ميدانيــة(  أ. م. د/ابتســام مرســي محمــد
د/ محمد مهني البحراوي
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   التمــاس الجمهــور المصــري للمعلومــات عبــر المواقــع الإلكترونيــة الإخباريــة 
نحوهــا  واتجاهاتهــم  2025م  يونيــو  الإيرانيــة  الإســرائيلية  الحــرب  حــول 
)دراســة ميدانيــة(                                            د/ فـــوزية جمــال عبــد التــواب إمــام

ة  ــة نحــو الحــرب الإســرائيليَّ ــة والأجنبيَّ    اتجاهــاتُ خطــاب الصحــف العربيَّ
علــى قطــاع غــزة في الفتــرة مــن 7 أكتوبــر 2023 حتــى مايــو 2024- دراســة 
ــة مقارنــة                                             د/ هالــة أحمــد الحســيني متولــي تحليليَّ

   توظيــف فــن الخــداع البصــري في الإعلانــات الرقميــة عبــر وســائل التواصــل 
الاجتماعــي: دراســة تحليليــة                                  د/ روان محمــد محمــود علــي

ــةُ لتطبيــقِ الــذكاءِ الاصطناعــيّ في عمــلِ المتخصصــن في     الجوانــبُ العمليَّ
ــةٌ  الإعــامِ والاتّصــالِ بدولــةِ فلســطين: دراســةٌ تطبيقيَّ

        قصي إبراهيم محمد حسين، د/ إيهاب أحمد رؤوف عوايص



تقييم »مجلة البحوث الإعلامية« لآخر ست سنوات



 

 19/10/2025 التاريخ:
 ARCIF /L25 0003الرقم:  

 المحترم    مجلة البحوث الإعلامية سعادة أ. د. رئيس تحرير
 جامعة الأزهر، كلية الإعلام، القاهرة، مصر

 تحية طيبة وبعد،،،
 

للإنتاج والمحتوى  "معرفة"قاعدة بيانات  مبادرات، أحد  (ARCIF  -  آرستتتتتتي معامل التأثير والاستتتتتتت تتتتتتيادال المرالية لةمالل العةمية العربية  يسررررررررر  
  .2025لةمالل لةعام  العاشرالسنوي تقرير الأطةق  العلمي، إعلامكم بأنه قد

 

 مكتب اليونيستتتتكو    :عدة ايال عربية ودوليةليتكون من ممثةين    الذي  "ماةس الإشتتتترا  والتنستتتتيق"  لإشتتتترا "  Arcif آرستتتتي يخضتتتتا معامل التأثير "
لةانة عةمية من   بالإضتتافة(.  قاعدة بيانال معرفة، مكتبة الاستتكندرية،  (الإستتكواستتيا  آلانة الأمم المتحدة لغرب ، ببيرول  الإقةيمي لةتربية في الدول العربية

 .ة رائدة من عدة دول عربية وبريطانياعة عةميسم ذوي  وأكاديميينخبراء 
 

في مختلف   بحثي   أو عنوان مجل  ع بي  علمي   (5500) يقاربودراسر  بيانات ما فحص  قام بالعمل على   "Arcif آرستي "معامل  ومن الجدي  بالذك  بأن
معايي   المعتمدة ضرررمن  فقط لتكون مجل  علمي  (  1272   . ونجح منهاالعالم الع بيهيئ  علمي  أو بحثي  في   (1500 والصرررادرة عن أ ث  من    ،التخصرررصرررات

 . 2025عام  في تق ي  "Arcif آرسي "معامل العالمي  ل
   

معايير اعتماد معامل    في تحقيققد ناحت  ،جامعة الأزهر، كلية الإعلام، القاهرة، مصررر الصرررادرة عن  مجلة البحوث الإعلامية  إعلامكم بأننا تهنئتكم و يسررر  و 
 ، وللاطلاع على هذه المعايي  يمكنكم الدخول إلى ال ابط التالي:مليارا  ( 32 والتي يبلغ عددها المتوافق  مع المعايي  العالمي ،  Arcif"   آرسي "
 marefa.net/arcif/criteria-http://e 
ونهنئكم بحصول المجل  على:. (2.723  2025لمجلتكم لسن   "العام" ""آرسي  التأثير معامل  كانو   

 (. 1272، و البالغ عددها  " العامArcif  آرسي "معامل في  من ماموع إامالي المالل ع بيا   الثالثةالمرتبة  •

ليذا    "آرستتتي "متوستتتع معامل  مع العلم أن  ،  على المسررررتوى الع بي (33 إامالي عدد المالل  من   الاتصرررا  و الإعلام  تخصتتت في    الأولىالمرتبة   •
  .الفئة الأعلى وهي  (Q1) ضمن الفئ  في هذا التخصصمجلتكم كما صُنفت . (0.76)كان  التخص 

 

لا يعني حصرررررول  في أة تخصرررررص،   2025" لعام  آرستتتتي تقرير معامل "( مجلات في 10على م تب  ضرررررمن ا)على )  راجين العلم أن حصرررررول أة مجل 
المعايير الخمستتتتة  ، حيث ي تبط ذلك بإجمالي قيم  النقاط التي حصررررررلت عليها من Q2أو    Q1المجل  بشرررررركل تلقا ي على تصررررررنيي م تفع كتصررررررنيي فئ 

ويمكن الاطلاع على هذه المعايي  الخمسرررررر  من خلال  ،  في مختةف التخصتتتتصتتتتال ( إلى فئال2025 لةعام    "آرستتتتي المعتمدة لتصتتتتني  مالل تقرير"  
  marefa.net/arcif-http://eالدخول إلى ال ابط: 

لمجلتكم إلى وبإمكانكم الإعلان عن هذه النتيج  سرررررررواو على موقعكم الإلكت وني، أو على مواقع التواصرررررررل الاجتماعي، وكذلك الإ رررررررارة في النسرررررررخ  الورقي  
 .الخاص بمجلتكم "Arcif آرسي "معامل 

 
 "، التواصل معنا مشكورين.   آرسي ختاما ، ن جو في حال رغبتكم الحصول على  هادة رسمي  إلكت وني  خاص  بنجاحكم في معامل " 

 التقدير م و راوتفضةوا بقبول فائق الاحت
 ر أ.د. سامي الخزندا                                                                                                         
 رئيس مبادرة معامل التأثير                                                                                                            

 " Arcif  آرسي  "                                                                                                           

»مجلة البحوث الإعلامية« الأولى عربيًا وفقًا لمعامل »أرسيف«



الفيديوهات المنتجة بتقنيات الذكاء الاصطناعي »التزييف العميق« 
عبر وسائل التواصل الاجتماعي وتأثيراتها الاجتماعية وانعكاساتها 

على الأمن القومي )دراسة تحليلية ميدانية(

أ. م. د/ ابتسام مرسي محمد- أستاذ علم الاجتماع المساعد بكلية الدراسات 
Email: ebtsamgdo@gmail.comالإنسانية بجامعة الأزهر.

د/ محمد مهني البحراوي- مدرس الصحافة والنشر، بكلية الإعلام بنين، 
Email: bhrawy99@gmail.comجامعة الأزهر.

AI-Generated Videos (Deepfake) on Social Media: 

Their Social Impacts and Implications for National 

Security (An Analytical Field Study)



الفيديوهات المنتجة بتقنيات الذكاء الاصطناعي »التزييف العميق« عبر وسائل التواصل الاجتماعي ...

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 2036

       شــهدت الســنوات الأخيــرة تصاعــدًا ملحوظًــا في إنتــاج الفيديوهــات المنتجــة بتقنيــات الــذكاء الاصطناعــي، 
خاصــة تقنيــات »التزييــف العميــق«، بمــا قــد يثيــر مخاطــر اجتماعيــة وأمنيــة تهــدد اســتقرار المجتمعــات وثقــة الأفــراد 
في المعلومــات، انطلقــت هــذه الدراســة مــن مشــكلة أساســية مفادهــا تزايــد انتشــار هــذه الفيديوهــات بــن الشــباب 
المصــري عبــر وســائل التواصــل الاجتماعــي، ومــا ينجــم عنهــا مــن انعكاســات ســلبية علــى الأمــن القومــي والوعــي 
الاجتماعــي، وقــد هدفــت الدراســة إلــى الكشــف عــن طبيعــة إدراك الشــباب لمخاطــر هــذه الظاهــرة، وتحليــل علاقتهــا 
ــه مــع إدراك المخاطــر، إضافــة إلــى رصــد دور وســائل  ــاط التعــرض بكثافت ــة، وقيــاس ارتب ــرات الديموجرافي بالمتغي
ــة  ــي مســتخدمة الاســتبانة الميداني ــي التحليل ــج الوصف ــى المنه ــد اعتمــدت الدراســة عل ــا. وق الإعــام في الحــدِّ منه
علــى عينــة قوامهــا )384( مفــردة مــن الشــباب المصــري، وتحليــل كيفــي لـــ 8 فيديوهــات منتجــة باســتخدام تقنيــات 
ــة،  ــون خطــورة هــذه الفيديوهــات بدرجــة عالي ــن يدرك ــة المبحوث ــج أن غالبي ــرت النتائ ــد أظه ــق، وق ــف العمي التزيي
خصوصًــا في بعُدهــا الأمنــي، بينمــا لــم تســجل فــروق دالــة بــن النــوع، أو الســن، أو المســتوى التعليمــي في مســتوى 
الإدراك، كمــا تبــن أن المجــال الفنــي والإعلامــي هــو الأكثــر بــروزًا في توظيــف هــذه التقنيــة، يليــه المجــال الاجتماعــي 
ــأداء دور محــوري في التوعيــة والضبــط، إلــى جانــب  والسياســي، كمــا أكــدت النتائــج أن وســائل الإعــام مطالبــة ب
الحاجــة لرقابــة تقنيــة وتشــريعات قانونيــة رادعــة، وقــد أوصــت الدراســة بضــرورة تعزيــز التربيــة الإعلاميــة الرقميــة، 

وإنشــاء وحــدات رصــد وطنيــة، وتشــجيع البحــث العلمــي المتخصــص لمواجهــة هــذه التحديــات.

التربيــة  الــذكاء الاصطناعــي، المخاطــر الاجتماعيــة، الأمــن القومــي،  العميــق،  التزييــف  الكلمــات المفتاحيــة: 
الرقميــة. الإعلاميــة 

In recent years, the production of manipulated videos using artificial intelligence, 
particularly deep-fake technology, has increased significantly, raising serious social 
and security concerns that threaten community stability and public trust in informa-
tion. This study addresses the problem of the growing spread of such videos among 
Egyptian youth through social media platforms, along with their negative repercus-
sions on national security and social awareness. The main objectives were to examine 
young people’s perceptions of the risks of deepfake videos, analyze the relationship 
with demographic variables, measure the correlation between exposure intensity 
and risk awareness, and explore the role of media in mitigating these threats. The 
research adopted a descriptive-analytical methodology, employing a field survey on 
a sample of 384 Egyptian youth, with a qualitative analysis of 8 videos produced 
using deepfake techniques. Findings revealed that the majority of respondents per-
ceived these videos as highly risky, particularly in the security dimension, while no 
statistically significant differences were found by gender, age, or educational level. 
The artistic and media domain was identified as the most prominent field of use, 
followed by social and political contexts. Results highlighted the pivotal role of media 
in awareness and regulation, in addition to the need for technical monitoring and 
strict legal frameworks. The study recommends strengthening digital media literacy, 
establishing national monitoring units, and fostering specialized scientific research 
to counter these challenges.

Keywords: Deepfake, Artificial Intelligence, Social Risks, National Security, Digital 
Media Literacy.
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ي تطبيقات الذكاء الاصطناعي        
 
ا ف

ً
ة تطورًا متسارع ي السنوات الأخير

 
شهد العالم ف

ي مختلف مجالات الحياة، وخاصة فيما يتعلق بتطبيقات 
 
وانتشارًا واسعًا لاستخداماته ف

ايد نسب استخدامها بير  فئات المجتمع وطوائفه  ي تي  
ووسائل التواصل الاجتماعي والت 

ي علوم الإعلام، وهو ما لم يكن 
 
ة بحسب العديد من الدراسات والبحث المتخصصة ف

َّ
كاف

ة، حيث كانت قدرة الأفراد على إنتاج وتوزي    ع المحتوى  ة زمنية  قصير
ا قبل في 

ً
موجود

ة قليلة من التقنيير  المؤهلير  
ّ
الرقمي محدودة للغاية، وغالبًا ما كانت مقصورة على قل

، أو حت  بعض الحكومات والمؤسس ي تمتلك والدارسير 
ات ذات الطبيعة الخاصة والت 

ي تتيح لها ذلك، بينما اقتصر دور الأفراد على مشاهدة المحتوى 
الإمكانات والمهارات الت 

ه.  فعل، أو أي قدرة على التلاعب فيه أو تغيير
ّ
 فقط، دون إحداث رد

ي يسهل على الأفراد تحميلها بسهولة       
امج الت  لكن مؤخرًا ومع ظهور العديد من الير

ونية؛ أصبح بإمكانهم إنتاج  من خلال المتاجر الرقمية على الهواتف وكافة الأجهزة الإلكي 

العديد من المحتويات الإعلامية؛ بل والتلاعب بمحتويات موجودة بالفعل )تغريدات، أو 

صفحات منسوبة لشخصيات مؤثرة، أو فيديوهات لأفراد عاديير  أو مشهورين ...إلخ( 

، مما يفقد تلك المحتويات  ي أو كلىي
بحيث يتم تغيير وتزييف محتواها إما بشكلٍ جزئ 

 الثقة والمصداقية. -سواء المرئية أو الصوتية أو المكتوبة –الرقمية الحديثة

ييف العميق أو ما يسم بال  )      ( الذي يشير إلى مقاطع الفيديو Deepfakeومع الي  

، بحيث  ي يتم إنتاجها باستخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي
أو الصور أو الأصوات الت 

ي 
 
ى متمثلة ف  الإشكالية الكير

ي الواقع مزيفة؛ تبق 
 
تبدو وكأنها حقيقية تمامًا، لكنها ف

استمرار تصديق عدد كبير من المستخدمير  للمحتويات الإعلامية، وبخاصة الفيديوهات؛ 

 قاطعًا 
ا
ون أن رؤية صاحب المحتوى وهو يتحدث بصوته وصورته تمثل دليلً إذ يعتقد كثير
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ا  على صحة المحتوى ونسبته إليه، غير أن هذه الثقة المفرطة أصبحت تمثل تحديًا حقيقيًّ

ة عير وسائل التواصل الاجتماعي ومن 
داخل المجتمعات؛ خاصة مع انتشارها بسرعة وكير

.  قِبل لجان أو حسابات يتابعها الآلاف، بل الملايير 

ي المركز الإعلامي      
 
ييف العميق؛ لعمله ف وللباحث تجربة خاصة مع فيديوهات الي  

 أعضاءُ المركز الإعلامي بفيديو منتج باستخدام الذكاء 
بمشيخة الأزهر؛ إذ فوجر 

الاصطناعي لفضيلة الإمام الأكير أ. د/ أحمد الطيب، شيخ الأزهر، من قبل لجان 

ونية، وفيه ظهر فضيلة الإمام الأكير يدعو فيه جموع المصريير  للتظاهر من أجل 
إلكي 

ي الجامع الأزهر؛ ولتحريك قافلة لفك الحصار عن غزة، 
 
غزة بعد صلاة ظهر الجمعة ف

؛ إلا أنه انتسرر بسرعة عير  وللأسف على الرغم أن الفيديو منتج بالذكاء الاصطناعي

، وهو ما دعا المركز الإعلامي لإصدار بيان يؤكد فيه عدم  مواقع التواصل الاجتماعي

ي ذلك، مع اتخاذ كلّ ما 
 
صحة الفيديو، والتواصل مع الجهات المعنية لملاحقة المتسببير  ف

ا.  يلزم تجاههم قانونيًّ

فيه،       ي مجالات الإبداع، والي 
 
وبرغم ما توفره هذه التقنية من إمكانات إيجابية ف

ا واضحًا لأمن المجتمع 
ً
والتعليم، والإعلام...إلخ؛ فإن جوانبها السلبية باتت تمثل تهديد

 -بمن فيهم المراهقون وصغار السن -واستقراره، ويرجع ذلك إلى سهولة حصول الأفراد

ار  ستخدم للإض 
ُ
على برامج مجانية تتيح لهم إنتاج محتويات وفيديوهات مزيفة، قد ت

ي 
 
ازهم، أو إثارة اضطرابات اجتماعية، أو التسبب ف بسمعة الأشخاص واستغلالهم أو ابي  

، ومن هنا   عن مخاطرها البالغة على الأمن القومي
ا
أزمات سياسية أو اقتصادية؛ فضلً

ات الاجتماعية للفيديوهات  ي الكشف عن التأثير
 
تكمن المشكلة البحثية لهذه الدراسة ف

ي لعينة 
، مع تحليل كيق  المنتجة بتقنيات الذكاء الاصطناعي وانعكاساتها على الأمن القومي

؛ للوقوف على هذه الظاهرة، والتعرف  من الفيديوهات المنتجة بتقنيات الذكاء الاصطناعي

ا. 
ً
 ومضمون

ا
ي إنتاجها شكلً

 
 على الأساليب المستخدمة ف

 الدراسات السابقة:

ة أساسية لفهم       عد ركير 
ُ
ي ت
اطلع الباحثان على العديد من الدراسات السابقة والت 

أبعاد موضوع البحث، ومن خلالها يمكن الوقوف على أهدافها، والمناهج العلمية، والنتائج 
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ي بناء إطار علمي متكامل لهذه الدراسة.
 
ي توصل إليها الباحثون، بما يسهم ف

 الت 

إلى الكشف عن العَلاقة بير  الفيديوهات  (1)( 2025هدفت دراسة علا عامر )      

المنتجة باستخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي وتشكيل معارف واتجاهات الشباب 

ي العنف بير  طلاب الجامعة والدعم 
كير  على قضيت 

الجامعي نحو قضاياهم، مع الي 

لاقة ارتباطية طردية بير  معدل التعرض 
َ
النفسي ضد التنمر، وأظهرت النتائج وجود ع

% من المبحوثين أن هذه 55.9للفيديوهات وتشكيل الاتجاهات والمعارف، حيث أكد 

، كما بيّنت النتائج أن هذه المواد  الفيديوهات تمثل المصدر الرئيس لمعرفتهم بالقضيتير 

ي نحو القضايا الطلابية. ي تكوين مفاهيم ورأي عام إيجائر
 
 ساعدت ف

إلى معرفة إدراك الشباب لتهديدات  (2)( 2025فيما سعت دراسة راجية عوض )     

ات الثقافية والسلوكية،  لاقته بالتأثير
َ
ييف العميق على مواقع التواصل الاجتماعي وع الي  

بقت الدراسة على عينةٍ عمدية من 
ُ
لاقة  400وط

َ
، وتوصلت إلى وجود ع طالبٍ جامعي

ات الثقافية والسلوكية، عدا  ارتباطية ذات دلالة إحصائية بير  دوافع الاستخدام والتأثير

ات  لاقة ارتباطية بير  إدراك المخاطر والتأثير
َ
ات السلبية، كما تبير  وجود ع التأثير

لاقة عكسية بير  ثقة 
َ
ات الثقافية، وظهرت ع لاقة مع التأثير

َ
السلوكية، وعدم وجود ع

ات الثقافية والسلوكية، فيما عدا  ييف العميق وبعض التأثير ي كشف الي  
 
المستخدمير  ف

ات السلوكية الإيجابية؛ مما يعكس دو ي التفاعل مع المحتوى التأثير
 
ر الثقة الذاتية ف

 الرقمي الزائف.

فقد هدفت إلى الكشف عن المخاطر الكامنة  (3)( 2025أما دراسة محمد الصاوي )     

كير  على 
ة للجدل، مع الي  ييف العميق كأحد تطبيقات الذكاء الاصطناعي المثير لتقنية الي  

اضية، واعتمدت على المنهج التحليلىي 
ي البيئات الرقمية والافي 

 
انعكاساتها السلبية ف

، وتوصلت إلى أن التقنية لا تقتصر مخاطرها على التلاعب بالصور  ي
الوصق 

ار  ، والإض  ، وزعزعة الأمن المجتمعي ي الإعلام الرقمي
 
والفيديوهات، بل تهدد الثقة ف

بالسمعة الشخصية والمؤسسية، كما يزيد التطور السري    ع من صعوبة كشفها واستغلالها 

ونية. ي التضليل الإعلامي والجريمة الإلكي 
 
 ف
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إلى معرفة كيفية توظيف  (4)( 2025فيما هدفت دراسة إسراء البهنساوي وآخرين )     

ييف العميق لصور وفيديوهات الدعاية السياسية على مواقع القنوات الإخبارية  تقنية الي  

، 2024الناطقة بالعربية واتجاهات النخبة نحوها خلال الانتخابات الرئاسية الأمريكية 

ييف العميق يُعد من أساليب الدعاية السيئة، وأن السخرية  وتوصلت إلى أن الي  

ي أهم المعايير التقنية، كما أن 
ا، وأن التطابق الصوئ 

ً
والاستهزاء هما أكير الأهداف شيوع

% من المحتوى يستخدم أسلوباا مباشراا، وأوصت الدراسة بتجريم التقنية 40أكير من 

ا، وإنشاء مؤسسات لتتبع المحتوى المزيف، وتثقيف المجتمع حول طرق اكتشافه.  دوليًّ

فقد سعت إلى التعرف على تأثير  (5)( 2025أما دراسة مروة عبد العليم وآخرين )     

ي صناعة محتوى الجريمة بمواقع التواصل 
 
استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي ف

وانعكاساتها على انتهاك خصوصية المجتمع المصري، واعتمدت على منهج المسح التحليلىي 

ي صناعة محتوى 
 
ي تستخدم الذكاء الاصطناعي ف

، وشملت الصفحات الت  ي
والميدائ 

متابع، وتوصلت الدراسة إلى أن سرد  400الجريمة على فيسبوك، وعينة ميدانية من 

كير  على 
م، وأن الخصائص الدرامية والي 

َّ
وقائع الجريمة يهيمن على المحتوى المقد

ز  ه على الرأي العام؛ مما يضغط على الأجهزة الأمنية ويير الجوانب الإنسانية تزيد تأثير

 مخاطر انتهاك الخصوصية.

إلى تقديم مراجعة للأدبيات حول  et al (2025) ,Bernal( 6)فيما هدفت دراسة      

دة للمحتوى السمعي البصري بالاعتماد  Deepfakeتقنية 
َّ
باعتبارها نتاجًا لمعالجة معق

( وأساليب التعلمُّ العميق، وأظهرت أن التقنية تمكنّ من GANsعلى الشبكات التوليدية )

ة؛ مما يثير قضايا أخلاقية  تركيب الأصوات أو الوجوه بصورة واقعية لدرجة كبير

ء استخدامها، وأكدت الدراسة على المخاطر المحتملة للتقنية، وأشارت  وقانونية إذا أسي

ي تطوير أدوات الكشف عن المحتوى 
 
إلى أهمية الإفادة من جوانبها الإيجابية، لا سيما ف

 المزيف.

بية  (7)( 2025كما سعت دراسة مصطق  أحمد )       إلى الكشف عن دور الي 

ييف  بوي بمخاطر تطبيقات الي   ي تحصير  وعي طلاب الإعلام الي 
 
الإعلامية الرقمية ف

العميق وكيفية التعامل معها، واعتمدت على نظرية دافع الحماية وثلاثة نماذج نظرية 
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بقت على عينة عشوائية من 
ُ
بوي، وتوصلت  400أخرى، وط طالبٍ من أقسام الإعلام الي 

ييف  ا عاليًا بير  المبحوثير  حول أهمية تحصير  الوعي مع مخاطر الي  
ً
إلى أن هناك توافق

بية الإعلامية الرقمية  لاقة طردية ذات دلالة إحصائية بير  مهارات الي 
َ
العميق، ووجود ع

.  ومستوى تحصير  الوعي

فقد هدفت إلى الكشف عن المخاطر الناجمة  (8)( 2025أما دراسة سامح إبراهيم )     

ييف العميق، وما تشكله من تهديدات للأمن وزعزعة الثقة المجتمعية،  عن تقنية الي  

ي عير دراسة النصوص 
ي المعلومات المضللة، واعتمدت على المنهج التحليلىي الوصق 

ِ وتفسر

ييف العميق، وأكدت الدراسة أن استخدام هذه التقنية  القانونية والأدبيات المتعلقة بالي  

يؤدي لانتهاك الخصوصية، وتشويه السمعة، ونسرر الفوض  والإشاعات، مع محدودية 

يعي متكامل، وتعزيز التعاون 
ي وتسرر

آليات المواجهة الحالية، وأوصت بتطوير إطار قانوئ 

 بير  المؤسسات الأمنية والتقنية لمواجهة المخاطر بكفاءة.

ة إبراهيم )      إلى معرفة العَلاقة بير  القلق  (9)( 2024فيما هدفت دراسة أمير

ييف العميق وخصوصية إدارة  الشخصي لطلاب الجامعات الناتج عن تهديدات الي  

 400بياناتهم على مواقع التواصل، معتمدة على منهج المسح على عينة عشوائية من 

طالبٍ، وشملت مقاييس إدراك التهديدات ومستوى القلق وإجراءات إدارة البيانات، 

ييف العميق منخفض،  وتوصلت الدراسة إلى أن مستوى معرفة المبحوثير  بتهديدات الي  

، وتزداد هذه العَلاقة لدى الإناث  ا بالقلق الشخصي وأن إدراك التهديدات يرتبط طرديًّ

 وطلاب الجامعات الخاصة، كما يرتبط القلق بزيادة إجراءات إدارة البيانات الشخصية.

إلى الكشف عن طبيعة الجرائم  (10)( 2024كما تناولت دراسة علاء الدين مغايرة )     

ي مواجهتها، 
 
ييف العميق وفعالية الأطر القانونية الحالية ف المستحدثة باستخدام تقنية الي  

ي لجمع المعلومات، إلى جانب 
، والمنهج الوصق  ي التحليلىي

واعتمدت على المنهج الاستقرائ 

ييف العميق سلاحٌ ذو  يعات، وتوصلت إلى أن الي   المنهج المقارن لدراسة تجارب التسرر

ي ارتكاب 
 
ي الفنون والتعليم، لكنه يُستغل ف

 
ين، حيث يمكن توظيفه لأغراض إيجابية ف

ّ
حد

يعات  ، وتزييف الأدلة، كما أظهرت النتائج قصور التسرر از، والتشهير  
جرائم مثل الابي 

ييف العميق بوضوح.  الحالية، وأوصت بإصدار قانون خاص ينظم جرائم الي  
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ي  (11)( 2024أما دراسة جميلة قادم )      فقد هدفت إلى التعرف على التأثير السلتر

ييف العميق على سمعة الشخصيات البارزة على منصات التواصل، واعتمدت  لتقنية الي  

كة، وتوصلت إلى أن الفيديوهات  على منهج تحليل المحتوى لعينة من الفيديوهات المفير

دت الحاجة 
َّ
المزيفة تؤثر بشكلٍ ملحوظٍ على السمعة الشخصية والمهنية للأفراد، وأك

، وتطوير آليات تقنية وأمنية للتصدي لهذه  لتعزيز الوعي الرقمي لدى المستخدمير 

ي سياسات أمانٍ رقمي قوية، وتشديد الرقابة على 
الممارسات، وأوصت الدراسة بتبت ِ

ييف العميق.  المحتوى المشبوه؛ لمواكبة التحديات الرقمية وحماية الأفراد من مخاطر الي  

إلى التعرف على اتجاهات الجمهور  (12)( 2024فيما هدفت دراسة محمد حافظ )      

ي إعادة تقديم الإعلانات القديمة، 
 
ييف العميق ف كات لتقنية الي   نحو استخدام السرر

والكشف عن نية الجمهور ورد فعله تجاه المنتجات، واعتمدت على نظرية خداع 

، ودراسة الحالة باستخدام الاستبانة والمقابلات، وتوصلت إلى  الأشخاص، والمنهج المسحي

كة بيبسي استخدمت التقنية بمستوى ضعيف تقنيًا؛ مما أثار الشك عند الجمهور،  أن سرر

ا من تقديم سلعة مزيفة، 
ً
وأن اتجاهات الجمهور كانت سلبية تجاه هذه الإعلانات خوف

اء المنتجات يرتفع كلما زاد استخدام الأساليب الخادعة، وأكدت  وأن العزوف عن سرر

ييف العميق يوفر الوقت والنفقات ويتيح إنتاج فيديوهات أسرع.  المقابلات أن الي  

فقد هدفت إلى التعرف على أبعاد  Munawar (2023) ,Misirlis &13أما دراسة 

، موضحة أن انتشارها منذ  نتج عير الذكاء الاصطناعي
ُ
ي ت
ظاهرة الفيديوهات المزيفة الت 

ارتبط بتطبيقات سهلة الاستخدام تتيح لأي فرد إنتاج محتوى مزيف، وكشفت  2017

ي تشكيل الرأي العام، وانتهاك الخصوصية، 
 
الدراسة عن آثار سلبية أبرزها التأثير ف

، بجانب التحديات القانونية  ي والانتقام الإباجي
وئ  ي التنمر الإلكي 

 
واستغلال التقنية ف

لضمان حقوق الأفراد وحماية نزاهة المعلومات، كما تناولت بعض الاستخدامات الإيجابية 

ي الفنون والسينما، مؤكدة الحاجة إلى موازنة بير  استثمار إمكاناتها والحد 
 
مثل توظيفها ف

 من مخاطرها.

إلى معالجة مشكلة غياب  et al Zhiyuan Yan (2023)14 .فيما هدفت دراسة 

ييف العميق، حيث أن هذا  معيار موحد وشامل لاختبار تقنيات الكشف عن مقاطع الي  
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القصور يؤدي إلى مقارنات غير دقيقة ونتائج قد تكون مضللة، واعتمدت الدراسة على 

، لتوحيد إدخال البيانات، DeepfakeBenchبناء منصة قياسية متكاملة أطلق عليها 

وتطبيق أحدث أساليب الكشف، ووضع مقاييس تقييم معيارية، وتوصلت الدراسة إلى 

قواعد  9طريقة كشف حديثة و 15توفير نظام موحد لإدارة البيانات، وتطوير إطار يضم 

 عن تقديم تحليلات معمقة لأثر تقنيات تعزيز 
ا
بيانات، مع بروتوكولات تقييم دقيقة، فضلً

 البيانات والبت  التحتية على أداء النماذج. 

ي الدين ) إلى التعرف على آلية توظيف تقنية  15(2023كذلك هدفت دراسة سارة محتر

كير  على استخدام صور المشاهير وصوتهم 
ي إعلانات يوتيوب، مع الي 

 
ييف العميق ف الي  

وحركاتهم لجذب الجمهور، واعتمدت الدراسة على تحليل دلالىي للإعلانات بعينة عمدية، 

ييف العميق ظهر بأشكال  واستندت إلى نظرية التلاعب بالمعلومات، وتوصلت إلى أن الي  

ي 
 
ي ف

ييف الجزئ  ي إعلان أديداس، والي  
 
ييف الكلىي ف مختلفة بير  الإعلانات، حيث جاء الي  

ييف من صور  إعلان العطور وإعلان مكافأة الائتمان، واستخدمت العناض المختلفة للي  

ي إعلان أديداس، بينما تنوع 
 
وشخصيات وأصوات وحركات وتعابير بشكل كامل ف

ي الإعلانات الأخرى.
 
 استخدام العناض ف

يف ) جريمة الانتقام الإباجي عير تقنية  16(2022فيما تناولت دراسة محمود السرر

ييف العميق باعتبارها من أخطر الجرائم الرقمية المستحدثة، حيث سعت توضيح  الي  

، واعتمدت الدراسة على المنهج  ي
وئ  از الإلكي  طبيعتها القانونية والتميير  بينها وبير  الابي  

التحليلىي المقارن، وأظهرت النتائج أن سهولة الحصول على الصور والبيانات عير وسائل 

يعات المصرية،  التواصل تجعل الأفراد أكير عرضة للوقوع كضحايا، مؤكدة قصور التسرر

وداعية إلى تشديد العقوبات وتحديث الأطر القانونية لحماية المجتمع من مخاطر 

ييف العميق.  الي  

ي  Farid (2021) (17)دراسة أما      
 
فقد سعت إلى الكشف عن آليات التلاعب ف

 ، مقاطع الفيديو المزيفة، والتعرف على طرق اكتشافها باعتبارها تحديًا للإعلام الرقمي

ييف العميق تهدد  ، وأظهرت أن تقنيات الي   ي والتحليلىي واعتمدت على المنهج التجريتر

ي التضليل السياسي والاجتماعي 
 
المصداقية الإعلامية والرأي العام، حيث تستخدم ف
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ي والمزيف 
ي التميير  بير  الفيديو الحقيق 

 
ونسرر الشائعات، وأن الجمهور يواجه صعوبة ف

اتيجيات رقمية للكشف المبكر،  دون أدوات مساعدة، وأوصت الدراسة بتطوير اسي 

يعات القانونية لمواجهة هذه الظاهرة.  وتدريب الإعلاميير  والجمهور، وتعزيز التسرر

إلى التعرف على انتشار واستخدام  Gabriele (2021) (18)فيما هدفت دراسة       

ييف العميق على المنصات الرقمية الصينية، وكيفية تعامل المستخدمير   تقنية الي  

ها على الإعلام والمجتمع، واعتمدت الدراسة على منهج التحليل  والسلطات معها وتأثير

، ومتابعة ممارسات إنتاج ومشاركة المقاطع، وتحليل الخطاب الرقمي والمناقشات  ي
الكيق 

فيهية والإبداعية، وأن  ي السياقات الي 
 
ييف العميق استخدم ف العامة، وتوصلت إلى أن الي  

 من إساءة الاستخدام، وأوصت 
ِ
السلطات الصينية اتخذت إجراءات تنظيمية للحد

يعية لمواجهة التحديات وحماية الثقة  اتيجيات رقابية وتسرر الدراسة بتطوير اسي 

.  والاستقرار الاجتماعي

ات  Jeremy (2021)&Jeffrey  (19)كذلك هدفت دراسة       إلى استكشاف التأثير

ي وسائل الإعلام، واعتمدت على 
 
الاجتماعية والنفسية لمقاطع الفيديو الزائفة على الثقة ف

، وتمَّ قياس  رضت مقاطع حقيقية وزائفة على عينةٍ من المشاركير 
ُ
ي حيث ع المنهج التجريتر

ي والزائف، وأظهرت 
استجاباتهم ومستوى الثقة والقدرة على التميير  بير  الفيديو الحقيق 

ي المحتوى الرقمي بشكلٍ عام ويزيد 
 
النتائج أن التعرض للفيديوهات المزيفة يقلل الثقة ف

. ، ما يهدد مصداقية الاتصال الإعلامي
 حالة الارتباك وعدم اليقير 

أثر الفيديوهات المزيفة على الرأي العام Lehren  (2020 )(20 )كما تناولت دراسة      

ي المجال السياسي ومدى 
 
ييف العميق ف والممارسات السياسية، وكيفية توظيف تقنيات الي  

ي شمل دراسة  ، واعتمدت الدراسة على منهج تحليلىي تجريتر
ها على ثقة المواطنير  تأثير

ي الولايات المتحدة وأوروبا، وإجراء تجارب ميدانية 
 
فيديوهات مرتبطة بفاعلير  سياسيير  ف

ييف العميق تضعف الثقة  ، وأظهرت النتائج أن مقاطع الي   على عينة من المشاركير 

بالمؤسسات الديمقراطية والسياسية، وتزيد الاستقطاب، وتقلل قدرة الجمهور على 

 التميير  بير  المحتوى الصحيح والمضلل.
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إلى الكشف عن الانعكاسات  (21)( 2020دراسة إيمان بن غالم )بينما سعت      

اته  كير  على تأثير
والتداعيات السلبية للذكاء الاصطناعي على الصحة النفسية، مع الي 

، وتوصلت إلى أن  ي التحليلىي
على الأفراد والمجتمع، واعتمدت على المنهج الوصق 

الاستخدام المكثف لتطبيقات الذكاء الاصطناعي يزيد القلق والاكتئاب؛ نتيجة تهديد 

ي والخوف من فقدان السيطرة، ويعزز مشاعر العزلة الاجتماعية ويثير 
الأمان الوظيق 

. ي
ي والحقيق 

اض   مشكلات الهوية الرقمية بسبب الخلط بير  العالم الافي 

التعرف على أنماط  Abbasi & Huang (2020)( 22)كما هدفت دراسة       

ي باكستان لوسائل التواصل الاجتماعي كمصدرٍ رئيس للأخبار، 
 
استخدام المراهقير  ف

وقياس وعيهم الرقمي وقدرتهم على التميير  بير  الأخبار الصحيحة والزائفة، وتوصلت 

نت ووسائل التواصل الاجتماعي المصدر الأول للأخبار لدى  الدراسة إلى أن الإني 

المراهقير  مع ضعف مهارات التحقق من المصداقية، وعدم القدرة على التميير  بير  

ي 
 
الأخبار الحقيقية والمزيفة، وأوصت الدراسة بإدراج برامج التثقيف الإعلامي الرقمي ف

المناهج التعليمية، وتعزيز التفكير النقدي والقدرة على التحقق من الأخبار لمواجهة 

 التضليل الإعلامي بوعي ومسؤولية.

إلى تقديم رؤية شاملة حول  (23)( 2019وآخرون ) Ajderiفيما سعت دراسة      

ييف العميق من حيث التطور والانتشار والتحديات السياسية والاجتماعية  ظاهرة الي  

؛ من خلال جمع بيانات عن حجم مقاطع  ي
والأمنية، واعتمدت على التحليل الكمي والكيق 

ي 
 
الفيديو المزيفة، ومصادرها، وأنماط تداولها، وتحليل نوعي لمجالات الاستخدام ف

، وتوصلت الدراسة إلى أن غالبية  فيه والتضليل السياسي والاستغلال الجنسي الي 

المحتوى كان إباحيًا يستهدف النساء، بينما الفيديوهات السياسية أقل انتشارًا، لكنها أكير 

 خطورة، وأشارت إلى سهولة استخدام أدوات مفتوحة المصدر.

 التعليق على الدراسات السابقة:
: من حيث الهدف:

ا
فقد تنوعت بير  رصد أنماط الاستخدام والتحولات السلوكية  أولً

، ورصد اتجاهات النخب والجمهور نحوه، بينما  الخاصة باستخدام الذكاء الاصطناعي

ييف العميق على السمعة،  ات الي   اهتمت مجموعة من الدراسات بالكشف عن تأثير
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زت بعضها على الأبعاد السياسية والاجتماعية والنفسية 
َّ
والجريمة الرقمية، كما رك

 أجنبية إلى تطوير معايير 
ٌ
؛ بينما اتجهت دراسات للفيديوهات الموّلدة بالذكاء الاصطناعي

 وأنظمة لكشف المحتوى المزيف.

 : اعتمدت معظم الدراسات على المناهج المسحية الميدانية؛ ثانيًا: من حيث المنهج العلمي

؛  يعات والقوانير  ي لدراسة التسرر
بينما استخدمت بعضها التحليلَ المقارن أو الاستقرائ 

ي اعتمدت على التجريب وعرض 
ي الدراسات الأجنبية الت 

 
ي ف فيما برز المنهج التجريتر

عينات من الفيديوهات الموّلدة بالذكاء الاصطناعي لقياس الاستجابات نحوها، فيما 

اعتمدت دراسات على النمذجة وبناء المنصات واختبار الخوارزميات، ومن حيث العينات؛ 

، وصحفيير   فقد تنوعت العينات الخاصة بالدراسات السابقة بير  طلاب جامعيير 

، ونخب أكاديمية وإعلامية وجمهور العام.  وإعلاميير 

ا: من حيث النظريات المستخدمة: 
ً
اعتمدت الدراسات السابقة على العديد من ثالث

ي تتماسر مع أهدافها، كان أبرزها: الحتمية 
النظريات الإعلامية والاجتماعية الت 

التكنولوجية، وانتشار المستحدثات، والواقعية الفائقة، والتلاعب بالمعلومات، وخداع 

 الأشخاص، ودافع الحماية ونظرية المسؤولية الاجتماعية.

ي رابعًا: الجديد الذي ستعمل عليه الدراسة الحالية: 
 
رغم إسهامات الدراسات السابقة ف

تناول العديد من جوانب استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي من زوايا متعددة، مثل 

ها على الثقافة والمجال  الأبعاد القانونية أو النفسية أو أبعادها المتعلقة بالإدراك أو تأثير

العام؛ إلا أنها لم تتناول بشكلٍ متكاملٍ انعكاسات هذه الفيديوهات على المجتمع والأمن 

ي تسع 
ي أهمية الدراسة الحالية الت 

ات الاجتماعية؛ ومن هنا تأئ  ي ضوء التأثير
 
القومي ف

 
ا
جري تحليلً

ُ
، كما تتمير  الدراسة بكونها ت ي

إلى الربط بير  البُعدين: الاجتماعي والأمت 

؛ للكشف عن  جة باستخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي
َ
ا لعدد من الفيديوهات المنت كيفيًّ

ي بناء فهمٍ أعمق لخطورة هذه الظاهرة 
 
ييف العميق، بما يسهم ف الأساليب الخاصة بالي  

اح آلياتٍ أكير فاعلية لمواجهتها.  واقي 

ا خامسًا: مدى الإفادة من الدراسات السابقة:  ا مهمًّ ظهر الدراسات السابقة ثراءا معرفيًّ
ُ
ت

، وقد أفادت  جة بتقنيات الذكاء الاصطناعي
َ
ييف العميق والفيديوهات المنت ي مجال الي  

 
ف
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ي رسم الإطار العام لموضوع الدراسة الحالية؛ مما يساعد على تطوير 
 
هذه الدراسات ف

منهجية مناسبة للدراسة الحالية، كما أفاد الباحثان من نتائجها وتوصياتها؛ وبالتالىي 

ي توصلت إليها دراستيهما.
ي مناقشة النتائج الت 

 
 استخدام بعضها ف

 مشكلة الدراسة:

؛ لكن بروز الفيديوهات المنتجة        رغم الفوائد المتعددة لتقنيات الذكاء الاصطناعي

ييف العميق  ( كأحد Deepfakeبتقنيات الذكاء الاصطناعي أو ما يطلق عليه )الي  

 متنامية؛ نظرًا لقدرة هذه التطبيقات على 
ا
ة وخطورة  كبير

ا
ل أزمة

ّ
تطبيقاته أصبح يشك

؛ مما يجعل من  ي يصعب كشف زيفه من قبل غير المتخصصير 
ي وصوئ 

إنتاج محتوى مرئ 

ق من سلامة المعلومات، كما 
ُّ
الأمر معضلة حقيقية؛ نظرًا لصعوبة القدرة على التحق

ي ظل 
 
أصبحت تلك التقنيات تثير العديد من المخاطر الاجتماعية والأمنية المتنامية ف

؛  ي ضعف آليات المواجهة والوعي المجتمعي
 
ومن هنا تكمن المشكلة البحثية لهذه الدراسة ف

ات الاجتماعية للفيديوهات المنتجة بتقنيات الذكاء الاصطناعي  الكشف عن التأثير

ي ل
عينة من الفيديوهات المنتجة بتقنيات وانعكاساتها على الأمن القومي مع تحليلٍ كيق 

ي 
 
؛ للوقوف على هذه الظاهرة والتعرف على الأساليب المستخدمة ف الذكاء الاصطناعي

ا. 
ً
 ومضمون

ا
  إنتاجها شكلً

 أهمية الدراسة:
، أولهما الأهمية العلمية، وثانيهما الأهمية العملية:  تستمد الدراسة أهميتها من جانبير 

 الأهمية العلمية: -أ

ا       
ً
ا حديث

ً
ي إثراء المكتبة العربية؛ بحيث تتناول موضوع

 
تسع الدراسة إلى الإسهام ف

ييف  ، خصوصًا "الي   ي الفيديوهات المنتجة بتقنيات الذكاء الاصطناعي
 
ومهمًا يتمثل ف

، كما تنبع  ات اجتماعية وانعكاسات على الأمن القومي تب عليها من تأثير العميق"، وما يي 

 البُعد الإعلامي والاجتماعي 
ي جمعت بير 

الأهمية العلمية من قلة الدراسات العربية الت 

ي هذا المجال.
 
ا جديدة للباحثير  ف

ً
ي تحليل هذه الظاهرة، بما يفتح آفاق

 
ي ف

 والأمت 

 الأهمية العملية: -ب

إبراز خطورة المحتوى المزيف بالذكاء الاصطناعي على الرأي العام وصناع القرار،  .1

.  على المجتمع والأمن القومي
 وما قد يسببه من تهديد مباسرر
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ورة تطوير أدوات وتقنيات لرصد  .2 لفت انتباه المؤسسات الإعلامية والأمنية إلى ض 

ي تقليل آثارها السلبية.
 
 وتحليل هذه الفيديوهات بما يسهم ف

ي رفع الوعي المجتمعي والإعلامي بخطورة الفيديوهات  .3
 
الإفادة من نتائج الدراسة ف

. ، وتعزيز ثقافة التحقق من مصداقية المحتوى الرقمي  المنتجة بالذكاء الاصطناعي

ي  .4
دعم الجهود التوعوية الرامية إلى تمكير  الأفراد من التميير  بير  المحتوى الحقيق 

ييف العميق.   والمزيف؛ بما يقلل من فرص تضليلهم أو استغلالهم عير تقنيات الي  

توفير قاعدة معرفية يمكن أن يستفيد منها القائمون على السياسات الإعلامية  .5

اتيجيات مواجهة لهذه الظاهرة. ي وضع اسي 
 
 والأمنية ف

 أهداف الدراسة:

1.  ، رصد مدى وعي الجمهور بمخاطر الفيديوهات المزيفة المنتجة بالذكاء الاصطناعي

.  وموقفهم من مصداقيتها عند مشاهدتها عير منصات التواصل الاجتماعي

تبة على انتشار الفيديوهات المنتجة بتقنيات  .2 الكشف عن الآثار الاجتماعية المي 

ييف العميق بير  فئات المجتمع المختلفة.  الي  

، وما  .3 ييف العميق على الأمن القومي رصد انعكاسات الفيديوهات المنتجة بتقنيات الي  

. ي  الداخلىي والخارجر
 قد تسببه من تهديدات على المستويير 

ي إنتاج الفيديوهات المنتجة باستخدام  .4
 
الكشف عن الأساليب والآليات المستخدمة ف

ا.
ً
 ومضمون

ا
 تقنيات الذكاء الاصطناعي شكلً

ي رفع الوعي المجتمعي والإعلامي بمخاطر هذه  .5
 
حات وتوصيات تسهم ف تقديم مقي 

اتها السلبية على المجتمع والأمن   من تأثير
ِ
التقنيات، وطرق التعامل معها والحد

.  القومي

 تساؤلات الدراسة:

ييف  .1 ات الاجتماعية المحتملة لاستخدام الفيديوهات المنتجة بتقنيات الي   ما التأثير

 العميق على الثقة المتبادلة بير  الأفراد داخل المجتمع؟ 

ييف العميق على الأمن  .2 إلى أي مدى يمكن أن تؤثر الفيديوهات المنتجة بتقنيات الي  

؟  القومي
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ي الحد من مخاطر الفيديوهات المنتجة بالذكاء  .3
 
ما الدور التوعوي المنوط بالإعلام ف

ي ضوء نظرية المسئولية الاجتماعية الملاقاة عليه؟
 
 الاصطناعي ف

ي تشاهد عليها عينة الدراسة محتوى  .4
ما أكير مواقع التواصل الاجتماعي الت 

ييف العميق"؟   الفيديوهات المنتجة بالذكاء الاصطناعي "الي  

كيف يمكن مواجهة تلك الظاهرة والتصدي لها ورفع وعي مؤسسات وأفراد المجتمع  .5

 بها؟ 

ييف العميق؟ .6  ما أشكالها وأساليب إنتاج الفيديوهات المنتجة بتقنيات الي  

ييف العميق   .7 ي يكير فيها استخدام الفيديوهات المنتجة بتقنيات الي  
أي المجالات الت 

؟  عير وسائل التواصل الاجتماعي

ي يريد منتج الفيديوهات باستخدام تقنيات  .8
ة الت  ما الرسائل الظاهرة والمستي 

ييف العميق توصيلها للمشاهد؟  الي  

 فروض الدراسة:

جة بتقنيات  .1
َ
لاقة ارتباطية طردية بير  كثافة التعرض للفيديوهات المنت

َ
توجد ع

 "التزييف العميق" وشعورهم بمخاطر تلك الفيديوهات على الأمن القومي.

جة  .2
َ
لاقة ارتباطية طردية بير  درجة تعرض المبحوثير  للفيديوهات المنت

َ
توجد ع

ييف العميق عير مواقع التواصل الاجتماعي وشعورهم بالمخاطر  بتقنيات "الي  

 الاجتماعية لهذه الفيديوهات.

ات الديموجرافية )النوع، السن،  .3 توجد فروق ذات دلالة إحصائية بير  المتغير

جة بتقنيات 
َ
( للمبحوثير  ومستوى وعيهم بخطورة الفيديوهات المنت المستوى التعليمي

 "التزييف العميق" على الأمن القومي.

ات الديموجرافية )النوع، السن،  .4 توجد فروق ذات دلالة إحصائية بير  المتغير

( للمبحوثير  ومستوى الوعي لديهم بالمخاطر الاجتماعية  المستوى التعليمي

ييف العميق". جة بتقنيات "الي  
َ
 الفيديوهات المنت
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ات الديموجرافية )النوع، السن،   .5 توجد فروق ذات دلالة إحصائية بير  المتغير

( للمبحوثير  واتجاهاتهم نحو المسؤولية الاجتماعية للإعلام ودوره  المستوى التعليمي

 التوعوي.

ي للدراسة:  الإطار المنهج 
ي تصف الظاهرة من خلال جهدٍ  نوع الدارسة:

عد الدراسة من الدارسات الوصفية الت 
ُ
ت

ة زمنية  ّ منظم يتضمن جمع بيانات كافية عن الظاهرة موضع الدارسة خلال في  علمي

ّ محدد، ومن ثم تنظيم البيانات ومعالجتها للوصول إلى إجابة عن  ي
معينة وإطار مكائ 

 تساؤلات الدارسة، والتحقق من فروضها، وتحقيق فهم أفضل وأدق للظاهرة المدروسة

(24). 

، ذلك باتباع أسلوب المسح بالعينةاعتمدت الدراسة على منهج المسح، و منهج الدارسة:

ي لعينةٍ من الفيديوهات المنتجة بتقنيات الذكاء 
كما اعتمدت على منهج التحليل الكيق 

ا عير منصات التواصل  ً ي تخص الشأن المصري ولاقت انتشارًا كبير
الاصطناعي الت 

 الاجتماعي المختلفة.

ا –تمثل فئة الشباب المصريير  مجتمع الدارسة:
ً
مجتمعًا للدراسة الميدانية  -ذكورًا وإناث

ييف العميق( (25) ي حير  تمثل الفيديوهات المنتجة بتقنيات الذكاء الاصطناعي )الي  
 
، ف

 مجتمعًا للدراسة التحليلية الكيفية.

من الشباب عشوائية : بالنسبة للدراسة الميدانية تمَّ الاعتماد على عينةٍ عينة الدارسة

مفردة لكلٍّ  192مفردة، موزعة بالتساوي بير  الذكور والإناث بواقع  384المصري قوامها 

فيديوهات  8سنة؛ فيما تمَّ اختيار  40إلى  18منهما، ضمن الفئة العمرية ما بير  

ي اختيارهما على منصة تقصِي 
 
ييف العميق، وقد اعتمد الباحثان ف استخدمت تقنيات الي  

ز  ي تشغل بال (26)الحقيقة من رويي 
، وعلاقة الفيديوهات بالقضايا المصرية والعربية الت 

ة. ة الأخير
 المجتمع المصري خلال الفي 

: اعتمدت الدراسة على استمارة الاستقصاء، من خلال الاعتماد على أدوات جمع البيانات

ها عير مواقع التواصل الاجتماعي  ونية والمُرسلة عير الإيميل، أو نسرر
الاستمارة الإلكي 

 المختلفة.
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 مقاييس الدراسة:

1- .  مقياس كثافة تعرض العينة لمواقع التواصل الاجتماعي

2- .  مقياس المخاطر الاجتماعية للفيديوهات المنتجة بالذكاء الاصطناعي

3-   .  مقياس المخاطر الخاصة بالأمن القومي للفيديوهات المنتجة بالذكاء الاصطناعي

 مقياس المسؤولية الاجتماعية الملقاة على وسائل الإعلام. -4

 إجراءات الصدق والثبات:

 النظرى، والإطار قام الباحثان بتصميم صحيفة الاستقصاء؛ وذلك بالرجوع إلى الإطار

ات الدراسة. ، والدراسات السابقة المتعلقة بمتغير ي
 
 المعرف

تمَّ عرض استمارة الاستقصاء على عددٍ من المحكمير  من الصدق الظاهري للأداة:  -أ

أعضاء هيئة التدريس بكلية الإعلام وقسم الاجتماع بكلية الدراسات الإنسانية؛ 

ي صلاحية الاستمارة؛ وذلك للتأكد من دقتها ووضوحها، ومدى 
 
لإبداء الرأي ف

مير  أجرى الباحثان بعض التعديلات 
ّ
ي ضوء آراء المحك

 
تحقيقها لأهداف الدراسة، وف

ي صورتها النهائية
 
 .(27) على الاستمارات، حت  أصبحت ف

تمَّ استخدام معامل ألفا  للتحقق من هذا النوع من الثبات: Stabilityالثبات    -ب

كرونباخ، حيث تشير قيمته إلى استقرار المقياس وعدم تناقضه مع نفسه، حيث إنه 

إذا ما أعيدت الاستبانة على نفس العينة فإن المقياس يعطي نفس النتائج باحتمال 

 40مفردة بواقع  80مساوٍ لقيمة المقياس، وقد تمَّ توزي    ع استمارة الاستقصاء على 

من الإناث، وقد أظهرت قيمة معامل ألفا كرونباخ لارتفاع معدل  40من الذكور و

(، وهذا يدل على أن 0.832الثبات، حيث بلغ معامل الثبات لإجمالىي الاستبانة )

ي الاعتماد عليها 
 
الاستبانة تتمتع بدرجة عالية من الثبات؛ مما يجعل هناك إمكانية ف

ي الدراسة. 
 
 ف

 المعالجة الإحصائية للبيانات: 

مير  البيانات وإدخالها إلى     
بعد الانتهاء من جمع بيانات الدراسة، قام الباحثان بي 

، ثم معالجتها وتحليلها واستخراج النتائج الإحصائية؛ وذلك باستخدام  الحاسب الآلىي

 SPSS" (Statistical Package forبرنامج "الحزمة الإحصائية للعلوم الاجتماعية "

Social Science) وبناء عليه تمَّ عمل مقاييس وصفية تشمل الجداول والتوزيعات .
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 متغير من 
ي تلائم كلَّ

التكرارية، والمقاييس التجميعية، وتطبيق المعاملات الإحصائية الت 

: التكرارات البسيطة.  ات الدراسة وفق ما يلىي والنسب المئوية  Frequencyمتغير

Percent والمتوسط الحسابي .Mean والانحراف المعياري .Std. Deviation .

 . ي
ي لمقياس ليكرت الثلائر والأوزان النسبية: وذلك عن طريق حساب المتوسط الحسائر

سون ) ( لدراسة شدة واتجاه العلَاقة Pearson Correlationمعامل ارتباط بير

ين من مستوى المسافة أو النسبة. واختبار )  Independentالارتباطية بير  متغير

Samples T Test" ت" ( لمقارنة متوسطي عينتين مستقلتين والمعروف اختصاراا باختبار

-Tأو )  Test( واختبار تحليل التباين في اتجاه واحد .)One Way ANOVA )

، أو اختبار "ف" وذلك لقياس الفروق بير  المتوسطات بير  ANOVAوالمعروف اختصارًا 

.  من مجموعتير 
 أكير

، لاعتبار الفروق ذات دلالة 0.05فيما اعتمد الباحثان على مستوى دلالة يبلغ      

إحصائية من عدمه، وبناء على ذلك سيتم قبول نتائج الاختبارات الإحصائية عند درجة 

 فأقل. 0.05% فأكثر، أي عند مستوى معنوية 95ثقة 

 مفاهيم الدراسة:

فإنه يُعرف بأنه نظام :(NASA) بحسب وكالة ناسا(AI) تعريف الذكاء الاصطناعي -1

ي، ويمكن أن   ما تحتاج إلى التفكير البسرر
ا
دة، عادة

َّ
اصطناعي قادر على أداء مهام معق

ي أدائه عند تعرضه لمجموعات بيانات 
 
ا لموقع(28)يتعلم من التجربة، ويتحسن ف

ً
 ، أما وفق

IBM:  م، وفهم
ُّ
ن الحواسيب والآلات من محاكاة قدرة الإنسان على التعل

ّ
فإنه تقنية تمك

 .(29)المعلومات، وحل المشكلات، واتخاذ القرار والعمل بشكلٍ مستقل 

ييف العميق ) -2 ز يُقصد به استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي (: Deepfakeالت 

، بحيث يتم  ي
ي أو الصوئ 

م العميق للتلاعب بالمحتوى المرئ 
ُّ
القائمة على خوارزميات التعل

ي الأصل مزيفة، وقد ظهر هذا 
 
إنتاج مقاطع فيديو أو تسجيلات تبدو حقيقية، بينما هي ف

ن (30) 2017المصطلح لأول مرة عام 
ّ
ييف، وتمك ، وأطلق للتعبير عن المزج بير  الواقع والي  

، أو غير  هذه التقنية من تركيب صور، أو أصوات، أو مقاطع متحركة لأشخاص حقيقيير 

ي والمزيف 
ي التميير  بير  المحتوى الحقيق 

، بما يجعل من الصعب على المتلق   .(31)معروفير 
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ي هذه الدراسة كلّ      
 
ييف العميق ف ييف العميق: يقصد بالي   ي للي  

أما التعريف الإجرائ 

 ، محتوى بصري أو سمعي يتم إنتاجه أو تعديله باستخدام خوارزميات الذكاء الاصطناعي

بما يؤدي إلى تبديل ملامح الأشخاص، أو أصواتهم، أو تحريف سياق الرسائل الإعلامية، 

ّ رغم أنه مصطنع. ي
ّ وحقيق   بحيث يظهر المحتوى وكأنه أصلىي

3-  : يمكن تعريفها بأنها شبكات اجتماعية تفاعلية تتيح وسائل التواصل الاجتماعي

ي أي مكان من العالم، وتمكنهم من التواص ل  التواصل لم ستخدميه
 
ي أي وقت يشاءون وف

 
ف

ي وتبادل الصور. المرئ ي
ي توطد العَلاقة الاجتماعي ة .والصوئ 

ها من الإمكانات الت   وغير

 .(32) بينهم

ي يستخدمها الجمهور 
: هي المنصات الت  ي لمواقع التواصل الاجتماعي

أما التعريف الإجرائ 

ييف  المصري ويتعرضون من خلالها للفيديوهات المنتجة بتقنيات الذكاء الاصطناعي )الي  

 (.Deepfakeالعميق 

ات الاجتماعية:  -4 ي تتعرض لها البنية التأثتر
ات الت  ات الاجتماعية: "تلك التأثير التأثير

ي أنساق العَلاقات الاجتماعية 
 
الاجتماعية بكلِ ما تتضمنه من عناض ومكونات تتمثل ف

 .(33) والأسرية، وكذلك الضوابط الاجتماعية

ات الاجتماعية الإيجابية  ا: بأنها التأثير ات الاجتماعية إجرائيًّ ويمكن أن نعرف التأثير

ييف العميق  والسلبية الناتجة عن الفيديوهات المنتجة بتقنيات الذكاء الاصطناعي )الي  

Deepfake والتي يأتي منها بالأمن أو الخوف الاجتماعي، الخجل الاجتماعي، العزلة .)

ات الاجتماعية. ها من التأثير اب الاجتماعي ... إلخ، وغير  الاجتماعية والاغي 

5-  : على صيانة كيانها من الداخل، وحماية  يقصد به "قدرة الدولةالأمن القومي

مصالحها الحيوية من التهديدات الداخلية والخارجية، سواء كانت سياسية، أو اقتصادية، 

، أو هو "قدرة الدولة على حماية كيانها ومصالحها وقيمها (34)أو عسكرية، أو ثقافية" 

ي قد تواجهها داخليًا أو خارجيًا، بما يضمن 
الأساسية من التهديدات والتحديات الت 

 .(35)استقرارها السياسي والاجتماعي وتنميتها الاقتصادية" 

ي للأمن القومي 
 
فيقصد به "قياس إدراك عينة الدراسة للمخاطر أما التعريف الإجرائ

ييف العميق عير وسائل  ي قد تسببها الفيديوهات المنتجة باستخدام تقنيات الي  
الت 
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التواصل الاجتماعي على الأمن القومي للدولة المصرية، والوعي بتلك الأساليب 

 من مخاطرها والتعامل الرشيد معها".
ّ
 المستخدمة، وكيفية الحد

 الإطار النظري للدراسة:

 :اعتمدت الدراسة على ثلاث نظريات، هي 

ي  -1
ز
 :(Cultivation Theory)نظرية الغرس الثقاف

، وأظهر من خلالها كيف يؤثر 1969طرح هذه النظرية العالم جورج جربي  عام      

ي تشكيل تصورات الناس تجاه الواقع، وتمَّ 
 
التعرض الطويل والمتكرر لوسائل الإعلام ف

ا لتوضح كيف تؤثر الوسائط الإعلامية الجديدة وبخاصة مواقع 
ً
تطوير النظرية لاحق

 التواصل الاجتماعي على إدراك، وأفكار، وقيم أفراد المجتمع.

ا       ً ا كبير
ً
حيث تعمل هذه المواقع على إعادة صياغة الواقع نتيجة قضاء المستخدمير  وقت

ي تشكيل إدراكهم للواقع 
 
من خلال تصفحهم لها؛ مما يجعلها تسهم بشكلٍ فعالٍ ف

ونه، أو يشاركونه، أو يتابعونه، أو حت  يبدون الإعجاب  المجتمعي حولهم من خلال ما ينسرر

به من مضامير  مختلفة، وبذلك يزداد هذا التأثير على كيفية الاستخدام، كما يؤثر مدى 

ي على إدراكهم للقضايا المختلفة ونظرتهم 
اض  ي هذا المحتوى الافي 

 
انغماس الأفراد ف

ا للواقع  ً ّ  معير
ا
ي هذه الحالة تصبح مواقع التواصل الاجتماعي بديلً

 
للعالم من حولهم، وف

، ومن ثم تزيد قدرتها على تشكيل القيم الأخلاقية للأفراد والمعتقدات العامة  الاجتماعي

 .(36) عن العالم، وليس فقط تشكيل وجهة النظر حول مسألة محددة بعينها

ي على فكرة أن التعرض الكثيف والمتكرر لمضامير  إعلامية      
 
 الغرس الثقاف

ُ
وتقوم نظرية

عاد صياغة الواقع 
ُ
ي إدراك الأفراد للعالم المحيط بهم، بحيث ت

 
ا ف معينة يؤثر تدريجيًّ

ي تعرضها وسائل الإعلام
  .(37) الاجتماعي وفق الصور الرمزية الت 

كة بتقنيات       ا لتفسير تأثير الفيديوهات المفير
ً
وهذا ما يجعل النظرية مناسبة جد

، حيث تؤكد النظرية أن الأفراد الذين يتعرضون بشكلٍ مستمر لرسائل  الذكاء الاصطناعي

؛ لذا فإن  إعلامية متكررة يكوّنون صورة ذهنية عن الواقع قد لا تعكس الواقع الفعلىي

ي إعادة صياغة إدراك الجمهور للوقائع 
 
سهم ف

ُ
الفيديوهات المنتجة بالذكاء الاصطناعي ت

ي 
 
نتج مقاطع تظهر شخصيات سياسية أو اجتماعية ف

ُ
والأحداث، على سبيل المثال قد ت
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ي يعيد بناء تصوراته عن هذه الشخصيات 
ي الحقيقة؛ مما يجعل المتلق 

 
مواقف لم تحدث ف

 .وفق تلك الرسائل الزائفة

وتعتمد النظرية على فرضية "التعرض الكثيف" لنماذج رمزية ثابتة ومكررة، وبالمثل،      

ي غرس اتجاهات 
 
كة على مواقع التواصل يسهم ف فإن تكرار نسرر الفيديوهات المفير

ومعتقدات جديدة لدى الجمهور، سواء على مستوى القيم الاجتماعية أو المواقف 

السياسية، وهو ما قد ينعكس على تماسك المجتمع وثقته بمصادر المعلومات، وإذا تكرر 

كة حول جرائم أو تهديدات قد يعتقد الجمهور أن هذه الظواهر  عرض الفيديوهات المفير

ا، فعند التكرار الكثيف قد يُحدث الذكاء  أكير انتشارًا وخطورة؛ مما هي عليه فعليًّ

ي القيم والتصورات العامة عن العالم
 
ات ف ، كإقناع الناس بأن النظام الاصطناعي تغيير

ي من انقسامات أعمق، أو حت  فقدان الثقة بالرموز 
، أو أن المجتمع يعائ  السياسي هشٌّ

 .الرسمية

؛ إذ إن إعادة تشكيل الإدراك      وتلك المقولات تؤكد انعكاس ما سبق على الأمن القومي

نسرر الشائعات بشكلٍ واسعٍ وفقدان الثقة  :الجمعي عير الفيديوهات الزائفة قد يؤدي إلى

بالمؤسسات الرسمية، وتغذية الانقسامات المجتمعية عير تزييف خطابات سياسية أو 

ي الحرب النفسية والدعاية المعادية؛ مما يجعلها أداة 
 
طائفية، وتوظيف هذه الفيديوهات ف

 ٍ كة بشكلٍ كبير ضغط على استقرار الدول وأمنها؛ وبالتالىي فإن انتشار الفيديوهات المفير

يسهم بإعادة تشكيل تصورات الجمهور تجاه الواقع السياسي والاجتماعي نتيجة الغرس 

ي الذي يمكن أن يعزز معتقدات زا
 
 .ئفة أو أفكار مهيمنة مبنية على التضليلالثقاف

  (Social Responsibility Theory) نظرية المسؤولية الاجتماعية للإعلام:  -2

ي الولايات المتحدة عقب الحرب العالمية الثانية       
 
ظهرت نظرية المسؤولية الاجتماعية ف

همت وسائل 
ُّ
ي الصحافة والإعلام، حيث ات

 
 فعلٍ على سلبيات نظرية الحرية المطلقة ف

ِ
كرد

كير  على أخبار الجنس، والعنف، 
الإعلام آنذاك بأنها أساءت استخدام الحرية عير الي 

والجريمة، وتجاهل القيم الأخلاقية، كما خضعت لسيطرة المعلنير  والمصالح التجارية، 

تقريرها الشهير بعنوان: "صحافة حرة ومسؤولة"  1947وقدمت لجنة هاتشيي   عام 
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ن بالمسؤولية،  وأن حرية وسائل الاعلام يجب أن يقابلها الذي أكد أن الحرية يجب أن تقي 

ي الأهداف الأخلاقية لهذا المجتمع
 
امات تجاه المجتمع تتمثل ف  .(38) الي  

ي آنٍ واحدٍ، وأن على وسائل       
 
وترتكز النظرية على أن حرية الإعلام حق وواجب ف

ي تزويد المجتمع 
 
م بالقيم الأخلاقية والمعايير المهنية عند ممارسة دورها ف  

الإعلام أن تلي 

فيه  ي الي 
 
بالمعلومات وتنوير الجمهور، والمحافظة على القيم المجتمعية، إضافة إلى دورها ف

اء
ّ
، وتقديم صورة صادقة عن المجتمع، وفتح المجال للنقد البن ي

 وخدمة الاقتصاد الوطت 

(39). 

وهكذا، فإن نظرية المسؤولية الاجتماعية تسع إلى تحقيق التوازن بير  حرية       

هم العلاقة بير  الإعلام 
َ
الإعلام وواجباته تجاه المجتمع، وهو ما يجعلها إطارًا مهمًا لف

ي مقولاتها الرئيسة 
 
ات التكنولوجية المعاضة، حيث تعتمد ف ي ظل التغير

 
والأمن المجتمعي ف

ورة أن يتحمل الإعلام مسؤولية أخلاقية نحو المجتمع، ويجب أن يخضع لضوابط  على ض 

وي    ج للمعلومات المضللة.  ذاتية وتنظيميّة تضمن عدم الي 

وعند ربط النظرية بموضوع الدراسة نجد أن الفيديوهات المنتجة بتقنيات الذكاء      

 من الإعلام 
ا
، وهذا يتطلب دورًا فاعلً الاصطناعي تستغل الفراغ التنظيمي والإعلامي

يعات والسياسات الإعلامية يجب أن تصبح  والمنصات الرقمية لمكافحة التضليل؛ فالتسرر

ين، وفرض الضوابط  ، من خلال محاسبة الناسرر ي
ائ  جزءًا من منظومة الأمن السيير

 .التقنية، والعمل على نسرر ثقافة التحقق والمصداقية

 :(Routine Activity Theory)نظرية الأنشطة الروتينية  -3

مها كل من      
ّ
ي قد

 نظرية الأنشطة الروتينية الت 
ّ
عَد
ُ
، 1979عام    Felsonو Cohen ت

ي معدلات الجرائم 
 
ات ف ي مجال علم الجريمة، حيث فسّرت التغيرُّ

 
من أبرز الإسهامات ف

كير  فقط على الدوافع 
ا عن الي 

ً
من خلال تحليل السياقات والظروف البيئية؛ بعيد

 ، ي
الشخصية أو الخصائص الفردية للجُناة، وتستند النظرية إلى نظرية الاختيار العقلائ 

ي على أن الناس يختارون سلوكهم بحرية، ويتم 
حيث تنص نظرية الاختيار العقلائ 

ا 
ً
هم من خلال السعي وراء المتعة، كما يقوم الأفراد بتقييم اختيارهم للأفعال وفق

تحفير 

ي سبب 
ة ومتعة وسعادة لهم، وتفسر نظرية الاختيار العقلائ  لقدرة كلِ خيارٍ على إنتاج مير 
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ي الجريمة؛ لأنها من الممكن 
 
اتخاذ الجناة قرارًا بارتكاب جرائم معينة، وسبب انخراطهم ف

 الفرضية الأساسية لهذه النظرية هي )أن 
ُّ
عد
ُ
أن تكون مجزية وسهلة ومرضية وممتعة، وت

ي سلوكها أو تعديلها من خلال الخوف من العقاب(
 
م ف

ُّ
 الناس كائنات عقلانية يمكن التحك

(40). 

ا واضحًا لسبب حدوث الجرائم، وتمَّ        ً م تفسير
ِ
إن نظرية الأنشطة الروتينية تقد

ي الوقت الحاض  
 
ي على جرائم الاتصال المباسرر وجرائم الملكية؛ وف

ي الماض 
 
تطبيقها ف

ي 
 
ة من السلوكيات المنحرفة. حيث تمَّ استخدامها ف طبق على أنواعٍ أخرى كثير

ُ
أصبحت ت

، ثم بشكلٍ أكير عمومية لتحديد  ي ي اتجاهات الجريمة بشكلٍ تدريحر
 
ات ف تفسير التغيرُّ

 .(41) مشكلات الجريمة وتعريفها ومنعها

ي وقتٍ       
 
ض النظرية أن وقوع الجريمة يتطلب توافر ثلاثة عناض أساسية ف وتفي 

ي محتمل، وهدف مناسب، وغياب حارس فعّال(، فإذا اجتمعت هذه العناض 
واحد )جائ 

زادت احتمالية حدوث الفعل الإجرامي
كير  من دراسة  ،(42) 

وبناء على ذلك يتمُّ نقل الي 

ي بوصفه الفاعل المركزي إلى تحليل البنية الاجتماعية والأنشطة اليومية للأفراد؛ 
الجائ 

دة للفرص الإجرامية، ومع تطور استخدامات التكنولوجيا الرقمية 
ّ
باعتبارها بيئة مول

ي اتسع نطاق تطبيق هذه 
اض  ية من الواقع المادي إلى الفضاء الافي  وتحوّل الأنشطة البسرر

ي المجتمعات 
 
مثل أحد أبرز التحديات ف

ُ
ي باتت ت

ونية الت  النظرية ليشمل الجرائم الإلكي 

 .الحديثة

وعند ربط النظرية بموضوع الدراسة "الفيديوهات المنتجة بتقنيات الذكاء      

" يمكن النظر إلى هذه المواد الإعلامية على أنها "أهداف مناسبة"؛ لما تتسم  الاصطناعي

، أما  ي الرأي العام وإثارة القلق المجتمعي
 
به من قدرة عالية على التضليل والتأثير ف

"الجناة المحتملون" فهم الأفراد، أو الجماعات، أو حتى الفاعلون من خارج الحدود الذين 

يمتلكون المهارة التقنية والدافعية لاستخدام هذه المواد لأغراض عدائية أو إجرامية، بينما 

، والأطر  ي المؤسسات الإعلامية، ومنصات التواصل الاجتماعي
 
يتمثل "الحارس الفعّال" ف

يعية والأمنية القادرة على ك شف المحتوى الزائف والتعامل معه، غير أن قصور التسرر
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الرقابة التقنية أو بطء الاستجابة المؤسسية يؤدي إلى اتساع فرص استغلال هذه المواد 

ي آنٍ واحد
 
 .على نحو يُهدد الأمن الاجتماعي والقومي ف

ا ملائمًا لفهم كيفية استغلال        يًّ م نظرية الأنشطة الروتينية إطارًا تفسير
ّ
ومن ثمَّ تقد

ي خلق فرص جديدة للجريمة، سواء 
 
ي الأنشطة اليومية والتحولات الرقمية ف

 
ات ف التغير

از، أو إثارة الفوض  المجتمعية عير الفيديوهات  ، أو الابي   من خلال التضليل الإعلامي

ي تحليل 
 
ي هذه الدراسة، حيث تساعد ف

 
ا ذا قيمة ف كة؛ وهو ما يجعلها إطارًا نظريًّ المفير

ي يسهم بها 
ح الكيفية الت 

ّ
الأبعاد الاجتماعية والأمنية للظاهرة موضوع البحث، وتوض

ي تمكير  الفاعلير  المجرمير  من توظيف تقنيات الذكاء 
 
غياب "الحراسة الفعالة" ف

. ار بالنسيج المجتمعي والأمن القومي
 الاصطناعي للإض 

 نتائج الدراسة التحليلية:
ه لمعت  رفح" 

ُّ
ول للميادين والتوج ز  :(43)الفيديو الأول: "فيديو مزيف لشيخ الأزهر يدعو للتز

: البيانات الشكلية: 
ا
ك: أولً شيخ الأزهر يدعو جموع "بداية كان عنوان الفيديو المفير

ول للميادين والتوجه لمعير رفح"، وقد كانت مدته دقيقتير  و  
ثانية،  14المواطنير  للي 

مقطع تهنئة من الإمام الأكير الدكتور أحمد  -2020أبريل  23والتاري    خ الفيديو الأصلىي 

ييف والتداول  الطيب للأمة الإسلامية بمناسبة حلول شهر رمضان المبارك؛ أما تاري    خ الي  

ي
 
ييف العميق، تحوّل التهنئة  2025أغسطس   4بدأ ف كة بتقنية الي   بانتشار نسخة مفير

 .الرمضانية إلى دعوة سياسية للتظاهر

وفيما يخص المنصات: فقد انتسرر الفيديو بصورة سريعة على منصة فيسبوك، وتيك      

، المتأثر  ي توك، وانستجرام، ويوتيوب، وقد كان الجمهور المستهدف: الشارع المصري والعرئر

ي والمشغول بالقضية الفلسطينية، وقد كانت القضية المطروحة:
استغلال  بالخطاب الديت 

ي لصناعة دعوة سياسية حاشدة
 .خطاب ديت 

ومن حيث الشخصية المستهدفة: كانت شخصية فضيلة الإمام الأكير الدكتور "أحمد      

غة فقد استخدم الفيديو
ُّ
يف، ومن حيث الل  عربية فصح  الطيب" شيخ الأزهر السرر

ا
لغة

حاكي خطاب شيخ الأزهر، ومن حيث الرموز والدلالات:
ُ
ا( ت كة صوتيًّ  رسمية )مُفير

بزيِه ومكتبه  –رمز أكير سلطة دينية إسلامية –استغلال صورة فضيلة شيخ الأزهر

عية على دعوة التظاهر  .وأسلوبه لإضفاء المصداقية والسرر
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ييف: فقد كانتثانيًا: البنية التقنية:  ا، وقد اعتمد على  فيما يخص جودة الي   عالية نسبيًّ

ييف العميق  أ فيه (Deepfake)تقنية الي  
َّ
، بتعديل الصوت والمونتاج على مقطع أصلىي هن

 الإمام الأكير الأمة الإسلامية بشهر رمضان المبارك وتحويله إلى دعوة تظاهر 
ُ
فضيلة

سياسية، ومن حيث المؤثرات المستخدمة تمَّ تركيب صوت جديد على مقطع فيديو أصلىي 

امن حركة الشفاه.  محفوظ، مع معالجة دقيقة لي  

ات الاصطناع      ي عدم نسرر الفيديو على القنوات الرسمية للأزهر،  :وقد كانت مؤسرر
 
ف

ي مضمون المحتوى مع رؤية الأزهر المعلنة؛ مما حدا بالأزهر بإصدار بيان 
 
والاختلاف ف

ح أن الفيديو المنتسرر مزيف. ّ ضَّ  رسمي

ا: أنماط الانتشار: 
ً
شهد الفيديو المزيف انتشارًا واسعًا على منصات التواصل ثالث

، حيث تجاوز عدد المشاهدات والمشاركات آلاف النسخ المتداولة. فقد تمَّ  الاجتماعي

نسخة على  4,500، إلى جانب نحو TikTokنسخة على منصة  300سحب أكير من 

ي ترويجه حسابات Metaمنصات 
 
، الأمر الذي ضاعف من سرعة انتشاره، كما شاركت ف

مجهولة، إضافة إلى مجموعات سياسية معارضة، عملت على استغلال المقطع من خلال 

 نسرر نسخ متعددة على قنوات مختلفة لإضفاء مصداقية زائفة.

ا؛ نظرًا لحساسية الموضوع      
ً
أما من حيث سرعة الانتشار: فقد كان الانتشار فائق

ي المستهدف، وأهمية القضية المطروحة، وهو ما جعل 
وارتباطه ب قدسية الرمز الديت 

 التفاعل معه أكير من المعتاد.

ي مصر؛ 
 
: لم يقتصر تداول الفيديو على الساحة المحلية ف ي

 
وعلى مستوى النطاق الجغراف

ه.  وإسلامي واسع؛ مما زاد من خطورته وتأثير
ّ
ي ا إلى نطاقٍ عرئر

ً
 أيض

ّ
 بل امتد

ات المحتملة: على الرأي العام: تضليل المواطنير  وإيهامهم بأن شيخ الأزهر  رابعًا: التأثتر

عية التظاهر، و : يقود الدعوة للاحتجاج، ما يعزز سرر تهديد مباسرر على الأمن القومي

 .لاستقرار المجتمع المصري؛ إذ يُظهر المؤسسة الدينية الأعرق وكأنها تدعو للعصيان

ي ذلك من تداعيات 
 
ا اقتحام معير رفح، مع ما ف

ً
وتدفع بجموع المواطنير  للتظاهر وأيض

ا على أمن وسلامة 
ً
، وكسر للمواثيق الدولية، وأيض كارثية على الأمن المصري والإقليمي

ي التظاهرات عند تصديق الخطاب الزائف، 
 
على القيم المواطنير  ممن سيشاركون ف
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: تقويض مكانة الأزهر كمؤسسة دينية ذات خطاب وسطي معتدل، تهتم بأمن الاجتماعية

ي كافة المواقف، وتحويلها إلى 
 
ي والسِلمي ف

وأمان البلاد والعباد، وتسع للحوار العقلائ 

، و ب الثقة  على الأفراد والمؤسسات:طرفٍ سياسي ا، وض  تشويه صورة شيخ الأزهر عالميًّ

ي المؤسسات الدينيّة الرسمية
 
 .ف

اتيجيات المستخدمة:  اعتمد صانعو الفيديو المزيف على حزمة من خامسًا: الاست 

ي آن واحد، ومن أبرزها
 
ي جعلته يبدو مقنعًا ومؤثرًا ف

اتيجيات الت  ييف أ/  :الاسي  الي  

: تمَّ استخدام تقنية حديثة تقوم على الدمج الدقيق بين الصوت والصورة، ما جعل العميق

ي العادي، ب/ 
ي الاكتشاف للمتلق 

 
ا وصعوبة ف

ً
 :الإقناع بالعاطفةعملية التلاعب أكير إقناع

غلّ 
ُ
الخلفية البصرية المقتبسة من ، إضافة إلى صوت شيخ الأزهر وهيبته الدينيةاست

، لإحداث استجابة عاطفية قوية لدى الجمهور، تعزز من مصداقية مقطع أصلىي موثوق

هدفها التهنئة بالخير  قلب رسالة دينية رمضانيةجرى  :التضليل السياسيالمقطع، ج / 

يحث على التظاهر، وهو ما يتعارض مع الثوابت  خطاب سياسي تعبويوالسلام، إلى 

الدعوة لملايير  الأشخاص تمَّ الدفع برسالة صادمة تتضمن  المبالغة:المعلنة للأزهر، د/ 

ه إلى معير رفح
ول إلى الميادين والتوجُّ ٍّ ضاغط يتجاوز للي   ي محاولة لإحداث أثرٍ نفسي

 
، ف

 المعقول
َ
 .حدود

ي العالم سادسًا: الرمزية والرسالة الخفية: 
 
الرمزية: شيخ الأزهر رمزُ أكير سلطة دينية ف

وعية دينية وسياسية على دعوات  ي مسرر
ك يضق  ي فيديو مفير

 
. توظيفه ف ي

ت ِ الإسلامي السُّ

ييف ول للشارع، والهدف الرئيس من الي   ية للي   ب  :التظاهر، بما يعادل فتوى جماهير ض 

ي حال تصديقه
 
ي المؤسسة الدينية المصرية وتحويلها لأداة سياسية، وف

 
سيؤدي  :الثقة ف

ي حال اكتشافه 
 
عية دينية". أما ف  بدافع "سرر

ا
ى، وربما خروج جماهير فعلً لبلبلة كير

 ويُضعف 
ا
ي كلِ خطاب رسمي للأزهر مستقبلً

 
ا، إذ يُزرع الشك ف ً ا: يظل أثره خطير

ً
مزيف

 .مكانة شيخ الأزهر أمام جمهوره

 النتيجة: 
ا
ييف العميق، حيث استهدف شخصية ا من أخطر أشكال الي  

ً
يُعد الفيديو واحد

يف،  ي فضيلة الإمام الأكير الدكتور أحمد الطيب، شيخ الأزهر السرر
 
ى متمثلة ف دينية كير

ي 
 
ام والتقدير والثقة ف الذي يمثل رمزًا للمؤسسة الإسلامية، وصاحب أعلى درجات الاحي 
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ي تلجأ 
، بل وعلى مستوى العالم ككل؛ لكونه المرجعية الأساسية الت  مصر والعالم الإسلامي

. ي مخاطبة المسلمير 
 
 إليها أي جهة ترغب ف

ي التأثير      
 
، لكنهما متساويان ف ي جانبير  متعارضير 

 
ييف ف وتكمن خطورة هذا الي  

ق الناس الفيديو، فإن الشارع قد يتحرك فورًا استجابة لما ورد 
َّ
ي حال صد

، فق  ي السلتر

ي وجدان 
 
فيه؛ نظرًا لما يتمتع به الإمام الأكير من تأثير واسع ومصداقية راسخة ف

ي 
 
ي حال انكشاف زيفه، فإن ذلك يؤدي إلى إضعاف ثقة الجمهور ف

 
، أما ف الجماهير

ي كلِ ما يصدر عنه من مواقف ورسائل.
 
، ويزرع الشك ف

ا
 الخطاب الأزهري مستقبلً

  : ي
ز
د باستخدام الذكاء الاصطناعي لافتتاح المتحف الفيديو الثائ

ّ
ي مول فيديو ترويج 

 :(44)المصري الكبتر 

: البيانات الشكلية: 
ا
د باستخدام الذكاء الاصطناعي أولً

ّ
ي مول عبارة عن مقطع ترويحر

ا يوجي بأنه فيديو رسمي  (GEM) لافتتاح المتحف المصري الكبير
ً
، وقد حمل عنوان

ي حير  أنه من 
 
يشارك فيه مشاهير عالميون مثل: اللاعب محمد صلاح وميسي ويسرا؛ ف

، وقد بلغت مدة النسخة الكاملة نحو  ي غير رسمي ثانية، إلى  47دقائق و 6إنتاج شبائر

ي أغسطس  14جانب نسخٍ أقصر لم تتجاوز دقيقتير  و
 
، 2025ثانية، وظهر لأول مرة ف

ي 
 
 واسعًا بعد حبس مصممه عبد الرحمن خالد ف

ا
أغسطس  15وقد أثار الفيديو جدلً

ي انتشار الفيديو عير 
 
ي اليوم التالىي عقب سحب البلاغ، وهو ما ساعد ف

 
وإطلاق سراحه ف

ا الجمهور   Xوفيسبوك وإنستجرام و TikTok دة مثلمنصات متعد
ً
ويوتيوب، مستهدف

ي باستخدام 
 
وي    ج السياجي والثقاف المصري والعالمي على السواء، وطرح قضية تتعلق بالي 

 .تقنيات الذكاء الاصطناعي

، اعتمد الفيديو على التوليد الكامل بالذكاء الاصطناعي مع مؤثرات الناحية التقنية

بصرية عالية الجودة، ومزج لرموز الحضارة المصرية مع شخصيات عالمية، ما أضق  قوة 

از بالهوية الوطنية. ورغم إبهاره البصري، كشف غياب المقطع  بصرية ورسالة فخر واعي  

ي الهوية 
 
، مع وجود تباين ف عن المنصات الرسمية لوزارة السياحة أو المتحف الكبير

 .البصرية، عن طبيعته غير الرسمية

وقد شهد الفيديو انتشارًا واسعًا للغاية؛ إذ وصلت المشاركات إلى آلاف النسخ على     

 مقطع من 300نسخة، بينما أزيل  4500أكير من  Meta المنصات المختلفة، وحذفت
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TikTok.  ا
ً
وقد كان عبد الرحمن خالد هو الناسرر الأول للفيديو، ثم أثار العمل انتقاد

ا من رجل الأعمال نجيب ساويرس، ودفع وزارة السياحة إلى اتخاذ خطوات قانونية 
ً
حاد

ا  ا مجتمعيًّ
ً
، وفتح نقاش لمانيير  ا واسعًا من الشباب وبعض الير

ً
ي تأييد

ي حير  لق 
 
ضده، ف

ا حول حدود الإبداع ودور القانون، وساعدت جاذبية المشهد البصري،  ا وبرلمانيًّ وإعلاميًّ

 المحلىي والدولىي
ي تعجيل انتشاره على المستويير 

 
 .وسرعة التفاعل على المنصات، ف

ات بس بير  ما هو رسمي وما هو غير أما عن التأثتر
َّ
، فقد أحدث الفيديو حالة من الل

ا حول تنظيم 
ً
ا جاد

ً
، ورفع سقف التوقعات تجاه افتتاح المتحف، كما أثار نقاش رسمي

ي إنتاج مواد ثقافية ورمزية، وأبرز قدرة المواهب الشابة 
 
استخدام الذكاء الاصطناعي ف

 من 
ا
على منافسة المؤسسات بأساليب إبداعية جديدة، وهو ما أكسب مصممه موجة

 .التضامن

اتيجيات المستخدمة: اتيجيات، أبرزها استدعاء  الاست  فقد استند العمل إلى عدة اسي 

ي 
قوة المشاهير العالميير  لإضفاء جاذبية فورية، والإبهار البصري من خلال إنتاج سينمائ 

، وعلى المستوى الرمزي،  ي
ي عير تحريك مشاعر الفخر الوطت 

مشوّق، والتسويق العاطق 

م المتحف الكبير كأيقونةٍ حضارية عالمية، وجعل الذكاء الاصطناعي رمزًا يربط بير  
ّ
قد

ي وحداثة الابتكار
 .عراقة الماض 

: يمثلّ الفيديو نموذجاا للإبداع الشبابي الذي يوظف الذكاء الاصطناعي للترويج النتيجة

ي الوقت نفسه اصطدم بعقبات قانونية ومؤسساتية؛ وبرغم كونه غير 
 
؛ لكنه ف ي

 
الثقاف

ا  ً ، فقد حقق تأثير د بالذكاء الاصطناعي
ّ
، ومع وجود تنويهٍ من صانعه بأنه مول ّ رسمي

ي وتنظيمي يوازن بير  
ا وعالمّيًا، وهو ما يؤكد الحاجة إلى وضع إطار قانوئ  ضخمًا محليًّ

دعم مثل هذه المواهب، وحماية حقوق الملكية الفكرية، وضمان الاستخدام المسؤول 

 .للتقنيات الحديثة

  :(45)من خطط السيطرة على غزة  الفيديو الثالث: أبو عبيدة يحذر إسرائيل

: البيانات الشكلية
ا
أبو عبيدة يحذر إسرائيل من خطط "العنوان المضلل للفيديو:  أولً

ي جرى تداولها بعد تصريحات رئيس الوزراء 
السيطرة على غزة"، وهي الصياغة الت 

ي أغسطس 
 
ي حقيقته يعود إلى 2025الإسرائيلىي بنيامير  نتنياهو ف

 
، غير أن الفيديو ف
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ز، 2021مايو  ، ولا علاقة له بالأحداث المستجدة، وهو ما أكدته تقارير وكالة رويي 

ا؛ إذ لا يتجاوز بضع ثوانٍ مقتطعة )من الدقيقة و
ً
 10:24يتسم الفيديو بأنه قصير جد

مايو  13( من مقطع أطول لكتائب القسام، ويعود تاريخ نشره الأصلي إلى 10:50إلى 

ي شهدت صدامات مسلحة بير  2021
ي ذروة مواجهات "معركة سيف القدس"، الت 

 
، ف

قية آنذاك ي غزة والقدس السرر
 
 .حركة حماس والاحتلال الإسرائيلىي ف

ي أغسطس 
 
ييف والتداول المغلوط، فقد كان ف عيد 2025أما تاري    خ إعادة الي  

ُ
؛ حيث أ

ا على إعلان إسرائيل نيتها السيطرة على غزة، 
ً
م على أنه بيان جديد رد

َّ
نسرر المقطع ليُقد

، ولا سيما فيسبوك وتيليجرام، قبل  وقد انتسرر الفيديو عير منصات التواصل الاجتماعي

ا على نطاق واسع؛ باعتباره مادة حديثة، وكان الجمهور المستهدف هو 
ً
ج له مجدد أن يُروَّ

ي الإسرائيلىي 
، وبخاصة المتابعير  لتطورات الصراع الفلسطيت  ي والعالمي الجمهور العرئر

 .والمهتمير  بخطابات المقاومة

، لكن تمَّ ثانيًا: البنية التقنية: جاءت  ي
ييف: متوسطة، الفيديو أصله حقيق  جودة الي  

، أما المؤثرات المستخدمة: ه بسياق خاط  لا توجد مؤثرات تقنية، بل تلاعب  إعادة نسرر

ات الاصطناع: ، أما ما يخص مؤسرر ي
 
ي وسياف

الفيديو قديم، وتمَّ تحريف توقيته  زمت 

 وصلة الحدث بصياغة مضللة.

ات المحتملة:  ا: التأثتر
ً
على الرأي العام فهو تضليل المشاهدين، إيهامهم بأن المقاومة ثالث

ا كاستجابة فورية لخطط إسرائيل الحديثة 
ًّ
ا حاد

ً
، أما على الأمن (2025)تتخذ موقف

 من التفاوض؛ تضخيم 
ا
ي المواجهة بدلً

 
القومي والإقليمي فتصعيد التوتر؛ وإفشاء الرغبة ف

ي الأخبار، وتحويل خطاب 
 
خطابات العنف، أما على القيم الاجتماعية فزعزعة الثقة ف

قديم إلى مصدر قلق جديد، وفيما يخص الأفراد والمؤسسات فإرباك الجمهور حول 

، وإضعاف مصداقية الوسائط الإعلامية  .موقف حماس الرسمي

عيد تقديم الناطق  رابعًا: الرسالة الخفية والرمزية:
ُ
ة؛ إذ أ يحمل الفيديو رمزية مباسرر

العسكري باسم كتائب القسام وكأنه يرد بشكلٍ فوري على ما وُصف بأنه "مخطط جديد" 

ي عام 
 
ي ثوب الحاض  2025للسيطرة على غزة ف

، ويكشف ذلك عن محاولة إلباس الماض 

 .لتضليل الجمهور وربط الحدث القديم بتطورات سياسية وأمنية حديثة
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ي بير  المقاومة والخطط 
ييف، فهو خلق انطباع بوجود ضاعٍ آئ  أما الهدف الرئيس من الي  

. وب  هذا يصبح  ي
ي تعبئة الجمهور أثناء حالة تصعيد حقيق 

 
ة، بما يسهم ف الإسرائيلية الأخير

ي وإضفاء شعور بالجاهزية الميدانية  .الفيديو أداة دعائية تسع لإثارة التأييد الشعتر

؛       ي أن المقاومة تتحرك على نحو فوري وفعلىي
ي حال تصديق الفيديو، يشعر المتلق 

 
وف

ي حال اكتشاف زيفه، 
 
مما يمنح خطابها قوة وقتية ويزيد من استجابته العاطفية. أما ف

ي صدقية التصريحات المستقبلية، 
 
فإن الأثر الرمزي يظل قائمًا، من خلال تكريس الشك ف

 .وفتح المجال أمام السخرية من استغلال المواد القديمة لتحقيق أهداف سياسية آنية

ي مغلوط؛ بهدف إثارة الجدل النتيجة: 
، لكن تحركه الزمت  ي

الفيديو الأصلىي حقيق 

ه يختلف باختلاف تصديق  السياسي ويؤدي للتصعيد العسكري وعرقلة المفاوضات، وتأثير

ييف؛ لكن الرسالة الخفية تظل فعالة، وهي بث الفكرة بأن المقاومة  أو كشف المشاهد للي  

ي مواجهة تصعيد إسرائيلىي جديد
 
 .لا زالت مُهيّئة ومتأهبة ف

الفيديو الرابع: المتحدث باسم الجيش الإسرائيلىي يؤكد: مساعدات المغرب لغزة تخدم 
 :(46)التطبيع 

: البيانات الشكلية: 
ا
 يوجي بأن المتحدث باسم الجيش أولً

ا
ا مضللً

ً
يحمل الفيديو عنوان

الإسرائيلىي ضّح بأن "مساعدات المغرب لغزة تخدم التطبيع"، بينما هو مقطع قصير لا 

سرر  21يتجاوز 
ُ
ثانية، مأخوذ من فيديو أطول جرى التلاعب بصوته، الفيديو الأصلىي ن

، وكان يتحدث فيه عن  2025يوليو  26يوم  على الحساب الرسمي لأفيخاي أدرعي

ي 
 
كة فقد ظهرت ف أغسطس  5انتقاد قيادة حماس ومعاناة سكان غزة، أما النسخة المفير

ا عير منصات TikTok عير حساب مجهول على منصة 2025
ً
، قبل أن تنتسرر لاحق

 .(Xأخرى مثل )

، ولا سيما المتابعير  لمسار العلاقات المغربية      ي  –استهدف الفيديو الجمهور العرئر

فت المساعدات  –الإسرائيلية وتداعياتها الإنسانية، من خلال قضية سياسية
ّ
اجتماعية وظ

 ، وي    ج خطاب زائف، أما الشخصيات المستهدفة كانت أفيخاي أدرعي المغربية كأداة لي 

ك يحاكي  ي مفير
خدم تسجيل صوئ 

ُ
ي وحكومته، وحركة حماس، حيث است والعاهل المغرئر

" و"تخدم  ي
وع الصهيوئ  ة مثل "امتداد للمسرر لهجة أدرعي الرسمية، مع إدخال عبارات مثير

بوصفه  –التطبيع"، وقد حمل الفيديو رمزية تهدف إلى ربط الملك محمد السادس
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ي إلى أداة  –صاحب مبادرة إنسانية
، وتحويل العمل الإنسائ  وع سياسي إسرائيلىي بمسرر

 .لخدمة خطاب مزيف

ي هذا الفيديو بجودة متوسطة إلى عالية، حيث تمَّ ثانيًا: البنية التقنية: 
 
ييف ف يظهر الي  

الاكتفاء باستبدال صوت أفيخاي أدرعي بعبارات جديدة، مع الإبقاء على المظهر البصري 

ييف  للفيديو الأصلىي كما هو؛ مما منح المشهد ثقة بصرية مضللة، اعتمدت عملية الي  

 ، ي
على استغلال حركة الشفاه الطبيعية والخلفية الرسمية للفيديو دون أي تعديل مرئ 

ا.  بحيث بدا التحريف صوتيًّ

ات الاصطناع عن حقيقة التلاعب؛ إذ أظهر تقرير       ورغم ذلك، فقد كشفت مؤسرر

ي التوافق بير  حركة الشفاه والصوت الجديد، إضافة إلى أن المقطع لم 
 
ز صعوبة ف رويي 

 الجيش الإسرائيلىي نفيه إصدار أي 
ُ
، كما أكد بيان يُنسرر عير الحساب الرسمي لأدرعي

 .نسخة أخرى من الفيديو

ا: أنماط الانتشار:
ً
شهد الفيديو المزيف انتشارًا واسعًا على منصات التواصل  ثالث

؛ إذ تحوّل إلى مادة ساخرة جاذبة لآلاف المشاركات بفضل مصداقية الصورة  الاجتماعي

ييف غطاءا مقنعًا، وقد بدأ انتشاره من خلال حساب مجهول  ي منحت الي  
الأصلية الت 

 سياسية وساخرة على منصة TikTokعلى 
ٌ
، ليتحول بسرعة X، قبل أن تتلقفه حسابات

 .إلى موضوع للتفاعل والنقاش

ات المحتملة: ييف إلى انعكاسات سلبية متعددة المستويات، فقد  رابعًا: التأثتر أدى الي  

ي للمغرب إلى موقفٍ سياسي 
ي تضليل الرأي العام عير تحويل الموقف الإنسائ 

 
أسهم ف

ي طبيعة المساعدات 
 
ٍ للجدل؛ الأمر الذي غيرّ من نظرة الجمهور وأضعف الثقة ف مثير

مة، كما حمل مخاطر على مستوى الأمن القومي والعَلاقات الخارجية؛ إذ زعزع 
َّ
المقد

ي وزرع التباسًا حول موقف المملكة من القضية 
ي الإنسائ  مصداقية الدور المغرئر

 .الفلسطينية

 ، ي
ي والإنسائ 

 
ي من معناه الأخلاف

، فقد أفرغ الفعل التضامت  أما على الصعيد الاجتماعي

ي جدل سياسي لا أساس له، وعلى مستوى الأفراد 
 
م كرمز للخيانة والانخراط ف

َّ
ليُقد
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ي وأثر سلبًا على مكانة المملكة الدولية  ييف بصورة العاهل المغرئر والمؤسسات، مسّ الي  

ي المنطقة
 
ي ف

 .ودورها الإنسائ 

اتيجيات المستخدمة: ي من خلال  خامسًا: الاست 
ييف على التضليل الصوئ  اعتمد الي  

؛ مما منح المحتوى  ي إدخال نسخة مزيفة لصوت أدرعي تحمل عبارات ذات وقع سلتر

ي عير الحفاظ على الصورة الأصلية للفيديو، 
ا ضارًا، كما لجأ إلى الإيحاء العقلائ 

ً
مضمون

ب يبدو منسجمًا مع السياق البصري ويُكسبه مصداقية زائفة؛ 
ّ
وهو ما جعل الصوت المرك

وع  ي وصف المغرب بأنه "امتداد للمسرر
 
وإلى جانب ذلك، برزت المبالغة السياسية ف

ي وإدراجه ضمن إطار 
"، وهو خطاب صادم يهدف إلى استغلال الفعل الإنسائ  ي

الصهيوئ 

ة التوتر
ّ
 .سياسي استفزازي يزيد من حد

ة؛ إذ يسع إلى تبديل سادسًا: الرمزية والرسالة الخفية:  يحمل الفيديو رمزية خطير

وع التطبيع،  ي مسرر
 
صورة المغرب من دولة داعمة للقطاع المحاض إلى طرفٍ مشاركٍ ف

ي 
 
ييف ف ، ويكمن الهدف الأساسي للي   وهو ما يمثل أقص درجات التضليل السياسي

ي الرسمي عير ربط المساعدات الإنسانية بمصالح سياسية  زعزعة الثقة بالخطاب المغرئر

معدومة، وإذا ما جرى تصديقه، فإن النتيجة ستكون تقويض صورة المملكة كفاعلٍ 

اضات الشعبية والسياسية على موقف الدولة، أما إذا  ، وإثارة موجة من الاعي  ي
إنسائ 

 عن زرع الشك 
ا
شف زيفه، فإن التحريف يظل قائمًا كأداة للسخرية والاستهجان، فضلً

ُ
ك

ي أي بيانات أو صور مستقبلية تصدر عن المغرب.
 
 ف

ء؛ النتيجة:  ي متقن حوّل خطابًا رسميًا إلى خطاب مسي
يعتمد الفيديو على تضليل صوئ 

ي 
 
مما يجعله مؤثرًا سواء عير تقبّله أو عير صدمة إدراك زيفه، ويتمثل هدفه الجوهري ف

. ي ي الخطاب الرسمي العرئر
 
، وزعزعة الثقة ف ي ي المغرئر

ب مصداقية الدور الإنسائ   ض 

الفيديو الخامس: فيديو مُعدل للشيخ السديس، يقول: إن "الجوع حمية غذائية" لأهل 
 : (47)غزة 

: البيانات الشكلية:
ا
، حيث أوج بأن الشيخ عبد الرحمن  أولً

ا
جاء العنوان مضللً

ة لا  السديس ضّح بأن الجوع "حمية غذائية" لسكان غزة، أمّا مدة الفيديو فهي قصير

تتجاوز بضع ثوانٍ، جرى دمجها ضمن مقطع أطول من خطبة الجمعة، ويعود تاري    خ 

ت 1447بمناسبة دخول العام الهجري  2025يوليو  4الخطبة الأصلىي إلى  سرر
ُ
، ون
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ي 
 
ييف والتداول ف ا عير قنوات الأئمة والحرم؛ بينما بدأ الي    2025يوليو  24حينها رسميًّ

 .Xو Instagramعير منصات مثل 

ي والقضية        
، وبخاصة المهتمير  بالشأن الديت  ي استهدف الفيديو الجمهور العرئر

 تحويل قضية إنسانية وسياسية إلى مادةٍ ساخرة عير استغلال 
ا
الفلسطينية، محاولً

ة هي الشيخ عبد الرحمن السديس،  ، وكانت الشخصية المستهدفة مباسرر ي
خطاب ديت 

كة ومبالغ  ، وقد اعتمد الفيديو على لغة مفير يفير  الرئيس العام لشؤون الحرمير  السرر

فيها؛ إذ صيغت العبارة المزيفة على أنها وصف للجوع ك "فرصة ذهبية وحمية غذائية"، 

ا ودلالات حساسة، أبرزها تحويل الجوع 
ً
وهو رمز للمعاناة  -وحملت هذه الصياغة رموز

ا بشكلٍ خاص عند ربط -والحرمان ً ه بسكان غزة إلى عنصر ساخر؛ ما يجعله خطير

 المحاضين.

ي مستوى متوسط؛ إذ لم يتضمن الفيديو أي ثانيًا: البنية التقنية: 
 
ييف ف جاءت جودة الي  

، بل تمَّ اختلاق العبارة بإضافة نصوص صوتية أو مكتوبة لم تكن  ي مباسرر
تعديل مرئ 

خدمت مؤثرات تركيبية بسيطة تعتمد على إدماج 
ُ
ي الخطبة الأصلية، وقد است

 
موجودة ف

ي لخطبة الجمعة، ما منح المشهد مصداقية ظاهرية.
 صوت أو كتابة داخل مقطع حقيق 

ي      
ات الاصطناع فتتضح من خلال تجاهل المضمون الأصلىي للخطبة، الت 

أما مؤسرر

ركزت على قضايا دينية بحتة مثل الحث على التقوى، وذكر فضل يوم عاشوراء، والدعاء 

ا أي إشارة إلى "الجوع" أو توصيفه ك "حمية 
ً
لأهل غزة، ولم تتضمن الخطبة مطلق

ك ومضلل. ا هو محتوى مفير
ً
ضيف لاحق

ُ
 غذائية"؛ ما يؤكد أن ما أ

ا: أنماط الانتشار: 
ً
ي ثالث

 
خدم ف

ُ
 لكونه است

ا
ا، خاصة ي الفيديو بانتشار واسع نسبيًّ

حط 

توقيت حساس وبسياق مرتبط بمعاناة سكان غزة، واتسمت سرعة انتشاره بالارتفاع، 

مدفوعة بالطابع الساخر والمثير الذي جعله مادة سهلة التشارك عير المنصات، أما 

ي 
 
ي السعودية، ليصل إلى دوائر أوسع ف

 
ي فقد تجاوز الحدود المحلية ف

 
النطاق الجغراف

. ي والإسلامي  العالم العرئر

ات المحتملة:  ا من خلال تشويه رابعًا: التأثتر ً  خطير
ا
على الرأي العام، يمثل الفيديو تضليلً

ي وتحويل الدعاء إلى مضمونٍ ساخر، وعلى مستوى الأمن القومي والقيم 
خطاب ديت 
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، أما على  ي الرموز الدينية ومؤسسات الحرمير 
 
الاجتماعية، فإنه يضعف ثقة الجمهور ف

ي 
 
َّ بصورة الشيخ السديس وأساء إلى مصداقيته ومكانته ف الأفراد والمؤسسات، فقد أض 

ي والإسلامي  .العالم العرئر

اتيجيات المستخدمة:  ي خامسًا: الاست  / الكتائر ي
اعتمد الفيديو على التضليل الصوئ 

 لإضفاء مضمونٍ ساخر، كما استند إلى السخرية 
ا
بإضافة عبارات غير موجودة أصلً

ي إطار استفزازي
 
ي غزة وتقديمه ف

 
 .الدرامية باستغلال حساسية الجوع ف

ي توظيف خطبة دينيّة رسمية لإرسال سادسًا: الرمزية والرسالة الخفية: 
 
تكمن الرمزية ف

رسالة هزلية عن الجوع، ما يحول معاناة غزة إلى مادة تهكمية، ويتمثل الهدف الرئيس 

ي بمظهر 
ي إثارة الغضب ضد الشيخ السديس، أو إظهار الخطاب الديت 

 
ييف ف من الي  

ي 
ي الخطاب الديت 

 
ي حال تصديقه، يزعزع الثقة ف

 
ي مواجهة الأحداث الجارية، وف

 
التفاهة ف

ا، تبق  الرسالة الرمزية 
ً
ي حال اكتشافه مزيف

 
ويثير سخرية الجمهور من الرموز، بينما ف

ي أي تصريحات دينية لاحقة والسخرية منها
 
 .قائمة عير التشكيك ف

ل بطريقة ساخرة شوّه خطبة دينية رسمية تتسم بالوقار، وبغضّ النتيجة: 
ّ
الفيديو معد

إقلاق الثقة وإسقاط  -النظر عن تصديق الجمهور له أو إدراك زيفه، فإن رسالته الرمزية

 .تظل قائمة وفاعلة -المصداقية

ا"  ي ليس حوثيًّ
ز
 :(48)الفيديو السادس: "هجوم جوي إيرائ

: البيانات الشكلية: 
ا
ي على أولً

 هو: "هجوم جوي حوئر
ا
ا مضللً

ً
يحمل الفيديو عنوان

ي أغسطس 
 
وا هجومًا ف

ّ
ي الحقيقة 2025إسرائيل"، بما يوجي بأن الحوثيير  شن

 
؛ بينما ف

ي جي رامات جان الإسرائيلىي يوم 
 
ق الفيديو هجومًا صاروخيًا إيرانيًا وقع ف

ّ
يونيو  19يوث

ة لا تتعدى بضع ثوانٍ لمشهد انفجار زمن القصف، 2025 ، وقد كانت مدة الفيديو قصير

ي أغسطس 
 
ه ف عيد نسرر

ُ
، وقد انتسرر على منصات مثل 2025وقد أ  مع الوصف الخاط 

X وTelegram   ي المهتم بالصراع الإقليمي والعلاقات اليمنية ا الجمهور العرئر
ً
مستهدف

الإسرائيلية، وقد كانت القضية المطروحة ذات طابع سياسي وعسكري تهدف لإيهام 

ي بقدرة الحوثيير  على مواجهة إسرائيلالمت
 .لق 
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: الفيديو في الأصل صحيح ولم يتعرض لتزييف بصريّ، لكن التضليل ثانيًا: البنية التقنية

ي دون تعديل 
جاء عير الوصف النصي المرافق، استخدم مروجو الفيديو التلاعب اللفط 

؛  ية رسمية أن الهجوم نفذته إيران وليس الحوثيير  على المقطع ذاته، وتؤكد مصادر عير

 .مما يفضح الاصطناع

ا: أنماط الانتشار: 
ً
، ثالث ي الفيديو بانتشار واسع على منصات التواصل الاجتماعي

حط 

ه مؤثرون وحسابات Telegramو  X خصوصًا ي نسرر
 
، قبل أن يتم تفنيده، وقد شارك ف

ي سرعة 
 
، وقد أسهمت صيغة "حرب جديدة من اليمن" ف ي الإسرائيلىي تهتم بالصراع العرئر

ا إلى الإعلام الدولىي
ً
ا، مع احتمال وصوله لاحق  .انتشاره إقليميًّ

ات المحتملة: يؤدي تداول الفيديو إلى تضليل الرأي العام وإشاعة فكرة أن  رابعًا: التأثتر

ي تصعيد سياسي إقليمي بير  
 
الحوثيير  أطلقوا هجومًا على إسرائيل، كما قد يتسبب ف

، يثير التكهنات حول القدرات  اليمن وإيران وإسرائيل، وعلى المستوى الاجتماعي

، أما على صعيد الأفراد والمؤسسات، فيخلق حالة اضطراب ناتجة  الصاروخية للحوثيير 

اتيجية زائفة باسم الجماعات المسلحة  .عن بث رسائل اسي 

اتيجيات المستخدمة: ييف على التضليل النصي بتحويل عمل  خامسًا: الاست  اعتمد الي  

، كما لجأ إلى المبالغة السياسية عير تضخيم دور الحوثيير   ي
ي إلى عملٍ حوئر

إيرائ 

وإظهارهم كفاعل مباسرر ضد إسرائيل، واستغل المخاوف الإقليمية لإضفاء مصداقية 

 .ظاهرية على الخطاب المضلل

يحاول الفيديو منح الحوثيير  دورًا يتجاوز واقعهم  سادسًا: الرمزية والرسالة الخفية:

ييف هو زرع  العسكري، عير تصويرهم كتهديد مباسرر لإسرائيل، الهدف الأساسي للي  

ي هذا 
ق المتلق 

ّ
ي أذهان الإسرائيليير  والعرب على السواء؛ فإذا صد

 
شعور بالتهديد ف

ي حال انكشافه، فإن رسالة 
 
ير لتصعيد عسكري؛ أما ف التضليل، ينشأ قلق دولىي وربما تير

ا
ً
ي أي محتوى مشابه لاحق

 
 .التخويف تبق  قائمة وتزرع الشك ف

؛ إذ أعيد  النتيجة: الفيديو أصلىي لكن الوصف المضلل يحوّل مساره السياسي والإعلامي

ي ذهن 
 
ا، بما يعيد رسم المعادلة العسكرية ف ي باعتباره هجومًا حوثيًّ

تقديم هجوم إيرائ 
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ير  ا لتير
ا أو عسكريًّ ي إمكانية استغلاله سياسيًّ

 
، خطورة هذا التضليل تكمن ف ي

المتلق 

 .خطوات عدائية ضد اليمن، أو لإشعال أزمات إقليمية أوسع

ولي العهد السعودي يعلن "النفتر العام ضد إسرائيل  الفيديو السابع:
(49): 

: البيانات الشكلية: 
ا
يُظهر الفيديو نموذجًا آخر من المحتوى المضلل، حيث جاء العنوان أولً

بصيغة توجي بالتضليل؛ إذ بدا وكأن ولىي العهد السعودي قد أعلن بالفعل "النفير العام 

 ضد إسرائيل".

ا لا يتجاوز      
ً
ثانية، وقد جرى فيه دمج  40من حيث مدة الفيديو، فهو قصير جد

، فقد  اؤهما من سياق مختلف تمامًا. أما من حيث تاري    خ النسرر مقطعير  حقيقيير  تمَّ اجي  

ي 
 
ي مكوناته إلى  2025أغسطس  21تم تداوله ف

 
ز، بينما استند ف وفق تقرير وكالة رويي 

ي 2024ديسمير  8مقطع إخباري لقناة العربية بتاري    خ 
 
، وخطاب رسمي لولىي العهد ف

 .2023نوفمير  11القمة العربية الإسلامية بتاري    خ 

، فيسبوك، وتيك توك، Xانتسرر الفيديو بداية عير منصات التواصل الاجتماعي مثل      

ه.  قبل أن تلتقطه بعض وسائل الإعلام العالمية وتعيد تداوله؛ مما زاد من انتشاره وتأثير

، ولا سيما المتابعير   ي ي والخليحر وقد استهدف هذا الفيديو بالأساس الرأي العام العرئر

ا سياسيًا 
ً
للتوترات الإقليمية ولطبيعة العَلاقات مع إسرائيل، وهو ما يمنح الرسالة بُعد

 حساسًا.

/ عسكري، حيث يسع الفيديو إلى      أما القضية المطروحة فهي ذات طابع سياسي

إيهام الجمهور بوجود موقف تعبوي صادر عن القيادة السعودية. وتتمثل الشخصية 

ي ولىي العهد السعودي الأمير محمد بن سلمان، بما يحمله من رمزية سياسية 
 
المستهدفة ف

. ي الرأي العام الإقليمي والدولىي
 
 وقوة تأثير ف

من الناحية اللغوية، استخدم الفيديو لغة رسمية رُكبت عليها عبارات تدعو للحشد      

ي محاولة لإضفاء طابع جاد ورسمي على الرسالة. كما لجأ صانعو الفيديو إلى 
 
والتعبئة، ف

توظيف رموز ودلالات بصرية وإعلامية، أبرزها استخدام شعار قناة العربية لإضفاء 

ّ بكلمة "النفير العام"، بما يعزز من وهم وجود إعلانٍ  المصداقية، وربط خطاب رسمي

. ّ  عسكريّ فعلىي
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اتسم الفيديو بكونه ذا جودة تزييف مرتفعة، حيث لم يعتمد على ثانيًا: البنية التقنية: 

إنشاء محتوى جديد من العدم، بل استند إلى مونتاج مقاطع أصلية قديمة جرى توظيفها 

، وعلى مستوى المؤثرات  ا عن سياقها الأصلىي
بمهارة لإنتاج معت  جديد يختلف كليًّ

ي بما يوجي للمشاهد بأن ما 
المستخدمة، تمَّ اللجوء إلى أسلوب الدمج البصري والصوئ 

ّ صادر عن إحدى القنوات الفضائية؛ مما يعزز من احتمالية   إخباريّ رسمي
ّ
يراه هو بث

ي تفضح زيف الفيديو، أبرزها
ات الاصطناع الت  ا من مؤسرر

ً
 :تصديقه، إلا أن هناك عدد

ي مثل هذه الفيديوهات •
 
ص المركب، وهو خلل شائع ف

َّ
 .عدم تطابق حركة الشفاه مع الن

 غياب الفيديو عن المنصات الرسمية المعتمدة؛ الأمر الذي يثير الشك حول مصدره. •

ا: أنماط الانتشار: 
ً
، ثالث ي الفيديو بانتشار واسع على منصات التواصل الاجتماعي

حط 

ي تناوله من قبل تقارير 
 
حيث حقق آلاف المشاهدات والمشاركات، وهو ما انعكس ف

ي نسرر 
 
ه، كما شارك ف ز؛ بما يدل على قوة تداوله وتأثير

إعلامية دولية مثل وكالة رويي 

ه بشكلٍ 
َّ
ي أعادت بث

الفيديو عدد من الحسابات المجهولة على المنصات الاجتماعية، والت 

متكرر، قبل أن تتدخل بعض المنصات الإخبارية ومؤسسات تدقيق الحقائق لتفنيده 

 .وكشف زيفه

ا من      
ً
ا، مستفيد

ً
أما من حيث سرعة الانتشار، فقد كان انتشار الفيديو سريعًا جد

حساسية المضمون السياسي والعسكري الذي يطرحه؛ مما جعل الجمهور أكير قابلية 

، فقد تجاوز التداول الحدود المحلية ليشمل  ي
 
للتفاعل معه، وبالنسبة إلى النطاق الجغراف

ي الأوسع، ليأخذ طابعًا   إلى الإقليم العرئر
ّ
السعودية والخليج بالدرجة الأولى، ثم امتد

ي التداول والتأثير
 
ا ف  .إقليميًّ

ات المحتملة:  ي تضليل الرأي العام بإيهام السعوديير  والعرب رابعًا: التأثتر
 
يسهم الفيديو ف

، وي  هدد الأمن القومي عير توتير العَلاقات الدبلوماسية، كما  ي
بموقف عسكريّ غير حقيق 

يعزز نسرر الشائعات وتقويض الثقة بالإعلام، ويؤدي إلى تشويه صورة ولىي العهد وإعلام 

 المملكة.

اتيجيات المستخدمة:  اتيجيات مؤثرة، خامسًا: الاست  ة اسي 
ّ
اعتمد الفيديو على عد

أبرزها: التضليل البصريّ: عير توظيف شعار قناة العربية بما يمنح المقطع مصداقية 
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، والإقناع   حربٍ مباسرر
ُ
زائفة، والمبالغة: من خلال تصوير خطاب رسمي وكأنه إعلان

عر والخوف الجماعي لدى الجمهور.
ُّ
 بالعاطفة: باستثارة مشاعر الذ

يحمل الفيديو رمزية واضحة من خلال سادسًا: الرمزية والرسالة الخفية للفيديو: 

ي هيئة القائد الذي يعلن الحرب، وإضفاء طابع رسمي عليه 
 
تصوير ولىي العهد السعودي ف

عير ربطه بشعار قناة العربية؛ بما يمنح المقطع قوة إيهام عالية. أما الهدف الرئيس من 

ييف، فهو زرع فكرة أن السعودية على وشك إعلان مواجهة عسكرية مع إسرائيل؛  الي  

ا ا وإقليميًّ ي تغيير مواقف الرأي العام داخليًّ
 
 .الأمر الذي قد يسهم ف

ي حال تصديق الفيديو، سيُفهم أن هناك قرارًا رسميًا بالحشد والتعبئة، وهو ما      
 
وف

ي حال اكتشاف 
 
، أما ف ي ويؤثر سلبًا على الأسواق والسياسة الإقليمي عر الشعتر

ُّ
قد يثير الذ

ي الإعلام 
 
ي صورة التشكيك ف

 
؛ إذ يبق  أثرُها قائمًا ف ي

زيفه، فإن الرسالة الرمزية لا تختق 

 ّ ي أي خطابٍ رسمي
 
 عن زرع الشك ف

ا
، والسخرية من القيادة السعودية، فضلً الرسمي

 .لاحق

ة اعتمد على التعديل على مقاطع أصلية النتيجة:  يمثل الفيديو محاولة تضليل خطير

لإنتاج موقف سياسي زائف، مع توظيف مؤثرات بصرية تمنحه طابعًا أشبه ب إعلان 

ار بالمصداقية الإعلامية وإحداث آثار سلبية  عسكري، ويؤدي هذا الأسلوب إلى الإض 

على العَلاقات السياسية الإقليمية والدولية، ولا يقتصر خطر هذه الممارسات على إثارة 

ي الخطاب الرسمي للمملكة، كما أن 
 
الرأي العام فحسب؛ بل يمتد إلى زعزعة الثقة ف

ق مضمونه أو من اكتشف زيفه؛ إذ يبق  
ّ
تأثير الفيديو يظل قائمًا سواء لدى من صد

ي الرسائل الرسمية السعودية، وتعميق حدة التوتر 
 
الهدف الأساس هو تقويض الموثوقية ف

 .الإقليمي

ز يعلن دعمه للرئيس المصري  :(50)الفيديو الثامن: كريم عبد العزيز مكبل اليدين والقدمير

: البيانات الشكلية: 
ا
"كريم عبد العزيز  :جاء الفيديو بعنوان مثير يوجي بالتضليل وهوأولً

وقد بلغت مدة الفيديو  ،"مكبل اليدين والقدمير  يعلن دعمه للرئيس عبد الفتاح السيسي

ييف  ا، تتناسب مع طبيعة فيديوهات الي  
ً
ة جد ة ثانية فقط، وهي مدة قصير ي عسرر

ثمائ 

ي الخامس من 
 
ي تتعمد الإيجاز لتفادي الانكشاف، أما تاري    خ النسرر فقد كان ف

العميق الت 
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، وهو توقيت سياسي حساس ارتبط بالتعديلات الدستورية بعد استفتاء 2023أكتوبر 

.2023أبريل  ي ة بالسياق الانتخائر
 ؛ مما يربط الفيديو مباسرر

سرر المقطع عير منصة إكس، وهي منصة معروفة بسرعة انتشار المحتويات     
ُ
وقد ن

كة والجدلية، واستهدف الفيديو جمهورًا عامًا وسياسّيًا، وبالأخص المصريير   المفير

رحت من خلاله 
ُ
والعرب المهتمير  بالشأن السياسي من مؤيدين ومعارضير  للرئيس؛ إذ ط

ي للرئيس، وقد استهدفت عملية  عية الدعم الشعتر
قضية سياسية محورية تمس سرر

ييف الفنان كريم عبد العزيز، والرئيس المصري، مستخدمة مزيجًا من اللغة الرسمية  الي  

على لسان "كريم"، والعامية على لسان "جو" ناسرر الفيديو، فيما حملت الرموز المستخدمة 

لإجبار؛ ما جعل الصورة مثل تقييد اليدين والقدمير  والظهور حفاة دلالة على القهر وا

 .مناقضة تمامًا للمضمون المنسوب للفنان

ييف:  ز ا ثانيًا: جودة الت 
ً
ة عمد خدمت مدة قصير

ُ
ييف بجودة متوسطة، حيث است جاء الي  

ي صحته، واعتمد الفيديو 
 
لإخفاء العيوب التقنية، غير أن العديد من المعلقير  شككوا ف

، لكنه لم  على دمج الصوت والصورة عير تقنيات الذكاء الاصطناعي لإعطاء طابع واقعي

 .يخلُ من علامات تدعو إلى الشك

ا: الرمزية والدلالات: 
ً
ا، بل جاء ثالث إن اختيار كريم عبد العزيز لم يكن اختيارًا عشوائيًّ

ي أذهان الجمهور بمسلسل الاختيار، 
 
ي ارتبط ف ا؛ نظرًا لمكانته كفنان جماهير

ً
مقصود

الذي تناول أحداث رابعة والاتحادية من وجهة نظر الدولة المصرية، وهو عمل يثير عداء 

ي فيديو كهذا يحمل 
 
ا لدى أنصار جماعة الإخوان، ومن ثم فإن استخدام صورته ف

ً
شديد

ا وطنيًا سبق أن ارتبط بأعمال داعمة 
ً
دلالات رمزية قوية، حيث يتم توظيفه باعتباره رمز

 .للدولة

ييف:  ز الغاية الأساسية من الفيديو هي إحداث بلبلة رابعًا: الهدف الرئيس من الت 

ى تؤيد  ا فنية كير
ً
ّ حساس؛ وذلك عير الإيحاء بأن رموز ي ي توقيت انتخائر

 
وتشويش ف

الرئيس السيسي تحت الإكراه، بما يضعف الثقة الشعبية ويشوش على الخطاب السياسي 

 .الرسمي
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ق الجمهور الفيديو، فإن ذلك يؤدي إلى خامسًا: السيناريوهات المتوقعة: 
ّ
ي حال صد

 
ف

 عن تعزيز 
ا
، فضلً ي

ي خطابه الوطت 
 
تشويه موقف الفنان كريم عبد العزيز، وفقدان الثقة ف

ييف، فإن  ي حال اكتشاف الي  
 
ي للرئيس؛ أما ف عية الدعم الشعتر

الشكوك بشأن سرر

ا؛ إذ يثير الفيديو السخرية من الفنان، والاستهزاء  ً ي سيظل حاض  الانطباع السلتر
ا
ي مقاطع مشابهة مستقبلً

 
، ويمهّد لهدم الثقة ف  .بالخطاب الرسمي

ات المحتملة:  ات محتملة لهذا الفيديو؛ فعلى مستوى سادسًا: التأثتر ة تأثير
َّ
يمكن رصد عد

، أما  ي مواقف الفنانير 
 
ي تضليل الجمهور وإثارة الجدل والتشكيك ف

 
الرأي العام، يسهم ف

، فهو يوظف الرموز الفنية المؤثرة لتشويه صورة الدولة  على مستوى الأمن القومي

، ينسرر خطاب السخرية والاستخفاف بالرموز؛  وزعزعة الثقة بها، وعلى المستوى القيمي

مما ينعكس سلبًا على القيم الاجتماعية، بينما على المستوى الفردي، يُعد تشويه سمعة 

ته المهنية ات، وقد يمتد أثره إلى مسير  .الفنان كريم عبد العزيز أبرز التأثير

؛ إذ يوظف رموز التقييد النتيجة:  يمكن القول إن الفيديو، رغم قصر مدته، شديد التأثير

ة لتشويه المواقف وإرباك  ؛ مما يجعله أداة خطير ي والإجبار للتلاعب بصورة فنان شعتر

ي توقيت سياسي حساس، ويضاعف من خطورته ما يحمله من رمزية قوية 
 
الرأي العام ف

 .مرتبطة بالرموز الفنية والوطنية

 تعقيب على نتائج تحليل الفيديوهات الثمانية:

يتضح من تحليل الفيديوهات السابقة وجود عدد من العناض والنتائج المهمة، يمكن 

ي النقاط التالية:
 
 إيجازها ف

ي مجالات الاستهداف -1
ز
د ف

ُّ
كة لم تقتصر على مجال بعينه، بل  :التعد الفيديوهات المفير

ي )شيخ الأزهر، السديس(، 
(، وديت  تنوعت بير  سياسي )ولىي العهد، أبو عبيدة، الحوثيير 

ييف  (، وهو ما يعكس أن الي   / سياجي )المتحف الكبير ي
 
ي )كريم عبد العزيز(، وثقاف

وفت 

ي المجتمع
 
ا ف ً  تأثير

 .العميق أصبح أداة متعددة الاستخدامات تستهدف الرموز الأكير

ييف -2 ز ي  :تنوع تقنيات الت 
ييف بصري وصوئ  تفاوتت درجة التلاعب بير  فيديوهات بي  

ي )أبو 
ي وزمت 

 
كامل )شيخ الأزهر، وكريم عبد العزيز، والسديس(، وبير  تلاعب سياف

ي 
ي توليد محتوى تسويق 

 
عبيدة، والحوثيون/ إيران(، وبير  استخدام الذكاء الاصطناعي ف
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ييف لم يعد مقتصًرا على التقنية،  (، وهذا التنوع يثبت أن الي   مثل فيديو )المتحف الكبير

ي
 
 .بل يشمل إعادة التوظيف السياف

ي اختيار الشخصيات -3
ز
ي تمَّ تحليلها استهدفت  :الرمزية ف

جميع الفيديوهات الت 

شخصيات رمزية )قيادات سياسية، ورموز دينية، ونجوم فنية ورياضية، ومؤسسات 

ي اختيارها 
 
ي للشخصية هي العامل الحاسم ف ثقافية(؛ ما يؤكد أن قيمة التأثير الجماهير

ييف  .ليُبت  عليها الي  

ي مراحل حساسة مثل: )انتخابات،  :خطورة التوقيت -4
 
أغلب الفيديوهات ظهرت ف

واستفتاءات، وضاعات إقليمية، وأزمات إنسانية وقضايا ساخنة تهم الدول العربية 

، بل التأثير المباسرر  والإسلامية(؛ مما يوضح أن الهدف لم يكن فقط التضليل الإعلامي

ي الرأي العام وصناعة توجهات سياسية واجتماعية
 
 .ف

التحليل كشف أن هذه الفيديوهات لا تقف عند حدود  :الآثار الاجتماعية والأمنية -5

زعزعة الثقة بالمؤسسات الرسمية )الأزهر، الجيش  :السخرية أو الجدل؛ بل تمتد إلى

السعودي( وتشويه السمعة الشخصية والمهنية )كريم عبد العزيز، السديس(، وإثارة القلق 

(، واللبس المجتمعي حول الحقيقة والخيال )المتحف  ي
/ الحوئر ي

الإقليمي )الهجوم الإيرائ 

)  .الكبير

ت عير منصات أكس وتيك توك ويوتيوب،  :أنماط الانتشار -6 أغلب الفيديوهات انتسرر

ل، خاصة مع 
ِّ
ي تسري    ع انتشار المحتوى المضل

 
حيث تؤدي هذه المنصات دورًا محوريًا ف

وسي  .اعتمادها على الإيجاز والانتشار الفير

اتيجيات المستخدمة -7 اتيجيات المستخدمة على أ/ الإقناع  :الاست  تركزت الاسي 

بالعاطفة )الخوف، الغضب، السخرية(، ب/ الإقناع بالعقل )دمج شعارات وقنوات إخبارية 

ول  موثوقة مثل “العربية”(، ج / المبالغة والتهويل )إعلان النفير العام، دعوات للي  

ي )إعادة تدوير فيديو قديم على أنه حديث(
 
ي(، د/ التضليل السياف  .الجماهير

ا متشعّبًا يتجاوز الأبعاد الخلاصة:  -8
ً
ييف العميق بات تهديد نستطيع القول إن الي  

ي مزج 
 
ات سياسية، اجتماعية، دينية، ثقافية، وتكمن خطورته تكمن ف التقنية إلى تأثير

ك، كما 
ّ
ق ومشك

ّ
ي حالة ارتباك دائم، بير  مصد

 
الحقيقة بالزيف بطريقة تجعل الجمهور ف
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( والتقنية  ي    ع )القوانير  ا يجمع بير  التسرر أن التعامل مع الظاهرة يتطلب إطارًا مؤسسيًّ

)أدوات الكشف( والتوعية المجتمعية، بحيث يتم الحدّ من آثارها على الأمن القومي 

 والقيم الاجتماعية.

  نتائج الدراسة الميدانية:
 ( 1جدول )

 يوضح خصائص عينة الدراسة

 % ن % ك المتغتر

 النوع
 50 192 ذكر

 50 192 أنتر 100 384

 العمر

 43.5 167 سنة 25إلى أقل من  18من 

 22.9 88 سنة 30إلى أقل من  25من  100 384

 33.6 129 سنة 40إلى أقل من  30من 

 المستوى التعليمي

 9.9 38 مؤهل متوسط

 74.5 286 مؤهل جامعي 100 384

 15.6 60 مؤهل فوق الجامعي

تشير بيانات الجدول السابق إلى أن توزي    ع المبحوثير  جاء متساويًا بير  الذكور       

( 384%( من إجمالي العينة البالغ عددها )50والإناث، حيث بلغت نسبة كلٍّ منهما )

ا للجنسير  داخل الدراسة
ً
 متكافئ

ا
 .مفردة، وهو ما يضمن تمثيلً

سنة( كانت الأكير  25إلى أقل من  18كما توضح البيانات أن الفئة العمرية من )     

 بنسبة )
ا
%(، 33.6سنة( بنسبة ) 40إلى أقل من  30%(، تليها الفئة من )43.5تمثيلً

ة بنسبة  30إلى أقل من  25بينما جاءت الفئة العمرية من ) ي المرتبة الأخير
 
سنة( ف

(22.9 .)% 

، فتظهر النتائج أن الغالبية العظم من المبحوثير         أما فيما يتعلق بالمستوى التعليمي

 جامعيًا بنسبة )
ا
%(، يليهم الحاصلون على مؤهل فوق الجامعي 74.5يحملون مؤهلً

%(. وهو ما 9.9%(، في حين بلغت نسبة الحاصلين على مؤهل متوسط )15.6بنسبة )

يدل على ارتفاع المستوى التعليمي لعينة الدراسة؛ الأمر الذي يتيح إمكانية الاعتماد على 

 آرائهم وتحليلاتهم بدرجة من الوعي والمعرفة.
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 (2جدول )
 يوضح إل أي مدى تستخدم عينة الدراسة وسائل التواصل الاجتماعي 

تيب % ك الاختيار مدى الاستخدام  الت 

ما مدى استخدام عينة الدراسة 

لوسائل التواصل الاجتماعي 

 بشكلٍ عام؟

 1 82.3 316 دائمًا

ا
ً
 2 16.7 64 أحيان

 3 1.0 4 نادرًا

ي الأسبوع؟
 
 كم يومًا ف

 1 71.1 273 أيام 7: إلى 5من 

 2 25.0 96 أيام 4من يومير  إلى 

ي الأسبوع
 
 3 3.9 15 يوم واحد ف

ي اليوم؟
 
 كم ساعة ف

 5من ساعتير  إلى أقل 

 ساعات
225 58.6 1 

 2 35.9 138 ساعات فأكير 5

ا  3 5.5 21 ساعة يوميًّ

من كم سنة تستخدم عينة 

الدراسة لوسائل التواصل 

؟  الاجتماعي

 1 56.8 218 سنوات فأكير 7

 2 33.6 129 سنوات 7سنوات إلى  3من 

 3 9.6 37 سنوات 3من سنة إلى أقل من 

ظهر بيانات الجدول السابق أن أفراد عينة الدراسة يستخدمون وسائل التواصل      
ُ
ت

ي المقام الأول من حيث الاستخدام بشكلٍ عام، بينما جاء 
 
الاجتماعي بشكلٍ دائم ف

ي المرتبة الثالثة
 
ي المرتبة الثانية، ثم الاستخدام نادرًا ف

 
ا ف

ً
 .الاستخدام أحيان

 7إلى  5وعلى مستوى الاستخدام خلال الأسبوع، فقد احتل الاستخدام بمعدل من )     

ي المرتبة الثانية، ثم  4أيام( المرتبة الأولى، يليه الاستخدام من )يومير  إلى 
 
أيام( ف

ي الأسبوع بالمرتبة الثالثة
 
 .الاستخدام ليومٍ واحدٍ فقط ف

أما من حيث عدد المكوث بالساعات على تلك المواقع، فقد جاء الاستخدام بمعدل من      

ي المرتبة الأولى، يليه الاستخدام لأكير من ) 5)ساعتين إلى أقل من 
 
ساعات  5ساعات( ف

ة ي المرتبة الأخير
 
ا جاء ف ي المرتبة الثانية، بينما الاستخدام لساعة واحدة يوميًّ

 
 .يوميًا( ف

ة تزيد عن )      سنوات(  7وفيما يتعلق بسنوات الاستخدام، فقد احتلَّ الاستخدام لفي 

ي المرتبة الثانية، ثمّ الاستخدام من  7إلى  3المرتبة الأولى، يليه الاستخدام من )
 
سنوات( ف



 

 
2078 

ي المرتبة الثالثة. 3)سنة إلى أقل من 
 
 سنوات( ف

( من 2020) Abbasi & Huangوتتفق نتائج الجدول مع ما أشارت إليه دراسة      

أن الاستخدام اليومي المكثف لوسائل التواصل الاجتماعي يجعلها المصدر الرئيس 

( التي أوضحت 2023) Misirlis & Munawarللأخبار والمعلومات، كما تتوافق مع 

ي زيادة احتمالية التعرض للفيديوهات الزائفة 
 
أن هذا الانغماس المستمر يسهم ف

 وانتشارها على نطاق واسع.

وهذا يدل على أن طول سنوات الاستخدام وكثافة التواجد اليومي على المنصات      

يكشفان عن تحول هذه الوسائل إلى جزء أساسي من نمط الحياة للشباب، بحيث لم تعد 

مجرد أداة ترفيهية، بل أصبحت فضاءا موازيًا للواقع الاجتماعي ينعكس على تفاعلاتهم، 

 وقيمهم، وثقتهم بالمعلومات.

 (3جدول )
 (51)مقياس كثافة تعرض العينة لمواقع التواصل الاجتماعي 

تيب % ك مدى الموافقة  الت 

 1 88.3 339 كثيف التعرض

 2 11.2 43 متوسط التعرض

 3 5. 2 قليل التعرض

  100 384 الإجمالىي

تشير بيانات الجدول الخامس إلى أن غالبية أفراد عينة الدراسة جاءوا ضمن فئة       

ي التعرض لمواقع التواصل الاجتماعي بنسبة )
%(، تليها فئة متوسطي التعرض 88.3كثيق 

%(، بينما جاءت فئة قليلي التعرض في المرتبة الأخيرة بنسبةٍ ضئيلة جداا 11.2بنسبة )

 %(.0.5بلغت )

ي       
 
وهذه النتائج تعكس بوضوح أن عينة الدراسة تتسم بدرجةٍ عاليةٍ من الانغماس ف

، بما يعزز مكانة هذه الوسائل كأحد أهم مصادر  استخدام وسائل التواصل الاجتماعي

التفاعل والاتصال بالنسبة للشباب، وتعكس هذه النتائج أن وسائل التواصل الاجتماعي 

 من حياة الشباب اليومية؛ إذ تشكل لهم وسيلة أساسية للتواصل، 
ا
أصبحت جزءًا أصيلً

والتعبير عن الذات، والحصول على المعلومات، ومتابعة مختلف القضايا المجتمعية؛ وهو 
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ي تشكيل الوعي والاتجاهات والسلوكيات لديهم. وهذا يشير 
 
ايد لها ف ما يفسر الدور المي  

ي استخدام وسائل التواصل الاجتماعي يجعلهم 
 
إلى أن الانغماس الكبير للشباب المصري ف

 عرضة للتأثر بالمضامير  الرقمية، سواء الإيجابية أو المزيفة، بما يضاعف من 
أكير

 مسؤولية التوعية والرقابة الاجتماعية والإعلامية.

 ( 4جدول )
يوضح أكتر وسائل التواصل الاجتماعي الذي تشاهد عليه عينة الدراسة المحتوى المصنع باستخدام 

ييف العميق( ز  الذكاء الاصطناعي )الت 

تيب % ك الوسيلة  الت 

 1 85.7 329 فيسبوك

 2 35.1 204 تيك توك

 3 31.8 122 يوتيوب

 4 27.6 106 إنستجرام

 5 11.5 44 واتساب

 6 8.3 32 سناب شات
 7 4.7 18 تويي 

 8 1.6 6 لينكد إن

ي المرتبة الأولى من حيث المنصة       
 
ظهر بيانات الجدول السابق أن فيسبوك جاء ف

ُ
ت

ع باستخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي 
َّ
ي يتعرض من خلالها المبحوثون للمحتوى المصن

الت 

)التزييف العميق(، يليه موقع تيك توك في المرتبة الثانية، ثم اليوتيوب في المرتبة الثالثة، 

ي 
 
ي المرتبة الخامسة، يليه تويي  ف

 
ي المرتبة الرابعة، بينما حلّ واتساب ف

 
وجاء إنستجرام ف

ي المرتبة الثامنة، 
 
ا لينكد إن ف ً ي المرتبة السابعة، وأخير

 
المرتبة السادسة، ثم سناب شات ف

ا بير  الشباب مثل فيسبوك وتيك توك 
ً
وتشير هذه النتائج إلى أن المنصات الأكير شيوع

ي ئة الأوسع لانتشار هذا النوع من المحتوى، بينما تراجعت المنصات ويوتيوب هي التر

 الأخرى؛ نظرًا لضعف استخدامها أو اختلاف طبيعة جمهورها.

( التي ركزَّت على 2021) Gabrieleوتختلف هذه النتيجة مع ما أظهرته دراسة      

التجربة الصينية، وأوضحت أن منصات مثل "تيك توك" و"سناب شات" تهيمن على 
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ا هناك نتيجة اختلاف 
ً
ييف العميق، بينما جاء حضور "فيسبوك" ضعيف انتشار محتوى الي  

 البيئة الرقمية.

ونستنج من هذه النتيجة أن السياق المحلىي المصري يجعل من "فيسبوك" المنصة      

ي حير  
 
الأكير خطورة لنسرر المحتوى المزيف؛ نظرًا لهيمنته على الاستخدام بير  الشباب، ف

ي تشكيل 
 
أن اختلاف ترتيب المنصات بير  المجتمعات يعكس دور البنية الرقمية والثقافية ف

  مسارات انتشار الظاهرة.

 (5جدول )
ي يستخدم فيها المحتوى المصنع باستخدام الذكاء الاصطناعي  

 يوضح أكتر المجالات الت 

 البدائل
 مدى قوة التأثير

المتوسط 

ي  الحسائر

الانحراف 

 المعياري
تيب  الي 

 ما موافق بشدة
ٍّ
 غير موافق إلى حد

ي والإعلامي )تقليد 
المجال الفت 

 –صناعة المحتوى –المشاهير

فيه(  الي 

228 59.4 140 36.5 16 4.2 2.552 .5757 1 

المجال الاجتماعي )الإساءة 

از –للأشخاص  –الابي  

 الشائعات(

223 58.1 132 34.4 29 7.6 2.505 6341 2 

المجال السياسي )تشويه 

التأثير  –الدعاية –السمعة

 على الرأي العام(

211 54.9 138 35.9 35 9.1 2.458 .6570 3 

ي )الإساءة للرموز 
 
المجال الثقاف

التلاعب بالقيم  –الثقافية

 والأخلاق(

184 47.9 153 39.8 46 12.0 2.360 .6870 4 

ي والعسكري )بث 
المجال الأمت 

 –التحريض –رسائل مضللة

 الحروب النفسية(

193 50.3 134 34.9 57 14.8 2.354 .7259 5 

ي )الإساءة 
المجال الديت 

 التلاعب بثواب الدين( –للرموز
174 45.3 148 38.5 62 16.1 2.292 .7286 6 

المجال الاقتصادي )التأثير 

كات  –على سمعة السرر

 التلاعب بالإعلانات(

155 40.4 180 46.9 49 12.8 2.276 .6755 7 
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ي والإعلامي تشير بيانات الجدول السابق إلى أن المجال      
وذلك من خلال  -الفت 

فيه( –وصناعة المحتوى –)تقليد المشاهير ي المرتبة الأولى نتيجة  -ومجالات الي 
 
قد جاء ف

فيهي  ي تقليد المشاهير وصناعة المحتوى الي 
 
الاستخدام الواسع لهذه التقنيات ف

ي يستعينون بها بالمشاهير من عالم الفن والرياضة؛ 
والإعلامي وبخاصة الإعلانات الت 

ه المباسرر على  الأمر الذي يفسر انتشاره الكبير عير منصات التواصل الاجتماعي وتأثير

تيب الأول من بير  المجالات. ي الي 
 
 المتلقير  وجعله ف

ييف         ي المرتبة الثانية، حيث يرتبط باستخدام الي  
 
فيما جاء المجال الاجتماعي ف

ا واضحًا 
ً
از ونسرر الشائعات، وهو ما يجعله تهديد ي الإساءة للأشخاص والابي  

 
العميق ف

 للعَلاقات الاجتماعية واستقرار المجتمع.

 فيها استخدام المحتوى       
ي يكيرُ

تيب الثالث الت  ي الي 
 
أما المجال السياسي فقد جاء ف

ييف العميق(، حيث يُعد المجال الأكير خطورة  المصنع باستخدام الذكاء الاصطناعي )الي  

ي تشويه السمعة والتأثير على الرأي 
 
ي استخدام هذه التقنيات؛ من خلال توظيفها ف

 
ف

العام والدعاية السياسية، وهو ما يعكس قدرة هذه التقنيات على زعزعة الاستقرار 

، وإحداث تأثير واسع على اتجاهات الأفراد  .السياسي

ييف العميق للإساءة إلى       ، حيث يُستخدم الي   ي
 
ي المرتبة الرابعة ظهر المجال الثقاف

 
وف

الرموز الثقافية والتلاعب بالقيم والأخلاق، وهو ما يشكل خطورة على الهوية الثقافية 

ي المرتبة الخامسة؛ إذ يتم استغلال هذه 
 
ي والعسكري ف

للمجتمعات، بينما جاء المجالُ الأمت 

 
ا
ي بث رسائل مضللة والتحريض وإدارة الحروب النفسية، بما يجعله مجالً

 
التقنيات ف

 .شديد الحساسية على الأمن القومي

ي       
 
ييف العميق ف ي المرتبة السادسة، حيث يُستخدم الي  

 
ي ف

كما جاء المجالُ الديت 

ي 
ا للوعي الديت  ً ا مباسرر

ً
الإساءة إلى الرموز الدينية والتلاعب بالثوابت، وهو ما يمثل تهديد

ة؛ إذ يُستخدم  ا، احتل المجالُ الاقتصادي المرتبة السابعة والأخير ً والقيم الروحية، وأخير

كات والتلاعب بالإعلانات، وعلى الرغم من كونه أقل المجالات  ي التأثير على سمعة السرر
 
ف

 .ترتيبًا؛ إلا أن انعكاساته تمس الثقة بالأسواق والأنشطة الاقتصادية
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( التي بينّت أن 2025وتتفق هذه النتائج مع ما توصلت إليه دراسة مروة عبد العليم )     

ي محتوى الجريمة على مواقع التواصل الاجتماعي يعزز 
 
توظيف الذكاء الاصطناعي ف

ي الرأي العام، وهو ما يتقاطع مع بروز المجال 
 
ي ويؤثر ف

التأثير الدرامي والإنسائ 

. ي والإعلامي
ي المرتبة الثانية بعد المجال الفت 

 
 الاجتماعي هنا ف

فيه إلى        ييف العميق من الي  وهذا يدل على أن الاستخدامات المتنوعة لتقنيات الي  

ي أنساق متعددة من المجتمع، بما 
 
از، تعكس اتساع نطاق الظاهرة وتغلغلها ف التشويه والابي  

 ، ، والسياسي ا مركبًا يمس القيم، والهوية، والاستقرار الاجتماعي
ً
يجعلها تهديد

 والاقتصادي.

 (6جدول )
 المحتوى المصنع باستخدام الذكاء الاصطناعي المخاطر الاجتماعية لاستخدام  

 العبارات
المتوسط  مدى قوة التأثير

ي  الحسائر

الانحراف 

 المعياري
تيب  الي 

 ما موافق بشدة
ٍّ
 غير موافق إلى حد

انتشار الفيديوهات 

ي 
 
المزيفة يسهم ف

الإساءة والتشهير 

بالأفراد أو 

الشخصيات العامة 

 .أو المؤسسات

312 81.3 61 15.9 11 2.9 2.784 .4768 1 

الفيديوهات 

ي تضليل 
 
ستخدم ف

ُ
ت

الرأي العام 

 .اجتماعيًا وثقافيًا

287 74.7 84 21.9 13 3.4 2.714 .5223 2 

الفيديوهات وسيلة 

محتملة للتلاعب 

بالمعلومات والوقائع 

ي 
والأحداث الت 

 .تخص المجتمع

283 73.7 91 23.7 10 2.6 2.711 .5082 3 

رفع مستوى الوعي 

المجتمعي يقلل من 

آثارها الاجتماعية 

 السلبية.

278 724 92 24.0 14 3.6 2.688 .5371 4 
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 العبارات
المتوسط  مدى قوة التأثير

ي  الحسائر

الانحراف 

 المعياري
تيب  الي 

 ما موافق بشدة
ٍّ
 غير موافق إلى حد

قد تؤدي إلى نسرر 

الشائعات وزعزعة 

ي الأخبار 
 
الثقة ف

المتداولة عير 

نت  .الإني 

277 72.1 92 24.0 15 3.9 2.682 .5438 5 

ي تعزيز 
 
سهم ف

ُ
ت

ظواهر سلبية مثل 

از  التنمر والابي  

ي
وئ   .الإلكي 

260 67.7 107 27.9 17 4.4 2.633 .5672 6 

ي الإساءة      
 
تشير بيانات الجدول السابق إلى أن انتشار الفيديوهات المزيفة يسهم ف

ي المرتبة الأولى، وهو ما 
 
والتشهير بالأفراد أو الشخصيات العامة أو المؤسسات قد جاء ف

 .يعكس إدراك المبحوثير  لخطورة هذه التقنية على السمعة الشخصيّة والمؤسسيّة

ي تضليل       
 
ي المرتبة الثانية جاءت العبارة الخاصة باستخدام هذه الفيديوهات ف

 
وف

الرأي العام اجتماعيًا وثقافيًا، الأمر الذي يوضح وعي المبحوثير  بقدرتها على التلاعب 

 .بالاتجاهات العامة للمجتمع

ي تخص 
أما العبارة الخاصة باعتبارها وسيلة للتلاعب بالمعلومات والوقائع والأحداث الت 

ي تحريف 
 
ي المرتبة الثالثة، وهو ما يشير إلى خطورة استخدامها ف

 
المجتمع فقد جاءت ف

ي تؤكد أن رفع مستوى الوعي 
ي المرتبة الرابعة العبارة الت 

 
الحقائق وتزييفها، بينما جاءت ف

ي قدرة الوعي العام على 
 
المجتمعي يقلل من آثارها السلبية؛ بما يعكس ثقة المبحوثير  ف

 .مواجهة هذه المخاطر

ي نسرر الشائعات وزعزعة الثقة      
 
ي المرتبة الخامسة ظهرت العبارة الخاصة بدورها ف

 
وف

ها المباسرر  نت، وهو ما يدل على إدراك المبحوثير  لتأثير ي الأخبار المتداولة عير الإني 
 
ف

ة فكانت للعبارة المرتبطة بتعزيز  على مصداقية المعلومات، أما المرتبة السادسة والأخير

؛ وهو ما يشير إلى أن المبحوثير   ي
وئ  از الإلكي  الظواهر السلبية مثل: التنمر والابي  

تبة على انتشار هذا النوع من المحتوى، وإن كان بدرجة  ينظرون إليها كأحد الجوانب المي 

 .أقل من بقيّة الجوانب
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 جميلة قادم )     
ُ
( التي أكدت أن 2024وتتوافق هذه النتائج مع ما توصلت إليه دراسة

معة الرقمية للشخصيات البارزة، وتطرح  الفيديوهات المزيفة تؤثر بشكلٍ مباسرر على السُّ

. ي
 تهديدات حقيقية لاعتبارها الاجتماعي والمهت 

ونستنج من هذه النتيجة أن إدراك الشباب لخطورة هذه الفيديوهات على السمعة،       

ز  ا متناميًا بخطورة الظاهرة، ويير وعلى الثقة المتبادلة داخل المجتمع، يعكس وعيًا اجتماعيًّ

أن آثارها لا تقتصر على المجال الفردي، بل تمتد إلى النسيج الاجتماعي وتماسكه؛ مما 

اتيجيات وقائية وتوعوية شاملة.   يزيد من الحاجة إلى اسي 

وبوجه عام؛ نستطيع القول إن هذه النتائج تؤكد أن عينة الدراسة تدرك بوضوح      

؛ حيث  ع بتقنيات الذكاء الاصطناعي
َّ
حجم المخاطر الاجتماعية لاستخدام المحتوى المصن

، ويضلل الرأي العام، ويفقد الثقة بالمعلومات، مع الإقرار بأن رفع 
َ
يرون أنه يهدد السمعة

ا  ً  من آثاره السلبية، وهو ما يعكس وعيًا كبير
ِ
الوعي المجتمعي يمثل وسيلة أساسية للحد

 لدى الشباب عينة الدراسة تجاه خطورة هذه الظاهرة. 

 ( 7جدول )
 مقياس درجة المخاطر الاجتماعية للفيديوهات المنتجة 

ييف العميق باستخدام الذكاء الاصطناعي ز  (52)الت 

تيب % ك درجة المخاطر  الت 

 1 91.9 353 عالية الخطورة

 2 6.5 25 متوسطة الخطورة

 3 1.6 6 قليلة الخطورة

  100 384 الإجمالىي

ي المرتبة الأولى       
 
تشير بيانات الجدول السابق إلى أن فئة عالية الخطورة جاءت ف

%(، وهو ما يعكس إدراك المبحوثين لخطورة الفيديوهات المنتجة 91.9بنسبة بلغت )

 .بتقنيات الذكاء الاصطناعي على المستوى الاجتماعي

ي المرتبة الثانية بنسبة )     
 
%(؛ مما يشير إلى أن 6.5وجاءت فئة متوسطة الخطورة ف

ة، أما فئة قليلة 
ّ
ا من المبحوثير  ترى أن تأثير هذه الفيديوهات أقلّ حد

ً
نسبة محدودة جد

ي المرتبة الثالثة بنسبة )
 
%(، وهو ما يدل على أن الغالبية 1.6الخطورة فقد جاءت ف
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العظم من المبحوثير  لا ينظرون إلى هذه الفيديوهات باعتبارها مسألة هامشية أو 

Jeffrey & Jeremy (2021 )بسيطة، وتتفق هذه النتيجة مع ما توصلت إليه دراسة 

ي المحتوى الرقمي ويزيد حالة 
 
ل الثقة ف

ّ
ي أوضحت أن التعرض للفيديوهات الزائفة يقل

الت 

 الارتباك وعدم اليقير  لدى الجمهور.

وبوجه عام؛ تكشف هذه النتائج أن معظم العينة تعتير الفيديوهات المنتجة باستخدام       

ا بنسبة تفوق ال   ييف العميق عالية المخاطر اجتماعيًّ %، وهو ما يبرز حجم 90تقنيات الي  

ورة مواجهتها بوعيٍ مجتمعي وإجراءات تنظيمية  التحدي الذي تفرضه هذه الظاهرة وض 

ا على أن إدراك 
ً
على جميع المستويات الخاصة بالأفراد أو المؤسسات، كما يدل أيض

ا بتهديد هذه  ييف العميق بدرجةٍ عالية يعكس وعيًا جماعيًّ غالبية الشباب لخطورة الي  

ا يضعف الثقة المتبادلة ويعزز مناخ 
ً
 مُقلق

ا
الظاهرة للبنية الاجتماعية، حيث تصبح عاملً

 الشك داخل المجتمع.

 (8جدول )
ييف العميق على الأمن القومي  ز ي مخاطر استخدام الت 

ز
 يوضح رأي عينة الدراسة ف

 العبارات
المتوسط  قوة التأثير

ي  الحسائر

الانحراف 

 المعياري
تيب  الي 

 ما موافق بشدة
ٍّ
 غير موافق إلى حد

أشعر بالقلق من إمكانية 

ي تهديد الأمن 
 
استغلالها ف

 .القومي

286 74.5 83 21.6 15 3.9 2.706 .5353 1 

ي التحريض 
 
ستخدم ف

ُ
قد ت

أو بث رسائل مضللة تهدد 

 .استقرار الدولة

253 65.9 105 27.3 26 6.8 2.591 .6149 2 

تمثل أداة محتملة للتأثير 

على الثقة بالمؤسسات 

 .الرسمية والأمنية

211 54.9 144 37.5 29 7.6 2.474 .6336 3 

ستغل للتأثير على 
ُ
قد ت

نزاهة الانتخابات أو 

 .الحياة السياسية

218 56.8 133 34.6 33 8.6 2.482 .6501 4 
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 العبارات
المتوسط  قوة التأثير

ي  الحسائر

الانحراف 

 المعياري
تيب  الي 

 ما موافق بشدة
ٍّ
 غير موافق إلى حد

غياب الرقابة التقنية يعزز 

مخاطرها الأمنية على 

 .المجتمع والدولة

246 64.1 119 31.0 19 4.9 2.591 .5844 5 

يعات  وجوب عمل تسرر

وعقوبات قانونية مغلظة 

لمن ينتج أو يروج لتلك 

 .الفيديوهات

285 74.2 83 21.6 16 4.2 2.701 .5421 6 

ي      
 
ييف العميق ف تظهر بيانات الجدول السابق إلى أن القلق من إمكانية استغلال الي  

ي المرتبة الأولى بنسبة )
 
%(، وهو ما يعكس وعي 74.5تهديد الأمن القومي جاء ف

ة على استقرار الدولة  .المبحوثير  بخطورته المباسرر

 رسائل      
ّ
ي التحريض أو بث

 
أما المرتبة الثانية فقد جاءت عبارة استخدام هذه التقنية ف

%(؛ بما يؤكد إدراكهم لتأثيرها في نشر 65.9مضللة تهدد استقرارَ الدولة بنسبة )

 .الفوض  وزعزعة الثقة

 للتأثير على الثقة بالمؤسسات الرسمية والأمنية      
ا
ي ترى أنها تمثل أداة

أما العبارة الت 

ي الأجهزة 
 
 من استهداف الثقة ف

َ
ي المرتبة الثالثة، وهو ما يوضح القلق

 
فقد جاءت ف

 .الوطنية

ي المرتبة الرابعة العبارة المتعلقة بإمكانية استغلالها للتأثير على نزاهة      
 
وجاءت ف

ا لمخاطرها على المسار الديمقراطي
ً
 .الانتخابات أو الحياة السياسية، وهو ما يعكس إدراك

تب عليه       بينما احتلت المرتبة الخامسة العبارة الخاصة بغياب الرقابة التقنية وما يي 

من تعزيز المخاطر الأمنية، وهو ما يوضح إيمان المبحوثير  بأهمية وجود أدوات رقابية 

 .فعالة

يعات وعقوبات       ي تؤكد وجوب عمل تسرر
ي المرتبة السادسة العبارة الت 

 
ا جاءت ف ً وأخير

ي 
قانونية مغلظة لمن ينتج أو يروج لمثل هذه الفيديوهات، بما يعكس الوعي القانوئ 

يعي أحد أهم سبل المواجهة
، واعتبار الردع التسرر  .للمبحوثير 
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 سامح إبراهيم )      
ُ
( التي أكدَّت 2025وتتفق هذه النتيجة مع ما توصلت إليه دراسة

ي عير نسرر الفوض  والإشاعات 
ا للأمن الوطت  ً ا مباسرر

ً
ل تهديد

ّ
ييف العميق يشك أن الي  

ّ متكامل  يعي
ّ وتسرر ي

ورة تطوير إطارٍ قانوئ  ي المؤسسات، وأوصت بصر 
 
وزعزعة الثقة ف

 لمواجهته.

ييف      وبوجه عام؛ تكشف نتائج الجدول أن المبحوثير  ينظرون إلى استخدام تقنيات الي  

، حيث يرتبط بمخاطر متعددة تبدأ من تهديد  ا للأمن القومي
ً
العميق باعتباره تهديد

يعي 
ورة التدخل التسرر د الثقة بالمؤسسات، مع تأكيدهم على ض 

ْ
استقرار الدولة وفق

ا بأن هذه التقنية لا تمثل فقط  ا جماعيًّ
ً
 من هذه المخاطر؛ مما يعكس إدراك

ِ
ي للحد

والتقت 

اتيجيًا يمس استقرار الدولة وبنيتها السياسية. ا اسي 
ً
عد تهديد

ُ
 خطرًا على الأفراد، بل ت

 ( 9جدول )
 (53)مقياس مدى انعكاس الفيديوهات المنتجة باستخدام الذكاء الاصطناعي على الأمن القومي 

تيب % ك درجة الخطورة  الت 

 1 97.7 375 عالية الخطورة

 2 2.3 9 متوسطة الخطورة

 3 0 0 قليلة الخطورة

  100 384 الإجمالىي

تشير بيانات الجدول السابق إلى أن أغلبية المبحوثير  يرون أن الفيديوهات المنتجة      

، حيث  باستخدام الذكاء الاصطناعي تمثل انعكاسًا عالىي الخطورة على الأمن القومي

ي المرتبة الأولى بنسبة )
 
%(، وهو ما يعكس إدراكاا قوياا لخطورة هذه التقنية 97.7جاءت ف

ٍ لاستقرار الدولة ومؤسساتها.
 وما قد تسببه من تهديدٍ مباسرر

ي المرتبة الثانية جاءت فئة متوسط الخطورة بنسبة )     
 
%(؛ مما يدل على أن 2.3وف

ا أو يمكن السيطرة عليه
ً
ها قد يكون محدود  ترى أن تأثير

ا
 ضئيلة

ا
 .هناك نسبة

 من المبحوثير  )     
%(، وهو ما يبرز اتفاقاا عاماا 0أما فئة قليلة الخطورة فلم يسجلها أيٌّ

ييف العميق عير مواقع التواصل الاجتماعي له  بير  العينة على أن استخدام تقنيات الي  

ي التحريض أو بث رسائل 
 
ستخدم ف

ُ
، وقد ت انعكاسه الخطير على تهديد الأمن القومي
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مضللة تهدد استقرار الدولة، كذلك قد تمثل أداة محتملة للتأثير على الثقة بالمؤسسات 

 الرسمية والأمنية للدولة.

ييف العميق على الأمن       وهذه النتيجة تدل على أن وعي الشباب المصري بخطورة الي  

، بما يجعله إضافة علمية جديدة لم  ا من الإدراك الجمعي
القومي بلغ مستوىا استثنائيًّ

 
ا
ا محتملً

ً
سررِ لها معظمُ الدراسات السابقة، ويعكس أن الظاهرة تجاوزت كونها تهديد

ُ
ت

. ي الوعي المجتمعي
 
ا ف

ً
 لتصبح خطرًا راسخ

 (10جدول )
ي المسؤولية الاجتماعية للإعلام ودوره التوعوي تجاه استخدام تقنيات الذكاء  

ز
يوضح رأي العينة ف

ييف العميق( ز  الاصطناعي )الت 

 العبارات
المتوسط  مدى قوة التأثير

ي  الحسائر

الانحراف 

 المعياري
تيب  الي 

 ما موافق بشدة
ٍّ
 غير موافق إلى حد

ي أن تتحمل منصات 
ينبع 

التواصل الاجتماعي 

مسؤولية منع نسرر 

 الفيديوهات المضللة

312 81.3 60 15.6 12 3.1 2.781 .4837 1 

أعتقد أن وسائل الإعلام 

يجب أن تنسرر محتوى 

توعوي لحماية الجمهور من 

 التضليل

307 79.9 67 17.4 10 2.6 2.773 .4774 2 

أرى أن المسؤولية الأخلاقية 

ي كشف 
للإعلام تقتص 

مخاطر هذه التقنيات 

 للجمهور

300 78.1 77 20.1 7 1.8 2.763 4667 3 

أرى أن المراكز الإعلامية 

للمؤسسات الحكومية عليها 

ي تبصير الجمهور 
 
دور كبير ف

 بخطورتها 

304 79.2 66 17.2 14 3.6 2.755 .5084 4 

أرى أن غياب الضوابط 

ي انتشار 
 
الإعلامية يسهم ف

 هذه الفيديوهات

296 77.1 77 20.1 11 2.9 2.742 .4993 5 
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 العبارات
المتوسط  مدى قوة التأثير

ي  الحسائر

الانحراف 

 المعياري
تيب  الي 

 ما موافق بشدة
ٍّ
 غير موافق إلى حد

أعتقد أن تواطؤ بعض 

الجهات الإعلامية المعادية 

للدولة يزيد من خطورة 

 الفيديوهات

275 71.6 89 23.2 20 5.2 2.664 .5728 6 

أعتقد أن الحسابات 

ي 
وئ  الوهمية والذباب الإلكي 

ي زيادة نسرر 
 
لهما دور فاعل ف

الفيديوهات، وبالتالىي يصعب 

ها  السيطرة عليها ومنع نسرر

291 75.8 83 21.6 10 2.6 2.732 .4990 7 

ي منع       
 
تشير نتائج الجدول السابق إلى أن مسؤولية منصات التواصل الاجتماعي ف

ي المرتبة الأولى من بير  العبارات الخاصة 
 
المسؤولية نسرر الفيديوهات المضللة قد جاءت ف

ييف  ز الاجتماعية للإعلام ودوره التوعوي تجاه استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي )الت 

ا واضحًا من قبل عينة الدراسة بأن هذه المنصات هي العميق(
ً
، وهو ما يعكس إدراك

 .المصدر الأساسي لانتشار تلك الفيديوهات

ا       ي المرتبة الثانية جاء التأكيد على أن وسائل الإعلام يجب أن تنسرر محتوى توعويًّ
 
وف

يحمي الجمهور من التضليل، بينما احتلت المرتبة الثالثة عبارة المسؤولية الأخلاقية 

ي الدور 
 
ي كشف مخاطر هذه التقنيات للجمهور، وهو ما يوضح ثقة المبحوثير  ف

 
للإعلام ف

 .الإعلامي والتوعوي

ي       
 
كما جاءت عبارة أن المراكز الإعلامية للمؤسسات الحكومية عليها دور كبير ف

ي مواجهة المخاطر، تليها 
 
ي المرتبة الرابعة من حيث أهميتها ف

 
تبصير الجمهور بخطورتها ف

ي انتشار هذه الفيديوهات، 
 
ي المرتبة الخامسة عبارة غياب الضوابط الإعلامية يسهم ف

 
ف

أما المرتبة السادسة فقد جاءت عبارة تواطؤ بعض الجهات الإعلامية المعادية للدولة يزيد 

ي المرتبة السابعة عبارة دور الحسابات 
 
ا ف ً ي حير  جاءت أخير

 
من خطورة الفيديوهات، ف

ي زيادة نسرر الفيديوهات
 
ي ف

وئ   .الوهمية والذباب الإلكي 
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( والتي شددَّتْ على 2019) Chesney & Citronتتفق هذه النتائج مع دراسة      

ييف  ي مواجهة الي  
 
ورة اضطلاع وسائل الإعلام والمنصات الرقمية بدور محوريّ ف ض 

ي معايير مهنيةٍ صارمة.
 العميق عير التوعية وكشف المخاطر وتبت ّ

وتكشف النتائج أن العينة منحت الأولوية القصوى لمسؤولية المنصات الرقمية ووسائل      

 والتصدي لتلك الفيديوهات، مع اعتبار الأبعاد الأخلاقية والمؤسسية 
ِ
ي الحد

 
الإعلام ف

ييف العميق ي مواجهة ظاهرة الي  
 
وهذا يدل على أن وعي  .عناض مكملة لا تقل أهمية ف

ي تحميل الإعلام مسؤولية اجتماعية 
 
الشباب المصري يتناغم مع الاتجاهات العالمية ف

ي الإعلام كأداة للتوعية 
 
وأخلاقية لمجابهة هذه الظاهرة، ويكشف عن ثقة واضحة ف

. ي
 المجتمعية وحماية الأمن المعلومائ 

 

 ( 11جدول )
ي التصدي لمخاطر الفيديوهات المنتجة 

ز
مقياس درجة المسؤولية الاجتماعية الملاقاة على وسائل الإعلام ف

ييف العميق ز  بتقنيات الت 

تيب % ك درجة المسؤولية  الت 

ة  1 91.4 351 عليها مسؤولة كبير

 2 7.6 29 مسؤولية متوسطة

 3 1.0 4 مسؤولية قليلة

  100 384 الإجمالىي

أظهرت نتائج الجدول السابق أن عينة الدراسة ترى أن المسؤولية الملاقاة على وسائل      

تيب  ي الي 
 
ة، حيث جاءت ف الإعلام، ومن بينها منصات التواصل الاجتماعي مسؤولية كبير

% في منع نشر الفيديوهات المضللة، فيما جاءت أن عليها مسؤوليةا 91.4الأول بنسبة 

، ولكن بنسبةٍ ضئيلة  ي
تيب الثائ  ي الي 

 
%، فيما جاءت أن عليها مسؤوليةا 7.6متوسطة، ف

تيب الثالث والأخير بنسبة  ي الي 
 
 %.1.0قليلة ف

( في 2017) Wardle & Derakhshanوتتفق هذه النتيجة مع ما أشار إليه      

امًا  إطار نظرية المسؤولية الاجتماعية للإعلام، حيث أوضحا أن على وسائل الإعلام الي  

ي مع الموازنة بير  حرية التعبير والواجب 
ا بحماية المجتمع من التضليل المعلومائ  جوهريًّ

ي كشف الحقائق.
 
ي ف

 
 الأخلاف
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ولا شك أن هذه النتيجة تعكس ارتفاع مستوى الوعي لدى أفراد العينة بأهمية الدور      

جة بتقنيات 
َ
ي التصدي للفيديوهات المزيفة المنت

 
الذي يجب أن تضطلع به وسائل الإعلام ف

، كما تكشف عن إدراك المبحوثير  لمبدأ المسؤولية الاجتماعية للإعلام،  الذكاء الاصطناعي

ورة حماية المجتمع من التضليل والتهديدات المعلوماتية  الذي يربط بير  حرية النسرر وض 

ييف العميق للفيديوهات.      الخاصة بالي  

ة تنامي الوعي         حيث إن إدراك الشباب لمسؤولية الإعلام يعكس بدرجة كبير

ييف العميق ليست تقنية فقط، بل هي أخلاقية ومجتمعية  الجماعي بأن المعركة ضد الي  

. ي والاجتماعي
ي حماية الأمن المعلومائ 

 
ا رئيسًا ف

ً
يك  بالدرجة الأولى، ما يجعل الإعلام سرر

 النتائج الخاصة بفروض الدراسة:
جة 

َ
ز كثافة التعرض للفيديوهات المنت لاقة ارتباطية طردية بير

َ
الفرض الأول: توجد ع

 بتقنيات الذكاء الاصطناعي وشعورهم بمخاطرها.
 (12جدول )

جة  
َ
ز كثافة التعرض للفيديوهات المنت لاقة ارتباطية طردية بير

َ
اختبار صحة الفرض القائل بوجود ع

 بتقنيات الذكاء الاصطناعي وشعورهم بمخاطرها.

ات  المتغير
Correlation 

Coefficient 

Sig. (2 -

tailed) 

نوع 

 العلاقة
 العدد

العَلاقة بير  كثافة التعرض للفيديوهات 

جة بتقنيات الذكاء الاصطناعي 
َ
المنت

 ومخاطرها على الأمن القومي

 384 دالة 021. 118.

لاقة ارتباطية  Spearman أظهرت نتائج اختبار الارتباط باستخدام معامل     
َ
وجود ع

جة بتقنيات الذكاء الاصطناعي 
َ
موجبة بير  درجة تعرض المبحوثير  للفيديوهات المنت

)التزييف العميق( وبين إدراكهم للمخاطر الأمنية لهذه الفيديوهات، حيث بلغ معامل 

وهو أقل من  (Sig = 0.021) عند مستوى دلالة إحصائية (r = 0.118) الارتباط

ا. وتوضح هذه النتيجة أن زيادة تعرض 0.05 ، بما يشير إلى أن العَلاقة دالة إحصائيًّ

ن بارتفاع إدراكهم لخطورتها الأمنية، وإن كانت العَلاقة  الأفراد لهذه الفيديوهات يقي 

ي قوتها
 
 .ضعيفة ف
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( وجود علَاقة طردية، لكنها ضعيفة، 0.118وتعكس القيمة الموجبة لمعامل الارتباط )     

ي مستوى إدراك المخاطر الأمنية؛ إلا 
 
ي ف أي أن ارتفاع معدلات التعرض يرافقه ارتفاع نستر

ة، ويمكن تفسير هذه النتيجة بأن الأفراد كلما تعرضوا أكير  أن هذه الزيادة ليست كبير

، زادت قدرتهم على إدراك التهديدات الأمنية  كة بالذكاء الاصطناعي للفيديوهات المفير

ي التحريض، أو زعزعة الثقة بالمؤسسات، أو 
 
المحتملة الناتجة عنها مثل استخدامها ف

. ورغم ذلك، تظل العَلاقة ضعيفة؛ لأن وعي الأفراد بالمخاطر الأمنية  تهديد الأمن القومي

ا بعوامل أخرى، مثل: 
ً
لا يعتمد فقط على التعرض المباسرر للفيديوهات، وإنما يتأثر أيض

ي التعامل مع 
 
، والقدرة النقدية ف ي

ة الإعلامية، التثقيف الأمت  مستوى التعليم، الخير

 المعلومات الرقمية.

د لدينا     
ّ
لاقة ارتباطية طردية بير  كثافة التعرض  ومما سبق يتأك

َ
أنه توجد ع

جة بتقنيات الذكاء الاصطناعي وشعورهم بمخاطر تلك الفيديوهات على 
َ
للفيديوهات المنت

.  الأمن القومي

ي ترى أن كثافة التعرض      
ي الت 

 
وتتسق هذه النتيجة مع مقولة نظرية الغرس الثقاف

للمضامير  الإعلامية تعزز من إدراك الأفراد للمخاطر، فقد ظهر ارتباط طرديّ دال 

كة وإدراك المبحوثير  لمخاطرها على الأمن  ا بير  كثافة التعرض للفيديوهات المفير إحصائيًّ

، حت  وإن كانت العَلاقة ضعيفة.  القومي

عة بالذكاء الاصطناعي يسهم،       
ّ
وهذا يدل على أن تكرار التعرض للفيديوهات المصن

ي رفع وعي الشباب بالمخاطر الأمنية، بما يعكس أن الرسائل 
 
ولو بقدر محدود، ف

ي إدراكهم للتهديدات المرتبطة باستقرار الدولة ومؤسساتها.
 
 الإعلامية تؤثر فعليًا ف

جة 
َ
ز للفيديوهات المنت ز تعرض المبحوثير لاقة ارتباطية طردية بير

َ
: توجد ع ي

ز
الفرض الثائ

بتقنيات الذكاء الاصطناعي عت  مواقع التواصل وشعورهم بالمخاطر الاجتماعية لهذه 
 الفيديوهات.
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 ( 13جدول )
جة 

َ
ز للفيديوهات المنت ض المبحوثير ز تعرُّ لاقة ارتباطية طردية بير

َ
اختبار صحة الفرض القائل بوجود ع

 بتقنيات الذكاء الاصطناعي عت  مواقع التواصل وشعورهم بالمخاطر الاجتماعية لهذه الفيديوهات.

ات  المتغير
Correlation 

Coefficient 

Sig. (2 -

tailed) 
 العدد نوع العلاقة

العلاقة بير  درجة التعرض للفيديوهات 

المنتجة بتقنيات الذكاء الاصطناعي 

 وشعورهم بالمخاطر الاجتماعية لها

 384 غير دالة 418. 041.

ض المبحوثير        ا بير  درجة تعرُّ
ً
لاقة ضعيفة جد

َ
أظهرت نتائج اختبار الارتباط وجود ع

ييف العميق( وبير  شعورهم  جة بتقنيات الذكاء الاصطناعي )الي  
َ
للفيديوهات المنت

عند   (r = 0.041)بالمخاطر الاجتماعية لهذه الفيديوهات، حيث بلغ معامل الارتباط 

؛ ما يدل على أن 0.05، وهي قيمة أكير من (Sig = 0.418)مستوى دلالة إحصائية 

ا  .العَلاقة غير دالة إحصائيًّ

كة بالذكاء الاصطناعي لا        ي هذه النتيجة أن درجة التعرض للفيديوهات المفير
وتعت 

 ، تبة عليها، مثل التشهير
تؤثر بشكلٍ واضحٍ على إدراك الأفراد للمخاطر الاجتماعية المي 

ا أو قويًا لقياس  ً ا مباسرر ً التنمر، أو نسرر الشائعات، أي أن التعرض لا يمكن اعتباره مؤسرر

 .الوعي بالمخاطر الاجتماعية

ض المبحوثير   ومما سبق يتأكد لدينا      لاقة ارتباطية طردية بير  درجة تعرُّ
َ
أنه لا توجد ع

جة بتقنيات الذكاء الاصطناعي عير مواقع التواصل الاجتماعي 
َ
للفيديوهات المنت

 وشعورهم بالمخاطر الاجتماعية لهذه الفيديوهات.

لاقة دالة      
َ
؛ إذ لم تظهر ع ي

 
وتختلف هذه النتيجة مع مقولة نظرية الغرس الثقاف

كة وإدراك المخاطر الاجتماعية الناتجة  ا بير  درجة التعرض للفيديوهات المفير إحصائيًّ

 عنها.

ي لزيادة وعي الأفراد بالمخاطر      
ونستنج من ذلك أن مجرد التعرض للمحتوى لا يكق 

الاجتماعية مثل التشهير أو نسرر الشائعات، بل إن إدراك هذه المخاطر يرتبط بعوامل 

؛ وبذلك يتضح أن تأثير  ، والوعي النقدي، والتثقيف الإعلامي أخرى كالمستوى التعليمي

ي مقابل 
ا، وإنما يتفاوت باختلاف نوع الخطر )أمت 

ً
الغرس الإعلامي ليس مطلق
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عم 
َّ
، لكنها لم تجد الد ي

ي الجانب الأمت 
 
ا ف ز أن النظرية صالحة جزئيًّ (، وهذا يُير اجتماعي

. ي الجانب الاجتماعي
 
ي ف

 
 الكاف

ات الديموجرافية )النوع، السن،  ز المتغتر الفرض الثالث: توجد فروق ذات دلالة إحصائية بير
اتها الاجتماعية. ز ومستوى وعيهم بتأثتر ( للمبحوثير  المستوى التعليمي

 ( 14جدول )
ات الديموجرافية )النوع، السن،  ز المتغتر اختبار صحة الفرض القائل بوجود فروق ذات دلالة إحصائية بير

اتها الاجتماعية. ز ومستوى وعيهم بتأثتر ( للمبحوثير  المستوى التعليمي

 

 النوع المتغير
 العدد

N 

المتوسط 

ي  الحسائر

الانحراف 

 المعياري

 Tقيمة 

 fأو 

درجات 

 الحرية

مستوى 

 المعنوية

مستوى 

وعي عينة 

الدراسة 

ات  بتأثير

الفيديوهات 

 الاجتماعية

 النوع

 .148 3850. 2.906 192 ذكر

 
382 .882 

 2994. 2.901 192 أنتر

 السن

إلى أقل من  18من 

25 
167 2.892 .3110 

.751 
2 

381 
.472 

إلى أقل من  25من 

30 
88 2.943 .2328 

إلى أقل من  30من 

40 
129 2.891 .4373 

 المستوى التعليمي

 5280. 2.789 38 مؤهل متوسط

2.690 
2 

381 
 3332. 2.909 286 مؤهل جامعي 069.

 2198. 2.950 60 مؤهل فوق الجامعي

ا ذات       
ً
تشير بيانات الجدول السابق إلى أن متغير النوع )ذكور/ إناث( لم يظهر فروق

ات الاجتماعية للفيديوهات المنتجة  ي مستوى وعي المبحوثير  بالتأثير
 
دلالة إحصائية ف

؛ حيث جاءت قيمة الدلالة ) ( أي أنها أكبر من Sig. = .882بتقنيات الذكاء الاصطناعي

 (، وهو ما يعني أن الوعي متقارب بين الجنسين.0.05)
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ا عدم وجود فروق دالة      
ً
أما بالنسبة إلى متغير السن، فقد أظهرت النتائج أيض

ا بير  الفئات العمرية الثلاث حيث جاءت الدلالة بمعنوية ) (؛ مما Sig. = .472إحصائيًّ

ا جوهريًا 
ً
يدل على أن الوعي بالمخاطر الاجتماعية لهذه الفيديوهات لا يختلف اختلاف

 باختلاف العمر.

، ورغم أن المتوسطات الحسابية تشير إلى ارتفاعٍ        وبالنسبة إلى المستوى التعليمي

هم، فإن الفروق لم تصل إلى  ي وعي ذوي المؤهل فوق الجامعي مقارنة بغير
 
ي ف نستر

(، أي أن التعليم لم يحُدث فروقاا Sig. = .069 > 0.05مستوى الدلالة الإحصائية )

. ي وعي المبحوثير 
 
ي ف

 ذات معت  إحصائ 

ات  ومما سبق يتأكد لدينا       أنه لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية بير  المتغير

اتها  ( للمبحوثير  ومستوى وعيهم بتأثير الديموجرافية )النوع، والسن، والمستوى التعليمي

 الاجتماعية.

ض أن        ي تفي 
وتختلف هذه النتيجة مع مقولة نظرية الأنشطة الروتينية الت 

الخصائص الديموجرافية )مثل النوع والعمر والتعليم( قد تفسر تباين مستويات التعرض 

ا ذات دلالة إحصائية بير  هذه 
ً
 الحالية فروق

ُ
والوعي بالمخاطر؛ إذ لم تظهر الدراسة

كة، وهذا يشير إلى  ات الاجتماعية للفيديوهات المفير ي وعي المبحوثير  بالتأثير
 
ات ف المتغير

ييف العميق قد تجاوز الفوارق الديموغرافية  أن وعي الشباب بالمخاطر الاجتماعية للي  

ا عامًا لا يقتصر 
ً
ا للظاهرة باعتبارها تهديد

ً
ك ا مشي  ا جماعيًّ

ً
التقليدية؛ ما يعكس إدراك

 على فئة بعينها.
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ات الديموجرافية )النوع، السن،  ز المتغتر الفرض الرابع: توجد فروق ذات دلالة إحصائية بير
ز ومستوى الوعي لديهم بالمخاطر الأمنية الفيديوهات  ( للمبحوثير المستوى التعليمي

. جة بتقنيات الذكاء الاصطناعي
َ
 المنت

 ( 15جدول )
ات الديموجرافية )النوع، السن،  ز المتغتر اختبار صحة الفرض القائل بوجود فروق ذات دلالة إحصائية بير
جة بتقنيات 

َ
ز ومستوى الوعي لديهم بالمخاطر الأمنية الفيديوهات المنت ( للمبحوثير المستوى التعليمي

.  الذكاء الاصطناعي

 النوع 
 العدد

N 

المتوسط 

ي  الحسائر

الانحراف 

 المعياري

 Tقيمة 

 fأو 

درجات 

 dfالحرية

مستوى 

المعنوية 

Sig 

مستوى 

 وعي

عينة 

الدراسة 

لديهم 

بالمخاطر 

الأمنية 

الفيديوهات 

جة 
َ
المنت

بتقنيات 

الذكاء 

 الاصطناعي

 النوع

 17445. 2.9688 192 ذكر
-1.011 382 313 

 12434. 2.9844 192 أنتر

 السن

إلى أقل  18من 

 25من 
167 2.9940 .07738 

2.627 
2 

381 
.074 

إلى أقل  25من 

 30من 
88 2.9773 .14989 

إلى أقل  30من 

 40من 
129 2.9535 .21141 

 المستوى التعليمي

 22629. 2.9474 38 مؤهل متوسط

.802 
2 

381 
 14357. 2.9790 286 مؤهل جامعي 449.

مؤهل فوق 

 الجامعي
60 2.9833 .12910 

ا ذات      
ً
تشير بيانات الجدول السابق إلى أن متغير النوع )ذكور/ إناث( لم يظهر فروق

جة بتقنيات 
َ
ي مستوى وعي المبحوثير  بالمخاطر الأمنية للفيديوهات المنت

 
دلالة إحصائية ف

، حيث بلغت قيمة الدلالة (؛ 0.05وهي أكير من ) (Sig. = .313) الذكاء الاصطناعي

 .مما يعكس تقارب وعي الجنسي
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أما بالنسبة إلى متغير السن، فقد بينت النتائج وجود تباين طفيف بير  الفئات      

ا أعلى نسبيًا مقارنة  25إلى أقل من  18العمرية؛ إذ سجلت الفئة من )
ً
سنة( متوسط

(، أي أن 0.05تظل أكير من ) (Sig. = .074) بالفئات الأخرى، إلا أن قيمة الدلالة

ا  .الفروق غير دالة إحصائيًّ

، أظهرت النتائج أن المتوسطات متقاربة بير  مختلف       وفيما يخص المستوى التعليمي

 (Sig. = .449) المستويات، حيث لم تصل الفروق إلى مستوى الدلالة الإحصائية 

أنه لم يتحقق الفرض الرابع؛ إذ لم تظهر فروق ذات دلالة  ومما سبق يتأكد لدينا     

( ومستوى وعي  ات الديموجرافية )النوع، والسن، والمستوى التعليمي إحصائية بير  المتغير

. جة بتقنيات الذكاء الاصطناعي
َ
 المبحوثير  بالمخاطر الأمنية للفيديوهات المنت

ا عابرًا       
ً
ك ييف العميق أصبح وعيًا مشي  وهذا يدل على أن إدراك المخاطر الأمنية للي  

درك كقضية 
ُ
للفوارق الديموجرافية؛ ما يعكس أن التهديدات المرتبطة بالأمن القومي ت

ي إدراكها الشباب باختلاف أعمارهم، أو مستوياتهم التعليمية، أو 
 
جماعيّة يتساوى ف

 نوعهم.
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ات الديموجرافية )النوع،  ز المتغتر الفرض الخامس: توجد فروق ذات دلالة إحصائية بير
ز واتجاهاتهم نحو المسؤولية الاجتماعية للإعلام  ( للمبحوثير السن، المستوى التعليمي

 ودوره التوعوي.
 (16جدول )

ات الديموجرافية )النوع، السن،   ز المتغتر اختبار صحة الفرض القائل بوجود فروق ذات دلالة إحصائية بير
ز واتجاهاتهم نحو المسؤولية الاجتماعية للإعلام ودوره التوعوي. ( للمبحوثير  المستوى التعليمي

 النوع المتغير
 العدد

N 

المتوسط 

ي  الحسائر

الانحراف 

 المعياري

 Tقيمة 

 fأو 

درجات 

 dfالحرية

مستوى 

المعنوية 

Sig 

اتجاهات 

عينة 

الدراسة 

نحو 

المسئولية 

الاجتماعية 

للإعلام 

ودوره 

 التوعوي

 النوع

- 38455. 2.8802 192 ذكر

1.398 - 
382 163 

 26068. 2.9271 192 أنتر

 السن

إلى أقل من  18من 

25 
167 2.9222 .26873 

.922 
2 

381 
.399 

إلى أقل من  25من 

30 
88 2.8636 .34514 

إلى أقل من  30من 

40 
129 2.9070 .38410 

 المستوى التعليمي

 31101. 2.8947 38 مؤهل متوسط

.064 
2 

381 
 34161. 2.9021 286 مؤهل جامعي 938.

 27872. 2.9167 60 مؤهل فوق الجامعي

ا ذات       
ً
تشير بيانات الجدول السابق إلى أن متغير النوع )ذكور/ إناث( لم يُظهر فروق

ي اتجاهات المبحوثير  نحو المسؤولية الاجتماعية للإعلام ودوره التوعوي، 
 
دلالة إحصائية ف

(؛ مما يعني تقارب 0.05وهي أكير من ) (Sig. =.163) حيث بلغت قيمة الدلالة

 .الاتجاهات بير  الجنسير 



 

                  2099 

أما بالنسبة إلى متغير السن، فقد أوضحت النتائج أن المتوسطات متقاربة بير  الفئات     

، وهو ما (Sig. = .399)الثلاث، حيث لم تصل الفروق إلى مستوى الدلالة الإحصائية 

ي الاتجاهات تبعًا للعمر
 
 .يشير إلى عدم وجود اختلاف جوهري ف

ا عدم وجود فروق ذات دلالة      
ً
، فقد أظهرت النتائج أيض وفيما يخص المستوى التعليمي

(، حيث جاءت المتوسطات متقاربة بين مختلف المستويات Sig. = .938إحصائية )

 
ا
عد سمة

ُ
التعليمية، ويؤكد ذلك أن الاتجاهات الإيجابية نحو الدور التوعوي للإعلام ت

 عامة لدى الشباب، بغض النظر عن خصائصهم الديموجرافية.

ات  أنه ومما سبق يتأكد لدينا      لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية بير  المتغير

( للمبحوثير  واتجاهاتهم نحو المسؤولية  الديموجرافية )النوع، السن، المستوى التعليمي

 الاجتماعية للإعلام ودوره التوعوي.

ض أن       ي تفي 
وتتسق هذه النتيجة مع مقولة نظرية المسؤولية الاجتماعية للإعلام الت 

؛ بوصفه حاجة مجتمعيّة  ّ ام وسائل الإعلام بمسؤوليتها التوعوية يحط  بقبولٍ جماعي الي  

ا بير  النوع، أو العمر،  عامة، وليس توجهًا خاصًا بفئة معينة، فغياب الفروق الدالة إحصائيًّ

ي 
 
ا بير  الشباب لأهمية الدور التوعوي للإعلام ف

ً
ك ا مشي 

ً
أو المستوى التعليمي يعكس إدراك

ييف العميق، وهذا يشير إلى أن المسؤولية الاجتماعية للإعلام تمثل قيمة  مواجهة الي  

ي الوعي المجتمعي تجاه 
 
جمعية عابرة للفوارق الديموجرافية؛ ما يجعلها عنصًرا جامعًا ف

 الظاهرة.

 النتائج العامة للدراسة:

كة بتقنيات الذكاء        كشفت هذه الدراسة عن أبعاد متشابكة لظاهرة الفيديوهات المفير

ي عابر؛  عُد مجرد ابتكار تكنولوجر
َ
، حيث أظهرت النتائج أن هذه التقنية لم ت الاصطناعي

بل تحولت إلى مصدر تهديد مباسرر يمس البناء الاجتماعي والأمن القومي معًا، وقد برز 

 َ من خلال إجابات المبحوثير  إدراك جماعي مرتفع لخطورة الظاهرة، بما يعكس تنامي

الوعي الاجتماعي بآثارها السلبية، مع ملاحظة غياب فروق ديموجرافية جوهرية بير  

ي هذا الإدراك.
 
 الفئات المختلفة ف



 

 
2100 

ي جميع الأبعاد؛      
 
كما أظهرت النتائج أن تأثير التعرض الإعلامي لا يظهر بذات القوة ف

، فإنها لم تجد الدعم  ي
ي البُعد الأمت 

 
ي ف

 
 الغرس الثقاف

َ
 الدراسة مقولة

ُ
فبينما تدعم نتائج

ز أن تشكيل الوعي يتجاوز مجرّد التعرض ليعتمد  ، وهو ما يير ي البُعد الاجتماعي
 
ذاته ف

 على الدور 
ُ
على عوامل أخرى كالتثقيف والوعي النقدي، وإلى جانب ذلك، أكدت الدراسة

يعية  ي التوعية والضبط، وأبرزت الحاجة إلى منظومة تسرر
 
المحوري لوسائل الإعلام ف

ي تفرضها هذه الظاهرة.
 ورقابية متكاملة قادرة على مواجهة التحديات الت 

: ي ضوء ما سبق تمَّ تلخيص النتائج العامة للدراسة فيما يلىي
ز
 وف

 أن الشباب المصري يستخدمون وسائل التواصل الاجتماعي بشكلٍ  ▪
ُ
أظهرت النتائج

يومي وكثيف ولسنوات طويلة؛ مما جعلها فضاءا موازيًا للحياة الاجتماعية وبيئة 

كة.  خصبة لانتشار الفيديوهات المفير

ي المرتبة الأولى كمصدرٍ رئيس للتعرض للفيديوهات المنتجة  ▪
 
جاءت منصة فيسبوك ف

ي 
 
ي المرتبة الثانية، ثم يوتيوب ف

 
ييف العميق، ثم تيك توك ف باستخدام تقنيات الي  

تيب الثالث.  الي 

 الدراسة التحليلية تعددت مجالات الاستهداف ما بير  المجال السياسي  ▪
ُ
أظهرت نتائج

ي )شيخ الأزهر، 
(، والمجال الديت  ي فيديوهات )ولىي العهد، أبو عبيدة، الحوثيير 

 
ف

(، فيما  / السياجي )المتحف الكبير ي
 
ي )كريم عبد العزيز(، والثقاف

السديس(، والفت 

ر قائمة الاستخدامات 
ّ
ي والإعلامي تصد

أظهرت الدراسة الميدانية أن المجال الفت 

، مع بروز تهديدات  ، ثم المجال السياسي ييف العميق، يليه المجال الاجتماعي للي  

ي المجالات الثقافية، والأمنية، والدينية، والاقتصادية.
 
 بدرجات متفاوتة ف

ي إنتاج الفيديوهات،  ▪
 
ييف المستخدمة ف  التحليلية عن تنوع تقنيات الي  

ُ
كشف الدراسة

ّ كامل )شيخ  ي
ييف بصريّ وصوئ  وقد تفاوتت درجة التلاعب بير  فيديوهات بي  

ّ )أبو عبيدة،  ي
ّ وزمت  ي

 
الأزهر، وكريم عبد العزيز، والسديس(، وبير  تلاعب سياف

ي مثل 
ي توليد محتوى تسويق 

 
والحوثيون/ إيران(، وبير  استخدام الذكاء الاصطناعي ف

ييف لم يَعُد مقتصًرا على التقنية،  (، وهذا التنوع يثبت أن الي   فيديو )المتحف الكبير

ي
 
 .بل يشمل إعادة التوظيف السياف



 

                  2101 

ييف العميق تسهم  ▪ أدركت غالبية العينة أن الفيديوهات المنتجة باستخدام تقنيات الي  

ي الإساءة والتشهير ونسرر الشائعات والتلاعب بالمعلومات، وأجمعوا بنسبة تفوق 
 
ف

% على أنها عالية الخطورة اجتماعيّاا، بما يعكس وعياا متنامياا بتهديدها للنسيج 90

 الاجتماعي والثقة المتبادلة.

ي تمَّ تحليلها استهدفت  ▪
 التحليلية أن جميع الفيديوهات الت 

ُ
أظهرت الدراسة

شخصيات رمزية )قيادات سياسية، ورموز دينية، ونجوم فنية ورياضية، ومؤسسات 

ي 
 
ي للشخصية هي العامل الحاسم ف ثقافية(؛ ما يؤكد أن قيمة التأثير الجماهير

ييف.  اختيارها ليُبت  عليها الي  

، وزعزعة الثقة  ▪ ي تهديد الأمن القومي
 
 أن أبرز المخاطر الأمنية تتمثل ف

ُ
أظهرت النتائج

بالمؤسسات الرسمية، والتأثير على نزاهة الانتخابات، مع تأكيد الحاجة إلى 

ي كشفت أن 
يعات رادعة ورقابة تقنية فعالة، وهو ما أكدته الدراسة التحليلية الت  تسرر

زعزعة الثقة  :هذه الفيديوهات لا تقف عند حدود السخرية أو الجدل؛ بل تمتد إلى

بالمؤسسات الرسمية مثل: )الأزهر، الجيش السعودي( وتشويه السمعة الشخصية 

والمهنية مثل: )كريم عبد العزيز، السديس(، وإثارة القلق الإقليمي مثل: )الهجوم 

بس المجتمعي حول الحقيقة والخيال )المتحف
َّ
(، والل ي

/ الحوئر ي
( الإيرائ   .الكبير

ا، وأكدوا على  ▪
ً
ة جد اتفق معظمُ المبحوثير  على أن المسؤولية الملقاة على الإعلام كبير

ي 
 
ورة قيام وسائل الإعلام والمؤسسات الحكومية والمجتمع الرقمي بدورٍ فاعل ف ض 

 من انتشار الفيديوهات المضللة، وهو ما ينسجم مع مقولات نظرية 
ِ
التوعية والحد

 المسؤولية الاجتماعية للإعلام.

ي الإقناع  ▪
 
ي الإقناع تركزت ف

 
اتيجيات المستخدمة ف أظهرت الدراسة التحليلية أن الاسي 

بالعاطفة )الخوف، الغضب، السخرية(، ثم الإقناع بالعقل )دمج شعارات وقنوات 

إخبارية موثوقة مثل “العربية”(، ثم المبالغة والتهويل )إعلان النفير العام، دعوات 

ي )إعادة تدوير فيديو قديم على أنه 
 
ا التضليل السياف ً ي(، وأخير ول الجماهير  

للي 

 .حديث(
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لاقة ارتباطية طردية )لكن ضعيفة( بير  كثافة التعرض  ▪
َ
أثبتت الدراسة وجود ع

لاقة دالة بير  
َ
كة وإدراك مخاطرها الأمنية؛ بينما لم تظهر ع للفيديوهات المفير

التعرض وإدراك المخاطر الاجتماعية، ما يشير إلى أن وعي الأفراد بالمخاطر 

ض فقط.  الاجتماعية يعتمد على عوامل أخرى غير التعرُّ

ي مستوى الوعي بالمخاطر  ▪
 
كشفت الدراسة أنه لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية ف

ي الاتجاهات نحو المسؤولية الاجتماعية للإعلام تبعًا 
 
الاجتماعية أو الأمنية ولا ف

ا للظاهرة 
ً
ك ا مشي  ا جماعيًّ

ً
؛ مما يعكس إدراك للجنس، أو العمر، أو المستوى التعليمي

 كتهديدٍ عام يتجاوز الخصائص الفردية.

 توصيات الدراسة:
 : ي توصلت لها الدراسة فقد خلصت إل مجموعة من التوصيات، هي

 بناء على النتائج الت 

جرِم إنتاج أو  .1
ُ
يعات واضحة ت ي من خلال سن تسرر يعي والرقائر

تعزيز الإطار التسرر

تداول الفيديوهات المزيفة وتفرض عقوبات رادعة على الأفراد والجهات المتورطة، 

كذلك استحداث وحدات متخصصة داخل وزارات الداخلية والعدل والاتصالات 

ي 
 
لرصد المحتوى الزائف وتتبع مصادره، مع إنشاء آلية قضائية سريعة للفصل ف

ها الفوري على الأمن القومي والرأي العام ييف العميق؛ نظرًا لتأثير  .قضايا الي  

ي تقنيات الذكاء  .2
 
ي من خلال الاستثمار ف

ائ  دعم البنية التقنية والأمن السيير

لرصد وكشف  (Deepfake Detection Tools) الاصطناعي المضادة

كات التكنولوجيا العالمية  ورة التعاون مع سرر ، مع ض  ي
الفيديوهات الزائفة بشكلٍ آئ 

-Multi) لتطبيق أنظمة تحقق متعددة factor verification)   على المحتوى

ي المتداول، وإنشاء مراكز وطنية متخصصة لرصد وتحليل الاتجاهات الرقمية 
المرئ 

 .المزيفة وربطها بغرف عمليات أمنية وإعلامية

تعزيز دور الإعلام والمسؤولية الاجتماعية من خلال إلزام وسائل الإعلام ومنصات  .3

 من انتشار الفيديوهات المضللة، مع مراقبة 
ِ
التواصل الاجتماعي بمواثيق مهنية للحد

امها من خلال هيئة وطنية مستقلة، وتخصيص مساحات إعلامية ثابتة للتوعية  الي  

ييف العميق، وربطها بأمثلة واقعية لزيادة الوعي العام، مع إدراج محتوى  بخطورة الي  

ييف ي المؤسسات الإعلامية حول آليات التحقق الرقمي وأساليب كشف الي  
 
ي ف  .تدريتر
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ي المدارس  .4
 
بية الإعلامية" ف التثقيف الإعلامي والمجتمعي من خلال إدخال برامج "الي 

ق من صحة الأخبار والفيديوهات، وإطلاق 
ُّ
والجامعات لتعليم الأجيال آليات التحق

 –تيك توك –حملات توعوية رقمية على المنصات الأكير استخدامًا )فيسبوك

ورة تدريب قادة الرأي )شخصيات  يوتيوب( تستهدف فئات الشباب خصوصًا، مع ض 

( على مخاطبة الجمهور بخطورة الظاهرة –رجال دين –مؤثرين –عامة  .معلمير 

ي الوقاية؛ من خلال تمويل  .5
 
توجيه البحث العلمي والتعاون الأكاديمي للإسهام ف

ييف العميق  وعات بحثية جامعية ومراكز دراسات متخصصة لرصد تأثير الي   مسرر

ي 
 
، وتشجيع التعاون بير  الجامعات ومؤسسات الدولة ف على المجتمع والأمن القومي

اء  تطوير أدوات كشف المحتوى الزائف، مع عقد مؤتمرات علمية دورية تجمع خير

 .الإعلام، والتقنية، والاجتماع، والأمن؛ لمناقشة مستجدات الظاهرة وسبل مواجهتها

ي الذكاء  .6
 
اكات بير  مصر والمنظمات الإقليمية والدولية المتخصصة ف زيادة السرر

ييف العميق، وتأسيس شبكة تعاون  ات والبيانات حول الي   الاصطناعي لتبادل الخير

ييف العميق ترتبط بالمنظمات الدولية مثل اليونسكو  عربية لمواجهة مخاطر الي  

ى كات التقنية الكير  –Meta) والاتحاد الدولىي للاتصالات، مع تعزيز التعاون مع سرر

Google– TikTok) لتسهيل عملية إزالة المحتوى الزائف بسرعة وشفافية. 
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seeking activity. European Journal of Information Systems, 14(4), 361–370. 
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https://www.researchgate.net/publication/32042359_activity_seeking-

information_with_a   
أحمد.  38 شكري  محمد  خليفة،  حسين  التلفزيون 2020  ((  في  الحوارية  للبرامج  الاجتماعية  المسؤولية   )

 -، الجزء السادس، يوليو، ص54البحريني في تناول أداء السلطة التشريعية، مجلة الدراسات الإعلامية، العدد  

 .4035 -4090ص 
القائم 2020إبراهيم، صفاء عباس عبد العزيز، والطيب، أم هانئ أبو صباح الشيخ. )  (39 (، توظيف مهارات 

 –  51.  9بالاتصال في وسائل الإعلام الحديثة: دراسة وصفية استقرائية مجلة العربي للدراسات الإعلامية، ع

   https://search.mandumah.com/Record/7، 41، ص 38
40 - Siegal, L., & McCormick, C. (2006). Criminology in Canada: Theories, Patterns, 

and Typologies.P10. 
41( سليمان.  مروة  علي،  دراسة  2022(  السيبرانية:  الجرائم  فهم  في  الروتينية  الأنشطة  نظرية  إسهام   .)

والسلوكية .استطلاعية الاجتماعية  للعلوم  المصرية  من:  .120.ص130-114،  (4)6،  المجلة  مسترجع 

                                                             http://search.mandumah.com/Record/1486637

                                       
42( Argun, Uğur & Dağlar, Murat (2016), Examination of Routine Activities Theory 

by the property crime. Op.cit, pp.1188-1189. 
43( https://www.youtube.com/watch?v=CR8epE-V_oQ  

  https://www.reuters.com/fact-

check/arabic/KJNNUGUASVP6PAYI67DCSL56YY-2025-08-19 / 
44 )https://www.youtube.com/watch?v=zdl-xwIGAaE 
45 ) https://www.reuters.com/fact-

check/arabic/I6I5EFRDE5NALB5F6HHCQBZHWQ-2025-08-14 /    
46 )https://www.reuters.com/fact-

check/arabic/WRYLI5SRBRNRZC736OTRXHKWMU-2025-08-13/ 
47 )https://www.reuters.com/fact-

check/arabic/JSEQ3NCU4JNTZCJOWCVEYDAEWQ-2025-07-31/ 
48 )https://www.reuters.com/fact-

check/arabic/4EEWK2Y2YNIUDEC6GWYOVCY57M-2025-08-15 / 
49 )https://www.reuters.com/fact-

check/arabic/T5B42VBHLNMOTIENQWPJ2RMLEE-2025-08-21/ 
50 )https://x.com/SyrAlqsb/status/1709719946563891337 

بداية  (  51 الأسبوعي،  المعدل  اليومي،  المعدل  الاستخدام،  )مدى  رئيسة  أبعاد  أربعة  على  يركز  المقياس  هذا 

المقياس من   التواصل، ويتكون  لمواقع  العينة  استخدام  لتحديد مدى كثافة  بالسنوات(؛  تم   12الاستخدام  درجة، 

الدرجات  على  بناءً  فئات  ثلاث  إلى  المقياس  )  :تقسيم  الدرجات  التعرض:  التعرض:    ،(4:  1قليل  متوسط 

 (. 12: 9كثيف التعرض: الدرجات ) -3(، 8: 5الدرجات )
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×   6بدائل في حاصل ضرب مقياس شدة الاتجاه )ليكرت الثلاثي( ليصبح المقياس    6ويتكون المقياس من  (  52

3    =18  ( من  الدرجات  مجموع  كان  إذا  منخفض:  تأثير  مجموع   (،6إلى    1درجة،  كان  إذا  متوسط:  تأثير 

 (. 18إلى  13(، تأثير مرتفع: إذا كان مجموع الدرجات من ) 12إلى  7الدرجات من )
×   6بدائل في حاصل ضرب مقياس شدة الاتجاه )ليكرت الثلاثي( ليصبح المقياس    6ويتكون المقياس من  (  53

3    =18  ( من  الدرجات  مجموع  كان  إذا  منخفض:  تأثير  مجموع  6إلى    1درجة،  كان  إذا  متوسط:  تأثير   ،)

 (. 18إلى  13(، تأثير مرتفع: إذا كان مجموع الدرجات من ) 12إلى  7الدرجات من )
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