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Abstract  

The current study aims to identify the role played by television dramas in promoting tourism in Egypt, to 

understand the extent to which Egyptian drama supports the process of tourism promotion; attempting as well, 

to uncover the obstacles facing dramatic works in publishing materials that promote tourism. The researcher 

utilized the Media Effects Theories and relied on the descriptive-analytical method, both quantitative and 

qualitative, in data analysis through a content analysis form of a sample of dramatic works containing touristic 

scenes. The study sample consisted of a group of significant Egyptian dramas produced from 2012 to 2020, 

including some from the Ramadan season and others outside it, to measure the extent of tourism and tourist 

areas appearing in them. The researcher also conducted some interviews with two different communities: 

experts in the Egyptian drama industry and tourism experts and tour guides. The study reached several results, 

the most important of which are: dramatic works promoting tourism are still considered secondary due to the 

lack of facilities for filming in tourist locations. Natural landscapes in Egypt ranked first among places with 

47.8%, and the most important reason for choosing the location was filming in an environment suitable for 

dramatic work, with a percentage of 89.5%. The series "Younis Weld Fadda" ranked first, and most of the 

works aimed at relaxation and enjoying the beauty with a percentage of 49.6%. 
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 :المستخلص

تهدف  الدفسا ددددة الراهندة إلف الىقى  علف الدفتس الدالأ تلعبدل ااعمداا الدفساميدة اللمقدفمدة    التل   ى   

لترت ج السدددياحة    مصدددر، تالتعرل  علف مفا دعم الفساما المصدددر ة لعملية الترت ج السدددياح ، تم اتلة  

عىقات الت  تىاجل ااعماا الفسامية    ششدر المىاد الت  ترتل للسدياح ة. تا دتعاش  الباحةة بنرر ات  كشد  المل

التأثير الإعلام ، تاعتمف علف المنهج الىصدد   الت ليل  اليم  تاليي      ت ليا البياشات من للاا ا ددتماسة  

ت ليا المضدددمى  لعينة من ااعماا الفسامية الت  ت تىلأ علف مشددداهف  دددياحية، تتمةل  عينة الفسا دددة    

م منهم من هى    2020إلف عام    2012 ة الت  تم إشتاجها من عام  مجمىعة من أهم ااعماا الفسامية المصددر

المى ددم الرمضدداش  تمنهم من هى لاسل المى ددم الرمضدداش ، تسلم لقياو مفا يهىس السددياحة تالمنا    

السدياحية  يها، كما اعتمفت الباحةة علف إجرا  بع  المقابلات علف مجتمعين متتل ين تهما  لبرا  صدناعة  

ة، تلبرا  السددياحة تالمرشددف ن السددياحيين. تتىصددل  الفسا ددة لعفد من النتاأج أهمها  أ  الفساما المصددر 

ااعماا الفسامية الت  ترتل للسددياحة زت اا من ااعماا الةاشى ة تسلم بسددبم عفم التسددهيلات    تصددى ر  

%،  47.8نسدبة  ااماكن السدياحية، حيث تصدفست المناير اليبيعية    مصدر المرك  ااتا من بين ااماكن ب

%. تقف تصدفس  89.5تكا  أهم  دبم زلتياس الميا  هى التصدى ر    بي ة تصدلل للعما الفسام   نسدبتل جا ت 

 %.49.6مسلسا  ىشس تلف  ضة المرك  ااتا، تجا ت معرم ااعماا هف ها الراحة تالتمتع بالجماا بنسبة 

الصددددىسة الاهنيدة، الفساما السدددديداحيدة، الإعلام  الفساما التل   ىشيدة، الترت ج السدددديداح ،    الكلماا  المفتااحياة: 

 .السياح 
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 مقدمة 
؛ من للاا   تلعتبر السياحة من أهم ستا ف التنمية ازقتصاد ة الت  تلى ر الفعم للقياع ازقتصادلأ كاملاا

الترت ج للأماكن تالمىاقع السياحية الت  تلساهم    ا تقياب السُّياح من ملتتل  دتا العالم؛ تمن ثم ز ادة الفلا 

التراث ال ضاسلأ   تلعف أحف مقىمات شقا  بين الشعىب القىم ،  السياحة  تالةقا   تت قي  التىاصا تالترابط 

تشقا القيم تالعلاقات ال ف ةة الت  تسعف الفتا النامية إلف تبنيها، تلاصة تلم الت  تمتلم مقىمات  ياحية مهمة  

حيث تستغا كا ما لف ها من  اقات تإمياشات للترت ج للسياحة الفاللية تالتاسجية. تلعا أهم آليات الجاب  

الإعلام بيا ة ت األل تلاصة ت اأا ازتصاا الجماهيرلأ كالسينما، التل   ى ، الميبىعات بيا ة   السياح  هى

 صىسها، تالإعلاشات ... إلخ. 

م تما شهفتل السياحة المصر ة من  2011 نا ر   25تقف تأكفت أهمية السياحة لمصر بعف أحفاث ثىسة 

م، مما 2023أكتىبر  7تراجع جرا  ااحفاث السيا ية الت  شهفتها البلاد، تالالأ قف تيرس بعف أحفاث  لسيين 

تغير ال يىمية إلف إتباع آليات دعا كةير من القاأمين علف السياحة تالترت ج السياح  علف ااصعفة ال يىمية  

 عفة للترت ج السياح ، تلعا ت اأا الإعلام تاحفة من هاه الآليات.

 أولاً: مدخل إلى إشكالية الدراسة

إ ماشاا بالفتس الالأ تقىم بل ت اأا الإعلام بيا ة صىسها، تدتس الفساما السينماأية تالتل   ىشية المصر ة 

   عملية الترت ج السياح ، تلعا ما قفمتل الفساما التركية تالهنف ة    الآتشة االيرة اكبر دليا علف سلم. 

باع  تتنشييها،  السياحة  لجاب  مؤثرات تصىس  من  تستتفمل  الصىسة  لما  شقا  حف ةة     آليات  علف  تمادها 

ت ر قة العرض الت  تعما علف جاب الساأل لتلم ااماكن المعرتضة    تلم ااعماا. تعلف الرغم من كةرة  

ااعماا الفسامية الت   تم تقف مها؛ إز أشها لم تستغا علف الن ى اامةا    الترت ج السياح . حيث أ  هناك عفد 

ال ااعماا  من  ااماكن  قليا  الفسامية     مشاهفه  تصى ر  تم  مضمى   ياح   ت ىلأ  الت   المصر ة  فسامية 

السياحية المعرت ة تغير المعرت ة لليةير ن للتأكيف علف ااهمية السياحية لتلم ااماكن تالترت ج السياح  لها،  

م، 2016ضة  م،  ىشس تلف  2014م، جبا ال لاا2012تعلف  بيا المةاا تليس ال صر مسلسا  باب التل 

م من أهم تلم ااعماا الت   2020م تبّ  القبا ا 2020م، لتم النمر2018م، بال جم العاأل 2017تاحة الغرتب 

 ضم  م تىا  ياح     مشاهفها. 

 ثانياً: أهمية الدراسة

تتمةا أهمية هاه الفسا ة    تقييم مفا  عالية الفساما المصر ة تقفستها علف جاب السليّاح إلف مصر  

تعرض معالمها السياحية بشيا إ جاب ، كما ت اتا الفسا ة مساعفة المس ىلين    تىضيل احتياجاتهم لفعم  

ت تىلأ علف مضمى   ياح  تأماكن    الترت ج السياح  عبر الفساما تإشتال عفد أكبر من ااعماا الفسامية الت 

 ياحية لمصر تعما علف الجاب السياح ، تت ف ف شقا  القىة تالضع  من للاا ت ليا دتس الفساما كأداة 

للترت ج السياح ، ت هم تأثير الفساما علف  لىكيات السيّاح تاتجاهاتهم تت ف ف أتلى اتهم    التياس مقصفهم 

 السياح . 

 ثالثاً: أهداف الدراسة 

تسعف الفسا ة إلف الىقى  علف الفتس الالأ تلعبل ااعماا الفسامية الت  تقفم    التل   ى  لترت ج  

ا    أحفاث التغيير     السياحة    مصر باعتباس أ  هاا النىع من ال ن الإعلام  من أكةر القىا الناعمة تأثيرا

   المجتمع. تتتمةا أهفا  الفسا ة   
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 التعر  علف مفا استبا  ااعماا الفساما المصر ة بعملية الترت ج السياح .  -1

 اليش  عن  بيعة المادة المعرتضة    ااعماا الفسامية الت  تعما علف الترت ج السياح .  -2

 معر ة المساحة ال منية المتصصة لعرض ااماكن السياحية    ااعماا الفسامية.  -3

 التعر  علف المعىقات الت  تىاجل ااعماا الفسامية    ششر المىاد الت  ترتل للسياحة. -4

التنمية   -5 عملية  لفعم  إتباعها  الفسامية  ااعماا  صاشع   علف  الت   جم  التىجيهات  علف  الضى   تسليط 

 السياحية. 

 رابعاً: تساؤلا  الدراسة

"إلى إي مدى تلعب الدراما المصرية دورًا في دعم تهى     تتبلىس الفسا ة الراهنة    تساؤا سأيسف 

 الترويج السياحي في مصر؟" ومن هنا تنبثق التساؤلا  الفرعية التالية: 

 إلف ألأ مفا  مين أ  تفعم الفساما المصر ة عملية الترت ج السياح ؟  .1

 كي  أيهرت الفساما السياحة    مصر؟  .2

 ما ه   بيعة المشاهف الت  تفعم الترت ج السياح     ااعماا الفسامية المصر ة؟  .3

 من الجمهىس المستهف  من المشاهف ن الالأ تسعف ااعماا الفسامية إلف جابل؟  .4

 ما المساحة ال منية الت  تم  يها عرض للأماكن السياحية؟ .5

 ما ااماكن الت  تعرض    الفساما المصر ة، تما الصىسة الت  قفمتها؟  .6

 ما ه  المعىقات الت  تىاجل ااعماا الفسامية    أ  تنشر المىاد الت  ترتل للسياحة؟ .7

 ما ه  التىجيهات الت   جم علف صاشع  ااعماا الفسامية إتباعها لفعم التنمية السياحية؟  .8

 خامسًا: مفاهيم الدراسة

  :Dramaالدراما  -أ
 لعتبر أس يى أتا من تضع قىاعف الفساما تقف حفدها عنفما قاا  إشها  ن التعبير عن اا ياس التاصة  

ات   الجميع علف أ  أس يى كا    التعبير ممين الإ ضاح بىا ية ممةل ، تقف  بال ياة    صىسة تجعا هاا 

اك  أحفاثاا تت رك تليس  أشيا ا مصيباا عنفما سأا أ  الفساما ه  م اكاة ال عا أت حفث أشساش ، ألأ أشها ت 

(. ته  مصيلل  يل  علف التمةيا بشيا عام،  ه   ن  ؤدلّأ علف  13، ص 2010 اكِنة )مصي ف م رم،

المسرح أت التلي   ى  أت الراد ى، تتلعر  علف أشها تركيم من الشعر أت النةر  هف  إلف تصى ر ال ياة الت  

لاا ال فث تال ىاس المصمم، تبالتصاس  إ  الفساما عما عادة ما تنيىلأ علف الصراعات تالعىا   من ل

(. تتعتبر الفساما الت   تم تصى رها     48، ص 2019أدب  قصف بل تأد تل أمام جمهىس)حيفس م مف اليعبف، 

 .ااماكن السياحية أداة ترت جية غير مباشرة تسات تأثير  عاا علف الصىسة الاهنية للمقصف السياح 

 التعريف الإجرائي للدراما: 

الفساما ه  شىع من ااشىاع ال نية الت  تسعف لت قي  أهفا  تتياأ  متعفدة حيث تعما علف إثاسة 

تالمجتمع. ال ياة  تتقف م سؤا حىا  الجماهير  تال ىاس   مشاعر  السرد  مةا  متتل ة  تقنيات  نية  تلستتفم  يها 

 تالتمةيا تالمى يقف تالصّىس.

 :Promotionالترويج  -ب

تالتأثير    مشاعر ت لىك تسغبات   اليلم  تلباا ل ث  الت   الترت ج  ليل  علف مجمىعة ااششية 

(. تلل 63، ص 2012الملستهليين، ت لعتبر من أهم عناصر الم  ج التسى ق  تأكةرها تعقيفاا) عيف البيى ف،
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( بأشل النشا  الالأ  تم ضمن إ اس  Kotler,2016, p27العف ف من ااشياا منها الترت ج السياح . تقف عر ل ) 

ا)ازتصازت الترت جية( ته  عباسة   ألأ جهف تسى ق ، ت نيىلأ عليل عملية اتصاا إقناع ، ت يل  عليل أ ضا

عن الى اأا الت  تعما بها المؤ سات علف تبليغ المشتركين، تإقناعهم، تتاكيرهم بشيا مباشر أت غير مباشر  

أت المنتجات الت  تبيعها، حيث أشها تمةا صىت الشركة، تعلامتها التجاس ة،    عن المنتجات الت  تقفمها المؤ سة

ته  عباسة عن ت اأا تستييع بها المؤ سة تأ يس حىاس تبنا  علاقة مع المستهليين عن  ر   ز اسة تز  

 ة جيفة . المستهلم تإ جاد صىسة سهني

 التعريف الإجرائي للترويج: 

الترت ج هى مجمىعة ااششية الت  تهف  ل  ادة الىع  تالتأثير علف ال رد؛ ب يث تتل  صىسة سهنية  

ا جابية من للاا مجمىعة متنىعة من از تراتيجيات تاا اليم الت  تهف  إلف جاب اشتباه الجمهىس المستهف  

 تإقناعل بقيمة المادة المعرتضة.

 : Tourism promotion الترويج السياحي  -ج 

الترت ج السياح  هى كا ة الجهىد الإعلامية تالفعاأية تالعلاقات العامة الت  تقىم بإعفاد تشقا س الة  

معينة عن الصىسة السياحية لفتلة ما أت ميا  ما إلف أ ىاق م فدة بالى اأا ال علية بغرض جاب الجماهير 

 (.  95، ص 1998مام،  تد عهم إلف مماس ة النشا  السياح     ااماكن المستهف ة )إبراهيم إ

ت مين التعبير عن الترت ج السياح  بأشل كا ة الجهىد المباشرة تغير المباشرة الت  تهف  إلف ت قي   

الم  ج   تبا تتفام  المىقع  هاا  أت  البلف  لهاا  العامة  السياحية  التسى قية  از تراتيجية  لها     الم فدة  ااهفا  

ت تتصا بعادات الى يلة الترت جية لفا منا ا  الترت ج  ااكةر ملاأمة تالالأ  تم تن ياه ت   أتلى ات تت ضيلا

 (. 130، ص 2000)م مف عبيفات،  التىز ع السياحية تصىزا إلف المستهليين أت المستتفمين للسياحة 

 التعريف الإجرائي للترويج السياحي:

الترت ج السياح  هى كا ة الجهىد الإعلامية المباشرة تغير المباشرة الت  تهف  لت قي  از تراتيجية 

التسى قية السياحية تشقا س الة معينة عن الصىسة السياحية لفتلة بغرض جاب الجماهير تد عهم ل  اسة ميا  

 معين. 

 سادسًا: الإطار النظري للدراسة

الهف   أشل  حيث  الإعلام ؛  التأثير  شرر ات  معييات  من  النررلأ  إ اسها  الفسا ة     هاه  تنيل  

الرأيس  من العملية الإعلامية.  ال يرة الرأيسية لل يلم، المسلسا أت ألأ عما دسام  ه  أحفاث أثر    المشاهف. 

زتصاا الجماهير ة علف اا راد؛ حيث تتعتبر هاه النرر ة أقفم المفالا الت  تقفم ت سير لمسألة تأثير ت اأا ا

  ”Magic bullet“ اد    العقف المنصرم اعتقاد بقىة هاه الى اأا تسهم بعضهم إلف تشبيهل باليلقة الس ر ة  

حيث أشها تتمتع بن ىس قىلأ تمباشر ت ىسلأ علف اا راد. حيث لف ها القفسة علف حملهم لتغيير آساأهم تاتجاهاتهم  

ازتصاا،  إسا ما ا تياع  ت اأا ازتصاا حقنهم بمعلىمات معينة تتا م هاه الغراأ  لما  رغم بل القاأم ب

الفليم ،   الرزاق  )عبف  لها  ت يستجيبى   ازتصالية  ال قنة  بهاه  مباشرة  ،  2016تالمشاعر  إشهم  يتأثرت  

 م إلف شىعين  (. ت قسم المتتصصى     ب ىث التأثير الإعلام  أشىاع ااثر الالأ ت فثل ت اأا الإعلا 129ص 

 . Individulal Levelالتأثير علف المستىا الشتص    -1

 . Social Levelالتأثير علف المستىا المجتمع           -2
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تشقسم التأثير الشتص  إلف ثلاث م اتس ه   التأثير المعر  ، التأثير    المىاق  تازتجاهات تالتأثير 

 (. Potter, 2007,P97   السلىك )

 Cognitive Effectأولًا: التأثير المعرفي  

 عتبر التأثير المعر   أتا مراحا تأثير ت اأا الإعلام    الجمهىس حيث  تعر  ال رد علف اليةير  

من المعاس  تالمعلىمات علف البي ة الم يية بل تالعالم التاسج  مما  ساعف علف تيى ن تصىس معر  .  يلما  

كا  ما تعرضل من اهتمامات ال رد. زاد تعرضل لى اأا الإعلام كلما كا  التأثير علف تعيل أكبر، تبتاصة إسا  

تهناك مضامين إعلامية  ق  تأثيرها عنف التأثير المعر    قط، تز  تجاتز اتتاس قراس أت مىق  تجاه مىضىع  

معين، تإشما  يت   بمعر تل عنها تهناك ما  ؤثر ت ؤدلأ إلف اتتاس مىق . تبهاا شنتقا إلف الم ىس الةاش  تهى  

 جاهات. التأثير    المىاق  تازت 

 Attltude Effectثانياً: التأثير على المواقف والاتجاها  

التأثير علف مىاق  الجمهىس تاتجاهاتل تجاه مىضىع معين  عرض علف ت اأا الإعلام  يى  من  

للاا معر تل بال ف اادشف من المعلىمات الت  تساعفه علف اتتاس القراس. إ  تيراس الر الة الإعلامية الت  تقفم  

   قراس تمىق  الجمهىس معلىمات لمىضىع معين تستييع أ  تغير قناعات أت تغرو قناعات جف فة تؤثر  

 تجاه المىضىعات الت  تعرضها ت اأا الإعلام.   

 Behavioral Effectثالثاً: التأثير على السلوك  

تأثير ت اأا الإعلام علف  لىك الجمهىس هى الهف  النهاأ  من الر الة الإعلامية تلينل ااهم؛ تإشما  

 (. Kees, 2003, P766تسد تالياا للتأثير المعر   تالتأثير علف المىاق  بمنيل  التفسل    التأثير )

التأثير الإعلام  علف  شرر ات  للفسا ة علف  المىجل  النررلأ  الإ اس  الباحةة     اعتمفت  هنا  تمن 

الرألأ العام، حيث تسهم بشيا كبير    تشييا تجهل شرر المجتمع تجاه القضا ا،  من للاا التركي  علف قضا ا  

ن تقرس ت اأا الإعلام تتصيص  تتجاها ألرا ت فد ت اأا الإعلام أتلى ات أ راد المجتمع. تمعنف سلم أشل حي

معرم الىق  أت المساحة    إيهاس ااماكن السياحية،  أ  تلم ااماكن  ى  تيتسم أهمية كبيرة لفا الجماهير  

الت  تتعرض لتلم الى اأا. تتصن  علف أشها من شرر ات القاأم بازتصاا، سلم ز تراض النرر ة أ  ت اأا  

ت الجمهىس من للاا إبراز القضا ا الت  تست  ، تإهماا قضا ا ألرا  الإعلام ه  من  قىم بترتيم اهتماما

 (.  153، ص 2019 يلبفلأ الجمهىس اهتمامل بهاه القضا ا دت  غيرها)علف كنعا ،

 سابعاً: التراث البحثي 

الباحةة   تناتل   تقف  تبنا   رتضها،  الب ةية  المشيلة  تتيى ر  بلىسة  ا     هاما ا  دتسا العلم   للتراث 

مجمىعة من الفسا ات العربية تااجنبية مىضىع ترت ج السياحة تالفساما. تقف تم تقسيم تلم اادبيات إلف  

الأولم ىس ن،   المحور  تناتا    تناول  بينما  السياح ،  تالترت ج  الثانيالإعلام  تالترت ج    المحور  الفساما 

 السياح . تمن أهم تلم اادبيات  

 المحور الأول: دراسا  تناولت الإعلام والترويج السياحي.

الرحمن  دسا ة   عبف  إ را   حمفا،  التىاصا  2024)اماشف  مىاقع  دتس  علف  التعر   إلف  تهف    )

تالةقي    التىعية  بىك     ال يس  ص  ات  دتس  عن  تاليش   مصر،  السياح      الترت ج  ازجتماع     

تمفت  تالترت ج السياح  تاز اليم الإقناعية الت   ستتفمها. تتعتبر تلم الفسا ة من الب ىث الىص ية الت  اع

( مىضىع 237علف منهج المسل الإعلام  تقف ا تتفم  أداة ت ليا المضمى  لجمع البياشات حيث تم ت ليا )
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( مىضىع من ص  ة تزاسة السياحة تالآثاس، من ال ترة  82من ص  ة حملات تنشيط السياحة الفاللية، ت) 

 ( التىاصا ازجتماع   2023شى مبر   30م حتف  2023أكتىبر  1ال منية  إلف أ  مىاقع  الفسا ة  م(، تتىصل  

ا السياحية من للاا عرض  احتياجاتها  الساأل تاسضا   ت قي  سغبات  السياحية لعب  دتس هام     لمقاصف 

 تالمتاح  تمساعفتل    التياس الىجهة السياحية. 

( الضى  علف دتس الإعلام السياح     الترت ج للمنا    2023تالق  دسا ة )علا  الف ن عبف الليي   

السياحية    مصر تجاب اا ىاق السياحية الجف فة، تحصر المعىقات الت  ت ىا دت  قيام الإعلام السياح   

عامة لتنشيط السياحة بال ملات     مصر بفتسه، إلف تجىد قصىس    أهتمام تزاسة السياحة تالآثاس تالهي ة ال

الإعلامية كأداة لجاب الساأ ين، كما تىصل  إلف أ  المنا   السياحية سات العم  التاس ت  لم ت ظ بإعلام 

 نا م حجمها السياح ، تالق  الضى  علف المعىقات الت  تىاجل الإعلام    الترت ج السياح  مةا ضع  

 سة الفتا الجاسبة لل ركة السياحية، تعفم تجىد ا تراتيجية إعلامية ت اأا الإعلام المىا مة للتقنيات، تمنا

للتعر  علف اليرق الت     (Oliveira, Paryik 2023)تاض ة لر ع ك ا ة الإعلام السياح . تهف   دسا ة  

 ستتفمها الساأ ى  المسا رت  زلتياس المقصف السياح ، تتىصل  إلف تجىد تىا   بين ص  ة ال يس بىك  

تتى تر من حيث الرتابط الإليترتشية المنشىسة تالتصميم تت عيا الهشتال، حيث  نشرت  عن  ر   "ت م  

تتبادلها،   المعلىمات  ششر  الجمهىس  علف  ليسها  الجمهىس  لينم"  التياس  بين  علاقة  تجىد  إلف  تىصل   كما 

أت المعلىمات.   للبرتغاا كمقصف  ياح  ت بين عرض آسا  الجمهىس السلبية تالإ جابية تششرهم للمنشىسات 

إلف  (Shimaa, Amany, Salma, 2023)  تسلم ما أكفت عليل دسا ة  معر ة مفا مساهمة   الت  هف   

ا   ا كبيرا ا تتفام التيبيقات الم مىلة لتع    السياحة الفاللية    مصر، لاصة بعف تىل  العف ف من الفتا أهتماما

 بالسياحة الفاللية بعف جاأ ة كىستشا. 

( هاد ة إلف معر ة مفا قرب الصىسة المتيىشة لفا المراهقين  2021تجا ت دسا ة ) مر السيف، 

بالقنىات  الإعلامية  تال ملات  السياحية  تالنشرات  البرامج  المعرتضة     الصىسة  بتلم  الجامعات  ت لاب 

اح ، تالتعر  علف  ال ضاأية تما ت تى ل من مضامين للتىعيل السياحية، تقفستها علف ت ت فهم بالىع  السي

 ,.Rakić, Bالقىالم ال نية المنا بة لنشر الىع  لف هم، تمفا إدساكهم اشىاع السياحة المتتل ة.  تدسا ة )

& Rakić, M,2020    هف   إلف اكتشا  تيبيقات التسى   تت ليا مضمى  الص  ات الر مية للسياحة )

أ  تلم المىاقع تالتيبيقات هامة مما  جعا    تتىصل  إلف Facebook  ،Instagramصربيا تحساباتهم علف  

 (El-Kalliny, Suzan, 2018)التسى   الرقم  أمر كام كما    الصىس تت اأا الإعلام التقليف ة. تدسا ة  

الساأ ين   لإمفاد  إعلامية  ا تراتيجية  زقتراح  الإعلام  بى اأا  ااجاشم  الساأ ين  علاقة  معر ة  إلف  هف   

است اع شسبة التعرض بشيا عام   بالمعلىمات عن مصر مما  ساعف علف تنشيط حركة السياحة الىا فة، تأثبت  

بىاقع   ال رشسية  باللغة  المت فثين  الساأ ين  بين  المتتل ة  الإعلام  ت اأا  عبر  السياح   التسى    ل ملات 

%(،  قف التل  ترتيم 20%( بينما قل  بالنسبة للساأ ين المت فثين باللغة الإشجلي  ة حيث بلغ  )52.14)

 قاا لتعرضهم لى اأا الإعلام  تصفست تركيا المرك  ااتا، علف الفتا الت   رغم الساأ ين    ز استها ت

الرغم من إشها دتلة أتستبية تمعرم ااتستبيين  رغبى     ز اسة الشرق، كما لىحظ اشت اض شسبة الساأ ين  

الراغبين    الس ر إلف مصر، مما  تيلم إعادة النرر    ا تراتيجية التسى   السياح  الت  تبث عبر ت اأا  

 علام.الإ
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  المحور الثاني: دراسا  حول دور الدراما في الترويج السياحي.

من   السياحية  الفسا ات  التتصص،  إ   ش ى  تتجل  االيرة  ااتشة  العلمية     الفسا ات  كاش   إسا 

المىضىعات ال ف ةة    مجاا الفسا ات الإعلامية، تقف تناتل  الباحةة    هاا الم ىس الفسا ات الت  حاتل   

 معر ة دتس الفساما    الترت ج السياح  تتعرضها كما  لف  

جا ت بع  الفسا ات  اعية إلف تسليط الضى  علف دتس ت اأا الإعلام عامة تالفساما    السينما  

الىثاأقية    2023تالتلي   ى  لاصة، تقف جا ت دسا ة ) هام  ىداد،   ( مسلية الضى  علف دتس اا لام 

ت بالج اأر،  الشل   بمنيقة  السياحية  للمعالم  الترت ج  تالمساهمة     السياحة  اا لام تنشيط  أ   إلف  تىصل  

الىثاأقية لها دتس  عاا    التعر   بالمنتج السياح  الم ل  تالترت ج لل، حيث  تضل من للاا الفسا ة أ   

ال يلم الىثاأق   ساهم    جاب الساأل لبلف أت منيقة معينة تعلف الرغم من سلم إز أشل لم  تم ازعتماد عليها     

حيث هف   إلف تأكيف أهمية لفمة   (2021أكفت عليل دسا ة ) ليمة بى ش رة ،تز ة الشل  بالج اأر. تسلم ما  

ال ن للم ا رة علف التراث تالترت ج لل حيث قام  بت ليا مضامين الفساما التل   ىشية باعتباسها صناعة ثقا ية  

تآلية  ياحية، حيث تىصل  إلف أ   مين من للاا الفساما التل   ىشية تةقي  الجمهىس تتعر  ل بالتنىع     

لامادلأ الالأ ت لر بل الج اأر ت يى  سلم من للاا تصى ر ااعماا ال نية    المىستث الةقا   المادلأ تال

منا   جغرا ية متتل ة،  يمين للفساما أ  تلستغا للمشاسكة    عملية الترت ج تالتسى   السياح  للمىستثات 

 لام    ز ادة سصيفه المعر   بما   يط بل. الةقا ية لاصة    يا اعتماد الجمهىس علف ت اأا الإع 

دتس الإعلام    س م الصىسة الاهنية    ( 2019كما تناتل  دسا ة )ك ية قسميىسا، شر ما  علىا ، 

للمقصف السياح ، تتم تسليط الضى  علف النمىسل الترك  تمقاسشتل بالج اأرلأ حيث تبين مفا إدساك مسؤلىا 

السينماأية   ااعماا  ا تغلاا  تكي ية  السياح ،  الترت ج  الفساما     تلعبل  الالأ  بالفتس  السياح   التنشيط 

ح  تدعمها لتصى ر اليةير من ااعماا ال نية لإبراز الجماا. تأكفت علف أ   تالتلي   ىشية    التنشيط السيا

عام   ا تياع  للاا  حيث  ا،  هاما مقصفاا  ياحياا  جعلها  التركية  الفساما  الساأ ين   2008ترت ج  أعفاد  س ع 

ا، تع  25الىا ف ن إلف أكةر من   لف الرغم من سلم  لم تعتمف عملية تشييا الصىسة الاهنية علف  مليى   اأ ا

ازجتماعية   تالتصاأص  السابقة  تالتبرات  ال ىا    تإشما  الإعلام  قط،  ت اأا  عبر  المعلىمات  تىصيا 

تالف مىغرا ية من العىاما الت  تر م الصىسة العا  ية، تا ت ادت الج اأر من الفساما التركية    العما أتزا 

لجة الفساما التركية إلف اللهجة الج اأر ة بهف  ا تمالة أكبر عفد من المشاهف ن الج اأر ين تالمغاسبة،  علف دب

لي تا بعفها بر   الفساما التركية    أعينهم عنفما ت ا م ا المسلسلات الج اأر ة الت  بن س المناهج  ىا  

  إلرال أت  يناس ى  تر م بالم صىسة سهنية ت لر بها الج اأر.

كما  لي  الفسا ات اليىس ة الضى  علف دتس الفساما اليىس ة    التأثير علف المشاهف تاتتاس قراس 

(  إلف معر ة ااماكن الت   تم التصى ر Yen ,Teh Pek)2016 ,الس ر لها كمقصف  ياح   هف   دسا ة  

(  ب ة     دتس الفساما التل   ىشية  Won -jun, Lee2015 ,  ( يها تتعما علف الجاب السياح . تدسا ة

اليىس ة    التأثير علف السلياح الصينيين لإعادة ال  اسة مرة ألرا ليىس ا.  قف ا تتفمىا ت ليا المضمى  

الماكةين      المالي  ين  السلياح  تم إجراؤها علف  المقابلة إلف   تين ااتلف  تاز تبيا  تالمقابلة، تقف اشقسم  

تلم   مين أت أكةر، تال  ل الةاشية تم إجراؤها مع العاملين    الهي ات المس ىلة.كىس ا لمفة  ى  تىصل  

ياح  تأ  جاسبية تمصفاقية  الفسا ات إلف أ  الصىسة    ااعماا الفسامية لها تأثير كبير    التياس المقصف الس

     النجىم اليىس ين تؤثر علف شية اعادة ز اسة كىس ا بشيا ا جاب .
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 قد تمثلت أوجه الاستفادة من تلك الدراسا  السابقة في:

التعر  علف مفا تأثير الإعلام عامة تالفساما التل   ىشية لاصة علف الجمهىس المستقبا للر الة المقفمة لل   -

 عبر الشاشة. 

السياح ،  - از تةماس  تتشجيع  السياحة،  بأهمية  الجمهىس  تتةقي   الىع   بنشر  ازهتمام  مفا  علف  التعر  

 تالتركي  علف الجهىد المباتلة لل  اي علف منا   الجاب السياح .

التعر  علف الفتس الالأ تقىم بل اجه ة الفتلة لتنشيط السياحة تالعلاقات العامة تقياو مفا ا تتفام أدتات   -

 ازتصازت التسى قية. 

ا علف الملشاهف، حيث  يمن تأثيرها التراكم   - اشاس التراث الب ة  إلف أ  الفساما ه  أكةر القىالم ال نية تأثيرا

 إلف تغيير سهن الملشاهف،  ه  تقىم بفتس شف ف التيىسة    تغيير اتجاهات  لىك الجمهىس بشيا عام. 

أيهرت الفسا ات أهمية الىع  السياح     ت سين الصىسة السياحية من للاا بنا  مجتمع مةق   ياحياا،  -

تسلم بإدساك الىع  بأهمية القياع بما  سهم    تشييا م يط  ياح   ليم، تهاا الىع  ز  ت ق  إز من  

إز تت دهر  السياحة  تنه   المجتمع،  لن  دالا  الجهات  كا ة  جهىد  ترا ر  كيا   للاا  المجتمع  تبناها  إسا 

 تاعتبرها قضية للعما علف تص يل الصىسة تإعادة ت عيا الترت ج السياح .

 ثامناً: الإجراءا  المنهجية للدراسة  

 نوعية الدراسة ومنهجها .  -أ

تلعف هاه الفسا ة من الفسا ات الىص ية الت  تستهف  الت ليا الفقي  لمىضىع م فد من أجا ال صىا 

علف شتاأج علمية تمعلىمات كا ية تدقيقة تت سيرها بير قة مىضىعية. ت عتبر المنهج الىص   ااكةر ملاأمة  

ر تالتنبؤ بالمستقبا تتىجيهل، لفسا ة اغلم المجازت ازشساشية، تمن أهم أهفا  الب ث الىص    هم ال اض

،  2020 هى  ى ر بياشاتل تحقاأقل تا تنتاجاتل بىص ها ليىات تمهيف ة للت ىا ش ى از ضا )م مف عبف السلام،  

(. تاعتمف الفسا ة ال الية علف المنهج الىص   الت ليل ، حيث  تم ا تتفام ت ليا المضمى  لعينة من  163ص 

 اهف  ياحية.  ااعماا الفسامية الت  ت تىلأ مش

 عينة الدراسة:  -ب

إلف   2012قف قام  الباحةة بعما دسا ة ا تيلاعية لعينة من أهم المسلسلات الت  تم عرضها من عام  

 نا ر تحتف أزمة كىستشا  تعتبر تلم ال ترة عفم ا تقراس لمصر   25حيث أشها  ترة ما بعف ثىسة    2020عام  

أصب     2020سام  حيث أ  بعف عام   يا ياا تاقتصاد اا تثقا ياا؛ كما أ  تلم ال ترة بها تنىع    الإشتال الف 

الإشتال ت   لىا  الشركة المت فة؛ إضا ة إلف أ  ااعماا الفسامية الت  تم ألتياسها سات أتجاهين  منها من هى 

حلقة. لالم قام  الباحةة بقياو مفا يهىس السياحة تالمنا   السياحية      47ت  45حلقة، تمنها من هى    30

ل ترة، تجا ت مؤشرات شتاأج هاه الفسا ة تؤكف علف قلة ااهتمام بالترت ج السياح  ااعماا الفسامية    تلم ا

   الفساما المصر ة، تقف قام  الباحةة بالتياس عينة عمف ة من ااعماا الفسامية الت  تم اشتاجها تعرضها     

التل  )باب  ه    المسلسلات  تهاه  الم فدة  ال منية  ال لاا  -ال ترة  تلف  ض  -جبا  الغرتب   -ة ىشس   - تاحة 

 بّ  القبا ا( تسلم للمبرسات التالية    -لتم النمر -بال جم العاأل 

 كى  الفساما عاما ا ا   للتأثير علف الملشاهف، با أصب   ج   ا ا   من حياتل.  -1

 أ  تلم ااعماا ت تىلأ علف مشاهف  ياحية تآثر ة تعما علف الجاب السياح . -2

 حلقة  أكةر تعرض بشيا  ىمف علف شاشات التل   ى .  30كىشها أعماا دسامية ميىشل من   -3
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 تعف تلم ااعماا متاحة للجميع حيث أشها ليس  علف المنصات الإليترتشية أت القنىات المش رة.  -4

التنىع    الهي ات المنتجة ت نة العرض لتلم ااعماا الفسامية لتىضيل مفا ازلتلا     تقف م المشاهف   -5

 السياحية. 

 ( 1جدول رقم ) 

 يوضح البيانا  الوصفية للأعمال الدرامية 

 الجهة المنتجة  القالب الفني المسلسل
موضوع العمل  

 الدرامي 
 سنة العرض 

 تراجييىميفلأ  باب الخلق
مجمىعة  نى  مصر  

 للإشتال تالتىز ع 

اجتماع /  

  يا   
2012 

 تراجييىميفلأ  جبل الحلال
مجمىعة  نى  مصر  

 للإشتال تالتىز ع 

اجتماع /  

  ياح  
2014 

 O3 Production تراجييىميفلأ  يونس ولد فضة 
اجتماع /  

  ياح  
2016 

 العفا جرتب  تراجيفلأ  واحة الغروب 
تاس ت /  

  ياح  
2017 

 تراجييىميفلأ  بالحجم العائلي
 يى ر ميف ا للإشتال  

 ال ن  تالإعلام  

اجتماع /  

  ياح  
2018 

  ينرجف للإشتال ال ن   ستماشس   ختم النمر 
اجتماع /  

  ياح  
2020 

 بتّ القبايل 
تراجيفلأ/  

 ستماشس  
  ينرجف للإشتال ال ن  

اجتماع /  

  ياح  
2020 

تىضل بياشات الجفتا الساب  ت ليلاا للبياشات الىص ية للأعماا الفسامية عينة الفسا ة،  جا     القالم  

بال جم العاأل (    قالم التراجييىميفلأ؛ تهى ما    - ىشس تلف  ضة  -جبا ال لاا  -ال ن  مسلسلات )باب التل  

ا تاحة الغرتب  يا  تراجيفلأ  قط   عن  أ  المسلسا جمع  مشاهفه بين التراجيفلأ تاليىميفلأ، أما مسلس

ا مسلسا بّ  القبا ا جمع بين التراجيفلأ تالرتماشس . تهاا ما أهتم   تلتم النمر ستماشس  القالم  قط، تاليرا

السيف،   ا ضاا دسا ة ) مر  الىع  لفا  2021بل  لنشر  المنا بة  ال نية  القىالم  التعر  علف  (  حيث حاتل  

 .اشىاع السياحة المتتل ةالمراهقين، تمعر ة مفا إدساكهم 

المنتجة ته  مجمىعة  نى  مصر للإشتال   الشركة  ال لاا     التل  تجبا  باب  تشابل مسلسا  كما 

تالتىز ع، تتشابل ا ضا مسلسا لتم النمر مع ب  القبا ا    شركة  ينرج  للإشتال ال ن ، أما باق  المسلسلات 

لشركة  تلف  ضة  متتل ة؛  يىشس  إشتال  لشركات  للعفا O3 Production  ياش   الغرتب  تاحة  تمسلسا   ،

 .جرتب، أما شركة  يى ر ميف ا للإشتال ال ن  تالإعلام  اشتج  مسلسا بال جم العاأل 

 ىشس   -تأتض   البياشات الىص ية مىضىع العما الفسام   اجتمع  المسلسلات الآتية )جبا ال لاا

بّ  القبا ا( علف أ  مىضىع العما الفسام  اجتماع  ت ياح ، تقف   -لتم النمر  -بال جم العاأل   -تلف  ضل
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ألتل  باب التل   مىضىعل اجتماع  ت يا  ، تتاحة الغرتب  يا  تاس ت  ت ياح ؛  قف حاتل  الفسا ة  

 .الراهنة اليش  عن دتس المعالجة ازلراجية    ت قي  التأثير الفسام  تجاب الجمهىس للأماكن السياحية

كما أشاست البياشات الىص ية إلف  نة عرض تلم ااعماا الفسامية  قف تم عرضها جميعاا    سمضا   

 . 2020بمةابة كا عامين تقر باا عما دسام  ماعفا لتم النمر تب  القبا ا تم عرضهم    شهر  نا ر من عام  

 أدوا  جمع البيانا .  -ج

 الملاحظة: -

ا تتفم  الباحةة من الملاحرة للاا مشاهفتها اليةير من ااعماا الفسامية المصر ة لرصف ااعماا  

الفسامية الت  ت تىلأ علف مضمى   ياح  للاا  ترة الت ليا من للاا النرر تاز تماع دت  ا تتفام ضبط  

 منهج . 

 أدوا  جمع البيانا  الخاصة بالدراسة التحليلية.  -

البياشات؛ حيث  الباحةة    هاه الفسا ة علف أداة ت ليا المضمى  اليم  تاليي      جمع  اعتمفت 

 يما كا منهما الآلر من أجا م  ف من الفقة تالمىضىعية    ال هم، حيث تم ازعتماد علف الت ليا اليم  من 

المض ت ليا  من   ات  ليا   ة  تيراسات  من  تم سصفه  لما  اليفتلأ  الإحصا   تال رعية  للاا  الرأيسية  مى  

تا تترال النسبة الم ى ة ليا   ة  رعية قيا اا إلف ال  ة الرأيسية المنفسجة ت تها، تسلم من للاا تحفة المشهف 

الت  تم ازعتماد عليها    الب ث. كما تم عما ت ليا كي   لمضامين ااعماا الفسامية م ا الفسا ة، كما تم 

ا كي ياا. عما ت ليا كي   لبع  البياشات   الرقمية عن  ر   ت سير ااسقام ت سيرا

ص ي ة ت ليا المضمى  من للاا عرضها علف مجمىعة من از اتاه   اعتمفت الباحةة علف قياو صفق -

الم يمين    مجال  الإعلام تازجتماع، تسلم لإبفا  آساأهم  يها، تللتأكف من أ    ات الت ليا ت ق  أهفا  

الت    التعف لات  النهاأية بعف إجرا   الفسا ة تتجيم علف تساؤزتها، تتم صياغة از تماسة    صىستها 

 اا اتاة الم يمى . أقرها 

 لقصف بةبات الت ليا أ  از تماسة تلعي  النتاأجَ ش سَها أت قر بةا منها إسا ما  لبِّقَ  علف مادة  التباس الةبات  -

تتل ين )بركات عبف الع   ،  تتل ة، أت بىا ية باحةين مل عينة    أتقات مل  (. 275، ص 2011مل

ساَ ةِ الإجمالية،5بنسبة )  حلقة  75تقف تم إجرا  التباس الةبات علف عينة قفسها   وقد    %( تقر باا من عينة الفِّ

 حُسِبَ ثباُ  التحليلِ وفقاً للخطوا  الآتية: 

   = 2ا3عفد حازت الةبات  
3×2

2
 حازت.  3=   

 .)إسا سم شا للم للين بالرمىز )أ، ب، ل( تيى  حازت الةبات كما  أت   )أب، أل، ب ل 

 ،ه  كما  أت    تبالتاّل  حازت الةبات 

  = ثبات أ ب
 2× عفد ال  ات  الت   عليها ازت اق 

عفد ال  ات  اليلية 
   =

690×2

1489
  =0,926. 

   = ثبات أ ل
 2× عفد ال  ات  الت   عليها ازت اق 

عفد ال  ات  اليلية 
  =

681×2

1489
  =0,914 . 

   = ثبات ب ل
 2× عفد ال  ات  الت   عليها ازت اق 

عفد ال  ات  اليلية 
   =

675×2

1489
  =0,906. 

   = ترتيم الى يط
1+ 

2
   =

1+3

2
  =2 
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،  0,914،  0,926تبترتيم القيم السَّابقة تنازلياا أت تصاعف اا ل ساب الى يط، تلصبلِل القيمل كما  أت   ) 

0,906.) 

 . 0,914الى يط =  ∴

تى ط =    ∴ المل
0.906+0.914+0.926

3
 ، ته  شسبة عالية تفا علف تضىح المقياو تصلاحيتل للتيبي . 0,915  =    

 تحديد فئا  التحليل  -

تالمقصىد بها تصني  الباحةة لىحفات المضمى  بشيا تاضل تمهيفاا لت ليلها بهف  التىصا لنتاأج علمية  

 دقيقة. تتنقسم   ات الت ليا إلف شىعين ا ا يين تهما   

 فئا  المضمون: ماذا قيل؟  -

  ة الجمهىس المستهف  من المشاهف ن الالأ تسعف ااعماا الفسامية عينة الفسا ة إلف جابل للمشاهفة تقف   -

 تم تقسيمها إلف أ  اا، مراهقين، شباب، بالغين، كباس السن. 

  ة تىضل ااماكن الت  يهرت    كا مشهف تالت  ت فد مفا ترت ج هاا العما للسياحة    مصر تقف   -

اشقسم  هى ة ااماكن إلف منا    ياحية، مف   احلية، آثاس تمعابف، حقىا تم اسع، مناير  بيعية دالا  

 مصر تلاسجها، المساجف تاليناأس، أماكن عامة، ...... إلخ.

  ة تىضل  بيعة المعلىمات السياحية المقفمة    مشاهف ااعماا الفسامية عينة الفسا ة تاشقسم  إلف  -

معلىمات تاس تية، معلىمات هنف ية، شصاأل للم ا رة علف الميا ، أ ياس لتشجيع السياحة، لم  قفم معلىمة  

  ياحية، ....... تغيرها. 

منها   - أهفا   عفة  إلف  تاشقسم   الفسا ة  عينة  بالمشاهف  السياحية  ااماكن  تقف م  من  الهف   تىضل    ة 

 از تمتاع تالمغامرة، الراحة تالتمتع بالجماا، الةقا ة السياحية، اجتماع ، تاس ت ، ..... إلخ. 

  ة مىقع تقف م تلم المشهف بال لقة تاشقسم  إلف  اصا بين المشاهف، ج   من المشهف، بفا ة ال لقة أت شها ة   -

 ال لقة.

)اجتماعية،   - ثلاث  لىكيات  تجا ت     بالمشهف  تسدت  الت   الإ جابية  تالسلىكيات  المماس ات    ة 

اقتصاد ة، ثقا ية( تمن  قىم بتلم المماس ات سجاا أم شسا  أم أ  اا، أت أ  المشهف ز  ضم مماس ات 

 ت لىكيات ا جابية. 

  ة المماس ات تالسلىكيات السلبية الت  تسدت بالمشهف تجا ت    ثلاث  لىكيات )اجتماعية، اقتصاد ة،  -

 ثقا ية( تمن  قىم بتلم المماس ات سجاا أم شسا  تأ  اا، أت أ  المشهف ز  ضم  لىكيات  لبية. 

  ة تىضل اا لىب المتبع زلتياس ااماكن    المشهف تاشقسم  إلف التياس أماكن معرت ة، التياس أماكن   -

جف فة، العما علف الجاب السياح ، الترت ج للميا  بشيا غير مباشر، أت التصى ر    بي ة تصلل للعما 

 الفسام . 

  ة تىضل إلف ألأ مفا تيى  الصىسة    المشهف تاض ة تمعرت ة تاشقسم  إلف صىسة الميا  كاما،  -

 صىسة ج أية للميا ، ال ف ث عن الميا ، أت ال ف ث عن السياحة تالآثاس. 

 فئا  الشكل: كيف قيل؟  -

  ة المساحة ال منية  ت قصف بها مساحة المشهف الفسام  المتعل  بالسياحة    المسلسا بالفقيقة تالةاشية،   -

 تسلم بهف  قياو المفة ال منية الت   عرضها العما الفسام  للميا  السياح     المشهف الىاحف. 
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  ة المستىا اللغىلأ لل ىاس     المشهف  ياش  اللغة العربية، الإشجلي  ة، ست ية، حيا ة، حف ث مع الن س،  -

 صام ، أصىات عامة، أغاش  تألرا. 

عامية،   - ال ص ف،  بلهجاتها  العربية  للغة  تىضيل  ت يها  المشهف  لل ىاس      اللغىلأ  المستىا  أبعاد    ة 

ال ىاس علف شيا حيا ة، حف ث مع  ام  الرت ية،  اللغة  تاللغة الإشجلي  ة،  البفت ة تالسيى ة،  الصعيف ة، 

 الن س، صام ، أصىات عامة، أغاش  أت الرا. 

  ة  بيعة تناتا المشهف الفسام  الالأ   تىلأ علف مضمى   ياح  تقف جا ت    عرض ااماكن تال ف ث  -

تاا ىال   السياحة  عن  ال ف ث  أت  مصر،  عن  عام  حف ث  عنها،  ال ف ث  بفت   ااماكن  عرض  عنها، 

 السياحية. 

   ة القالم الالأ قلفم من للالل العما الفسام  كالتراجيفلأ، اليىميفلأ، تالتراجييىميفلأ. -

   ة الجهة المنتجة للعما الفسام   ته  الت  تقىم بإشتال ااعماا الفسامية الت  تضم المشاهف السياحية.  -

الف   - اشقسم   حيث  أتجاه  ألأ  من  الفسام   العما  تم  ياق  قف  أشل  تتعن   الفسام    العما  مىضىع    ة 

 اجتماع ،  يا  ، عا   ،  ياح  أت متتلط.  

 المقابلة: -

اعتمفت الباحةة    الفسا ة ال الية علف أداة المقابلة غير المقننة؛ ت تص  هاا النىع من المقابلات  

بالمرتشة تال ر ة تالتلقاأية. كما تم تيبي  الفسا ة الميفاشية علف مجتمعين متتل ين تهما  لبرا  صناعة الفساما 

التيا لمبرسات  للتىصا  نتجين؛  تمل تكلتاب  ملترجين  من  الت   تم عرضها     المصر ة  السياحية  ااماكن  س 

برا  السياحة تالتنشيط السياح  تالملرشف ن السياحيين؛ للتىصا لمفا مساهمة الهي ات السياحية   الفساما. تلل

للفساما لعرض ااماكن السياحية تالآثر ة لتيى  مصر مقصف  ياح . تقف ا تتفم     سلم دليا المقابلة 

 م اتس سأيسية    7ت شما  

 أهمية الترت ج السياح     مصر. •

 دتس الفساما المصر ة    دعم الترت ج السياح .  •

  بم ا تقاس الفساما المصر ة من ااعماا السياحية.  •

 مفا تأثير الفساما علف تع  الجمهىس. •

 المعىقات الت  تىاجل العما الفسام  السياح . •

 تأثير المنصات الإليترتشية علف الترت ج للسياحة.  •

 الإجرا ات اززمة لتشجيع صناع الفساما علف ااعماا السياحية.  •

كما تم ا تمراس التىاصا مع القاأمين بازتصاا أكةر من مرة حتف اكتماا كا المعلىمات الت  ت تاجها  

الفسا ة، حيث كاش  الباحةة تتصا ببعضهم أحياشاا لل صىا علف معلىمات ت تاجها الفسا ة أثنا  قيامها بت ليا  

 .مضمى  ااعماا الفسامية تسبط النتاأج تالمعلىمات ببعضها

 تاسعاً: نتائج الدراسة 

 ع  الفسا ة إلف معر ة الفتس الالأ تلعبل ااعماا الفسامية التل   ىشية    الترت ج للسياحة    مصر  

ا    أحفاث التغيير    المجتمع. إ  مصر من أهم الفتا السياحية    العالم   كىشل قىا شاعمة تلعف أكةر تأثيرا

 بيعية ز مةيا لها من ب اس تأشهاس تغيرها.    حيث أشها تمتلم أكةر من ثلة  آثاس العالم، كما أشها تمتلم مىاسد 
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تتلعتبر الفساما المصر ة الت  تقىم بالتصى ر    أماكن  ياحية تعما علف الجاب السياح  لمصر، تتىصل  

 الفسا ة إلف عفة شتاأج أهمها  

إ  ااعماا الفسامية الت  ترتل للسياحة زت اا من ااعماا الةاشى ة ت ط باق  ااعماا الفسامية بسبم  -

عفم تجىد التسهيلات اليا ية للتصى ر    ااماكن السياحية. تسلم ما أكف عليل أحف لبرا  الفاما الت  قام   

ف علف تجىد العف ف من العىاأ  من الباحةة بمقابلتهم )أشر  عبف المعي ، مترل  ينماأ ( حيث أشل أك

 التصاس ل تالتيل ة الماد ة الت  تجعا العما الفسام  الالأ   تىلأ علف مشاهف  ياحية سات تيل ة باهرة. 

هي ة التشيط السياح  ز تقىم بالفعم اليا   للأعماا الفسامية المصر ة بالتنسي  مع الجهات المعنية لتسهيا  -

 عملية التصى ر    ااماكن السياحية الت  تعما علف الجاب السياح .

تتىصل  الفسا ة إلف أ  الجمهىس المستهف  من المشاهف ن من الشباب تالبالغين تكباس السن جا تا      -

% ليا   ة منهم علف حفا؛ حيث أ  معرم ااعماا الفسامية م ا الفسا ة كا  72المرتبة ااتلف بنسبة  

(  2021دسا ة ) مر السيف،  أعتمادها ااكبر علف تلم ال  ات من الرجاا تالنسا . تأت ق  تلم النتيجة مع  

   أشل ز  ىجف  رتق كبيرة بين الاكىس تالإشاث، ت  ات العمر حىا الجمهىس المستهف  للبرامج السياحية  

  .المرأية بى اأا الإعلام التقليف ة

كما أشاست النتاأج إلف أ  المناير اليبيعية    مصر ه  أكةر ااماكن الت   عتمف عليها القاأمين علف  -

عينة   الفسامية  ااعماا  ترهر     الت   ااماكن  بين  من  ااتا  المرك   تصفست  الفسامية حيث  ااعماا 

  قام  الباحةة بمقابلتهم  %. ت   هاا السياق أشاس أحف لبرا  الفساما الت47.8الفسا ة حيث كاش  بنسبة  

اشتال( أ  هناك ما  سمف ب   أت    ”Beauty Shots “)م مف ع تز، مف ر  بتصى رها  المترجين   قىم 

ا للتت ي  من حفة المشاهف.  شراأها من أجا ا تتفامها    ازشتقاا من مشهف إلف آلر، تأ ضا

شسبة   - أ   الفسا ة  للميا   92.3أثبت   عام  منرر  مجرد  كاش   معلىمات  ياحية  قف  المشاهف  تقفم  لم   %

السياح   الجاب  أشىاع  شىع من  أت  الفسام   للعما  للتصى ر  بي ة صال ة  التصى ر  يل اشل  أت  السياح  

 بير قة غير مباشرة  هى لم  عيف معلىمة عن الميا  با التصى ر  يل  قط. 

كما أكفت الفسا ة الميفاشية علف أ  ااعماا الفسامية الت  تعما علف الجاب السياح  تالترت ج تؤثر      -

الملشاهف بشيا كبير؛ تسلم ما أتض ل أحف لبرا  السياحة الت  قام  الباحةة بمقابلتهم ) اسق    ، مرشف 

لمصر تأ   يى  هناك شجىم     ياح (؛ حيث قاا أ  كلما شرتل للسياحة المصر ة بشيا جيف تصىسة جيفة

دسا ة النتيجة مع  تلم  تأت ق   للبلف.  بأداأهم تمصفاقيتهم تحبهم  السياح  عالمياا تجاب   مصر ة معرت ل 

(Won -jun, Lee2015  الت  أكفت أ  الصىسة    ااعماا الفسامية لها تأثير كبير    التياس المقصف  )

ما  ؤثر علف شية اعادة ز اسة كىس ا بشيا ا جاب . السياح  تأ  جاسبية تمصفاقية النجىم اليىس ين ت  تسلم 

ا دسا ة ) هام  ىداد،   إلية أ ضا ( الت  تىصل  إلف أ  اا لام الىثاأقية لها دتس  عاا    2023أشاست 

التعر   بالمنتج السياح  الم ل  تالترت ج لل، حيث  تضل أ  ال يلم الىثاأق   ساهم    جاب الساأل لبلف  

 عليها. أت منيقة معينة تعلف الرغم من سلم إز أشل لم  تم ازعتماد 
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( 2جدول رقم )   

 يوضح الهدف من تقديم تلك الأماكن بالمشهد

 المسلسل

 الهدف

باب  

 الخلق 

 )ن=

72)  

جبل  

 الحلال  

 )ن=

178)  

يونس 

 ولد فضة 

 )ن=

79)  

واحدة  

 الغروب

 )ن=

184)  

بالحجم  

 العائلي 

 )ن=

143)  

ختم  

النمر 

 )ن=

504)  

بت 

 القبائل 

 )ن=

329)  

 الإجمالي

 )ن=

1489)  

 از تمتاع تالمغامرة 
 31 -  5 7 11 3 5 -  ك

%  - 2.8 %  3.8 %  6 %  4.9 %  1 %   - 2.1 %  

 الراحة تالتمتع بالجماا
 739 232 303 53 56 49 44 2 ك

% 2.8 %  24.7 %  62 %  30.4 %  37.1 %  60.1 %  70.5 %  49.6 %  

 الةقا ة السياحية 
 101 2 24 15 36 4 18 2 ك

% 2.8 %  10.1 %  5.1 %  19.6 %  10.5 %  4.8 %  0.6 %  6.8 %  

 اجتماع 
 361 35 137 81 47 14 27 20 ك

% 27.8 %  15.2 %  17.7 %  25.5 %  56.6 %  27.2 %  10.6 %  24.2 %  

 تاس ت 
 7 -  -  -  7 -  -  -  ك

%  -  -  - 3.8 %   -  -  - 0.5 %  

  يا  
 52 -  9 -  10 -  1 32 ك

% 45.1 %  0.6 %   - 5.4 %   - 1.8 %   - 3.5 %  

 ستماشس  
 2 -  2 -  -  -  -  -  ك

%  -  -  -  -  - 0.4 %   - 0.1 %  

 أللاق  
 183 29 99 7 12 3 25 8 ك

% 11.1 %  14 %  3.8 %  6.5 %  4.9 %  19.6 %  8.8 %  12.3 %  

ت ىضل الجفتا الساب  أ  معرم المشاهف السياحية الت  تم تقف مها    ااعماا الفسامية م ا الفسا ة كا   -

بنسبة   الترتيم ااتا  بالجماا ت  تا  تالتمتع  الراحة  الجاب  49.6هف ها  أشىاع  سلم شىع من  % ت عتبر 

احةة بمقابلتهم )صلاح لليا،  السياح  بشيا مباشر. تسلم ما أكف عليل احف لبرا  الفساما الت  قام  الب

مترل تل   ىش ( حيث أ  المشاهف اليبيعية الت  بها ساحة تجماا اليبيعة تعما علف كسر ستتين تحفة  

 المشاهف الفسامية.

( 3جدول رقم )   

 يوضح موقع تقديم تلك الأماكن بالمشاهد بالحلقة

 

 المسلسل

 الموقع

باب  

 الخلق 

 )ن=

72)  

جبل  

 الحلال  

 )ن=

178)  

يونس 

 ولد فضة 

 )ن=

79)  

واحدة  

 الغروب

 )ن=

184)  

بالحجم  

 العائلي 

 )ن=

143)  

ختم  

النمر 

 )ن=

504)  

بت 

 القبائل 

 )ن=

329)  

 الإجمالي

 )ن=

1489)  

  اصا بين المشاهف 
 697 267 269 11 38 6 96 10 ك

% 13.9 %  53.9 %  7.6 %  20.7 %  7.7 %  53.4 %  81.2 %  46.8 %  

 ج   من المشهف
 719 59 233 129 135 43 78 42 ك

% 58.3 %  43.8 %  54.4 %  73.4 %  90.2 %  46.2 %  17.9 %  48.3 %  

 بفا ة ال لقة 
 61 3 5 1 14 30 6 2 ك

% 2.8 %  3.4 %  38 %  7.6 %  0.7 %  1 %  0.9 %  4.1 %  
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 المسلسل

 الموقع

باب  

 الخلق 

 )ن=

72)  

جبل  

 الحلال  

 )ن=

178)  

يونس 

 ولد فضة 

 )ن=

79)  

واحدة  

 الغروب

 )ن=

184)  

بالحجم  

 العائلي 

 )ن=

143)  

ختم  

النمر 

 )ن=

504)  

بت 

 القبائل 

 )ن=

329)  

 الإجمالي

 )ن=

1489)  

 شها ة ال لقة
 2 -  -  -  2 -  -  -  ك

%  -  -  - 1.1 %   -  -  - 0.1 %  

 قف جا ت المشاهف الت  كاش  ج   من   تتشير شتاأج الجفتا الساب  إلف مىقع المشهف السياح  من ال لقل  -

%، حيث أ  المشاهف الت  تم تصى رها بميا   ياح  كاش  ج   ا ا   من  48.3المشهف الفسام  بنسبة 

المشهف أت السيناس ى الفسام  تليس من أجا الجاب السياحف بشيا أ ا  . كما أشل لم  ين من الضرتسلأ  

% تتعتبر تلم ال ىاصا شىع من أشىاع  46.8الفسامية بنسبة  تقف م معلىمة  ياحية، تجا ت  ىاصا المشاهف  

 الجاب السياح  من للاا تقف م صىسة للاماكن السياحية دت  تقف م ألأ معلىمة عنها. 

تأيهرت النتاأج المماس ات تالسلىكيات الإ جابية الت  تسدت بالمشاهف السياحية الت  جا ت    ااعماا   -

المشهف،  أت  لبية     إ جابية  ااتلف عفم تجىد مماس ات  المرتبة  الفسا ة،  قف جا      عينة  الفسامية 

ة المشاهف السياحية ه   ىاصا % من شسب 46.8ت تىا   سلم مع مىقع تقف م ااماكن بالمشهف حيث أ  بنسبة  

للمشاهف الفسامية  لم  ىجف    تلم المشاهف إلأ من السلىكيات الإ جابية أت السلبية.  ليها    المرتبة الةاشية  

%. ت   المماس ات السلبية  28.4للمماس ات الإ جابية ازحترام المتبادا بين ااشتاص    المشهف بنسبة  

 %. 9.5بنسبة   الىصىا للهف  بير قة غير شرعية

الفسامية  - ااعماا  جا ت     الت   السلبية  المماس ات  بع   هناك  أ   الت ليلية  الفسا ة  أتض    تقف 

كالىصىا للهف  بيرق غير شرعية، تعفم مراعات العادات تالتقاليف، عفم الم ا رة علف التاس خ تالنررة 

الباح قام   الت   السياحة  لبرا   بع   سكر  السياق  هاا  ت    السياحة.  تجاه  ا من السلبية  )د  بمقابلتهم  ةة 

تز را، ا تاس الآثاس تال ضاسة المصر ة( أ  ااعماا الفسامية المصر ة لم تقىم بعرض السياحة بالشيا  

أشها أتا من علف   العالم كما  آثاس  بالير قة الت   جم العرض بها حيث أ  مصر بها ثلث  الميلىب أت 

 الفساما بقصص ا   س تاتزتس س.   

كما تبين من النتاأج من  قىم بالسلىكيات الإ جابية تالسلبية    المشاهف السياحية تجا     المرتبة ااتلف   -

 الرجاا، ثم النسا . ت تضل من سلم أ  الرجاا هم من  قىم بالسلىكيات بشيا أكبر من النسا . 

تقف أتض   النتاأج أ  أهم  بم  تم التياس الميا  من أجلل هى التصى ر    بي ة تصلل للعما الفسام   -

 %. تقف تصفس مسلسا  ىشس تلف  ضة المرك  ااتا من بين باق  ااعماا الفسامية. 89.5 نسبتل جا ت 

( 4جدول رقم )   

 يوضح مدى تكون صورة الأماكن في المشهد واضحة ومعروفة 

 المسلسل

 المدى

باب  

 الخلق 

 )ن=

72)  

جبل  

 الحلال  

 )ن=

178)  

يونس 

 ولد فضة 

 )ن=

79)  

واحدة  

 الغروب

 )ن=

184)  

بالحجم  

 العائلي 

 )ن=

143)  

ختم  

النمر 

 )ن=

504)  

بت 

 القبائل 

 )ن=

329)  

 الإجمالي

 )ن=

1489)  

صىسة الميا  

 كاما

 620 199 301 45 42 1 25 7 ك

% 9.7 %  14 %  1.3 %  22.8 %  31.5 %  59.7 %  60.5 %  41.6 %  

صىسة ج أية 

 للميا 

 949 132 223 131 163 77 158 65 ك

% 90.3 %  88.8 %  97.5 %  88.6 %  91.6 %  44.2 %  40.1 %  63.7 %  
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 المسلسل

 المدى

باب  

 الخلق 

 )ن=

72)  

جبل  

 الحلال  

 )ن=

178)  

يونس 

 ولد فضة 

 )ن=

79)  

واحدة  

 الغروب

 )ن=

184)  

بالحجم  

 العائلي 

 )ن=

143)  

ختم  

النمر 

 )ن=

504)  

بت 

 القبائل 

 )ن=

329)  

 الإجمالي

 )ن=

1489)  

ال ف ث عن  

 الميا 

 13 2 6 1 3 -  1 -  ك

%  - 0.6 %   - 1.6 %  0.7 %  1.2 %  0.6 %  0.9 %  

ال ف ث عن  

 السياحة تالآثاس

 5 -  4 -  -  1 -  -  ك

%  -  - 1.3 %   -  - 0.8 %   - 0.3 %  

تصى ر قيع  

أثر ة أت ميا  بل 

 قيع أثر ة

 6 -  -  -  -  -  6 -  ك

%  - 3.4 %   -  -  -  -  - 0.4 %  

 كتابة ا م الميا 
 23 -  1 -  1 3 12 6 ك

% 8.3 %  6.7 %  3.8 %  0.5 %   - 0.2 %   - 1.5 %  

تشير شتاأج الجفتا الساب  إلف مفا تضىح ااماكن السياحية بالمشهف الفسام   قف جا     المرتبة ااتلف    -

% تهاا  عن  أ  الميا   تم التصى ر  يل  قط المشهف الفسام  بالممةلين  63.7صىسة ج أية للميا  بنسبة  

   تلم ال  ة    مسلسا  ىشس تلف  تلم  تم تصى ر الميا  كاما أت تصى ر ت اصيلل، تقف لىحظ أعلف شسبة  

%  قف تم عرض صىسة ج أية للمشاهف الت  بها أماكن  ياحية تهاا  فا علف أشل لم  تم 97.5 ضل بنسبة 

% تهنا  تم تصى ر  41.6ا تغلاا الميا  بصىسة جيفة. تجا     المرتبة الةاشية صىسة الميا  كاما بنسبة  

% ثم لتم  60.5ف جا ت أعلف شسبة    مسلسا ب  القبا ا  ، تقLong Shotالميا  من بعيف بير قل اا  

% تتعتبر النسبتا  متقاسبتا . ت   المرتبة االيرة جا  ال ف ث عن السياحة تالآثاس  59.7النمر بنسبة  

(     م اتلة التعر   Pek Yen, Teh   ،2016%. تقف ات ق  الفسا ة الراهنة مع دسا ة )0.3بنسبة  

 علف ااماكن الت   تم التصى ر  يها تتعما علف الجاب السياح . 

( 5جدول رقم )   

 يوضح المساحة الزمنية 

 المسلسل

 المساحة الزمنية 

باب  

 الخلق 

جبل  

 الحلال 

يونس 

 ولد فضة 

واحدة  

 الغروب

 

بالحجم  

 العائلي 

ختم  

 النمر

 

بت 

 القبائل 
 الإجمالي

 أقا من دقيقة 
 1060 296 326 98 113 48 137 42 ك

% 58.3 %  77 %  60.7 %  61.4 %  68.5 %  64.7 %  90 %  71.2 %  

دقيقة اقا من  

 دقيقتين 

 257 14 119 30 34 16 23 21 ك

% 29.2 %  12.8 %  20.3 %  18.5 %  21 %  23.6 %  4.3 %  17.3 %  

دقيقتين اقا من 

دقاأ  3  

 100 8 38 7 25 7 9 6 ك

% 8.3 %  5.1 %  8.9 %  13.6 %  4.9 %  7.5 %  2.4 %  6.7 %  

دقاأ   أكةر 3  
 72 11 21 8 12 8 9 3 ك

% 4.2 %  5.1 %  10.1 %  6.5 %  5.6 %  4.2 %  3.3 %  4.8 %  

 الإجمال 
 1489 329 504 143 184 79 178 72 ك

% 100 %  100 %  100 %  100 %  100 %  100 %  100 %  100 %  

 ىضل جفتا الساب  من للاا ت ليا المساحة ال منية للمشاهف الت  ت ىلأ مضمى   ياح     ااعماا    -

الفسامية عينة الفسا ة، لىحظ أ  هناك تنىعاا    ال ترات ال منية الت  تعرضها هاه ااعماا الفسامية، 
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ا  3 تراتح  بين أقا من دقيقة، دقيقة اقا من دقيقتين، دقيقتين اقا من   دقاأ   أكةر. تجا ت  3دقاأ  تأليرا

%. ت مين ت سير سلم 71.2مشهف، بنسبة    1060   المقفمة المساحة الت  أقا من دقيقة ت قاا لتيراساتها  

 بأ  المشاهف الت  ت ىلأ مضمى   ياح  جا ت    أقا من دقيقة تاحفة. 

تبين من ت ليا المشاهف االفسامية أ  المستىا اللغىلأ لل ىاس    المشاهف الت  تضم مضمى   ياح  تقف   -

% حيث أ  المشاهف لم  ين  يها ألأ شىع من 55.7يهرت أعلف شسبة للمشاهف الصامتل  قف جا ت بنسبة  

 أشىاع ال ىاس تلين صىسة للأماكن السياحية  قط. 

كش   النتاأج  بيعة تناتا المشهف للم تىا السياح   قف جا     المرتبة ااتلف المشاهف الت  عرض     -

 %. 94.3ااماكن بفت  ال ف ث عنها بنسبة  

 بعض الرؤى والتصورا  التي تطرحها الدراسة  -

التنسي  بين هي ة التنشيط السياح  تشقابة المهن السينماأية لتسهيا عملية التصاس ل للتصى ر    ااماكن   .1

 السياحية تالآثر ة. 

ضرتسة تت ي  الر ىم الميلىبة من الجهات الإشتاجية الفسامية المصر ة تااجنبية من اجا التصى ر  .2

    ااماكن السياحية تالآثر ة حيث أ  سلم  عتبر شىع من أشىاع الترت ج للسياحة بشيا غير مباشر.

ضرتسة تىاجف ااعماا الفسامية    المهرجاشات العالمية للترت ج للمنا   تااماكن السياحية تالآثر ة      .3

 مصر.

إمفاد شركات الإشتال بالمىاقع السياحية تالآثر ة المتتل ة تالتركي  علف المىاقع الت  تتفم التية الترت جية   .4

للسياحة تعما ز اسات ميفاشية ل ث صناع الفساما علف التصى ر  يها، تالىع  بيي ية تأثير العما الفسام   

 علف الصىسة الاهنية. 

تآثاسه   .5 تحضاستل  المصرلأ  المجتمع  تبرز  الت   اا لام  من  العف ف  لإشتال  الإشتال  شركات  مع  التعات  

 تمقىماتل السياحية تعرض سلم دتلياا.

تالعما  .6 تالممةا  الميا   بين  سبط  ب يث  تم  الفسامية  ااعماا  ااكةر     الشعبية  سات  الممةلين  ا تتفام 

 الفسام . 

السياحية   .7 بااماكن  للتصى ر  الفسامية عالمياا  التنشيط السياح  بجاب صناع ااعماا  تقىم هي ة  أ    جم 

 تالآثر ة    مصر. 
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 قائمة المراجع 

 : المراجع العربية

 ، القاهرة، ميتبة ااشجلى المصر ة. 1(،  ن العلاقات العامة تالإعلام،   1998إمام، إبراهيم، )

 ، القاهرة، ميتبة ااشجلى المصر ة.1(، التسى   السياح ،   2012البيى  ،  عيف، )

، عما ، داس 1(، شرر ات الإتصاا    القر  ال ادلأ تالعشر ن،  2016الفليم ، عبف الرزاق م مف، )

 اليازتسلأ العلمية للنشر تالتىز ع.

( الةقا  ") 2019اليعبف، حيفس م مف،  االتراق  المجتمع،  لسلة  تأثرها     التل   ىشية  الفساما   ،)8  ،)

 .، العراق، المرك  اا لام  للفسا ات از تراتيجية، داس النج  ااشر 1 

)  بى الةقا ية2021ش رة،  ليمة،  السياحة  لترت ج  الج اأر ة كآلية  التل   ىشية  الفساما  مسلسا )أتزد    -(، 

ا، مجلة آ اق  ينماأية،   . 162-150(، ص 3، )8ال لاا( شمىسجا

(، دتس مىاقع التىاصا ازجتماع     الترت ج السياح     2024حمفا، اماشف، عبف الرحمن، إ را ، )

ا، المجلة العربية لب ىث ااتصاا تالإعلام الرقم ، مجلة شص   نى ة،   مصر )ال يس بىك( شمىسجا

 .286-252(، ص 6)

(، الإعلام السياح  المرأ  التقليفلأ تالجف ف تعلاقتل بتع    قيم  2021شعيشع،  مر السيف عبف الغ اس، )

الإشتما  لفا المراهقين، س الة دكتىساه غير منشىسة    الإعلام تثقا ة اا  اا، كلية الفسا ات العليا 

 للي ىلة، جامعة عين شمس. 

 (، مناهج الب ث    العلىم ازجتماعية تااشساشية، ميتبة النىس. 2020عبف السلام، م مف، )

(، الترت ج الإعلام  للسياحة بالسىدا ، مجلة 2021عبف الع   ، شاجف عادا ، الياسب،  لمف  ى  ، )

 .95- 81(، ص 1، )2الفسا ات العليا،

( بركات،  الع   ،  التيبي ،  2011عبف  تمهاسات  النرر ة  ااصىا  الإعلام    الب ث  مناهج   ،)1  ،

 . 275القاهرة، داس اليتاب ال ف ث، ص 

 ( الف ن،  الليي ، علا   السياحية تجاب أ ىاق 2023عبف  المنا    السياح     ترت ج  (، دتس الإعلام 

 .28-1(، ص 4 ياحية جف فة إلف مصر، المجلة الفتلية للفسا ات السيا ية تال نفقية، )

 ، عما ، داس تاأا للنشر.1(، التسى   السياح ،   2000عبيفات م مف، )

دتس اا لام الىثاأقيل    الترت ج للسياحة الم لية    الج اأر  صناعة  يلم تثاأ   (،  2023، ) ىداد،  هام

الشل ، س الة ماجستير غير منشىسة، جامعة حسيبل بن بى علف   بىز ة  السياحيل  المعالم  أهم  حىا 

 الشل ، الج اأر. 

(، دتس الإعلام    س م الصىسة الاهنية للمقصف السياح   2019قسميىسا، ك ية، شمس، شر ما  علىا، ) 

(، 4)8شمىسل الفساما التركية تالفستو المست اده منها    الج اأر، مجلة علىم الإشسا  تالمجتمع،  

 . 430- 403ص 

 داس اليازتسلأ العلمية للنشر تالتىز ع. عما ،  ،  1(، شرر ات الإعلام،  2019كنعا ، علف، )

 .، القاهرة، الهي ة المصر ة العامة لليتاب 1(، الفساما تالتل   ى   لسلة ال نى ،  2010م رم، مصي ف، ) 

ليلف، ) السيف،  المعاصرة،  1998مياتا، حسن عماد، حسين  الفاس  1(، ااتصاا تشرر اتل  القاهرة،   ،

 المصر ة اللبناشية.
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