
 الفهرس

 

 أ             0202 ديسمبر / أكتوبر –(1)جوالثلاثون الرابع العدد  –المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والاعلان 

 اٌفهـــزص

 الصفحة 

 لظُ اٌعلالبد اٌعبِخ والإعلاْ: رئُضثمٍُ :  –وٍّخ اٌعذد 

 حّذ خطبةأأ.د. 
 هـ  -ج 

ثبٌٍغخ اٌعزثُخ: ثحىس ِحىّخ   

عًٍ اٌظٍىن اٌّجبشز رأصُز عىاًِ فبعٍُخ إعلأبد اٌجش -1

  اٌشزائٍ غُز اٌّخطظ ٌّظزخذٍِ الإٔززٔذ

أ.م.د/ إيمان أسامة.  
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التسويق بالمحتوى المصغر عبر المنتجات الاستهلاكية  -2

"دراسة  سريعة التداول ودوره في تحفيز المستهلكين

 استطلاعية"

 د. شُّبء عشّ اٌذَٓ سوٍ جّعخأ.َ.
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 إدران اٌغظًَْ الأخضز ورأصُزٖ فٍ إٌُخ اٌشزائُخ -3

دراطخ فٍ ِصز " Zٌذي جًُ  ٌّٕزجبد اٌعٕبَخ اٌشخصُخ

  "ُِذأُخ

 د. إَّبْ صبثز صبدق شبهُٓأ.َ.
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دور أٔشطخ الإعلاَ اٌززثىٌ عجز شجىبد اٌزىاصً  -4

الاجزّبعٍ فٍ رعشَش اٌظّعخ اٌّؤطظُخ ٌٍّذارص: دراطخ 

 رطجُمُخ

 أ.َ.د. إَّبْ عبشىر طُذ
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رىظُف اٌعلالبد اٌعبِخ ٌٍجُبٔبد اٌصحفُخ اٌزلُّخ -5

"دراطخ رحٍٍُُخ ثبٌزطجُك عًٍ عُٕخ ِٓ اٌشزوبد 

 اٌظعىدَخ فٍ لطبع الأغذَخ واٌّشزوثبد"

 د. عُظً ثٓ صبٌح اٌىضُزٌ
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 Environmentalأطبٌُت رىظُف اٌزٍعُت اٌجُئٍ ) -6

Gamification ٍعجز رطجُمبد اٌهبرف اٌّحّىي ف )

  ٌمضبَب الاطزذاِخاٌززوَج 

 د.ٍِ حظبَ حظٍٕ حظٓ
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دور الارصبلاد اٌّؤطظُخ اٌذاخٍُخ فً رحفُش اٌظٍىن  -7

الاثذاعً ٌٍعبٍُِٓ."دراطخ رطجُمُخ عًٍ أعضبء هُئخ 

 فٍ اٌجبِعبد اٌّصزَخ." اٌزذرَض وِعبؤُهُ

 د. إَّبْ محمد أحّذ حّبدح
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اٌّحزىي اٌزجبرٌ عًٍ ِٕصبد اٌزىاصً الاجزّبعٍ  -8

ودورٖ فٍ رحمُك اررجبط اٌّظزهٍه اٌّصزٌ ثبٌّٕزج 

 "دراطخ عًٍ اٌعلاِبد اٌزجبرَخ اٌّصزَخ"

 د. طبرٖ ِحّىد أحّذ اٌظعُذ خبطز
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رأصُز لُُ الاطزهلان عًٍ طٍىن اٌّظزهٍه رجبٖ ِمبطعخ  -9

 إٌّزجبد الأجٕجُخ "دراطخ رطجُمُخ"

 فبطّخ شهبة اٌذَٓ عجذ اٌعبي أثى اٌحظٓد. 
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رمُُُ وفبءح الارصبلاد اٌّؤطظُخ لإدارح اٌزغُز  - 11

اٌزٕظٍُّ ٔحى اٌزحىي اٌزلٍّ اٌّظزذاَ فٍ ِؤطظبد 

 اٌزعٍُُ اٌعبٌٍ

 د. إُِٔخ عجذ اٌزحّٓ رىفُك اٌذَت 
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اٌجهىد الارصبٌُخ اٌزلُّخ ٌٍّزاوش اٌىطُٕخ  -11

لُُ الاعزذاي واٌزظبِح واٌظٍُ اٌّزخصصخ فٍ رعشَش 

دراطخ  :اٌّجزّعٍ اٌّظزذاَ فٍ اٌٍّّىخ اٌعزثُخ اٌظعىدَخ

 ((Xرحٍٍُُخ عًٍ ِٕصخ 

 د. آطُخ خىجخ
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