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 جامعة الكويت في الطلاب اتجاهات عمى YouTube تأثير برنامج اليوتيوب
 

 :مقدمة

 وتعد الراىف، الوقت في العالـ يعيشو الذي العصر سمات مف أساسية سمة المعموماتية الثورة تمثؿ
البعد  أدوات أىـ أحد والمكاف الزماف حدود تجاوز عمى فائقة قدرة مف ليا بما جتماعيالا وسائؿ التواصؿ

استطاع  إذ العشريف؛ القرف أواخر في تحقؽ تكنولوجي إنجاز أىـ يعد إنشائيا أف كما والمعرفي، الثقافي
 ينشر وأف المختمفة المجالات في وتطوراتو العامؿ أحداث عمى ويطمع المسافات يمغي أف بواسطتيا الإنساف
 خاصة تصاليةالا ةملالعو  مظاىر وأحد ديدجلا يتمعمومالا المجتمع وجو تعدكما  عمومات،ملا ويتبادؿ الثقافة
 إمكانية مف توفره امب نسانيةالإ عرفةملا طبيعة عمى تعددةملا أثارىا ليا سيكوف معرفية ثورة بداية ثؿمت وىى
 رؤية ذات إنسانية ثقافة خمؽ، و مختمفة وثقافات وعادات قيـ مف تنشره امبو  عارؼملا تمؼخم عمى علاالاط
 0 .(0، 2102)ىمت حسف عبد المجيد السقا،  لاو مش أكثر

 منيا يستقي التي المصادر أىـ أحد أصبحت بوسائؿ التواصؿ الاجتماعي حتى الاىتماـ يزدادو 
 عبر يتواصموف حيث الناس بيف معيا التعامؿ وكثر والاتجاىات، الآراء لتكويف عمييا يعتمد التي المعمومات

رساؿ البعض، بعضيـ اخبار ومعرفة بعضيـ عمى لمتعرؼ المواقع ىذه  والموضوعات الأخبار وتمقي رسائؿ وا 
 قرية صغيرة بؿ غرفة العالـ أصبح بحيث الفيديو ومقاطع الصور ومشاركة الساحة في جديد ىو ما وكؿ

 ولذلؾ واقعاً  وجودىا وأصبح مثيلاتيا، عمى تتفوؽ ويجعميا الوسائؿ، ىذه يميز ما أىـ والسرعة فالآنية صغيرة
 (.(Snelson, C. 2011, 159 معيا نتعامؿ كيؼ معرفة مف لابد

ولمتسمية  قضاء أوقات الفراغول لمدردشة الإجتماعي التواصؿ مواقع الأمر بداية في الشباب استخدـولقد 
 النظر وجيات يتبادلوف الشباب وأصبح سرت، النضج مف موجة أف يبدو ولكف ،والترفية ولتبادؿ الآراء

(Roodt, S, Peier, D. 2013) والإقتصادية والإجتماعية السياسية الحياة إيقاع بتحسيف المطالبة أجؿ مف 
 والبحريف وليبيا واليمف بمصر مروراً  تونس في إنتظمت التي الشبابية الرفض حركات تشكمت ىنا ومف

 الوطففي  الإجتماعي التواصؿ شبكات عبر بسيولة لمسياسات الرافضة الأفكار تمؾ وتخطت ،والأردف
 . العربي

                                                           
ذوىخ )*( د/ ثذس ّبدس اىخعشٌ: أعزبر ٍشبسك ثقغٌ رنْىىىجُب اىزعيٌُ, ثنيُخ اىزشثُخ الأعبعُخ ثبىهُئخ اىعبٍخ ىيزعيٌُ اىزطجُقٍ واىزذسَت ث

ثقغٌ رنْىىىجُب اىزعيٌُ, ثنيُخ اىزشثُخ الأعبعُخ ثبىهُئخ اىعبٍخ ىيزعيٌُ اىزطجُقٍ واىزذسَت ثذوىخ  ٍغبعذد/ عغً دغِ سٍعبُ دغِ: . اىنىَذ

ثقغٌ رنْىىىجُب اىزعيٌُ, ثنيُخ اىزشثُخ الأعبعُخ ثبىهُئخ اىعبٍخ ىيزعيٌُ اىزطجُقٍ واىزذسَت ثذوىخ  ٍغبعذ دَذ:  ثى ٍذَىد عيٍ/ د .اىنىَذ

 .اىنىَذ

   )*(الخضري نادر بدر/ د
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 لصالحيا، الأخرى الأنشطة مف معيناً  وقتاً  واقتطعوا الجديدة الوسائؿ ىذه الشخصيات كبار واستخدـ
 الإعلامي المشيد سيتغير وبيذا والمواطنيف، الناس وسماع لمتواصؿ والجادة الحقيقة البوابة بأنيا لإيمانيـ

 إشكاليات بالإعلاـ الاجتماعي التواصؿ مواقع علاقة تثير وليذا ،العربي عالمنا في لمعياف واضح بشكؿ قريباً 
 محدداً  عاملاً  تجعميا إذ والتمقي، البث مجاؿ في المستحدثة التقنية الابعاد في اختزاليا يمكف لا عدة،

 (.2106ندى عبدلله التميمى وآخروف، ) الجديدة التواصؿ أنماط ولا نستبعد الثقافية لمتحولات
 في الطلاب اتجاىات عمى YouTube تأثير استخداـ برنامج اليوتيوب" سيعتمد البحث الحالي وليذا

 لمباحث تيحت التي النظرية الرؤى وتحميؿ التعريفات، مف مجموعة البحث الحالي ستعرضيو  "جامعة الكويت
النتائج التي  مف جممة لىإ ذلؾ بعد ونصؿ ،المجاؿ ىذا في المتخصصيف لدى تداوليا يتـو  عمييا، الاطلاع
 وساسية فيالأ ةوالركيز  عمود المجتمع الكويت فالشباب جامعةمدى ىذا التاثير عمى الشباب في تبيف لنا 

 الاجتماعي التواصؿ موقع تأثيرحوؿ  العديد مف الأبحاث السابقة أجريت وقد ة الكويتدوللوالثروة الفعمية 
 ومشاركة ومشاىدة برفع لممستخدميف يسمحو  الفيديو، بمشاركة معروؼوىو  شيره كثرأ YouTube اليوتيوب
 . مجاني بشكؿ الفيديو مقاطع

 مشكلة البحث:

 قدرة عدـالأمور  تضبط لو ضوابط يوجد لا YouTubeالتواصؿ الاجتماعي اليوتيوب  مواقع إف
طع فيديو غير اخلاقية بطرؽ سمبية بوضع مقا وقد يستخدمو البعض نشره، يتـ ما كؿ مراقبة عمى الموقع

 العنؼ مف نوع كثيرة، كما أنو ىناؾ وصحية وقانونية واجتماعية ونفسية وىذا يترؾ آثار أخلاقية وغير دينية
 البشر عمى بالاعتداء التفاخر او لنشره وغيرىـ المراىقيف يسجميا الموقع عمى الفيديو أشرطة مف بعض عمى

 .الخصوصية غزو إلى YouTube اليوتيوببرنامج  استخداـ يؤدي والحيواف، كما قد
                  وتحدد مشكمة البحث الحالي في الإجابة عمى السؤاؿ الرئيس التالي:

 الكويت؟ جامعة في الطلاب اتجاىات عمى YouTube اليوتيوب برنامج يؤثر كيؼ
 ويتفرع مف ىذا السؤاؿ عدة أسئمة فرعية منيا:

جامعة  في (إناث، ذكور) الطلاب اتجاىات عمى YouTube تأثير الايجابي لبرنامج اليوتيوبما ال .0
 الكويت؟

 جامعة في (إناث، ذكور) الطلاب اتجاىات عمى YouTube اليوتيوب لبرنامج السمبي التأثير ما .2
 الكويت؟
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 ؟Youtube برنامج اليوتيوبما دوافع طلاب جامعة الكويت لاستخداـ  .3

 ؟(إناث، ذكور) النوع باختلاؼ YouTube اليوتيوب برنامجاتجاىات الطلاب نحو  في الفروؽ ما .4
 أهداف البحث:

جامعة  في (إناث، ذكور) الطلاب اتجاىات عمى YouTube تأثير الايجابي لبرنامج اليوتيوبالتعرؼ  .0
 .الكويت

 جامعة في (إناث، ذكور) الطلاب اتجاىات عمى YouTube اليوتيوب لبرنامج السمبي التأثيرتعرؼ  .2
 .الكويت

 .Youtube برنامج اليوتيوبدوافع طلاب جامعة الكويت لاستخداـ تعرؼ  .3

 .(إناث، ذكور) النوع باختلاؼ YouTube اليوتيوب برنامجاتجاىات الطلاب نحو  في الفروؽتعرؼ  .4

 أهمٌة البحث:

طاقة  تعد   الفئة فيذه ودوره، المجتمع الكويتي داخؿ الشباب فئة طبيعة مف أىميتو الموضوع ىذا يستمد .0
مستقبميا ومستقبؿ  لتأميف عمييا والمحافظة لمعناية وتحتاج المجتمع، كياف في ومؤثرة ميمة بشرية

 .المجتمع الكويتي

 الرأي عمي التأثير في الحديثة الاتصاؿ وسائؿ تمعبو أف يمكف الذي الدور زيادة إلي البحث أىمية تعود .2
قباؿوبرنامج اليوتيوب بصفة خاصة  بصفة عامة، العاـ  ىعمبرنامج اليوتيوب  استخداـ عمى الطلاب وا 
 .الإنترنت شبكة

 اليوتيوب التواصؿ الاجتماعيلوقوؼ عمى بعض الجوانب والنقاط الميمة والمؤثرة في مواقع ا .3

YouTubeباتجاىات طلاب الجامعة الكويت. ، وعلاقتيا 
 حدود البحث:

 جامعة في الطلاب اتجاىات عمى YouTube اليوتيوب برنامج استخداـ تأثير :ةود الموضوعيالحد .0
 الكويت.

 والإناث.جامعة الكويت مف الذكور  التربيةكمية السنة الرابعة مف طلاب  :الحدود البشرية .2

 ـ.2107/ 2106الفصؿ الدراسي الأوؿ مف العاـ الدراسي  :ةالزماني ودالحد .3

 .جامعة الكويت الحدود المكانية: .4

 مصطلحات البحث :

 YouTube  اليوتيوب:برنامج 
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 ومشاىدة بتحميؿ وتنزيؿ لممستخدميف يسمح الفيديو، بمشاركة متخصص معروؼ ويب موقع ىو 
 .( (Hansen, S., Lee, J., Lee, S. 2014  مجاني بشكؿ الفيديو مقاطع ومشاركة
بأنو: "أكثر مواقع مشاركة الفيديو   YouTube اليوتيوب Mironova, E. (2016) ميرونوفا ؼعر و 

 .شيرة، والتي تمكف المستخدميف مف تحميؿ ومشاىدة، ومشاركة مقاطع الفيديو
 YouTube  نحو اليوتيوب الطلاباتجاهات 

 المعتقدات مف نسؽ ابأنيإجرائيا   YouTube اليوتيوببرنامج نحو الطلاب عرؼ الباحث اتجاىات 
 نحو( الابتعاد أو بالاقتراب) لمتصرؼ والميؿ( التفضيمية غير أو التفضيمية) والمشاعر( السمبية أو الإيجابية)

برنامج  مف الطالب موقؼ تحديد في وتؤثر لممعمومات، موقع التواصؿ الاجتماعي اليوتيوب كمصدر
لمتعرؼ عمى العالـ ومصدر لممعمومات وتعرؼ اخر الأحداث والمستجدات  كوسيمة اليوتيوب واستخدامو

 وايضا لمترفية ولمتعميـ.
 سابقة دراسات

 اىتمت التي الدراسات ندرة تبيف إطلاع الباحث عمى العديد مف الدراسات والبحوث السابقةمف خلاؿ 
 لـ إذ العالـ العربي، في خاصة YouTube "اليوتيوب" الاجتماعينحو موقع التواصؿ  الطلاب اتجاىاتب

 :بصفة عامة وبالمجتمع الكويتي بصفة خاصة الموضوع بيذا اعتنت عربية دراسة نجد
 ىعم السياسية السخرية لى تعرؼإوىدفت (. 7107شفيق الجوهري ) محمد مصطفي دراسة نورهان .0

 السخرية تأثير ومدي مصر في السياسية ىالقو  نحو الموقع مستخدمي باتجاىات وعلاقتيا اليوتيوب موقع
 عينة طبقت عمىالمسحي، و  المنيج تستخدماو  ،مصر في السياسية القوي نحو اتجاىاتيـ ىعم السياسية
. البيانات لجمع الاستبياف استمارة استخداـ وتـ اليوتيوب، موقع مستخدمي مف مفردة( 411) قواميا عمدية

 كما الموقع، عمي السياسية لمسخرية اليوتيوب موقع مستخدمي تعرض كثافة قمة :إلى نتائجال وتوصمت
 موقع عمي السياسية لمسخرية لمتعرض قوية وظيفية دوافع لدييـ%( 59.5)العينة  أفراد غالبية أف أشارت

 كما الموقع، ىعم السياسية لمسخرية لمتعرض قوية طقوسية دوافع لدييـ%( 85.7)أف  كما اليوتيوب،
 الوجداني، المكوف المعرفي، المكوف) متوسطة اتجاىات لدييـ العينة أفراد غالبية أف نتائجال أوضحت
 إلي الدراسة فروض اختبارات نتائج وتؤكد مصر، في السياسية القوي نحو( السموكي الميؿ أو الاستعداد

 اليوتيوب موقع عمي السياسية لمسخرية التعرض كثافة بيف إحصائية دلالة ذات ارتباطية علاقة وجود
 دلالة ذات ارتباطية علاقة وجود تبيف كما مصر، في السياسية القوي نحو الموقع مستخدمي واتجاىات
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 اليوتيوب موقع عمي السياسية لمسخرية( الطقوسية الوظيفية،) التعرض دوافع متغيري بيف إحصائية
 .مصر في السياسية القوي نحو الموقع مستخدمي واتجاىات

 في الفيديو مقاطع تأثير مدى تعرؼ إلى ىدفت الدراسة و  .(7106عبدالعباس حسن ) محمددراسة  .2
 التي الدراسات قمة تتضح حيث الإخبارية أجندتو بناء وكيفيةالعراؽ  جميوريةمف  جميوره عمى اليوتيوب
 طبيعة عف لمكشؼ العراقي الإعلامي النظاـ تحكـ التي المعايير لفيـ المجاؿ، ومحاولة بيذا اىتمت
 أجندة: تبادلية مجاؿ في مستقبمية لدراسات المجاؿ المجتمع، وتفتح في السائد والإجتماعي السياسي النظاـ
 الجديد الإعلاـ بتكنولوجيا الإىتماـ وتزايد الجميور، وأجندة الاجتماعي التواصؿ مواقع وأجندة الإعلاـ
 اليوتيوب بينيا ومف الجديد الإعلاـ وسائؿ عمى الجميور واعتماد.التقميدية الإعلاـ وسائؿ عمى وأثرىا

 الإخبارية النشرات بناء تشكؿ التي والخارجية الداخمية العوامؿ عمى التعرؼ وأىمية .لممعمومات كمصدر
 ودورىا عمييا المؤثرة والعوامؿ الأجندة بناء معايير معرفة خلاؿ مف وذلؾ اليوتيوب عمى الفيديو ومقاطع

 . الأخبار انتقاء عممية في

 مقاطع عمييا ركزت التى الموضوعات تعرؼ إلىوىدفت  (.7106بكر ) أحمد أبو محمد دراسة صابر .3
 متابعة مدى ، وتعرؼبجميورية مصر العربية بمحافظة القاىرة السلاـ ثقافة مضاميف حوؿ الفيديو

 المبحوثيف مشاىدة عمى المترتبة الآثار إلى والتوصؿ .الموقع عمى السلاـ ثقافة لمضاميف المبحوثيف
 بالإعجاب التقييمات غمبت/ 0 :نتائج الدراسة إلى اليوتيوب، وتوصمت موقع عمى السلاـ ثقافة لمضاميف

 / جاء2 .الثلاثة الموضوعات عمى المنخفضة التعميقات وغمبت الثلاثة، الموضوعات في المقاطع عمى
 نسبتو بمغت مئوى بوزف ـالسلا لثقافة كمفيوـ الأوؿ الترتيب فى” والارىاب العنؼ عمى القضاء”

 .(%29.9نسبتو ) بمغت مئوى بوزف الثانى الترتيب فى ”بسلاـ معا والتعايش التسامح” وجاء ،34.7%
 مفيوـ المبحوثوف خلاليا مف يكتسب التى المصادر كأىـ الأوؿ الترتيب فى” السماوية الأدياف” / جاءت3

 عمى المبحوثيف بيف إحصائياً  دالة فروؽ توجد/ 4 .(%31.97) نسبتو بمغت مئوى بوزف السلاـ ثقافة
 المستوى التعميـ، نوعية النوع،: )الديموغرافية لممتغيرات وفقاً  السلاـ ثقافة مضاميف نحو اتجاىاتيـ مقياس

 (.والاقتصادى الاجتماعى

معرفة اثر استخداـ مقطع تعميمى  إلىوىدفت الدراسة  (.7106خرون )دراسة ندى عبدالله التميمى وآ .4
 ،السعوديةالمممكة العربية ب بمنطقة الرياض حصيؿ الدراسى لمطالباتتمف موقع اليوتيوب في زيادة ال
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 إلى(، وقسمت 83وتكونت عينة الدراسة مف مجموعتيف عشوائيتيف مف طالبات الصؼ الأوؿ ثانوى )
( وأعدت الدراسة أداة اختيار تحصيؿ تـ تطبيقيا قبؿ 21( وضابطة  )ف=21مجموعتيف تجريبية )ف=

وبعد استخداـ مقطع تعميمى عمى مجموعتى الدراسة، وأظيرت نتائج الدراسة وجود فروؽ ذات دلالة 
 ار البعدى.بإحصائية لصالح طالبات المجموعة التجريبية في درجات الاخت

 الإلكترونية الف يديو مواقع استخدا ـ  فعالية   تعرؼ إلى ىدفتو  (.7107قادر عبدالله فروانة )دراسة أكرم عبدال .5

ية الصور   تصمي ـ  اكتساب  ميارت   في واستخدمت  بغزة، الإسلامية الجامعة في التربية كمية   طالبات   لدى الرقم 
( لتمثؿ إحداىا المجموعة 0مف شعبتيف مف شعب مساؽ وساط متعددة ) وتكونت العينةالمنيج التجريبى، 
 إلى نتائجال توصمت( طالبة، و 25موعة الضابطة وعددىا )( طالبة، والأخرى المج25التجريبية وعددىا )

 Adobe . الفوتوشوب برنامج باستخداـ التعميمية الرقمية الصور تصميـ بميارات قائمة / وضع0:

Photoshop2 /الضابطة المجموعة طالبات درجات متوسطي بيف إحصائية دلالة ذات فروؽ توجد لا 

 ذات فروؽ توجد/ 3 .الرقمية الصور تصميـ لميارات البعدي المعرفي الاختبار في التجريبية والمجموعة

 البعدي التطبيؽ في التجريبية والمجموعة الضابطة المجموعةت طالبا درجات متوسطي بيف إحصائية دلالة

 دلالة ذات فروؽ توجد /4            .التجريبية المجموعة طالبات لصالح لرقميةاالصور  تصميـ مياراتل

 البعدي التطبيؽ في التجريبية والمجموعة الضابطة طالبات المجموعة درجات متوسطي بيف إحصائية

 إتقاف مستوى / يصؿ5          التجريبية. المجموعة طالبات لصالح التعميمية الممصقات تصميـ لميارات

 تصميـ الممصقات وميارات الرقمية تصميـ الصور تار امي في الضابطةو  التجريبية المجموعة طالبات

 .التجريبية المجموعة لصالح التجربة إجراء بعد%( 81) إلى التعميمية

 طلاب استخداـ بيف العلاقة طبيعة عف الكشؼ إلى ىدفتو  (.7100أسعد ) محمد عمرودراسة  .6
 مقاطع عمى التحميمية الدراسة عينة واشتممت المجتمعية، وقيميـ بوؾ وفيس يوتيوب لموقعي الجامعات
 مقطع( 093) بمغت والتي YouTube يوتيوب موقع في المصري الشباب مف مشاىدة الأكثر الفيديو
 موقع في المصرية الجامعات لطلاب شخصية صفحة( 212) تحميؿ تـ كما قناة،( 93)  ػإل إضافة فيديو،
 مف بوؾ وفيس يوتيوب موقعي مستخدمي مف عمدية عينة عمى الميدانية الدراسة أجريت قد. بوؾ فيس

( 411) قواميا الأمريكية والجامعة الأزىر وجامعة القاىرة وجامعة والتكنولوجيا لمعموـ مصر جامعة طلاب
 متاحة Profile الشخصية ملامحيا الجامعة طلاب مف (% 97) نسبة أف نتائجال أىـ وأظيرت طالب
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 مقدمة في الترفييية النقاش مجموعات  واحتمت book  face بوؾ الفيس موقع مستخدمي لجميع
 الفيديو مقاطع وأف ،book  face بوؾ فيس موقع في الجامعة طلاب إلييا انضـ التي النقاش مجموعة
 المصري، لمشباب بالنسبة مشاىدة الأكثر كانت YouTube وبيوتي ىعم يقىوالموس والغناء الترفييية
 الأكثر كانت السياسية والأحداث الاجتماعية القضايا تناولت التي الفيديو اطعومق ةالوثائقي المقاطع وأيضا
 .ريالمص شبابال دىل مشاىدة

 التعلٌق على الدراسات السابقة:

، وتحميؿ جوانبو، وأعطتو ثراء في البحثساعدت الدراسات السابقة الباحث عمى صياغة مشكمة  .0
 .بالبحث الحاليالمعمومات المتعمقة 

 امحاورى وتحديد، الحالي البحث في المستخدمة الاستبانة وتصميـ، بناء في السابقة الدراسات ساىمت .2
 .اوفقراتي

  .العينة حجـ وكذلؾ"، الوصفي المنيج" وىو، المنيج حيث مف البحث إجراءات تحديد في ساىمت .3
 .الاستبانة في والمتمثمة، البحث وأداة، الوصفي لممنيج استخداميا في السابقة الدراسات معظـ اتفقت .4
 برنامج تأثيرب والمتعمقة، عمييا والاعتماد، إلييا الرجوع يمكف التي المراجع لأىـ السابقة الدراسات أشارت .5

 .الجامعي الشباب اتجاىات عمى YouTube اليوتيوب
  الحالي. لمبحث المناسبة الإحصائية المعالجات نوع تعرؼ في السابقة الدراساتالبحوث و  مف الاستفادة .6
، التوصيات وتقديـ، وتفسيرىا، النتائج ومناقشة عرض كيفية في السابقة الدراسات مف الاستفادة .7

 .والمقترحات

 الإطار النظري للبحث:

 YouTube  المحور الأول: برنامج الٌوتٌوب

 العممية في اليوتيوب برنامج استخداـو  اليوتيوب، وتعريفو، نشأة برنامج :عرض الباحث في ىذا المحور      
 ومميزات موقع اليوتيوب، وعيوبو.وتأثيره عمى المجتمع، ، التعميمية

 : YouTube الٌوتٌوب برنامج نشأة

 موظفيف مف شركة بايبواسطة ثلاث ( 2115عاـ )في فبراير  YouTube "يوتيوبال" موقع سيتأستـ 
 Jawed "ريـاك جاود"، وSteve Chen "تشيف ستيؼ"، وChad Hurley "ىيرلي تشاد" ىـ: PayPalباؿ 

Karim ،  "بػ "ساف برونو San Bruno  في ولاية كاليفورنيا بالولايات المتحدة الامريكية وقد تمؽ تمويلا مف
( وتـ إطلاؽ الموقع في ديسمبر مف نفس العاـ، 2115في نوفمبر )Capital   Sequoia"سيكويا كابيتاؿ"
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)عماد  مميار دولار أمريكي( 0.65) شراء الموقع في مقابؿ Googleوفي اكتوبر أعمنت شركة جوجؿ 
 .(8، 2119 عيسى صالح محمد،

  YouTubeالٌوتٌوب تعرٌف برنامج 

 شيرة، الفيديو مشاركة مواقع أكثر( Park, M. And, Naaman, M., Berger, J 2016عرفو بأنو )
 مكاناً  ويعتبر عاـ، أو خاص بشكؿ لمعاينتيا فيديو قصيرة، مقاطع تحميؿ شخص أي بمقدور تجعؿ والتي
 . والأصدقاء الأىؿ بيف الفيديو أشرطة لتبادؿ

 وىو شيوعاً، الفيديو استضافة مواقع أكثر: "بأنو Mir, I. Rehman (2103)ورحمف  مير،وعرفو 
يحمميا  التي الفيديو مقاطع وتقييـ مشاىدة خلالو مف ويستطيع المستخدموف فيديو، جوجؿ لموقع مشابو
 (.(Mir, I. Rehman, K., 2013, 639 آخروف أعضاء

 مضمونيا، في تختمؼ لـ السابقة  YouTubeاليوتيوب برنامج  تعريفات جميع أف الباحث ويرى
 :يمي فيما سماتو أبرز ويمكف استخلاص

 . العالـ مستوى عمى وشعبية شيرة موقع أكثر  YouTubeاليوتيوب  موقع اعتبار -
 . الإنترنت عمى الفيديو مشاركةىى و  الأساسية  YouTubeاليوتيوب  موقع وظيفة حددت -
 أو خاصة، عامة لتكوف الفيديو مقاطع تخصيص مثؿ الموقع يتيحيا التي التسييلات بعض ذكرت -

 . الفيديو عمى والتعميؽ لمحوار ساحات وفتح الفيديو، مقاطع وتقييـ
 في العملية التعليمية  YouTubeاليوتيوب استخدام برنامج 

التي يمكف استخداميا في  Web( 2,1أحد التطبيقات الويب ) YouTubeاليوتيوب مف المعموـ أف       
 التعميـ مف خلاؿ:

 رفع ومشاىدة ومشاركة مقاطع الفيديو التى تحتوي شرحا وافيا لمدرس. .0

 تقييـ مقاطع الفيديو. .2

 التعميـ عمى مقاطع الشرح. .3

ضافة فيديوىات مرتبطة بمقرراتو الدراسية. .4  إنشاء قناة لكؿ معمـ يمكنو مف خلاليا إنشاء وا 

 إنشاء قناة لمطمبة يعرضوف فييا مقاطع في انتاجيـ أو مقاطع أعجبتيـ متصمة بالمقرر الدراسي.  .5

 (.65، 2107العنزي،  شفاقة عادنقؿ المحاضرات أو المؤتمرات التعميمية)س .6
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بصفة الكويت  جامعة الكويتي بصفة عامة وطلابعلى المجتمع   YouTubeاليوتيوب برنامج تاثير 

 خاصة

 الجوانب مف ومتنوعة مجموعة كبيرة مف شرايح المجتمع، عمى YouTubeاليوتيوب لقد أثر موقع 
 الحوار وندوات التجارية، والإعلانات المواىب، وتشجيع والسياسة، المجتمعية الانتخابات مف بدءًا المختمفة

حيث  القضائية الدعاوى مف العديد أيضا لديو وحفز التميفزيوف الكويتي، شاشات عمى غابت قد كانت التي
 الفيديو مقاطع كانت سواء العالـ مع ومشاركتيا بيـ الخاصة الفيديو أشرطة لتحميؿ الفرصةليـ  أعطى

  لدييـ. المفضمة التمفزيونية البرامج مف عشوائية فقط لقطات أو السياسية، الفيديو وأشرطة الكوميدية،
 ودعـ لتعزيز كوسيمة  YouTubeاليوتيوب مف موقع  الاستفادة ةممجمس الأ انتخابات في تـ وقد

 في المشاركة ةممرشحي مجمس الأ استغرؽ السياسي، التاريخ في مرة لأوؿول لممجمس المرشحيف ونشر
 أف يمكف والذي ، YouTubeاليوتيوبع موق خلاؿ مف مف خلاؿ تصوير النقاشات بالدواويف ونشرىا المناظرة
 . (2106، السيمي جلاؿ مطمؽ سعود) الإنترنت عبر الجميور مع تتفاعؿ

  YouTube برنامج اليوتيوب إيجابيات

 بالمنافسة حافؿ جو في وسط والخواص المميزات مف الكثير أضاؼ قد  YouTubeاليوتيوب موقع 
 بتطبيقات ولكف الفكرة نفس اقتبست والتي المماثمة الشركات مف الكثير أما مفتوحا المجاؿ أصبح أف بعد

 : YouTubeاليوتيوب  التي تميز الإيجابيات ىذه ومف  مختمفة
 مشاىدتيا لتتـ والمواقع الكبرى والشبكات االجتماعية المدونات إلى الفيديو ممفات إضافة خاصية .0

  .مشاىدتيا حياتصلاوتحديد  وعامة خاصة إلى الفيديو ممفات تصنيؼ، و فوري بشكؿ

 التي الفيديو ممفات تسجيؿ مف ويب يممؾ كاميرا مستخدـ أي تمكف والتي السريع تقاطللاا خاصية .2
 .بجيازه الشخصي المرور ودوف مباشرة الموقع سيرفرات بمشاركتيا إلى يرغب

 تقنيات تطوير عمى YouTubeاليوتيوب مطورو  يعمؿ حيث التطوير ومعامؿ ختبارالا مناطؽ .3
 . (Constantinos K. Coursaris, Osch, W. 2016, 16)جديدة ومميزات

  .العالـ أنحاء جميع مف  YouTubeاليوتيوب  إلى المرسمة ممفات مقاطع الفيديو مشاىدة يمكف .4

 وأمر سمبيات فيو كما إيجابيات لو YouTubeفاليوتيوب  حديف ذو سلاح وىو ضخـ عالمي موقع .5
 .والعالـ المستخدـ بيف وصؿ حمقة فيو لمموقع استخدامو وكيفية المستخدـ عمى عائد

 .مفيدة مف الممكف أف تكوفالفيديو التي  ممفات مشاركة، الخاصة مقاطع الفيديو مشاركة .6
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 :مثؿ أخرى مواقع عمى بسيولة YouTubeاليوتيوب  عمى الموجودة الفيديو ممفات مشاركة يمكف .7
 .( (Hansen, S., Lee, J., Lee, S. 2014      وتويتر بوؾ الفيس

 Youtube برنامج اليوتيوب سلبيات

 جعمت التي سمبياتال توجد بعض  YouTubeاليوتيوب  موقع بيا يتمتع التي لايجابياتا كؿ ومع        
 :سمبياتال ىذه لممناقشة، ومف مجاؿ منيا
 خروالآ الحيف بيف نقدا يوتيوب موقع يتمقى ما اغالبً  أف حيث والتأليؼ النشر حقوؽ قوانيف مراعاة عدـ .0

 .والتأليؼ النشر حقوؽ لقوانيف نترنتالإ عمى المعروضة محتوياتو إخضاع في فشمو بسبب

 ي بعض ممفات الفيديو الخاصة بيا.ئقة فلانقدا بشأف المحتويات غير ال "يوتيوب"واجيت شركة  .2

ئقة، لاغير وعمى الرغـ مف أف بنود خدمة يوتيوب تمنع تحميؿ أي مواد مف المحتمؿ أف يتـ اعتبارىا  .3
نترنت يعني أف احتماؿ حدوث لإإرساليا إلى افإف عدـ القدرة عمى فحص جميع ممفات الفيديو قبؿ 

 .(9، 2101، أميرة عطا) بعض الزالت أو السقطات أمر وارد

 وسيمة وىى التقنية صراعات أخر YouTube "يوتيوب" ويرى الباحث أف موقع التواصؿ الاجتماعي        
 .والشر الخير تحمؿ

  YouTube الٌوتٌوب برنامج  الطلاب نحو  اتجاهات  المحور الثانً

وخصائصيا  عرض الباحث في ىذا البحث تعريؼ الاتجاىات، وطبيعتيا، ومكونات الاتجاه، ووظائفيا
 وفيما يمي عرض ذلؾ بالتفصيؿ:

 مف الكافي بالاىتماـ " YouTubeاليوتيوب موقع التواصؿ الاجتماعي " نحو الاتجاه دراسات تحظ لـ
 وحتى. الأخرى بالمفاىيـ علاقتو في المفيوـ ليذا نظري نموذج أو نظرية بالتالي ىناؾ وليس الباحثيف، قبؿ
 مف العديد اىتماـ مف الرغـ عمى أنو (p55 More, N. 2015 ,) مورو يشير المقاييس مستوى عمى

 لتقدير مقاييس بإعداد اعتنى منيـ القميؿ فإف الإنترنت، نحو الاتجاه لتقدير كثيرة مقاييس بتطوير الباحثيف
  .الإنترنت نحو الاتجاه

 الفئات أكثر أنيـ إلى الجامعة طمبة لدى  YouTubeاليوتيوب  نحو الاتجاه بدراسة اىتمامنا ويعزي
 ويشترؾ الإنترنت، يستخدموف الجامعة طمبة مف%( 72) أف المتوافرة الإحصاءات فمف للإنترنت استخداماً 
 باستخداـ المرتبطة لممشكلات عرضة أكثر الجامعة طمبة فإف ولذا الإنترنت، خدمة في منيـ%( 87) حوالي
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 لمشكلات الطمبة تعرض احتماؿ تزايد وراء تكمف عديدة عوامؿ وثمة لو، المفرط الاستخداـ وخاصة الإنترنت
  الإنترنت. خدمة توافر أىميا ومف استخدامو، فرط أو الإنترنت عمى الاعتماد

بمثابة ميوؿ متعممة وضمنية لاستجابات تفضيمية يمكف استنتاجيا مف خلاؿ الميوؿ  والاتجاىات
 بمثابة المعرفية لمنظريات وفقاً لموضوع الاتجاه و السموكية للاقتراب أو التجنب والتفضيؿ أو عدـ التفضيؿ 

 معرفية وحدات مف التمثيلات ىذه وتتكوف العقؿ، داخؿ عقمية كتمثيلات الاتجاىات وتعمؿ، مترابطة شبكات
 الاتجاىات بيف وكذلؾ الاتجاه، داخؿ الوصلات أو الروابط ىذه ونجد وجدانية، بوحدات تتصؿ أو ترتبط والتي

 جديدة، بعناصر( والانفعالية المعرفية) القديمة الوحدات ترتبط  التنشيط انتشار عممية خلاؿ ومف. المختمفة
 . (287، 2112 الحميد عبد شوقي )إبراىيـ ما موضوع نحو جديد اتجاه ظيور يسبب مما

 اتأولا: تعرٌف الاتجاه

للأشياء أو  بأنو موقؼ انفعالى يتصؼ بالقبوؿ أو الرفض( Cretti, C. 2015, p6) كراتي عرفو
الموضوعات أو القضايا. والاتجاه يتكوف لدى الفرد بناء عمى مروره بخبرات تتضمف معرفة كافية عف 

 الموضوع صاحب العلاقة ". 
 ثانٌا: طبٌعة الاتجاهات:

تعتبر الاتجاىات بمثابة محركات لمسموؾ الإنساني بما تتضمنو مف مشاعر مع أو ضد الموقؼ السموكي 
الاتجاىات إلى نزعات  (Mironova, E. 2016) ميرونوفا يشير  د وحوؿ ىذا الموضوعالذي يعيشو الفر 

تؤىؿ الفرد للاستجابة بأنماط سموكية محددة نحو أشخاص، أو أفكار، أو حوادث، أو أوضاع، أو أشياء 
معينة، وتؤلؼ نظاما معقد تتفاعؿ فيو مجموعة كبيرة مف المتغيرات المتنوعة، وأف أية محاولة لتحميؿ طبيعة 

ولعؿ أفضؿ طريقة لموقوؼ عمى طبيعة الاتجاىات  الاتجاىات، سينطوي عمى تبسيط مخؿ بيذه الطبيعة،
 .دوف إخلاؿ فييا في أف ننظر إلييا مف خلاؿ مكوناتيا وخصائصيا ووظائفيا

 ثالثا: مكونات الاتجاهات:

ة للاتجاىات أشارت ألييا كتب عمـ النفس التربوي التي تناولت موضوع ىناؾ ثلاث مكونات رئيس
 فيما يمي: (317، 2102صديؽ،  حسيف) االاتجاىات وقد أوجزى

يشير ىذا المكوف إلى أسموب شعوري عاـ يؤثر في استجابة قبوؿ موضوع الاتجاه، أو  المكون العاطفي: - أ
 .ذا الشعور غير منطقي عمى الإطلاؽرفضو وقد يكوف ى
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ويدؿ ىذا المكوف عمى الجوانب المعرفية التي تنطوي عمييا وجية نظر الفرد ذات  المكون المعرفي: - ة
بموقفو مف موضوع الاتجاه، وتتوافر ىذه الجوانب عادة مف خلاؿ المعمومات، والحقائؽ الواقعية،  العلاقة

 .التي يعرفيا الفرد حوؿ موضوع الاتجاه

يشير ىذا المكوف إلى نزعة الفرد لمسموؾ وفؽ أنماط محددة في أوضاع معينة، إف  المكون السموكي: –ج 
 فع الفرد لمعمؿ وفؽ الاتجاه الذي يتبناه.الاتجاىات تعمؿ كموجيات لمسموؾ، حيث تد

وبشكؿ عاـ تتبايف مكونات الاتجاه مف حيث درجة قوتيا واستقلاليتيا، فقد يممؾ شخص ما معمومات 
وفيرة عف موضوع ما )المكوف المعرفي( غير أنو لا يشعر حيالو برغبة قوية )المكوف العاطفي( تؤدى بو إلى 

السموكي( وعمى العكس تماما، فقد لا يممؾ الشخص أية معمومات عف ىذا اتخاذ أية عمؿ حيالو )المكوف 
 الموضوع، ومع ذلؾ يتفانى في العمؿ مف أجمو، إذا كاف يممؾ شعورا تقبميا نحوه.

 رابعا: وظائف الاتجاهات

 شيرت ذلؾ مختمفة؟ إجابة نحو موضوعات اتجاىات الفرد يتبني لماذا :مؤداه سؤاؿ الذىف إلى يتبادر قد      
 منو: لمتبنيو الاتجاه يؤدييا الوظائؼ مف عدد إلى
 المنبيات تقدير عمى قادرا يجعمو إذ البيئة مع التكيؼ مف الفرد يمكف الاتجاه إف الذات: عن الدفاع .0

 مكونا البيئة في والموضوعات الأفعاؿ تصنيؼ يستطيع يجعمو مما واىتماماتو ضوء أىدافو في وتقيميا
 لمعالـ عامة بنظرة الفرد الاتجاىات تمد وىكذا، الأشياء بيذه المرتبطة الملائمة المتاحةللاستجابة  ميلا
 عف مفيومو حماية يعني مما ذاتو عف طيبا تصورا يبرز بشكؿ والأحداث الآخريف خلاليا مف يري
 .التشويو مف ذاتو

 كانت سواء :جماعة يشكموف ممف لآخريف نفسو يقدـل إما اتجاىاتو عف يعبر فالفرد :التعبيرية الوظيفة .2
ما ليا، ينتمي لا التي كانت أو إلييا ينتمي التي  يسعي الحالتيف كمتا في وأفعاليـ الآخريف ىؤلاء يقيـ وا 
 . ما عائد عمى الحصوؿ إلى ىذا تعبيره خلاؿ مف

 امتلاؾ مف يمكنو مما تدعمو و ذاتو عف متكامؿ مفيوـ عف تعبر الفرد فاتجاىات :القيم عن التعبير .3
  . (2112 الحميد عبد شوقي )إبراىيـ الرضا يحقؽ بشكؿ عنيا والتعبير قيـ

 (مرجعي) دلالة بإطار تمده انيلأ بو المحيط العالـ فيـ مف الفرد الاتجاىات تمكف إذ :لممعرفة مصدر .4
 عند كفاءة أكثر بأنو يشعر وبالتالي توقعيا عمى قادرا يجعمو مما الجارية، الأحداث عمى ىمعن يضفي
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 وظيفة يدمج البحوث ىذه وبعض الوظائؼ، ىذه ىعم الدليؿ حديثة دراسات وتقدـ، معيا التعامؿ
 .النفعية مسمي تحت لممعرفة كمصدر وظيفتيا مع الذرائعية الاتجاه

 خامسا: خصائص الاتجاهات

 يمكف أف تتمثؿ خصائص الاتجاىات في النقاط التالية:     

مف خلاؿ  الطالبحصيمة مكتسبة مف الخبرات والآراء والمعتقدات يكتسبيا وىى  الاتجاهات متعممة: .1
تفاعمو مع بيئتو المادية والاجتماعية، والاتجاىات أنماط سموكية يمكف اكتسابيا وتعديميا بالتعمـ والتعميـ 

 .بذلؾ متعممة معرفيةيى مف خلاؿ تفاعمو مع بيئتو، وبالتالي ف الطالبوتتكوف وتنمو وتتطور عند 
تعمؿ الاتجاىات كموجيات لمسموؾ، ويستدؿ عمييا مف السموؾ الظاىري  الاتجاهات تنبئ بالسموك: .2

 ذو الاتجاىات العممية يمكف أف تكوف اتجاىاتو لحد كبير منبئات لسموكو العممي. فالطالب، لمطالب
 البالطتوصؼ الاتجاىات بأنيا ذات أىمية شخصية اجتماعية تؤثر في علاقة  الاتجاهات عممية: .3

ربما يؤثر في  الطالببزملائو، أو العكس والاتجاىات تؤثر بشكؿ مباشر عمى السموؾ الفردي كما أف 
 الآخريف. الطلابسموؾ 

حيث أف الاتجاىات تحفز وتييؤ للاستجابة، وبالتالي فإف وجود تييؤ  الاتجاهات استعدادات للاستجابة: .4
 خفي أو كامف يييئ الشخص لتمؾ الاستجابة.

إف ما يميز الاتجاىات عف المفاىيـ النفسية الأخرى  :استعدادات للاستجابة عاطفيا الاتجاهات .5
)كالمعتقدات، الدوافع، والآراء، والقيـ( ىو مكونيا التقويمي الذي يتمثؿ في الموقؼ التفضيمي لأف يكوف 

 مع أو ضد شيء، أو حدث، أو شخص، أو موقؼ ما. ومف ىنا اعتبر المكوف الوجداني أىـ الطالب
 للاتجاه. مكونات الاتجاه أو المكوف الرئيس

تسعى الاتجاىات بوجو عاـ إلى المحافظة عمى ذاتيا،  :ا وقابمة لمتعديل والتغييرالاتجاهات ثابتة نسبيً  .6
لأنيا متى تكونت وبخاصة تمؾ الاتجاىات التي تكونت في مراحؿ تعميمية مبكرة، فإنو يصعب تغييرىا 

العاـ لشخصية الفرد وبحاجاتو وبمفيومو عف ذاتو ومع ذلؾ فالاتجاىات نسبيا، لأنيا مرتبطة بالإطار 
 قابمة لمتعديؿ لأنيا مكتسبة ومتعممة.

يمكف قياس الاتجاىات عمى صعوبتيا وتقديرىا مف خلاؿ مقاييس الاتجاىات  الاتجاهات قابمة لمقياس: .7
س الاستجابات المفظية ماداـ أنيا تتضمف الموقؼ التقويمي في فقرات المقياس سواء مف خلاؿ قيا

 .(30 ،2119عبد المنعـ بف حسف ) ، أـ مف خلاؿ قياس الاستجابات الملاحظة ليـلمطلاب
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 الاتجاهات أهمٌةسادسا : 

 التطبيقية المجالات مف ثيرك وفي النفسية الدراسات مف الكثير في بارزًا مكانًا الاتجاىات دراسة تحتؿ       
 الميسرة الاتجاىات دعـ في يتمثؿ المجالات ىذه في العمؿ جوىر أف ذلؾ الحياة، مياديف مختمؼ مف وغيرىا
ضعاؼ فييا، العمؿ أىداؼ لتحقيؽ  محاولة ىو معانيو أحد في النفسي العلاج إف بؿ المعوقة، الاتجاىات وا 
 .عالمو نحو أو الآخريف نحو أو ذاتو نحو الفرد اتجاىات لتغيير
 أنماطًا وتصبح التصرؼ في حريتو مف تحد عمييا، اعتماده وزيادة المرء ذىف في الاتجاىات ـكتراو      
 في والاستقرار السموؾ في الانتظاـ تجعؿ ىأخر  ناحية ومف بيا، التنبؤ ويسيؿ متكررة، روتينية يةكو مس

 في اأساسي عنصرًا الاتجاىات دراسة انتك ىنا ومف ،الاجتماعية لمحياة وميسرًا ممكنًا أمرًا التصرؼ أساليب
 .) 0985 نشواتى )عبدالمجيد أيضًا والجماعة لمفرد المستقبمي بالسموؾ والتنبؤ الحالي السموؾ تفسير

 إجراءات البحث

 مجتمع وعٌنة البحث:

ناث(  التربيةطلاب كمية مف جميع الحالي تكوف مجتمع البحث        عينة ، أما بجامعة الكويت)ذكور وا 
طالبة مف طلاب السنة الرابعة ( 51)و( طالب 51انقسمت إلى )( طالب 011مف ) تكونت البحث الحالي

، وقد تـ حساب الصدؽ والثبات سنة ( 24: 20بجامعة الكويت تتراوح أعمارىـ ما بيف ) التربيةمف كمية 
 .الاناث بالتساوي( مفردة مقسمة لمذكور و 51) الثاني بناء عمى عينة استطلاعية قواميالممحور الاوؿ و 
 منهج البحث: 

وصفا دقيقا،  البحثوالذي يعتمد وصؼ الظاىرة موضع الوصفي  المنيج الحالي عمى البحث يعتمد      
 وتحميميا، وتفسيرىا، ومحاولة تقديـ الحموؿ، والبدائؿ بشأنيا ثـ اختيار أفضؿ الحموؿ، أو البدائؿ.

 إعداد أداة البحث
 :عمى اعتمادا بناؤه تـ استبياف عف عبارة وىى البحث، أداة وتطوير إعداد تـ البحث، أسئمة عمى للإجابة   

"، YouTubeاليوتيوب المتعمقة بموقع التواصؿ الاجتماعي " الفكرية والأسس النظري الأدب تحميؿ -0
 .الجامعي واتجاىات الشباب

 أدوات مف والاستفادة الحالي، البحث بموضوع الصمة ذات والبحوث السابقة الدراسات عمى الاطلاع -2
 . الدراسات تمؾ في المستخدمةالبحث 

 YouTube اليوتيوب برنامج تأثير حوؿالميداني، والمتمثمة في استبياف البحث تصميـ أداة وعميو تـ       
 التأثير المحور الأوؿ:محاور وىى: ) ثلاثةوتـ تقسيميا إلى ، الكويت جامعة في الطلاب اتجاىات عمى
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 لبرنامج السمبي التأثير المحور الثاني:، اتجاىات الطلابعمى YouTube  اليوتيوب لبرنامج الإيجابي
 اليوتيوب برنامج لمشاىدة الطمبة دوافع المحور الثالث:، عمى اتجاىات الطلاب YouTube اليوتيوب

Youtube ،)بحيث يمثمو ويعبر عنومحاوركما تـ وضع عدد مف المؤشرات لكؿ محور مف ال ،. 
وعمـ ، تكنولوجيا التعميـفي مجاؿ المتخصصيف وقد تـ عرض الاستبياف عمى مجموعة مف الخبراء        
مف دولة الكويت مف أجؿ تحكيـ المحاور، والعبارات الممثمة لكؿ محور مف حيث وضوحيا  التربوي النفس

ومناسبتيا، وذلؾ بيدؼ التأكد مف أف العبارات الواردة في الاستطلاع تمثؿ المحور الخاص بيا وتعبر عنو، 
 . البحثض كما ط مب مف المحكميف إضافة أية تعديلات إفْ وجدت حسب ما يرونو مناسبا بما ي حقؽ غر 

 إجراء وبعد( 0ممحؽ) محكميف( 01) عددىـ وبمغ لمتحكيـ الخبراء عمى الاستبياف عرض وبعد       
 صورتو في الاستبياف تكوف، والمحكميف الخبراء السادة اقتراحات ضوء في الاستبياف عمى اللازمة التعديلات
 :يمي كما الثلاثة المحاور عمى موزعة عبارة( 33) مف النيائية

 اليوتيوب لبرنامج الإيجابي التأثير :الأول المحور YouTube  ( عبارة9وشمؿ )عمى اتجاىات الطلاب. 

  اليوتيوب لبرنامج السمبي التأثير :الثاني المحور  YouTube ( عبارة02وشمؿ )عمى اتجاىات الطلاب. 

  اليوتيوب برنامج لمشاىدة الطمبة دوافع :الثالث المحور   YouTube( 02وشمؿ ).عبارة 

 
 صدق الأداة وثباتها 

 صدق الأداة:  . أ

ويشير مفيوـ الصدؽ إلى الاستدلالات الخاصة التي يمكف الخروج بيا في درجات القياس مف حيث       
مناسبتيا وفائدتيا، لذؾ يشير صدؽ المحتوى  للأداة إلى صلاحيتيا في القياـ بتفسيرات معينة، وأنيا تقيس ما 

 ؽ الغرض الذي صممت مف أجمووبذلؾ تحق، وضعت لقياسو أي قدرتيا عمى تمثيؿ المحتوى المراد دراستو

واعت ب رت موافقة غالبية أعضاء ىيئة التحكيـ عمى المفردات مؤشرًا  (304 ،ـ2114)رجاء محمود أبو علاـ، 
 .عمى صدؽ مضمونيا

تـ عرضيا عمى محكميف مف ذوي  -الاستبياف- البحث الحاليلمتأكد مف صدؽ أداة  صدق المحكمين: .0
إبداء آرائيـ حوؿ  وط مب منيـ ،تكنولوجيا التعميـ، وعمـ النفس التربويفي مجاؿ الخبرة والاختصاص 

ضافة أية  مدى وضوح العبارات وسلامة صياغتيا المغوية، فضلا عف مدى انتمائيا لمحاورىا، وا 
. ومف خلاؿ آراء، وتعديلات ملاحظات أو مقترحات يرونيا مناسبة لتحقيؽ سلامة البناء العممي للأداة
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 غة الاستبياف في صورتو النيائية.االخبراء تـ صي
 عبارةوذلؾ عف طريؽ حساب ارتباط كؿ  ،مف خلاؿ حساب الاتساؽ الداخمي وتـ حساب: صدق التكوين .7

  لممحور:بالدرجة الكمية 
 لممحورسئمة والدرجة الكمية معاملات ارتباط بيرسون بين الأ (1) جدول

عدد  المحور
 العبارات

 إناث ذكور 
عدد العبارات 

 الدالة
عدد 

العبارات 
 غير الدالة

عدد 
العبارات 

 الدالة

عدد 
العبارات 
 غير الدالة

التأثير الإيجابي لبرنامج المحور الأوؿ: 
 عمى اتجاىات الطلاب. YouTubeاليوتيوب 

9 9 1 9 1 

  التأثير السمبي لبرنامج اليوتيوبالمحور الثاني: 
YouTube.عمى اتجاىات الطلاب 

02 02 1 02 1 

مضمَّف مع الدرجة الكمية  محورب ارتباط كؿ احس تـ ، فقدعدة محاور الاستمارة عمىلاشتماؿ ا ونظرً 
 : كما يمي للاستمارة

 معاملات ارتباط بيرسون بين محاور الاستمارة والدرجة الكمية للاستمارة (2) جدول

 مستوى الدلالة معامل الارتباط بالدرجة الكمية المحور
التأثير الإيجابي لبرنامج المحور الأوؿ: 

 عمى اتجاىات الطلاب. YouTubeاليوتيوب 
 0001.أقؿ مف  * 78.

 التأثير السمبي لبرنامج اليوتيوبالمحور الثاني: 

YouTube .عمى اتجاىات الطلاب 
 0001.أقؿ مف  * 81.

 ( 05,* دالة عند مستوى دلالة.) 

الدالة مما يدؿ عمى وجود قدر مقبوؿ مف الاتساؽ  الفقراتيتبيف مف الجدوؿ السابؽ ارتفاع عدد 
يؤكد أف ترتبط ارتباطا دالا بالدرجة الكمية للاستمارة مما  البحثكما أف جميع محاور  بالاستمارة،الداخمي 
 .البحثلمتطبيؽ عمى مفردات  ةصالح اطمْئ ف الباحث أنيت   الصدؽتمتع بدرجة عالية مف ت الاستمارة

الوصوؿ لنفس النتائج عند اتباع ذات الإجراءات المطبقة عمى مادة معينة، بمعنى أنو يعني و  ثبات الأداة:  . ب
 يشير إلى درجة استقرار نتائج أداة القياس إذا ما أعيد تطبيقيا عمى نفس الأفراد، وفي نفس الظروؼ.



 

32 
 

حساب الثبات بمعامل  .1
 "

 Cronbach's Alpha " ألفا كرونباخ
أكثر الطرؽ شيوعاً  وىو مفبالتطبيؽ عمى العينة الاستطلاعية،  الاستمارةأسئمة لدراسة ثبات وذلؾ     
( أو أكبر لمجموعة 1.6قيمة ألفا المقبولة في العموـ الإنسانية )عمى ثبات، وتعتمد ىذه الطريقة اللقياس 
  :كما في الجدوؿ التالي حساب معامؿ ألفاوفيما يمي  SPSSباستخداـ برنامج وذلؾ  ،العبارات

 البحث كرونباخ لمحاورمعامل ألفا  (3)جدول 

عدد  المحور

 العبارات

 ألفا معامل

 )ذكور(

 معامل ألفا

    )إناث(

التأثير الإيجابي لبرنامج اليوتيوب المحور الأوؿ: 
YouTube .عمى اتجاىات الطلاب 

 9  .93 .95 

 التأثير السمبي لبرنامج اليوتيوبالمحور الثاني: 

YouTube .عمى اتجاىات الطلاب 

 02  .93 .97 

 90. 92.  21 الدرجة الكمية للاستمارة.

مما يدؿ عمى قبوؿ درجة الثبات ة كرونباخ مرتفع ألفا مؿمعا ةلاحظ في الجدوؿ السابؽ أف قيميو 
 .البحثلجميع محاور 

 

 :الإحصائٌة المعالجة أسالٌب

برنامج الحزمة  باستخداـ إحصائياً  ومعالجتيا الحاسوب في إدخاليا تـ البيانات جمع تـ أف بعد       
حيث تـ تفريغ  ,Statistical Package for Social Sciences)) (SPSS) الإحصائية لمعموـ الاجتماعية

عمى درجة  الطلاب، وترميزىا مف خلاؿ تقدير الدرجات التالية لاستجابات البحثاستجابات أفراد عينة 
 كما يمي:في المحوريف الأوؿ والثاني الموافقة لعبارات الاستبياف 

 .( درجات3تساوي ) موافؽ -

 .( درجتاف2تساوي ) محايد -

 ( درجة.0تساوي ) معارض  -

 كما، الاستمارة عبارات مف عبارة كؿ عمى العينة إجابات لتحميؿ المئوية والنسب التكرارات استخداـ تـ       
 الأحادي التبياف وتحميؿ، المعيارية والانحرافات، الحسابية المتوسطات عمى الحاليالبحث  اعتمد

(ANOVA ،)ارتباط ومعاملات كرونباخ ألفا بمعامؿ الاستعانة تـ وكذلؾ، البعض ببعضيا العبارات لمقارنة 
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 عمى ذلؾو ، النتائج وتفسير تحميؿ تـ وبذلؾ، البحث المستخدمة استمارة وثبات صدؽ مف لمتأكد بيرسوف
 :التالي النحو

 وتفسٌرها البحثنتائج 

 عمى YouTube تأثير برنامج اليوتيوب والمتمثؿ في تعرؼ الميداني البحثلمتأكد مف تحقؽ ىدؼ      
لى أي مدى يتناسب ىذا الواقع مع المستيدؼ منو. جامعة الكويت في الطلاب اتجاىات  وا 

 عمييا الموافقة ضوء في المحاور ترتيب بياف خلاؿ مف الميداني البحث نتائج ىنا البحث الحالي تناوؿيو 
 أخذت عبارة أقؿو  ،الأوؿ الترتيب أخذت عبارة أعمى توضيح يتـ حيث ،البحث عينة أفراد نظر وجية مف

 .الأخير الترتيب

عمى اتجاهات الطلاب,  YouTube اليوتيوب لبرنامج الإيجابي التأثير المحور الأول:واقع عبارات أولًا: 
 يبين الجدول والشكل التالي توزيع العينة وفقا لآرائهم حول مدى تحقق عبارات المحور الأول كما يمي:و 
 
 

 Youtube التأثير الإيجابي لبرنامجوفقا لارائهم حول )إناث وذكور( ( توزيع العينة 4جدول )

 م
 م 

 المتوسط الترتٌب الاجمالً معارض محاٌد موافق العبارة
 الحسابً

الانحراف 
 المعٌاري

 أثؽ في ما يقدمو برنامج اليوتيوب 0

Youtube. 

40 40.0% 39 39.0% 21 21.0% 011 %011 

1 

2.19 
.76 

يفتح لي   Youtube برنامج اليوتيوب 2
مجاؿ المعرفة بمستجدات القضايا 

 .الميمة في المجتمع الكويتي

33 33.0% 39 39.0% 28 28.0% 011 %011 

2 

2.05 

.78 

في   Youtube    اليوتيوبيسيـ برنامج  3
 .النفس الترويح عف

33 33.0% 19 19.0% 48 48.0% 011 %011 

6 

1.85 

.89 

في  Youtube يشجع برنامج اليوتيوب 4
 .التعبير عف الرأي دوف قيود

26 26.0% 32 32.0% 42 42.0% 011 %011 

8 

1.84 
.81 

 Youtube يقدـ ىذا برنامج اليوتيوب 5

 .بكؿ حريةانتقادات لجيات معينة 

26 26.0% 33 33.0% 41 41.0% 011 %011 

7 

1.85 
.81 

 4 011% 011 %35.0 35 %32.0 32 %33.0 33الطمبة  Youtube يشجع برنامج يوتيوب 6
1.98 .83 



 

34 
 

 دكاستورر في أف يصبحوا بو 

broadcaster 
في  Youtube يحفز برنامج يوتيوب 7

البحث عف معمومات عف القضية 
 أخرىالمتناولة مف مصادر 

19 19.0% 34 34.0% 47 47.0% 

011 %011 

5 

1.93 

.93 

مطالب  Youtube يمبي برنامج يوتيوب 8
 .فئة كبيرة مف الشباب الجامعي

26 26.0% 47 47.0% 27 27.0% 011 %011 

3 

1.99 
.73 

طريقة ىذا البرنامج تعجبني في تناوؿ  9
 .القضايا الجديدة

19 19.0% 40 40.0% 41 41.0% 011 %011 

9 

1.78 
.75 

  
 وذكور( ,)إناث ( متوسطات عبارات المحور الأول لأفراد العينة0شكل )

 حيث الأوؿ المحور عبارات غالبية عمى الموافقة مستوى انخفاض السابؽ والشكؿ الجدوؿ مف يتضح
 اعمى عمى حازت والتي الأولى العبارة باسثناء العبارات لجميع الموافقة نسبة مقابؿ المعارضة نسبة ترتفع
 لمحياد، نسب اعمى عمى والتاسعة والثامنة الثالثة العبارة حازت كما المحور، عبارات ببقية مقارنة موافقة نسبة
 لقيـ وبالنظر. العبارات ببقية مقارنة موافقة نسبة أقؿ عمى والتاسعة السابعة العبارة حازت المقابؿ وفي

0

0.5

1

1.5

2

2.5 2.19 
2.05 

1.85 1.84 1.85 
1.98 1.93 1.99 

1.78 
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 انفا ذكر كما الأوؿ المركز الأولى العبارة تحتؿ حيث الموافقة لمستوى وفقا العبارات ترتيب يمكف المتوسط
 العبارة ىذه تجاه العينة افراد معارضة ارتفاع يعكس مما موافقة مستوى أدنى عمى التاسعة العبارة حازت بينما
 .العبارات ببقية مقارنة

 مف لكؿ الأوؿ المحور عبارات تجاه الطلاب اراء دراسة تمت السابقة، النتيجة عمى النوع أثر ولبحث
 :يمي كما والاناث الذكور

 
 

 Youtube التأثير الإيجابي لبرنامجوفقا لارائهم حول  )ذكور( ( توزيع العينة5جدول )
 المتوسط الترتٌب الاجمالً  معارض محاٌد موافق العبارة  م

 الحسابً
الانحراف 
 المعٌاري

أثق فً ما ٌقدمه برنامج  0

 .Youtube الٌوتٌوب
21 42.0% 22 44.0% 7 14.0% 

55 %055 

1 
2.28 .70 

  Youtube برنامج الٌوتٌوب 2

ٌفتح لً مجال المعرفة 

بمستجدات القضاٌا المهمة فً 

 .المجتمع الكوٌتً

18 36.0% 21 42.0% 11 22.0% 

55 %055 

2 

2.14 .76 

 ٌسهم برنامج الٌوتٌوب 3

Youtube  فً التروٌح عن

 .النفس

18 36.0% 10 20.0% 22 44.0% 

55 %055 

5 

1.92 .90 

 ٌشجع برنامج الٌوتٌوب 4

Youtube  فً التعبٌر عن

 .الرأي دون قٌود

14 28.0% 18 36.0% 18 36.0% 

55 %055 

6 

1.92 .80 

 ٌقدم هذا برنامج الٌوتٌوب 5

Youtube   انتقادات لجهات

 .معٌنة بكل حرٌة

14 28.0% 17 34.0% 19 38.0% 

55 %055 

7 

1.90 .81 

 ٌوتٌوبٌشجع برنامج  6

Youtube   الطلبة فً أن

 دكاستوررٌصبحوا بو

broadcaster. 

15 30.0% 20 40.0% 15 30.0% 

55 %055 

4 

2.00 .78 

 ٌحفز برنامج ٌوتٌوب 7

Youtube   فً البحث عن

معلومات عن القضٌة المتناولة 

  من مصادر أخرى

9 18.0% 19 38.0% 22 44.0% 

55 %055 

9 

1.74 .75 
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 ٌوتٌوبٌلبً برنامج  8

Youtube  مطالب فئة كبٌرة

 .من الشباب الجامعً

13 26.0% 25 50.0% 12 24.0% 

55 %055 

3 

2.02 .71 

طرٌقة هذا البرنامج تعجبنً  9

 .فً تناول القضاٌا الجدٌدة
9 18.0% 24 48.0% 17 34.0% 

55 %055 

8 
1.84 .71 

 

  
 العينة (ذكور)( متوسطات عبارات المحور الأول 7شكل )

  Youtube التأثير الإيجابي لبرنامج اليوتيوب( توزيع العينة )إناث( وفقا لارائهم حول 6جدول )
الانحراف  المتوسط الترتٌب الاجمالً  معارض محاٌد موافق العبارة  م

 المعٌاري
 أثق فٍ ٍب َقذٍه ثشّبٍج اىُىرُىة  0

Youtube  
19 38.0% 17 34.0% 14 28.0% 

55 %055 
1 

2.10 .81 

َفزخ ىٍ  Youtube ثشّبٍج اىُىرُىة 2

ٍجبه اىَعشفخ ثَغزجذاد اىقعبَب اىَهَخ 

 .فٍ اىَجزَع اىنىَزٍ

15 30.0% 18 36.0% 17 34.0% 
55 %055 

2 

1.96 .81 

فٍ  Youtube َغهٌ ثشّبٍج اىُىرُىة 3

 .اىزشوَخ عِ اىْفظ
15 30.0% 9 18.0% 26 52.0% 

55 %055 

6 
1.78 .89 

فٍ  Youtube َشجع ثشّبٍج اىُىرُىة 4

 .اىزعجُش عِ اىشأٌ دوُ قُىد
12 24.0% 14 28.0% 24 48.0% 

55 %055 

7 
1.76 .82 

 Youtube َقذً هزا ثشّبٍج اىُىرُىة 5

 .اّزقبداد ىجهبد ٍعُْخ ثنو دشَخ
12 24.0% 16 32.0% 22 44.0% 

55 %055 

5 
1.80 .81 

0

0.5

1

1.5

2

2.5

أثق فً ما 
ٌقدمه 
برنامج 
  الٌوتٌوب

Youtube. 

برنامج 
  الٌوتٌوب

Youtube 
ٌفتح لً 
مجال 

المعرفة 
بمستجدات 
القضاٌا 

المهمة فً 
المجتمع 
 .الكوٌتً

ٌسهم 
برنامج 
  الٌوتٌوب

Youtube 
فً التروٌح 

 .عن النفس

ٌشجع 
برنامج 
  الٌوتٌوب

Youtube 
فً التعبٌر 
عن الرأي 
 .دون قٌود

ٌقدم هذا 
برنامج 
  الٌوتٌوب

Youtube 
انتقادات 
لجهات 

معٌنة بكل 
 .حرٌة

ٌشجع 
برنامج 
  ٌوتٌوب

Youtube 
الطلبة فً 

أن ٌصبحوا 
 .بودكاستور

ٌحفز 
برنامج 
  ٌوتٌوب

Youtube 
فً البحث 

عن 
معلومات 

عن القضٌة 
المتناولة 

من مصادر 
 . أخرى

ٌلبً برنامج 
  ٌوتٌوب

Youtube 
مطالب فئة 
كبٌرة من 
الشباب 
 .الجامعً

طرٌقة هذا 
البرنامج 

تعجبنً فً 
تناول 

القضاٌا 
 .الجدٌدة

2.28 
2.14 

1.92 1.92 1.9 
2 

1.74 

2.02 
1.84 
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 (6تكممة جدول )

 َشجع ثشّبٍج َىرُىة 6

Youtube ُاىطيجخ فٍ أ 

 دمبعزىسسَصجذىا ثى

broadcaster . 

18 36.0% 12 24.0% 20 40.0% 

55 %055 

3 

1.96 .88 

 َذفض ثشّبٍج َىرُىة 7

Youtube  ِفٍ اىجذث ع

ٍعيىٍبد عِ اىقعُخ 

 .اىَزْبوىخ ٍِ ٍصبدس أخشي

10 20.0% 15 30.0% 25 50.0% 

55 %055 

9 

1.70 .79 

 َيجٍ ثشّبٍج َىرُىة 8

Youtube  ٍطبىت فئخ

 .ٍِ اىشجبة اىجبٍعٍمجُشح 

13 26.0% 22 44.0% 15 30.0% 

55 %055 

4 

1.96 .75 

غشَقخ هزا اىجشّبٍج رعججٍْ  9

 .فٍ رْبوه اىقعبَب اىجذَذح
10 20.0% 16 32.0% 24 48.0% 

55 %055 

8 
1.72 .78 

 

 
 العينة (لإناث)( متوسطات عبارات المحور الأول 3شكل )

اناث العينة تجاه المحور الأوؿ، تشابو نمط اتجاىات ذكور و ( 6( و)5)سابقيف يتبيف مف الجدوليف ال
حيث كانت السمة الغالبة لجميع العبارات انخفاض مستوى الموافقة مقابؿ مستوى المعارضة أو الحياد 

0

0.5

1

1.5

2

2.5

ٌفتح لً مجال المعرفة  Youtube برنامج الٌوتٌوب .Youtube أثق فً ما ٌقدمه برنامج الٌوتٌوب

 .بمستجدات القضاٌا المهمة فً المجتمع الكوٌتً

فً التعبٌر عن الرأي  Youtube ٌشجع برنامج الٌوتٌوب .فً التروٌح عن النفس Youtube ٌسهم برنامج الٌوتٌوب

 .دون قٌود

انتقادات لجهات معٌنة  Youtube ٌقدم هذا برنامج الٌوتٌوب

 .بكل حرٌة

الطلبة فً أن ٌصبحوا  Youtube ٌشجع برنامج ٌوتٌوب

 .بودكاستور

فً البحث عن معلومات  Youtube ٌحفز برنامج ٌوتٌوب

 . عن القضٌة المتناولة من مصادر أخرى

مطالب فئة كبٌرة من الشباب  Youtube ٌلبً برنامج ٌوتٌوب

 .الجامعً

 .طرٌقة هذا البرنامج تعجبنً فً تناول القضاٌا الجدٌدة

2.1 
1.96 

1.78 1.76 1.8 

1.96 

1.7 

1.96 

1.72 
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ف كاف  ضة أف إناث العينة أكثر ميلا لممعار  وفقا لقيـ المتوسطات الحسابية، ،يتبيفباستثناء العبارة الأولى، وا 
 مقابؿ ذكور العينة. 

عمى اتجاهات الطلاب,  YouTube اليوتيوب لبرنامج السمبي التأثير المحور الثاني:واقع عبارات  ثانيًا:
 كما يمي: الثانييبين الجدول والشكل التالي توزيع العينة وفقا لآرائهم حول مدى تحقق عبارات المحور و 

 Youtube التأثير السمبي لبرنامجوفقا لارائهم حول )إناث وذكور( ( توزيع العينة 7جدول )
الانحراف  المتوسط الترتٌب الاجمالً  قوٌة متوسطة ضعٌفة العبارة م

 المعٌاري
أشعش ثبلإدٍبُ عيً اعزخذاً ثشّبٍج  1

 .Youtube اىُىرُىة

26 26.0% 40 40.0% 34 34.0% 055 %055 

11 
1.92 .77 

عيً  Youtubeَشجع ثشّبٍج َىرُىة  2

 اىزيفع ثأىفبظ غُش ٍهزثخ.

19 19.0% 68 68.0% 13 13.0% 055 %055 

6 
2.06 .57 

عيً  Youtubeَشجع ثشّبٍج َىرُىة  3

 اىعْف واىفىظً فٍ اىَجزَع

26 26.0% 55 55.0% 19 19.0% 055 %055 

4 
2.07 .67 

َّػ  Youtubeَجعو ثشّبٍج َىرُىة  4

 اىذذَث ٍع اِخشَِ أمثش عيجُخ.

26 26.0% 67 67.0% 7 7.0% 055 %055 

1 
2.19 .54 

ثعط  Youtubeَجث ثشّبٍج َىرُىة  5

اىغيىمُبد اىغشثُخ اىزٍ رؤثش عيً 

 عيىك اىطلاة.

33 33.0% 48 48.0% 19 19.0% 055 %055 

2 

2.14 .71 

 Youtubeَشجع ثشّبٍج َىرُىة  6

اىشجبة عيً الإعبءح ىجعط 

اىشخصُبد اىَهَخ فٍ اىَجزَع 

 اىنىَزٍ.

27 27.0% 53 53.0% 20 20.0% 055 %055 

5 

2.07 .69 

فٍ  Youtubeَغهٌ ثشّبٍج َىرُىة  7

 ّشش اىثقبفخ اىهبثطخ.

27 27.0% 47 47.0% 26 26.0% 055 %055 

8 
2.01 .73 

َشبسك الاخشَِ ٍقبغع اىفُذَى اىزٍ  8

زىافقخ ٍع عبداد ورقبىُذ رعزجش غُش ٍ

 الكويتي اىَجزَع

27 27.0% 52 52.0% 21 21.0% 055 %055 

7 

2.06 .69 

ظهىس فُذَى ٍخو ثبِداة أثْبء اىجذث  9

 عِ فُذَى رعيٍَُ.

27 27.0% 46 46.0% 27 27.0% 055 %055 

9 
2.00 .74 

 Youtubeَغجت ثشّبٍج اىُىرُىة  10

 اّزشبس اىشبئعبد واىفزِ.

27 27.0% 59 59.0% 14 14.0% 055 %055 

3 
2.13 .63 

أصجذذ ٍْبظش اىذً واىقزو واىعْف فٍ  11

ٍبدح شُقخ رجزة  Youtubeاىُىرُىة 

 اىَشبهذَِ.

27 27.0% 46 46.0% 27 27.0% 055 %055 

10 

2.00 .74 

قذ َؤدٌ ثشّبٍج اىُىرُىة اىزذشػ  12

 ورشىَه اىغَعخ.

27 27.0% 33 33.0% 40 40.0% 055 %055 

12 
1.87 .81 
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 )إناث وذكور( الثاني لأفراد العينة( متوسطات عبارات المحور 4شكل )

يوضح الجدوؿ والشكؿ السابؽ تمركز اراء العينة حوؿ درجة الحياد لغالبية العبارات حيث تتراوح قيـ 
درجة المحايد بالاستبانة، كما يلاحظ اف العبارة الخامسة حازت عمى اعمى ىى ( و 2المتوسطات حوؿ القيمة )

( عمى اعمى النسب في 4(، )2المحور، وكذلؾ حازت العبارات رقـ )نسبة موافقة مقارنة ببقية عبارات 
الحياد، وفي المقابؿ حازت العبارة الثانية عشر اعمى نسبة في المعارضة، وبالنظر لقيـ المتوسطات الحسابية 

عبارات يتبيف اف اعمى مستوى موافقة كاف لمعبارة الرابعة بينما اخذت العبارة الثانية عشر اقؿ نسبة موافقة في 
رات المحور المحور. ولمتحقؽ مف تأثير نوع المفردة عمى النتائج السابقة تـ قياس اراء الطلاب تجاه عبا

ناثذكور و )الثاني لكؿ مف   العينة كما يمي:  (ا 
 Youtube التأثير السمبي لبرنامج( توزيع العينة )ذكور( وفقا لارائهم حول 8جدول )

الانحراف  المتوسط الترتٌب الاجمالً  قوٌة متوسطة ضعٌفة العبارة م
 المعٌاري

أشعش ثبلإدٍبُ عيً اعزخذاً ثشّبٍج  1

 . Youtube اىُىرُىة
15 30.0% 24 48.0% 11 22.0% 

55 %055 

1 
1.92 0.72 

عيً  Youtubeَشجع ثشّبٍج َىرُىة  2

 اىزيفع ثأىفبظ غُش ٍهزثخ.
7 14.0% 35 70.0% 8 16.0% 

55 %055 

5 
2.02 0.55 

 (8جدول )تكممة 
 Youtubeَشجع ثشّبٍج َىرُىة  3

 عيً اىعْف واىفىظً فٍ اىَجزَع
11 22.0% 29 58.0% 10 20.0% 

55 %055 

7 
1.98 0.65 

1.7

1.75

1.8

1.85

1.9

1.95

2

2.05

2.1

2.15

2.2

1.92 

2.06 2.07 

2.19 

2.14 

2.07 

2.01 

2.06 

2 

2.13 

2 

1.87 



 

40 
 

 Youtubeَجعو ثشّبٍج َىرُىة  4

َّػ اىذذَث ٍع اِخشَِ أمثش 

 عيجُخ.

3 6.0% 37 74.0% 10 20.0% 

55 %055 

2 

2.14 0.50 

 Youtubeَجث ثشّبٍج َىرُىة  5

ثعط اىغيىمُبد اىغشثُخ اىزٍ رؤثش 

 عيً عيىك اىطلاة.

11 22.0% 25 50.0% 14 28.0% 

55 %055 

3 

2.06 0.71 

 Youtubeَشجع ثشّبٍج َىرُىة  6

عبءح ىجعط اىشجبة عيً الإ

 .الكويت اىشخصُبد اىَهَخ فٍ ٍجزَع
11 22.0% 29 58.0% 10 20.0% 

55 %055 

8 
1.98 0.65 

 Youtubeَغهٌ ثشّبٍج َىرُىة  7

 فٍ ّشش اىثقبفخ اىهبثطخ.
15 30.0% 25 50.0% 10 20.0% 

55 %055 

11 
1.90 0.71 

َشبسك الاخشَِ ٍقبغع اىفُذَى اىزٍ  8

رعزجش غُش ٍزىافقخ ٍع عبداد 

 اىنىَزٍ ورقبىُذ اىَجزَع

10 20.0% 30 60.0% 10 20.0% 

55 %055 

6 

2.00 0.64 

ظهىس فُذَى ٍخو ثبِداة أثْبء  9

 فُذَى رعيٍَُ.اىجذث عِ 
14 28.0% 26 52.0% 10 20.0% 

55 %055 

9 
1.92 0.70 

َغجت ثشّبٍج اىُىرُىة اّزشبس  10

  واىفزِ اىشبئعبد
7 14.0% 33 66.0% 10 20.0% 

55 %055 

4 
2.06 0.59 

أصجذذ ٍْبظش اىذً واىقزو واىعْف  11

فٍ اىُىرُىة ٍبدح شُقخ رجزة 

 اىَشبهذَِ.

14 28.0% 26 52.0% 10 20.0% 

55 %055 

10 

1.92 0.70 

قذ َؤدٌ ثشّبٍج اىُىرُىة اىزذشػ  12

 ورشىَه اىغَعخ.
22 44.0% 18 36.0% 10 20.0% 

55 %055 

12 
1.76 0.77 
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 العينة (لذكور)( متوسطات عبارات المحور الثاني 5شكل )
 Youtube التأثير السمبي لبرنامجوفقا لارائهم حول  )إناث( ( توزيع العينة9جدول )

الانحراف  المتوسط الترتٌب الاجمالً  قوٌة متوسطة ضعٌفة العبارة م
 المعٌاري

أشعش ثبلإدٍبُ عيً اعزخذاً ثشّبٍج  1

 .Youtube اىُىرُىة
19 38.0% 16 32.0% 15 30.0% 

55 %055 

1 
1.92 0.83 

 Youtubeَشجع ثشّبٍج َىرُىة  2

 عيً اىزيفع ثأىفبظ غُش ٍهزثخ.
6 12.0% 33 66.0% 11 22.0% 

55 %055 

9 
2.10 0.58 

 Youtubeَشجع ثشّبٍج َىرُىة  3

 عيً اىعْف واىفىظً فٍ اىَجزَع
8 16.0% 26 52.0% 16 32.0% 

55 %055 

5 
2.16 0.68 

َّػ  Youtubeَجعو ثشّبٍج َىرُىة  4

 اىذذَث ٍع اِخشَِ أمثش عيجُخ.
4 8.0% 30 60.0% 16 32.0% 

55 %055 

2 
2.24 0.59 

 Youtubeَجث ثشّبٍج َىرُىة  5

ثعط اىغيىمُبد اىغشثُخ اىزٍ رؤثش 

 عيً عيىك اىطلاة.

8 16.0% 23 46.0% 19 38.0% 
55 %055 

3 

2.22 0.71 

 Youtubeَشجع ثشّبٍج َىرُىة  6

اىشجبة عيً الإعبءح ىجعط 

اىشخصُبد اىَهَخ فٍ اىَجزَع 

 اىنىَزٍ.

9 18.0% 24 48.0% 17 34.0% 

55 %055 

6 

2.16 0.71 

فٍ  Youtubeَغهٌ ثشّبٍج َىرُىة  7

 ّشش اىثقبفخ اىهبثطخ.
11 22.0% 22 44.0% 17 34.0% 

55 %055 

7 
2.12 0.75 

َشبسك الاخشَِ ٍقبغع اىفُذَى اىزٍ  8

رعزجش غُش ٍزىافقخ ٍع عبداد ورقبىُذ 

 اىنىَزٍ اىَجزَع

11 22.0% 22 44.0% 17 34.0% 
55 %055 

8 

2.12 0.75 

ثبِداة أثْبء ظهىس فُذَى ٍخو  9

 اىجذث عِ فُذَى رعيٍَُ.
13 26.0% 20 40.0% 17 34.0% 

55 %055 

10 
2.08 0.78 

 Youtubeَغجت ثشّبٍج اىُىرُىة  10

 اّزشبس اىشبئعبد واىفزِ.
7 14.0% 26 52.0% 17 34.0% 

55 %055 

4 
2.20 0.67 

أصجذذ ٍْبظش اىذً واىقزو واىعْف  11

ٍبدح شُقخ  Youtubeفٍ اىُىرُىة 

 رجزة اىَشبهذَِ.

13 26.0% 20 40.0% 17 34.0% 
55 %055 

11 

2.08 0.78 

قذ َؤدٌ ثشّبٍج اىُىرُىة اىزذشػ  12

 ورشىَه اىغَعخ.
18 36.0% 15 30.0% 17 34.0% 

55 %055 

12 
1.98 0.84 
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 العينة (لإناث)( متوسطات عبارات المحور الثاني 6شكل )

 لبرنامجالاناث حوؿ التاثير السمبي الذكور و  وجود فارؽ طفيؼ بيف اراءيتبيف مف الجدوليف السابقيف 
(، بينما 2، الدرجة )وى الحيادحيث تقترب غالبية متوسطات عبارات الاناث مف مست Youtube اليوتيوب

مما يشير إلى أف ذكور العينة أقؿ تقبلا  (،0)، الدرجة رضةامتوسطات الذكور مف مستوى المعتقترب غالبية 
وىذا يتفؽ مع النتيجة السابقة في أف الاناث  ،مقارنة بالاناث Youtube اليوتيوب تأثير السمبي لبرنامجلم

 مقارنة بالذكور. Youtube اليوتيوب أكثر معارضة لمتأثير الإيجابي لبرنامج
ولمزيد مف التفصيؿ تـ استخداـ اختبار ت لمعينات المستقمة لدراسة أثر النوع عمى الدرجة الكمية 

 :لممحور الأوؿ والثاني كما يمي
 ( اختبار ت لمعينات المستقمة بين متوسطات اراء الذكور والإناث في المحورين الأول والثاني01جدول )
 المتوسط العدد العٌنة المحور

الانحراف  الحسابً
 المعٌاري

 بٌن الفرق
 المتوسطٌن

 قٌمة
( ت)

المحسو
 بة

 مستوى
 الدلالة

 اليوتيوب التأثير الإيجابي لبرنامج
Youtube 

 44. 78. 96. 5.84 17.94 51 ذكور
 6.48 16.98 51 إناث

اليوتيوب  التأثير السمبي لبرنامج
Youtube 

 25. 1.16- 1.20- 4.81 17.92 51 ذكور
 5.51 19.12 51 إناث

 متوسط الإناث –المتوسطيف= متوسط الذكور  بيف الفرؽ 

1.75
1.8

1.85
1.9

1.95
2

2.05
2.1

2.15
2.2

2.25

1.92 

2.1 
2.16 

2.24 2.22 
2.16 

2.12 2.12 
2.08 

2.2 

2.08 

1.98 
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الإناث في المحور الاوؿ والثاني فروؽ دالة بيف درجات الذكور و ود يشير الجدوؿ السابؽ إلى عدـ وج
 راء مفردات عينة الدراسة.آللاستبانة مما يشير إلى عدـ وجود تأثير حقيقي لمنوع عمى 

يبين الجدول و , Youtube اليوتيوب برنامج لمشاهدة الطمبة دوافع المحور الثالث:واقع عبارات  ثالثًا:
 كما يمي: الثالثوالشكل التالي توزيع العينة وفقا لآرائهم حول مدى تحقق عبارات المحور 

 وجود قناة عمى موقع اليوتيوب -0

لكؿ مف الذكور وفقا لمتلاكيـ قناة عمى موقع اليوتيوب  البحثيبيف الجدوؿ والشكؿ التالي توزيع عينة 
 :الإناثو 

 الإناثلكل من الذكور و  Youtube ى موقع اليوتيوبوفقا لامتلاكهم قناة عم( توزيع عينة الدراسة 00جدول )

 

إدصبء  اىْىع

مب
2

 

ٍغزىي 

 الاجَبىٍ أّثً رمش اىذلاىخ

 % رنشاس % رنشاس % رنشاس

اٍزلاك 

 قْبح 

 

 ّعٌ
33 66.0% 23 

46.5% 

54.5% 
56 56.0% 

  

 لا
17 34.0% 27 

055.5% 

 
44 44.0% 

*4.05 .04 

Total 50 100.0% 55  100 100.0%   

 05. بو مسموح خطأ * داؿ عند مستوى 

 
 الإناثى موقع اليوتيوب لكل من الذكور و وفقا لامتلاكهم قناة عم البحث( توزيع عينة 7شكل )

موقع اليوتيوب،  تلاؾ قناة عمىفي امالاناث العينة عمى  ذكورالشكؿ السابؽ إلى تفوؽ يشير الجدوؿ و 
، ويشير الاناث %46.0) ) مقارنة بنسبة (%66.0) ذوي قناة عمى موقع اليوتيوبالذكور حيث بمغت نسبة 

 (.05.) بو مسموح خطأ مستوى الدلالة إلى أف ىذا الفارؽ داؿ عند مستوى
 Youtube النفسية لمشاهدتك لبرنامج اليوتيوب الدوافع -2

  اليوتيوب النفسية لمشاىدة برنامجلدوافعيـ يبيف الجدوؿ والشكؿ التالي توزيع عينة الدراسة وفقا 
Youtube  الإناثلكؿ مف الذكور و: 
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 لكل من الذكور و الاناث Youtube النفسية لمشاهدة لبرنامج اليوتيوب الدوافع( 07جدول )

 العبارة

إدصبء  اىْىع

2مب  

ٍغزىي 

 الإجَبىٍ أّثً رمش اىذلاىخ

 % رنشاس % رنشاس % رنشاس

اىذوافع 

اىْفغُخ 

ىَشبهذرل 

ىجشّبٍج 

   اىُىرُىة

   %28.0 28 %34.0 17 %22.0 11 اىزغيُخ واىَزعخ

 4. 1.7 %39.0 39 %36.0 18 %42.0 21 رَعُخ اىىقذ

   %33.0 33 %30.0 15 %36.0 18 اىزشفُه عِ اىْفظ

   %100.0 100 %100.0 50 %100.0 50 الإجَبىٍ

 

 
 لكل من الذكور و الاناث Youtube اليوتيوب النفسية لمشاهدة لبرنامج الدوافع (8شكل )

 Youtubeيشير الجدوؿ والشكؿ السابؽ إلى اف أكثر مف ثمث العينة يستخدـ برنامج اليوتيوب 
 الاناث حيث لـ يثبت وجود فارؽ داؿ بينيـ.، وذلؾ لكؿ مف الذكور و النفس عف الوقت أو الترفيو لتمضية

  Youtube اليوتيوب برنامج المعرفية لمشاهدة الدوافع -3

  اليوتيوب لمشاىدة برنامج يبيف الجدوؿ والشكؿ التالي توزيع عينة الدراسة وفقا لدوافعيـ المعرفية
Youtube  الإناثلكؿ مف الذكور و: 

 لكل من الذكور و الاناث Youtube المعرفية لمشاهدة لبرنامج اليوتيوب الدوافع( 03جدول )

 العبارة

2إحصاء كا النوع مستوى  
 الإجمالي أنثى ذكر الدلالة

 % تكرار % تكرار % تكرار

الدوافع المعرفية 
لمشاهدتك لبرنامج 

 اليوتيوب

معرفة الأخبار 
 الجديدة

22 44.0% 26 52.0% 48 48.0% 
  

 71. 60. %19.0 19 %18.0 9 %20.0 10 حب الاطلاع

اكتساب 
 مهارات جديدة

18 36.0% 15 30.0% 33 33.0% 
  

   %100.0 100 %100.0 50 %100.0 50 الإجمالً
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 لكل من الذكور و الاناث Youtube المعرفية لمشاهدة لبرنامج اليوتيوب الدوافع (9شكل )

 Youtube مف العينة يستخدـ برنامج اليوتيوب (%40) يشير الجدوؿ والشكؿ السابؽ إلى اف أكثر مف
 الاناث حيث لـ يثبت وجود فارؽ داؿ بينيـ.الذكور و الجديدة، وذلؾ لكؿ مف  الأخبار لمعرفة

 Youtube  اليوتيوب برنامج الاجتماعية لمشاهدة الدوافع -4

 اليوتيوبيبيف الجدوؿ والشكؿ التالي توزيع عينة الدراسة وفقا لدوافعيـ الاجتماعية لمشاىدة برنامج  
Youtube  الإناثلكؿ مف الذكور و. 

 الاناثلكل من الذكور و  Youtube لمشاهدة لبرنامج اليوتيوبالاجتماعية  الدوافع (04جدول )

 اىعجبسح

إدصبء  اىْىع

2مب  

ٍغزىي 

 الإجَبىٍ أّثً رمش اىذلاىخ

 % رنشاس % رنشاس % رنشاس

اىذوافع 

الاجزَبعُخ 

ىَشبهذرل 

ىجشّبٍج 

   اىُىرُىة

ثذث عِ 

ديىه ٍعُْخ 

ىَشبمو 

 %42.00 42 %48.00 24 %36.00 18 اجزَبعُخ

  

صَبدح اىخجشح 

فٍ اىزعبٍو ٍع 

 %32.00 32 %28.00 14 %36.00 18 اِخشَِ

0.5 .40 

ٍذبسثخ ثعط 

اِفبد 

 %26.00 26 %24.00 12 %28.00 14 الاجزَبعُخ

  

   %100.00 100 %100.00 50 %100.00 50 الإجَبىٍ
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 (الاناثمن )الذكور و لكل  Youtube الاجتماعية لمشاهدة لبرنامج اليوتيوب الدوافع (01شكل )

ىو  Youtubeيشير الجدوؿ والشكؿ السابؽ إلى اف أكثر سبب اجتماعي لمشاىدة برنامج اليوتيوب 
للإناث، وذلؾ لكؿ مف الذكور  (%48)لمذكور و( %36) اجتماعية بنسبة لمشاكؿ معينة حموؿ عف البحث

 الاناث حيث لـ يثبت وجود فارؽ داؿ بينيـ.و 

 Youtube اليوتيوب برنامج لمتابعةالأسباب الجاذبة  -5
 اليوتيوب برنامج يبيف الجدوؿ والشكؿ التالي توزيع عينة الدراسة وفقا لأىـ الأسباب الجاذبة ليـ لمتابعة

 الإناثلكؿ مف الذكور و 
 الاناثلكل من الذكور و  Youtube اليوتيوب برنامج لمتابعة( الأسباب الجاذبة 05جدول )

 اىعجبسح

إدصبء  اىْىع

2مب  

ٍغزىي 

 الإجَبىٍ أّثً رمش اىذلاىخ

 % رنشاس % رنشاس % رنشاس

الأعجبة اىجبرثخ 

ىَزبثعخ ثشّبٍج 

 اىُىرُىة

   %41.0 41 %44.0 22 %38.0 19 اىذَنىس

 أعيىة

اىجشّبٍج   
17 34.0% 16 32.0% 33 33.0% 

.4 .8 

   %26.0 26 %24.0 12 %28.0 14 اىَىظىع

   %100.0 100 %100.0 50 %100.0 50 الإجَبىٍ
 

 
 الاناثلكل من الذكور و  Youtube اليوتيوب برنامج لمتابعةالأسباب الجاذبة  (00شكل )
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لأسباب الجاذبة لكلا مف أسموب البرنامج مف أىـ اوالشكؿ السابؽ إلى أف الديكور و  يشير الجدوؿ
ف كاف الاناث اكثر د فروؽ دالة بيف الاناث لمتابعة برنامج اليوتيوب دوف وجو الذكور و  الذكور والاناث، وا 
 بفارؽ غير داؿ، بالديكور مقارنة بالذكور. ،اىتماـ

 Youtube اليوتيوب في برنامج محل الاهتمام المواضيع طبيعة -6
 برنامج في الاىتماـ محؿ المواضيع يبيف الجدوؿ والشكؿ التالي توزيع عينة الدراسة وفقا لطبيعة

 :الإناثلكؿ مف الذكور و  اليوتيوب
 لكل من الذكور والاناث Youtube اليوتيوب برنامج في الاهتمام محل المواضيع ( طبيعة06جدول )

 العبارة

إحصاء  النوع
2كا  

مستوى 
 الإجمالً أنثى ذكر الدلالة

 % تكرار % تكرار % تكرار

غجُعخ 

اىَىاظُع 

ٍذو 

الاهزَبً 

فٍ ثشّبٍج 

 اىُىرُىة

   %35.00 35 %40.00 20 %30.00 15 اجزَبعُخ

 2. 2.2 %32.00 32 %24.00 12 %40.00 20 عُبعُخ

   %33.00 33 %36.00 18 %30.00 15 سَبظُخ

 الإجَبىٍ

50 100.00% 50 100.00% 100 100.00% 

  

 

 
 الاناثلكل من الذكور و  Youtube اليوتيوب برنامج في الاهتمام محل المواضيع طبيعة (07شكل )

والشكؿ السابؽ إلى اف الموضوعات السياسية جاءت بنسبة اعمى نسبيا لذكور العينة يوضح الجدوؿ 
، بينما جاءت الموضوعات الاحتماعية في رأس Youtube مف بقية الموضوعات المطروحة عمى اليوتيوب

بت وجود اختلاؼ داؿ بيف الذكور ، لا يث2قائمة المضوعات المطروحة للإناث، إلا أنو وفقا لاختبار كا
 اليوتيوب. برنامج في الاىتماـ محؿ المواضيع الاناث في طبيعةو 
 وطنية أحداث من يجري ما معرفة في Youtube اليوتيوب برنامج مدى مساعدة -7

 اليوتيوب برنامج مساعدة يبيف الجدوؿ والشكؿ التالي توزيع عينة الدراسة وفقا لارائيـ حوؿ مدى
Youtube الإناث.لكؿ مف الذكور و  وطنية أحداث مف يجري ما معرفة في 
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 رٌاضٌة
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وطنية لكل من  أحداث من يجري ما معرفة في Youtube اليوتيوب برنامج مساعدة ( مدى07جدول )
 الذكور والاناث

 العبارة

إحصاء  النوع
2كا  

مستوى 
 الإجمالً أنثى ذكر الدلالة

 % تكرار % تكرار % تكرار

مدى 
مساعدة 
برنامج 
 الٌوتٌوب
Youtube 
فً معرفة 
ما ٌجري 
من أحداث 
 وطنٌة

   %47.0 47 %50.0 25 %44.0 22 دائما

 7. 7. %34.0 34 %30.0 15 %38.0 19 أحٌانا

   %19.0 19 %20.0 10 %18.0 9 نادرا

 الإجمالً

50 100.0% 50 100.0% 100 100.0% 

  

 

 
وطنية لكل من  أحداث من يجري ما معرفة في Youtube اليوتيوب برنامج مساعدة ( مدى03شكل )

 الاناثالذكور و 
 يجري ما معرفة عمى المساعدة في Youtube اليوتيوب يشير الجدوؿ والشكؿ السابؽ إلى قدرة برنامج

الاناث لذكور و وطنية، حيث جاءت نسبة الموافقة عمى درجة دائما في المرتبة الأعمى لكؿ مف ا أحداث مف
 اليوتيوب عمى الجنسيف في متابعة للإناث، مما يعكس تأثير برنامج (%50.0لمذكور و) %44.0)) بنسبة

 وطنية. الأحداث
 Youtube اليوتيوب المعاشة في برنامج القضايا واقع انعكاس درجة -8

المعاشة  القضايا واقع يبيف الجدوؿ والشكؿ التالي توزيع عينة الدراسة وفقا لارائيـ حوؿ درجة انعكاس
 لكؿ مف الذكور والإناث Youtube اليوتيوب في برنامج

 والإناث الذكور من لكل  Youtube اليوتيوب برنامج في المعاشة القضايا واقع انعكاس  درجة (08) جدول
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 العبارة

إحصاء  النوع
2كا  

مستوى 
 الإجمالً أنثى ذكر الدلالة

 % تكرار % تكرار % تكرار

دسجخ  اّعنبط 

واقع اىقعبَب 

اىَعبشخ فٍ 

اىُىرُىة ثشّبٍج  

َعنظ ٍع وجىد 

 ٍجبىغخ فٍ اىطشح
12 24.0% 15 30.0% 27 27.0% 

  

لا َعنظ وأقو 

 دقُقخ
25 50.0% 22 44.0% 47 47.0% 

.5 .7 

   %26.0 26 %26.0 13 %26.0 13 َعنظ رَبٍب

   %100.0 100 %100.0 50 %100.0 50 الإجَبىٍ
 

 
 الإناثلكل من الذكور و  Youtube اليوتيوب برنامج المعاشة في القضايا واقع انعكاس درجة (04شكل )

ناث العينة بنسب متقاربة عمى عدـ قدرة اليوتيوب عمى الشكؿ السابؽ إلى اتفاؽ ذكور و و يشير الجدوؿ  ا 
 القضايا المعاشة، حيث جاءت بمغت نسبة مف يأييد قدرة اليوتيوب عمى عكس واقع القضايا توضيح واقع
 الاناث عمى حد سواء.لكلا مف الذكور و ( %26.1) المعاشة تماما

 المجتمع بقضايا التوعية في Youtube اليوتيوب برنامج مدى مساهمة -9

 اليوتيوب برنامج يبيف الجدوؿ والشكؿ التالي توزيع عينة الدراسة وفقا لارائيـ حوؿ مدى مساىمة
Youtube الإناث.لكؿ مف الذكور و  المجتمع  بقضايا التوعية في 

 لكل من الذكور والإناث Youtube اليوتيوب المعاشة في برنامج القضايا واقع انعكاس ( درجة 09جدول )

 اىعجبسح

إدصبء  اىْىع

2مب  

ٍغزىي 

 الإجَبىٍ أّثً رمش اىذلاىخ

 % رنشاس % رنشاس % رنشاس

ٍذي ٍغبهَخ 

ثشّبٍج 

 اىُىرُىة

Youtube  ٍف

اىزىعُخ ثقعبَب 

 اىَجزَع

   %50.0 50 %58.0 29 %42.0 21 ّعٌ

 0. 2,5 %50.0 50 %42.0 21 %58.0 29 لا

   %100.0 100 %100.0 50 %100.0 50 الإجَبىٍ
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 انثى ذكر
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 ٌعكس مع وجود مبالغة فً الطرح 26.00% 26.00%

 لا ٌعكس وأقل حقٌقة
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 الإناثلكل من الذكور و  Youtube اليوتيوب المعاشة في برنامج القضايا واقع انعكاس درجة (05شكل )

َشُش اىجذوه واىشنو اىغبثق إىً عذً وجىد ساٌ ٍزفق عيُه دىه ٍغبهَخ ثشّبٍج اىُىرُىة 

Youtube  فٍ اىزىعُخ ثقعبَب اىَجزَع, إر أّه ٍب َقبسة ٍِ ّصف اىعُْخ َؤَذ دوس اىُىرُىةYoutube  ٍف

 اىزىعُخ ثقعبَب اىَجزَع ثَُْب َعبسض رىل اىْصف الاخش ٍِ اىعُْخ.

 تغيير الافكار والعادات و التقاليد عمى Youtube اليوتيوب برنامجمدى قدرة  -01

 اليوتيوب برنامج قدرة وفقا لارائيـ حوؿ مدى البحثيبيف الجدوؿ والشكؿ التالي توزيع عينة 
Youtube التقاليد لكؿ مف الذكور والإناثو  والعادات الافكار تغيير عمى: 

 والتقاليد والعادات الافكار تغيير عمى Youtube اليوتيوب برنامج قدرة مدى (71جدول )

 اىعجبسح

إدصبء  اىْىع

2مب  
مستوى 
 الإجَبىٍ أّثً رمش الدلالة

 % رنشاس % رنشاس % رنشاس

ٍذي قذسح ثشّبٍج 

 اىُىرُىة

Youtube  ًعي

رغُُش الافنبس 

اىزقبىُذوواىعبداد   

 2. 2.6 %34.0 34 %38.0 19 %30.0 15 الافنبس اىغُبعُخ

واىزقبىُذاىعبداد   

 

24 48.0% 16 32.0% 40 40.0% 

الأفنبس اىَزعيقخ 

 ثبىَجزَع

11 22.0% 15 30.0% 26 26.0% 

 %100.0 100 %100.0 50 %100.0 50 الإجَبىٍ

 
 والتقاليد والعادات الافكار تغيير عمى Youtube اليوتيوب برنامج قدرة مدى  (06شكل )

0.00%

20.00%

40.00%

60.00%

 أنثى ذكر
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الأكثر عرضة لمتغير ببسبب اليوتيوب ىى أف العادات والتقاليد  إلى يشير الجدوؿ والشكؿ السابؽ 
مف ( %32)مف الذكور و( %48) جتمع، حيث أيد ىذا الرأيمالمتعمقة بال مقارنة بالأفكار السياسية أو تمؾ

ف كاف بشكؿ عاـ لا تؤيد العينة قد المعتقدات نظرا لانخفاض نسب رة اليوتيوب عمى تغيير الأفكار و الإناث، وا 
 مؤيديف لذلؾ. ال

 المشاكل بعض لحل واقتراحات عمى تقديم حمول Youtube اليوتيوب برنامج مدى قدرة -00
 تقديـ عمى اليوتيوب برنامج يبيف الجدوؿ والشكؿ التالي توزيع عينة الدراسة وفقا لارائيـ حوؿ مدى قدرة

 الإناث.كور و المشاكؿ لكؿ مف الذ بعض لحؿ واقتراحات حموؿ
المشاكل لكل  بعض لحل واقتراحات عمى تقديم حمول Youtube اليوتيوب برنامج ( مدى قدرة 70جدول )

 الإناثمن الذكور و 

 العبارة

إحصاء  النوع
2كا  

مستوى 
 الإجمالً أنثى ذكر الدلالة

 % تكرار % تكرار % تكرار

مدى قدرة  
 برنامج الٌوتٌوب
Youtube  على
تقدٌم حلول 
واقتراحات لحل 

المشاكلبعض   

   %56.0 56 %66.0 33 %46.0 23 نعم

*  %44.0 44 %34.0 17 %54.0 27 لا 4.05 .04 

 الإجمالً

50 100.0% 50 100.0% 100 100.0% 

  

  05.* داؿ عند حجـ خطأ مسموح بو 

 
المشاكل لكل  بعض لحل واقتراحات عمى تقديم حمول Youtube اليوتيوب برنامج مدى قدرة( 07)شكل 

 الإناثالذكور و من 
 Youtube اليوتيوب برنامج الاناث حوؿ قدرةالسابؽ إلى تبايف اراء الذكور و  يشير الجدوؿ والشكؿ

 فقط في مقابؿ (%46) المشاكؿ، إذ جاءت نسبة الذكور المؤيدة لذلؾ بعض لحؿ واقتراحات حموؿ تقديـ عمى
 عمى Youtube اليوتيوب برنامج قدرةمف الإناث ( %66) رافضة ليذا الرأي، وفي المقابؿ أيدت( 54%)
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دلالة ىذا الفرؽ عف حجـ  2فقط رافضة لذلؾ، ويؤكد إحصاء كا( %34) والاقتراحات في مقابؿ الحموؿ تقديـ
 .(05.) خطأ
  Youtube المنشورة اليوتيوب الفيديو المقاطع عمى التعميقات مدى قراءة -02

منشورة ال الفيديو المقاطع عمى التعميقات لقراءتيـيبيف الجدوؿ والشكؿ التالي توزيع عينة الدراسة وفقا 
 اليوتيوب لكؿ مف الذكور والإناث:

 لكل من الذكور والإناث Youtube  اليوتيوب المنشورة الفيديو المقاطع عمى التعميقات قراءة ( مدى77جدول )

 العبارة

إحصاء  النوع
2كا  

مستوى 
 الإجمالً أنثى ذكر الدلالة

 % تكرار % تكرار % تكرار

مدى 
قراءة 

التعلٌقات 
على 

المقاطع 
الفٌدٌو 

المنشورة 
 الٌوتٌوب

   %56.0 56 %66.0 33 %46.0 23 نعم

 لا
27 54.0% 17 34.0% 44 44.0% 

 
*4.05 

.04 

 الإجمالً

50 100.0% 50 100.0% 100 100.0% 

  

  05.* داؿ عند حجـ خطأ مسموح بو 

 
 الإناثاليوتيوب لكل من الذكور و  المنشورة الفيديو المقاطع عمى التعميقات قراءة ( مدى08شكل )

 الفيديو المقاطع عمى التعميقات الاناث في قراءةيشير الجدوؿ والشكؿ السابؽ إلى تبايف الذكور و 
، بخلاؼ )%54)الفيديو  المقاطع اليوتيوب، إذ أف غالبية العينة مف الذكور لا ينشغموف بقراءة التعميقات عمى

 دلالة ىذا الفارؽ. 2، ويؤكد إحصاء كا)%66الإناث )
 

 مستخلص نتائج البحث 
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 يمكف مف خلاؿ عرض النتائج السابؽ استخلاص النتائج التالية:
 .بالاناث مقارنة Youtube اليوتيوب لبرنامج السمبي لمتأثير تقبلا أقؿ العينة ذكور .0

 .بالذكور مقارنة Youtube لبرنامج اليوتيوب الإيجابي لمتأثير معارضة أكثر الاناث .2

 المجتمع في الميمة القضايا بمستجدات المعرفة مجاؿ لي يفتح  Youtube اليوتيوب برنامج .3
 .الكويتي

 .الجامعي الشباب مف كبيرة فئة مطالب Youtube يوتيوب برنامج يمبي .4

 .broadcaster بوردكاستور يصبحوا أف في الطمبة Youtube يوتيوب برنامج يشجع .5

 .المشاكؿ بعض لحؿ واقتراحات حموؿ تقديـ عمى Youtube اليوتيوب برنامج قدرةأيدت الإناث  .6

 مف يجري ما معرفة في Youtube اليوتيوب برنامج مساعدة أيد كؿ مف الذكور والإناث مدى .7
 .وطنية أحداث

ناث)ذكور و  العينة ثمثتوصمت النتائج إلى أف  .8  لتمضية Youtube اليوتيوب برنامج يستخدـ (ا 
 .النفس عف الترفيو أو الوقت

 . Youtube اليوتيوب موقع عمى قناة امتلاؾ في الاناث عمى العينة ذكور تفوؽ .9
 توصٌات البحث

 :في ضوء ما أسفرت عنو نتائج البحث يمكف تقديـ التوصيات الآتية      
 تستيدؼ وبالجامعات المناظرة بالكويت الكويت جامعةطلاب ب لفئة تدريبية دورات وورش ضرورة عقد .0

 خدمة فيبالشكؿ الأمثؿ  Youtube  اليوتيوب الاجتماعي التواصؿ عمواق ؼتوظي يف اراتيـمي تطوير
 .أمتيـ وقضايا قضاياىـ

 تنمية في Youtube الاجتماعي اليوتيوب التواصؿ مواقع وأثر دور حوؿ الشباب فئة لدى الوعي نشر .2
رشادىـ  .الاجتماعي التواصؿ لمواقع الأمثؿ للاستخداـ شخصياتيـ وا 

طمبة وتأثيره عمى اتجاىات  Youtube اليوتيوباىتماـ الاعلاـ التعميمي الكويتي بابراز اىمية برنامج  .3
 .بدولة الكويت لذكور والإناثالجامعات مف ا
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 مقترحات البحث 

 قترح الباحث بإجراء البحوث التالية:يكما      
 الأساسية المراحؿ الجامعات وطمبة طمبة مجتمع ومنيا مختمفة مجتمعات عمى مماثمة دراسات إجراء .0

 Youtubeاليوتيوب  الاجتماعي مواقع التواصؿ استخداـ تأثير مدى وفحص المدارس، في العميا
 اتجاىاتيـ.

 عمى اتجاىات الشباب في المجتمع الكويتي. Youtubeتأثير المدونات وموقع اليوتيوب  .2

التحصيؿ الدراسي ودافعية الإنجاز لدى طلاب  في تنمية Youtubeاثر استخداـ موقع اليوتيوب  .3
 كمية التربية الأساسية.

 التنمية المينية لممعممي الحاسب الآلي الجدد في ضوء متطمبات المجتمعات الشبكية. .4

 
 مستخمص البحث

 اتجاىات عمى YouTube اليوتيوب لبرنامج والسمبي الايجابي التأثير ىدؼ البحث الحالي إلى تعرؼ
 اليوتيوب برنامج لاستخداـ الكويت جامعة طلاب دوافع الكويت، وتعرؼ جامعة في( إناث، ذكور) الطلاب

Youtube:لمتأثير تقبلا أقؿ العينة ذكور/ 0 ، واستخدـ البحث المنيج الوصفي، وتوصمت النتائج إلى 
 لبرنامج يالإيجاب لمتأثير معارضة أكثر الاناث/ 2 .بالاناث مقارنة Youtube اليوتيوب لبرنامج السمبي

 بمستجدات المعرفة مجاؿ لي يفتح  Youtube اليوتيوب برنامج/ 3 .بالذكور مقارنة Youtube اليوتيوب
 الشباب مف كبيرة فئة مطالب Youtube يوتيوب برنامج يمبي/ 4 .الكويتي المجتمع في الميمة القضايا
/ broadcaster. 6 بوردكاستور يصبحوا أف في الطمبة Youtube يوتيوب برنامج يشجع/ 5 .الجامعي

 كؿ أيد/ 7 .المشاكؿ بعض لحؿ واقتراحات حموؿ تقديـ عمى Youtube اليوتيوب برنامج قدرة الإناث أيدت
/ 8 .وطنية أحداث مف يجري ما معرفة في Youtube اليوتيوب برنامج مساعدة مدى والإناث الذكور مف

ناث ذكور) العينة ثمث أف إلى النتائج توصمت  عف الترفيو أو الوقت لتمضية اليوتيوب برنامج يستخدـ( وا 
 .Youtube اليوتيوب موقع عمى قناة امتلاؾ في الاناث عمى العينة ذكور تفوؽ/ 9 .النفس
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 مراجع البحث:

 أولا: المراجع العربية
 الجنس حسب مقارنة دراسة: الآلي الحاسب نحو الاتجاىات(. 2112) الحميد عبد شوقي إبراىيـ .0

-285 ص ص ،2 عدد ،31 مجمد الكويت، جامعة، الاجتماعية العموـ مجمة. أخرى ومتغيرات
306. 

 ص، مارس، الخامس العدد، الإلكتروني التعميـ مجمة، ضد×  مع.... اليوتيوب(. 2101) عطا أميرة .2
 .01: 9 ص

الإلكترونية في اكتساب (. "فعالية استخداـ مواقع الفيديو 2102أكرـ عبدالقادر عبدالله فروانة ) .3
ميارات تصميـ الصور الرقمية لدى طالبات كمية التربية في الجامعة الإسلامية بغزة"، رسالة 

 الماجستير، كمية التربية، جامعة الإسلامية بغزة.

، 28 دمشؽ، المجمد جامعة الاجتماع، مجمة عمـ منظور مف (. الاتجاىات2102صديؽ ) حسيف .4
 .322: 299، ص ص 4+3 العدد

اىرة: دار النشر ، الق4ط مناهج البحث في العموم النفسية والتربوية,رجاء محمود أبو علاـ.  .5
 ـ.2114لمجامعات. 

 التحصيؿ عمى يوتيوب موقع استخداـ (. أثر2107)يوسؼ الفيمكاوي  وعبداللهالعنزي  شفاقة سعاد .6
 التطبيقي لمتعميـ العامة الييئة التكنولوجية الدراسات بكمية "0" مادة رياضيات لطالبات الدراسي
 .85: 59، ص ص 022،ع 30مجالمجمة التربوية الكويت، الكويت،  والتدريب

رسالة  والكويت،  مصر بيف مقارنة دراسة: الإلكتروني التوقيع (.2106السيمي ) جلاؿ مطمؽ سعود .7
 . القاىرة الحقوؽ، جامعة دكتوراه، كمية

 ثقافة بنشر وعلاقتيا اليوتيوب موقع عبر المقدمة (. "المضاميف2106بكر ) أحمد أبو محمد صابر .8
 .شمس عيف لمطفولة، جامعة العميا الدراسات المراىقيف"، رسالة دكتوراه، معيد لدى السلاـ

 .الفرقاف دار الأردف، التربوى, نفس عمم. )ـ0985) نشواتى عبدالمجيد .9

 بواسطة العموـ في مادة دراسية وحدة تدريس أثر" (.2119) الغامدي الذيبة محمد حسف بف عبدالمنعـ .01

 رسالة ، "المتوسط الأوؿ الصؼ تلاميذ المادة لدى نحو والاتجاه الدراسي التحصيؿ عمى المبرمج التعمـ

 .القرى أـ جامعة، تربية كمية ,ماجستير

 شبكة عمى الفيديو مشاركة لمواقع المينية الاستخدامات(. 2119) محمد صالح عيسى عماد .00
 والمعمومات لممكتبات العربي للاتحاد العشروف المؤتمر"، نموذجا YouTube يوتيوب" الإنترنت

 .المغرب، البيضاء الدار، مستقبمية رؤية: والمتخصصيف المعمومات نظـ مف جديد جيؿ نحو( أعمـ)
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 الاجتماعية الشبكات لمواقع المصري الشباب استخداـ بيف العلاقة(. 2100) أسعد محمد عمرو .02
 رسالة، Youtube يوتيوب اؿ موقعي عمى دراسة Facebook بوؾ فيس واؿ: المجتمعية وقيميـ
 .القاىرة جامعة، الإعلاـ كمية،  دكتوراه

 الأخبار عمى باليوتيوب الفيديو لمقاطع الجميور تداوؿ "أثر .(2106عبدالعباس حسف ) محمد .03
 المنصورة. الآداب، جامعة تطبيقية"، رسالة ماجستير، كمية دراسة :العراقية بالفضائيات التميفزيونية

(. 2106، غادة سعيد العمري )لديف فممباف، مى عبدالله المزروعندى عبدلله التميمى، نجلاء حسف ا .04
أثر استخداـ فيديو تعميمي مف موقع يوتيوب في زيادة التحصيؿ الدراسي لطالبات المرجمة الثانوية 

 .كمية التربية، جامعة الممؾ السعودفمبر، (، نو 001)، العدد مجمة الثقافة والتنميةبمنطقة الرياض، 

 شبكة عمي اليوتيوب موقع عمي السياسية (. "السخرية2107شفيؽ الجوىري ) محمد مصطفي نورىاف .05
مصر"، رسالة ماجستير،  في السياسية القوي نحو الموقع مستخدمي باتجاىات وعلاقتيا الانترنت

 المنصورة. الآداب، جامعة كمية

 الاجتماعي التواصؿ وسائؿ لمخاطر الخميجي الشباب إدراؾ(. 2102، )السقا عبدالمجيد حسف ىمت .06
 الاىمية. الجامعة، البحريف مممكة، الثالث الشخص تأثير في دراسة
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