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 وأثرها على المتلقى سيكولوجية تصميم العلامة التجارية

Logo Design Psychology and its impact on the receiver 
 

 مها عبد الشافى عبد الشافى الشربينى                                                             تامر عبد اللطيف 

 مدرس مساعد بقسم الجرافيك وفنون الإعلان                                        أستاذ التصميم بقسم الإعلان           

 ج.م.ع -أكتوبر -بالمعهد العالى للفنون التطبيقية                                      ج -جامعة حلوان -لتطبيقيةبكلية الفنون ا

 ملخص البحث:

لتي تعتمد على المستخدم فيجب العمل على تحسين الشعور الذي يأتي إلى نفس إن تصميم العلامة التجارية من أهم الأشياء ا

المستخدم حينما ينظر إلى العلامة التجارية المصممه وأن تكون العلامة التجارية مصممه بإسلوب أكثر وضوحاً وتميزاً 

 عند المستخدم.

لعلامة التجارية ناجحة وكذلك التعمق فى هذا إن البحث عن السمات والعناصر والمعاني الإضافية التي قد تجعل من ا

البحث تجعل للمستخدم القدرة على قراءة هذة المعاني داخل علامتك التجارية، ولأن كل السمات والعناصر المحتملة 

        للعلامة التجارية غير معدودة تقريباً، البحث يبحث فى ثلاثة عناصر من أكثرهم شيوعاً وهم : اللون والشكل والخط. 

   

 المقدمة:
 وهدذا جديددة هويدة إبدداع يعنديالعلامة التجاريدة  تصميم إن

 هدذه لتنفيدذ يصدل حتدى المهام من العديد المصمم من يتطلب

 يعمدل علدى تحقيدق تصدميمه يدتم ما أن حيث الصعبة المهمة

 بصرية. هوية

 الحساسدية فدي غايدة العلامدات التجاريدة وإبتكدار تصدميم إن

 مفتداح هدى جهدة أو مؤسسدة لأي ريدةالعلامدة التجا إن حيث

 المتلقي لدى مباشر إنطباع لخلق الأقصر والطريق إنتشارها

 تكدون والإبتكدار فالإحترافيدة العلامدة صداحبة الجهدة عدن

 ذاكدرة فدي وتثبدت الإنتبداه تجدذب قوية علامة تجارية أساس

 .المتلقى

 القواعدد مدن التجاريدة مجموعدة العلامدة تصدميم ويحكدم

 أيضاً. والفراغات واللون والخط الشكل تحكم التي الإلزامية

ن تصميم العلامة التجارية من أهم الأشياء التي تعتمدد علدى إ

المتلقددى فيجددب العمددل علددى تحسددين الشددعور الددذي يددأتي إلددى 

نفس المتلقى حينما ينظر إلى العلامة التجارية المصممه وأن 

تكدددون العلامدددة التجاريدددة مصدددممه بإسدددلوب أكثدددر وضدددوحاً 

 اً عنده.وتميز

كل شئ يتم تصنعية أو إنشاءه يعتمد على المتلقى والمستخدم 

وببسدداطة المتلقددى هددو مددن يسددتطيع أن يجعددل مددن العلامددة 

التجاريددة علامددة ناجحددة أو لا. ولكددن إذا إسددتطعنا أن نصددل 

كدل إحتياجاتده دون أن  إلى نفدس المتلقدى وعقلدة وقمندا بتلبيدة

 يطلبها فحتما ذلك هو الصواب. 

عن السمات والعناصر والمعاني الإضافية التي قد  إن البحث

تجعددل مددن العلامددة التجاريددة ناجحددة وكددذلك التعمددق فددى هددذا 

البحث تجعل للمستخدم القدرة على قراءة هذة المعداني داخدل 

العلامددة التجاريددة، ولأن كددل السددمات والعناصددر المحتملددة 

ثدة ثلاالبحث يبحث فى للعلامة التجارية غير معدودة تقريباً، 

 عناصر من أكثرهم شيوعاً وهم : اللون والشكل والخط. 

 العلميدة التطدورات ظددل وفدي الحدديث فدي هدذا العصدر

والإنفتداح علدى  اليدوم تحاصدرنا التدي الرهيبدة والتكنولوجيدة

العدددالم يجدددب علدددى المصدددمم أن يكدددون علدددى درايدددة شددداملة 

بسددددديكولوجية المتلقدددددى ولاسددددديما سددددديكولوجية العناصدددددر 

صددميم العلامددة التجاريددة حتددى يتسددنى لدده المسددتخدمة فددى ت

إخدددراج تصدددميم لعلامدددة تجاريدددة مدروسدددة وتملدددك عناصدددر 

 النجاح.

 

 مشكلة البحث: 

تسداهم دراسدة سديكولوجية تصدميم  مددى أي الدى -

العلامددة  فددى نجدداح العلامددة التجاريددة بشددكل أكثددر 

 تأثير.

مدددن التطدددور الملحدددوظ فدددى  الاسدددتفادة كيفيدددة -

 التصدميم مجدال فدي ةالتكنولوجيدا الرقميدة الحديثد

لتسدددهيل عمليدددات الإبتكدددار والإبدددداع فدددى تصدددميم 

  العلامات بما يتلائم مع سيكولوجية المتلقى.
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 : البحث هدف

دراسدددة سددديكولوجية تصدددميم العلامدددة التجاريدددة بشدددكل  -

أوسددع ممددا هددو متعددارف عليدده )مددن حيددث اللددون فقددط( 

وكيدف يسدداعد ذلددك علددى تصدميمها بشددكل أنجددح وأكثددر 

 لمتلقى.تأثير على ا

 خدلال التجاريدة مدن العلامدات بعدض تحليل إلى يهدف -

 .ومدى تأثيرها فى سيكولوجية المتلقى العملي الإطار

 

 : البحث فروض

يفتدددرض البحدددث إن دراسدددة سددديكولوجية تصدددميم العلامدددة 

التجاريدددة بشدددكل موسدددع يسددداهم وبشدددكل إيجدددابى فدددى نجددداح 

 تصميمها وتأثرها بشكل أقوى على المتلقى. 

 

 : حثالب منهج

ينتهج البحث المنهج الإستقرائي في الجانب النظدرى ثدم يتبدع 

 المنهج التحليلي فى تحليل نماذج من العلامات التجارية.

 سيكولوجية تصميم العلامة التجارية  ماهي

تصميم العلامة التجارية أو ما يعدرف بعلدم نفدس  سيكولوجية

اج تصميم العلامة التجارية من أحد أكثدر الجواندب التدى يحتد

وقدد يتبدادر إلدى الدذهن  إليها العديدد مدن مصدممين العلامدات.

حينمددا نسددمع هددذة الكلمددة أنهددا متعلقددة بددالألوان فقددط ولكددن 

 بالطبع الأمر أكبر من ذلك بكثير.

يشير إلى نشاط إنشاء العلامة ” تصميم العلامة التجارية” أن

للإشددارة ” العلامددة التجاريددة“التجاريددة ، ويسددتخدم مصددطلح 

علدم نفدس ”رمز يتم إنشداؤة لغدرض تحديدد الهويدة. وإلى أي 

سدديكولوجية تصددميم العلامددة ”أو” تصددميم العلامددة التجاريددة

هددو دراسددة أي معنددي يمكددن أن يكددون مرئيدداً فددي ” التجاريددة

 تصميم العلامة التجارية.

قبددل البدددء فددي عمليددة تصددميم العلامددة التجاريددة نأخددذ خطددوة 

سديكولوجية أو علدم ” للوراء لكدي نفهدم المعندى الددقيق لكلمدة

فدي عمليدة تصدميم العلامدة التجاريدة، وأن نضدع ذلدك ” نفس

فدددي الإعتبدددار أثنددداء عمليدددة تصدددميم العلامدددة التجاريدددة ، أن 

نحاول البحث وتذكر العناصدر التدي يمكدن أن تضديف معندى 

إضافي خلف تصميم العلامة التجارية، والبحث عن السدمات 

تجارية...علامدددة والعناصدددر التدددي قدددد تجعدددل مدددن العلامدددة ال

تجارية ناجحة فكلما قضينا وقتاً في البحث عدن هدذة السدمات 

والمعاني الإضافية سيكون للمستخدم القدرة علدى قدراءة هدذة 

المعاني داخل العلامة التجارية ولأن كل السدمات والعناصدر 

 المحتلمة للعلامة التجارية غير معدودة وغير نهائية تقريباً.

ث أكثر صعوبة عند كتابته ولكن فدي وهذا هو ما يجعل البح 

ثلاثة عناصر من أكثرهم شيوعاً وهم البحث سنبحث فى هذا 

 (1: اللون والشكل والخط. )

 سيكولوجية اللـــــون فى تصميم العلامات التجارية

هو أمر حيدوي ومهدم  العلامة التجاريةفهم سيكولوجية ألوان 

كثيدرة  فعالده، كدل لدون يحمدل معدانى علامة تجاريدةلتصميم 

لددوان لأحولددة، لددذلك لزامدداً علددى المصددمم أن يعددرف معدداني ا

تهددا ومبادئيهددا ومدن ثددم تعلددم كيدف يمكددن تطبيددق هددذة لاومددلو

 (2) العلامة التجارية.المبادئ على تصميم 

يسدددتخدم اللدددون فدددى العلامدددة التجاريدددة ويحددددث ندددوع مدددن 

الاتصددال الددذى يددنعكس علددى المتلقددى فددى إدراكدده للعلامددة 

مان تحقيددق ذلددك، لابددد أن يراعددى المصددمم التجاريددة. ولضدد

الجرافيكددى للعلامددة التجاريددة عدددة إعتبددارات عنددد اختيددارة 

 للألوان داخل العلامة التجارية، وهى:

                            اخددددددددددتلاف الأذواق لدددددددددددى المتلقددددددددددين. -

 البيئة التى ستنشر فيها العلامة التجارية.   -

ة المصددمم لهدددا طبيعددة السدددلعة أو الخدمددة أو الهيئددد -

 العلامة التجارية.

-3تقنيددة تنفيددذ العلامددة التجاريددة ونددوع الوسدديلة. ) -

2٠9) 

استخدام الألوان بشكل خاطئ يؤثر تأثير كبير على المتلقدى، 

لذلك يجب أن تنتقى الألوان المستخدمة فى العلامة التجاريدة 

بدقددة متناهيددة وعلددى العلامددة التجاريددة أن تسددتخدم الألددوان 

 ل الأنشطة التى تقوم بها.نفسها فى ك

فعلددى سددبيل المثددال شددعار شددركة ماكدونالدددز يحتددوى علددى 

اللدددونين الأصدددفر والأحمدددر وهدددذان اللوندددان يسدددتخدمان فدددى 

مختلدددف نشددداطات ماكدونالددددز كملابدددس المدددوظفين وطدددلاء 

الجدددران فددى مطاعمهددا. كددذلك يجددب أن نبتعددد عددن الألددوان 

لوان بدون هدف. المزعجة للرؤية وألا نستخدم الكثير من الأ

لددددذا إن كانددددت العلامددددة التجاريددددة تحتددددوى علددددى أخطدددداء 

 (4سيكولوجية فى الألوان المستخدمة يجب إستبدالها.)

 

وظيفة اللون في سيكولوجية تصدميم العلامدة التجاريدة غالبداً 

مددا يسدداء فهمدده، وعددادة مددن قبددل العمددلاء نفسددهم، ولكددن لدديس 

ا ليسددت بدددون سددبب فددالألوان تضدديف معنددي إضددافي، لكنهدد

ثابتدددة، النددداس قدددد تعطدددي معددداني مختلفدددة للألدددوان بمدددرور 

 الأزمنة.

إختيار اللون المناسب للعلامة التجارية سيكون خطوة 

ممتازة إلى الأمام، ولكن بحذر؛ حيث الألوان ذات معاني 

 مختلفة في الثقافات المختلفة. 

 

 

 



                                                                                           

  
 

Journal of Applied Art and Science - International Periodical Scientific Peer Reviewed - Issued By Faculty of Applied Arts -  Damietta Univ. - Egypt 

 

                                                                                           109 

 

 

 )http://www.webdesignerdepot.com/( 
 (: معاني لبعض الألوان وهي غالباً ما تستخدمها مختلف الثقافات والمجتمعات.1شكل )

سيتم قبل الإنتقال إلى النقطة التالية. أيا كان اللون الذي و 
 عمل بشكلت العلامة التجاريةأكد من أن لابد من التاره، يختإ

اذا؟ لأن هذا هو ممارسة الأسود. لمين الأبيض و جيد باللون

وتعتبر من مقومات  جيدة وتساعد على بناء هوية قوية
(1) .نجاح العلامة التجارية

 
 

 

 

 

 

 

http://www.webdesignerdepot.com/
http://www.webdesignerdepot.com/
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(: يوضح السيكولوجية وراء الألوان فى تصميم العلامة التجارية مع توضيح ذلك بأمثلة من علامات تجارية 2شكل )

 ناجحة

)http://www.graphicyon.net/2014/02/blog-post.html( 
 

 الشكل فى تصميم العلامة التجارية

هو الموضوع الأساسى للتصميم إذ يتكون الشكل من تمدازج 

العناصر، والكتل، والقيمة الضوئية بعضها مع بعض وهناك 

ة عوامدددل متعدددددة مدددؤثرة فدددى تحديدددد الشدددكل داخدددل العلامددد

 التجارية وهى:

أرضددية العمددل وتبدداين الدددرجات اللونيددة وتحقيددق التعددادل  -

اللددونى، وتسددمى العلاقددة القائمددة بددين الشددكل، والأرضددية، 

 العلاقة التبادلية بين مكونات العلامة التجارية.

http://www.graphicyon.net/2014/02/blog-post.html
http://www.graphicyon.net/2014/02/blog-post.html
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أثر تمدازج الألدوان بعضدها مدع بعدض وتدأثيرات الأنسدجام  -

الشدكل هدو والتضاد مما يؤدى إلى تحديد الشكل وإبدرازه. ف

الهيئددة الفنيددة وإطدداره العددام المحسددوس، ولاسدديما العلامددة 

 (55-5التجارية بوصفها تصميماً مميزاً. )

من الناحية النظرية أو من ناحية السديكولوجية، لايوجدد شدئ 

أكثر أهميدة مدن الشدكل ، فالشدكل المميدز يسدهل تدذكره وهدذا 

 ن هو العامل الأهم لنجاح العلامة التجارية لأى مؤسسة أ

يسهل للعميل تذكره وبالتالى يسهم فى نجاح المؤسسة ويثبت 

لدددى المتلقددى الإنطبدداع بأهميددة المؤسسددة أو الجهددة صدداحبة 

قددوم بتصددميم علامددة تجاريددة ن(حينمددا ٦العلامددة التجاريددة. )

البحث عن معاني إضافية يمكدن أن يقددمها الشدكل دائما علينا

ل  لتجاريددةالعلامددة االخدداص بالعلامددة التجاريددة.هل نتددذكر 

(؟ وهل نتذكر العلامة التجاريدة ل ماكدونالددز؟ Nikeنايك )

أو ربما شدعار الألعداب الأوليمبيدة؟ حتدى وإن ظهدروا بشدكل 

 غير كامل.

 

 (: يوضح بعض العلامات التجارية التى حتى وإن ظهرت بشكل غير كامل فإنه يتم التعرف عليها وبسهولة3شكل )

)Ray vellest, the psychology of logo design, branding design, aug 7, 2012, 

http://www.webdesignerdepot.com/(  

-هل نري السدهم الموجدود فدي العلامدة التجاريدة لشدركة فيدد

 إكس؟

 

 إكس لتوصيل السلع عبر بلاد العالم-(: يوضح معنى العلامة التجارية لشركة فيد4شكل )

)meaning-hidden-with-logos-awesome-http://www.slideshare.net/197/12 )

http://www.webdesignerdepot.com/author/Ray-Vellest
http://www.webdesignerdepot.com/author/Ray-Vellest
http://www.webdesignerdepot.com/category/branding/
http://www.webdesignerdepot.com/category/design/
http://www.webdesignerdepot.com/2012/08/7
http://www.webdesignerdepot.com/
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 هذا هدو واحدد مدن أفضدل الأمثلدة علدى إسدتخدام سديكولوجية

وعلدددم نفدددس تصدددميم العلامدددة التجاريدددة وهدددو قيدددام المصدددمم 

فددي إنشدداء ” X”وال” E”بإسددتغلال المسدداحة بددين حرفددي ال

 علامة السهم وإستخدام معاني إضافية من وراء الشكل. 

كدان يعدرف بالضدبط  Lindon Leaderمصمم هذا الشدعار 

إكدس. حيدث -ما يقوم به بإضافة السهم المخفي فدي شدعار فيدد

أنه إذا استطعت تطوير هذا المفهوم مدن السدهم  اعتقدت“قال 

 ”.يمكن الترويج لها كرمز للسرعة والدقة

فدددي كثيدددر مدددن الأحيدددان، المصدددممين يخطئدددون بوضدددعهم 

الجماليددات فقددط فددي عقلهددم أثندداء التصددميم، وهددذا هددو السددبب 

الكددارثي لفشددل بعددض شددعارات العلامددات التجاريددة. ولكددن 

فددي الاعتبددار، يمكددن عندددما يددتم أخددذ علددم الددنفس التصددميم 

 (1)  الوصول لما يطلق علية علامة تجارية مثالية.

 وظيفة الشكل فى تصميم العلامة التجارية:

 لفت وجذب نظر المشاهد. -

القدددرة علددى التددأثير فددى ذاكددرة المشدداهد وسددهولة  -

 استدعاء هذا الشكل عند الحاجة إليه.

 التعبير عن مضمون العلامة. -

 أن يرتبط بالفكرة الأساسية. -

تحقيق التفرد والتميدز للعلامدة التجاريدة مدن خدلال  -

 البساطة والوضوح وقلة التفاصيل.

 إثراء القيمة الجمالية للعلامة التجارية. -

إضفاء تأثيرات وإيحاءات خاصة تساهم فى التأثير  -

 (91-7على المتلقى. )

 

 سيكولوجية الأشكال فى تصميم العلامات التجارية

مربددع، مثلددث .. هددل يكددون  بمدداذا نشددعر عندددما نددرى دائددرة،

التددأثير بددنفس الكيفيددة والقدددر عنددد رؤيتنددا لشددئ مددا بحددواف 

ناعمدددة ومنحنيدددة، وعندددد رؤيتندددا لشدددئ آخدددر بزوايدددا حدددادة 

وأطدددراف محدددددة. فكمدددا للخطدددوط دلالات ومعددداني كدددذلك 

الأشددكال، اضددافة الددى اهميتهددا كلبنددات مهمددة فددي بندداء رؤى 

(8التفكيددددددددددددددر التددددددددددددددي نكونهددددددددددددددا كمصددددددددددددددممين . )

 

 

أو أشكال   Geometric أو أشكال هندسية Organic(: يوضح أنواع الأشكال سواء كانت أشكال عضوية 5شكل)

 Abstractرسوم

shapes-grammar-design/visual-http://www.vanseodesign.com/web 

 

يددتم لاسددتخدمة فددى العلامددات التجاريددة الكبددرى شددكال الملأا

إختيارها عن طريق الصدفة، أيا كان هذا الشكل سواء دائرة 

حريصدون  يجب أن نكونأو مربع أو حتى شكل مثلث. لذلك 

علدى إختيدار الأشددكال تبعدا لسديكولوجية الأشددكال. لدذلك لابددد 

مدددن دراسدددة الأشدددكال التدددي ستسدددتخدم فدددى تصدددميم العلامدددة 

 ( 2ا.)التجارية جيد

 

 قواعد الأشكال:

الأشددكال عبددارة عددن عناصددر ذات بعدددين باطددارات وحدددود 

معروفددددة، يمكددددن أن تكددددون مفتوحددددة أو مغلقددددة، بزوايددددا أو 

منحنيات، كبيرة أو صغيرة .. قد تتكون الأشكال من عناصر 

من الطبيعة أو من غير ذلك ، وقد نجدها فى أشدكال حدرة أو 

 منتظمة هندسياً.

 

شددكال مددن ألوانهددا أو مددن تقدداطع خطددوط يمكددن أن تنشددأ الأ

تكددون حدددودها، الأشددكال البسددديطة بالإمكددان دمجهددا لخلدددق 

أشكال معقدة. والأشكال المعقدة بالامكان تفكيكها إلدى أشدكال 

http://www.vanseodesign.com/web-design/visual-grammar-shapes
http://www.vanseodesign.com/web-design/visual-grammar-shapes
http://3.bp.blogspot.com/-hL2sjXjWs6c/UHsgsCqlAbI/AAAAAAAADBI/Q-boJ0ZJp9c/s1600/random-shapes.png
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 بسدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددديطة.

معداني مختلفدة، والخصائص المختلفة للأشكال تحمل رسائل 

التغيير في هذه الخصائص لشكل ما يؤثر في كيفيدة فهدم هدذا 

ويجعل الشدعور بالتصدميم بطريقدة مختلفدة، فالأشدكال  الشكل

 (8أداة تواصل فعالة . )

 

 

نستعرض فيمدا يلدى بعدض المعدانى والددلالات السديكولوجية 

 للأشكال الهندسية:

اتصددال والكمددال، والتحمددل، والحركددة،  الدددائرة : -

 .والسددلامة، تشددير إلددى: الدددفء والراحددة، والحددب

(9) 

وعدادة مدا تسدتخدم دائدرة لنقدل  في تصميم العلامدة التجاريدة،

مطمئنددة يعطددى لدده دلالات الاسددتقرار والركددود. انهددا شددكل 

رسددالة: " نحددن هنددا، نحددن اسددتقرار، ونحددن ثبددات، يمكنددك 

 (٠1الوثوق بنا. " )

 

 

واستخدامها من قبل العديد من الشركات الكبرى. وهذا الشكل يوضح  علامات التجارية(: الدوائر شائعة جدا في ال٦شكل)

 جموعة من الشعارات الشهيرة التي تحتوي بطريقة أو بأخرى الدوائر.م

designs-logo-circle-famous-http://logodesignerblog.com/22  

 

 المنطق، والاحتواء، والأمن المستطيل / المربع : -

، مما يشير إلدى 3Dالأساس لأشكال وهو رياضياً .

 (9). كتلة، وحجم، والمواد الصلبة

فدي مسدتخدمة المستطيلات تستخدم فدي العلامدات التجاريدة و

العديد من العلامات التجارية المعروفة. عادة، يمكن للمصمم 

أن يسددتخدم المسددتطيلات كخلفيددة أساسددية للعلامدده ويحتددوى 

 (11ضمن الإطار. ) على نص أو رمز

 

 (: يوضح بعض العلامات التجارية الشهيرة التى تعتمد فى تصميمها على المستطيل والمربع7ل)شك

)shapes-psychology-mind-readers-http://www.designzzz.com/influencing(/ 

 

 

http://logodesignerblog.com/22-famous-circle-logo-designs
http://logodesignerblog.com/22-famous-circle-logo-designs
http://www.designzzz.com/influencing-readers-mind-psychology-shapes/
http://www.designzzz.com/influencing-readers-mind-psychology-shapes/
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ة، والتدددوازن، والقدددانون، والعلدددوم الطاقددد المثلدددث: -

يشددير إلددى: القددوة والعدددوان، والحركددة . والدددين

 (9الديناميكية.)

العلامات التجارية القائمة علدى مثلدث فدى تصدميمها تتناسدب 

تماما مع صناعة التمويل و أي صناعة أخرى حيدث  تعطدى 

 (12)  دلالات على النمو.

 

 

 

 

 

 

 

 

 ية التى تعتمد على المثلث فى تصميماتها( يوضح بعض العلامات التجار8شكل)

)shapes/-psychology-mind-readers-http://www.designzzz.com/influencing( 

 

 سيكولوجية الخطوط والكتابات فى تصميم العلامة التجارية

(http://creativeoverflow.net/the-psychology-of-fonts-for-logo-design/ ) 

الإتصال هو شئ ضروري لكل التفداعلات البشدرية، وواحدد 

من أهم طرق الإتصال هو الإتصال عن طريق الكتابدة وهدو 

ن أقددددوى الأدوات التددددى إبتكرهددددا الإنسددددان حتددددى واحددددد مدددد

 جيد. …الأن

ولكدددددددن كيدددددددف يمكدددددددن أن تتصدددددددل بتصدددددددميم العلامدددددددة 

حينمددا نقددوم بتصددميم العلامددة التجاريددة، ونحدداول  التجاريددة؟ 

إيصال رسائل معقدة متعددة في أبسط شكل ممكدن. قدد يكدون 

 …لديك مساحة لثلاث أو أربع كلمات، أو مجرد اسم

 

 ب علي إختياره؟ماهو الخط الذي يج

لديس علدى علدم بدذلك، ولكدن كدل  تلقدىعلى الرغم مدن أن الم

خددط يثيددر رود أفعددال عاطفيددة سددواء كانددت سددلبية أو إيجابيددة 

مهما كان نوع هذا الخط سواء كدان مدن الخطدوط الرقيقدة أو 

الحديثددة أو غيرهددا ولنلقددي نظددرة علددى معدداني بعددض أنددواع 

 الخطوط:

وهددذة تعنددي التقاليددد  (:Serif fontsالخطددوط الرقيقددة ) -

والعددادات والتددراث والموثوقيددة. وعلددى الشددركات التددي 

 تريد التأكيد على قدمها وتراثها إستخدام هدذة الخطدوط.

(1) 

http://www.designzzz.com/influencing-readers-mind-psychology-shapes/
http://creativeoverflow.net/the-psychology-of-fonts-for-logo-design/


                                                                                           

  
 

Journal of Applied Art and Science - International Periodical Scientific Peer Reviewed - Issued By Faculty of Applied Arts -  Damietta Univ. - Egypt 

 

                                                                                           115 

Times New Roman, Bodini, Georgia, Garamond, Baskerville (13)من أشهر خمدس خطدوط رقيقدة: 

 

 

 Serif fontsالخطوط الرقيقة ( من أشهر العلامات التجارية المعتمدة على 9شكل )

typography-http://www.contentgroup.com.au/psychology)) 

بسديطة،  (:Sans serif Fonts) الخطدوط غيدر الرقيقدة -

نظيفة ومستقبلية. الخطوط غير الرقيقدة تحظدى بشدعبية 

اصة في التطبيقات التعليمية، إنة مدن السدهل كبيرة، وخ

، Arielقراءتهدددا ويمكدددن أن تلعدددب دوراً محايدددداً مثدددل 

وهددي مناسددبة بشددكل جيددد مددع الشددركات التددي تريددد أن 

ترسددل رسددالة مباشددرة إلددى الأمددام، والتددي ترغددب فددي 

 (1النظر إليها بإعتبار أنها صادقة وموثوقة. )

 ,Helvetica, Verdanaمن أشهر الخطوط الغير رقيقدة: 

Arial, Century Gothic, Calibri (13)

 

 

 Sans serif fonts( من أشهر العلامات التجارية المعتمدة على الخطوط غير الرقيقة 1٠شكل )

/)typography-http://www.contentgroup.com.au/psychology) 

 

التفرد، : تتميدز بد(Modern Fontsالخطوط الحديثدة ) -

خطددوط قويددة ويمكددن الإعتمدداد عليهددا  عصددرية، أنيقددة.

ولكن مع لمسة مدن الرقدي يمكدن أن تكدون أنيقدة أيضداً. 

الخطوط الحديثدة ربمدا تكدون جيددة للأزيداء والشدركات 

في الأسواق المتخصصة والعلامات التجاريدة الفداخرة. 

(1) 

 ,Inifinity, Eurostyleخطددوط الحديثددة : مددن أشددهر ال

Majoram, Matchbook, Politica (13)

 

 fonts  Modern( من أشهر العلامات التجارية المعتمدة على الخطوط الحديثة11شكل )

typography/-gyhttp://www.contentgroup.com.au/psycholo 

 

 

، الأناقددة ،  يعطددى إحسدداس بالأنوثددة (:Script) النصددي -

 الودية، الفضول ، والإبداع.

وهي الخطدوط المكتوبدة بخدط اليدد وهدذة الخطدوط يمكدن أن 

تكون جميلة ولكنهدا تحتداج إلدى بعدض الرعايدة والدقدة حدين 

كتابتها، ومن الأخطاء التي تدتم فدي هدذا الندوع مدن الخطدوط 

الحجددم كثيدراً بحيدث لا يكددون الخدط مقدروء مددن هدو تصدغير 

مسدافة بعيدده وغيددر ذلدك. هدذا النددوع مدن الخطدوط يمكددن أن 

ينقدل الأناقدة والأنوثدة أو الإبدداع، والخدط الدذي يبددو مكتوبدداً 

بخط اليد يمكن أن يعطي التصميم الخداص بدك شدعور الغيدر 

 (1الرسمي. )

http://www.contentgroup.com.au/psychology-typography
http://www.contentgroup.com.au/psychology-typography
http://www.contentgroup.com.au/psychology-typography/)
http://www.contentgroup.com.au/psychology-typography/)
http://www.contentgroup.com.au/psychology-typography/
http://www.contentgroup.com.au/psychology-typography/
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Lobster, Zapfino, Pacifico, Lucida and Brush Scriptمن أشهر الخطوط النصية : 

  

 

 fonts  Script( من أشهر العلامات التجارية المعتمدة على الخطوط النصية12شكل )

)typography/-http://www.contentgroup.com.au/psychology( 

 

- (Slap serif fonts) ائة ، : تعطى إحساس بالجر

 بالقوة ، بالحداثة ، الصلابة ، و روح شبابية.

 ,Rockwell(: Slap serif fontsمددن أشددهر خطددوط )

Courier, Museo, Clarendon, Bevan (13)

 

 (Slap serif fonts( من أشهر العلامات التجارية المعتمدة على الخطوط )13شكل )

)typography/-http://www.contentgroup.com.au/psychology( 

 

 إختار شكل الخط بعناية

التيبوغرافي هو بالتأكيد شئ اساسي لتصدميم علامدة تجاريدة 

 ختيار شكل الخط هما:لإجيده. هناك طريقين أساسين 

 .إما أن نقوم بإنشاء شكل الخط الخاص بنا  .1

 التكييف مع خط موجود في مكتبة الخطوط. .2

إذا قمنددا بإنشدداء شددكل الخددط الخدداص بنددا .. فيجددب أن يكددون 

نده لأالخط مقروئا وبسيط. وربما سيكون هدذا أفضدل إختيدار 

يقددوم المصددمم بإنشدداء الخددط الددذي يناسددب تصددميم العلامددة 

يجيددد فعددل لا التجاريددة ولكددن للأسددف العديددد مددن المصددممين 

 هذا.

خددط موجددود بالفعددل ... لدديس هندداك قاعدددة تلددزم التكييددف مددع 

نددة لأالمصددمم بإنشدداء شددكل خددط خدداص بالعلامددة التجاريددة 

يمكنه أيضا التكييف والتأقلم مع خط موجدود بالفعدل. إزالدة ، 

توسدديع أو ضددم أجددزاء مددن الحددروف قددد يكددون كددافي لجعددل 

 التصميم مميز. 

 تجنب الخطوط المتداخلة. -

الخطوط المتداخلة والغير  يجب على المصمم تجنب إستخدام

فانهدا ربمدا قدد تفسدد شدكل العلامدة التجاريدة. معظدم  واضحة

الخطوط المتداخلة قد تكون ضعيفة وغير واضحة. ربما هذة 

الخطددوط تسددتخدم فددي أغددراض أخددرى ولكددن عندددما يتعلددق 

مدر بتصددميم العلامددة التجاريددة فيجدب مراعدداة شددكل الخددط لأا

ة وبسدداطتها وتجنددب والحفدداظ علددى جمددال العلامددة التجاريدد

 فراط فى إستخدام الخطوط.لإا

 إجعل النمط متناسب مع العلامة التجارية.-

الخطددوط تددأتي فددي أشددكال وأحجددام وأنددواع مختلفددة فهندداك 

خطدددوط كبيدددرة وصدددغيرة وهنددداك خطدددوط مائلدددة وخطدددوط 

إختيدددار الخدددط تعتبدددر واحددددة مدددن  عريضدددة ولكدددن خطدددوات

ارية لدذلك لابدد الخطوات المهمة جدا في تصميم العلامة التج

من القيام بعمدل هدذة الخطدوة بدقدة وإختدار شدكل الخدط الدذى 

يناسددب العلامدددة التجاريددة والدددذي سدددوف يزيددد مدددن جمالهدددا 

 وبساطتها.

 التفكير في أسلوب واحد فقط.-

حينمددا نبدددء بتصددميم العلامددة التجاريددة فعلينددا التركيددز علددى 

أسددلوب واحددد فقددط واضددح ومعددين لكددي نقددوم بتنفيددذ الفكددرة 

بشكل جيدد ومبسدط. علدى سدبيل المثدال قدد نرغدب فدي إنشداء 

تصميم علامة تجارية بسيطة لعميدل وهدذه العلامدة التجاريدة 

 (2)  تستخدم قوة التيبوغرافي وحده.

وأخيراً الخطدوط التوجيهيدة للتصدميم, المعيدار الأكثدر أهميدة 

هو ما إذا كانت العلامة التجارية تعكس طابع الشركة. ينبغي 

لمشاعر التي تثيرها العلامة التجاريدة مناسدبة لقديم أن تكون ا

 الشركة. 

علددي سددبيل المثددال, العلامددة التجاريددة ديزنددي تثيددر شددعور 

بالسعادة والتفاؤل. شكل المنحني ونوع الخط المدرح مناسدب 

لشركة تصنع صور متحركة وكدارتون للأطفدال. ومدع ذلدك, 

لا  فان أسلوب علامة تجارية مشابه له علي منصة أخري قد

 يكون مناسب ومقبول. 

يجب علدي المصدممين أن يددركوا سديكولوجية )علدم الدنفس( 

الألوان ومددي تدأثير ندوع الخدط والشدكل فدي تصدميم علامدة 

 تجارية ناجحة. 

فالأخضر عادة ما يعكس النمو، والصحة، والبيئة وأنه يعزز 

الاسددترخاء وتجدددد العواطددف. مددن ناحيددة أخددرى، قددد يثيددر 

 مشاعر العاطفية.الأحمر الخطر وال

 ,Garamond, Helveticaوبالمثددل لانددواع الخطددوط 

Comic Sans  جميعددا تثيددر مشدداعر مختلفددة جددداً, خطددوط

Serif  مثددلGaramond  ,تعددزز فكدددرة الاحتددرام والتقاليدددد

http://www.contentgroup.com.au/psychology-typography/
http://www.contentgroup.com.au/psychology-typography/
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وهي أكثر ملائمة للبيئة التي تتطلدب النزاهدة مثدل الجامعدات 

 أو دار نشر الأخبار. 

أيضدا مناسدبة لشدركات عصرية وهدي  Sans Serifخطوط 

التكنولوجيدددا مثدددل شدددركات الكمبيدددوتر أو وسدددائل الإعدددلام. 

ربمددا مددن  Comic Sansمثددل  Casual scriptخطددوط 

الأفضل استخدامها للمرح والشركات الرسوم المتحركة مثل 

 شركات الألعاب. 

الفهم الجيد لعلم النفس في الألدوان والخطدوط والأشدكال مهدم 

(14)مميددددددددددزة.  جدددددددددددا لصددددددددددنع علامددددددددددة تجاريددددددددددة

 

(: التصميم المرح للعلامة التجارية ديزني هو مناسب لتصميم يهدف أن يكون مرح وممتع. الا أن مثل 14شكل )

 قد لا يكون مناسب لشركة مبيعات. هذا الأسلوب

(http://www.fwasl.com/how-to-design-uniqe-logo/) 

 :النتائج

ى المسدددتخدم )المتلقدددى( دائمدددا هدددو الأسددداس وعلددد .1

دائمددددا أن يفكددددر فددددي شددددعورة وأفكدددداره  المصددددمم

 ومحاولة تلبية طلباته وإحتياجاته.

سيكولوجية أو علم نفدس تصدميم العلامدة التجاريدة  .2

لا تتوقددف فقددط علددى الألددوان والأشددكال والخطددوط 

 بل هي ممتدة لأكثر من ذلك.

لوجية تصدددميم العلامدددة التجاريدددة إسدددتخدام سددديكو .3

تجعل التصميم أكثر تميزاً ودقة وأناقة وهي أساس 

 العلامات التجارية الناجحة.

 التوصيات:

ضدددرورة إهتمدددام الهيئدددات والجامعدددات المختصدددة  .1

بتدريس الإعلان أن يكون ضدمن منهجهدا الدراسدى 

جزء يتعلق بتدريس سيكولوجية وعلم نفدس تصدميم 

حتدى تندتج لندا مصدمم علدى  العلامة التجاريدة وذلدك

دراية بأسس هذه السيكولوجيات وكل ما هدو متعلدق 

بتصددميم العلامددة التجاريددة حتددى يتسددنى لدده المقدددرة 

على إنتاج علامة تجاريدة يحمدل مواصدفات النجداح 

 القياسيه.

فددى عصددر العولمددة وسدديطرة الثقافددة الغربيددة يجددب  .2

الإهتمام بوجدود علامدات تجاريدة تعبدر عدن هويتندا 

ا وطبيعتندددددا العربيدددددة دون الإنسدددددياق وراء ولغتنددددد

 التصميم الغربى.

إن وجددددود عناصددددر وأسددددس ومحددددددات وشددددروط  .3

وسددديكولوجيات لتصدددميم العلامدددة التجاريدددة سدددوف 

تسدداعد الوكددالات والهيئددات والأشددخاص المهتمددين 

بهذا الندوع مدن التصدميم مدن إتبداع الطدرق السدليمة 

 فى الوصول لأهداف عملية التسويق.
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