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القيم الجمالية والفنية لاختيار الصورة
علان الصحفي  ي الاإ

 كعامل أساسي للاتصال البصري �ف

د / أحمد عمر محمد أحمد
ي –  ماه�ي رافيكي ـ قسم الاتصال الج أستاذ مساعد التصم�ي الج

كلية الاتصال ـ جامعة الشارقة

تزايدت مكانة الصورة في عالمنا المعاصر نتيجة للثورة التكنولوجية في مجال الحاسوب والذي دخل في مختلف الاستخدامات 

ومنها التصوير، إذ أصبح ممكناً تنفيذ نقلات نوعية هائلة على استخدام الصور في الصحف والمجلات وبالأخص في الإعلانات، 

بدءاً من إمكانية نقلها عبر الأقمار الصناعية وبسرعات مذهلة مروراً بتنفيذ تأثيرات مختلفة على الصور. وقد أصبحت 

الصورة اليوم الركيزة الأساسية في نقل المعرفة والمعلومات والترفيه، وهذا ما أثر في شكل التعامل معها، وكيفية إدراكها وطرق 

توظيفها، وفي ظل التطورات السريعة في حقل التصوير الدعائي الإعلامي وتزايد استخدام التصوير الرقمي في الصحف بسهولة 

واختيار المناسب منها لما تحمله الصورة من معاني بداخلها تساعد المتلقي للإعلان علي إدراك فكرته والتأثر والحث علي العمل 

بمضمونها.

المقدمة:

ويتضــح لنــا في كل إعــلان نــراه، قــوة الصــورة في إيصــال الرســالة الإعلانيــة 

حيــث أن البــر يعتــر أكــر حــواس الإنســان اســتخداماً في اكتســاب 

ــاس  ــي أس ــة ه ــة البري ــن أن الرؤي ــق م ــورة تنطل ــوة الص ــات. وق المعلوم

ــم  ــر، المتعل ــب كل الب ــاً تخاط ــورة دائم ــتهلك، والص ــد المس ــق عن التصدي

والأمــي، والكبــر والصغــر، والرقــي والغــربي، وتكــر كل حــدود اللغــات 

والثقافــات بــن البــر لذلــك الصــورة تعتر الأوســع انتشــار في مجــال الإعلان 

الصحفــي عــن الــكلام المكتــوب، حيــث أن الصــورة ترتبــط بــيء ملمــوس 

ومحســوس ومحــدد عــى العكــس مــن الكلمــة لارتباطهــا بــيء تجريــدي 

غــر ملمــوس يعتمــد عــي الخيــال والتعليــم وقــدرة فهــم المســتهلك لذلــك. 

وتختلــف الصــورة عــن الكلمــة المكتوبــة في الإعــلان في ســهولة التلقــي لأن 

القــراءة تتطلــب التأمــل وإشــغال الذهــن، أمــا الصــورة فــلا تحتــاج جهــداً 

ذهنيــاً كبــراً لتلقيهــا.

ويشــكل الإعــلان في الصحافــة العالميــة، نســبة قــد تصــل إلي حــوالي 65% 

ــوي  ــدور الحي ــر إلي ال ــا يش ــا، م ــن دخله ــوالي %60 م ــاحتها وح ــن مس م

ــادة الإقبــال  الــذي يلعبــه الإعــلان في انتشــار ونمــو الصحــف والمجــلات وزي

عليهــا. 

وللإعــلان أدوار مهمــة كثــرة بالنســبة للجريــدة أو للمجلــة وللقــارئ أيضــاً،  

وذلــك لكــرة أعــداد الإعلانــات في الصحــف والمجــلات مــا أدي إلى أن أصبــح 

للإعــلان فــن لــه ســاته وأســلوبه ولــه أيضــاً أســلوب تحريــري خــاص بالنــص 

ــط  ــة. ويرتب ــل الصفح ــاحته داخ ــه ومس ــى إخراج ــلان وحت ــب للإع المصاح

هــذا الإخــراج الصحفــي بالجريــدة أو المجلــة بشــكل عــام. وهنــاك أشــكال 

كثــرة للصــور الرقميــة داخــل الإعلانــات منهــا) إعلانــات المســاحة-ـ الإعلانات 
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المجلة العربية

 لبحوث الاعلام والاتصال

المبوبــة ـ الإعــلان التحريــري ـ الإعلانــات المرفقــة بالصحــف في شــكل بطاقات 

أو كــروت أو بوســرات)الإعلانات( ـ إعــلان بــه عينــة مــن المنتــج نفســه(.

ــورة  ــلبية للص ــات الس ــض الاتجاه ــود بع ــرة وج ــة الأخ ــظ في الآون ولوح

داخــل الإعــلان ومنهــا الخــداع في صــورة الإعــلان بحيــث تحتــوي عــي 

معلومــات مضللــة عــن المنتــج أو الخدمــة، والمبالغــة في اختيــار صــورة 

ــا ببعــض الســلع التنافســية  ــث يمكــن مقارنته الســلعة داخــل الإعــلان بحي

ــي  ــاً عــن باق ــف تمام ــر ومختل ــج كب ــر المنت ولكــن الصــورة في الإعــلان تظه

الســلع المنافســة وذلــك يكــون عــي عكــس الحقيقــة، اســتخدام الصــور غــر 

واقعيــة ومضللــة للفئــة المســتهدفة مــن الإعــلان. الإعلانــات اللاواقعيــة التــي 

ــات  ــا إلي حاج ــتهلك وتحويله ــة للمس ــات وهمي ــق حاج ــي خل ــل ع تعم

أساسية وضرورية. 

مشكلة الدراسة:-

ــم  ــة للقي ــات الصحفي ــن للإعلان ــن الفني ــن والمخرج ــدم إدراك المصمم ع

ــي،  ــلان الصحف ــل الإع ــورة داخ ــار الص ــات اختي ــة لأخلاقي ــة والفني الجالي

وتجاهلهــم ســواء بقصــد أو بغــر قصــد للــدور الحيــوي الــذي تلعبــه الصــورة 

ــم  ــوء فهمه ــي، س ــلان الصحف ــري في الإع ــال والإدراك الب ــة الاتص في عملي

كيفيــة وضــع الصــورة داخــل الإعــلان الصحفــي حتــى تتناســب مــع الفكــرة 

التصميميــة الــذي يلعــب بــدوره إلي محــي الهويــة البريــة والفكريــة 

لقيمــة الصــورة الفنيــة في ظــل طغيــان العولمــة التكنولوجيــة لتقنيــات 

ــة . ــورة الإلكروني الص

- أهمية البحث :-

ـ الدور الحيوي الذي تلعبه الصورة في الإعلان الصحفي.

ــدور  ــدم إدراك ال ــة وع ــات العربي ــام بالصــورة في الإعلان ــف الاهت ـ ضع

ــا،  ــن عنه ــة المعل ــج أو الخدم ــورة في رواج المنت ــه الص ــذي تلعب ــوري ال المح

ــوم. ــه الي ــا نحــن علي ــي وصــل الحــال بم حت

 ـ  الدور الأخلاقي لاختيار الصورة في الإعلان الصحفي. 

 ـ غيــاب الهويــة الفكريــة والقيــم الاجتاعيــة عــن المصمــم الإعــلاني عنــد 

اختيــار الصــورة التــي توضــع في الإعــلان.

- أهداف البحث :-

ـ إبــراز أهميــة الصــورة في الإعــلان الصحفــي والــدور المهــم الــذي تلعبــه 

الصــورة في عمليــة الإدراك و التذكــر .

ــع  ــب م ــى تتناس ــلان حت ــل الإع ــورة داخ ــار الص ــة اختي ــح كيفي ـ توضي

الفكــرة التصميميــة .

ـ إدراك أهميــة اختيــار الصــورة لــي تتناســب مــع فكــرة الإعــلان ودورهــا 

في انتشــار ورواج الســلعة أو الخدمــة المعلــن عنهــا مــن خــلال الحفــاظ عــي 

الهويــة المجتمعيــة.

- تساؤلات البحث :-

ـ هل توجد أخلاقيات وقيم لاختيار الصورة في الإعلان الصحفي ؟

ـ هــل الاهتــام بالاتصــال البــري )مــن خــلال الصــورة( ضروري في 

الإعــلان؟

ـ هل للصورة دور في وضوح الفكرة التصميمية للإعلان؟

ــل  ــادات داخ ــل الع ــم وتأصي ــي القي ــاظ ع ــورة دور في الحف ــل للص ـ ه

ــد؟ ــع الواح المجتم

ـ هــل مــن خــلال مصداقيــة الصــورة يســتطيع المصمــم جــذب عــدد كبــر 

مــن الجمهــور للســلعة أو الخدمــة المعلــن عنهــا؟

- منهج البحث:-

 يتبع البحث المنهج الوصفي التحليي

-الإطار النظري للبحث :-

وبدراســة النمــوذج الســيكولوجي لعمليــة الاتصــال الإعــلاني        

ــة الإدراك  ــل عملي ــدف إلى تحوي ــال ـ- يه ــة اتص ــلان ـ كعملي ــد أن الإع نج

إلي التعريــف بالمنتــج أو الســلعة أو الخدمــة المعلــن عنهــا . وبالتــالي فإنهــا 

ــم  ــم إقناعه ــن ث ــارات المســتهلكن للســلعة، وم ــر عــي اتجاهــات اختي تؤث

بخصائــص ومميــزات الســلعة أو الخدمــة والوصــول إلي الاســتجابة المطلوبــة 

مــن الفئــة المســتهدفة تجــاه الإعــلان، مــع الأخــذ في الاعتبــار طبيعــة 

ــتهدفة. ــة المس ــة بالفئ ــع الخاص ــات والدواف ــات والرغب الحاج

ــة، بفعــل التطــور التكنولوجــي، تطــور  ــة الصــورة الصحفي وشــهدت تقني

متلاحــق أســهم في تطــور ونقــل وسرعــة اســتخدام الصــورة الصحفيــة. 

ــة  ــورت تقني ــث تط ــة حي ــورة الصحفي ــدة للص ــادر جدي ــتحدثت مص واس

الصــورة الفوتوغرافيــة الرقميــة لكــرة برامــج معالجــة الصــور حتــى أصبحــت 

توضــع عــي التليفــون المحمــول دون اللجــوء للحاســب الآلي، إلي جانــب كرة 

المعلومــات و البيانــات مــن الرمجيــات المتقدمــة المختصــة في التعامــل مــع 

ــة في مجــال  ــات هائل ــاح إمكاني ــة أو الرســومية، مــا أت ــات المعلوماتي البيان

البحــث عــن الصــور واســرجاعها وبالمقابــل فقــد فرضــت تقنيــات الصــورة 

ــي  ــة دورهــا في وجودهــا في الإعــلان ل ــوكالات الإعلاني ــة في بعــض ال الرقمي

تعــر عــن مضمــون الإعــلان وتســاعد المتلقــي عــي فهــم الفكــرة التصميمية.

 وفى هــذا الصــدد توصلــت دراســات عديــدة للصــورة إلى فعاليتهــا في 

ــاً  ــالة جذب ــاصر الرس ــر عن ــت أك ــة كان ــة عام ــي و أن بصف ــلان الصحف الإع
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للانتبــاه وإثــارة للاهتــام والإعجــاب والتذكــر، وخاصــة عندمــا يكــون حجــم 

الصــورة كبــراً، وتكــون أساســية وجوهريــة وتتصــف ببعــض الســات التــي 

ــا في البحــث.  نعرضه

 ويمثــل الإعــلان أحــد الأنشــطة الرئيســية في ميــدان تســويق الســلع 

والخدمــات في العــر الحديــث وذلــك لكونــه وســيلة لنقــل الأفــكار 

والمعلومــات إلى النــاس بهــدف تغــر آرائهــم أو تعزيزهــا أو المحافظــة عليهــا. 

ــه شــهد تطــورات  ــلات الإنســانية، إلا أن ــدم التعام ــم ق وهــذا النشــاط قدي

وقفــزات نوعيــة أوصلتــه إلي أن أصبــح لــه دراســات خاصــة بــه، حيــث نجــد 

ــه. ــتعالاته وأهميت ــت اس ــد تضاعف ــه ق أن

ولذلك أصبحت أهم المسميات التعريفة الإعلان  :-

ــراء أو  ــع أو ال ــة بغــرض البي - ـ هــو وســيلة للتعــرف بســلعة أو بخدم

ــاد.........إلخ. ــه أو للإرش ــم أو للتنبي العل

- ـ هــو رســالة بيعيــه أو تعريفيــة أكــر إقناعــاً موجهــة لفئــة مســتهدفة 

بعينهــا، ســواءً لمنتــج أو لخدمــة .

- ـ هــو شــكل مــن الأشــكال غــر الشــخصية للاتصــالات يجــري عــن طريــق 

وســيلة متخصصــة مدفوعــة الأجــر وبواســطة جهــة معلومة.

- ـ هــو شــكل يقــدم أفضــل رســالة إقناعيــه بيعيــه عــن الســلعة أو 

الخدمــة إلي نــوع المســتهلكن الفعليــن المســتهدفن .

مفهوم الاعلان:

)يعــد الوصــول إلي تعريــف مقبــول ومتعــارف عليــه للإعــلان كنشــاط أمــر 

ضروري لســببن أساســين:-

1 ـ يمكــن التعريــف المحــدد للإعــلان مــن تحديــد ماهية النشــاط وعناصره 

حتــي يمكــن لأي دارس أو مــارس لــه أن يقــوم بوضــع الأهــداف والخطــط 

والرامــج التــي يســر وفقــا لهــا هــذا النشــاط .

ــة  ــه وبــن المفاهيــم والأنشــطة الاتصالي 2 ـ يمكــن الحــد مــن الخلــط بين

ــكل نشــاط . ــؤدي إلي الاســتخدام الفعــال والمناســب ل الأخــرى مــا ي

ــف  ــد تعاري ــدان نج ــذا المي ــات في ه ــض الكتاب ــر لبع ــلال النظ ــن خ وم

مختلفــة ومتقاربــة للإعــلان اتفقــت معظمهــا في المضمــون والمحتــوى .

* حيــث تعرفــه جمعيــة التســويق الأمريكيــة بأنــه عبــارة عــن » وســيلة 

غــر الشــخصية لتقديــم الأفــكار والرويــج عــن الســلع والخدمــات بواســطة 

جهــة معلومــة مقابــل أجــر مدفــوع«

ــن  ــكل م ــو » ش ــلان وه ــابها للإع ــا متش ــر kotler تعريف ــدم كوتل *ويق

الأشــكال غــر الشــخصية للاتصــالات يجــري عــر طريــق وســيلة متخصصــة 

ــة (. )1( ــة معلوم ــطة جه ــر بواس ــة الأج مدفوع

* أمــا ســتانتون : يعــرف الإعــلان بأنــه »كافــة الأنشــطة التــي تقــدم 

ــن  ــموعة( ع ــفوية أو مس ــة أو ش ــخصية) مرئي ــر ش ــة غ ــة بطريق كمجموع

طريــق رســالة مــن معلومــات  تتعلــق بســلعة أو بخدمــة لهــا فكــره معينــة«

الإعلان الصحفي :-

تمثــل الإعلانــات الصحفيــة البدايــة الأساســية للإعــلان الحديــث بمفهومــه 

المعــروف، حيــث توافــرت خصائــص الإعــلان الرئيســية اللاشــخصية والاعتــاد 

والجمهــور  المعلــن  بــن  كوســيط  الجاهريــة  الاتصــال  وســائل  عــى 

ــدى  ــن ل ــل المعل ــن قب ــادي م ــل الم ــع المقاب ــزام بدف ــع الالت ــتهدف م المس

ــاول التطــور التاريخــي للإعــلان نجــد أن بعــض دول  الوســيلة. وفى إطــار تن

ــدة  ــات المتح ــن الولاي ــبق م ــت أس ــرا كان ــا وإنجل ــا وإيطالي ــا كفرنس أورب

الأمريكيــة في مجــال الإعــلان واســتخدامه كنشــاط مهــم لتحقيــق الأهــداف 

 La Gazette  d› ــدة ــد نــرت جري ــة، وق ــة والتســويقية والمعرفي الاقتصادي

France في باريــس 16٣1 الإعلانــات وتضمنــت العديــد منهــا منــذ عددهــا 

ــس  ــب بمؤس ــذى لق ــودو« ال ــة »رين ــذه الصحيف ــس ه ــد أس ــادس. وق الس

الصحافــة الإعلانيــة حيــث أصــدر إلى جانــب هــذه الجريــدة جريــدة أخــرى 

أســاها »أوراق مكتــب العناويــن« ســنة 16٣1. وقــد عرفــت أمريــكا الإعــلان 

ــدة »ذى  ــرت جري ــث ظه ــر حي ــن ع ــرن الثام ــة الق ــع بداي ــي م الصحف

بوســتون لــر« ســنة 1٧0٤ وفى عددهــا الثــاني صــدر العديــد مــن الإعلانــات 

ــل  ــيم المراح ــن تقس ــلان. ويمك ــة Advertisement أي الإع ــة بكلم مصحوب

التــي مــر بهــا الإعــلان عــى مــدى التاريــخ إلى:

- مرحلــة مــا قبــل ظهــور الطبــاع.   -المرحلــة التاليــة لظهــور الطبــاع.    - 

مرحلــة الثــورة الصناعــي.  

- مرحلــة التقــدم في وســائل الاتصــال والمواصــلات والعلــوم والفنــون 

وظهــور المخرعــات والابتــكارات الحديــث.

- مرحلــة الامتــداد بــن الإعــلان والعلــوم الأخــرى كعلــم النفــس والاجتــاع 

والرياضيــات والإعــلام. وأخــذ الإعــلان كعلــم يتلمــس طريقــه كعلــم ونشــاط 

متميــز لــه أصولــه وقواعــد.

- مرحلــة ثــورة المعلومــات وعــر الفضــاء والاتصــال التفاعــي وهــو مــا 

ســاعد فى تعاظــم تأثــر الإعــلان وظهــور وســائل إعلانيــة جديــدة تؤثــر عــى 

الأســاليب التســويقية والرويجيــة والتجاريــة.

وقــد ظهــر الإعــلان الصحفــي لأول مــرة في مــر في جريــدة »لــو كوريــه 

ديليـچـــيبت Courier Le de l› Egypte »التــى أصدرتهــا الحملــة الفرنســية 

ــع  ــي الموق ــدة ه ــن الجري ــرة م ــة الأخ ــت الصفح ــية وكان ــة الفرنس باللغ

الــذى تنــر فيــه الإعلانــات عــى هيئــة أخبــار أو تحــت عنــوان »إعلانــات«، 

وكانــت النصــوص الإعلانيــة تتميــز عــن المضمــون التحريــري بحروفهــا 

المائلــة. ونــر في مــر أول إعــلان باللغتــن العربيــة والركيــة عندمــا نــر 
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ــة« في عددهــا رقــم 62٤ عندمــا كان  ــع المري ــدة »الوقائ في صفحــات جري

رفاعــة الطهطــاوي رئيســاً لتحريرهــا وكان إعــلانً عــن بيــع العقــارات، 

وكانــت الإعلانــات تنــر في الركــن الأيــر للصفحــة الأخــرة وتجمــع بنفــس 

الحــروف التــي تجمــع بهــا ســائر المــواد التحريريــة، كــا نــرت الإعلانــات 

ــعود  ــو الس ــه أب ــد الل ــا عب ــل« لصاحبه ــدة »وادى الني ــات جري ــى صفح ع

ســنة 1٨6٧ وكانــت هــذه الإعلانــات إعلانــات حكوميــة وأهليــة وكان بعــض 

ــت  ــدة وكان ــذه الجري ــم في ه ــطتهم وتجارته ــن أنش ــون ع ــب يعلن الأجان

معظــم الإعلانــات تنــر في الصفحــة الأخــرة أو الصفحــة الثالثــة للجريــدة. 

)2(

قيمة الصور داخل الإعلان الصحفي:

- جذب الانتباه للإعلان:

ــية  ــرات الحس ــن المث ــد م ــلان العدي ــل الإع ــورة داخ ــز الص ــث تحف حي

ولاســيا حاســة البــر التــي تعتــر مــن أهــم الحــواس التــي تســاعد عــي 

الإدراك عنــد المتلقــي، فيبــدأ المتلقــي في فحــص الصــورة ومــن خلالهــا 

ينتبــه للإعــلان، ويــري بعــض العلــاء أن الانتبــاه هــو أول مصفــاة لتصفيــة 

المعلومــات وادراك الفكــرة التصميميــة، والأنســان بطبيعتــه يركــز عــي 

ــي  ــه الوع ــوي في توجي ــم وحي ــاه دور مه ــب الانتب ــه، ويلع ــد رؤيت ــا يري م

ــلان. ــل الإع ــي داخ للمتلق

لذلــك تلعــب الصــورة في الإعــلان دورا مهــا في جــذب الانتبــاه للتصميــم 

بمــا تمتلكــه مــن القــدرة عــي التحكــم في مشــاعر وانفعــالات المتلقــي.

- إقناع المتلقي بصدق الرسالة الإعلانية : 

ــي يســاعد عــي  ــار الصــورة مــن المصمــم في العمــل الفن إن حســن اختي

ــاع  ــبة الاقن ــاع نس ــي ارتف ــاعد ع ــم و تس ــا في التصمي ــة له ــة الواضح الرؤي

للمتلقــي بالرســالة الإعلانيــة مــن خــلال مصداقيــة الصــورة داخــل الإعــلان، 

ــة  ــة مرئي ــلال أدل ــن خ ــالة م ــى ادراك الرس ــي ع ــورة المتلق ــاعد الص وتس

ــج أو الخدمــة  ــار المنت ــرار في اختي ــادة التفاعــل و حســم ق تســاعد عــي زي

ــة، ــالة الإعلاني ــلال الرس ــن خ ــة م المقدم

- توضيح الفكرة الإعلانية:  

للصــورة دور كبــر وفعــال في توضيــح وفهــم الفكــرة الإعلانيــة مــن خــلال 

جــذب المتلقــي للإعــلان، وتســاعد المتلقــي أيضــا عــي ســهولة فهــم أفــكار 

الإعــلان، وتســاعد الصــورة المتلقــي عــي القــراءة الجيــدة للكتابــات داخــل 

الإعــلان  وفهــم المعلومــات أو الارشــادات داخــل الإعــلان مــن خــلال الرؤيــة 

الجيــد للصــورة.

- التركيز علي زيادة التذكير للرسالة الإعلانية:

ــث أن  ــده ، حي ــر عن ــادة نســبة التذك ــي زي ــي ع تســاعد الصــورة المتلق

عقــل المتلقــي يقــوم بحفــظ الإعــلان في الذاكــرة طويلــة الامــد مــن خــلال 

ــي  ــي المتلق ــهل ع ــذا يس ــلال ه ــن خ ــلان، فم ــل الإع ــورة داخ ــة الص رؤي

سرعــة تذكــر الإعــلان، حيــث أن للصــورة تأثــر كبــر عــي اســتدعاء وإدراك 

ــلان. ــا في الإع ــة له ــوص المصاحب ــات والنص المعلوم

- زيادة المصداقية والواقعية للإعلان:  

فــإن وجــود صــورة للمنتــج أو للخدمــة في الإعــلان يزيــد مــن مصداقيــة 

وواقعيــة الإعــلان لــدي المتلقــي.

- زيادة نسبة الادراك للمتلقي:

يعتــر الادراك مــن أهــم الســات التــي ينبغــي أن تتحقــق لــدي المتلقــي 

لقيــاس فعاليــة الإعــلان، حيــث أن الادراك يحــث المتلقــي عــي التفاعــل مــع 

الإعــلان، وتعتــر الصــورة مــن أهــم عنــاصر الادراك في الإعــلان. 

الصورة والرسوم في الإعلان الصحفي :-

النفســية والســلوكية والفنيــة  بالجوانــب  الخاصــة  الدراســات  )تــدل 

ــذي  ــلاني - وال ــم الإع ــي في التصمي ــل الفن ــي أن العم ــلان ع ــال الإع في مج

يركــز أساســاً في الصــورة أو الرســوم أو مجموعــة الصــور والرســوم المتضمنــة 

للإعــلان هــو العنــر الرئيــي أو )العامــل المفتــاح( في جــذب الانتبــاه 

ــلان. ــوع الإع ــام بموض ــارة الاهت وإث

وتعتــر الصــور والرســوم عــي هــذا الأســاس أكــر العنــاصر الإعلانيــة جذبــاً 

لانتبــاه القــارئ إلي الإعــلان وإن كان العنــوان يحقــق أيضــاً جــزءاً كبــراً مــن 

ــا فــإن جــذب الانتبــاه يتحقــق أفضــل مــا يمكــن  هــذه الوظيفــة، ومــن هن

ــم  ــدة في تصمي ــة وموح ــوان مرتبط ــوم والعن ــور والرس ــون الص ــا تك عندم

واضــح لتقويــة كل منهــا الآخــر.

وحــول تطــور أهميــة الصــورة في الإعــلان والصحافــة الحديثــة يقــول العــالم 

ــري لم  ــود أدب ب ــز الوج ــل إلي حي ــد دخ ــور« : لق ــري تايل ــيس ه »فرنس

يســبق لــه مثيــل، يقــرأ فيــه النــاس الصــور كــا يفعلــوا مــن قبــل منــذ مئات 

الســنن، تاركــن بذلــك للألفــاظ واجــب نقــل الأفــكار المجــردة غــر القابلــة 

للانتقــال في أشــكال مرســومة. فكــا أن الأذن قــد تطــورت وصقلــت نتيجــة 

لإصغائهــا إلي الراديــو وتحــاكى، إلي درجــة أن درجــة أن الموســيقي الكلاســيكية 

قــد أصبحــت شــيئا مألوفــا في جميــع مجــالات الحيــاة، كذلــك ســوف يزيــد 

نطــاق العــن اتســاعا وتدريبــا في الســنوات التــي ســتي مبــاشرة( )٣( . 
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الصــورة الرقميــة وعلاقتهــا بالإعــلان الصحفــي  ودورهــا في التأثــير الإعــلاني 

:ـ  الصحفي 

ــي  ــية الت ــة الأساس ــوز الاتصالي ــن الرم ــة م ــد الصــور والرســوم الإعلاني تع

يعتمــد عليهــا المصممــون في تصميــم الرســالة الإعلانيــة، وتســاعد العنــاصر 

ــر  ــح المعــاني والأفــكار التــي لا تســتطيع الكلــات التعب ــة عــي توضي المرئي

عنهــا.

ــي  ــة ه ــالة الإعلامي ــال الرس ــورة في إيص ــوة الص ــلي ق ــوي ع ــل الق الدلي

ــة:- ــاط التالي النق

1. )البــر أهــم وأكــر حــواس الإنســان اســتخداماً في اكتســاب المعلومــات 

.

ــة  ــب، لأن الرؤي ــق والتكذي ــوم التصدي ــق مــن مفه ــوة الصــورة تنطل 2. ق

ــك يقــال »ليــس راءٍ كمــن ســمعا« . ــق، ولذل ــة هــي أســاس التصدي البري

٣. الصــورة تخاطــب كل البــر ، المتعلــم والأمــي ، الصغــر والكبــر ، 

ــاراً . ــع انتش ــي الأوس ــك فه ــات ، لذل ــز اللغ ــر حاج وتك

٤. تختلــف الصــورة عــن الكلمــة المنطوقــة أو المكتوبــة لأنهــا ترتبــط 

ــدي ،  ــيء تجري ــة مرتبطــة ب ــيء ملمــوس ومحســوس ومحــدد، والكلم ب

ــم . ــف بالتعمي ــوس ، ويتص ــر ملم غ

5. تختلــف الصــورة عــن الكلمــة المكتوبــة في ســهولة التلقــي ، لأن القــراءة 

ــاً  ــداً ذهني ــاج جه ــلا تحت ــا الصــورة ف ــل وإشــغال الذهــن، أم ــب التأم تتطل

كبــراً لتلقيهــا .

6. الصــورة تختلــف عــن النــص المكتــوب، الــذي يتطلــب تفكيــك العلاقــات 

القائمــة بــن الكلــات، بجهــد وتركيــز وبــطء، بينــا الصــورة تعطــي الرســالة 

دفعــة واحــدة.

ــورة  ــول : »إن الص ــذي يق ــهور ال ــل المش ــر المث ــك انت ــل ذل ــن أج ٧. م

ــف كلمــة«( )٤(. ــاوي أل تس

إن معالجــة الصــورة باســتخدام الكمبيوتــر أصبحــت ظاهــرة منتــرة 

ومتداولــة تســتدعى الوقــوف أمامهــا حتــى أن المســتخدم لا يحتــاج إلي جهــاز 

كمبيوتــر لمعالجــة الصــور وأصبــح بإمكانــه تحميــل برامــج معالجــة الصــورة 

ــدودة،  ــق مح ــلال دقائ ــل خ ــذا العم ــوم به ــول، ويق ــه المحم ــي تليفون ع

ــف أو  ــا في الصح ــورة ونره ــة الص ــر بمعالج ــق الأم ــا يتعل ــة حين وخاص

المجــلات

ــام بعــض الصحفيــن أو المصوريــن  ــة عــى قي ــد مــن الأمثل ــاك العدي وهن

الصحفيــن بتغيــر معــالم بعــض الصــور التــي يحصلــون عليهــا، والتــي 

تســببت في إثــارة الكثــر مــن التســاؤلات فيــا يتعلــق بأخلاقيــات التعامــل 

ــة نيويــورك  ــام مجل ــر الرقمــي منهــا )قي مــع الصــورة في ظــل عــر التصوي

ــث  ــجن، حي ــا في الس ــد وضعه ــتيورات عن ــا س ــورة مارث ــر ص ــهرة بتغي الش

ظهــرت بمعــالم مختلفــة عــا هــو معــروف عنهــا، وحــدث الأمــر نفســه مــع 

ــورة  ــن الص ــها م ــزاء رأس ــم اجت ــي ت ــري الت ــرا وينف ــهورة أوب ــة المش المذيع

ووضعهــا عــى جســم ممثلــة أخــرى مشــهورة، بــدت فيــه في وضعيــة 

مثــرة، وأذكــر أن مجلــة روز اليوســف قامــت في أحــد أعدادهــا عنــد انــدلاع 

ــون عــى  ــع كلينت ــون –ليونســي، بدمــج صــورة ليونســي م فضيحــة كلينت

غلافهــا، حيــث ظهــر كلينتــون في صــورة أمــراه ترتــدي مايــوه، وهــو مــا أثــار 

ــا( .)5(  ــة حينه ــفارة الأمريكي ــاج الس احتج

ومــن ســات عــر التقــدم التكنولوجــي للتصويــر الرقمــي ســهولة تغيــر 

معــالم الصــورة كليــاً، ســواء بحــذف أجــزاء منهــا أو إضافــة أجــزاء أو تغيــر 

الألــوان أو الخلفيــة أو دمــج عــدة صــورة ببعضهــا مــع بعــض لخلــق مشــهد 

ــي  ــي ويعط ــر حقيق ــادع وغ ــون مخ ــان يك ــب الأحي ــا وفي أغل ــر تمامً مغاي

القــارئ انطباعــاً ســواء بالإيجــاب أو بالســلب عــي حســب فكــرة المصمــم 

وغرضــه مــن الإعــلان، فمــن هنــا أتــت خطــورة اســتغلال الإمكانيــات 

الحديثــة في العبــث بــإدراك المتلقــي مــن خــلال الصــورة الموجــودة في 

الإعــلان . ففــي عــر أصبحــت فيــه قرصنــة برامــج معالجــة الصــورة عــي 

ــاوي  ــدور أي ه ــح بمق ــة، أصب ــة أو الإعلاني ــواء الإخباري ــور س ــم الص معظ

وليــس محــرف بتغيــر معــالم الصــورة كليــاً، وهــو مــا يعنــي تغيــر الحقيقــة. 

فالصــورة مثــل الخــر، لهــا تقاليــد وأخلاقيــات وصفــات، مــن أهمهــا الدقــة 

ــا. ــة وعــدم تزييفه والصــدق ونقــل الحقيق

  فــا هــو المســموح والمقبــول في مجــال معالجــة الصــور رقميًــا؟ ومــا هــو 

غــر المســموح؟ هــذا ســؤال يطــرح نفســه في هــذا النطــاق فــلا يوجــد رقيــب 

ــون  ــرة أو مضم ــل فك ــن التلاعــب بالصــور بغــرض توصي ــون يحــد م أو قان

أو هــدف غــر الموجــود واقعيــاً، و في الإعلانــات يكمــن الجــزء الأكــر الــذي 

تلعــب فيــه الصــورة بعقــول وإدراك المتلقــي في صــور ســواء عــن المنتــج أو 

مــن يســتخدم المنتــج تجعــل المتلقــي يعتقــد أنــه عــر عــي ضالتــه ولكــن 

بعــد الاســتخدام يتبــن لــه عكــس ذلــك ويقتنــع أنــه وقــع فريســة في مصمــم 

ليــس لــه مبــادئ ولا أخــلاق مهنيــة جعلتــه التكنولوجيــا يتحكــم في مشــاعر 

المســتهلك وآراء القــراء .

  )وفي المؤسســات الإعلاميــة الغربيــة المشــهورة مثــل رويــرز والواشــنطن 

بوســت والنيويــورك تايمــز والأسشــتيدبرس ثمــة أدلــة تســاعد في توجيــه 

ــورة،  ــة للص ــة الرقمي ــع المعالج ــل م ــى التعام ــا ع ــن به ــن العامل الصحفي

وتؤكــد هــذه الأدلــة عــى ضرورة احــرام القــارئ وعــدم خداعــة ســواء عــن 

ــة عــى المعالجــة  ــر الخري ــق نفــس المعاي ــق الخــر أو الصــورة، وتطبي طري

ــه  ــورة، وضرورة تنبي ــوى الص ــر محت ــواز تغي ــدم ج ــورة، وع ــة للص الرقمي
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المجلة العربية

 لبحوث الاعلام والاتصال

القــارئ لأيــة تعديــلات تتــم عــى الصــورة، وعــدم التلاعــب بهــا إلا لتحســن 

جودتهــا ومارســة أقــى درجــات الحــذر عنــد اســتخدام عمليــات تعتيــم 

أو تفتيــح أو قــص الصــورة أو تغيــر ألوانهــا، مــع ضرورة تنبيــه القــارئ مــن 

خــلال كلام الصــورة لآيــة تعديــلات تتــم عليهــا، و في حالــة مــا إذا كان هــذا 

ــي  ــه لا ينبغ ــم الصــورة، فإن ــا لفه ــى الصــورة ضروريً ــق ع ــكلام أو التعلي ال

نرهــا مــن الأســاس، وكذلــك تنــص عــى عــدم خــداع القــارئ بالإيحــاء لــه 

بــأن الصــورة قــد تــم التقاطهــا بشــكل عفــوي، وعــدم إعــادة صناعــة الحــدث 

مــن خــلال الصــور.(  )5(

ــة حــدوث  ــي كيفي ــرف ع ــا التع ــن خلاله ــن م ــاك مدخــلان يمك  ) وهن

التأثــر الإعــلاني، المدخــل الأول يعتمــد عــي قيــاس التأثــر الإعــلاني بالاعتــاد 

عــي قيــاس نســب المبيعــات المحققــة مــن خــلال الإعــلان ومــا يحتويــه مــن 

صــور وعبــارات وجمــل والمدخــل الثــاني يعتمــد عــي قيــاس التأثــر الإعــلاني 

ــد  ــا المســتهلك عن ــاس المراحــل الاســتجابية التــي يمــر به بالاعتــاد عــي قي

تعرضــه للإعــلان وقدرتــه عــي ادراك الرســالة التصميميــة للإعــلان (. )6(

إيجابيات وسلبيات الصورة الرقمية:

نبــدأ بالجوانــب الســلبية حيــث أنهــا تطغــي عــي الجوانــب الإيجابيــة إذا 

لم يحســن اســتخدام الصــورة في مكانهــا الصحيــح ، فمــن الجوانــب الســلبية 

للصــور زيــادة إمكانيــة اســتخدام الصــور لتزييــف الوعــي وإخفــاء الحقيقــة، 

والإعــلاء مــن قيمــة الســطحي والمؤقــت والعابــر مــن الأمــور عــى حســاب 

الحقيقــي والجوهــري والثابــت، وذلــك مــن خــلال وضــع الصــورة في المــكان 

ــادة إمكانيــة تحويلهــا الإنســان إلى كائــن  الغــر ملائــم لهــا في الإعــلان، وزي

ــام بعــض  ــك قي ســلبي مســتقبل ومســتهلك للصــور ومــا يســاعد عــى ذل

المؤسســات التــي تقــف وراء صناعــة الصــورة بتقديــم صــور زائفــة للواقــع، 

ــى  ــان ع ــن الإدم ــة م ــة، وزرع حال ــن المعرف ــروب م ــن اله ــة م ــق حال وخل

تلقــي المعرفــة عــر الصــور. وقــد تزايــدت هــذه المظاهــر الســلبية للصــور، 

مــع ظهــور مــا يعــرف بجرائــم الصــور، كالرقــة والتزويــر  والصــور الزائفــة 

ــر معالجــة  ــة مــن خــلال تعب ــة طمــث المعــالم والهوي ــخ في عملي .......... إل

الصــورة الرقميــة.

ــة  ــات للصــورة بصف ــة أخــري يمكــن رصــد عــدة إيجابي ولكــن مــن ناحي

عامــة، مــن بينهــا مكانتهــا في تســجيل الأحــداث والوقائــع، وحفــظ التاريــخ 

ــاضر  ــا للح ــاضي، ورصده ــا بالم ــرئي، وتذكره ــكل م ــفته بش ــة وأرش والهوي

ــكل  ــا ل ــرة ومخاطبته ــالات كث ــة مج ــى خدم ــا ع ــاراته، وقدرته ــع مس وتتب

الأعــار والمســتويات الثقافيــة وذوي الاحتياجــات الخاصــة، وتنشــيطها 

وتدمرهــا  والتخيــل،  والتصــور  والتذكــر  والإدراك  الانتبــاه  لعمليــات 

للمســافات، ومســاعدتها للمتعاملــن معهــا للتحــول مــن المشــاهدة الســلبية 

ــابي. ــلأداء الإيج ل

ــاصر  ــدة عن ــن اســتغلال ع ــر يمك ــف الســالفة الذك   )باســتعراض التعاري

ــلان  ــن الإع ــة ب ــياً للتفرق ــاراً أساس ــلان معي ــا في الإع ــر توافره ــية يعت أساس

ــي : ــا ي ــا في ــن حره ــي يمك ــائل الأخــرى للاتصــال والت والوس

ــاك اتصــال  ــه لا يوجــد هن 1 ـ أن الإعــلان نشــاط غــر شــخصي بمعنــي أن

ــه مــن معلومــات  ــا تحتوي ــه ,فالرســالة وم ــن إلي ــن والمعل ــن المعل ــاشر ب مب

تنتقــل بصــورة غــر مبــاشرة مــن خــلال وســيلة معينــة وهــي مــا يفــرق بــن 

الإعــلان والبيــع الشــخصي، حيــث يقــوم هــذا الأخــر عــى الاتصــال المبــاشر 

بــن البائــع والمشــري.

ــل لا يقصــد  ــذا أن المتص ــى ه ــزدوج الاتصــال ومعن ــلان م ــر الإع 2 ـ يعت

إلى  فقــط  أفــكاره  أو  بمبيعاتــه  الخاصــة  المعلومــات  توصيــل  بالإعــلان 

ــات  ــذه المعلوم ــن أن ه ــد م ــب أن تتأك ــا يج ــتقبلة، وإنم ــات المس المجموع

قــد وصلــت بالطريقــة الســليمة وللفئــة المســتهدفة ويتــم ذلــك عــن طريــق 

ــة ردود فعــل المســتهدفن، أو الأطــراف محــل الاتصــال عــن الرســالة  معرف

ــة .  ــة الاتصالي ــن العملي ــوة م ــدة المرج ــق الفائ ــا يحق ــة بم الإعلاني

٣ ـ أن تكون الأهداف من الإعلان متعدد الأغراض كا يي :

ـ توفر المعلومات والتأثر بطريقة غر مباشرة .

ــلع  ــى س ــا ع ــلعة وتفضيله ــاء الس ــى اقتن ــتهلك ع ــراء المس ــاع وإغ ـ إقن

ــري . آخ

ـ يتضمن الإعلان فكرة الرويج عن المنظمة ذاتها دون منتجاتها.

ـ أن الإعــلان هــو جهــد مدفــوع القيمــة، أي أن المعلــن يقــوم بدفــع 

تكاليــف الإعــلان إلي الجهــة التــي تتــولي توصيــل المعلومــات إلي قطــاع 

المســتهدف وهــو مــا يميــز الإعــلان عــن غــره مــن الأنشــطة مثــل النــر.( 

)٧(

الصورة كعنصر من العناصر الجرافيكية للإعلان الصحفي:-

  تشــر العنــاصر الجرافيكيــة إلى أي عنــر يشــرك في بنــاء الرســالة 

الإعلانيــة الصحفيــة دون أن يكــون مقــروءًا، أي أن يخلــو تمامــاً مــن الحــروف 

والكلــات، ولذلــك اســاها البعــض عنــاصر مرئيــة Visual مقابــل العنــاصر 

Verbal. ــروءة المق

ومــن أهــم هــذه العنــاصر هــي الصــورة والتــي لهــا دور مهــم و بالتنســيق 

مــع العنــاصر المقــروءة يــؤدوا دوراً تكامليــاً في إدراك المعنــى الــكى للرســالة 

ــاصر  ــب العن ــا في ترتي ــة العلي ــورة المرتب ــل الص ــي تحت ــذا فه ــة، ل الاتصالي

الجرافيكيــة إن لم تكــن هــي الأولي. وتعتــر الصــور والرســوم بأنواعهــا 
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ــلان  ــا في الإع ــب تواجده ــي يج ــرافيكية الت ــاصر الجـ ــم العن ــة أه المختلف

ــي. ــلان الصحف ــة الإع ــياً في فعالي ــؤدى دوراً رئيس ــي و ت الصحف

 دور الصورة في فعالية الإعلان الصحفي :

)وفى هــذا الصــدد توصلــت دراســة مرفــت ســليان 200٤     

ــي إلى أن  ــلان الصحف ــة الإع ــة في فعالي ــة الصحفي ــالة الإعلاني ــاصر الرس لعن

ــارة  ــاه وإث ــا للانتب ــاصر الرســالة جذب ــر عن ــت أك ــة كان ــة عام الصــورة بصف

للاهتــام والإعجــاب والتذكــر مــن جانــب المبحوثــن الذيــن شــملتهم 

ــية  ــون أساس ــراً، وتك ــورة كب ــم الص ــون حج ــا يك ــة عندم ــة، وخاص الدراس

ــالي(  ــو الت ــى النح ــا ع ــي نعرضه ــات الت ــض الس ــف ببع ــة وتتص وجوهري

-:)٨(

القيم الجمالية للصورة الفعالة داخل الإعلان الصحفي :

 )حيــث أن للصــورة دورا فعــلا في جــذب انتبــاه القــارئ والاســتحواذ 

عليــة، ويتفــق المصممــون عــي أن الصــور اللافتــة للنظــر ربمــا تكــون أفضــل 

الوســائل لجــذب عــن المتلقــي. ورغــم أن الصــور بأنواعهــا المختلفــة يمكنهــا 

ــة تعــد أفضلهــا في هــذا  تحقيــق هــذه الوظيفــة، إلا أن الصــور الفوتوغرافي

ــع،  ــن الواق ــب م ــياء بشــكل قري ــل الأش ــا تســجيل تفاصي الصــدد، إذ يمكنه

ــذب  ــتطيع ج ــا تس ــن أنه ــلا ع ــاة، فض ــة في الحي ــي حول ــا المتلق ــا يراه وك

الانتبــاه بشــكل أسرع وأقــوي، ويــري البعــض أن الاســتخدام الناجــح للصــور 

ــرة كوســيلة  ــوة كب ــم ق ــم يكســب التصمي ــع عــي التصمي ــات متتاب والكل

ــة.( )٣(  بري

بعض القيم الجمالية لاستخدام الصورة في الإعلان :-  

1- أن تكــون الصــورة عاطفيــة: بحيــث تخاطــب الصــورة الجانــب العاطفي 

ــا  ــل أو لأسرة ســعيدة أو حين ــث تقــدم صــورة لطفــل جمي للمتلقــي، بحي

تمــس عاطفــة الأبــوة أو الأمومــة، بحــث يحفــز ويشــعل الجانــب العاطفــي 

للمتلقــي حنــي يســتطيع المصمــم إيصــال الفكــرة التصميميــة للمتلقــي مــن 

خــلال الجانــب العاطفــي للمتلقــي وتعتــر المدرســة اليابانيــة للإعــلان هــي 

مــن أوائــل المــدارس التــي ســعت في اســتخدام الصــور التــي تمــس الجانــب 

العاطفــي للمتلقــي .

 

 

  

2- تكــون الصــورة عاطفيــة تقــدم لمحــة رومانســية : بحيــث تكــون 

الصــورة خياليــة تأخــذ القــارئ بعيــداً عــن ضغــوط الحيــاة الماديــة، و إن لم 

تكــن الســلعة المعلــن عنهــا تقــع في دائــرة اهتامــه القــارئ أو احتياجاتــه 

الحاليــة، ولكــن تلفــت انتبــاه القــارئ مــن خــلال تغلغلــه في الصــورة التــي 

تحمــل اللمحــة الرومانســية الموجــودة داخــل الإعــلان، فيســاعد ذلــك عــي 

شــد انتبــاه القــارئ للإعــلان دون أن يكــون مــن الفئــة المســتهدفة للإعــلان .
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المجلة العربية

 لبحوث الاعلام والاتصال

ــا  ــن عنه ــالي للســلعة المعل ــن واقــع مث ــورة تعــر ع ــون الص  ٣- أن تك

:وتعرضهــا بشــكل جميــل معــر عــن محتواهــا )مضمونهــا( بوضــوح، وتكــون 

مفهومــة وواضحــة ومعــرة عــن الهــدف الإعــلاني المطلــوب إلى جانــب 

جاذبيتهــا المرئيــة والملفتــة لأنظــار القــارئ أو المتصفــح للجريــدة أو المجلــة، 

والتــي تعــر عــن برهــان قــوي واقعــي عــن الســلعة للقــارئ، مثــل )صــور 

ــخ(. ــزة الكهربائية.......إل ــيارات والأجه ــة والس ــلع الغذائي الس

 

 

 

 

 

 ٤- أن تكــون الصــورة تقــدم صــورة نجــم مشــهور ومحبــوب :حتــى تزيــد 

ــون  ــرط أن تك ــلان، ب ــه بالإع ــارئ واهتام ــاه الق ــذب انتب ــة ج ــن درج م

الشــخصية مناســبة لطبيعــة الســلعة حتــى لا يشــك القــارئ في صدق الرســالة 

المقدمــة عــى لســان الشــخصية. كــا يجــب تثبيــت هــذه الشــخصية مــع 

ــد  ــي ويزي ــن المتلق ــا في ذه ــاط بينه ــق الارتب ــكان لخل ــدر الإم ــلعة ق الس

مــن تذكــره لهــا، وترطبــت الســلعة بالشــخصية وكلــا ذاد اشــتهار وانتشــار 

الشــخصية ذاد انتشــار الســلعة المرتبطــة بــه في الإعلانــات.

5- أن تكــون الصــورة تتســم بالرقــة والبســاطة والتناغــم : والتــي تســاهم 

في جــذب الانتبــاه للإعــلان وإثــارة الاهتــام بقــراءة النــص، وتعطــي المتلقــي 

الإحســاس بالمنتــج مــن خــلال تعبــر الصــورة ومــن قــراءة النــص المكتــوب، 

ــرة  ــع الفك ــكلام وم ــع ال ــط م ــلان في تراب ــل الإع ــورة داخ ــع الص ــع وض م

التصميميــة للإعــلان بحيــث تــرح الصــورة الــكلام مــن خــلال النظــر إليهــا .

 

 

 

6- أن تكــون الصــورة تقــدم فكــرة مبتكــرة : مميــزة غــر تقليديــة، بحيــث 

يقــدم المصمــم تصميــم جديــد للمتلقــي مــن خــلال وضــع صــورة مبتكــرة 

ــت  ــي تثبي ــورة ع ــذه الص ــاعد ه ــث تس ــلان بحي ــة للإع ــرة التصميمي للفك

ــاج  ــوع مــن الصــور يحت ــج للمتلقــي، فهــذا الن فكــرة الإعــلان وجــودة المنت

ــة. إلي معالجــات كثــرة حتــى يســتطيع أن توليفــه عــي الفكــرة التصميمي

   

 

 

 

 

 

٧- أن تكــون الصــورة تتســم بالوضــوح بحيــث يفهــم القــارئ :مــن خلالهــا 

ــارئ عــى  ــص وتشــجع الق ــرح وتوضــح الن ــد ت ــا ق ــلان، ك موضــوع الإع

قــراءة كلاتــه لمعرفــة معلومــات أكــر عــن موضــوع الإعــلان، بحــث تكــون 

ــر  ــت يوف ــس الوق ــة وفي نف ــرة التصميمي ــم الفك ــاح فه ــي مفت ــورة ه الص

ــات  ــي في متاه ــول المتلق ــلان دون دخ ــم الإع ــة في فه ــرة الزمني ــكلام الف ال

ــة . فهــم الفكــرة التصميمي
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 نتائج بعض الدراسات الأجنبية حول طبيعة الصورة في الإعلان:

 )تمــت بعــض الدراســات عــي الإعلانــات الصحفيــة في عامــي 1٩٩٧ 

و1٩٩٨ للتعــرف عــى آراء المتصفحــن والقــراء حــول نوعيــة الصـــور الأكـثـــر 

ــاه وجــاءت الإجابــات لتشــمل النوعيــات التاليــة:- ــذباً للانتـبـ جـ

1ـ صــور العرائــس. 2-ـ صــور الأطفــال الرضــع. ٣ـ- صــور الحيوانــات. ٤-ـ 

صــور شــخصيات مشــهورة. 5-ـ صــور لأفــراد يرتــدون أزيــاء غريبــة.6-ـ صــور 

لأفــراد يظهــرون في أوضــاع أو مواقــف غريبــة. ٧-ـ صــور تحــى قصــة. ٨-ـ 

صــور رومانســية. ٩-ـ صــور دراميــة. 10-ـ صــور إخباريــة. 11-ـ صــور خاصــة 

بمناســبات معينــة.

الصــور  تكــون  أن  الســــابقة عــى ضرورة  الدراســات  أكـــدت  كمـــا 

الاكتفــاء  دون   Pictures that sell بيعيــه  قيمــة  ذات  أو  بائعة)رائجــة( 

ــا أن  ــا، ك ــارئ له ــح أو الق ــاهد المتصف ــاه المش ــذب انتب ــى ج ــا ع بقدرته

ــب أن  ــي يج ــارات الت ــم الاعتب ــن أه ــه م ــرة البيعي ــورة بالفك ــاط الص ارتب

يضعهــا المصمــم في اعتبــاره عنــد اختيــار الفكــرة التصميميــة و الصــور التــي 

ســيضمنها الإعــلان( )٩(.

إن اندمــاج التقنيــات وتداخلهــا وتطورهــا خــلال الســنوات الأخــرة ، مــع 

ــي  ــل الاجتاع ــع التواص ــت ومواق ــد، كالأنرن ــلام الجدي ــائل الإعـ ــروز وس ب

والصحافــة الإلكرونيــة وبرامــج التليفــون المحمــول يعطــي كثــراً مــن 

الثقافــات فرصــة ذهبيــة جديــدة لإثبــات وجودهــم، وحايــة أنفســهم، مــن 

خــلال المشــاركة بفعاليــة في معركــة الصــورة العالميــة ، التــي أصبحــت متاحــة 

للجميــع ، بــل إن آلــة التصويــر الفوتوغــرافي وتصويــر مقاطــع الفيديــو 

ــا دون ادني  ــة في جيوبن ــف المتنقل ــا باســتمرار ضمــن الهوات أصبحــت ترافقن

ــة باهظــة . ــد أو تكلف جه

وتوصلــت بعــض الدراســات إلي أن الصــورة أصبحــت تتلاعــب بالعقــول ، 

وتفصــل متابعهــا عــن العــالم الحقيقــي ، بحيــث

لا يعــود يعــرف الواقــع إلا مــن خــلال الصــورة ســواء في الإعــلان أو الخــر 

أو التحليــل ..........إلــخ، واســـــتطاعت الصــورة أن تمــارس هيمنــة وســـــلطة 

عــى المتلقــي المنبهــر الــذي أنصــاع وراء الصــور في ألوانهــا وجالهــا وقدرتهــا 

عــي الإقنــاع فأصبــح يبحــث عنهــا ، ويعتــر هــذا هــو المســتهلك الســلبي ، 

الــذي تقتــر لذتــه عــى المتعــة البريــة دون معرفــة المنتــج أو الاهتــام 

برائــه، فاســتطاعت الصــورة أن تكــون عنــراً أساســياً في تشــكيل شــخصية 

الإنســان، وفي تشــكيل تصوراتــه عــن الواقــع، بشــكل يفــوق خراتــه الفعليــة 

ــر  ــة المظه ــة ثقاف ــورة إلى هيمن ــة الص ــد أدت صناع ــة، ولق ــة المعاش اليومي

والشــكل  عــى حســاب ثقافــة الجوهــر والمضمــون ، والقيمــة والعمــق .

وأصبحــت الصــورة قــادرة عــى توجيــه ســـلوك المســتهلك، والتحكــم 

بذوقــه وعقلــه، وتحديــد مــاذا يــأكل، ومــاذا يــرب، وكيــف يلبــس ، وكيــف 

يتــرف، ليــس ذلــك فحســب بــل توغلــت الصــورة داخــل وعــي الإنســان 

وأصبحــت تؤســس لاختيــارات وتفضيــلات ، وتحفيــزات وتحيــّــزات، وفي عر 

ــع وتجعــل المتلقــي  ــاً للواق صناعــة الصــورة أصبحــت الصــورة ترســم خيالي

ــاس  ــي الأس ــورة ه ــح الص ــي، فتصب ــع الأص ــن الواق ــداً ع ــه بعي ــش في يعي

ــه . ــاً تســبق الواقــع وتمهــد ل ــل أصبحــت الصــورة أحيان وليــس الواقــع، ب

ــي عــلي ادراك  ــي تســاعد المتلق ــة الت بعــض الاتجاهــات للصــور الإعلاني

ــة  : ــالة الإعلاني الرس

وهــذه الاتجاهــات في اختيــار الصــورة 

إدراك  زيــادة  فى  تســاهم  الإعلانيــة 

ــالي  ــا وبالت ــن عنه المتلقــي للســلعة المعل

ــن  ــلع، فيمك ــع الس ــي م ــل المتلق يتفاع

ــالي :- ــو الت ــى النح ــا ع عرضه

1- صــورة الســلعة الأساســية للإعــلان 

تســاعد  التــي  تفصيلاتهــا،  بعــض  أو 

المشــاهد عــي فهــم المنتــج ومعرفــة 

الداخليــة.  محتوياتــه 

 

يوضــح في  لكــرسي مكتــب   صــورة 

ــه  ــرسي وإمكانيات ــات الك ــورة مكون الص

وتعتــر هــذه نقطــة بيعيــه هامــة في إعــلان 

عــن إحــدى منتجــات محــل لبيــع المفروشــات إلى جانــب توضيــح أجــزاء 

الكــرسي الداخليــة والخارجيــة و

 الإمكانيــات المــزودة بخامــات التصنيــع داخــل الكــرسي والكاليــات 

الجديــدة التــي تؤكــد جودتــه.

ــي  ــتخدام، وه ــاء الاس ــلعة أثن ــورة الس 2- ص

تســاعد المشــاهد عــي إدراك الســلعة أو كيفيــة 

المشــاهد  عــي  يســهل  بحيــث  اســتخدامها 

اســتخدام هــذه الســلعة، وتوضــح لــه بــأن 

اســتخدام الســلعة ســهل ولا يحتــاج إلي مجهود.

 

 

الصــورة توضــح ســهولة الاســتخدام للســلعة 
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المجلة العربية

 لبحوث الاعلام والاتصال

ــتخدمة  ــى أن المس ــة والســهولة، حت ــى الرع ــج بمنته ــى المنت والحصــول ع

ــاة  ــري دون معان ــرة أخ ــا م ــت لضيفته ــهولة ورجع ــكل س ــج ب ــدت المنت أع

ــك. ــن خــلال الصــورة الموضحــة لذل ــر هــذا م ودون مشــاكل، ويظه

اســتخدام  نتائــج  توضــح  صــورة   -٣

الســلعة عــي المســتهلك وفي نفــس الوقــت 

يــرح للمســتهلك طريقــة الاســتخدام 

ــج . ــي للمنت المث

 

ــي ســتعود  ــدة الت الصــورة توضــح الفائ

شــعر  وهــى  الســلعة  مســتخدم  عــى 

خــلال  مــن  وذلــك  جميــل  صحــي 

الركيبــات الجديــدة والمميــزة للمنتــج، 

ــه. ــة شرح مكونات ــج وكيفي ــور المنت ــل وص ــورة المودي ــلال ص ــن خ ــك م وذل

ــة،  ــوي عــي لمحــة درامي ٤- الصــورة تحت

المتلقــي  إقنــاع  عــي  المصمــم  تســاعد 

بالجانــب الســلبي لعــدم اســتخدام الســلعة 

الصــورة في حالــة  عنهــا وتغيــر  المعلــن 

اســتخدام الســلعة المعلــن عنهــا .

 

 

 

الصــورة توضــح مــدى التلــف الــذي يمكــن أن يتعــرض لــه مــن لا يســتخدم 

المنتــج، وينصــح المصمــم المشــاهد باســتخدام المنتــج حتــى لــي لا يصبــح كل 

ــورة في الإعلان. الص

- القيم الجمالية للصورة وبعض أساليب استخدامها في الإعلانات :

  )تتعــدد أســاليب وأنــواع اســتخدام الصــور والرســوم في الإعلانــات 

ــي عــر  ــر Kleppner هــذه الأســاليب في اثن ــف آليب ــد صن ــة، وق الصحفي

أســلوبا؛ً هــي( )10(:

: Product alon 1- أسلوب صورة السلعة فقط

بحيــث تركــز الرســالة الإعلانيــة عــى صــورة الســلعة نفســها دون غرهــا، 

بحيــث يظهــر المصمــم فيهــا أهميــة الســلعة بالنســبة للمســتهلك.

 

 

 

 

 

 

:Production use 2- أسلوب صورة السلعة أثناء الاستخدام

ويوضــح هــذا التصميــم العديــد مــن الاســتخدامات التــي تتــم مــن خــلال 

ــه للرســالة  ــزداد القــدرة الإقناعي ــا، بحيــث ت ــن عنه اســتعال الســلعة المعل

الإعلانيــة إذا أبــرزت المنتــج المســتخدم في الصــورة وقدرتــه عــي تلبيــة 

ــا. ــن عنه ــة المعل احتياجــات المســتهلك بالســلعة أو الخدم

 

 

 

 

ــخاص)العادين أو  ــن الأش ــة م ــع مجموع ــلعة م ــورة الس ــلوب ص ٣- أس

:  Production in a setting with people المشــهورين( 

ــف  ــاني وتوظي ــد الإنس ــة البع ــلوب إضاف ــذا الأس ــلال ه ــن خ ــن م ويمك

العلاقــات الإنســانية والشــخصية بــن الأفــراد الذكــور والإنــاث أو أفــراد الأسرة 
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الواحــدة وإبــراز المعــاني والقيــم والعواطــف الإنســانية التــي تؤثــر في الأفــراد 

ــاط الأسري... وغرهــا, مــن خــلال  ــة والارتب ــل الحــب والأمومــة والعاطف مث

ــخاص  ــور الأش ــراز ص ــك بإب ــهورين، وذل ــخاص مش ــن أو أش ــخاص عادي أش

إلى جانــب الســلع أو الخدمــات المعلــن عنهــا، بحيــث تحتــوي الفكــرة 

ــة. ــاني الأسري ــف والمع ــي العواط ــة ع التصميمي

 

 

 

 

 

 

 Result of ٤- أســلوب صــور نتيجــة اســتخدام أو عــدم اســتخدام الســلعة

: Using or not Using

وهــو التصميــم الــذي يوضــح النتائــج الإيجابيــة التــي تعــود عــى الجمهور 

المســتهدف نتيجــة اســتخدام الســلعة؛ وذلــك بإبــراز الاســتعالات الإيجابيــة 

ــة  ــالة الإعلاني ــدم في الرس ــلوك المق ــاكاة الس ــتهلك إلى مح ــو المس ــي تدع الت

بتبنــي اســتهلاك الســلعة أو الخدمــة للحصــول عــى النتائــج الإيجابيــة 

المقدمــة في الإعــلان، وفي بعــض الحــالات قــد يــرز مصمــم الإعــلان النتائــج 

ــلعة  ــتخدام الس ــدم اس ــة ع ــتهلك نتيج ــدث للمس ــد تح ــي ق ــلبية الت الس

المعلــن عنهــا مــن خــلال الصــور والرســوم التــي تدعــو المســتهلك إلى تجنــب 

عــدم اســتخدام الســلعة لتــلافي النتائــج والآثــار الســلبية المقدمــة في الصــور 

والرســوم الإعلانيــة. وقــد يجمــع المصمــم الإعــلاني بــن نوعــن مــن الصــور 

ــراز التأثــر المطلــوب عــي الجمهــور المســتهدف. والرســوم لإب

 

  

ــاع  ــباب اقتن ــي أس ــز ع ــور ترك ــلوب ص 5- أس

 Consumer product بالمنتــج  المســتهلك 

:convictione

بحيــث تركــز الصــور والرســوم عــى الاســتالة 

الإقناعيــه للمســتهلك بالســلعة باعتبارهــا النقطــة 

ــد  ــا، وق ــن عنه ــلعة المعل ــية للس ــة الرئيس البيعي

تكــون مــن خــلال الجــودة أو الغــلاف أو الســعر أو أســلوب الاســتخدام أو 

ــا. ــات والأحجام...وغره ــوع في المكون التن

 

 

 

 

بهــا  يتميــز  التــي  التفاصيــل  أحــد  تضخيــم  صــور  أســلوب   -6

:Dramatization of detail:المنتــج

بحيــث تســتخدم الصــور والرســوم لإبــراز أحد 

ــي  ــة الت ــة التفصيلي ــص البيعي ــا أو الخصائ المزاي

ــن  ــري م ــلع الاخ ــلعة دون الس ــا الس ــرد به تنف

ــرى  ــلع الأخ ــة بالس ــج بالمقارن ــوع المنت ــس ن نف

المنافســة مهــا كانــت محــدودة أو بســيطة، 

ــر  ــا بشــكل يؤث ــا وتضخيمه ــز عليه ــم الركي ويت

لــدى  الســلعة  هــذه  تفضيــل  درجــة  عــى 

المســتهلكن بالمقارنــة بالســلع الأخــرى المنافســة.

 

 Comparison or التبايــن  أو  المقارنــة  توضــح  صــورة  أســلوب   -٧

:Contrast

ــراز  ــى إب ــلاني ع ــم الإع ــز التصمي ــث يرك بحي

ــة  ــوم الخاص ــلال الصــور والرس ــن خ ــة م المقارن

ــد  ــلع الأخــرى، وق ــا بالس ــن عنه بالســلعة المعل

يقــارن بــن صــور الســلعة قبــل تطويرهــا وبعــد 

قــد يجمــع بــن الصــور  تطويرهــا، وأحيانــاً 

المقارنــة للمســتهلك قبــل اســتخدام الســلعة أو 

الخدمــة وبــن الصــور الخاصــة بالمســتهلك بعــد 

اســتخدامه للســلعة أو الخدمــة، وكلهــا أســاليب 

النتائــج  وتبايــن  المقارنــة  خــلال  مــن  تــرز 

الإيجابيــة التــي تعــود عــى المســتهلك نتيجــة اســتخدامه للســلعة في إطــار 
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ــة للســلعة أو  ــة التســويقية أو الإنتاجي ــة الخاصــة بالمرحل الأهــداف الإعلاني

ــا. ــن عنه ــة المعل الخدم

 

ــوم الفكاهيــة  ــور والرس ــلوب الص  ٨- أس

:  Carton or Caricature

بحيــث يمكــن مــن خــلال الصــور الفكاهية 

الرســوم  أو  المنتــج  عــن  متوقعــة  الغــر 

وإبــراز  تصويــر  الهزليــة  الكاريكاتوريــة 

ــر  ــر المحسوســة أو غ ــا غ ــص والمزاي الخصائ

الملموســة للســلعة أو الخدمــة المعلــن عنهــا.

 

 

 

٩- أســلوب الصــور ذات الصــــفة التجارية

: Trade Character

بحيــث تركــز الصــور أو الرســوم عــى 

شــكل العبــوة أو الغــلاف أو العلامــة 

التجاريــة أو الشــعار أو الرســم الــذي 

الأخــرى  الســلع  عــن  الســلعة  يميــز 

عمليــة  لتنشــيط  وذلــك  المنافســة، 

ــوه أو  ــكل العب ــي لش ــرجاع الذهن الاس

المنتــج عــن المســتخدم بســهولة.

 

 Taps and 10-أســلوب الصــور ذات الرســوم المعلوماتيــة والجـــداول

:  Infographic

بحيــث توضــح الرســوم المعلوماتيــة والأرقــام والرســوم البيانيــة التــي تزيــد 

مــن الاقتنــاع بالتطــور في السياســات الإنتاجيــة والتســويقية للمعلــن، وتدعيم 

ــة في  ــات المقدم ــات والمعلوم ــتهدف بالبيان ــتهلك المس ــاع المس ــة اقتن عملي

الرســالة الإعلانيــة.

: Symbolism11-أسلوب الصور الـرمـزيـة

وهــى أن تحتــوي الصــور المقدمــة في الرســالة الإعلانيــة عــى صــورة 

شــخص أو منظــر مــا أو شيء معــن يحمــل دلالــة رمزيــة يوحــي للمســتهلك 

المســتهدف بمعنــي الســلعة المعلــن عنهــا، وبمــا يتفــق مــع طبيعــة الســلعة 

أو الخدمــة المعلــن عنهــا، مــا يرمــز إلى جــودة الخدمــة أو الســلعة في حالــة 

اســتخدامهم.
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 Abstractــرد ــم المجــ ــي التصمي ــوي ع ــي تحت ــورة الت ــلوب الص  12-أس

:Design

ــواع  ــل أن ــو أق ــة، وه ــوم التجريدي ــد الرس ــلان أح ــن الإع ــو أن يتضم ه

ــن  ــه. ويمك ــه وإدراك دلالت ــة فهم ــات لصعوب ــتخداما في الإعلان ــوم اس الرس

أن تســتخدم الرســوم واللوحــات التجريديــة لتعكــس أحــد المعــاني المرتبطــة 

ــم  ــزان، أو يت ــار والات ــة أو الوق ــدَم والعراق ــل القِ ــا مث ــن عنه بالســلعة المعل

ــتهدف. ــور المس ــى الجمه ــاً ع ــياً مرغوب ــراً نفس ــدث أث ــا لتح توظيفه

ــي  ــراء ع ــاه الق ــذب انتب ــوم بج ــور والرس ــض الص ــوم بع ــع تق )وفي الواق

أســاس مبــدأ أقــل مجهــود، فالصــور والرســوم تتطلــب مجهــوداً أقــل 

ــج  ــمي ارمترون ــا، يس ــوب لتجاهله ــود المطل ــبة للمجه ــا بالنس ــر إليه للنظ

trongArmes - علــم وباحــث في علــوم الاتصــال والإعلانــات - هــذا المبــدأ 

المفاجــأة ويصفــه كالتــالي( )11(:-

ــن  ــه م ــع نفس ــة أن يمن ــه للمجل ــاء قراءت ــاول أثن ــارئ يح ــور أن الق ـ تص

قــراءة الإعلانــات، وأنــه ينشــط نفســه ســيكولوجياً ضــد كل الإعلانــات 

ــة تجــذب انتباهــه أحــدي  ــه للمجل ــاء قراءت ــة، وفجــأة أثن الموجــودة بالمجل

ــاً  ــه تدريجي ــار اهتام ــلاً ويث ــف قلي ــات فيتوق ــد الإعلان ــل اح ــور داخ الص

أمــام إغــراء الصــور والرســوم، ويقــع بــره  مثــلاً عــي صــورة رجــل أنيــق في 

ــي هــو. ــق لينن ــول لنفســه : هــذا الرجــل أني ــلان فيق الإع

ـ وتعتــر الصــورة والرســوم أكــر فائــدة وأفضــل تأثــر بالنســبة للمكونــات 

الأخــرى في الإعــلان وخاصــةً في مجــال الإعلانــات العالميــة أو الدوليــة، ويظهــر 

ــدي  ــة ل ــي تلقــي أكــر درجــة موافق ــك بوضــوح في الصــور والرســوم الت ذل

ــر في  ــي تنت ــات الت ــتمرار في الإعلان ــتخدم باس ــتهدف وتس ــور المس الجمه

الــدول المختلفــة مــن حيــث اللغــة والثقافــات ، لاســيا الإعلانــات الخاصــة 

بــركات الطــران و المروبــات الغازيــة ومطاعم الأكل المشــهورة والســيارات 

والأدوات المنزليــة ....... إلــخ ومعظــم الســلع التــي تــوزع عــي نطــاق دولي 

ــن  ــركة ب ــارات مش ــود إش ــر إلى وج ــل تش ــن الدلائ ــد م ــاك العدي   وهن

الثقافــات المختلفــة وتعتمــد بعــض هــذه الإشــارات عــي أســاس بيولوجــي 

كتعبــرات الوجــه عنــد الانفعــالات، ويمكــن اســتعال ميــزة الصــور والرســوم 

ــة  ــات ـ وخاص ــة في الإعلان ــالات المختلف ــذه الانفع ــن ه ــر ع ــة التعب في دق

ــا أشــخاص  ــوي الإعــلان عــي صــور فيه ــأن يحت ــي تحــدث في الوجــه ـ ب الت

تحمــل انفعــالات وإيمــاءات جســدية نتيجــة لاســتخدام الســلعة أو للتفاعــل 

مــع الخدمــة المعلــن عنهــا.

العوامل الواجب توافرها عند اختيار الصورة داخل الإعلان :-

ــب أن  ــي يج ــة الت ــاصر الإعلاني ــم العن ــن أه ــوم م ــور والرس ــر الص )تعت

ــلات  ــات المج ــةً في إعلان ــة وخاص ــيلة إعلاني ــة وس ــلان في أي ــا الإع يتضمنه

ــم  ــاول المصم ــة تن ــلان بكيفي ــة الإع ــة فعالي ــر درج ــث تتأث ــد، حي والجرائ

ــا  ــث أنه ــك حي ــة اســتخدامهم داخــل الإعــلان، وذل للصــور والرســوم وكيفي

ــف  ــم وظائ ــرض لأه ــي ع ــا ي ــاً ، وفي ــياً هادف ــاً ونفس ــؤدي دوراً وظيفي ت

الصــور والرســوم في الإعــلان المطبــوع( )5(.

  _ أن تكون الصورة جاذبة لانتباه الجمهور القراء إلي الإعلان.

 _ أن تكون الصورة معرة عن الأفكار الإعلانية برعة وكفاءة.

ــن  ــن عناوي ــلان م ــه الإع ــا يحتوي ــارئ لم ــام الق ــورة اهت ــر الص  _ أن تث

ــة. ــائل إعلاني ورس

 _ أن تضيف الصورة الواقعية والصدق عي الإعلان.

 _  أن تهيــئ الصــورة الجــو المناســب لقــراءة الإعــلان وخلــق تأثــر عاطفــي 

مــع المعلــن عنة.

 _ أن تعــر الصــورة عــن الفكــرة الأساســية مــن الإعــلان والعناويــن الــذي 

يحتويهــا الإعــلان.

 _ أن تــرح الصــورة النــص الإعــلاني وتوضيــح مــا جــاء بــه بطريقــة ســهلة 

الفهــم ومبســطة للجمهــور المســتهدف مــن الإعلان.

ــن  ــة م ــة عالي ــا درج ــق له ــا يخل ــخصيتها بم ــد ش ــلعة وتأكي  _ شرح الس

ــراء. ــد ال ــر عن التذك

قيم الصورة داخل الإعلان في تأكيد الهوية داخل الإعلان:-

ــي  ــة الاتصــال البــري الت ــر في عملي ــا العامــل الكب ــر الصــورة له   وتعت

ــة الإعــلان ويجــب أن يــدرك  ــدأ المتلقــي في رؤي ينبغــي أن تحــدث حــن يب

ــل  ــودة داخ ــورة الموج ــة الص ــلال رؤي ــن خ ــلان م ــة للإع ــرة التصميمي الفك

الإعــلان، وتعتــر الصــورة هــي العامــل الأول الــذي يتفاعــل معــه المتلقــي، 

ــي كل  ــب ع ــم و يج ــاصر التصمي ــم عن ــن أه ــورة م ــر الص ــث أن عن حي

ــه حتــى يســتطيع أن ينجــح في  مصمــم إدراك البعــد الجــالي والتشــكيي ل

48



المجلة العربية لبحوث الاعلام والاتصال - العددان ) 14 - 15 ( - يوليو / ديسمبر - 2016

المجلة العربية

 لبحوث الاعلام والاتصال

عمليــة الاتصــال البــري مــن خــلال الصــورة المختــارة، لذلــك اختيــار الصــور 

داخــل الإعــلان يجــب أن يتكــون مختــاراً بــكل عنايــة حتــى لا نؤثــر بالســلب 

عــي المتلقــي مــن حيــث المبالغــة في اســتخدام الصــور كــا نــري في بعــض 

ــة ،  ــة المجتمعي ــدة للهوي ــور الفاق ــتخدام الص ــغ في اس ــي تبال ــات الت الإعلان

ويجــب أن يكــون للصــورة دور إيجــابي في الحفــاظ عــي القيــم الاجتاعيــة 

وتأصيــل العــادات المجتمعيــة والتأكيــد عــي الهويــة ، وهــذا مــا نعــاني منــة 

الان مــن تأثــر عولمــة الصــورة وانصياعهــا للتطــور التكنولوجــي في  برمجــة 

ــل  ــة وعــدم وعــي المصمــم بقيمــة الصــورة في تأصي معالجــة الصــور الرقمي

القيــم التــي نحــن بحاجــة لهــا اليــوم وترســيخ الهويــة التــي باتــت في مهــب 

ــا  ــي في عالمن ــي واجتاع ــو مجتمع ــا ه ــرف كل م ــي تج ــة الت ــح العولم ري

ــة. ــا الفكري وتحمــي أثرن

ــا  ــاً له ــي و دائم ــلان الصحف ــل الإع ــم داخ ــوي ومه ــورة دور حي إن للص

العامــل الكبــر في إقنــاع المســتهلك بالمنتــج أو بالخدمــة المقدمــة أسرع 

وأوقــع وأقنــع مــن الــكلام، وذلــك لأن للاتصــال البــري  دور مهــم ومؤثــر 

عــن الاتصــال اللفظــي في الإعــلان الصحفــي ، ومــن غــر الصــورة في الإعــلان 

مــن الجائــز أن يفقــد الإعــلان الجــزء لاتصــالي لــه مــع المســتهلك أو المتلقــي 

للإعــلان، فمــن هنــا يجــب توجيــه مصممــي الإعلانــات الصحفيــة لــرورة 

اســتخدام الصــورة الموجــه عــي أســس تقنيــة وأخلاقيــة  في الإعــلان الصحفــي 

عــي الوجــه الأمثــل للفكــرة التصميميــة المــرادة لإبــراز جانــب مــن الجوانــب 

ــة في  ــود المصداقي ــل، ووج ــن قب ــا م ــا ذكرن ــة ك ــج أو للخدم ــة للمنت المهم

ــار الصــورة في الإعــلان وعــدم خــداع وتضليــل المســتهلك للمنتــج مــن  اختي

ــب وضــع الصــور في  ــع، وتجن ــة للواق ــة والمخالف خــلال الصــور الغــر صادق

ــه  ــا هــو غــر ضروري ل ــل المســتهلك يذهــب إلي م ــث نجع ــات بحي الإعلان

ونجعلــه مــن الروريــات الحياتيــة لــه مــن خــلال الإقنــاع بالصــور المخالفــة 

للحقيقــة والمغــرة للواقــع.

وضرورة الحفــاظ عــي الهويــة الخاصــة بنــا مهــا ذادت الإغــراءات 

الخارجيــة التــي تســاعد الشــعوب المختلفــة عــي طمــث الهويــة  مــن خــلال 

ــا المحيطــة. ــر موجــودة في بيئتن ــات غ اســتخدام صــور وتقني

وتدعــم العديــد مــن البحــوث التــي أجريــت مؤخــرا فكــرة أن التواصــل 

البــري يمكــن أن يكــون أكــر قــوة مــن الاتصــال اللفظــي، مــا يوحــي في 

كثــر مــن الحــالات أن يتعلــم النــاس والمعلومــات التــي يتــم تقديمهــا لهــم 

بريــا أفضــل بكثــر مــن تلــك التــي يتــم توفرهــا فقــط لفظيــا مــن حيــث 

قــدرة الاحتفــاظ والتذكــر للمعلومــة. وتعتــر كل هــذه النتائــج تســاعد أي 

ــاع أو  ــة لإقن ــروض المرئي ــل الع ــي و يفض ــال اللفظ ــم بالاتص ــخص لا يهت ش

إرشــاد.

القيم الأخلاقية للصورة في الإعلان الصحفي:-

ــرة  ــر في الفك ــي التفك ــلان صحف ــم إع ــي تصمي ــدام ع ــد الإق ــب عن يج

ــي تســاعد المتلقــي عــي فهــم وادراك  ــة الت ــة أو الرســالة الإعلاني التصميمي

المغــذي منــه، وتعتــر الصــورة هــي العنــر الاول الــذي يتجــه إليــة المصمــم 

ــور  ــار الص ــد اختي ــم عن ــي المصم ــب ع ــة ويج ــة التصميمي ــذ فكرت في تنفي

مراعــاة )الخــداع في الإعــلان( وهــو وضــع صــور خادعــة تحمــل معلومــات 

مضللــة ومزيفــة وغــر واقعيــة أو دقيقــة أو أو إظهــار البعــض وليــس الــكل 

آي إظهــار جــزء مــن الصــورة فقــط دون إظهــار الصــورة كاملــة مــا يــؤدي 

ــة.  ــات مخادع إلى انطباع

ومراعــاة ) الــكلام الزائــد أو المبالــغ( وهــو الثنــاء المبالــغ فيــه وليــس ذلــك 

فقــط بــل ومهاجمــة الســلع أو الخدمــات المشــابه وتحقرهــا لــرواج المعلــن 

عنــة وذلــك مــن خــلال آراء ذاتيــة وليســت عامــة تســتخدم صيــغ المبالغــة 

ــف  ــك مخال ــر ذل ــع محــددة ، ويعت ــة وغامضــة، دون وقائ بطريقــة عمومي

للحقيقــة التــي يجــب نرهــا للمتلقــي أو بمعنــي آخــر الحــق الــذي يــراد 

بــه الباطــل.                             

ومراعــات )الإعــلان اللاوعــي( وهــو إعــلان يعمــل عــى خلــق احتياجــات 

مجتمعيــة وهميــة مــن خــلال صــورة المنتــج وتحويلهــا إلى حاجــات أساســية.

ومراعــات ) الإعلانــات المســتغلة للأطفــال( حيــث تســتغل بــراءة الأطفــال 

ــة  ــوان والصــور الخيالي ــز رغباتهــم مــن خــلال الأل ســواء في الصــور أو تحفي

ــم بالأشــياء مــن أجــل أن  ــم وتعلقه ــي تســتفذ خيالهــم وسرعــة اقتناعه الت

يضغطــوا عــي مــن يحيطــون بهــم .

 ومراعــات) الأذواق الرديئــة في الإعــلان( وهــو أن يكــون الإعــلان يحتــوي 

ــر  ــد مظاه ــح أح ــام، فيصب ــذوق الع ــاءة لل ــل إس ــوان تمث ــور وأل ــي ص ع

ــافي. ــمعي والثق ــري والس ــوث الب التل

ــورة في  ــع الص ــب م ــي لا تتناس ــوي الت ــل اللغ ــار الجم ــات )اختي ومراع

الاعــلان ( فيجــب أن يكــون الإعــلان متناســق ومرابــط مــن حيــث اختيــار 

الصــور والجمــل الإعلانيــة حتــي لا تنحــدر بالــذوق العــام وتهــوي بــه وصبــح 

تلــوث ثقــافي وفنــي بــدلا مــن اعــلان صحفــي ترويجــي.

مراعــات ) القيــم والعــادات المجتمعيــة بعــدم إثــارة الرغبــات( وتوريــط 

المتلقــي في التشــتيت بعيــدا عــن فكــرة الإعــلان مــن خــلال صــورة لا تحمــل 

قيــم ولا ثقافــات مجتمعيــة.

مراعــات) اســتخدام الإيحــاءات الجنســية( داخــل الصــورة في الإعــلان 

مــن خــلال اســتخدام المــرآه في الصــور بأشــكال وأســاليب يرفضهــا المجتمــع 

ــلان .   ــع الإع ــاوب م ــي والتج ــة للمتلق ــز المكبوت ــول إلي الغرائ للوص

بعــض النقــاط الهامــة التــي تــرز القيــم الجاليــة للصــورة وأهميتهــا في 
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عمليــة الاتصــال البــري للإعــلان:

* هــو توصيــل فكــرة مــن خــلال تحويــل معلومــة لعرضهــا بشــكل مــرئي 

مــن خــلال تصميــم يحمــل الهــدف والرســالة الإعلانيــة ليكــون عمــل فنــي 

جرافيــي.

* تحتــوي عمليــة الاتصــال البــري عــي ) عمــل فنــي ـ علامــات ـ صــور 

ــر كل  ــة ( وتعت ــوان ـ مصــادر الكروني ــة ـ أل ــات ـ رســومات توضيحي ـ كتاب

هذه العناصر عناصر التصميم. 

ــري(  ــال ب ــي ) اتص ــان الجرافي ــه الفن ــوم ب ــذي يق ــل ال ــر العم * يعت

ليتواصــل مــع الجمهــور المســتهدف ويكــو بمثابــة موصــل الأفــكار والأهــداف 

ــة . ــر الرســالة الإعلاني ــم ع المرجــوة له

ــلال  ــن خ ــة م ــي الرؤي ــاً ع ــاً أو جزئي ــري( كلي ــال الب ــد ) الاتص * يعتم

ــكار. ــه الأف ــن طيات ــل ب ــاني ويحم ــه مع ــم ل تصمي

* تعتمــد فعاليــة الاتصــال البــري في التصميــم عــي قيــاس إدراك 

وفهــم الجمهــور للصــورة داخــل الإعــلان وليــس مــن خــلال جــال الفكــرة 

ــالة  ــن الرس ــة المســتهدفة م ــه في الوصــول إلي الفئ ــم وعــي قدرت أو التصمي

ــة . الإعلاني

* ضرورة إدراك مصممــي الجرافيــك إلي أهميــة اســتخدام الاتصــال المــرئي 

مــن خــلال الصــورة الموجــه للجمهــور المســتهدف في تصمياتهــم.

ــي  ــظ ع ــور تحاف ــا ص ــة به ــات مختلف ــات وإعلان ــاذج لتصمي ــض نم بع

الهويــة العربيــة ممكــن أن تســتخدم في العديــد مــن التصميــات الإعلانيــة 

ــة. الصحفي

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ـ النتائج:

1ـ تعتــر الصــورة كعنــر مهــم مــن العنــاصر الجرافيكيــة للإعــلان 

ــل  ــا دور إجــابي في توصي ــة للاتصــال البــري،  وله الصحفــي والاهــم لعملي

ــواع  ــم أن ــن أه ــذا م ــر ه ــلان، و يعت ــي بالإع ــلان وإدراك المتلق ــرة الإع فك

ــا  ــل المعلومــة وعرضه ــك مــن خــلال تحوي الاتصــال الفعــال والناجــح،  وذل

ــدف  ــل اله ــذي يحم ــم ال ــن خــلال الصــورة داخــل التصمي ــرئي م بشــكل م

ــل. ــالي متكام ــي اتص ــل فن ــون عم ــة ليك ــالة الإعلاني والرس

ــورة  ــار الص ــة في اختي ــات البري ــي الجالي ــة ع ــاح في المحافظ 2ـ النج

يســاعد عــي الحفــاظ عــي اخلاقيــات الصــورة داخــل الإعــلان وبالأخــص في 

المجتمعــات العربيــة التــي تحافــظ وتهتــم بالعــادات والتقاليــد التــي ترســخ 

ــة. ــة العربي ــة و الهوي الاخــلاق المجتمعي
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المجلة العربية

 لبحوث الاعلام والاتصال

والتوصيات

ــر  ــلان في ع ــورة في الإع ــه الص ــذي تلعب ــال ال ــدور الفع ــام بال 1ـ الاهت

ــر الفعــال للصــورة في الإعــلان  يســمي بعــر معالجــة الصــورة وقــوة التأث

عــي المتلقــي.

2ـ إدراك الــدور الفعــال لوســائل الاتصــال المــرئي المختلفــة ) الصــورة( عــى 

ــرد  ــو إدراك الف ــاً نح ــا إيجابي ــام بتوجيهه ــع، وضرورة الاهت ــى بالمجتم الرق

في المجتمــع.

ــة في  ــور الإعلاني ــتخدام الص ــة لاس ــات الحديث ــم بالاتجاه ٣ـ ادراك المصم

ــلان. ــه في الاع ــون إجابي ــي يجــب أن تك ــي والت ــلان الصحف الاع

٣ـ اقتنــاع المصمــم بأنــه يجــب عليــة اختيــار الصــورة ومعالجتهــا بعنايــة 

فائقــة داخــل التصميــم وأن للصــورة دور مهــم وفعــال داخــل الإعــلان 

وبالأخــص مــع اســتخدام التكنولوجيــا الحديثــة في التصميــم،  كــون الصــورة 

ــذي  ــلان ال ــل الإع ــة داخ ــرئي الموج ــال الم ــاصر الاتص ــن عن ــر م ــم عن أه

ــه أن يؤثــر عــي المتلقــي ســواء بالإيجــاب أو بالســلب،  يســتطيع مــن خلال

ــه. ــم في ــة التحك ــا الحديث ــي للتكنولوجي ــاد ع دون الاعت

ـ المراجع :ـ

ــع،  ــة، نــر طب ــدار الجامعي ــد الصحــن  : الإســكندرية ، ال 1ـ محمــد فري

توزيــع، 2000، ص1٣. 

2 – د. صفــوت محمــد العــالم و نهلــة الحفنــاوي : فـــن الإعـــلان الصحفــي 

ــوس الإعــلام ،  ــج بكالوري ــة القاهــرة ، برنام ــوح جامع ــم المفت ــز التعلي ، مرك

2006 ، ص 12-1٣.

ــدار  ــي ، ال ــراج الصحف ــل إلي الإخ ــار: مدخ ــب النج ــعيد الغري ٣ -  د. س

ــرة، 2001 ــة، القاه ــة اللبناني المري

٤- فهــد بــن عبــد الرحمــن اشــميمري: الربيــة الإعلاميــة ، كيــف نتعامــل 
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