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 المتغير

 

 الفئبث

 044ن= 

 % ك

 45.55 555 ذكر الىىع

 45.55 555 أنثى

 13.50 43 أقل من المتىسط المستىي التعليمي

 26.75 554 متىسط

 56.75 554 بكالىريىس

 3.00 55 دراساث عليا

 6.75 54 سنت 55لأقل من  54من  السه

 31.5 555 سنت 54لأقل من  55من 

 44.5 544 سنت 45لأقل من  54من 

 17.25 54 سنت 44لأقل من  45من 

 19.25 44 العاصمت  محل الإقبمت

 16.25 54 المحرق

 26.00 553 الشماليت

 38.50 543 الجنىبيت
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 In Person Survey

          

   .

Questionnaire)
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- 

-  

- 

Face Validity



Content Validity

Logical Validity

                                                           

 أسماء السادة المحكمين :  
 أ.د همج حسن عبد المجيد ، أستاذ الإعلام بالجامعت الأهليت ، مملكت البحرين .
 أ.د رضا عبد الىاجد أمين ، أستاذ الإعلام بالجامعت الأهليت، مملكت البحرين .

 أستاذ الإعلام المساعد  بالجامعت الأهليت، مملكت البحريند. حسام إلهامي ، 
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(Pre-Test)

 

Reliability of Questionnaire

Test-Retest
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SPSS

- 

-  

-  T-Test 

-  (Pearson Correlation Coefficient )  

 (Interval Or Ratio )  

 .

-  One Analysis Of Variance   

ANOVA 

  (Interval Or Ratio ) 

 Post Hoc TestsLeast 

Significance DifferenceLSD

                                                           
      البرنـام  الإحاـا يSPSS     هـى اتتاـار )Statistical Package for the Social 

Sciences .)ويعنى برنام   الحزمت الإحاا يت للعلىم الاجتماعيت 
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 % )ك( المذة الزمىيت

 44 535 أكثر مه سىت

 54 555 سىت

 54 555 عذة أشهر

 4 45 أقل مه شهر

 555 355  المجمىع

 

 % )ك( المذة الزمىيت

 45 553 أكثر مه مرة اسبىعيب

 54.4 554 يىميبً

 55.4 45 أسبىعيًب

 5 4 شهريبً

 555.5 355 المجمىع
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 % )ك( عذد سبعبث الاستخذام 

 45 554 مه سبعتيه إلً ثلاثت

 55.54 44 لا أستطيع التحذيذ

 55.44 44 سبعت واحذة

 53 45 أكثر مه أربع سبعبث

 55 35 مه ثلاث سبعبث إلً أربع

 5 4 أقل مه سبعت

 555.5 355 المجمىع
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 % )ك( مذي القيبم بأوشطت أثىبء الاستخذام 

 54.4 545 أشبهذ فقط

 45.4 545 أشبهذ وأقىم بأوشطت آخري

 555 355 المجمىع
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 % )ك( المقبطع المفضلت

 44.54 544 المقبطع الأجىبيت

 44.44 544 المقبطع الخليجيت

 55 44 المقبطع العربيت

 555.5 355 المجمىع
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 االإضمىن االإفضل

  دائما
 
 لا أحياها

الىسط 

 الخسابى

الىسن 

 النسبى

الاهحزاف 

 االإعياري 
 % االإجمىع

 % ك % ك % ك

 122 922 2.70427 7..7 0.5307 10.00 94 57.70 101 02 022 الدراما والأفلام

 122 922 2.75.30 39.9 1.4559 70..1 70 70..5 100 90.0 172 الزياض ي

 122 922 2.39707 31.7 053..1 00.0 42 00.70 125 01.70 027 الثقافي 

 122 922 2.01400 31.1 553..1 00 122 52 102 90 1.2 الديني

 122 922 2.94407 7..0 1.7301 03.70 127 51.00 100 90 .13 السياس ي 
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 دوافع الاسخخدام
  دائما

 
الىسط  لا أحياها

 الخسابى

الىسن 

 النسبى

الاهحزاف 

 االإعياري 
 % االإجمىع

 % ك % ك % ك

 طقىسيت

مشارلت الأصدقاء 

 اهخماماتهم

192 50 1.9 93 73 14 0.5307 7..7 2.70427 922 122 

 122 922 2.79107 03.7 1.7200 53.0 193 13.0 33 97 ..1 االإخعت والترفيه

 122 922 2.32922 93.5 1.5.49 90.0 172 50 192 00.0 42 ملء وقذ الفزاغ

 هفعيت

للهزوب من 

وسائل الؤعلام 

 الخقليديت

1.. 97 102 52 40 05 1.4559 39.9 2.75.30 922 122 

للمشارلت وجبادل 

الآراء بفضل 

الخفاعليت االإخاحت 

فى قنىاث االإقاطع 

الترفيهيت الإىقع 

 اليىجيىب 

1.2 90 112 07.0 112 07.0 1..053 31.7 2.39707 922 122 

االإقاطع الترفيهيت 

الإىقع اليىجيىب 

وسيلت جديدة 

 للدسليت والترفيه

022 02 .2 02 102 52 1..553 31.1 2.01400 922 122 

هذا النىع من 

الؤعلام يعبر عن 

اهخماماحى ويلبى 

مافت احخياجاحى 

 الشخصيت

1.2 90 42 00.0 152 50.0 1.7301 0..7 2.94407 922 122 

الخزيت االإخاحت فى 

اخخيار ما أشاهده 

فى الىقذ الذي 

 أريده

102 52 32 10 002 00 1.1.19 54.9 2.54.92 922 122 
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 الؤشباعاث
  دائما

 
الىسط  لا أحياها

 الخسابى

الىسن 

 النسبى

الاهحزاف 

 االإعياري 
 % االإجمىع

 % ك % ك % ك

شبه 

 جىجيهيه

الدسليت وملء وقذ 

 الفزاغ

1.. 97 192 50 70 1. 1.4559 39.9 2.75.30 922 122 

 122 922 2.32922 93.5 1.5.49 53 199 .5 100 03 129 الزاحت والاسترخاء

سيادة الخىاصل 

 الاجخماعى

132 92 1.1 90.00 04 19.70 0.5307 7..7 2.70427 922 122 

 

سيادة الارجباط 

 بالأصدقاء والأهل

022 02 102 52 .2 02 1..553 31.1 2.01400 922 122 

الخحدر مع الآخزين 

فى مىضىعاث بزامج 

االإقاطع الترفيهيت 

 الإىقع اليىجيىب 

130 92.0 112 07.0 10. 50 1.3945 09.4 2.03409 922 122 

حشنيل الآراء حىل  جىجيهيت

العديد من 

االإىضىعاث 

 والقضايا

1.2 90 150 00 .0 01.00 1..053 31.7 2.39707 922 122 

الدساب مهاراث 

 جديدةومعلىماث 

13. 90 107 51.70 120 03.00 1.7301 0..7 2.94407 922 122 

سيادة االإعزفت 

 واالإعلىماث

1.7 93.7 122 53.00 115 17 1.7200 03.7 2.79107 922 122 
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(person 

Correlation Coefficient)

(Person Correlation Coefficient)

 الؤشباعاث

 الخعزض

 الؤشباعاث الاجخماعيت الؤشباعاث شبه الخىجيهيت الؤشباعاث الخىجيهيت

r P r P r P 

 ...0. -0340.** 0.09. 0007.* ...0. -04.0.** حجم الخعزض

(Person 

Correlation Coefficient)

 

(0.000)
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(Person 

Correlation Coefficient)

(Person Correlation Coefficient)

 الدوافع

 الخعزض

 الدوافع الطقىسيت الدوافع النفعيت

r P r P 

 8..0. 0033.* ...0. -0433.** حجم الخعزض
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(Person 

Correlation Coefficient)
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*(Person Correlation Coefficient) 

(Person Correlation Coefficient)

 الؤشباعاث

 الدوافع

 الؤشباعاث الاجخماعيت الؤشباعاث شبه الخىجيهيت الؤشباعاث الخىجيهيت

r P r P r P 

 ...0. 0357.** ...0. 0338.** ...0. 0609.** الدوافع النفعيت

 ...0. 05.7.** ...0. 0344.** 0067. -048. الدوافع الطقىسيت

(Person Correlation 

Coefficient)
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(0.000)

 

(0.000)

 

(0.000)

 

(0.167) 
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الاعلام الحقليدى والجديد : ثحليل مقارن للقنوات الفضائية وموقع ، راندا محمد مصطفى عبد الجليل .1

 . 0217، جامعة عين شمس ، ملية البنات ، رسالت ماجسخير ، ػير منشىرة ،  اليوثيوب

نورهان مصطفي محمد شفيق الجوهري ، السخرية السياسية علي موقع اليوثيوب وعلاقتها باثجاهات  .0

جامعة المنصورة ،  رسالت ماجسخير ، ػير منسىرة ،مسحخدمي الموقع نحو القوي السياسية في مصر ، 

  0217ملية الآداب ، 

3. Pihlaja، Stephen، 2016، ‘What about the wolves?„: The use of scripture 

in YouTube arguments، Language & Literature. Aug، Vol. 25 Issue 3، p226-238. 

4. Tew, Chad. and Jorgensen, Amy. "Accused and Confused: An Analysis of YouTube Reaction 

Videos to Copyright Violations" the annual meeting of the International Communication 

Association, Phoenix, AZ, May 24, 2013. 

صابر محمد أحمد أبو بنر ، المضامين المقدمة عبر موقع اليوثيوب وعلاقتها بنشر رقافة السلام لدى  .0

 .0213، جامعة عين شمس.معهد الدراسات العليا للطفولة ،  رسالت دلخىراه ػير منشىرةالمراهقين ، 
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، جامعرررررة عرررررين  رساااااالت ماجساااااخير ػيااااار منشاااااىرة،   اليوثيرررروب وعلاقتهرررررا بصرررررورثا الههنيرررررة لررررردى المرررررراهقين

 .0213شمس.معهد الدراسات العليا للطفولة ، 

7. Bondad-Brown, Ronald, Beverly Rice, and Katy Pearce. "Online Video Use: A Uses and 

Gratifications and Social Media Approach to Understanding Online Video Use and Content 

Recommendations” The Annual meeting of the International Communication Association, 

Boston: TBA, 2015. 

صرررابر محمرررد أحمرررد أبرررو بنرررر ، المضرررامين المقدمرررة عبرررر موقرررع اليوثيررروب وعلاقتهرررا بنشرررر رقافرررة السرررلام لررردى  ..

 .0213، جامعة عين شمس.معهد الدراسات العليا للطفولة ،  رسالت دلخىراه ػير منشىرةالمراهقين ، 

9. Stephen Pihlaja، 2014, “Christians” And “Bad Christians”: Categorization In Atheist User Talk 

On Youtube، De Gruyter Mouton, Text &Talk 34. 623-639. 

10. Guo, Lei; Harlow, Summer,2014, User-Generated Racism: An Analysis of Stereotypes of 

African Americans, Latinos, and Asians in YouTube Videos, Howard Journal of 

Communications, Vol 25, Issue , pp281–302. 

11. Antony, Mary Grace, and Ryan J. Thomas. "This Is Citizen Journalism at Its Finest: YouTube 

and the Public Sphere in the Oscar Grant Shooting Incident" New Media & Society, Vol 12, 

Issue 8, 2019: 280-1296. 

رسااالت صررابر محمررد أحمررد أبررو بنررر ، اسررحخدامات المررراهقين لموقررع اليوثيرروب وهشررباعات المححققررة منررا ،  .10

 .0215، جامعة عين شمس.معهد الدراسات العليا للطفولة ،  ماجسخير ػير منشىرة

13. Hansen, Sara, Jin Lee, and Shu-Yueh Lee. "Consumer-Generated Ads on YouTube: Impacts of 

Source Credibility and Need for Cognition on Attitudes, Interactive Behaviors, and EWOM" 

Association for Education in Journalism and Mass Communication Conference, 

2013:1-31. 

بيات مجلات جامعات الطاائل للتر ححققرة لهر  ،اسحخدامات طلبة جامعة صنعاء لليوثيروب ، وهشرباعات الم .19

 وديع العسعسي  . 0215،  01، العدد  والآداب

15. Andrew J. Weaver, Asta Zelenkauskaite, Lelia Samson,2012, The (Non)Violent World of 

YouTube: Content Trends in Web Video, Journal of Communication. Dec, Vol. 62 Issue 6, 

p1065-1083. 
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 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ            ـــــــــــ
 

  553 
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 .0210،  جامعة الملو سعود، ملية الآداب ، ماجيسخير ، ػير منشىرة

قررررريمه  و  عمررررررو محمرررررد أسرررررعد ، العلاقرررررة برررررين اسرررررحخدام الشرررررباب المصرررررري لمواقرررررع الشررررربهات الاجحماعيرررررة .17

، جامعة القاهرة ،  رسالت دلخىراه ػير منشىرةي اليوثيوب والف س بوك ، المجحمعية : دراسة عل  موقع

 .0211ملية هعلام ، 
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-العدد الثامم والثلارون  -، جامعة القاهرة ملية الاعلام  االإجلت االإصزيت لبحىر الاعلامالثورةالمصرية ، 

 . 0211ديسمبر -يوليو

19. Liesbet van Zoonen, Farida Vis , Sabina Mihelj,2010, Performing citizenship on YouTube: 

activism, satire and online debate around the anti-Islam video Fitna, Critical Discourse 

Studies, Vol. 7, No. 4, November, 249 –262. 

مااارجمز رضرررا عبرررد الواجرررد أمرررين ، اسرررحخدامات الشرررباب الجرررامعي لموقرررع يوثيررروب علررر  شررربنة هن رنرررد ،  .02
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0224. 
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23. Richard West and Lynn H Turner, Op.Cit, P 397. 

 .074، ص،  4..0هظزياث الؤعلام واججاهاث الخأزير ، القاهزة  ، عالم النخب ، محمد عبدالحميد،  .09

25. Richard West and Lynn H Turner, Op.Cit, P 399. 
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Abstract 

The study aims to identify the use of the Bahraini youth to entertainment clips of YouTube 
entertainment clips and the gratifications received as a result of this use. The researcher used 

the survey, applied on 400 young Bahrainis and to identify their use of YouTube 

entertainment clips, the motivations of exposure to them, and the gratifications they have to 
follow. 

The study has reached many results, the most important of which are: 

- The results indicate that 35% of the Bahraini youth used entertainment clips for more than 
one year, 29% used it a year ago, and 28% used it for several months, while less used it one 

month to 8%. 

- The results indicate that the motivations behind the Bahraini youth using YouTube 
entertainment clips are: "to share their interests with friends", "to escape from the traditional 

media", "to share and exchange feedback with the interactive channels available on youtube 

videos"and  "This type of media reflects my interests and meets my personal needs." 

- The results indicate that the motivational motivations YouTube entertainment clips are: "fun 

and entertainment", "filling the free time", "the freedom to choose what I see at the time I 

want. 

- The results indicate that the gratifications that is behind using YouTube entertainment clips 

are: Satisfy "increase social communication," Satisfying "entertainment and filling the free 

time," "Formation of opinions and trends on many topics and issues," "Increase engagement 
with friends Parents, "" acquiring new skills and information, "increasing knowledge and 

information," talking to others about the themes of entertainment programs for a site, "talking 

to others on YouTube entertainment program topics,and " rest and relaxation.. 

- The study hypothesis revealed there is a significant correlation between the exposure of the 
ise of the Bahraini youth to YouTube site entertainment clips of the, their gratifications of this 
exposure, and there is a significant a statistical relationship between the size of the exposure of 

Bahraini youth and the motives And ritualto expose them to them.
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