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 ملخص البحث

جام والأشكال قدم الإعلان الخارجي خيارات لا حدود لها وإتجاهات متعددة للتصميم الإبداعي، وظهرت العشرات من الأح

والمواقع التي تبدو بلا نهاية والتقنيات المذهلة التي تقدم فرصاً لا حدود لها لتصميم إعلانات فعالة. فالإعلان الخارجي 

المتحرك يتسم بأنه من الإعلانات الأكثر إنتشاراً وتأثيراً على فئات كبيرة من الجمهور، ويعد من أبرز وسائل الإعلان تطوراً 

 خصائص تميزه عن باقي أنواع الإعلان الأخرى.وله معايير و

واحدة من أكثر الوسائط ديناميكية وأسرعها نموا في صناعة  DOOH Adsرجية الرقمية المتحركة اتعد الإعلانات الخ

ورة الإعلان وذلك لنمو الإستثمار في التكنولوجيا الرقمية والجهود المستمرة في دفع هذا النمو، واستحداث وسائل جديدة ومتط

 تساعد في مشاركة المتلقي.

مما . من أكثر وسائل الإعلان تأثيراً وجذب للإنتباه DOOH Advertisingيعتبر الإعلان الخارجي المتحرك الرقمي 

ومع مرور الوقت تزيد تلك  digital billboardإلى لوحة إعلانية رقمية  billboardأدى إلى تخصيص لوحات إعلانية 

لمستوى الطرق العامة والأسواق في مصر. ومع تلك التطورات في إنتشار هذا النوع من الإعلان الشاشات الرقمية على ا

فمن الهام وضع المعايير الفنية التي تنظم زمن العرض ومدته وأبعاده وموقعه وغيرها من المعايير التي تضمن تحقيق 

 مة الطرق.الرسالة الإعلانية وهدفها مع مراعاة تجنب حدوث خسائر والحفاظ على سلا

وتختلف المواصفات الفنية لملف الإعلان الخارجي الرقمي المتحرك تبعًا لمساحة الشاشة وترتبط تلك المواصفات أيضاً بمدة 

ومن تلك المواصفات الفنية الإعلان تبعاً لطبيعة موقع الإعلان والمواصفات الخاصة بمكان الإعلان والجمهور المستهدف. 

الذي يلبي احتياجات المحتوى الإعلاني بشكل أفضل ليحقق الأهداف المرجوة من  Media playerتحديد برنامج العرض 

ويتناول البحث دراسة ووضع معايير فنية . CMSيعتمد تخزين برامج تشغيل الوسائط على نظام إدارة المحتوى والإعلان.

 ة المصرية والطرق لتحقيق هدف الإعلان.لتصميم وإخراج الإعلان الخارجي المتحرك وتوظيفه وفقاً لظروف وطبيعة البيئ

 

mailto:profabeer@yahoo.com
mailto:dr.samarhany@hotmail.com
mailto:gamilnahla@yahoo.com
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Abstract 

The outdoor advertisement provided unlimited options and multiple directions for creative 

design, and dozens of sizes, shapes, seemingly endless locations and amazing technologies that 

offer limitless opportunities for effective advertising design appeared. Animated external 

advertisement is one of the most widespread and influencing ads on large audiences, and it is 

considered one of the most advanced means of advertising and has criteria and characteristics 

that distinguish it from other types of advertising. 

DOOH Ads is one of the most dynamic and fastest growing media in the advertising industry 

due to the growth of investment in digital technology and the continuous efforts to drive this 

growth, and the development of new and advanced means to help the recipient. 

DOOH Advertising is one of the most influential and attractive media outlets in recent times. 

As a result, several billboards were converted and fixed digital billboards were allocated in 

designated places. With these developments in the spread of this type of advertising, it is 

important to set technical standards that regulate the time, duration, dimensions, location and 

other criteria that ensure the achievement of the advertising message and its goal, taking into 

account avoiding losses and maintaining road safety. 

The technical specifications of the mobile external digital advertisement file differ according to 

the screen area, and these specifications are also related to the duration of the advertisement 

depending on the nature of the advertisement site and the specifications for the location of the 

advertisement and the target audience. One of these technical specifications is to determine the 

media player display program that best meets the needs of advertising content in order to 

achieve the desired goals of the advertisement. The storage of media players depends on the 

CMS. The research deals with studying and setting technical standards for designing and 

directing the external mobile advertisement and employing it according to the conditions and 

nature of the Egyptian environment and the ways to achieve the goal of the advertisement. 

 

Keywords: 

Digital out of home Advertising, interactive advertising, CMS content management system 

 

 

 مقدمة

الإعلان الخارجي المتحرك يتسم بأنه من الإعلانات الأكثر إنتشاراً وتأثيراً على فئات كبيرة من الجمهور، ويعد من أبرز 

 ي أنواع الإعلان الأخرى.وسائل الإعلان تطوراً وله معايير وخصائص تميزه عن باق

ويتناول البحث دراسة ووضع معايير فنية لتصميم وإخراج الإعلان الخارجي المتحرك وتوظيفه وفقاً لظروف وطبيعة البيئة 

المصرية والطرق لتحقيق هدف الإعلان. ويتشابه البحث الحالي بالدراسة السابقة تحت عنوان )الأطــــر المعرفيـــــــة 

م، عبير 2012ة في مفـــــــــهوم الإعـــــــــــــلان الخـــــــارجي(، مجلة علوم وفنون،دراسات وبحوث. مصر.المتــــــطور

حسن عبده، حيث تبحث الدراسة السابقة في معايير وتقنيات وقواعد تصميم الإعلان الخارجي بكل وسائطه التقليدية والغير 

 ن الخارجي المتحرك فقط. تقليدية، بينما تبحث الدراسة الحالية الإعلا
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الإعلان الخارجي الرقمي المتحرك يؤثر على مظهر البيئة الخارجية التي يعرض فيها الإعلان. ومن متطلبات الإعلان 

تحقيق التوازن بين متطلبات التصميم الجيد مع طبيعة بيئة عرض الإعلان. وأيضاً المساهمة في تجميل البيئة المصرية 

 طرق من الحوادث أو مخاطر الطرق والمرور.والحفاظ على سلامة ال

 البحث مشكلـة

 تكمن مشكلة البحث في حدوث فقد في جودة عرض الإعلان الخارجي الرقمي المتحرك. 

 هدف البحث

يهدف البحث إلى وضع المعايير الفنية ومواصفات ملفات التصميم لتنفيذ الإعلان الخارجي الرقمي المتحرك، بما يحقق 

 لية للإعلان دون فقد في جودة عرض الإعلان.الأهداف الإتصا

 فرض البحث

إن تحديد المعايير الفنية لعرض الإعلان ومواصفات ملفات التصميم، يساعد على عرض إعلان بجودة عالية دون أي فقد 

 في عناصر التصميم.

 منهج البحث

 المنهج الوصفي

 حدود البحث

 م 2019/2020ل العامين دراسة الإعلان الخارجي الرقمي المتحرك في مصر خلا

 

 البحث:

عادة ما يتم تصميم محتوى الإعلان من قبل المعلنين ووكالات الإعلان، وفيما يلي مواصفات محتوى التصميم التي يحتاجها 

 :DOOH (Abrons 2019, 60)المصمم لإنتاج إعلان 

 مدة الإعلان، مدة العرض، توقيت العرض. .1

الإعلان القائم على البيانات، في الوقت الحقيقي )بث مباشر(  إعلان متحرك، إمكانيات الإعلان: إعلان رقمي ثابت، .2

 ....إلخ.

 مقاس لوحة الإعلان. .3

 .aspect ratioونسبة العرض إلى الإرتفاع   Resolutionدقة الوضوح  .4

 إمكانية إضافة صوت. .5

 نوع الملف والحد الأقصى لحجم الملف. .6

 نوع ترميز الفيديو. .7
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ساسية يحتاجها المصمم للبداية في تصميم المحتوى الرقمي للإعلان وقد تزيد تلك المواصفات تبعًا هذه المواصفات الأ

وفيما يلي قائمة بعناصر تنفيذ محتوى الإعلان الخارجي الرقمي المتحرك   للمؤسسات المسئولة عن عرض الإعلان.

DOOH: 

 1الرقمي المتـحركعنــــاصر تنفيــــــــذ محتوي الإعـــــــــلان الخــــارجي 

  اسم المعلن:

  بيانات المعلن:

 operationنظام التشغيل 

system):) 

o PC 

o LINUX 

o IOS 

  اسم الملف:

 مواصفات الملف:

 :حجم الملف  

 :تنسيق الملف 

o MP4 

o PNG 

o JPEG 

o WMV 

 :اتجاه التصميم 
o أفقي 

o رأسي 

 :نسبة التصميم 

o 1:2 

o 2:3 

o 3:4 

o 3:1 

o 7:2 

o 1:1 

 :مساحة التصميم  

 :الهوامش 
o يوجد 

o لا يوجد 

 :دقة الوضوح  

 2نظام الألوان: 

o *LAB 

o *HSV 

o *CMYK 

o *RGB 

  الحركةFPS : 
o 25 frame/second 

o 30 frame/second 
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 :زمن الإعلان  

 :الصوت 
o يوجد 

o لا يوجد 

 مستوى حركة التصميم

(Abrons 2019, 63): 

 

o  إعلان خارجي رقمي ثابتstatic DOOH 

o ي الحركة إعلان خارجي رقمي تدريجSubtle motion 

DOOH 

o  إعلان خارجي رقمي كامل الحركةFull motion DOOH 

 طبيعة محتوى الإعلان:

 

o بث مباشر(School of motion 2020): 

o متصل بحدث 

o تلفزيون 

o شبكة الإنترنت 

o .خيارات آخرى 

o بث غير مباشر 

  برنامج التصميم:

  برنامج الإخراج:

  : media player برنامج العرض

 اصية التفاعلية:خ

 

o .غير تفاعلي 

o  تفاعلي (Abrons 2019, 62): 

 Touch screenتقنية اللمس  (1

 Gesturesالإيماءات  (2

 Recognitionتقنية التعرف  (3

 Camera – basedتقنية تقوم على الكاميرا  (4

 تقنية التفاعل بالهواتف الذكية (5

 تقنية الواقع المدمج أو الواقع الإفتراضي (6

 و الحرکیتقنية التفاعل المادي أ (7

  نظام إدارة المحتوى المستخدم:

 الجدول الزمني لمدة عرض الإعلان:

 توقيت العرض:

o 6 am: 9 am 

o 9 am: 12 pm 

o 12 pm: 3 pm 

o 3 pm: 6 pm 

o 6 pm: 9 pm 

o 9pm: 12 am 

o 12 am: 6 am 

 ........ خـــلال اليــــــــوم o عدد مرات العرض:
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o خلال الأسبوع ........ 

o لشهـــــــر........ خــــلال ا 

نظام إدارة المحتوى المستخدم 

CMS: 
 

  موقع الإعلان:

  عدد مواقع الإعلان:

  عدد وحدات العرض في كل موقع:

 1 جدول-المتحرك الرقمي الخارجي الإعلان محتوى تنفيذ عناصر قائمة

 

 لإعـــــلان الخارجي الرقمي المتحرك:معاييــــر الفنية لتفادي أي مشكلات خلال مراحل تنفيذ اال

تختلف دقة وضوح ملف الإعلان المتحرك تبعًا لمساحة الشاشة التي تعرض عليها الإعلان. على سبيل المثال: جميع  (1

 screen Cloud)مما يعني أن الإعلان يتناسب للعرض على الثلاث شاشات 3:4( في نسبة 1الشاشات في الشكل )

في التصميم فهي تختلف تبعًا لمقاسات  pixelsنقاط في البوصة ، ولكن تختلف دقة الوضوح لأنها تقيس عدد ال (2019

 الشاشات المختلفة مثل: 

 540 x 960 quarter HD  

 720 x 1280  Standard HD /HD Ready  

 1080 x 1920  Full HD  

 2160 x 3840 Ultra HD  

 
 الشاشات مقاسات لإختلاف تبعاً  الوضوح دقة إختلاف يوضح شكل -1 شكل

 

عن أي ملف آخر في المواصفات من حيث حجم الملف. فالملف ذو الحجم   DOOHيختلف إخراج ملف الإعلان  (2

ابايت حجم مثالي ميج 2ـ3الكبير لا يتناسب مع متطلبات عرض الإعلان على الشاشات الرقمية. فالملف الذي حجمه  

للعرض وبجودة عالية مناسبة لإدارة الملف عن بعد عبر شبكة الإنترنت دون حدوث فقد. ويمكن ضغط الملف دون فقد 

 .Hand brakeجودة الإعلان عبر تطبيقات ضغط ملفات الفيديو مثل تطبيق 

https://screen.cloud/
https://screen.cloud/
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الإجتماعي يتطلب إرفاق الصوت. المحتوى الإعلاني الذي يعتمد على نقل البث المباشر والأخبار ووسائل التواصل  (3

  YouTubeفلابد من إتباع معايير إضافة الصوت التي تتناسب مع بيئة عرض الإعلان. يمكن التحكم في ذلك عبر تطبيق 

 (3لعرض قائمة التشغيل الخاصة بالإعلانات المخصصة لعرضها. جدول رقم )

إنتباه الجمهور بشكل عام اكثر من خمس مرات من  ، المحتوى الإعلاني المتحرك يجذب Intelوفقا لدراسة أجرتها  (4

تحولات ال. ولكن بمراعاة المعايير والتي تتضمن البساطة في حركة العناصر وأيضًا البساطة في تالمحتوى الثاب

Transition   بين المشاهد. أي إستخدام الحركة بشكل بسيط وغير مبالغ فيه وتجنب الكثير من الإنحرافات في الحركة

 من الممكن تشتيت وإرباك الجمهور.التي 

يتحدد إستخدام خاصية التفاعلية الملحقة بشاشات العرض الرقمي تبعًا للبيئة التي تم إلحاق الشاشة بها. فعلى سبيل  (5

المثال: إستخدام خاصية الإيمائات أوخاصية التفاعل بإستخدام الكاميرا لا تتناسب مع المراكز التجارية الأكثر شعبية 

مة أومحطات المترو ووسائل النقل نظرأ للإزدحام الشديد في تلك المواقع مما يسبب الإرباك والقلق نتيجة وجود أوالمزدح

 الإعلان. لذلك لابد مراعاة خصائص الجمهور الزائر وطبيعة موقع الإعلان من قبل إلحاق أي من خصائص التفاعلية به. 

دة تبعًا لمدة زيارة الجمهور أوتواجده في مكان عرض الإعلان، إستخدام جدول زمني لعرض الإعلان في مدة زمنية محد (6

يساعد على تفادي نفور وملل الجمهور إتجاه عرض الإعلان. وأيضًأ تفادي بُعد المسافة الزمنية بين تكرار الإعلان تضمن 

 رؤية الجمهور للإعلان أثناء تواجده في موقع الإعلان.

الطريق تساعد على تفادي الحوادث أوإعاقة حركة مواصفات وقع الإعلان وتحديد المدة الزمنية المناسبة لطبيعة م (7

 (4الجمهور المتلقي للإعلان. جدول رقم)

 ,Abrons2019)فيما يلي المواصفات التقنية لإستخدام ملفات الصور والفيديو لتنفيذ المحتوى الإعلاني وإخراجه (8

65): 

 

 DOOHالمواصفات التقنية للصور والرسوم لمحتوى الإعلان 

لها مواصفات تقنية خاصة لأمكانية العرض على شاشات العرض الرقمية  DOOHالصور و الرسوم الخاصة بالإعلان 

للظهور بجودة عالية وعدم حدوث فقد في أي من مكوناتها، و تختلف تبعاً لمساحة شاشة العرض وحجمها. وفيما يلي جدول 

 يشمل تلك المواصفات:

أقصى حجم 

 للملف

أقل 

DPI 
 الحجم الاسم تنسيق الملف ركةالح

500kb 72 No – static only .jpg, .bmp,.gif Poster(V) 1080 x 1920 

500kb 72 No – static only 
.jpg, .bmp,.gif, 

.html5 
Poster(V) 

1080 x 1920 

Dynamic 

200kb n/a 
Yes – up to 15 

seconds 

.jpg, .bmp,.gif, 

.html5 
Skyscraper 160 x 600 

500kb 72 No – static only .jpg, .bmp,.gif Poster(H) 1920 x 1080 

500kb 72 No – static only 
.jpg, .bmp,.gif, 

.html5 
Poster(H) 

1920 x 1080 

Dynamic 
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200kb n/a 
Yes – up to 15 

seconds 

.jpg, .bmp,.gif, 

.html5 

Rectangle –

medium 
300 x 250 

250kb n/a 
Yes – up to 15 

seconds 
.jpg, .bmp,.gif 

Rectangle - 

small 
448 x 252 

250kb n/a 
Yes – up to 15 

seconds 
.jpg, .bmp,.gif 

Rectangle - 

large 
640 x 480 

250kb n/a 
Yes – up to 15 

seconds 

.jpg, .bmp,.gif, 

.html5 
Leaderboard 728 x 90 

 72 No – static only .jpg, .bmp,.gif 
Bulletin 

Board 
400 x 1400 

 72 No – static only .jpg, .bmp,.gif 
Poster 

Billboard 
400 x 840 

 الرقمية العرض شاشات على للعرض والصور للرسوم تقنية مواصفات -2 جدول

 

 : Video specs المواصفات التقنية لملفات الفيديو 

قنية لتنفيذ عمليات إنتاج الفيديوهات التي لاتتضمن صوتاً. يمكن أن يكون الفيديو تغطي المواصفات التالية المواصفات الت

 المتحرك. وقد تم تشفير بعض ملفات الفيديو لتمكين التسليم الناجح إلى وحدة تحكم الوسائط. gifبالحركة الكاملة أوبالتنسيق 

مدة الحركة 

 )ثواني(

اقصى 

حجم 

 للملف

FPS الحجم الأسم سيق الملفتن برنامج الترميز النسبة 

8, 10, 15, 

or 30 
7 MB 29.97 9:16 

H.264,Apple 

ProRes 
.mov,.mp4 

Video -

Silent 

1080 x 

1920 

8, 10, 15, 

or 30 
7 MB 29.97 16:9 

H.264,Apple 

ProRes 
.mov,.mp4 

Video -

Silent 

1920 x 

1080 

8, 10, 15, 

or 30 
7 MB 29.97 4:3 

H.264,Apple 

ProRes 
.mov,.mp4 

Video -

Silent 

640 x 

480 

 3 جدول-الصوت( تشغيل )بدون الرقمية العرض الشاشات على للعرض للفيديو التقنية المواصفات

 

 :Storyboard designتصميم الإعلان المتحرك بإستخدام لوحة القصة 

عينًا، يتم أخذه عادةً من سيناريو أوشكل آخر من أشكال "مرجع مرئي يصور مشهدًا أو فعلًا م هيلوحات القصص المصورة 

القصة المكتوبة." يتم استخدام القصص المصورة كأداة اتصال لمنع الأخطاء المكلفة بسبب النتائج المخيبة للآمال أوغير 

يمكن أن المتوقعة. ويمكن أيضًا استخدام القصص المصورة للتواصل مع جمهور أوسع بعبارات يمكن لأي شخص فهمها. 

 تتناول القصص المصورة المفاهيم والمعالجة المعقدة من خلال استخدام الصور والنص.
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الرسوم للعصف الذهني تلك الغرض الأساسي من القصص المصورة هو التصور العام لتصوير فكرة الإعلان. فيتم استخدام 

لتوضيح فكرة الإعلان وكيف سيتم بناء التصميم  كوسيلة لترجمة الأفكار الإعلانية بصرياً، ويمكن استخدام لوحة القصة

أوتعديله. تظهر القصص المصورة مراحل القصة أو سلسلة من الأحداث من أجل إظهار المحتوى والروابط إلى الشاشات 

اللاحقة. وتستخدم مجموعات الأعمال القصة المصورة على أنها حل المشكلات والتخطيط الاستراتيجي كأداة تصميمة 

 الإعلان المتحرك.لتجهيز 

 

 المرفقة بالصوت :  Video specsالمواصفات التقنية لملفات الفيديو  

 سبق بإمكانية إضافة الصوت إلى ملفات الفيديو. اتختلف عم

مدة الحركة 

 )ثوان(

اقصى حجم 

 للملف

برنامج 

ترميز 

 الصوت

FPS 

 
 النسبة

برنامج 

 الترميز

تنسيق 

 الملف
 الحجم الأسم

8, 10, 15, or 

30 
7 MB 

MP3 

or 

AAC 

29.97 9:16 
H.264,Apple 

ProRes 
.mov,.mp4 Video 

1080 x 

1920 

8, 10, 15, or 

30 
7 MB 

MP3 

or 

AAC 

29.97 16:9 
H.264,Apple 

ProRes 
.mov,.mp4 Video 

1920 x 

1080 

6, 15, or 30 7 MB 

MP3 

or 

AAC 

29.97 16:9 
H.264,Apple 

ProRes 
.mov,.mp4 

IAB 

VAST 
VAST 
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8, 10, 

15,30,60,90, 

or 120s 

Unlimited 

MP3 

or 

AC-3 

23.98 
16:9, 

1.85,2.35 

Apple 

ProPes 42 

2HQ 

.mov,.mp4 
Cinema 

Video 

1920 x 

1080 

cinema 

8, 10, 15, or 

30 
7 MB 

MP3 

or 

AAC 

29.97 4:3 
H.264,Apple 

ProRes 
.mov,.mp4 Video 

640 x 

480 

 4 جدول- بالصوت المرفقة الفيديو لملفات التقنية المواصفات

 

 :برنامج عرض الإعلان الخارجي الرقمي المتحرك

برنامج العرض هو العمود الفقري في حل لمشكلات العروض الرقمية. يساعد على المعالجة والإدارة الرقمية لتوصيل 

 قيد التشغيل.المحتوى إلى شاشة العرض وتبقيه 

هناك مجموعة واسعة من برامج العرض. ولكن يبدأ تحديد البرنامج المناسب تحليل أهدافك واستراتيجية المحتوى الإعلاني. 

 ومن تحديد برنامج العرض الذي يلبي احتياجات المحتوى الإعلاني بشكل أفضل يحقق الأهداف المرجوة.

وتتسم  لكمبيوتر الذي يعرض المحتوى الاعلاني الرقمي الثابت أوالمتحرك.جهاز ا  يعد مشغل وسائط اللافتات الرقمية هو

مشغلات الشاشات الرقمية بحجم صغير يسهل إلحاقه بوحدة العرض. ويسهل إعداد مشغلات الوسائط، فقط تحتاج إلى 

بيتها على أسطح مستوية، توصيله بمصدر طاقة، الشاشة الرقمية، كما أن إمكانية تزويد الإنترنت يكون اختياريًا. ويمكن تث

 . (Dell, Intel 2019) أويمكن تركيبها على شاشة العرض باستخدام معدات التركيب أوالمواد اللاصقة

يعتمد تخزين برامج تشغيل الوسائط على نظام إدارة المحتوى. ويمكن تخزين المحتوى إما على الإنترنت أوعلى مشغل 

الصور والفيديو مؤقتًا على مشغل الوسائط الخاص بك، بحيث إذا حدث شيء بتخزين  Rise Visionالوسائط نفسه. تقوم 

 (4ما على الإنترنت، فيمكن عرض المحتوى بدون انترنت. جدول )

 Media playerعناصر إعداد مشغل الوسائط 

 :...............................Memoryالـــذاكرة  .Processor............: 2المعالج  .1

 :.................................... Powerالقـــــوة  .Dimensions............: 4الأبعاد  .3

 :Storageالتخزين  .5

o  القرص الصلبHard drive 

o  محرك الحالة الصلبةSolid state drive 

 نظام التشغيل: .6

o Windows 

o Linux  

o Apple 

 :Portsالمنـافذ  .7

o HDMI 

o USB 

o LAN / Ethernet 

 

 :Network Connectivityاتصال الشبكة  .8

o Wired Ethernet 

o Wi-Fi 802.11a/b/g/n (note for Wi-Fi 

.11n and 5Ghz are preferred) 

o Wi-Fi 5Ghz support 

o 3G/HSPDA 

o 4G/LTE 
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9. Security : 

o WPA2 (min) 

o WPA2 Enterprise 

 

 خادم إدارة المحتوى لأمان التشغيل .10

 Content Management Server to Player Security: 

o SSL (min) 

o VPN 

 : Screen Connectivity اتصال الشاشة .11

o HDMI 

o Display Port 

 Number of screens to be driven by عدد الشاشات .12

the player.......................... : 

 

 Screen Controlالتحكم في الشاشة  .13

(preferred) : 

 :Screen resolutionدقة الشاشة  .14

o 1080 

o 4K 

o .........:أخرى ، يرجى التحديد.......... 

درجة حرارة التشغيل في النطاق المحيط  .15

Ambient Operating Temperature 

range  

o 10  + درجة مئوية 35درجة مئوية إلى 

o 0 + درجة مئوية 10درجة مئوية إلى 

o :أخرى ، يرجى التحديد ............ 

 :Video Codec Support دعم برنامج ترميز الفيديو  .16

o H264 

o VC1 

o MPEG 

o التحديد: أخرى، يرجى 

 Audio Supportدعم الصوت  .17

(outside of or HDMI and Display 

port) 

o Analog stereo L+R 

o Digital Audio 

o Coaxial 

o Optical 

 Media playerمستوى تشغيـــــل مشغل الوســـائط  .18

operating noise level:......................... 

مستويات للضوضاء، يرجى هناك  إذا كان .19

الحد الأقصى لمستوى ديسيبل المسموح  تحديد

 ..........به:....

 ملاحظات أخرى:...................................... .20

............................................................ 

 4 جدول - MEDIA PLAYER الوسائط مشغل إعداد عناصر

 

 لتفــــــــاعلي :الإعـــــــــلان الخارجي الرقمي المتحرك ا

الإعلان التفاعلي يحقق مستويات عالية من مشاركة الجمهور وجذب الانتباه . فالمحتوى التفاعلي يخلق تجارب مثيرة للدهشة 

، وذلك من خلال إستخدام مجموعة واسعة من  DOOH وتثبت في الذاكرة ، فهذا أحد أكثر الإتجاهات إثارة في مجال

 الإعلان، وفيما يلي بعرض هذه التقنيات:التقنيات المتاحة للتنمية 

 تتيح تقنية اللمس إمكانية التفاعل المادي مع الشاشة.: Touch screenتقنية اللمس  (1

 based  -infraredيمكن إستخدام الكاميرات التي تعمل بالأشعة تحت الحمراء :Gestures الإيماءات  (2

cameras  علانلترجمة إيماءات المستخدم إلى تفاعلات مع الإ . 
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تقنية ذات القدرة على تعرف من ينظر إلى الإعلان أو ما هو قريب من الشاشة ومتي  :Recognition تقنية التعرف  (3

 . ، ثم التفاعل مع التصميم تبعا لهذه المعلومات

تفاعل تعتمد على تفاعل المتلقي مع الكاميرا لتغيير محتوى الإعلان وال :  based –Cameraتقنية تقوم على الكاميرا  (4

 . معه بشخصه

للمشاركة مع    smart phoneتعتمد على تفاعل المتلقي من خلال الهواتف الذكية تقنية التفاعل بالهواتف الذكية : (5

 . محتوى الإعلان

من خلال إستخدام الأدوات التي تجعل الجمهور يعيش تجربة مثيرة مع  تقنية الواقع المدمج أو الواقع الإفتراضي : (6

 جذب الإنتباه و تعزيز الصورة الذهنية للمنتج. الإعلان . بغرض

، ويقوم بتحويل تلك الحركة المادية إلى  Sensorمن خلال إلحاق جهاز إستشعار  تقنية التفاعل المادي أو الحرکی : (7

 محتوى رقمي داخل الإعلان.

 DOOH Programmaticبرمجة الإعلان الخارجي الرقمي المتحرك 

نظام لإدارة المحتوى الرقمي الذي سيتم عرضه على شاشات الإعلان  DOOHمي المتحرك يتطلب الإعلان الخارجي الرق

الخارجي الرقمي، ليساعد على التحكم في المحتوى بسهولة دون تزويد الشاشات الرقمية بأي أجهزة تحكم إضافية. وأشهر 

نظام إلى مبرمج ليقوم بهذه المهمة. ويسمى  هذه الأنظمة أو البرامج من حيث السهولة في التحكم والبرمجة ولا تحتاج اللجوء

 .MS (Content management system)C 3إدارة المحتوى

 تحديد نظام إدارة المحتوى عناصر

CMS. (Risevision 2020) content management system 

 عامةإمكانيات  .1

 

 نظام التشغيل : 

o Windows 

o Linux  

o Mac 

 3ول دعم السلكية واللاسلكية وشبكات المحمG / 4G 

 دعم شاشة اللمس وخيارات تفاعلية أخرى 

 يدعم تنسيقات الوسائط القياسية JPG , Flash , Flash Video, WMV , MPEG , 

MOV , URL , RSS , Microsoft® PowerPoint  والتلفزيون ورسائل الجوال ......الخ 

  التكامل مع البرنامج التحليلي لشاشات العرض الرقميAnonymous video Analytics  

 تطوير المحتوى .2

 

 لوحات محتوى العرض التقديمي قابلة لإعادة الاستخدام لنشر المحتوى بسهولة 

 إدارة المحتوى المركزي وتوزيعه 

 واجهة مستخدم على الويب UI   لنشر المحتوى وإدارة العرض عن بُعد ومراقبة المشغل

 والتحكم والتطوير.

 تتبع أداء المحتوى والبلاغات. 

 التحكم في الوصول إلى برمجة المحتوى وصولاً إلى القناة الفردية ومستوى منطقة الشاشة 

  سير عمل نشر المحتوى )عرض مسبق ، مسودة ، معلق ، موافق عليه ، مباشر ، منتهي

 الصلاحية(
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الجدولة/  .3

 الاستهداف

 

 استهداف المواقع من خلال التسلسل الهرمي للشبكة 

 المواقع بسمات وديموغرافيات محددة تحديد المحتوى لاستهداف 

 الاستبعاد أوالتضمين المستخدم للتعامل مع المستثنيات في نشر المحتوى 

  ،تخطيط شاشة مرنة مع العديد من مناطق الفيديو، والصورة، والتلفزيون، والمؤشرات

 .وغير ذلك

تكامل البيانات  .4

 في الوقت الحالي

 المجدولإعادة تشغيل المحتوى في الوقت الحالي أو 

 طبقة تفاعلية حسب الطلب مدمجة بسهولة مع محتوى الشاشات الرقمية 

  التكامل مع تطبيقات الويب بما في ذلك تقويم Google , Flickr , Twitter وغير ذلك 

 يغذي RSS أو XML  معlocal player cache 

 توفر شاشة تنبيه الطوارئ مع تسليم رسالة الطوارئ الفورية 

 هولة أثناء التشغيل.تحديث المحتوى بس 

  التشغيل المستمر بلا اتصال بالإنترنت عندما يكون اتصال الإنترنت معطلاً والاسترداد

 التلقائي لتنزيل المحتوى

 أجهزة / برامج مخصصة  الإدارة .5

 الإدارة القائمة على شبكة الانترنت 

 ............................................ملاحظات حــــــول أنظمة إدارة المحتـــــوى قيد الدراســـــة:........ .6

 المحتوى إدارة نظام تحديد عناصر -5 جدول

 

 Anonymous video (Intel 2011) التكامل مع البرنامج التحليلي لشاشات العرض الرقمي

Analytics (AVA): 

وم بفحص مجال الرؤية بالقرب من شاشات العرض. ويرسل يقوم من خلال أجهزة الإستشعار الملحقة بجهاز العرض ويق

(، وذلك 2تلك البيانات إلى نظام التشغيل الملحق بشاشة العرض. وتتضمن تلك البيانات تحليل وتصنيف الجمهور شكل رقم )

 من خلال عدة نقاط هي:

 العمر. .1

 امرأة(.-النوع )رجل .2

 مدة الانتباه. .3

 عدد المتلقين للإعلان )عدد المشاهدات(. .4
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 2 شكل -الرقمي العرض لشاشات التحليلي البرنامج بإستخدام البيانات تحليل كيفية يوضح شكل

 

يمكن الرجوع إلى مجموعة من التساؤلات لضبط مشكلات عرض الإعلان من حيث بيئة وموقع الإعلان. والتأكد من 

 .Mary et al) ثناء عرض الإعلان. وتلك التسؤلات هي تحقيق هدف الإعلان مع مراعاة عدم حدوث أي مشكلات أ

2011,40): 

 طبيعة موقع الإعـــلان: .1

 هل الاقتراح متوافق مع الطابع المستقبلي الحالي أوالمطلوب للموقع أو البيئة المحلية التي يُقترح أن يكون فيها؟• 

 هل يتوافق هدف الاعلان مع موقع الإعلان وطبيعة المنطقة؟• 

 جمالي لموقع الإعـــلان:الجانب ال .2

هل ينتقص المقترح من الراحة أو الجودة المرئية لأي مناطق حساسة بيئيًا، مناطق تراثية، مناطق محمية طبيعية،  مناطق • 

 مفتوحة، ممرات مائية، مناظر طبيعية ريفية، مناطق سكنية؟

 المشـــــاهدات: .3

 بمرونة؟ المشاهدات للإعلان تعطي انطباع غامض أم يعرض المحتوى •

 هل يؤثر المحتوى على الصورة الذهنية للإعلان أم يقلل من جودة المنتج أو الخدمة؟ •

 هل يحترم الإعلان حقوق مشاهدة الإعلانات الأخرى؟ •

 هل مدة عرض مشاهدة الإعلان تتناسب مع طبيعة ومواصفات الموقع؟ •

 والمباني والمناظر الطبيعية: الرؤية العامة للطرق .4

 شكل الوحدة الإعلانية مناسبة لمساحة الطريق أو المنطقة أو المشهد العام؟هل حجم ونسبة و• 

 هل يؤثر الإعلان على الشكل العام لمساحة الطرق أو البيئة أو المشهد العام؟• 

 هل يقلل الإعلان من الفوضى عن طريق ترشيد وتبسيط توزيع الوحدات الإعلانية الحالية؟• 

 اهدة؟هل عرض الإعلان مزعج عند المش• 

 هل يطغى الإعلان على شكل المباني أو المنشآت أو الستائر الشجرية في الموقع؟• 
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 الموقع والمبنى: .5

هل تتوافق وحدة الإعلان مع المقاييس والنسبة والخصائص الأخرى للموقع أو المبنى أو كليهما، حيث سيتم وضع وحدة • 

 الإعلان؟

 المبنى أو كليهما؟ هل يحترم الإعلان السمات المميزة للموقع أو• 

 هل يظهر ابتكارية في اختيار الوحدة الإعلانية مع مواصفات الموقع أو المبنى أو كليهما؟• 

 الوحدات الإعلانية:بالأجهزة والإشعارات المرتبطة  .6

م هل تم إلحاق أي أجهزة تحكم أو أجهزة إضاءة أو إشعارات أمان كجزء لا يتجزأ من شاشة العرض أوالوحدة التي سيت• 

 عرضه عليه؟

 الإضـــاءة: .7

 هل ستؤدي الإضاءة إلى وهج غير مقبول؟• 

 هل ستؤثر الإضاءة على سلامة المشاة أو المركبات أو الطائرات؟• 

 هل ستنقص الإضاءة من مزايا أي منشأة أو أي شكل آخر من أشكال موقع الإعلان؟• 

 هل يمكن تعديل شدة الإضاءة، إذا لزم الأمر؟• 

 اضعة لإدارة تحكم ذاتي؟هل الإضاءة خ• 

 الســـــلامة: .8

 هل سيقلل الاعلان من سلامة أي طريق عام؟• 

 هل سيقلل الاعلان من سلامة المشاة أوراكبي الدراجات؟• 

 هل سيقلل الاعلان من سلامة الأطفال، من خلال حجب خطوط الرؤية من المناطق العامة؟• 

رك من حيث الموقع وبيئة الإعلان لتفادي أي معايير تنظيم عرض الإعلان الخارجي الرقمي المتح

 :(Mary et al. 2011,40) مشكلات،

مراعاة ألا تعوق اللافتة الإعلانية رؤية السائق للطريق أوالمركبات الأخرى أوراكبي الدراجات أوالمشاة، خاصة عند  .1

 أماكن العبور.

 يرية الخاصة بسلامة واتجاهات الطرق.مراعاة ألا تحجب وحدة الإعلان على إشارات المرور واللافتات التحذر .2

 تجنب إحتواء الإعلان على إشارات بصرية للسائق تعطي بيانات لإتجاهات الطريق تختلف عن الإتجاهات الفعلية.  .3

أقل  مراعاة مسافة الرؤية الآمنة للتقاطعات أو المنحدرات أو إشارات التحكم في حركة المرور أوالمنحنيات الحادة، أو .4

 يقاف الآمن من المشاة أو معابر الدراجات لتجنب المخاطر في بيئة الطريق.من مسافة الإ

مراعاة ألا يتداخل الإعلان مع فعالية جهاز التحكم في حركة المرور )على سبيل المثال ، بتقليد جهاز التحكم في حركة  .5

استخدام الأضواء الوامضة بالقرب المرور ، أو من خلال تضمين محتوى يمكن تفسيره على أنه يعطي تعليمات المرور، أو ب

 من إشارات المرور(.

مراعاة ألا يجذب الإعلان إنتباه السائق بعيدًا عن بيئة الطريق لفترة زمنية طويلة. على سبيل المثال، يجب ألا يضطر  .6

 السائق إلى توجيه رأسه بعيدًا عن الطريق ومكونات مجرى حركة المرور لمشاهدة الرسالة الإعلانية.

 ألا تخلق وحدة الإعلان انعكاسات ضوئية في خط رؤية السائق. لتجنب مخاطر الطريق على سائقي المركبات. مراعاة .7

مراعاة أبعاد الوحدات الإعلانية بحيث لا تسبب إعاقة حركة المشاه أو المركبات. سواء إعاقة رأسية أو أفقية لموقع  .8

 الإعلان.
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طة بشاشة العرض الرقمية. لمنع مشكلة الوهج التي تتسبب في تشتيت مراعاة ضبط مستويات الإضاءة تبعا للبيئة المحي .9

 انتباه سائقي المركبات.

 الوقت الفاصل للتغيير بين عرضين للإعلانات على شاشة العرض الرقمية، لا يزيد عن ثانية واحدة. .10

 محتوى الإعلاني.مراعاة عوامل الحماية الأمنية لوحدات عرض الإعلان. للحفاظ على وحدة الإعلان الرقمي وال .11

 نتائج البحث

مدة العرض الإعلاني تتحدد طبقاً لعوامل مختلفة من خصائص الموقع، وتحديد المدة وفترة العرض التي تتناسب مع  .1

 الجمهور وطبيعة الموقع تحقق أعلى معدلات لجذب الإنتباه وتحقيق فاعلية الإعلان.

تيسر تلقي الرسالة الإعلانية وتفادي مشكلات الفقد في تحديد دقة الوضوح التي تتناسب مع مساحة شاشة العرض،  .2

 عرض الإعلان. 

عند إرفاق الإعلان الخارجي الرقمي المتحرك بملف صوت، يراعى المعايير الفنية لعرض الإعلان وبالأخص طبيعة  .3

 مستوى الضوضاء لموقع العرض.

على إدراك الإعلان في المدة الزمنية المحددة تحديد مستوى حركة التصميم بما يتناسب مع طبيعة موقع الإعلان يساعد  .4

 للعرض دون حدوث أي مشكلات في المرور للطرق العامة والأسواق.

ويساعد على   تحديد برنامج العرض الذي يلبي احتياجات المحتوى الإعلاني بشكل أفضل يحقق الأهداف المرجوة .5

 .متابعة عرض الإعلان الخارجي الرقمي المتحرك

 يساعد على التحكم في المحتوى الإعلاني، لتجنب حدوث فقد في عرض الإعلان.م إدارة المحتوى الإستعانة بنظا .6

الإستعانة بالبرنامج التحليلي لشاشات العرض الرقمي وإضافته إلى نظام التشغيل الخاص بوحدات العرض، يساعد  .7

الي المساعدة في قياس فاعلية الإعلان المعلن على تحديد نسبة المشاهدات وخصائص الجمهور الذي تعرض للإعلان. وبالت

 والأثر الرجعي له.

 المراجع
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 تصميم الباحثة 1
 

,frame per second: FPS ةعدد شرائح العرض في الثاني 
 

ة نظم إدارة المحتوى : هي برمجيات تم تطويرها لتسهل على أصحاب المواقع إدارة المحتوى بسهولة و سرعة ، دون حاجتهم لمعرفة برمجية مسبق 3
 ودون أن يضطروا إلى اللجوء إلى متخصص برمجيات، و يستخدم هذا النظام في المحتوى الديناميكي.
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