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  الإعلام علوم شعبة  – الإعلانى الإنتاج بقسم مساعد أستاذ :     خليل أحمد أمير هبه / أ.م.د 

 . أكتوبر   من السادس  مدينة – الإعلام وعلوم  للهندسة الدولية  بالأكاديمية   (  2015/   2 /22 بتاريخ  – 425 رقم العالى  التعليم  وزير  قرار ) 
 . الإعلام وعلوم للهندسة الدولية الأكاديمية : العمل جهة

 لوان.ح جامعة – التطبيقية الفنون  كلية – الإعلان قسم – التطبيقية الفنون  فى الفلسفة دكتوراه  : العلمية الدرجة
 

 :المقدمة

 ، أخرى(  إلى  دولة ومن ،آخر  إلى م ان  من  إختلف   )وإن  العصكككككككككر  هذا فى  للأفراد اليومية  الحياة  قوام  الرقمية التقنية  شككككككككك ل   لقد     
 تجدد  وقد .  ةالثقافي أو  قتصكاديةالإ  المشكروعا  في  سكوا   و"الإبتكار"  "الإبداع"  خلال من  والتحديث  الثروة  إلى  تقود  "المعرفة" أصكحح ف

 ويتجدد  يتحول ،  به  ونسككككككتمت  ونسككككككتهلكه ونوزعه  ننتجه  وكيف  إبداعية أعمال من ننتجه ما فكل  .  الرقمي  الإبداع  خلال من فعلا  الثقافة
 . يحصكككككى ولا يعد لا ما الفرص  من  المبدع  يجد وعليها  .  العالم  وسككككك  وسكككككعها  مسكككككر  خشكككككحة  والإنترن  .  الرقمية التكنولوجيا أثر  على

 كان  التواصكككككل  ذلك أن كيف ولنذكر .  جماهيره م  الأدا  وفنان المبدع  وتفاعل  العصكككككور مدى  على الإبداع تطور  كيف  معا   فلنسكككككترج 
 بعدها  ما  قتصككككاديةإو  ثقافية  فرصككككة وهذه  .واحدا    جمهورا   بأسككككره  العالم  صككككار  فقد عمومه  الإنترن  عم  وقد  الآن أما  السككككم .  مسككككافة  على

 عملية  إلى  وتحويلها  الرمزيه  الفلسككككككككككككفه  مفاهيم  بتوظيف هأن نجد التكنولوجي  والتطور  والفن  الإعلان بين  ثلاثية  علاقة وبوجود  فرصككككككككككككة.
 المعاصككككككرة الإعلانية الحملا  لتخطيط لحلول  للتوصككككككل  جديدة  إبداعية  نظم  على  والإنفتا   الرقمي  الحصككككككرى   لإبداعا  مجال فى  تطبيقية

 . للمتلقي الذهنية الطاقة م   يتلائم بش ل
 : البحث بموضوع صلة ذات مفاهيم

 ليس ،  والعواطف الأفكار  عن  التعبير أو  ،  الأشكككككككككك ال دلالا   توظيف  بمناهج تهتم التى  الفلسككككككككككفة هى :  الرمزية  الفلسففففففة  •
  .مشروحة غير رموز ستخدامإ خلال من المتلقي ذهن في خلقها بإعادة إليها بالتلميح ولكن  محاشرة  بوصفها

 والإبداع   التواصكككككل  مواقف فى معا   لتتفاعل  إلخ  ... والتجارب  والخبرا  والفكرى   العقلى النمو  محصكككككلة  هى : الذهنية الطاقة  •
 خارجى. نشاط وعمل للتفاعل والإدراك للتفسير الشخص ذهن  مقدرة فهى
 خدمة تسكككككككوي  أو منتجل الترويج إلى ويهدف رقمية وسكككككككائط أى  أو  الإنترن  عبر ينشكككككككر الذي الإعلان هو  : الرقمي الإعلان  •
 . غيره أو إلكتروني موق ل دعاية أو
 ولم ، كنولوجياتال توظيف م  تولد  التي الحصكككككرية الفنون  مجموع  يحرك  الذى الذهنى  النشكككككاط هو :  الرقمي  البصفففر   الإبداع  •

 والتلقي الإنتاج في جديدة صورا   الرقمية التكنولوجيا إستخدام م  تخذ إ ولكنها ، قديمة أش ال من تطور  أو ، ذلك قبل موجودة تكن
 :البحث مشكلة
 :  ةالاتي التساؤلات  على الإجابة محاولة فى البحث مشكلة تكمن

 الإعلانية؟ الحملا  تخطيط فى الرقمى الحصرى  الإبداع لتحقي  الرمزية الفلسفة من الإستفادة يم ن مدى أى إلى (1
 الإعلانية؟ الحملا  وتخطيط الرقمى الحصرى  والإبداع الرمزية الفلسفة بين الثلاثية العلاقة ضوابط هى ما (2
 الرقمى؟ للإعلان المختلفة الأنواع فى الرقمى الحصرى  الإبداع تحقي  أساليب هى ما (3

 البحث: أهداف
 إلى: البحث يهدف

 رو  تلائم إعلانية حملة لتخطيط الرقمى  الحصكككككككككرى  للإبداع جديدة  أفاقا   لفتح  الرمزية  بالفلسكككككككككفة  الخاصكككككككككة  المفاهيم  من  الإسكككككككككتفادة  (1
 العصر.

 المستهدف. للمتلقى الذهنية الطاقة م  يتلائم بما الرقمى للإعلان إبداعية فنية معايير إيجاد (2
 الرقمى. الحصرى  الإبداع طري  عن والمتلقى المرسل بين الناجحة التحادلية العلاقة تحقي  عوامل على الضو  إلقا  (3
 تخطيط أسككاليب عن التسككا ل تعيد التى التقنية سككبل م   المتوازية  الجمالية  الم تسككحا  من  لجملة جديدة إبداعية نظم  على  الإنفتا   (4

 المعاصرة. الإعلانية الحملا 
 البحث: فروض

 :أنه البحث  يفترض
  مبتكرة   أفكار  طري   عن جديدة  معرفية قيمة  لتمثل  الإعلان تصكككككككميم  فى  تطبيقية عملية  إلى  النظرية  الفلسككككككك ية  المفاهيم تحويل  يم ن  (1

 الفلس ية. دراسته من المصمم  يستشفها
 بالتقنية. مرتحطة فأصحح   الإبداع مفاهيم تغير  الجديدة العصر بإيقاعا  (2

https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D8%A5%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%86
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D8%B6%D8%A7%D8%B9%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D8%B6%D8%A7%D8%B9%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D8%B6%D8%A7%D8%B9%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D8%B9%D8%A7%D9%8A%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D9%88%D9%82%D8%B9_%D8%A5%D9%84%D9%83%D8%AA%D8%B1%D9%88%D9%86%D9%8A
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 تخطيط   لأسككككككككككاليب الإبداعى المنحى  فى  الإبتكار  على  المخيلة  تطوير  على يعمل المختلفة التكنولوجيا  لتقنيا  المصككككككككككمم  إسككككككككككتثمار  (3
 الإعلانية. الحملا 

 
 

 البحث:  أهمية
  وتدعم تفيد تطبيقية عملية إلى الرمزية الفلسفة مفاهيم تحويل يم ن أنه إلى الححث  أهمية تعود

  التكنولوجيا م  التعامل خلال من جديدة إبداعية نظم على إنفتا  هو والذى الرقمى الحصرى  الإبداع
 للمتلقى. الذهنية الطاقة تلائم معاصرة إعلانية حملة  لتخطيط  وتطويعها الرقمية
  البحث: منهج

 خلال من  لرقمىا  الحصكككككككككرى   الإبداع  عملية  فى  تفيد  والتى  الرمزية  الفلسكككككككككفة  مفاهيم  على للتعرف  التحليلى  الوصكككككككككفى المنهج الححث  يتح 
 . الرمزى  الإسلوب فيه الموظف الرقمى الإعلان فاعلية مدى على للح م نماذج عرض
  : الرقففففففمي لانفففالإع

 الإعلان وطرق  وسكككككككككائل تغير  نعيشكككككككككه الذي التكنولوجي التقدم  ظل وفي  ، الترويجي المزيج  عناصكككككككككر  بين  كبيرة  م انة  الإعلان يحتل
  الوسكككككككائل أبرز  من الرقمي  الإعلان يعدف ، المزايا من كبير بعدد  ويتميز  هائلة  شكككككككعبية  يمتلك فهو .  مميزة  م انة  الرقمي  الإعلان  واحتل

 المنتجا  م  للتفاعل الجماهير جذب  إلى جوهري   شك لب تهدف  التي الترويجية  الرسكائل من  مجموعة رسكالإب  فيقوم  الترويجية والأشك ال
 (1)شك ل  ففى الأخرى   الوسكائل من أكثر الرقمي  الإعلان نحو  العالم  إتجه  وقد .وشكرائها عليها الإقحال ثم  ومن ،  المعروضكة  الخدما  أو

 أن ونجد أمري ا فى  2022  عام المتوق   إلى  2018  عام من  الإعلانية الوسككككائل كل بين الإعلانا   على  الإنفاق معدل بين مقارنة نجد
  . الأخري  الوسائل بين نحوه والإتجاه أهميتة عل يدل مما إنفاق نسحة أعلى يحق  الرقمي الإعلان

 
 (22) (1) ش ل 

 : الرقففمي لانفالإع مميزات

  الرسككككككالة محتوى  تغير  أن هو ذلك  في  والسككككككبب لها  المحدد  الوق  وفي بسككككككهولة  تصككككككل  أن  الإنترن  شككككككح ة  على  الرسككككككائل  تسككككككتطي   -
 .والجهد الوق  من لكثير يحتاج ولا السهولة غاية في أمر الإعلانية

 عن  الجماهير  سكاال  الإنترن  شكح ة  خلال من  ن مفي  ، خرى الأ  الوسكائل من  بغيرها مقارنة  مفتوحة  الرقمي  الإعلان م   التفاعل أبواب  -
 لتطوير  المنتج أمام  الفرصكككككككككككككة  تتيح العملية  وهذه عليها  الرد  ح  وللجمهور ، إليها الرأي سكككككككككككككتطلاعا إ  رسكككككككككككككالإو  المنتجا  في رائهمأ

  ، المناسككحة  المنتجا   على  الحصككول  في  أمامهم  الفرصككة تفتح  لأنها أيضككا    الجمهور  وتفيد الجمهور م   يتناسككب  الذي بالشكك ل  المنتجا 
 .وتشحعها حتياجاتهمإ تلبي والتي

  .خرى الأ الإعلانية الوسائل من  بغيره مقارنة تكلفته نخفاضإب الرقمي الإعلان  يتميز -
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 .معينة شريحة ستهدافلإ إعلان  بتنفيذ القيام يم ن -
  عرض  في  تفيكككد  التي   الإعلانكككا  تصككككككككككككككميم  تقنيكككا   تعكككدد  -

  متلقيين.ال لجذب مثير بش ل الإعلان
 شكككككككككح ة لأن  الإعلان ظهور  مرا   عدد  في التح م يسكككككككككهل -

 .وق  كل في متاحة  الإنترن 
 علاناتهإ  من سكككككككككتفادةإ  أقصكككككككككى يحق   أن المعلن  يسكككككككككتطي   -

 الذي  الجمور  عدد  لأن وذلك  ،  الإنترن  شكككح ة  عبر الموجودة
  دول  مختلف  من  ولكن  ،  بعينهككا  دولككة  من  ليس  معهككا  يتفككاعككل

 مشكككككككككككككك لكة  على  تغلكب  الرقمي  الإعلان أن نجكد هنكا ومن  العكالم
 في  المنتجين  أمككام  الحككاب  وفتح  ،  المسكككككككككككككككافككا   وبعككد  الحواجز

  سكككككككككككككككاعككد  خرى أ  نككاحيككة  ومن  عككالمي  جمهور  إلى  الوصككككككككككككككول
  الخاصكككككككككككة المعلوما   كافة  على  الحصككككككككككككول  في  المسككككككككككككتهلك

 (P.96,97-11) .المعروضة والخدما   ا بالمنتج

 : الرقففففففمية اتلانففففففالإع أنوع
 (2) ش ل

 ads :Text النصية الإعلانات -1

 وهي الإعلانا  التي تكون على ش ل نص مالف من عدة كلما  ولا يحتوي على أية صور أو 
وعادة   URL رسكككككككوم ويتألف الإعلان النصكككككككي من ثلاثة أجزا  هي عنوان وشكككككككر  بسكككككككيط للإعلان ورابط لصكككككككفحة الموق  المعلن عنه

ختيار إصكككككي في ون محددا  بعدد من الأحرف ويجب يسكككككتخدم لون مختلف لكل جز  من أجزا  الإعلان النصكككككي . أما طول الإعلان الن
 .حتى تحفز الزائر للنقر على الإعلان النصي بدقهكلما  الإعلان النصي 

  النصية:  اتالإعلان  مميزات

 .يرقمرخيص التكلفة بالمقارنة بحقية أنواع الإعلان ال -
 .يم ن أرشفته في محركا  الححث إلا إذا قام الموق  الناشر للإعلان بمن  تتحعه من قبل محركا  الححث -
لا يميز الإعلانا  النصكككية كإعلانا  بل يدركها وكأنها محتوى ولذلك لا  غالحاغير مزعج للزوار لأنه عحارة عن نص بسكككيط والزائر   -

 .لنيتجاهلها وهذا ما يحق  الفائدة للموق  المع
 :النصية  الإعلانات سلبيات

مككككككحكككككككدودة    - الككككككنصكككككككككككككككككككي  الإعككككككلان  فككككككي  الككككككواردة  تككككككجكككككككاوزهكككككككا  لأنكككككككهالككككككمككككككعككككككلككككككومكككككككا   يككككككجككككككوز  لا  أحككككككرف  بككككككعكككككككدة    .مككككككحكككككككدودا  
 ((23 .بعض المواق  الناشرة للإعلانا  تمن  الإعلانا  النصية -
 :Display Ads or Banner الإعلانات الصورية أو البنرات الإعلانية -2

 نتشككارا  وهي تكون على شكك ل مسككاحا  إعلانية ذا  أحجام محددة تسككمى هذه المسككاحا  الإعلانيةإ  رقميةأنواع الإعلانا  الهي أكثر 
 Bannerنر على خليط من الصور والنصوص والرسوم المتحركة.اويم ن أن يحتوي الح P.218)-11) 

 : الصورية الإعلانات مميزات
 .إعلانا  الفيديو والإعلانا  المنبثقةمتوسطة التكلفة فهي أقل سعرا  من  -
  .سهلة التصميم بالمقارنة م  إعلانا  الفيديو -
 .نتحاه نتيجة وجود الصور والألوان وخاصة إذا كان حجم البنر كبيرا  وكان تصميم الإعلان جذابا  لإللافتة  -

  : الصورية الإعلانات سلبيات
على ع س الإعلانا  النصكككككية التي تظهر كمحتوى وقد لا  كثيرا ما يتم تجاهلهاتالي يدركها الزائر بشككككك ل واضكككككح بأنها إعلانا  وبال  -

 .نها إعلانا إيدركها الزائر على 
 ((23لحجبها. الحظر: هناك الكثير من البرامج التي يستخدمها الزوار  -
 :Ads up Pop المنبثقة الإعلانات -3

صكككفحة الموق  المعلن عنه ولا تغل    الناشكككر هذه النافذة تحتوي على  النافذة الخاصكككة بالموقتظهر للزائر في نافذة جديدة منفصكككلة عن  
تصككميم الإعلان   تتوقف على وفائدته  ، يسككتخدم هذا النوع من الإعلان لزيادة عدد الزوار  هذه النافذة الإعلانية حتى يغلقها الزائر بنفسككه

.   حتوى جيككد يم ن أن يحفا الزائر العنوان الخككاص بككه ويقوم بزيككارتككه مرة أخرى ، فككإذا كككان ذا م  محتوى الموق  المعلن عنككه  ثم على
(   P.218)-11 .وتعتبر هذه الإعلانا  مرتفعة التكلفة بعض الزوار يسكككككتخدمون برمجيا  وإضكككككافا  متصكككككفحا  لحجب الإعلانا  المنبثقة

 ( فى الدراسة التحليلية .3،2،1مثال النماذج )
 : Ads Video الفيديو إعلانات  -4
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لأن التأثير في المشكككككككاهدين ي ون أكبر بسكككككككبب وجود الصكككككككو  والصكككككككورة   رقميتشكككككككهد إعلانا  الفيديو نموا  كبيرا  في مجال الإعلان ال
 رقميكةكثر أنواع الإعلانكا  الأوتعتبر إعلانكا  الفيكديو من    ثكانيكة إلى عكدة دقكائ   15وعكادة يتراو  مكدة الفيكديو الإعلاني من    ، والحرككة

 .ستخدام برمجيا  من قبل الزوار لحجبهاإتكلفة وكذلك يم ن 
 :Advertising) Engine Search( SEA البحث محركات إعلانات -5

 Google Ad لتي تسكمىا Google ولا سكيما إعلانا  محرك الححث  رقميةالححث من أهم أنواع الإعلانا  التعتبر إعلانا  محركا  

word حيكث يظهر الإعلان في أول نتيجكة من نتكائج الححكث عنكد قيكام الزائر بكالححكث عن كلمكة مفتكاحيكة Keyword عنكد    فمثلا معينكة
 ((23تيجة الأولى إعلان لموق  فنادق . تظهر في الن Google الححث عن كلمة فندق في محرك الححث

 :Advertising Media Social الاجتماعية الشبكات إعلانات -6

،  Facebook)على سكككبيل المثال  جتماعيةهو مصكككطلح يسكككتخدم لوصكككف الإعلان عبر الإنترن  والذي يركز على مواق  الشكككح ا  الإ

Twitter) ، سكككككتهداف إعلاناتهم بشككككك ل إسكككككتفادة من المعلوما  السككككك انية للمسكككككتخدمين و في أن المعلنين يم نهم الإة  تتمثل إحدى فوائد
الحالية )مثل الاسكتهداف الجغرافي ، السكلوكي ، الاجتماعي  سكتهدافمناسكب ويجم  الإعلان عبر الشكح ا  الاجتماعية بين خيارا  الإ

ا   تقديمالنفسككككي ، وما إلى ذلك( ، حتى يم ن تحديد هوية المجموعة المسككككتهدفة بالتفصككككيل ، يتم  ، الإعلانا  على المسككككتخدمين اسككككتناد 
 ( فى الدراسة التحليلية .6،5،4ماذج )مثال على ذلك الن(  (16 .الخاصة بهمإلى المعلوما  التي تم جمعها من الملفا  الشخصية 

 : الاجتماعي التواصل وسائل إعلان  أهمية

 رتحاط إلى زيادة فاعلية الحملة.جتماعية المنشورة بصفحة مقصودة وسيادي هذا الإيتم فيها ربط مواق  الشح ا  الإ: العروض توليد
 مما  المنتج  ر ية  نسككككككككحة زيادة  على فيعمل  نمسككككككككتخدم ال طري   عن  )share( المشككككككككاركا   عمل زيادة  طري   عن  :  المنتج ظهور  زيادة
 . التجارية بالعلامة الوعي زيادة ىإل يادى

 الإعلانا  عرض يتم  أن  الأمثل  فمن  يوميا مرا  عدة الإجتماعى  التواصكككل  مواق  يزورن   الأشكككخاص لأن  :الجمهور تفاعل إلى  الوصففو 
 المستخدمين. قبل من مشاركتها فيتعدد التواصل  شح ا على

اإ الإجتماعى  التواصككككل  شككككح ا  جمهور  إلى  الرسككككالة بتوجيه :محدد  جمهور  إسففتهداف  ، الجغرافي الموق ك  ، محددة  معايير  إلى سككككتناد 
 . والعمر ، والجنس ، الشخصية  هتماما والإ

 للنشككاط  الذهنية الصككورة  على يحافا  مما العميل، م  المحاشككر  للتفاعل  الفرصككة تعطي  لأنها وذلك  :  التجارية  بالعلامة العملاء ولاء  زيادة
 المتلقى. ذهن فى التجارى 
 لإجرا  للغاية رخيص  أنه كما  التكلفة حيث من فعالا   جتماعيةالإ الشح ا   على  الإعلان  يعتبر  :  الترويجية للحملات  الصدى رجع معرفة

 والتبديل. التغيير إلى تحتاج التى والإعلانا  أفضل بش ل تعمل التي  الإعلانا  وتحديد  ختحارا الإ
 ((24 التقليدية. الإعلانية للحملا  بالنسحة الحدوث صعب شي  وهذا  تشغيلها وبد  الحملا  إيقاف أيضا يم ن حيث : المرونة  زيادة

 :Advertising mail-E الإلكترونى البريد إعلانات -7
حق  الإعلان عن طري  البريد الالكتروني نتائج كبيرة بالنسحة لحعض الشركا  في الآونة الأخيرة عن طري  إرسال الإعلان على ش ل 

. تتوقف فعالية هذا النوع من الإعلان على وصكككككككككول الرسكككككككككالة إلى  رسكككككككككالة بريد إلكتروني إلى عدد كبير من عناوين البريد الإلكتروني
هذا النوع أنه رخيص   مميزا  . في البريد الإلكتروني للمسكككككتخدم المسكككككتهدف junk لا إلى صكككككندوق غير هام inbox صكككككندوق الوارد

، ولكن عيحه أن معظم المستخدمين لا يفتحونها، وهناك الكثير من المواق  المختصة  الثمن ويصل للشخص الذي يريده المعلن بالتحديد
ي حيث تملك هذه الشكككككككركا  ملايين من العناوين للبريد الالكتروني لمسكككككككتخدمين حول  بعمل حملا  إعلانية عن طري  البريد الالكترون

 (P.87:100)-19 ...ستهداف الأشخاص حسب المنطقة الجغرافية، العمر، الدراسةإالعالم ويتم 

 :Advertising Native المحلي أو الأصلي الإعلان  -8
 عرض يتم ما  غالحا   بها. تظهر  التي الوسائط  تنسي   ظيفةو و   وطاب   ش ل  تطاب   التي  المدفوعة الإعلانا   ستخدامإ  هو  المحلي  الإعلان

  الصكورية الإعلانا  ع س  على . الويب  صكفحة  على به موصكى كمحتوى  أو  ،  جتماعيةالإ الشكح ا   خلاصكا  في  الأصكلية الإعلانا 
 "feed News" الأخحار صفحة في يظهر الذي  علانالإ فهو  .  للصفحة  تحريري ال  التدف  من جز   وكأنها تبدو  فهي ،  البنر  إعلانا   أو

 أو "Blog" المدونا  أسكككككككككككفل  في توجد  التي الإعلانا  تلك هى أو Twitter أو  Facebook مثل الإجتماعي  التواصكككككككككككل  مواق   علي
 للمسكتخدمين   مقترحة  أمثلة  م   شك""ال بهذا  يهتمون  آخرين "أشكخاص أو  بها" موصكى  أخرى   "قرا ا  تكون  فهي  Facebook  المشكاركا 

 : وهي  المميزة  العلامات بعض من أكثر أو واحد على  الأصلية  الإعلانات تحتو  و عليها. للنقر
يقونا  صككككككككغيرة أعلانا  التي تحتوي علي  " الإsponsored" أو recommended for you"" أو "suggested postالكلما  مثل "

 .أراد المتلقيغلاقها أو حجب الإعلان إذا لإ
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 ((25 (3) ش ل
 : Advertising) Click Per Pay) PPC نقرة كل عن الدفع إعلان -9

 ، الويب  مواق   إلى الزيارا  لتوجيه يسككككتخدم رقمي  إعلان  نموذج  وهو  (CPC) النقرة تكلفة بإسككككم  أيضككككا    والمعروف  (PPC)  بالنقرة  الدف 
 بكالنقرة  الكدف   يرتحطو   الإعلان  على  النقر  يتم  عنكدمكا الويكب( مواق   من  شككككككككككككككح كة أو  الويكب لموق   مكالككا    ي ون   مكا  )عكادة  المعلن يكدف   حيكث
 عادة المعلنون  يتقدم الححث محركا  سككتخدامإب (AdWords Google ، Ads Bing )مثل  الأولى  الدرجة من  الححث  بمحركا   عادة

  عروض  نظام  سككتخدامإ من بدلا    نقرة لكل ثابتا   سككعرا   المحتوى  مواق   تحدد المقابل  في  المسككتهدف بسككوقهم  الصككلة  ذا  الرئيسككية  بالكلما 
ا Facebook  ،  Twitter مثل  جتماعيةالإ الشكح ا   تبن   وقد أسكعار  فنجد  ((26 بهم.  الخاصكة الإعلانا   نماذج كأحد  بالنقرة  الدف   أيضك 

  الدف  سكككككككتخدامإ يتمو   ((27.الإنترن   عبر شككككككك"   شكككككككرا  إلى يتطلعون  عندما Google إعلانا   على ينقرون  الأشكككككككخاص من  ٪64.6  أن
  الإعلان  فكاعليكة  مكدى حول  معلومكا  تقكدم إنهكا  حيكث  الإنترنك  عبر  التسككككككككككككككوي   ربحيكة  لتقييم طلكب لككل  والتكلفكة الظهور تكلفكة  م   بكالنقرة
  جودة  وسكككككككككككككتاثر الويب ظهور  مرا  من معين  عدد  لتحقي   المفضكككككككككككككل المقياس هو  بالنقرة  والدف  هتمامالإ لقياس  طريقة النقرا   فتعتبر

 ((28 لناتج.ا بالنقرة الدف  وعلى الظهور إلى النقر نسب على الإعلان وموض  الإعلان
 Advertising retargeting :Behavioral السلوكي التوجيه إعادة إعلان -10
 الرقمي  الإعلان  أشك ال من شك ل هو التوجيه(  إعادة أو  السكلوكي التسكويقي النشكاط تجديد سكمإب أيضكا    )المعروف السكلوكي سكتهدافالإ  إن

 البريد أو  المسكككتهدفة الويب  صكككفحة  طري   عن  الإنترن   على  السكككابقة إجرا اتهم  إلى  سكككتنادا  إ  المسكككتهلكين  سكككتهدافإ  خلاله من يتم  والذي
  عرض  للمعلن  يم ن  ،  رتحككاطالإ  تعريف  ملف  تعيين  بعككد  سككككككككككككككتخككدمالم  متصككككككككككككككفح  في  رتحككاطالإ  تعريف  ملف  يحككدد  والككذي  ،  الإلكتروني
  المواق  تحديد  وهي التوجيه" "إعادة  السكككككلوكي  التوجيه  فإعادة  الإنترن   عبر آخر م ان أي  في  المسكككككتخدم هذا  على  الصكككككورية الإعلانا 
اإ  الإنترن  عبر للإعلانا    شككككح ا    عبر  الإعلانا  شككككرا  الإعلانية  التحادلا  تسككككهل للمسككككتخدم السككككابقة  الإنترن  إجرا ا   إلى سككككتناد 

 الشريط  على مختلفة غسيل  لمساحي  علانا إ   له  سيظهر  المثال  سبيل  علي غسيل مسحوق   منتج  عن شخص بحث  ذاإف ، الويب  مواق 
 لانا الإع عرض الإعلانا  لشككح ة يم ن أنه إلا ، محاشككر بشكك ل متصككلة غير الويب  مواق  أن  من  الرغم  على مفضككلة  لمدونة الجانبي
  (29) المستخدم. على ابنا  ملا مة  الأكثر
 Advertising Banner :Flash بانر فلاش -11

 أحدث تقنيا  إسكككتخدام طري  عن  إسكككتبداله وتم  Flash Adobe  ببرنامج تصكككمم كان  والتي  المتحركة رقميةال الإعلانا  من نوع وه
  من  الكثير  المصككككككمم لدي ي ن  لم  إذا )حتى  الإنشككككككا  سككككككهلة أنها حتي  للغاية.  فعالة  بالفيديو  شككككككبيهة تجربة توفر  فهي  GIF  ملفا  مثل

  (30) التقنية(. المهارا 
  :بانر فلاش إعلانات مميزات

 للنظر لافتة -
 . تفاعلية وأحيانا المتحركة رسوم بها -
 . والكلما  المتحركة مالرسو  خلال من نسبيا المعقدة القصص عرضت أن يم ن -
 . عنه للتحدث موضوع ا وإعطائهم المستخدمين على الترفيه يم نه -

  :بانر فلاش إعلانات سلبيات

 . لتحميلا فى أبطأ الويب صفحة يجعل -
 (31) . قتحاميةإ كان  إذا المستخدمين تزعج أن يم ن -

   Advertising :Floating العائم الإعلان -12

 نوع فهو . العادي  الصككفحة محتوى   أعلى الرئيسككية  المتصككفح نافذة  داخل  يظهر  إعلان  عن  عحارة فهو  المتطفلة  بالإعلانا  أيضككا يعرف
 ما )عادة  محددة  زمنية فترة بعد وتختفي ، المستخدم طلب  صفحة فوق  مركحة تظهر التي  التفاعلية  المتعددة للوسائط الويب إعلانا  من

 وسككككيلة توفر لا أو توفر  قد حجما.  أصككككغر مسككككتطيلة نافذة  في أو  الشككككاشككككة مل  وضكككك   في إما تظهر  وهى  انية(ث  30  إلى  5 من تكون 
 المتحركة  والرسككككككككوم الصككككككككو  وتتضككككككككمن  حجم أو شكككككككك ل بأي  تعقيدا    الأكثر  الإصككككككككدارا   تأتي  أن يم ن .  الإغلاق زر مثل  ، للهروب

 لإم انا  وفقا   مختلف بشككككككككككك ل العرض على القدرة لها ي ون  وقد  ،  نيا التق من متنوعة  مجموعة تسكككككككككككتخدم  وهى .  التفاعلية والم ونا 
 لمعدلا  مماثلة ، ظهور ألف لكل نقرة 30 تبلغ ظهور  إلى نقر نسككككككككحة العائم  الإعلان  عن  ينتج  ، بالمسككككككككتخدم  الخاصككككككككة المسككككككككتعرض
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 الإعلانا  أن من  الرغم  على . الحانر  نلإعلا ظهور  ألف لكل  5  إلى  2 الظهور  إلى النقر نسككككككككككككككحة  من  ب ثير وأكثر  المنبثقة الإعلانا 
 . التجارية  العلامة  على أكبر  تأثير ولها أكثر  تنسكككككككى لا أنها إلا ، المنبثقة  النوافذ  من أكثر  نقرا  توليد  إلى  بالضكككككككرورة تادي لا العائمة

 فيهكا   يقوم التي  المرا  عكدد  ا  أيضككككككككككككككك بكل  ،  الإعلانكا  على  النقرا  عكدد عن  فقط  تبلغ  لا  التي  التتح   إم كانكا  على  تشككككككككككككككتمكل  مكا غكالحكا  
  (32) أخرى. مرة الإعلان لمشاهدة الصفحة تحميل بإعادة المستخدمون 

  التواصككككل  مواق   أن ونجد  2018 لعام الشككككرا   على  للحث  الإنترن   عبر المسككككتخدمة الوسككككائط  حققتها التى النسككككب  (4) شكككك ل ويوضككككح
 . نسحة أعلى  حقق  الإجتماعى

 
 (33) (4) ش ل

 الرقمي: الإعلان تصميم في الرمز إستخدام
 متعارف  أو  عرضية  علامة بوجود  أو  بالإيحا   وإنما  التامة المطابقة بطري  لا  عليه  الدلالة  في  خرآ  شي  محل  يحل ما  كل  يعني  الرمز
 من الإدراك حدود  ضككككككككككككمن  يندرج "متصككككككككككككور" أو  "معقول"  على  دالة علامة منها لكل تكون   أن الرموز  وضكككككككككككك   في  فالأصككككككككككككل  ، عليها

 الرمز  في ضككككككمني  تطاب   على يدل فهو  ، الرمز نوع ختيارإ في  الإنسككككككان ورغحة  يتف   شككككككعوريا   إدراكا    يع س  بذلك وهو المحسككككككوسككككككا 
  الوجكد  حكالكة  على  يكدل  والقمر  ،  وغيرهكا والكهولكة  العمر  تقكدم  على  يكدل  الخريف  فمثلا   P.100)-(4..،إليكه  الترميز  المراد  الشككككككككككككككي   ومكاهيكة
 رياضككككي تعبير والصككككفر ،  يةالحشككككر   الثقافة  تفهمه  أن  يم ن لا  متفوق  كعالم  العالية السككككما  من جا   للملائكة  الطيور  وترمز ،   والعشكككك

  والعدد ،  الصكفر  مقابل  في  الموجود  الشكي  أو  المادة  على يدل  الذي  (1)عدد  مقابل  في الأسكاس  في  فلسكفي  كمفهوم  العدم  على يدل  لكن
 من الكثير يحمل قد مجرد بشكككككك ل فالرمز  . وغيره السككككككح  الأيام  وعدد السككككككح   والخطايا السككككككح   الفضككككككائل يمثل فهو  الطهارة  رقم  يمثل  7

 كرمز   تسكككككتعمل الطبية الأدوية دسكككككاتير  في لكن  للشكككككر كرمز الأفعى تدل فمثلا  واحد رمز  ضكككككمن  متناقضكككككين  مفهومين وأحيانا الدلالا 
 الخبرة على المبنية  المشكككككاركة  مجالا  توسككككك  فالرموز المتلقى  على كبير  تأثير  له  الإعلان  تصكككككميم  في  الرمز  وإسكككككتخدام  (34)  . للشكككككفا 

  حكالكة  إلي  وتنقلكه  هتغير   فهي لكذلكك  ،  والوجكدان  العقكل  يثير  مكا  تقكدم  أنهكا  كمكا  ،  بكإنطلاق  يتحرك  كي  الخيكال  أمكام المجكال  وتفتح  ،  متلقىلل
 ما بين العلاقا  ولإحداث للفهم وسكيلة  ووه الظاهري، الشك ل ورا   ةالكامن الحقيقية  والإسكتحصكارا  ،  بالجوهر  تصكله حيث وأوسك  أعم 

 ،  والعقل  الوعي  إلي  وعيلاال منطقة من موجهة  رسككككالة تكون   فقد ،  محدودلاوال  المحدود  العالم وبين ،  وخارجه متلقىال  داخل موجود هو
 في  قوي  دور ولها  الثقافة  بتغير  تتغير الرمزية  أن مراعاة المصكككككككمم  وعلى  P.115)-(6 .الخبرة مضكككككككمون   الشككككككك ل  بتحميل  العبرة  الرمزية ففي

  الدراسة وفى    P.29-(9( .  حوله  من  للعالم وتصوراته  فكارهأ  عن يعبر  نأ الرموز  ستخدامإ  خلال من  يستطي  نسانالإ  نلأ ،  ريالتغي  حداثإ
 توظيفب  قككامكك   والتى  مككاكككدونككالككدز  عن  إعلانيككة  لحملا   جككا    31  :1  من  النمككاذج  والثككالثككة  والثككانيككة  الأولى  الحملككة  أن  نجككد  التحليليككة
 المستهدف. للمتلقى الذهنية الطاقة م  يتلائم بما الرقمى للإعلان إبداعية فنية  معايير لإيجاد الرمزية ةيالفلس  المفاهيم

 : لمتلقيل الذهنية الطاقة ظل في الإعلان في الرمز  الإسلوب

يعنى كونه مقبولا بدرجة شكككائعة وجود عدد  فمثير يعتبر تمثيلا مقبولا بدرجة شكككائعة لشككك" أو حدث أو فعل أو فكرة    الرمز هو أىبما أن  
لا إذا كان  الثقافة المشكككككككككككتركة إرتحاط بين هذا المثير والمعنى الذى يمثله ، وهو أمر لا يتحق   كبير من الأشكككككككككككخاص الذين يدركون الإ
والمشك لة     P.23)-(7لى فهم مختلف لنفس المثير.إلى نفس التفسكير للمثير وإختلاف الثقافة يادى إلهالا  الأشكخاص تجعل كل منهم يصكل  

فى  الأخرى هى العالمية المفترضككة فلا يسككتطي  المصككمم إفتراض أن الرمز الذى يفهم على نطاق واسكك  فى ثقافة واحدة سككي ون مفهوما  
حتمية حيث تعد المفاتيح الرئيسكككككككية للتواصكككككككل التى يسكككككككتخدمها مصكككككككممى   خرى ، وتدخل الرموز فى تصكككككككميم العلاما  بصكككككككورةأثقافة 

نجد أن الرموز التجريدية فوتتطلب الرموز بوجه عام خبرة من جانب مصكممى الإعلان ،  للتأثير.العلاما  للوصكول الى الحد الأقصكى  
لتى تمثلها لكنها تنقل فكرة ما .. وه ذا يوضكككككك  كالحروف والأرقام والأشكككككك ال الهندسككككككية ليس لها علاقة بصككككككرية بالأشككككككيا  أو المفاهيم ا

فالرموز    الرمز فى علاقة م  رمز آخر من أجل توصيل مفهوم محدد أو معنى جديد من هذا المزيج وهو ما يطل  عليه "صيغ رمزية" .
لها بين الأفراد فكل رسككككالة نتقال الرموز الدلالية وتحادإتصككككال تتوقف على  تصككككال الجماهيرى ، حيث أن عملية الإهى العمود الفقرى للإ

تصكككككككال لا ي ون إلا دالا  على المعنى المراد توصكككككككيله ، وسكككككككبب تتكون من دلائل وكل دليل يحتوى على دال ومدلول وعلى هذا فإن الإ
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لرموز هى فا    P.325,326)-(12  وجود الرموز وجود رابطة بين دال ومدلول ، وقد يسكككتمد الرمز قيمته أو معناه من الناس الذين يسكككتخدمونه.
عتاد  تمثيل الأفكار أو المفاهيم المجردة ، الرمز بمعناه الأسكككككاسكككككى ، وهو تمثيل إ أشكككككيا  ، شكككككخصكككككيا  ، أشككككك ال ، أصكككككوا  أو ألوان  

تقليدى للمفهوم مثل الفكرة ، الشك" ، الجودة ، الكمية ، تح  شكروط أكثر سكي ولوجية وفلسك ية ، فكل المفاهيم رمزية بطبيعتها ، وتمثيل  
 P.23)-(7 ستعارى.إلمفاهيم هى توجيه غير محاشر للعلامة أو الأدوا  إلى معنى رمزى ، أو إلى الرمزية بأسلوب هذه ا

 : الإعلان فى والمدلو  للدا  السيميوطيقية العلاقة

 بمعنى أنه لا يلتزم  لى العلاقا  الطبيعية بين الدال والمدلول ،إالإعلان نشاط لايحتكم بالضرورة 
بنموذج الحقيقة المطلقة ... فلايوجد حذا  يطير مثلا ، بل أن المتلقى المعاصكككككككككككر قد تخطى المفهوم القديم بأن ر ية الصكككككككككككورة يقابلها 

ية التصكككككككككككدي  ، فالإعلانا  بمفهومها المعاصكككككككككككر تقوم على علاما  غير لفظية تتسكككككككككككم بالمحالغة والغرابة ثم يأتى دور العلاما  اللفظ
(Slogans  لحككث المتلقى على )دراك الحعككد الككدلالى لتلككك الرموز لتادى وظيفتهككا .إ  P.73)-(15  وهى النظرة اللغويككة للعلامككة وهى تمثككل

النظريكة المعلومكاتيكة ومكدلول الأبجكديكة إمكا عن طري  الرمز أو الحرف حيكث نجكد أن علم الإتصككككككككككككككال يرتحط بقواعكد اللغكة الفنيكة أو اللغكة  
 فى الأنظمة الرقمية ، وينحغى أن تكون طحقا لقواعد القياس .الإلكترونية 

  (1914-1875) السكككويسكككرى  سكككوسكككير  دى فيعرفه  إتصكككال  أدوا  بإعتحارها اللغوية للرموز  العلمية  الدراسكككة هو  السكككيميوطيقا  علم  يعتبرو 
 العلم  "ذلك بأنه  (1914–1839) بيرس رلزتشكا  عرفه  بينما  فروعه"  أحد  اللغة  علم  ويعد  عامة  بصكفة الرموز يدرس  الذى  العلم "ذلك بأنه

 : وهى العلاما  لدراسة الرئيسية الثلاثة الإهتماما  يضم الذى

 المعينه. اللغة فى إتصال كوسائل والرموز العلاما  إستخدام كي ية دراسة (1
 اليه. يشير أو علية يدل وما الرمز بين العلاقة دراسة (2
 P.74)-(5 بحعضها. علاقتها فى الرموز دراسة (3

   : الرمز فى الدلالة مستويات

 للرمز. قالحا   تتخذ التى الصور أو الحسية الأشيا  فى ويتمثل : بسيط مستوى (1
  على والمستقبل  المرسل ي ون   بحيث  والحضارة بالثقافة  ويرتحط ، لها  المرموز  المعنوية الأشيا  فى  ويتمثل  :  معفففففففقد   مستوى   (2

 الشعوب. لدى الجسدية  كالإيما ا  بالرمز واحدة معرفة
 P.76)-(15 الواحد. الرمز يحملها التى المعانى تعدد فى ويتمثل : تعقيداً أكثر مستوى (3

 : وزففففففففففففالرم ففففففففففوظائ
 : هى .. أساسية وظائف أربعة فى الرموز ظائف و وتتمثل

 اللفظية. الصيغ فى التشبيه ويمثلها مجرد بش" معنوى  ش" لىإ الرمز وهو : التجسيفففففففد (1
 معروف. بش" معروف غير ش" لىإ الرمز : التوضيفففففح (2
 للشر . بديلا الرمز ي ون  أن : الإيففففففففجاز (3
 P.144:149)-(17 .آخر ش" محل لش" الرمز : الإشفففففففارة (4

 : الثلاثة أبعادها خلا  من النظرية تلك تعريف تم وقد
 ويم ن ، الحسكككى الإدراك  قوانين  وتتح   الفن  قواعد  بمثابة وتعد الحعض م   بعضكككها الأجزا   علاقة  وتعنى  ، البنائية أى  :  السففيناتك   (1

 والصور. المتن عناصر تنظيم حيث والإخراج والمطبوعا  ملصقا وال الكتب تصميم فى ذلك  تطبي 
 أفرع  فى  ويرتحط ، الأشككككككككيا  عن  للإسككككككككتدلال  اللغوى  القاموس مثل  والوصككككككككف بالمعنى  الإرتحاط  ويعنى ،  الدلالة  أى :  السففففيماتيك   (2

  الرموز. خلال من العلامة بنظام التصميم

 فى صككككككككككياغتها وإم انية الفنية  اللغة  حيث  منها  الفرض  أى  بها  والإنتفاع  العلامة بين  وتربط ، والتجريب  العملية  وتعنى :  البرجماتك  (3
  P.247)-(14 تجريبية. عناصر

 لقد . الإلكترونى  الفضكككككا   عالم  إلى  الدخول  بوابة وهو الإلكترونية  القاعدة  عليه قام   الذى الأسكككككاس يشككككك ل  الذى  العلم هو  الدلاله  وعلم
 (8) . العضوية وغير العضوية المعقدة الأنظمة فى والإتصال التح م علم أنه على البداية فى يعرف كان

 : السيميوطيقية الأنظمة
إن العلامة لا تأتى بمفردها وإنما تكتسكككككككككككب قيمتها من التعارض والتقابل م  العلاما  الأخرى فتدخل معها فى شكككككككككككح ا  من العلاقا   
تكون مجموع النظام السيميوطيقى ، ولقد قدم سوسير فى مجال دراسة أنظمة العلاما  تقسيما لأنواع العلاقا  التى تربط بين العلاما  

 وهذ التقسيم هو : عد ة الأساسية لدراسة الأنظمة السيميوطيقية فيما بوالذى أصحح الركيز 
  Syntagmaticالنظام )المحور ( السياقى -
  Paradigmatic  ستبدالىالنظام ) المحور( الإ -

 : Syntagmatic السياقى النظام : أولا

وحدة ما من نظام معين م  وحدا  آخرى فى متتالية والشكككككككككرط المطلوب فى هذه العلاقة هو أن   وتنشكككككككككأ العلاقة السكككككككككياقية اذا إرتحط 
لى نفس المسكككتوى السكككياقى ، ويرى سكككوسكككير وغيره من العلما  أن النظام السكككياقى للعلاما  هو جم  إتنتمى الوحدا  المختلفة المركحة 
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فحعض هذه المجموعا  على    ى أو مضككككمون جميعها داخل سككككياق واحدمنظم لمجموعة من الدوال المتفاعلة التى هى أشكككك ال ذا  مغز 
سكككككككككككبيل المثال نجدها داخل إطار القواعد النحوية للغة ، فالكلما  تكون فقرا  ، والفقرا  تكون فصكككككككككككول .. وبذلك نجد أن هناك دائما 

ية تاكد وتوضككككككككح على أهمية الجز  للكل وحدا  كبيرة م ونه من وحدا  صككككككككغيرة فى علاقة من الإعتمادية وبالتالى فالعلاقا  السككككككككياق
والعلاقا    والع س فى العلاقا  بين نسككككككك  العلاما  .. فيقول سكككككككوسكككككككير " أن الكل يعتمد على الأجزا  والأجزا  تعتمد على الكل " ..

 السياقية بين العلاما  هى نوعان :
 تسلسل لمجموعة من العلاما  المعنوية ) كالموسيقى والكلام ( -
 التصوير الفوتوغرافى والرسم( ،التصوير الزيتى  ،موعة من العلاما  الم انية )كالأفلام تسلسل لمج -

الإعلان والإنترنك ( تحتوى على سككككككككككككككيكاقكا  م كانيكة  ،التليفزيون    ،كمكا نجكد أن هنكاك العكديكد من الأنظمكة الرمزيكة الكدلاليكة  )ككالسككككككككككككككينمكا  
 P.33)-(18 .  ومعنوية معا  

 : Paradigmatic الإستبدالى النظام : ثانيا

تربط العلاقا  الإسككككككككككككتبدالية بين وحدة معينه من وحدا  المركب ووحدا  أخرى يم ن أن تحل محلها ، فعلى سككككككككككككبيل المثال فى اللغة  
ق والعلامة التى تدخل فى النسكككك  الإسككككتبدالى م  علاما  أخرى تحدث نفس السككككيا ،هناك أنظمة إسككككتبدالية نحوية كالأفعال والأسككككما  

 شككككخص ،"  Garment System"ولكن ليس فى نفس الوق  ومن أمثلة الأنظمة السككككياقية والإسككككتبدالية على سككككبيل المثال نظام الزى 
حذا ( هذه العناصككر معا يطل  عليها النظام السككياقى، أما بدائل هذه الأشككيا  فيطل  عليها النظام  –بنطلون  –قميص  –يرتدى )قحعة 

نجد أن النظام السياقى يتحق  فى  يضككككككككككككككككككككككككككككككا فى الإعلان التليفزيونىأتى شير ( ..،  –مثلا( ، )قميص   .. خوذة –الإستبدالى )قحعة 
اللقطا  وتتابعها بين سككككككككككابقة وتالية ، أما النظام الإسككككككككككتبدالى فنجده عند مقارنة أنواع بديلة من اللقطا  . ومن أمثلة النظم السككككككككككياقية 

يتضككككح لنا أن العلاقا  السككككياقية تتشكككك ل من خلال إرتحاط علاما  من  هناوالإرشككككاد . ومن  والإسككككتبدالية أيضككككا علاما  نظم التوجيه
 مجموعا  إستبدالية سوا  كان  مختاره على أساس تقليدى أو محدد ومطلوب .

 :الرقمية الإعلانية الحملات لتخطيط كأساس الرقمي البصرى الإبداع
 بمعنى وهو  وعالم  وفضكككككا  ولغة  وشككككك ل أداة   واحد:  آن في وفه "أداة"، فقط اليسككككك (المحمول الهاتف  أو  بيوترمالك)  الإلكترونى فالوسكككككيط

 في،   الرقمي"  "الإبداع  في  تتحق  مادة تحملها التي والدلالا  الأبعاد هذه وكل إنتاجية  وعلاقا  للإنتاج  وفضكككا   إنتاج  اة وأد  جمنت  أشكككمل
 : ومستوياته درجاته أقصى في التفاعل يتحق  الرقمي الإبداع هذا
 جهة...، من والتكنولوجيا  للتكنولوجيا المستعمل بين -
 ثانية، جهة من  مترابطة(  )لكونها بحعض  بعضها العلاما  وبين -
 في  الحديثة  التكنولوجيا معطيا  يوظف الذي فالفن  . ثالثة جهة  من ،  منتجا   بدوره المتلقي صكككككككككككححي  حيث  ، والمتلقي  المرسكككككككككككل  وبين  -

 تفاعليا   الفن  هذا ي ون  ولا ، الإلكتروني الوسكيط عبر إلا لمتلقيه  يتأتى  أن يم ن ولا ، والإلكترونية  الفن بين يجم  ، جديد  فني  نوع تقديم
 P.2)-0(2 .الفني للعمل الأصلي المبدع مساحة عن تزيد وأ تعادل مساحة المتلقي أعطى إذا إلا

 : الرقمي البصرى الإبداع خصائص

 .التفاعل )1
 .الانفتا  )2
 (35) .المتلقي حول التمركز )3

 وأبعكاده  تعليمكه  حيكث  من  بكالمتلقي  الخكاصكككككككككككككككة  الحيكاتيكة  الجوانكب  ب كل  المعرفكة علي  الفكرة  وتقوم  ، وهكدف  فكرة  حول  يكدور  الإعلان  ولأن
 التعبير جانب إلي ،  والجمالية نفعاليةوالإ المنطقية  بالأفكار  الخاصككككة القوي  متضككككمنة الإعلانية  الرسككككالة  إيصككككال  أجل من  ،  جتماعيةالإ

 فأصكككككحح  P.34)-(13  .والميول والإتجاها   العواطف  إلي  الإشكككككارة  ويجب  ،  للإعلان  ةالشككككك لي  الهيئة  بواسكككككطة المنطقية الأفكار  عن المرئي
  المتلقي تفاعل  خلال من ،  التطور  نحو  ب املها الإنسكانية الحياة يوجه  ،  مثيرا   ليصكحح ، التصكميم  عملية من يتجزأ لا  جز   الفكري  الإبداع

 الإبداع  بعملية الفنى الإبتكار يدخل ي تسكككبها. التي الذهنية والصكككورة  والمضكككمون   الشككك ل  ملا مة ومدي  التواف   كتشكككافهإو   ، التصكككميم م 
 بوظيفة   المناسككككككب الإحسككككككاس يخل  أنه كما  نتما بالإ المتلقي شككككككعور  مايزيدم ، والنفسككككككية  الحصككككككرية  وتأثيراته  الفن مجال  إلي والتصككككككميم

 قكديم لت  الحمكاس  رو   مشككككككككككككككعلا  بكالحيكاة  ينحض  وتجعلكه  لانالإع  إلي  تكدب  التي  الرو   بمثكابكة  هي  الإبكداعيكة  والفكرة  P.67)-(10  .  التصككككككككككككككميم
  أفضكككككككككل إختيار  في  يتمثل  تحقيقه  إلي  المعلن  يسكككككككككعي ما  كل  فإن وبذلك المنتج.  بتجربة بعد  فيما وربما  الإعلان  يقدمها  التي  المعلوما 

 الإعلان وكالا  عليه تطل  ما يعتمد ما دائما الذي الإعلانية  الحملة نجا  يضكمن بما للمسكتهلك المنتج تقديم  في  فاعلية  يحق   أسكلوب
 بشكك ل  المسككتهلك  رغحة وبين عنها  المعلن المنتج  مزايا بين  الوصككل  حلقة  الإعلان  في الرئيسككية  الفكرة  وتمثل  .Idea Big الرئيسككية  الفكرة
   P.76)-(1  الإعلان.  لهيقو  ما  إلي  ويسككتم   وينظر يقف المسككتهلك  يجعل مما بالحياة  ينحض  الواق   إلي  قريب  الموضككوع يجعل  ومبتكر جديد

  علي  موق (  Tradus  عن  إعلانيكة  لحملكه  جكا   16  :14  من النمكاذج الرابعكه  الحملكة أن  التحليليكة الكدراسككككككككككككككة فى  نجكد ذلكك  على  ومثكال
 بين التفاعل  من  عالية درجة  إلى  للوصككككول  الرمزية  ةيالفلسكككك   المفاهيم  توظيفب  قام   والتى )الثقيلة والالا  النقل العربا   لبي   الإنترن 

 والمتلقى. الإعلان  فكرة
 الرقمي: البصرى الإبداع ظل فى  الإعلانية الفكرة
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 عنه  المعلن المنتج  مميزا  من كل تدمج  التي ،  insight of Flash  الإعلاني  الوميض ذا  الأفكار  هي  الناجحه الإعلانية الأفكار
 ويتخذ ويقتن  ويتأمل يتوقف المسككككتهدف المتلقي تجعل أيضككككا   وهي ، مألوف وغير  جديد بشكككك ل  المسككككتهدف رالجمهو   ودواف   رغحا  م 

 الخضوع  من خروجها  أي ، معيارية باللا  تمتازف    P.339)-(3  الناجحة.  الإعلانية  الحملة عليها تقوم  التي  بتكاريةالإ الفكرة  وهي شرا ال  قرار
  العلاقة هذه خلال  من المطرو  الإشكككككككك ال  تضككككككككحي هنا ومن .التغير دائمة حركة  في نفسككككككككها  المعايير تجعل فهي  ، محددة  معيارية  لىإ

 بلحظة ليسكككك  الإبداع لحظة  أن لنا ضككككحيتف  ،  التكنولوجيا  وهو ألا معاصككككر  ومفهوم  ومتلقي مرسككككل  على تقوم  ثلاثية بين الكامنة  الجدلية
 عتاد إ  معين بصكككري  مثال وف  تخلقها والثانية اللحظة م  تنسكككجم فالأولى ، السكككائد  الذوق   لحظة بالضكككرورة  وليسككك  ، فحسكككب نفعاليةإ

 المرئية الصكورة  وثقافة العولمة  عن  الحديث سكتحالإ  ذإ  ، السكريعة  العصكر بإيقاعا  الآن  مرتحط الإبداع زمنف . إليه  النظر المحصكر  عين
 هذا  خلال ومن …وغيرها  الرقمية  والشكككككككاشكككككككا  ،  التصكككككككوير وآلا  ،  ةالصكككككككور  معالجة  وبرمجيا   كمبيوترال مثل  الحديثة حواملها بتعدد

  وخاصكككككككككة  والحصكككككككككرية  الحسكككككككككية التفاعلا  من  لجملة  وليدا ولحظته الإبداع زمن  وأصكككككككككحح الإبداعية المفاهيم  تغير  التكنولوجي التطور
 السكككككككككككمعي  والفن والفيديو  الرقمي  الفن  منهاو  ،  التقنيا   هذه بوجود إلا وجودها  يسكككككككككككتقيم لا  الفنون  من  جملة نجد  ذإ ، التقنية  بالأسكككككككككككاس
 ،  الجودة  عككاليككة  رقميككة  لىإ  فتحولكك   ،  التكنولوجي  التطور  هككذا  خلال  من  المككادة  تغير  اللحظككة  هككذه  وبتغير  .أنواعككه  بجمي   الحصككككككككككككككري 

  الإنشكككائية   العملية  بنفس  تقوم  والتي   . الرقمية الصكككورة  معالجة في الوسكككائط المتعددة  البرمجيا   خلال من  كمبيوترال شكككاشكككة في  متبلورة
 التشكك يلية   العلاقا  مختلف  تظهر ، ومتعددة متنوعة  مواد  معتمدا ،  أخرى   بوسككائط  معين  تركيب  داخل  تكوينها  لىإ  مصككممال  يسككعى  التي

  على  تقوم  عملية عتمادإ   يم نه  والمصككككككمم  .للمضككككككمون   بديلا  ليسكككككك  التقنيةف  .والفضككككككا  نيةبالب  واللون  بالشكككككك ل  الخط  علاقة  عن  الناجمة
 جمالية مسككتندا  على قائمة  بصككرية  معلوماتية لشككح ة تحديد خلال  من ، صككميميالت  الجمالي المنحى  خدمة في  الرقمية  الوسككائل  تطوي 
 بين المختلفة العلاقا  إنشككككا  من تم ن وآليا  تشكككك يلية سككككبل على احتوائهلإ  المتنوعة  البرمجيا   في التقنية الوسككككائل  خلال من  متوفرة

 من وغيرها  اللونية  والمادة  والشككككككككفافية والعتامة  والتناظر  والتواتر المسككككككككتويا  في التقابل مثل  ، تصككككككككميملل الم ونة التشكككككككك يلية  العناصككككككككر
 تعيد  التي التقنية  السكككككبل م  المتوازية  الجمالية  لم تسكككككحا ا من  لجملة  متجددا  تشكككككييدا الإبداع زمن ي ون  وبالتالي .  تصكككككميميةال المفاهيم
 إبداعية نظم  على  تنفتح الفني، تصكككميمال  في وحديثة جديدة أسكككاسكككية لنواة  إنشكككا  المبدع مصكككمملل وتتيح ،  الجمالية المفاهيم  عن التسكككا ل

 هناك وليس (36) .المعتمدة التقنيا  أو حسككيةال الحصككرية  أو الفكرية المادة  أو  الوعي  مسككتوى   على  ذلك  كان سككوا  ، المعاصككرة خضككم  في
 التصككميم  أصككحح وبالتالي  )(21الحصككرى   التفكير عمليا   خلال  ضككرورى  بشكك ل يمتزجان وإنما العقلية  والمعرفة  الحدسككية  المعرفة بين صككراع
 الصكككككككورة  معالجة خلال من  مصكككككككمملل متعددة  إم انا   يعطي  الذي  كمبيوترال  لشكككككككاشكككككككة الحصكككككككري   الوهمي  الفضكككككككا   في  فتراضكككككككيإ الفني

 والشكفافية  والنقا   الصكفا  أو العتامة  تولد  تقنية أسكاليب وف   والتكرار  والتمطيط والتكبير  والتصكغير  الدمج بين القائمة التشك يلية  وعناصكرها
 وضككرورة   ، التصككميم م   ومتماهية ملتصككقة هي  رقميةال  فالثقافة .قصككير  زماني وحيز  افتراضككي  م اني حيز  في ،  الأسككاليب  من وغيرها

 بتكارالإ على المخيلة  قدرة  تطوير  في يسكككككاهم  مما  ، الآخر م   التواصكككككل  في منه رغحة  تقنياتها مختلف سكككككتثمارإو  عتمادهاإ  المبدع  على
 المعاني  إظهار  على  يسككاعده مام  الفنان  ختيارا إ تيسككر وواعية إرادية بصككفة الأمور محدثا  م  والتعامل  الإبداعي، المنحى خضككم  في

 من مفر لا أنه  القول  يم ن  ذلك ومن  .البرمجيا  توفرها  التي والحسككككككيطة  السككككككهلة الافتراضككككككية المفاهيم  ناموس  في الولوج  دون   الحسككككككية
  ومعاصككككرة  فكرةال حداثةب الإبداعية  المعاصككككرة  رهانا  تفرضككككها  مناهج  من عنها  متأ  هو وما التكنولوجية الوسككككائل هذه حاضككككر  مواجهة

  (36).تقنيةال
 :الإبداعية الفكرة خصائص

 .  الإنتحاه تجذب )1
 فاعليتها.  وقياس  بتقيمها يسمح بها عناصر وتوافر  باختحارها يسمح بما للتطبي  تصلح )2
 مختلفة. بصور عنها والتعبير  متعددة بأساليب  تنفيذها يم ن )3
 الوسائل. هذة وقيود محددا  م  جوهرها في وتتمشي ، المختلفة الإتصال وسائل في تقديمها أو لعرضها تصلح مادة تكون  أن )4
  1)-(P.76للاهتمام. مثيلا والترفيه التسلية علي يعمل إعلان تذكر إلي المتلقي ذهن في الممل الإعلان تذكر تحويل )5

 : علانالإ فى  الإبداعي والتفكير  الرمزية الفلسفة
 لم حقائ   إلي  التوصككل  إلي  وتادي الحعيدة، والتداعيا   والأصككالة  والطلاقة بالمرونة تتصككف  أفكار توليد  علي القدرة هو  الإبداعى  التفكير

 سكككككككككرعة  إلي متلقيه يدف   عامل  علي يحتوي   أن  يجب  الإعلان ولأن  )P.18)-2  معضكككككككككلة. لمشككككككككك لا   حلول  وإيجاد ، قبل  من معروفة تكن
 م  يتجاوب تجعله نطحاعاإ تلقيالم ذهن  في  تترك  التي  الأساليب بعض  ذلك  في  مستخدما  المعلن  إليه يهدف الذي  الغرض م  تجاوبال

 الإبداعو  بالفعل موجودة تكن  لم فكرة  أو  ش"  يبتكر  أو يخل   أن  يعني  الإنسان يبدعفل  الإبداعى التفكير منهج إتحاع  المصمم  فعلى  الرسالة
 للفكرة  وينظر  ..  فيهكا  يفكر  ولم  قبكل  من  أحكد  إليهكا  يتوصكككككككككككككككل لم  علاقكة  إطكار  في  أكثر  أو  فكرتين  أو  عنصككككككككككككككرين  ربطب  يتعل   مكا  دائمكا

 فهم وبين السككككككككككوق   في لها م انة وخل   الخدمة  أو المنتج  تقديم سككككككككككتراتيجيةإ بين تفاعل تحدث التي  الكيميائية  المادة  بإعتحارها الإبداعية
  المقولة فهناك البي   علي القدرة  سككتفتقر  لأنها  ، إبداعية ليسكك  فهي  الإسككتراتيجية  عن  بمنأي  كان   إذاو  ةوالفكر   الإسككتراتيجية لهذة تلقىالم

 هي  الرمزيةف   P.76)-(1الإعلان. تصكككميم  فى  الرمزي  الإسكككلوب  إسكككتخدام  ذلك في  ويسكككاعد  ".باع  إذا إلا  مبدعا  ي ون  لا  "الإعلان  المشكككهورة
 بنا    ينهض وإنما   وخيالية  حقيقية أشككيا  من يعرض  وما  عنه  غاب  ما فيها يصككورل  الرموز  يسككتعمل  والإنسككان ،  للفلسككفة الجديد المفتا 
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 التي  والقوانين  الرموز  بسكبيل  هي التي الحقائ   من  تركيب  أنه  حيث  من بل ،  حسكية  معلوما  جملة  أنه  حيث  من لا ،  الإنسكانية  المعرفة
 موضوع ختيارإ فن هي  أو ،  معينة مزاجية  حالة  عن النهاية  في نكشف حتى  فشيئا   شيئا   ما موضوع  إثارة  فن فهي  .  دلالاتها  بسبيل هي
 من  واحد جانب هذا  .  مشككروحة غير رموز  سككتخدامإ  خلال من المتلقي  ذهن  في خلقها بإعادة  وذلك عاط يا    مقابلا   منه نسككتخرج ثم ، ما

 أحيانا   يوصف  أن  يم ن  آخر  عنصر وهناك  ، الإنساني  بالجانب  صليت  الذي أي ،  الشخصي بالعنصر يسمى ما وهو  ،  الرمزية جوانب
 وإنما  شكككككاعر،مال  داخل  تعتمل  خاصكككككة ومشكككككاعر لأفكار كرموز ليس ،  الملموسكككككة  الصكككككور فيها تسكككككتخدم  والتي  المتجاوزة«  »الرمزية بأنه

 العلم ورا  فيما يوجد مثالي  عالم بوجود  اصالخ  التصككككككور  وهذا  متكاف"  غير  شككككككبيها    له بالنسككككككحة  الواقعي  العالم  يعتبر مثالي لعالم كرموز
  الفلاسككككككككفة من  كثير  إلى ترج  عدلا   وأكثر  أفضككككككككل  ومجتم  بحياة  والحلم وتجاوزه  الواق   عالم من للهرب  سككككككككبل  عن والححث  ،  الحسككككككككي
  )(37.الأفكار من عالم إلى وصولا   الواق  ورا  ما ختراقلإ محاولة هي الرمزية نأ القول يم ن ولذلك . والمفكرين
 الرقمي:  الرمز   الإبداعو ةيالفلسف  المفاهيم توظيف بها يتضح والذ    الرقمية  ةالإعلاني الحملات  لبعض تحليل
 : (38)ماكدونالدز( لطلب )تطبيق الأولي  الإعلانية  الحملة

 أنواع إسككككتبدل  حيث الرمزي  الأسككككلوب وإسككككتخدم  ماكدونالدز لطلب الهاتف  عبر  تطبي  وهي جديدة  خدمة  عن  للتعريف إعلانية  حملة
 .المحمولة بالهواتف الطعام
Here Ordering Mobile                                 McDonald’s 

Posted          2017 30, November Posted:         Cossette Network: Agency Toronto : in 
Credits: 
Toronto Cossette, Agency: Advertising Hung Simon Director: Art                    Canada 

 (Ads up Pop منبثقة إعلانات) : الأولى الوسيلة

                           
  (3) نموذج                   (2) نموذج                    (1) نموذج         
 (Faceook" Advertising Media Social"  الإجتماعي تواصل مواقع  علانات)إ :  الثانية الوسيلة

                                  
  (5) نموذج                                                            (4) نموذج  

 
  (6)  نموذج
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 :3)(9 الثانية  الإعلانية  الحملة
 أنواع إسككككتبدل  حيث الرمزي  الأسككككلوب وإسككككتخدم  ماكدونالدز لطلب الهاتف  عبر  تطبي  وهي جديدة  خدمة  عن  للتعريف إعلانية  حملة

 المحمولة. بالهواتف الطعام
   McDonald’s                        Day" Moving Happy" 

Posted     1 July Monday, Posted:     Cossette Network: Agency Canada : in 
Credits: 

Hopkinson Janine Directors: Creative         Montréal Cossette Agency: Advertising 
Turcotte-Emond lexandreA Copywriter:   Theroux Caspar/David Simon Director: Art 

 
 (:Ads up Pop  منبثقة إعلانات) الأولي: الوسيلة

 

 
                               (7)  نكككككككككككككككككككككككككككككمكككككككككككككككككككككككككككككوذج                (9) نموذج                               (8)  نموذج

 
 (Faceook" Advertising Media Social"  الإجتماعي تواصلال مواقع  علانات)إ :  الثانية الوسيلة

 
 

 
 (10)  نموذج

 
 :(40) الثالثة  الإعلانية  الحملة

 أنواع إسككككتبدل  حيث الرمزي  الأسككككلوب وأسككككتخدم  ماكدونالدز لطلب الهاتف  عبر  تطبي  وهي جديدة  خدمة  عن  للتعريف إعلانية  حملة
 الطلا .  بحانتون  الطعام

   McDonald’s                              "Day Moving Happy " 
 2017 04, October Posted:             Cossette Network: Agency      Posted     Canada : in 

Credits: 
        lMontréa Cossette Agency: Advertising       Morin Vicky Directors: Creative       

Jutras Alexandre Bouty, Fabrice Director: Art 
 (Ads up Pop  منبثقة إعلانات) : الوسيلة

 

https://www.adsoftheworld.com/taxonomy/country/canada
https://www.adsoftheworld.com/taxonomy/country/canada


133 

 

                                             
  (13) نموذج                               (12) نموذج                          (11) نموذج             

 
 :(41) ةالرابع  الإعلانية  الحملة

  علامكة  توظيف خلال  من  الرمزي   الأسككككككككككككككلوب إسككككككككككككككتخكدمك  ،  الثقيلكة  والالا   النقكل العربكا   لبي   الإنترنك   علي موق  عن إعلانيكة  حملكة
 . العربا  ش ل علي الححث محرك

Proximity Network: Agency                  Tractor – Bars Search                  Tradus.com 
Posted           2019 01, March Posted:      2019 January Published/Aired:     Germany : in 

Credits: 
Germany Duesseldorf, Proximity, Agency: Advertising 

Steller Sebastian Cristino, Melo Nuno Directors: Creative 
 (Ads up Pop  منبثقة )إعلانات : الوسيلة

 
  (14)  نموذج

 
  (15)  نموذج

 
  (16)  نموذج

 
 :الخامسة  الإعلانية  الحملة
 عناصككككر توظيف في الرمزي  الإسككككلوب وإسككككتخدم  السككككنة رأس بمناسككككحة أي يا شككككركة من المقدمة العروض  عن  للتعريف إعلانية  حملة

 . السنة  برأس الإحتفال
sale, Christmas Early                                                       IKEA 

  2014 October Published/Aired:                       TBWA Network: Agency 
Posted                    2014 05, November Posted: Portugal : in 

Credits: 
Bertoldi Julliano Director: rtA              rtugalPo Lisbon, TBWA, Agency: Advertising 

 
 (Ads up Pop منبثقة علاناتإ) :(42)وليالأ الوسيلة

 

https://www.adsoftheworld.com/taxonomy/country/canada
https://www.adsoftheworld.com/taxonomy/country/canada
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  (18) نموذج                                                     (17) نموذج                     

                          
  (20) نموذج                                                      (19) نموذج                     
 

 (Faceook" Advertising Media Social" الإجتماعي تواصل مواقع علانات)إ : (43) الثانية الوسيلة
 

      
  (23) نموذج                           (22) نموذج                                (21) نموذج              

 
 
 
 
 

  البحث: نتائج
 إعلانية حملة تخطيط على تعمل  والتى  الرقمى الحصكككككككككككرى  الإبداع نظم  تنفتح  تطبيقية عملية  إلى  الرمزية الفلسككككككككككك ية المفاهيم  بتحويل  (1

 ناجحة.  معاصرة
 من الإسككككككككتفادة جانب إلى والإبداع الإبتكار على مخيلته قدرة لتطوير التكنولوجية التقنيا  مختلف وإسككككككككتثمار إعتماد المصككككككككمم على  (2

 الذهنية  الطاقة ظل  فى  الإعلان من الأسككككككككاسككككككككى  الهدف  لتحقي   المختلفة بأنواعه  الرقمى  الإعلان تصككككككككميم عند  الرمزية  الفلسككككككككفة  محادئ
 للمتلقى.
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 أشكككككك ال  من  تطور  أو التكنولوجيا توظيف م  تولد  التى الفنون  مجموع يحرك الذي نيالذه  النشككككككاط هو  الرقمى  الحصككككككرى   الإبداع  (3
 آخر  بمعنى ىفه  وعالم.  وفضكككككككا ، ولغة،  وشككككككك ل، ،أداة   واحد:  آن  فى فهى "أداة" فقط ليسككككككك   الرقمية  فالأجهزة  والتلقى  الإنتاج  فى قديمة

 ."ىالرقم "الإبداع في تتحق  مادة تحملها ىالت والدلالا  الأبعاد ذهه وكل إنتاجية. وعلاقا  للإنتاج وفضا  إنتاج وأداة   منتوج أشمل:
 : التوصيات

 تتيح  متينكة  تحتيكة  بنيكة  لإنشكككككككككككككككا   واعيكة  ح وميكة  جهود  دون   مجتم   أي  داخكل  يتكأسككككككككككككككس  أن  يم ن  لا الحكديثكة  الفنون   من  النوع  هكذا  )1
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  جديد فني جيل بنا   إلى  تهدف  متخصككككككككصككككككككة  كوادر عليها يشككككككككرف  متطورة  تدريبية برامج  تنفيذ خلالها  ويجري   الرقمي، والإبداع بالفنون 
 .المبتكرة أفكاره لإنجاز الذكية الأجهزة من  ينطل 

 الحديث. العصر في عنه  يستغنى لا رقميا   وسيطا   ابوصفه تكنولوجياال بأهمية الوعي ضرورة )2
 جماعي". عمل الرقمي الإبداع "إن   مقولة: لتأكيد وذلك ،  ممارستنا لتطوير للعمل شا ور  تكوين (3
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 م2009 –يوليو  7-5بجامعة حلوان فى الفترة ما بين 
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