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المتغيرات الحاكمة للتربية الإعلانية للطفل وعلاقتها بتدعيم 

 مهارات التعامل مع المحتوى الإعلاني التليفزيوني

 *مي محمود عبد اللطيفد. 

 :مقدمــــة

ويقية ية لتحقيق أهدافهم التستصاالالا ية والترويجمن الأنشطة  يستخدم المعلنون مزيجا

ودددا  وإنمددا تصمتددد إ فقط الموقف التسددددددويقيوالتي لا تصقف عنددد ودددوب الويع وتصعزيز 

أو  تصجاه تصحقيق عملية الشددرال للسددلعةي سددلوا المسددتهلوين والمشددترين في إف اتثيرتصأ

      .الخدمة موضوع الترويج

ن علايظ  اإالموجهة للمسددتهل   الترويجية والأنشددطة من تصعدب الوسددا   وعلى الرغم

لاكية، فقد كان اإعلان ع الاسدددددتهفي مجال تصرويج السدددددلالأكثر شددددديوعا هو النشدددددا  

مجم   بلغ ويث علانية للجمهوررسا   اإثر استخداما لنق  الولايزال هو الوسيلة الأك

عالمي في عام  فاق الاعلاني على المسددددددتول ال  ، 1بليون بولار  474ود  2013اإن

 لشدددرا يةا القراراتعلى  الوسددديلة الأكثر تصقولا وتصأثيراهو أيضدددا  اإعلان وربما يعتور

    .للأفراب

بور اإعلان في بعم فعالية عناصدددددر المزيج التسدددددويقي وتصحقيق التوام  مع  ويتعاظم

ممدددا أبل إلى نمو الثقدددافدددات   2العمليدددات التنفيدددميدددة للمجهوبات التسددددددويقيدددة للمعلنين

وتصسدددتهدل الرسدددا   اإعلانية جمهور المسدددتهلوين بوثافة ، 3اإسدددتهلاكية بشدددو  كوير

وتصورارية،  مما يجع  الجمهور المستهدل يعيش في عالم محا  بالاتصاالات وسرعة 

هما الغزو الاعلاني لابد وأن يدفع الجمهور و لاعلانية في مختلف وسدددددددا   الاعلام،ا

وهو ما  4وسا   الاعلام  ات التعام  مع الرسا   الاابرة منالى تصطوير مهاراتصه وآلي

 يعرل بالتربية اإعلامية.

التي تصقدم الفرصدددة للجمهور لتطوير المهارات النقدية  -التربية الاعلامية  وعلى غرار

علام وفي نفس الوقت الاسدددددتمتاع أنفسدددددهم من التأثيرات السدددددلوية لوسدددددا   الا لحماية

قدمها  مة التي تص ها يا ال ل  البالمزا ية الاعلانيةر ظه -5وسدددددددا  تص المعني  مفهوم الترب

للإعلان وفي نفس الوقت إعطا هم الفرصددددددة  بحماية الجمهور من التأثيرات السددددددلوية

ستخدامه لمعرفة معلومات عن المنتج المعلن عنه،  ويعة طفضلا عن الللإستمتاع به وإ

لقدرة لجمهور ابرجة من الثقافة الاعلانية تصعطي لتصتطلب وجوب  للإعلان التي قناعيةاإ

 .6على التعام  معه 

                                                           
  الجامعة الحديثة للتونولوجيا والمعلومات –بولية اإعلام قسم العلاقات العامة واإعلان بمدرس * 
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سددداعده على التعرل للمحتول المتنوع فلما كانت التربية الاعلامية تصؤه  الجمهور وتص

  تصل لوسدددا   الاعلام بشدددو  موضدددوعي وبون ووم مسدددوق عليه وبون التأثر بأجندات

من خلال تصطوير مهارات الوصددددول والتحلي  والتقييم واإنتام الموتور مما  7وسددددا  ال

يؤبي في النهاية إلى تصدريب الأفراب على التفوير النقدي وتصطوير القدرات الفربية في 

التربية الإعلانية تهدف إلى تدريب الأفراد على فإن ، التعام  مع الرسدددا   الاتصادددالية

نية وتمييههم م  فهم الممااااااموي الإعلاني بل التعامل الذكي مع الرساااااااا ل الإعلا

 .في بعض الأحياي ه وإنتقادهيلوتحل

مسدددتهدل أسددداسدددي للجهوب اإعلانية  –ة المختلفة المراو  العمريفي  –يعتور الطف  و

عالم مليل بالرسددا   اإعلانية سددوال في يعيش أنه ، ويث 8التي يسددتخدمها المسددوقون 

يرة غيرت الويئة اإعلامية المحيطة بالطف  في العقوب الأخالتقليدية أو التفاعلية بعد أن تص

تخدام باس لهخاصة بعد ظهور وانتشار أشوال تصفاعلية مستحدثة ومتطورة بشو  سمح 

وأصوح يسمع ويشاهد ويقرأ العديد من اإعلانات في  9وسا   الاعلام بشو  منفا  

لاعلام التقليدية والحديثة ، وبفع ذل  المسددوقون إلى اسددتغلال وسددا   ا10وياتصه اليومية 

الأساااااسااااي لم الأ فا   بث رسااااا ل إعلانية إقهاعية ييوي رمهورلا المفااااتهدففي 

 لتأثير على قراراتهم الشاارا ية سااوا  م  ألا  هنففااهم هو م  ألا  والديهم.بهدف ا
ومن هنا يمون النظر إلى الأ فال بأنهم قوة شددددددرا ية متنامية من خلال آبا هم وهو ما 

ة هم وذل  بتوجيه الرسددددا   التسددددويقيإليه خورال التسددددويق للمنتجات الموجهة إلي إنتوه

للأ فال من خلال الوسددددا   الاتصاددددالية المختلفة سددددوال التقليدي أو التفاعلي وخاصددددة 

 اإنترنت وتصطويقاتصه والموباي  وغيره من التقنيات المستحدثة كالألعاب اإليوترونية.

فهم بهدف إكفااااااابه مهارات متعدد  للإعلانية للطفل وم  لها تهشااااااأ هلمية التربية ا

ها بشاااايل كف  م  ألا  قدرات الرسااااا ل الإقهاعية ل علاي ومعال ت وتحليل وتمييز

 ، إلى رانب11الإعلانات الت ارية  معرفية ونقدية وهألاقية متطور  في التعامل مع

يل  عدد  في فهم وتحل سدام وساااااااا ل الإعلام المت المحتوى تميي  الأ فا  م  إساااااات

 الإعلاني.

 مفهوم التربية الاعلانية:

قدرة الجمهور على قرالة  أشدددارت بعل الدراسدددات إلى أن التربية اإعلانية هي فقط

 قاصددددددرا للغاية ويث تصتطلبيعتور النص اإعلاني والتعرل عليه، إلا أن هما المفهوم 

التربية اإعلانية من الفرب أن يوون خويرا بالمضددددددمون والمحتول اإعلاني والقدرة 

، فالقدرة على "قرالة" الاعلان 12على ف  الرموز والشددددفرات في الرسددددا   التجارية 

ياق السدددددد إموانية وضددددددع وتصحلي  هما الفهم في إ ار ها تصمتدليس فقط فهم معناه ولون

 .13 ي للإعلانالاجتماع

 14وقد تصم إسددددددتخدام العديد من الماددددددطلحات والمفاهيم المختلفة في الترا  العلمي 

المعرفة بالمرتبطة بالإعلاي للإشدددددددارة إلى التربية الاعلانية، والتي بدأت بمفهوم   
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advertising related knowledge  سابقة سات ال (، وتصطور هما المفهوم في الدرا

 Rossiter andقدمه الواوثان روسددددددتر وروبرسددددددتون ويث  1974بدلا من عام 

Roberston   الدفاعات الإعلانية المعرفية في هما العام تصحت مسددددمىCognitive 

advertising defenses)، ن رايت وفريسددددددتاب وبو  ثم قدمه كلا من الواوـددددددددددددثي

wright , friestad and boush  المعرفة الإقهاعية على أنـدددددددـدددددددـددددددده    1985في

Persuasion knowledge  وصددددددولا إلى أن قام الواوث يونج ،)Young  بولورة

، 199015( لأول مرة عام  literacy Advertising التربية الإعلانيةوتصقديم مفهوم  

 Livingstone and ثم  وره وأعاب تصقديمه مره أخرل ك  من ليفنجسددتون وهيلوسددر

Helpser  بنفس المسمى. 2006في عام 

هما ا التعويراتختلال من إوعلى الرغم  لمفهوم في الترا  العلمي يوقى المقدمة عن 

 ثقدافدةو هو الأكثر إقترابدا وتصحدديددا وبقدة لتوصدددددديف معرفدة التربياة الاعلانياةر يوتصع

الجمهور بدداإعلان في الوحو  الأكددابيميددة والمجتمعيددة التي تصهتم بعلاقددة الجمهور 

 باإعلان وتصأثيراتصه.

 16بددأنهددا   1990مفهوم التربيددة اإعلانيددة في عددام  "Young’sوقددد عرل "يونج 

لذه  وتتمااام  ،القدر  على الوصاااو  والتحليل والتقييم وابتيار الرساااا ل الاقهاعية"

العهاصااار ميونات هأرى تتعلا بالمعرفة الشاااسىاااية لدى الأفراد ع  الإعلاي والهية 

ل مع الإعلاي الاعلاي المفاااااتسدمة لاساااااتهدافهم ومهارات التعامالإقهاعية وتيهييات 

 ".محتواه ونقد

في عام  Campbell and Kirmani    "17وقدم كلا من الواوثان "كامو  وكيرماني

" المعرفااة المتزايااد  لاادى ال مهور يفددا آخر للتربيددة اإعلانيددة بددأنهددا تصعر 2000

بالمحتوى الإعلاني التي تؤدي إلى تيوي  ات الات ساااااالبية ع  الاعلانات الت ارية 

 مما يؤثر على تقليل الهية م   لب المهتج". 

ة في يدا مستلفة لمفهوم التربية الإعلانوهضاااف بعض أبرا  التفااويا والإعلاي هبعا

 :18لتشمل ما يلي 2014عام 

 المستهل  بالأنواع والأشوال المختلفة للمضمون اإعلاني.وعي  -

 وساسية المستهل  لربط قيمة المنتج بالمضمون اإعلاني. -

 قدرة المستهل  على وصف التونيوات اإقناعية المختلفة للإعلان. -

تطوير مهارات ال مهور ) على المفااااااتوى  تتطلب التربية الإعلانية وم  لها فإي

( في قرا   وفهم المحتوى الإعلاني والهقدي المعرفي والعا في والأألاقي وال مالي

لتعزيز قدراتهم على التعامل مع الرسااااااا ل الإعلانية، و للا م  ألا  تحديد وتحليل 

 لاتصااليةمعرفة اللغة المستخدمة في الرسالة ا: 19 العديد م  العهاصر الاتىالية ولي

ية - لة الضددددددمن بالرسدددددددا بأنواع اإعلان نفسددددددده  -للإعلان  الوعي   الوعي -الوعي 
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الوعي  -الجزل الجمددالي في الاعلان إبراا  -بددالاسددددددتمددالات اإعلانيددة المختلفددة 

مييز الت -ز بين اللوجو والشددعار في اإعلان التميي -من اإعلان  بالجمهور المسددتهدل

الوعي بددالتددأثيرات غير المرغوبددة  -إعلان و ويعددة الحملات اإعلانيددة بين  ويعددة ا

 للإعلان.

 :  20مفتويات التربية الإعلانية 

 حدد الباحثوي ثلاثة مفتويات للتربية الإعلانية، ولي:

يوون لدل الجمهور معارل بسدددددديطة بالعناصددددددر مسددددددتول منخفل: ويث   (1 

ارات الشددددرال للرسددددالة اإعلانية بإتصخاذ قر وايسددددتجيوالأسدددداسددددية للإعلان و

 واإستهلاا.

مسددددتول متوسددددط: ويث يوون لدل الجمهور القدرة الوافية على قرالة وفهم   (2 

 المختلفة. ة اإعلانيةمعاني اإعلان وإبراا اإستراتصيجيات الاتصاالي

مسددددددتول مرتصفع: ويوون لدل الجمهور القدرة على تصمييز أنواع اإعلانات   (3 

ساليب التلاعب والخداع والأهدال  ستخدام أ الويعية للمعلنين وإبراا إموانية إ

للتأثير على القرارات الشدددرا ية للجمهور، ولا يتوقف الأمر على فهم المعاني 

 اركةمشددددددالالدلالية والثقافية للإعلان فقط ب  تصادددددد  في بعل الأويان إلى 

 .هإعابة تصقديم إنتقابهصناعة اإعلان أو لجمهور في الواملة ل

 علانية:مراحل تيوي  التربية والثقافة الإ

لدى الأفراد حددلا  متعدد  المفااااااتويات تطور التربية الإعلانية العديد م  المعارف

 : الأبعادر يفية يهدرج تحتها م موعة م   مراحلفي ثلاثة  الباحثوي

مفااااليم معرفاااة وال: التربياااة الإعلانياااة المتعلقاااة باااالالمرحلاااة الأولى -1

advertising literacyConceptual :  التربيااة  ويطلق عليهددا أيضدددددددا

ية ية المعرف هو المعرفة   Cognitive advertising literacy  21الإعلان

الأفراب تصعنى بددإكسدددددددداب و ،(  persuasion knowledge 22الاقهاااعيااة 

بما يسهم في تصطوير قدراتصهم  المفاهيم المتعلقة باإعلان عن المعلومات الهامة

 Young,2000وودب يونج  ،من خلال المعرفة والفهم المنطقي للتعام  معه

 :23 المتعلقة بمفاهيم التربية اإعلانية فيما يليالعناصر 

القدرة على  :vertisingRecognition of adالإعلاي    التعرف على -أ

غيره من الأشددددددودددال  علاني عناإ والمحتول التمييز بين الشددددددوددد 

كالورامج التليفزيونية ومحتول الويب علامية الأخرل والمضدددددددامين اإ

 .الأخرل ومختلف الأساليب التسويقية والترويجية
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القدرة على  :nderstanding of selling intentUفهم الهية البيعية  -ب

أن يؤثر على فهم أن اإعلان يسددددددعى ويحاول أن يويع المنتج للجمهور و

 .القرارات الشرا ية للجمهور

: rstanding of persuasive intentndeUفهم الهيااة الإقهاااعيااة  -م

تأثير على سددددددلوا  القدرة على تصمييز المحاولات اإقناعية للمعلن في ال

ير وددالتهم العقليددة، والتددأثير على المسددددددتهلدد  من خلال العمدد  على تصغي

 .نحو المنتج المعلن عنه اتصجاهاتصهم ومعارفهم وسلوكهم

persuasion nderstanding of U فهم التيتيياااات الإقهااااعياااة  -ب

tactics:  ناع إقمحدبة  فهم أن الملعنين يسددتخدمون تصونيواتالقدرة على

تصغيير اتصجاهات ومعارل الجمهور بالشرال وإعابة الشرال واإستهلاا، و

 .بشو  إيجابي ليوونوا ذوي ولال للمنتج وسلوا المستهل 

 ,Rozendaalوأضددددددال كلا من الواوثين  لابير روزيندال وفان ريجمي وبوجزين 

Lapierre, Van Reijmersdal and Buijzen  مجموعة عناصددددر  2011( عام

 : 24جديدة عن المهارات المتعلقة بمفاهيم التربية اإعلانية، وهي 

إبراا موابيل العملية اإتصاالية في اإعلان: وهي فهم أن المعلن هو مادر  -

 ة.كمستقو  للرسالالرسالة اإعلانية التي تصستهدل فئات محدبة من الجمهور 

 إبراا إوتماليات تصحيز الرسالة اإعلانية. -

ها بإنت لدل الفربو همه المرولة يوون  لة  ل  عدبة للرسدددددددا عاني المت قدرة على فهم الم ال

أو  كان المعنى الواضحمعلنون لتحقيق لنفس الهدل، سوال اإعلانية والتي ياممها ال

ول المي يتوون لدل الجمهور أي اإنطواع الأ Surface meaningالسطحي للإعلان 

وهي الرسددددالة الويعية التي  intended meaningمن اإعلان، أو المعنى المقاددددوب 

 Ideologicalيسدددددعى المعلن إلى تصوصددددديلها، وأخيرا المعنى التادددددوري للإعلان  

meaning .وهو نتام ثقافة الأفراب ومعتقداتصهم والمي قد يقوب إلى سول فهم الرسالة 

ي المرحلة -2 ثان بالفاااااالو  ةال قة  ية المتعل ية الإعلان Performance : الترب

advertising literacy:  وهي التي تصعنى بإكساب أفراب الجمهور المهارات

 ،اإعلان في التعام  معهلديهم عن  المتوونةالخاصددددددة بتوظيف المعلومات 

 عناران هامان: تصضم همه المرولةو

: وهي القدرة   of ad literacyRetrievalالثقافة الإعلانية  إساتدعا  -أ

 باإعلان وعناصددددددره  الخاصدددددددة والمفاهيم سددددددتيعاب المعلوماتعلى إ

 ستقوال الرسا   الاعلانية.من الماكرة أثنال إ وإسترجاعها
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: Application of ad literacyتطبيا / إساااتسدام التربية الإعلانية  -ب

في لدددل الجمهور  والثقددافددة اإعلانيددة تصطويق المعلومددات مهددارةوهي 

 تصحليلها والتعام  معها وإنتقابها.و اإعلانية الرسا   معالجة

 

 : الااتااربااياااة الإعاالانااياااة الاامااتااعاالااقاااة باااالإتاا اااالااااتةالااثاااالااثااا الااماارحاالاااة -3

والتي تصعتور أعلى  : advertising literacy  Attitudinal الهقااادياااة

مسدددتويات الثقافة المتوونة لدل الجمهور عن اإعلان، وهو ك  ما يعنى بقيام 

فة المهارات المتوونةالجمهور بتوظيف  عدين السدددددددابقين في  كا يه من الو لد

 تصووين إتصجاهات محدبة نحو اإعلان، وتصتضمن بعدان وهما:

وهو المي  لعدم تصاديق اإبعالات  : skepticism الشلا في الإعلاي   -أ

 اإعلانية.

وهو تصووين إتصجاهات : Dislike the advertisingالهفور م  الإعلاي  -ب

 سلوية نحو اإعلان مما قد يقوب إلى إنتقابه.

وهو إكساب الجمهور  اجديد ابعد Pieter De Pauw  "25وقدم الواوث "بيتر بي بو  

" Moral advertising literacyبأألاقيات التربية الإعلانية المهارات المتعلقة "

 . 26وهي تصطوير قدرات الجمهور على التقييم الأخلاقي للإعلان 

 :Children advertising literacy للأ فا  الإعلانيةالتربية 

ية  اتصعريف Prothero and Lawlor    "27وضددددددع الواوثان "بروثيرو ولوار للترب

 اإعلانية للطف  بأنها:

فهم لاادف ة على قرا   الاعلاي و"قاادر  الأ فااا  ألا  المراحاال العمريااة المستلفاا

 الإعلاي لتحقيا مىالح المعل  والوسيلة ثم ال مهور".

ن ليس فقط علاة للطف  بحمايته من التأثيرات السددددددلوية للإالتربية اإعلانيتصعنى ويث 

، وذل  عندما تصتوون 28وقت التعرل له ولون في سدددياق الشدددرال واإسدددتهلاا أيضدددا 

لدل الطف  والتي تصعم  كفلتر عند  Cognitive defense viewالدفاعات المعرفية 

 التعرل للرسا   اإعلانية.

ة ورود تربية وثقاف العديد م  الأسابا  التي دفعا إلى ضارور واساتسلىاا الباحثة 

  Children advertising related knowledgeإعلانياااة مورهاااة للأ فاااا 

 تفتعرضها فيما يلي: 

 Attractiveوال ذابة  الأسااااااساااااية ال مالير المفاااااتهدفة هحدالأ فا   كوي: هولا

target group فددداإعلان الموجددده للطفددد  أصددددددوح من م  ال هود الإعلانياااة ،

 childrenالممارسات اإعلانية الشا عة التي يستخدمها المعلنون الموجهون للأ فال 
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directed advertiser  29  تاللغزو عقولهم تأثير على قراراتصهم الشددددددرا ية وبال ي ال

اإعلان ، ويث يعتور خورال 30والديهم على سوال من خلال أنفسهم أو من خلال التأثير

سنة من أكثر  18إلى  15أن الفئات العمرية الأق  سنا وصولا إلى المراهقين من عمر 

القطاعات إسددتجابة لأهدال المعلنين، فهم يمثلون قوة شددرا ية بالغة وتصزباب صددحة همه 

الرؤية وينما تصزباب فئة المراهقين من ويث التعداب العام في المجتمع ويث يشددددددولون 

 .31 لي العام للتعداب العام مما يجعلهم قوة شرا ية لا يستهان بهامن اإجما %27نسوة 

، بحيث أصددوح اإعلان 32 في العقود الأأير  البيئة الإعلانية حو  الأ فا  تغير: ثانيا

جزأ لا يتجزأ من وياة الطف  اليومية خاصددة بعد ظهور وإنتشددار وسددا   إعلان وديثة 

ية  عاب اإليوترون لة للأل الترويج الضددددددمني أو  ، وAdvert adsكاإعلانات المتخل

 ، فضددددددلا عن الأشددددددوال المتعدبة للإعلانproduct placement 33وضددددددع المنتج 

سمعها وي شو  يومي، ومعرأقالتقليدي التي ي شاهدها الأ فال ب    زيابة كم الرسا ها وي

 :34التجارية الموجهة للطف  فقد لجأ المعلنون إلى  رق جديدة إقناع الأ فال منها 

 غرس المحتول التجاري في المحتول الاعلامي. -

 . 35 إشراا الأ فال أنفسهم في المحتول التجاري للإعلان -

ل تصلعب بورا في بنا أثير الوسدددددديلة الاعلامية التيتصلهما لابد من التأكيد على أهمية و

ووة بشدددوالتي تصوون أشدددوه  ولىف  خاصدددة مع مراو  تصووينها الأوتصووين شدددخادددية الط

ويتعاظم هما الدور مع متعدبة المراو  تصسددددددتقو  الوثير مما يقع عليها من مؤثرات، 

 . 36المواب التي تصعرضها الوسا   مقدرة الطف  على فهم وإبراا رمزية 

على الرغم من الفرص التي يقدمها اإعلان للطف  من إختيار ماهو مناسددددددب له ثالثا: 

ها  لبعد تصووين أووام ومدركات عقلانية، وتصزويده بخورات تصرفيهية وتصثقيفية، إلا أن 

 تصرجع لوونهم سددددددريعي التأثر العديد م  الآثار غير المرغوبة ل علاي على الأ فا 

vulnerable  للسددلوا اإعلاني المي يتركز بشددو  أسدداسددي في اإعلانات عن السددلع

الغما ية أو الألعاب المسددتهدفة مختلف الفئات العمرية وقد ودب الواوثون همه التأثيرات 

 : 37السلوية في 

اذ خوهي التأثير على الاتصجاهات والمعارل والسددلوا إتص تصأثيرات مقاددوبة: -أ

 .38القرارات الشرا ية بشرال المنتج 

ر عن تصعرل الطف  وهي ما تصنتج بشددو  غير مواشدد قاددوبة:تصأثيرات غير م -ب

 :39للإعلان، وهي 

 Materialistic attitudeالنزعة المابية  -

 .Parent – Child conflictالاراع الدا م بين الطف  والوالدين  -

 .Dietary behavior 40العابات الغما ية السيئة  -
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سلع غير الضرورية  - شرال ال شرا ي غير المرغوب وإبمان  سلوا ال ، 41زيابة ال

 42وهو ما يطلق عليه أويانا الشرال القهري أو غير المخطط. 

إرتصفاع معدلات السدددمنة بين الأ فال: ويث تصنفق الشدددركات الولايين للإعلان عن  -

 .43المنتجات الغما ية الموجهة للطف  سنويا 

 فال.لأ العام ل موقالإفساب  -

العلاقة بي  الرسااااا ل الت ارية والمحتوى الإعلامي هصاااابحا مبهمة وغير أن  رابعا:

علان مقارنة بمن هم أكور سددددددنا وبمل  فالأ فال لا يسددددددتطيعون تصمييز اإ واضااااااحة

 . 44 لتأثيرات اإعلانيعتورون أكثر وساسية 

 أامفااااااا: تعرا الأ فا  بشاااااايل ميثف لوسااااااا ل الإعلام على إأتلافها في مستلف

 :45اإواا يات فيما يلي  بعل، وقد كشفت بعل الدراسات عن مراحلهم العمرية

 إعلان في العام. 5500 وول العالم على الأق  إلى يتعرل الأ فال -

ات والمددأكولات علانددات التي يتعرل لهددا الطفدد  عن المشددددددروبددمن اإ 98% -

 ويفضدددد  الطف ، لدهونعالية من السددددوريات والأملا  وا على نسددددب المحتوية

 غير المعلن عنها.بالأ عمة المعلن عنها مقارنة  عابة

براسدددة  تصوصدددلتالتليفزيون يوميا، وقد  %90يشددداهد الأ فال وتى عمر سدددنتين  -

سددددددنوات يشدددددداهدون  5إلى  3إلى أن الأ فال من سددددددن  46مسددددددحية في ألمانيا 

 أسووعيا.ساعات  8التليفزيون أكثر من 

إلا أن التليفزيون يظ  المؤثر الأول على الرغم من اكتسدددددا  وسدددددا   اإعلام الجديد  -

سددنة، فعلى سددوي  المثال ذكرت أود الدراسددات  12إلى  6على الأ فال في السددن من 

سدددنة يشددداهدون  12-8من الأ فال في الولايات المتحدة الأمريوية في سدددن  %62أن 

و  يومي، بينما يودأ  نة في  16من المراهقين وتى عمر  %58التليفزيون بشددددددد سددددددد

أجريت براسدددة في  و، 47ا   التواصدددد  اإجتماعي وخاصددددة اليوتصيوبإسدددتخدام وسددد

 15-12من عمر  %67عن تصعرل الأ فال للإعلان وتصوصددددلت إلى أن  48بريطانيا 

علام الجديد والتقليدي بشددو  يومي، كما أجرت مؤسددسددة سددنة يسددتخدمون وسددا   الا

Grumwaid associates   براسة على أمريوا وإنجلترا وكندا تصوصلت فيها إلى أن

من الأ فال  %70من الأ فال الأمريوان و  %65مسددتخدمي اإنترنت ياددلون إلى 

 .49أكثر من ثلثي المراهقين في كندا  في إنجلترا و

تصزايد تصوني وإسددددتخدام الأ فال للتليفون المحمول في السددددنوات الأخيرة في كثير  -

منها مار وهما التنوي ليس قاصرا على أ فال الطوقات الأكثر من بلدان العالم و

 . 50ثرال وإنما ينتشر بين أ فال الطوقة المتوسطة وفوق المتوسطة 
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سا: إرتفاع نفب الانفاق على الإعلاي التليفزيوني الموره للطفل  شيا  51ساد تصما

مع إنتشار قنوات الأ فال فقد بدأت كثير من بول العالم في تصخايص جزل  للوث 

ص بعل الدول قناة أو يتخاددددددإلى تص إمتد الأمر اإعلاني في تصل  القنوات، ب  

أكثر للوث اإعلاني التجاري فقط، وزاب اهتمام الشركات المنتجة للسلع والخدمات 

اإعلان التليفزيوني، والدلي  على ذل   بالاتصادددالات التسدددويقية من خلال عنادددر

وة إجمالي اإنفاق على  بالنسدددددد وة المنفق على اإعلان التليفزيوني  إرتصفاع نسدددددد

المتاوة أنه في عام ، إذ تصشير الويانات 52الرسا   اإعلانية المختلفة في بول العالم 

لي من إجما %11نسوة اإنفاق على اإعلان التليفزيوني في مار  إلى أن 1989

 اإنفاق على مختلف الوسا   اإعلانية في هما العام.

 ،53الفئات العمرية الأصغر سها  لسداع سابعا: يفتسدم المعلهوي الإعلاي المملل

سلعة أو  ستخدام الموالغة في عرل منافع ال سوة إ سوال أكان التضلي  يرجع إلى ن

 هفيالمي يركز إسدددددتخدام إسدددددتراتصيجيات إعلانية كالويع الهابي ها، أو اظهار وجم

اإعلان على خلق بيئة نفسدددددية مرتصوطة بإسدددددتخدام السدددددلعة بدلا من التركيز على 

المنتج وخادددا اددده ومنافعه ويتم التركيز على الحجج الوجدانية وليسدددت العقلية، 

وبالطوع كلما زاب اسددددتخدام الاعلان الهابي كلما زابت مؤشددددرات التضددددلي . مما 

قاددددددد إلى الوقوع في خطأ في وومه أو في يقوب المعلن إليه عن قاددددددد أو غير 

تصقديره الشدددخادددي نتيجة التعرل للرسدددالة اإعلانية بغل النظر عن ما يترتصب 

، وهناا عدة معايير للحوم على مدل ى هما الخطأ من قرارات أو تصاددددددرفاتعل

تصضلي  اإعلان كاإعلان المي يحتول على معلومات كاذبة أو عدم اإفاا  عن 

إسددددددتخدام أبلة مزيفة للتدلي  على المعلومات وتى إن كانت  بعل المعلومات، أو

صدددددابقة، أو اإعلان المي يقوب إلي إسدددددتنتاجات غير وقيقيةـددددددددددد أو تصقديم وعوب 

 وأوصال ناقاة أو إبعال بالتفرب أو تصشويهات خابعة وصيغ التفضي .

 التي تمثل تحديا وأاصااااة للأصااااغر 54 للطفل وم  لها تهشااااأ هلمية التربية الإعلانية

الذي  لازالوا يطوروي المهارات الأساسية في التعامل مع وسا ل الإعلام والذي   سها

والهدف ، 55يوارهوي صعوبات في التعامل مع الممارسات الإعلانية والتفريا بيهها 

هم في التعاااماال مع الرساااااااا اال ليس فقط تطوير قاادراتللطفاال م  التربيااة الاعلانيااة 

 في المحتوى الإعلاني وإستسدامه بشيل إي ابي. الإعلانية بل تمييههم م  المشاركة

عادياد م  الم تمعاات الغربياة هي التربيااة الاعتبرت فقاد وتماايااااااياا مع لاذا الإت ااه 

بدررة لا تقل  علايالإعلانية تفااااااهم بشاااااايل كبير في حماية الأ فا  م  تأثيرات الإ

هلمية ع  سااا  تشاااريعات إعلانية وإقرار ساااياساااات أاصاااة بالتعامل مع الإعلاي هو 

  . 56هيما تفعيل دور حماية المفتهللا الىغير في موارهة الإعلانات 
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 فيما يلي: 57التربية الإعلانية للطفل  حدد الباحثوي مفتوياتوقد 

 Dispositional advertising literacyالتربية الإعلانية الهظرية : المفااتوى الأو 

 وال وياتصهم تصسددداعدهم في التعام   ممتدةبمهارات اتصادددالية وهي إمداب وتصزويد الأ فال  :

أو  اتصجاهاتصهم معتقداتصهم أو مع الممارسدددددددات اإعلانية، سدددددددوال أكانت متعلقة بمعارفهم أو

 . 58عوا فهم أو سلوكهم وصولا إلي التقييم الأخلاقي للمحتول 

 Situational advertisingالتربياااة الإعلانياااة العملياااة  :توى الثاااانيالمفاااااا

literacy:  وهي التطويق الفعال للمهارات النظرية التي إمتلوها الطف  في المسددددددتول

بفهم ونقد اإعلان وتصأثيراتصه غير المرغوبه وقت التعرل له أو  لهالأول بما يسددددددمح 

 خلال فترة الشرال واإستهلاا.

 :  59الاتىالية لتهشيط مهارات التربية الإعلانية لدى الطفل  ستراتي ياتالإ

لاتصاالية ا هناا العديد من التونيوات والمهارات اإتصاالية يمون تصطويقها لرفع القدرات

 وهي: علان وتصحليله ونقده،للأ فال في التعام  مع اإ

من خلال  :للهية الممااااااللة ل علاي   Forewarningالتحذير المفاااااابا  -1

، وياددددددلح هما التوني  علان قو  التعرل لهالتحمير من الطويعة الخابعة للإ

 في والة اإعلانات التليفزيونية بشو  أكور.

ويتم إستخدامها  : Advertising alerts التهويهات ع  الاعلانات الت ارية -2

يةعند تصعرل الأ فال للإعلانات  عاب اإليوترون  Advert التي تصتخل  الأل

Games ويث يتم وضدددع تصنويه أسدددف  الشددداشدددة بأن المحتول القابم هو محتول

 تصجاري وليس ضمن المضمون الاتصاالي الأساسي.

من خلال تصاميم رسا   : Counter Argumentationsالمماد   الح ج -3

اتصاددالية مضددابة عن التأثيرات السددلوية للسددلعة ويتم عرضددها خلال اإعلان، 

ة إعلانات التوغ بأنها تصدمر الاددددحة وتصسددددوب الوفاة مث  الرسددددا   المادددداوو

 وهوما.

 المراحل العمرية للطفل والتربية الإعلانية:

ودررة  التربية الإعلانيةمفاااتوى على  والمؤثرسااااساااي الأمحدد لو العمر الطفل يعتبر 

 الأكبر، فم  المعروف هي الأ فا  الأقل سااها يتأثروي بالاعلاي هكثر م   60 الإساات ابة لها

فااااتوى الوعي بالممارسااااات سااااها بفاااابب إكتفااااا  مهارات التربية الاعلانية وإرتفاع م

 ، ولي:61، ويمي  تىهيف عمر الأ فا  وفقا لثلاثة مراحل هساسية الإعلانية

 Piaget’sالمرحلاااة الأولى : مرحلاااة الطفولاااة المبير  / ماااا قبااال ال اااالزياااة 

preoperational stage سنوات، وبها يوون لدل الأ فال  7سنتين إلى : من عمر

 مستول قلي  في النواوي المعرفية باإعلان. 



 المتغيرات الحاكمة للتربية الإعلانية للطفل وعلاقتها بتدعيم مهارات التعامل مع المحتوى الإعلاني التليفزيوني

 253  2019يولية / ديسمبر  –الثامن عشر العدد  – علاقات العامة والإعلانالمجلة العلمية لبحوث ال

 Concreteمرحلة الطفولة المتوسطة / الإستعداد المرحلة الثانية: 

operational stage : سنة، وتصعتور تصل  المرولة تصحولية  12إلى  8من عمر

 وإنتقالية في إستجابات الأ فال للإعلان

وهم : Formal operational stageالمرحلة الثالثة: مرحلة الطفولة المتأأر  

عام، ويث يودأ الأ فال في إظهار مهارات متطورة في فهم  12الأ فال أكور من 

 وإنتقاب وإبتوار اإعلان في مختلف الوسا  .

 مفح الدراسات الفابقة في موضوع الدراسة:

نية منم بداية التسددددددعينات، ثم تصطور خلال فترة بدأ الاهتمام بموضددددددوع التربية اإعلا

الألفية الثالثة وتى الآن، واتصسمت الدراسات العربية التي تصناولت هما الموضوع بالندرة 

سات الأجنوية التي تصناولته، من ويث مداخلها العلمية، أو  إلى ود كوير في تصنوعت الدرا

سات بتحليل نتا ج االواوثة  المناهج العلمية والتطويقية التي اعتمدت عليها، وقامت لدرا

الفااااااابقة، ولو ما تفااااااتهدف مهه الباحثة إسااااااتقرا  هلم ما اتفقا هو اأتلفا عليه 

حيث قاما الباحثة بتحليل الدراساااات ومدى التطور العلمى لدراساااات لذه القماااية، 

القضددددددايا م  حيث:  الدراسااااااات المهدررة تحا كل فئة فرعية وفقا لتطورلا الزمهي

ية  ها الوعل الوحث تا جها مع بعضدددددد فاق أو اختلال ن مدل إتص يد  حد ها، وتص ناولت التي تص

 بإختلال  ويعة المتغيرات المدروسة.

 الإت الات العامة للدراسات والأدبيات العلمية التي تهاولا موضوع التربية الإعلانية:

ن  ألايمون تصادددددنيف الأببيات العلمية الخاصدددددة بالتربية اإعلانية من زوايا مختلفة، إ

ية خلال العقوب الثلاثة التطور المي ود  في مجال التربية اإعلان الواوثة رصددددددددت

وفيما يلي بعض المؤيرات التي استسلىتها الباحثة ع  الات الات العامة الماضية، 

 لأدبيات التربية الإعلانية:

تصنوعت براسددددات التربية اإعلانية ما بين براسددددات وصددددفية تصحليلية وبراسددددات  -

ر برامج التربية اإعلانية على أبعاب ومتغيرات اتصادددددددالية وسددددددلوكية لقياس تصأثي

 أخرل.

ربط الواوثون في براسددددددداتصهم تصأثيرات التربية اإعلانية بمتغيرات تصابعة متعدبة  -

وا ف وسددددلوا علمواشددددرة للحملات اإعلانية على إتصجاهات وسددددوال التأثيرات ا

تصناولت التاثيرات غير لجمهور المسددددددتهدل بشددددددو  عام ، أو الدراسددددددات التي ا

 هم.الاحي والعابات الغما ية لالمواشرة للتربية اإعلانية على السلوا الشرا ي و

براسات تصأثيرات التربية اإعلانية ما بين الأ فال  تصنوعت الجماهير المستهدفة في -

والشددددواب والجمهور العام، إلا أن أغلب الوحو  والدراسددددات تصناولت الأ فال في 

 رية المختلفة.المراو  العم
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عنيت بقياس التي تصعدبت المناهج المسددددددتخدمة في براسدددددددات التربية اإعلانية  -

قد عريوي وشدددددوه التجريوي سدددددوال بعلى المنهج التج إلا أن أغلوها اعتمد"التأثير" 

 بورات أو ور  عم  أو وملات تصوعوية.

وقفما الباحثة الات الات العامة لدراسات التربية الإعلانية وفقا للمؤيرات الفابقة 

 على الهحو التالي:

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 (الات الات العامة لدراسات التربية الإعلانية 1ييل رقم )

 والهما ج العلمية في الدراسات الفابقة:هولا: رصد المداأل الفيرية 

تصعدبت المداخ  والنماذم العلمية لدراسددددددات التربية اإعلانية،ويث اتصخمت بعل تصل  

 الدراسات تصوجها يعتمد على تصوصيف وتصحلي  المفهوم نفسه بأبعابه ومووناتصه المتعدبة،

ية  تا ج إكتسددددددداب مهارات التربية اإعلان ما إهتمت براسدددددددات أخرل بتفسددددددير ن بين

ونتا جها،على ك  أنواع الجماهير، فيما اعتمدت مجموعة من الدراسدددددات على مداخ  

اتسذت ومرتصوطة بالجماهير وسلوكياتصهم الاتصاالية كطرل فاع  في العملية اإعلانية، 

 :لموضوع البحثي تورهي  مستلفي مداأل الدراسات الفابقة المعهية بهذا ا

: والتي تصوصف الممارسات Descriptive approachالمداأل الوصفية  -أ

اإعلانية والتفاعلات بين أ رال العملية اإعلانية خلال إكتساب مهارات 

 التربية اإعلانية.

ية  -ب ية والعمل يات الهظر أل الآل : والتي Instrumental approachمدا

تغيرات مياس تصأثيرات التربية اإعلانية وعلاقاتصها بالتصقدم أساليب ووسا   ق

الأخرل الخاصددددددة بالجمهور باسددددددتخدام مختلف المنهجيات واعتمابا على 

 أساليب ووسا   متنوعة. 

 الاااماااداأااال الااافااايااارياااة

 العلمية والهما ج

المدددداخددد  الوصددددددفيدددة 

 

مداخ  الآليات النظرية 

والعملية 

ية  توصاااااايف وتطور مفهوم الترب

قياس تأثيرات التربية 

الإعلانية على 

 ال مهور

العابات والسلوا التأثير على 

الغما ي للأ فال.
التأثير على عملية الشرال "النية 

.والسلوا"والقرار 

التأثير على المهارات المعرفية 

والنقدية والأخلاقية
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 : Descriptive approachالمداأل الوصفية  -أ

رصدددت الواوثة ثلاثة براسددات إعتمدت على المداخ  الوصددفية للتربية اإعلانية ففي 

 Sonia سددونيا ليفنجسددتون وإيلين هيلوسدديرالواوثتان  ويث انطلقت براسددة 2006عام 

Livingstone and Ellen Helsper  إأتبااار نمو ج إقهاااعي  من  62 2006عددام

، والددمي يفترل أن dual process models of persuasionثهااا ي التااأثير 

تأثير اإعلاني  فة من ال و  مختل فة يمرون بمرا ية المختل و  العمر الأ فال في المرا

واإقناعي مما بفع الواوثتان إلى براسدددددددة التأثير الثنا ي للعملية اإقناعية من خلال 

 The elaboration likelihood modelبراسددددة كلا من نموذم التأثير اإقناعي 

ersuasionof p   وهو نموذم إجتماعي معرفي يقدم موابئ عملية اإقناع وتصأثيرها

المرولي على الأفراب بعددد التعرل للرسدددددددا دد  اإقندداعيددة، ونموذم التخطيط المنظم 

The Heuristic – systematic model  يام الأفراب يدرس ق لمي  وهو النموذم ا

 ت وولها.بدراسة الرسا   اإقناعية والتخطيط لتووين مدركا

واوثة  ها ال قدمت لدراسدددددددة التي  فت ا  Nonthasruang نونث سددددددرانج كليوينجوهد

Kleebpung  إأتبار م موعة م  الإسااااااتراتي يات والهظريات   63 2010في عام

والتي  Semiotic theory، وهم النظرية السيميا ية حو  التأثيرات المحتملة ل علاي

تصقوم على فهم وإكتشال كيفية تصوظيف المسوق والمعلن للمعاني والاور والرموز في 

والتي تصدرس   intertextualityالتناص   تصوصدددي  معاني محدبة عن المنتج، ونظرية

العلاقة بين  ويعة الناددددددوص اإعلانية وقدرة الجمهور على التعرل عليها وتصمكرها 

والتي تصفترل قددرة  Brandingالعلامدة التجداريدة وفهم وقرالة محتواهدا، ونظريدة  

التأثير اإعلاني على ربط المستهل  في ك  أنحال العالم بالمنتج من خلال بنال صورة 

 رمزية ماممة لنق  قيم تصسويقية عن المنتج.

كريسددددتين بايمز وإينجريد مونس وباتصري  بينما إعتمدت الدراسددددة التي قدمتها كلا من 
 Kristien Daems, Ingrid Moons and Patrick De بي بدديددلسددددددددمدديددوددر

Pelsmacker  عياااة على   64 2017في عدددام قهاااا عرفاااة الإ م ل مو ج ا   PKMن

(Persuasion knowledge model)  تاب ورايتللواوثين ، 1994عام  فرايسدددددد

والمي ياددددددف إموانات وقدرات الأفراب على تصطوير المعرفة الاقناعية لديهم ومن ثم 

إسدتخدام همه المعرفة المتوونة في التعام  مع المسدوقين والمعلنين واإسدتفابة منها في 

التعام  مع محاولتهم اإقناعية، ويفترل هما النموذم أن المعارل اإقناعية للأفراب 

على المهارات المعرفية الأسددداسدددية عن المنتج سدددوال المعلومات الخاصدددة تصتطور بنال 

فة والرسدددددددا    لب اإعلان المختل له والوعي بقوا بالمنتج نفسددددددده والمنظمة المنتجة 

 والتونيوات اإقناعية به.

 : Instrumental approachمداأل الآليات الهظرية والعملية   - 

العلمية للدراسااااات الفااااابقة المعهية بموضااااوع رصاااادت الباحثة العديد م  الهما ج 

 وحتى الآي، نفتعرضها فيما يلي: 2006التربية الإعلانية بد ا م  عام 
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براسددة سددعت إلى  65قدم الواوث أومد بن عود الرومن الشددميمري  2006في عام  -

إختوار نموذم يوضدددددح العلاقة بين العناصدددددر اإعلانية الخاصدددددة ب المعلومات 

الأهمية  –الترفية والتسلية  –الاورة المهنية واإجتماعية  –المتوفرة عن المنتج 

الخداع والتضدددددلي ( والسدددددلوا  –إفسددددداب القيم  –المابية  –اإقتادددددابية للإعلان 

اختوار النموذم أن تصل  العناصر لها تصأثير مواشر الشرا ي للمستهل ، وقد أوضح 

على تصووين القرارات الشرا ية للجمهور على اختلال خوراتصهم اإعلانية ومستول 

 الثقافة اإعلانية المتوونة لديهم.

تأثير  Buijzen Moniek 66بوجزين  موني إختورت براسددددددة  2007وفي عام  -

شلا في الإعلاي والتدأل الشسىي لتوريه الأ فا  نحو  لى ع الإعلايمتغيري ال

 . لديهم التربية الإعلانية رفع قدرات ومهارات

إني فانويسددددددين بي  إنفربت الدراسدددددددة التي قدمها الواوثين   2010وخلال عام  -
وفيرولاين كدداوبير  ورالف بي ولف و إينجريددد لاموريخددت وليزلوت هوبيرز 

وبريت آبامز وكريسددددددتاين بايمز وسددددددتيفي بي جانز وبايتر بي باو وسدددددديلوي 
لايسنيس وفاليري فيربوبت وبراهيم زارلي وجوا باوينز وباتصري  بي بالسميور 
وإيفددا لايفينز وإينجريددد مونز وكددارولين بويلز وكوين بونيددت وتصددامي شدددددديلينز 

 Ini Vanwesenbeeck, Ralf فومارتصين فال  وبيجي فال  وميشددددددي  والري

De Wolf, Ingrid Lambrecht, Liselot Hudders, Veroline 

Cauberghe, Britt Adams, Kristien Daems, Steffi De Jans, 

Pieter De Pauw, Silke Lissens, Valerie Verdoodt, Brahim 

Zarouali, Joke Bauwens, Patrick De Pelsmacker, Eva Lievens, 

Ingrid Moons, Karolien Poels, Koen Ponnet, Tammy 

Schellens, Martin Valcke, Peggy Valcke and Michel Walrave 
 نمو ج يقيس الفروق بي  تأثيرات الأيااااايا  المستلفة ل علايباإعتماب على  67

ية أو  عاب اإليوترون كان إعلان تصليفزيوني أو إعلانات إنترنت أو الأل  سددددددوال أ

أثير كدد  منهم على تصطوير مهددارات التربيددة اإعلانيددة المعرفيددة الرعددايددة( وتصدد

والأخلاقيددة، وذلدد  في وجوب متغيري النيددة اإقندداعيددة للإعلان وتصمييز المحتول 

 اإعلاني عن اإعلامي  كمتغيرات وسيطة. 

عام  - بدلا من  ل  بما إلى  2014وخلال الأعوام اللاوقة  مات عد ذ ما تركزت إلت

 العلاقة بي  العهاصااااار الإعلانية ومتغيرات التربية الإعلانيةقياس الباحثي  على 
 إيسددددددثر روزيندال وسددددددوزانا أوبري وموني  بوزجينكالدراسددددددة التي قدمتها  

Buijzen Moniekand  Opree J. Suzanna ,Rozendaal Esther 68 

لدل  ية  عا ف ية وال ية المعرف ية اإعلان تصأثير مهارات الترب ياس  وار نموذم لق إخت

الأ فدددال على المتغيرات التددداليدددة  التعرل على المنتج والوعي بدددالنيدددة الويعيدددة 

والمادددددددر اإعلاني وفهم الجمهور المسددددددتهدل والنية اإقناعية للإعلان وفهم 

https://www.researchgate.net/profile/Moniek_Buijzen
https://www.researchgate.net/profile/Moniek_Buijzen
https://www.researchgate.net/profile/Suzanna_Opree
https://www.researchgate.net/profile/Esther_Rozendaal
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بي باتصنر  أوليفرغيرات تصابعة، وبراسددة التوتيوات اإقناعية والتحيز اإعلاني( كمت
 Oliver B. Büttner,  Arnd وآرنيدددد فلوراا وبينجدددامين جي سدددددديرفددداس

Florack  and Benjamin G. Serfas  69   التي إختورت نموذم مزبوم

والمي يختور العلاقة بين مجموعة من المتغيرات  Dual step modelالمراو  

، والثانية هي implicitعلانية الضددددمنية على مرولتين الأولى هي العناصددددر اإ

. ويقوم هما النموذم بإختوار explicitالعناصدددر اإعلانية الادددريحة والمواشدددرة 

العلاقة بين متغيرات التعرل للإعلان ومتغيري الشددددددرال والاسددددددتهلاا ويث 

يفترل أن تصأثير اإعلان يمتد لوعد التعرل له ووتى خطة الشدددرال والاسدددتهلاا 

بسددياق اإعلان وهي الحالة التي يعيشددها الطف  وتى بعد التعرل وهو ما يعرل 

شرة ينوغي وضعها  للإعلان، ومن هنا فإن التفاع  بين المتغيرات الضمنية والموا

في اإعتودددار إتصخددداذ القرار الشدددددددرا ي وهو مدددا يقوب إلى متغير التددددخددد  

Intervention  سددة سددعت برالحماية الطف  من التأثيرات السددلوية للإعلان، بينما

 An, Soontae, Jin, Hyun آن سددددددونتاي وجين سدددددديونج وبارا إيون هاي 

Seung, & Park, Eun Hae  إختوددار نموذم تصددأثير إلى   70 2014في عددام

مدركات الأ فال عن الألعاب اإليوترونية كوسددديلة إعلانية على تصطوير مهاراتصهم 

 تغير وسيط.التربية اإعلانية باتصخاذ متغير الش  في اإعلان كم في 

ستيفي بي جانز و باينوي فان سوموي  ولايزلوت إنفربت براسة  2016وفي عام  -
 Steffi De Jans , Dieneke van De Sompelهوبيرز وفيرولاين كاوبر 

, Liselot Hudders and Veroline Cauberghe   بإأتبار  71 2016عام

( Pester powerمتغير )قدر  الأ فا  على التأثير على الوالدي  في الشااااارا  

وعلاقته )بدررة إسااااااتسدام برامج وورم عمل مهتظمة للتدريب على التربية 

 ،الإعلانية( في ورود متغير الإت اه نحو الإعلاي ووضاااع المهتج كمتغير وسااايط

ان ويسدددددينوي  وكوين بونيت آني فوفي نفس العام سدددددعت الدراسدددددة التي قدمتها  
 Ini Vanwesenbeeck, Koen Ponnet and Michel  وميشدددي  والريف 

Walrave 72   إلى إختوار نموذم موون من سددددددوعة موونات اتصادددددددالية متعلقة

بمسدددددتول الثقافة المعرفية لدل الأ فال وول المحتول اإعلاني وهي العناصدددددر 

منتج المعلن عنه ومدركاتصهم عن الخاصة بمستول معرفة الأ فال عن اإعلان وال

المنتج و الوعي بدالنيدة الويعيدة والنيدة اإقنداعيدة للإعلان، وتصدأثير هدمه المتغيرات 

على الاتصجاه نحو العلامة التجارية وتصووين اتصجاهات نقدية نحو المحتول اإعلاني 

وصدددولا إلى تصووين النية الشدددرا ية لديهم، وأخيرا في نفس العام اعتمدت الدراسدددة 

سددوبارو جافارارفوو و سددنيهاسددريه سدداها وسددوبيرهان فيمولا تي قدمها كلا من  ال
 ,Subbarao M. Gavaravarpu, Snehasree Saha   وفيشدددددنو فاربهانا

Sudershan R. Vemula and Vishnu Vardhana Rao Mendu73  على

 multi component يتضددددددمن مووندددات متعددددبة تصطوير نموذم اتصادددددددددالي

communication model called read before you eat ويقوم النموذم ،
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على إختوددار تصددأثير وملات إعلاميددة لمحو الأميددة اإعلانيددة بعنوان "إقرأ قودد  أن 

، وقد تصم إختوار هما النموذم في مجموعة من Read before you eat "تصأك  

تصأثير قو  الأك ، ومن ثم قياس    Labelsالمدارس لتشجيع المراهقين على قرالة 

متغيرات النموذم على متغيرات تصابعة كالمعرفة والوعي والسددددلوا اإسددددتهلاكي 

 والشرا ي.   

تركزت التورهات البحثية إلى الدراساااااات المعهية بتىاااااهيف  2018 وخلال عام -

ث وي هنواع التربية الإعلانية وفقا للمهارات الميتفاااااابة م  البرامج التدريبية

 Steffi يزلوت هوبيرز وفيرولاين كاوبر سددتيفي بي جانز ولابراسددة إعتمدت 

De Jans, Liselot Hudders and Veroline Cauberghe  74 2017عام 

 –  إسددتخدام برامج تصدريوية للتربية اإعلانيةعلى إختوار نموذم يقيس العلاقة بين 

متغير المرولة العمرية للطف ( كمتغيرين مسددددددتقلين وتصأثيرهما على  المهارات 

الطلب الشددددددرا ي للمنتج( كمتغيرين تصابعين في ظ   –المعرفية للتربية اإعلانية 

 بايتر بي باومتغير وسدددددديط وهو اإعجاب العام باإعلان، كما ركزت براسددددددة 

ter De PauwPie  على إختوددار نموذم يقيس تصددأثير التعرل   75 2018عددام

للإعلان على متغيري اإتصجددداه العدددام نحو اإعلان والوعي بددداإعلان ومن ثم 

تصأثيرقياس تصأثير همين المتغيرين على تصطوير مهارات التربية اإعلانية  المعرفية 

ية  – عا ف ما إنفربت براسدددددددة  –ال ية(، بين جانز ولايزلوت سددددددتيفي بي الأخلاق
 Steffi De Jans, Liselot Hudders and هوبيرز وفيرولاين كددداوبر 

Veroline Cauberghe 76   بدراسددة تصأثير متغير ملوية الوسدديلة  2018في عام

Media device ownership  كمتغير مسدددددتق  وتصأثيرها على عنادددددر مقاومة

يرات وسدددددديطة في وجوب متغ Advertising resistanceاإعلان لدل الأ فال 

الوعد  –الوعد العا في للتربية اإعلانية  –وهي  الوعد المعرفي للتربية اإعلانية 

الأخلاقي للتربية اإعلانية(، وقد إنفرب الواوثون أيضدددا باوضدددع كافة أبعاب التربية 

 اإعلانية في نموذم واود مما يقوب إلى نتا ج أكثر تصواملا.

 التربية الإعلانية وهبعادلا:ثانيا: دراسات توصيف وتطور مفهوم 

اقتارت بعل الدراسات السابقة المعنية بالتربية اإعلانية على مجرب التوصيف فقط 

كتطور لمفهوم التربيددة اإعلاميددة بون محدداولددة قيدداس وإختوددار تصددأثيراتصدده على أنواع 

تحدد الهدف الأساااسااي لتللا الدراسااات في تعريف وتوصاايف محدبة من الجماهير، و 

، وهي هوم التربية الإعلانية، وتحديد مفااااااتوياتها وميوناتها الر يفاااااايةمالية مف

واوثين:  قدمها ك  من ال لدراسدددددددات التي  مالميلنا ندو  عام  Nando Malmelin نا

 Sonia سددددددونيدددا ليفنجسددددددتون و إيلين هيلسددددددور، و الوددداوثتدددان 2010و  2003

Livingstone and Ellen Helsper  ينجنونث سددددددرانج كليو ، و 2006في عام 
Nonthasruang Kleebpung  محمد يوسددددددف عود  الواوثان  ، و 2010في عام

 Moahmed Yousef Abdallah and Mohamed Nor ومحمد نور شدداهلزان
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Shahlzan   يجم كيلجيددد ، و 2016في عدددام Celgk Yegim  2016في عدددام ،

 وتصستعرل الواوثة أهم اتصجاهات ونتا ج همه الدراسات فيما يلي:

 Stephanie ستيفاني بونا وكارولاين تصاينانإنفربت الدراسة التي قدمها كلا من   -

Donahoe and Caroline Tynan’O  بتقديم براسدددة وصدددفية   199877عام

إسددتوشددال آرال النخوة اإعلانية سددوال من  الواوثين والأكابيمين أو الممارسددين 

في مجددال اإعلان( عن مفهوم التربيددة اإعلانيددة والتعرل على تصاددددددنيفدداتصهم 

لأبعابها ومفاهيمها المتعدبة، وقد أضدددال جمهور النخوة من عينة الدراسدددة أبعابا 

إعلانية لتمتد وتصشدددم  وعي المسدددتهل  بالقوالب والأشدددوال جديدة لمفهوم التربية ا

المختلفة للإعلان والحسدددداسددددية نحو القيم اإعلانية والقدرة على وصددددف مختلف 

التونيودددات اإعلانيدددة ممدددا يحول الجمهور العدددابي إلى مسدددددددتهلددد  كفل  

Competent consumers  أو محلددد  للإعلانAdvertising Surrogate 

strategistما ي ية ، م ل  وأهم بالمسددددددته مدخ  إبارة العلاقات  قوب إلى تصوظيف 

 الاتصاالات في بنال علاقات بين المستهل  والعلامة التجارية.

براسدددددة وصدددددفية  78 2003عام  Malmelin Nando ناندو مالميلنقدم الواوث  -

تصحليليددة عن التربيددة اإعلانيددة و فهم الطويعددة الاتصادددددددداليددة والتجدداريددة للإعلان 

لي  الاعلان وكيفية تصوصددديفه و ويعة الاتصادددالات المسدددتخدمة في والتموين من تصح

يات  تصأثير اإعلان من منظورات نظر يد  حد ية وكيف يمون تص الرسدددددددا   اإعلان

الاتصاددددددال المختلفة، وذل  في ضددددددول تصوجه المسددددددتقو  المي تصتوون لديه القدرة 

 2010الشددخاددية والعملية على فهم الرسددا   التجارية ونسددق الاعلان، وفي عام 

براسدددددة وصدددددفية أخرل أكثر تصعمقا لأكتشدددددال أبعاب التربية   79قدم نفس الواوث 

اإعلانيددة ووظددا فهددا كتطوير لمفهوم التربيددة اإعلاميددة، وذلدد  من خلال تصقييم 

نموذم مسددددددتحد  عن التخطيط اإعلاني المي يختور أبعاب التربية اإعلانية من 

 نية. خلال الوشف عن النوايا المتعدبة للرسا   اإعلا

 Sonia سددددددونيا ليفنجسددددددتون و إيلين هيلسددددددورقدمت الواوثتان   2006في عام  -

Helsper Ellen and Livingstone 80  براسددددددة موتوية تصتوعية إعتمدت على

المنهج الوصددددفي وول تصحلي  الدراسددددات التي تصناولت موضددددوع التربية الاعلانية 

اسددددات التربية لدل الطف ، وتصوصددددلت الدراسددددة إلى أهمية عناددددر العمر في بر

قة،  ية علاقة وثي ية اإعلان ية، ويث تصعتور العلاقة بين عمر الطف  والترب الاعلان

 ومن هنا تصأتصي أهمية تصحديد عمر الطف  في قياس تصأثير الاعلان.

في  Kleebpung Nonthasruang نونث سددددددرانج كليوينجبينما قامت الواوثة  -

بعرل تصجربة عالمية عن التربية اإعلانية  من خلال تصقديم براسة  81 2010عام 

وصدددفية كمية وكيفية عن ماهية التربية اإعلانية وتصوصددديفها في بولتي أسدددتراليا 

ويث إسدددتخدمت الواوثة  سدددنة، 25إلى  20وتصايلندا لدل جمهور الشدددواب من عمر 
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لانات على عينة لعرل نماذم من اإع مجموعات اإسدددتويانات والنقا  المتعمقة

الدراسدددددة ثم تصوصددددديف موونات ومسدددددتويات التربية اإعلانية لديهم وفقا لسدددددياق 

 اإعلان.

ستي  - شاربيوتصعمقت برا نيلس  و 82 2004عام   Sharpies J. Riva  ريفا جي 
ية  83 8201عام  Borchers S. Nils بورشدددددديرز ماهية الترب في تصوصدددددديف 

الاعلانية وأبعابها خاصدددددددة في اإعلام الجديد وإموانية ربطها بمفاهيم التربية 

، وكيفيدددة فهم الرسدددددددددا ددد  الاقنددداعيدددة consumer literacyالأخرل مثددد  

وإسددددتراتصيجيات اإعلان المختلفة. وقدمت الدراسددددتان تصوصدددديات عن كيفية قياس 

لتي تصواجه الواوثون عند قياس وإختوار هما التربية اإعلانية ورصددددددد التحديات ا

المفهوم لدل مختلف الفئات العمرية وخاصدددة عند التعام  مع صدددغار السدددن وتى 

يتسددددنى للواوثين الوقول على إسددددتراتصيجية أخلاقية محدبة للإعلان الموجه للطف  

وإقرار مسدددئوليات المعلنين لحماية الطف . كما إهتمت هاتصان الدراسدددتان بالتعرل 

العوامدد  الخددارجيددة التي تصرفع من مسددددددتول التربيددة الاعلانيددة لدددل الطفدد   على

والمراهق وغيرهم من الجماهير سددريعي التأثير والحسدداسددية للإعلان والتي جال 

في مقدمتها السددددياق اإجتماعي والثقافي للجمهور واإهتمام بتقديم برامج تصدريوية 

 عن مهارات التربية اإعلانية.

ويث  دراساااااات تتبعية ع  مفهوم التربية الإعلانية فاااااةأمورصددددددت الواوثة  -

 Sonia سونيا ليفنجستون وإيلين هيلوسيراعتمدت الدراسة التي قدمتها الواوثتان 

Livingstone and Ellen Helsper  على إجرال براسددة تصتوعية  84 2006عام

ال في فلتحلي  نتا ج الدراسات التي أجريت على  تصأثير التربية اإعلانية على الأ 

 6براسدددددة، وتصوصدددددلت الدراسدددددة إلى أن   60المراو  العمرية المختلفة وعدبها 

 41ضددحت عدم وجوب تصأثير للتربية اإعلانية للطف ، بينما أثوتت وبراسددات فقط أ

براسدددددددة وجوب تصدأثير قوي لورامج التربيدة اإعلانيدة على الأ فدال في المراودد  

 11إلى  7في المرولة العمرية من براسددددددة  20العمرية المختلفة والتي جال منها 

براسات في المرولة  10سنوات، و  6براسة في العمر من سنتين إلى  11سنة، و

براسددددة فقط إلى وجوب تصأثير ضددددعيف  14سددددنة، بينما تصوصددددلت  16إلى  12من 

تا ج  لتاددددددميم وتصوجيه برامج مخططة للتربية اإعلانية للأ فال. وخلادددددددت ن

ي جالت في موضوع التربية اإعلانية قد اعتمدت الدراسة أن أغلب الدراسات الت

براسة  17براسة أو المنهج المسحي بمجموع  19على المنهج التجريوي بمجموع 

 براسات. 5أو منهجيات أخرل بمجموع 

ماثيو لابير وإيسددددددثر روزيندال وإيفا فان ريجميرسدددددددال قدم كلا من  2011وفي عام 
 Matthew A. Lapierre, Esther Rosendal, Eva A. van وموني  بوجيزين

Reijmersdal and Moniek Buijzen  إعددابة النظر لمفهوم التربيددة براسددددددددة

اإعلانية من مجرب تصطوير مهارات الأفراب للتعام  مع اإعلان إلى تصووين بفاع ضددددد 
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تصأثيراتصه المتعدبة، ويث إنطلق الواوثون من تصوجه أن الوحو  التطويقية ليسددددددت كافية 

ة على كيفية تصطوير مفهوم التربية اإعلانية مما بفعهم إجرال براسددددة تصحليلية لتقديم أبل

 تصتوعية إستوشال تصطور هما المفهوم.

، الأولى هي الدراسددددددة التحليلية التي  2016في عام  ثم ثلا  براسددددددات تصتوعية أخرل

 Moahmed Yousef  محمد يوسددددف عود  ومحمد نور شدددداهلزانالواوثان قدمها 

and Mohamed Nor Shahlzan Abdallah  85   مدت على التحليد والتي اعت

من المسددتول الثاني عن تصطور مفهوم التربية اإعلانية وأبعابها وتصأثيراتصها وفقا لوعدي 

جم يتصجز ة الجمهور ومحتول اإعلان، والثانية الدراسددة الوصددفية التي قدمها الواوث 
وول تصقييم التربيددة اإعلانيددة من خلال تصطويق برنددامج   Celgk Yegim 86 كيلجيدد 

تصعليمي متعدب الأبعاب لوصددف موونات و رق التعليم السددا دة والمسددتحدثة عن التربية 

سدددددتيفي بي جانز و باينوي فان اإعلانية، أما الدراسدددددة الثالثة هي التي قدمها ك  من 
 Steffi De Jans , Dieneke van سوموي  ولايزلوت هوبيرز وفيرولاين كاوبر 

De Sompel , Liselot Hudders and Veroline Cauberghe 87  كدراسددددة

عام والتي بلغت  12تصتوعية لرصدددددددد براسدددددددات التربية اإعلانية والطف  وتى عمر 

( مقال بحثي وبراسددددة أكابيمية،وتصوصددددلت نتا ج الدراسددددة إلى تصأثيرات التربية 138 

واشدددرة وهي المعنية بالتأثير على المعارل اإعلانية تصحدبت في تصأثيرات مقادددوبة وم

واإتصجاهات والسددلوا وتصأثيرات غير مقاددوبة وهي التأثيرات السددلوية كغرس النزعة 

المابية لدل الأ فال ورفع معدلات اإستهلاا غير المرغوب لمنتجات غير صحية أو 

يط المحغير ضددرورية، كما أكدت أهم نتا ج الدراسددة على التأثيرات المهمة للوالدين و

 اإجتماعي في رفع مهارات التربية اإعلانية لدل الأ فال.

 ثالثا: الدراسات المعهية بقياس تأثيرات التربية الإعلانية على ال مهور:

واوثون تأثيرات  ربط ال عدبة سددددددوال ال عة مت تصاب ية بمتغيرات  ية اإعلان تصأثيرات الترب

المواشرة للحملات اإعلانية على اإتصجاهات والعوا ف والسلوا للجمهور المستهدل 

بشددو  عام ، أو الدراسددات التي تصناولت التاثيرات غير المواشددرة للتربية اإعلانية على 

ية للجمهور وخاصدددة الأ فال، ومن هنا السدددلوا الشدددرا ي والادددحي والعابات الغما 

 يمون تصقسيم الدراسات التي تصناولت تصأثيرات التربية اإعلانية على النحو التالي:

دراساااااااات تأثيرات التربية الإعلانية على العادات والفاااااالو  الغذا ي  -أ

 للأ فا :

يأتي لذا الهوع م  الدراساااااااات م  بي  الأكثر التماما م  الباحثي  حيث رصااااااادت 

الباحثة رهودا بحثية ميثفة ع  دور التربية الإعلانية في رفع مهارات الأ فا  في 

المراحاال العمريااة المستلفااة في تبهي ساااااالوكيااات وعااادات غااذا يااة هكثر إي ااابيااة 

 تفتعرضها الباحثة فيما يلي:
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العلاقة بقياس  88 2004التي أجراها في عام سدددددتيفي بي جانز اهتمت براسدددددة    -

نية والفمهة لدى الأ فا  في ان لترا م  ألا  دراسة العوامل بي  التربية الاعلا

والمتغيرات الم تمعياة والثقاافياة والاتىاااااااالياة المحيطاة باالطفال للتعرف على 

، وقد اعتمدت الدراسدددة على إجرال بحو  ضدددخمة من مفاااببات مشااايلة الفااامهة

ونمط  مويث تصحلي  الدراسددات الأكابيمية السددابقة واإسددتويانات المحلية عن الطعا

الحياة واعابة تصحلي  الويانات الموجوبة على قواعد الويانات وإجرال بحو  كمية 

وكيفية، وتصوصلت الدراسة إلى نتا ج هامة وهي أن للإعلان التليفزيوني بور كوير 

( 12-6وواسدم في السدلوا اإسدتهلاكي للطف  وخاصدة في المرولة العمرية من  

سلوكية سنة إلى جانب مجموعة من العوام  اإ سية والويولوجية وال جتماعية والنف

الأخرل كالنوع ومسددددددتول الدخ  وتصدخ  الأصددددددددقال والمواقع التجارية وبور 

الوالدين في التوجيه بخادددوص المضدددمون اإعلاني و ويعة الثقافة اإسدددتهلاكية 

للأسددرة ، وقد أصدددرت الدراسددة تصوصدديات بضددرورة إصدددار ميثاق كوب أخلاقي 

 ني وخاصة للمنتجات الغما ية الموجهة للطف .للإعلان التليفزيو

 لابميلا تصراباشدددددوينا و باسدددددوال كويسدددددتر وتصشددددداب هابي ثم أجرت ك  من الواوثة  -

Liudmila Tarabashkina, Pascale Quester and Chad Habell  في

سااااهة لقياس دور التربية  13-10دراسااااة على الأ فا  م  ساااا   89 2011عام 

العادات الغذا ية لهم وإساااتشاااياف هسااابا  إن ذا  الأ فا  الإعلانية في تشاااييل 

 بيعة الاتىاااااااالات التي ييونها الأ فا  حو  تللا لإعلانات الفاااااالع الغذا ية و

مدت، الإعلانات قا  المتعمقة  والتي اعت على تصطويق عشددددددرة مجموعات من الن

 ةباستخدام بلي  المقابلة شوه المنظم، لعرل مجموعة إعلانات عن منتجات غما ي

لقياس مهارات الأ فال في إسددتراجاع المعلومات الخاصددة باإعلان وإسددتشددوال 

أن الأ فال يعتورون اإعلان مادددددددر  النتا ج أسددددددواب إنجمابهم له، وجالت أهم 

لوون اإعلان متحيز با ما  غما ية مما يعتور أمرا سددددددلويامعلومات عن السددددددلع ال

رات الشددددددرا ية على القرا مؤثرةم  الالعواعلن عنها، إلى جانب للمنتجات التي ي

بخاددددوص السددددلع الغما ية والتي يأتصي في مقدمتها تصأثير الأصدددددقال، وقد  للأ فال

أظهر الأ فددال الأكور سددددددنددا مهددارات أفضدددددددد  في التربيددة الاعلانيددة وقدددموا 

إعتمدت الواوثة   2013سدددددديناريوهات متعدبة بعد التعرل للإعلان، وفي عام 

على المنهج ذاتصدده في الربط بين تصددأثير   Murimi W. Mary90 مدداري موريمي

 .التربية اإعلانية والثقافة الاحية أو التربية الاحية للأ فال

 91 2014في عام  Šramová Blandína سدددددديرموفا بلانديناواهتمت براسددددددة  -

دور وسااااا ل الإعلام في تفعيل حملات تفااااويا إرتماعي للتوعية بالتعرل على 

وتصوصلت الدراسة إلى أن تصل  الحملات  ية الغذا يةالغذا ية هو ما يفمة بمحو الأم

تصسددددددهم في رفع قدرات الفرب على إكتسددددددداب المعلومات المفيدة وفهم المعلومات 

 الضرورية عن المنتجات الغما ية.
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العلاقة بي  التربية الإعلانية قدمت العديد من الدراسدددددددات عن  2016وفي عام  -

ية غذا  عادات ال ها  وال قدمت لدراسدددددددة التي  نا كا بال وبو مانتي رونتو ولورين  ري
ي  هاريس  نديرجاسدددددددت ون  Rimanti Ronto, Lauren ball, Donna بي

pendergast and Neil Harris   عن تصأثير التربية اإعلانية 92 2016عام 

على عددابات الحميددة، والتي تصوصددددددلددت إلى أندده على الرغم من وجوب إتصجدداهددات 

ن العابات الغما ية تصتأثر بالرسدددددددا   إيجابية نحو النظام الغما ي الاددددددحي إلا أ

الاتصاالية عن الطعام على الرغم من وجوب قرارات ضد ذل ، كما أجرل كلا من 

   سدددوبارو جافارارفوو و سدددنيهاسدددريه سددداها وسدددوبيرهان فيمولا وفيشدددنو فاربهانا

Subbarao M. Gavaravarpu, Snehasree Saha, Sudershan R. 

o MenduVemula and Vishnu Vardhana Ra93  براسدددة في الهند وول

تصأثير الرسددددددا   الاتصاددددددالية التجارية على المراهقين المين يعانون من السددددددمنة، 

وتصوصددددددلت الدراسددددددة في أهم نتا جها أن للمدارس بور كوير في تصطوير وملات 

ية الخا ئة من خلال التوعية  غما  عابات ال ية عن ال إعلامية لمحو الأمية اإعلان

كافة بأهمية قرالة الرسدددددددا ية الشددددددرال لمعرفة     التجارية عن المنتج قو  عمل

المعلومات الغما ية الخاصددددددة به، كما أن مجرب قيام المراهقين بقرالة الملاددددددق 

Label  قو  الشددددرال وإسددددتهلاا المواب الغما ية له بور كوير على نشددددر المعرفة

ممارسات لى الإيجابي عوالوعي اللازمين عن المنتجات الغما ية وبالتالي التأثير ا

 الغما ية.

 Michelle R. Nelson ميشدددي  نيلسدددون وبي  كيروفي نفس العام قدم الواوث 

and Dale P. Kehr94  ع  دور التربية الإعلانية في رفع مفااااتوى براسددددته

المعرفة الغذا ية لطلا  المدارس لتسطي مشااايلة الفااامهة، حيث قاما الدراساااة 

على إفتراا هساااسااي ولو هي الإعلاي التليفزيوني لو هحد هلم هساابا  مشاايلة 

الفاامهة للأ فا ، وم  لها إقترا الباحث هي تطوير سااياسااات تفااويقية للترويج 

غذا ية الىااااااحية ع  الفاااااالع ال  Counter marketing “advertising 

strategies to promote healthier diets  سايفااعد الأ فا  في حل لذه

المشاايلة م  ألا  التىاادي لل هود الإعلانية التي تروج للأ عمة غير الىااحية 

، وقدمت الدراسة إختوار لورنامج وتطوير المعلومات والمعرفة بسىوص التغذية

والمين يودأون في تصووين فهم ومدركات  -سددددنوات  8-7ال في سددددن تصعليمي للأ ف

 Curriculum ofلتحقيق هدددما الهددددل وهو برندددامج  -مودددد يدددة عن اإعلان 

making media for a healthier you (MMHU)   ويتضددددمن الورنامج

مجموعة سدددددداعات عن موابئ التغمية والتربية اإعلانية بما في ذل   العناصددددددر 

اإسدددددتمالات  –Caloriesرق وسددددداب العناصدددددر المسدددددووة للسدددددمنة  –الغما ية 

شر  خطوات  –شر  عملية إنتام اإعلان  –فنون اللغة  –اإقناعية في اإعلان 

إبتوار اإعلان "الوحث والتحلي  واإبتوار والتقييم"(، ويهدل الورنامج إلى تصنفيم 
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موددابئ التربيددة اإعلانيددة لتعليم الأ فددال مهددارات "تصحليدد  وتصقييم وإنتقدداب وخلق" 

قام  قدم لهم في مختلف وسدددددددا   اإعلام، ويث  ناعي الم المحتول اإعلاني اإق

الواوث بتدريس هما الورنامج للأ فال وإختواره وقياس نتا جه. وإعتمدت الدراسدة 

على اإعلا عرل  ت ل يرات كدددا غ ت م قيددداس عددددة   Recognition ofن على 

advertising ية لة الأسددددددداسدددددد  Identify the main، التعرل على الرسدددددددا

message و فهم النيددة الويعيددة ،Understand the selling intent و فهم ،

، وإبراا الجمهور  Recognition of advertising sourceمادددر اإعلان 

هدل  ناعية ، وفهم الPerception of intended audiencesالمسددددددت ية اإق ن

، وفهم التوتيوات الاقناعية   understand the persuasion intentللإعلان 

Understanding the persuasion tactics  وفددهددم الددتددحدديددز اإعددلانددي ،

Understanding the advertising bias وتصوصلت نتا ج الدراسة أن المنهج .

الغما ي من ويث جميع سدددددداهم في رفع الوعي لدل  لاب المدارس عن اإعلان 

المتغيرات المدروسة وخاصة متغيري التحيز اإعلاني والنية اإقناعية للإعلان، 

وقدمت الدراسددة العديد من التوصدديات أهمها ضددرورة تصاددميم المزيد من وملات 

مدارس عن التربيدة  قديم ور  عم  لطلاب ومدرسددددددي ال ية وتص التوعية اإعلان

 .اإعلانية خاصة للإعلان الغما ي

 شلو جوربن وساندرا جونز وليسا كيرفن وجيونج كيثم إنفربت براستي كلا من  -

 Chloe S. Gordon, Sandra C. Jones, Lisa Kervin and Jeong لي

Kyu Lee    إريوا واينتروب أوستن وأبريان مالدرو وبروس أوستينو Erica 

Weintraub Austin, Adrienne Muldrow & Bruce W. Austin 95   في

العلاقة بي  التربية الإعلانية لدى  لا  المراحل  باأتبار 96( 2016نفس العام  

 ،الإبتدا ية المتقدمة ومدركاتهم ع  الإعلانات المقدمة ع  المشروبات اليحولية

وقد أجريت الدراسة الأولى في إستراليا، وإنفربت بدراسة تصأثير السياق المجتمعي 

والمي اتصضدددح أهميته بشدددو  كوير في إكتسددداب  على العلاقة بين متغيري الدراسدددة

الطلاب مهارات متقدمة في التربية اإعلانية، بينما ركزت الدراسددددددة الثانية على 

التعرل على اإختلافات الفربية بين الشواب في تصووين معتقداتصهم وإتصجاهاتصهم نحو 

 –اإعلانات مح  الدراسددددددة، وتصوصددددددلت نتا ج الدراسددددددة إلى أن التفوير النقدي 

تصه  -كمهارة متقدمة من مهارات التربية الاعلانية  قا يا في اإعلان و تصحلي  سدددددد

المختلفة يتطور من خلال تصحسين مستول التربية الاعلانية من خلال رفع مستول 

معرفة الفرب بمعلومات عن المنتجات المعلن عنها مما يسدددهم في تصفسدددير الرسدددا   

تصوصدددلت الدراسدددة إلى أن إختلال الاتصادددالية وعملية إتصخاذ القرار الشدددرا ي، كما 

السدددمات والخادددا ص الفربية بين الجمهور يعتور من العناصدددر التي ينوغي على 

 الواوثين وضعها في اإعتوار عند تصطوير برامج التربية اإعلانية.
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-Li آي جو لاي ولي تصشددان شددانج وتصشدداي كيوي لي لينج  براسددة في وين سددعت -

Ling Liao. Kuei Lee-Chang and ChiaChun -Ju Lai, Li-I خلال 
لقياااس العلاقااة بي  التربيااة الإعلانيااة وتفماااااايلاتهم للمهت ااات   97 2016عددام 

 ،الغذا ية غير الىحية والتي تتفبب في الفمهة وغيرلا م  المشيلات الىحية

وخلات الدراسة إلى أن اإعلان عن المنتجات غير الاحية هو السوب المواشر 

ة إلى جانب العديد من العوام  اإجتماعية والتي يأتصي في إصددابة الأ فال بالسددمن

مقدمتها عدم قيام الأه  بالتوعية اللازمة تصجاه الرسددددددا   اإعلانية مما يقوب إلى 

 .ة الاحية للطف أهمية تصطوير برامج للتربية اإعلانية لرفع مستول الثقاف

بروس  أوي ريونج وهددالي كيليددان وجدداريدددأجرل الودداوثون   2018وفي عددام  -
 , Oh Ryeong   Ha, Haley Killian وسدددددديونج لارا ليم وأماندا بروس

Jared M. Bruce, Seung Lark Lim, and Amanda S. Bruce 98  

 دراساااااة يااااابه ت ريبية لإأتبار دور التربية الإعلانية في رفع الثقافة الغذا ية 

Food literacy  وقد هرريا الدراسااة م  ألا  تقديم برنامج تدريبي للأ فا ،

 Factual and evaluativeتم تىااااااميمه لعرا روايات واقعية وتقديرية 

narratives    يفااااعد الأ فا  على التقييم الهقدي للرساااا ل الإعلانية م  ألا

ن م ، وهدفت الدراسددةبها  دفاعات معرفية وتغيير الإساات ابات العا فية ل علاي

خلال هما الورنامج إلى الوصددددددول إلى نموذم أمث  عن كيفية تصقديم تصربية إعلانية 

للأ فال في همه المرولة العمرية والتعرل على بور عملية التدريب في تصطوير 

مهارات الأ فال في التربية اإعلانية، وتصوصلت الدراسة إلى مجموعة من النتا ج 

 أهمها أن:

o لغما ية تصؤثر على اإختيارات الغما ية للأ فال.اإعلانات الخاصة بالسلع ا 

o  التربية اإعلانية تصرفع من مهارات الأ فال في التعام  مع الرسا   الخاصة

 بتل  اإعلانات.

o .يفض  الأ فال الأ عمة المعلن عنها مقارنة بالأ عمة غير المعلن عنها 

o  عدددب مرات التعرل للإعلان يؤثر على عدددب مرات محدداولات الأ فددال

 إقناع أوليال أمورهم بالشرال.

o  اإعلان له تصأثير سددددددلوي على العابات العما ية للطف  ومن ثم زيابة سددددددمنة

 الأ فال.

وخلاددت الدراسددة إلى تصوصدديات من شددأنها تصطوير برنامج التربية اإعلانية لمواجهة 

ها المعلنين  ية التي يطور وة بتصأثيرات الجهوب التسددددددويق طال ثاق أخلاقيوالم  سددددددن مي

 لانات الموجهة للأ فال على وجه الخاوص. للإع
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دراسااااااات تأثير التربية الإعلانية على عملية الشاااااارا  )الهية والطلب  - 

 والقرار والفلو  الشرا ي(:

اتصجهت بعل الدراسددددددات إلى إختوار بور التربية اإعلانية في التأثير على متغيرات 

ي الشدددرا ي ثم إتصخاذ القرار الشدددرا متعلقة بعملية الشدددرال بدلا من تصووين النية والطلب 

وصولا إلى السلوا الشرا ي للجمهور سوال الشواب أو الأ فال في المراو  العمرية 

 المختلفة، وتصستعرل الواوثة أهم همه الدراسات فيما يلي:

 التما م موعة م  الدراسااات بالعلاقة بي  التربية الإعلانية ومتغير الهية الشاارا ية
آني فان ويسددددددينوي  وكوين بونيت لو  من  2016ت في عام كالدراسدددددددات التي قدم
 Ini Vanwesenbeeck, Koen Ponnet and Michel  وميشدددددديددد  والريف 

Walrave 99   عن بور التربية اإعلانية في التأثير على النية الشددددددرا ية للأ فال في

عاب سددددددنة، وذل  فيما يخص اإعلانات المتخللة للأل 14إلى  10المرولة العمرية من 

اإليوترونية، وخلاددت الدراسددة إلى وجوب تصأثير كوير لمهارات التربية اإعلانية لدل 

الطف  في تصغيير اتصجاهاتصه نحو العلامة التجارية ونحو الرسدددددددالة اإعلانية نفسددددددها، 

 إيسثير روزيندال ولورا بوجس وإيفا فان ريجميرسيدالوالدراسة التي قدمها كلا من  

ra Buijs and Eva A, Van ReijmersdalEsther Rozendaal , Lau  في

والمين قدموا براسددددة تصجريوية إختوار إسددددتراتصيجية التحمير المسددددوق  100العام نفسدددده 

Forewarning على يرهدددا  ث فيدددة وعدددا فيدددة لددددل  وتصدددأ عر م ين بفددداعدددات  وو تص

خلال وبعد التعرل للإعلان وعلاقتها  Children advertising defensesالأ فال

، وتصهدل تصل  اإسدددددتراتصيجية إلى تصحمير الأ فال من النية بتووين النية الشدددددرا ية لديهم

جارية  ية الت واوثون إلى الن ها ال ية والتي قسددددددم وهي  commercial intentاإعلان

ية المتلاعوة  عة الترويجية للإعلان، والن حمير من الطوي  manipulative intentالت

وهو التحمير من الطويعة الخابعة للإعلان، وأظهرت النتا ج أن التحمير من الاعلان 

المضدددددل  قو  التعرل للإعلان يرفع برجة بفاع الأ فال ضدددددد اإعلان مما يقل  من 

رغوتهم في شددددددرال المنتجات المعلن عنها فإعلام الأ فال بالهدل الويعي أو اإقناعي 

ة قد يزيد من قدرة الأفراب على مقاومة اإعلان من خلال للإعلان والرسددددددالة اإعلاني

إخوارهم بطويعة الرسدددددالة مما يمونهم من تصسدددددليح أنفسدددددهم من خلال تصنشددددديط مهارات 

التربية الاعلانية لديهم وتصحضددددددير إسددددددتراتصيجيات بفاع محدبة مث  الحجج المضددددددابة 

counter arguments فيز لمقاومة قو  التعرل للاعلان كما أن ذل  يزيد من التح

الاعلان من خلال تصووين انطواعات مسوقة ومشاعر ومقاومة نفسية مما يجع  الأفراب 

يشددعرون بالحرية والتفوير فيما يريدوا بشددو  وقيقي، وفسددر الواوثون همه النتيجة من 

والتي  cognitive processing mechanismsخلال آليددات المعددالجددة المعرفيددة  

الأفرب مما يرفع نن التربية الاعلانية لديهم من خلال رفع تصنشددددددط الونال المعرفي لدل 

برجة الوعي بالنية التجارية للإعلان، ومن هنا فإن التحمير المسوق عن النية التجارية 

للإعلان يقل  من رغوة الأفراب في شددددددرال المنتجات المعلن عنها من خلال تصنشدددددديط 
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ى بالتربية اإعلانية القا مة عل ثقافتهم المعرفية عن المحتول اإعلاني وهو ما يعرل

ية الوعي ، كما أن رفع برجة Conceptual advertising literacyالمعرفة   بالن

ويرفع من برجة مقاومتهم  ن لديهم مشدداعر سددلوية نحو اإعلانالمتلاعوة للإعلان يوو

 attitudinalللمضددددددمون اإعلاني وهو مدددا يعرل بدددالتربيدددة اإعلانيدددة النقدددديدددة 

advertising literacy كما اهتمت الدراسدددة بالتعرل على تصأثير نوع الاسدددتمالات .

المسددددتخدمة في اإعلان كمتغير وسدددديط بين المتغيرين الر يسددددين وتصوصددددلت النتا ج 

الخاصددددة بتل  الجز ية إلى أن الاسددددتمالات اإعلانية المؤثرة قد تصعم  بشددددو  مضدددداب 

ل  تصأثيرها في والة إسددددتخدام تص إسددددتخدام اسددددتراتصيجية التحمير المسددددوق والتي قد يق 

ومن هنا لابد من إعابة التمكير بالتحمير  ،الاسددددددتمالات المتوافقة مع  ويعة الجمهور

 المسوق وتى يتم بعم مهارات التربية اإعلانية لدل الأفراب.

وتعمقااا بعض دراسااااااااات التربيااة الإعلانيااة في إأتبااار متغير الطلااب الشاااااارا ي 

Purchasing request  كالدراسددددات التي قدمها كلا هو القرار الشاااارا ي لل مهور

 2002وثنال يوسف الضوع في عام   101 1991من شريف أومد شريف العاصي  عام 
وسمر عودالحليم جمال الدين في عام  103 2006و عزالدين علي بو سنينه في عام  102

ط لنمعن تصددأثير اإعلانددات التليفزيونيددة على الطلددب الشددددددرا ي ومن ثم ا  104 2015

اإسددددتهلاكي للشددددواب وتصوصددددلت أهم نتا ج الدراسددددة على أن التأثيرات اإسددددتهلاكية 

للإعلان التجاري تصعوب للعديد من الأسددددددواب من أهمها تصأثير إسددددددتخدام اإسددددددتمالات 

اإقناعية والعا فية في التأثير على تصل  الفئات العمرية، والدراسدددددددة التجريوية التي 

 Steffi De ولايزلوت هوبيرز وفيرولاين كاوبر  سددددتيفي بي جانزأجراها كلا من 

Jans, Liselot Hudders and Veroline Cauberghe   من  105 2017في عام

خلال التدريب على مهارات التربية اإعلانية المعرفية إسدددتوشدددال التأثيرات الحالية 

 product placementوالمتوقعة إستخدام تصوني  الترويج الضمني أو وضع المنتج 

على إسددددتجابات الأ فال المرتصوطة بالتأثيرات اإقناعية للإعلان والقوالب المتعدبة له، 

( 8-7وقام الواوثون بتطويق ثلاثة جلسدددات تصدريوية على الأ فال في المرولة العمرية  

( سددددنة لقياس تصأثير اإعلانات المعروضددددة خلال 11-10سددددنوات والمرولة العمرية  

جاب الطف  ومدل تصأثير متغير العمر على مسددددددتول جلسددددددات التدريب على برجة إع

اإعجاب، وأكدت نتا ج الدراسة أن إستخدام برنامج تصدريوي لرفع مهارات الأ فال في 

التربية اإعلانية قد سددداهم في رفع المهارات المعرفية لديهم بخادددوص تصوني  وضدددع 

 ي طلب الشددددراالمنتج في المحتول اإعلامي للاددددغار والووار مما يقوب إلى تصحوي  ال

 لدل الأ فال.

بيهما ركزت م موعة هأرى م  دراساااااااات التربية الإعلانية بقياس تأثيراتها على 

كالدراسدددات التي قدمها عمرو وسدددن خير الدين وأماني رجب الونا الفااالو  الشااارا ي 

عن تصأثير اإعلان التليفزيوني على السلوا الشرا ي للطف ، وتصوصلت  106 1995عام 

يات من أهمها أن يراعي المعلنون المسددددددتول المعرفي والثقافي الدراسددددددة إلى تصوصدددددد
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والعمري للطف  عند إعداب الرسددا   اإعلانية، وأن يسددتخدم المعلنون القوة الوامنة في 

اإعلان في التأثير على السددددددلوا الاجتماعي للطف  وذل  من خلال إعداب رسدددددددالة 

براسددة سددليمان إبراهيم شددلا  و إعلانية تصركز على المعايير الاجتماعية كلما أمون، و

و  108 2008و محمد الناجي الجعفري عام  107 2008أسدددمال رشددداب صدددالح  في عام 

المين ركزوا على التعرل على تصأثير   109 2017سهى عودالمنعم محمد شلوي في عام 

العوام  الاجتماعية على السدددددلوا الشدددددرا ي "اإسدددددتهلاكي والاتصادددددالي" لليافعين   

نتا ج تصل  الدراسدددددددات إلى أن المتغير الثقافي يعتور من أهم  المراهقين ، وتصوصددددددلت

العوام  اإجتماعية ذات التأثير المواشددددددر على السددددددلوا الشددددددرا ي إلى جانب الطوقة 

الاجتماعية والأسددددددرة والجماعة المرجعية، وقدم الواوثان في تصوصدددددديات الدراسدددددددة 

ه ة اإعلانية في تصوجيضددرورة تصركيز الجهوب الوحثية والأكابيمية لدراسددة بور الرسددال

السدددلوا الشدددرا ي للمسدددتهلوين ذوي الأعمار المختلفة، ويث تصعتور تصل  الوحو  بمثابة 

الموجه لرجال التسددددددويق لتطوير اإسددددددتراتصيجيات الاتصاددددددالية الملا مة لتغيير القرار 

 الشرا ي للجمهور.

ن جي نجاميأوليفر بي باتصنر وآرنيد فلوراا وبيالتي قدمها   وهأيرا انفردت الدراسااااااة
  Oliver B. Büttner,  Arnd Florack  and Benjamin G. Serfas سيرفاس

فة  110 2014عام  قا حديث ولو الث ية للأ فا  بمفهوم  ية الإعلان بربط مفهوم الترب

وتصأثير ك  من همين المفهومين على وسدداسددية  ،Purchasing literacyالشاارا ية 

لشرا ي، وقد قدمت الدراسة تصوصيات من الأ فال نحو اإعلان ومعتقداتصهم وسلوكهم ا

شدددأنها ضدددرورة إصددددار تصنظيمات وتصشدددريعات منظمة لحقوق الطف  كمسدددتهل  واعي 

 وقابر على إتصخاذ القرار الشرا ي.

الدراسااااااات المعهية بالعلاقة بي  التربية الإعلانية والمهارات المعرفية والهقدية  -ج

 والأألاقية لل مهور:

لما كانت التربية اإعلانية تصرتصوط بتطوير المهارات والقدرات الاتصادددالية للجمهور في 

التعام  مع الرسا   اإعلانية فقد عنيت العديد من الدراسات السابقة في هما الموضوع 

بدالتعرل على الددور الدمي تصلعوده برامج التربيدة اإعلانيدة في تصووين وتصحسددددددين تصلد  

 ة همه الدراسات على النحو التالي: المهارات، وتصستعرل الواوث

دراسااااااته حو   2007عام  Buijzen Moniek 111 بوجزين موني قدم الواوث  -

التربية الإعلانية لدى الأ فا  في مرحلة الطفولة الأولى والمتوسااااطة )م  عمر 

ثير متغيري الشاااالا في الإعلاي والتدأل الشااااسىااااي ( سااااهوات( لقياس تأ5-10

لتورياااه الأ فاااا  نحو المحتوى الإعلاني على مهاااارات الأ فاااا  في التربياااة 

، وتصوصددددلت نتا ج الدراسددددة إلى وجوب تصأثير مواشددددر لتدخ  الوالدين في الإعلانية

إرشدددددددداب الأ فددال لفهم وتصحليدد  المحتول اإعلاني على رفع مهددارات التربيددة 

 لديهم وخاصة كلما تصقدمت المرولة العمرية للطف .اإعلانية 

https://www.researchgate.net/profile/Moniek_Buijzen
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تورهاا دراساااااااات هأرى باإأتباار تاأثير حملات إعلانياة توعوياة ألا  ورم  -

كالدراسدددة التي قدمها كلا  تدريب هو م موعات نقام على ال مهور المفاااتهدف

إني فانويسددددين بي  ورالف بي ولف و إينجريد لاموريخت وليزلوت هوبيرز من  
بير  وبريت آبامز وكريستاين بايمز وستيفي بي جانز وبايتر بي وفيرولاين كاو

باو وسدديلوي لايسددنيس وفاليري فيربوبت وبراهيم زارلي وجوا باوينز وباتصري  
بي بالسددددميور وإيفا لايفينز وإينجريد مونز وكارولين بويلز وكوين بونيت وتصامي 

 ,Ini Vanwesenbeeck شدددديلينز ومارتصين فال  وبيجي فال  وميشددددي  والريف

Ralf De Wolf, Ingrid Lambrecht, Liselot Hudders, Veroline 

Cauberghe, Britt Adams, Kristien Daems, Steffi De Jans, 

Pieter De Pauw, Silke Lissens, Valerie Verdoodt, Brahim 

Zarouali, Joke Bauwens, Patrick De Pelsmacker, Eva Lievens, 

Ingrid Moons, Karolien Poels, Koen Ponnet, Tammy 

Schellens, Martin Valcke, Peggy Valcke and Michel Walrave 
إلى رصددددددد وتصحديد وتصقييم المخا ر المرتصوطة بأشددددددوال الاعلان  112 2010عام 

، ومن ثم تصحديد أسدددداليب لحماية  Minorsالجديدة التي تصسددددتهدل صددددغار السددددن 

ن، وقد  وقت الدراسددة على ما يقرب وتصموين الاددغار لياددوحوا مسددتهلوين ناقدي

تهفيااذ م موعااات نقااام سددددددنددة من خلال  12إلى  7 فدد  من عمر  1343من 

متعمقة تماااامها عرا حملات توعوية ع  هياااايا  وهلداف وتأثيرات الإعلاي 

كريسددددددتين بايمز وإينجريددد مونس وبدداتصريدد  بي ، وبراسدددددددة كلا من المحتملااة
 Kristien Daems, Ingrid Moons and Patrick De بدديددلسددددددددمدديددوددر

Pelsmacker  والتي اعتماادت على المههج الت ريبي م    113 2017في عددام

ألا  تهظيم وتهفيذ ساااااايهاريولات ع  ورم عمل تعرا حملة توعوية للتربية 

و  10-9 من سددددن  الإعلانية تفااااتهدف الأ فا  في مرحلتي  عمريتي  مستلفتي 

 فال عن عناصددر سددنة(، وتصضددمنت تصل  الور  إختوار مدركات الأ 13-12سددن 

الحملة المتعدبة سدددوال الوسددديلة المسدددتخدمة "من ويث كونها تصقليدية أو وديثة" أو 

المتحد  "من ويث سددماتصه الشددخاددية" أو اإسددتمالات اإقناعية المسددتخدمة "من 

ويث اللون والشخاية والتوني " إلى جانب الرسا   اإعلانية "من ويث الطول 

لعناصددر الاتصاددالية في خلق وعي ومدركات والوضددو  واإتصسدداق"، وبور تصل  ا

الأ فال عن اإعلان، وتصوصددلت الدراسددة في أهم نتا جها إلى أن اإعلام التقليدي 

 يستهدل الأ فال بشو  أكثر من اإعلام الجديد مقارنة بالمراهقين. 

 114 2011 عددام Rozendaal Estherإيسددددددثير روزيندددال واهتمددت براسدددددددة  -

تاأثير التربياة الاعلانياة على حفااااااااسااااااياة الأ فاا  م  الإعلاي بدالتعرل على 

هة  12إلى  8وإكتشااااااااف الفروق بي  الأ فا  في المرحلة العمرية م    –ساااااا

باعتبار هي لذه المرحلة تشااااااهد تطورا ملحوإا في إكتفاااااااا  مهارات التربية 

لى عواليبار في مهارات التربية الإعلانية التي يقدروي  -الإعلانية لدى الأ فا  
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وإعتمدت الدراسددة على قياس مجموعة  إكتفااابها بإسااتراتي يات التعلم المستلفة.

من المتغيرات للأ فددال والوالدددين وهم: الوعي بدداإعلان والوعي بددالنيددة الويعيددة 

واإقناعية للإعلان وإبراا التونيوات اإقناعية المستخدمة في الرسا   اإعلانية. 

ربية اإعلانية قد تصقل  من التأثيرات السددددددلوية وذكرت أهم نتا ج الدراسددددددة أن الت

للإعلان على الأ فال والتي تصتوون نتيجة وسدددداسددددية الأ فال الزا دة من اإعلان 

سيئة لدل  وهي النزعة المابية والاراع بين الأبنال والوالدين والعابات الغما ية ال

رات الأ فال، كما أوضدددددحت نتا ج الدراسدددددة أن هناا إرتصوا  بين مسدددددتول ومها

التربية اإعلانية والمرولة العمرية ومن هنا فإن التربية اإعلانية لدل الأ فال 

تصوون عابة أق  من الوالدين، ويث أثوتت الدراسددددددة أن مهارات التربية الاعلانية 

تصتخم مرولة إنتقالية بين الطف  والأكور سددددددنا وهو ما يمون تصفسدددددديره في ضددددددول 

والتي  Information processing theoriesنظريددات معددالجددة المعلومددات 

تصوضددددح أن الأ فال في عمر عينة الدراسددددة يحتاجون إلى التربية الاعلانية لأنهم 

ليس لديهم القدرات المعرفية لنقد الاعلان وبالتالي يوونون أكثر وساسية للإعلان. 

ووفقا لهمه النتا ج قدمت الواوثة تصوصيات هامة من شأنها إعابة تصشوي  الهدل من 

الوالدين في إكسددددددداب الأ فال مهارات التربية اإعلانية إلى جانب إعابة تصدخ  

النظر في القوانين والتشريعات الخاصة باإعلان الموجه للطف  والمي يحتام إلى 

 تصنظيم للحد من التأثيرات السلوية له.

 إيسثر روزيندال وسوزانا أوبري وموني  بوزجينوفي نفس اإ ار قدم كلا من  

Buijzen Moniekand  Opree J. Suzanna ,Rozendaal Esther   عام

لقياس مهارات التربية الإعلانية المعرفية والعا فية لدى براسدددددددة  115 2014

( عام فيما يسص عهاصاااار التعرف على المهتج والوعي 12-8الأ فا  في عمر )

بالهية البيعية والمىاااااادر الإعلاني وفهم ال مهور المفااااااتهدف والهية الإقهاعية 

 ني.ل علاي وفهم التيتييات الإقهاعية والتحيز الإعلا

لدراسدددددددات  - بقياس مهارات التربية الإعلانية المرتبطة واتصجهت مجموعة من ا

 بتيهيياااات غير تقليااادياااة ل علاي كاااالترويج الماااااامهي والألعاااا  الإلييترونياااة
على  116 2010سددددلول سددددليمان عود الحميد عام كالدراسددددات التي قدمها كلا من 

التي   Advergamesإسددتخدام الأ فال والشددواب الماددري للألعاب اإليوترونية 

تصسددددتخدم كوسدددديلة لتسددددويق الماركات والمنتجات، ويعتور هما النوع من اإعلان 

وسيلة تصسويقية وديثة تصهدل إلى الترويج للماركات من خلال الألعاب اإليوترونية 

ويسددددددتهدل خورال التسددددددويق عن  ريق الألعاب اإعلانية الأ فال والمراهقين 

ة مع المسدددتحدثات التونولوجية للعادددر الحالي، والشدددواب المين يتعاملون بسدددهول

و   branded entertainmentوهو ما يعتور أود أشددددددوال التسددددددويق بالترفيه 

، فالألعاب اإعلانية وسدديلة للإسددتحواذ product placementالترويج الضددمني 

على اإنتواه  وال وقت اللعب وإتصاوة فرصدددددددة لتسددددددويق الماركات والمنتجات 

https://www.researchgate.net/profile/Moniek_Buijzen
https://www.researchgate.net/profile/Suzanna_Opree
https://www.researchgate.net/profile/Esther_Rozendaal
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خلاددت نتا ج الدراسددة أن إسددتخدام هما النوع من الألعاب قد يحفز المختلفة، وقد 

 القرار الشدددرا ي للأ فال وفقا لمعدل اإسدددتخدام و ويعة المنتج، وبراسدددة كلا من 

 An, Soontae, Jin, Hyun آن سددددددونتاي وجين سدددددديونج وبارا إيون هاي 

Seung, & Park, Eun Hae  عن التربية اإعلانية لدل  117 2014في عام

سدددددنة فيما يخص إعلانات الألعاب اإليوترونية ويث  11إلى  7لأ فال من عمر ا

اهتمت الدراسدددددددة بالتعرل على العلاقة بين إبراا الأ فال عن ألعاب المغامرة 

على أنها وسدددددديلة إعلانية ومسددددددتول التربية اإعلانية باتصخاذ متغير الشدددددد  في 

ة رنامج للتربية اإعلانياإعلان كمتغير وسددديط، واعتمدت الدراسدددة على تصطويق ب

 Mediaعلى اإنرتصندددت من خلال منظمدددة غير هدددابفدددة للربح في كنددددا وهي 

awareness networks ، لسدددتيفي بي جانز و باينوي فان والدراسدددة التجريوية
 Steffi De Jans , Dienekeسدددوموي  ولايزلوت هوبيرز وفيرولاين كاوبر 

Veroline Cauberghevan De Sompel , Liselot Hudders and    عام

لتدددريددب الأ فددال على مهددارات التربيددة اإعلانيددة المتعلقددة بتونيدد    118 2016

للتعرل على  Product placementالترويج الضددددددمني أو وضددددددع المنتج 

ليزلوت هوبيرز وبايتر بي باو إسددددددتجاباتصهم لور  التدريب، وأخيرا براسدددددددة 
 زاروالي وإيسددددددثر روزينددديدد وفيرولاين كدداوبير  وكددارتصينددا بددانيدد  وبراهيم 

Liselot Hudders, Pieter De Pauw, Veroline Cauberghe, 

Katarina Panic, Brahim  Zarouali & Esther Rozendaal   عددام

م  مع  119 2017 عا ية في رفع مهارات الأ فال في الت ية اإعلان عن بور الترب

، وأثوتت  Embedded ad formatsاإعلانات المضمنة في المحتول اإعلاني 

الدراسددددددة أن هما النوع من الأشددددددوال اإعلانية تصحديا كويرا لوافة فئات الجمهور 

وخاصدددة الأ فال مما يتطلب تصوجيه برامج متخادددادددة للتربية اإعلانية تصسددداعد 

 الأ فال على تصمييز المحتول اإعلاني عن اإعلامي.

-Margaret  مدارجريدت آني ولولير آين بان وجينيفر روليانفربت براسدددددددة  -

Anne, Lawlor Áine Dunne and Jennifer Rowley  120 2016في عام 

يبا  المفتهليي  م   سياق  14إلى  12بقياس التربية الإعلانية لدى  سهة في 

، وإعتمد الواوثون الإعلام ال ديد وأاصاااة موقع التواصااال الإرتماعي الفيفااابو 

سلوب الملاوظة والمقابلات المتعمقة  ستخدام أ ومجموعات النقا  المتعمقة على إ

لقياس مدركات عينة الدراسدددددة عن اإعلان التجاري على الفيسدددددووا، وأظهرت 

 نتا ج الدراسة ما يلي:

o   وجوب علاقة بين اعلانات الانترنت و ويعة السدددياق أو المحتول المقدم من خلاله

 في التسلح ضد تصطور التربية الاعلانية والتسويقية.

o  واب برجة لدل الشدددددد عة الترويج أون لاين بو  يوجد  من المعرفة والوعي بطوي

 أشوال وقوالب الاعلان.
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o .يتوون لدل الشواب مدركات عن أهدال اإعلان التي قد لا تصوون ربحية فقط 

o  .هناا علاقة بين السياق المقدم به اإعلان وبين تصاثيره على الشواب 

 Sara Mahmoud Ahmed سدددارة محموب أومد السددديدتصعتور براسدددة الواوثة   -

ElSaid Khater الوحيد  التي هرريا على لي  121 2016في عام  التي قدمتها

مفهوم التربية الإعلانية في مىاار، والتي التما بالتعرف على مفااتوى التربية 

 الإعلانية لدى  لا  ال امعة و بيعة المهارات المتيونة لديهم بهذا الشاااااااأي،
والتعرل على تصأثير متغيرات النوع والجامعة والولية والتخاددددددص والمسددددددتول 

وتصحدبت  العينة،الاجتماعي والاقتادددددددابي على مهارات التربية اإعلانية لدل 

الجمهور المسددددددتهدل من اإعلان  القدرة على تصحديدالمهارات المدروسدددددددة في 

ة الحملة المطلق وتصحديد المسددددددتول التعليمي للجمهور والقدرة على التعرل على

للإعلان وتصحديد الغرل من الرسددددا   اإعلانية وتصحديد أسدددداليب تصنفيم الرسددددا   

لجمب انتواه الجمهور، واعتمدت الدراسة على تصحلي  مضمون عينة من اإعلانات 

التليفزيونيددة وإعلانددات اإنترنددت وتصطويق إسددددددتويددان على الطلاب من جددامعددات 

أهم نتا جها أن تصأثيرات اإعلان  وتصخادددداددددات مختلفة. وخلاددددت الدراسددددة في

تصختلف باختلال يؤثر على السددددددمات الديموغرافية والنفسددددددية وأن رفع مهارات 

التربية اإعلانية لدل الجمهور قد تصحد من قدرة المعلن في التأثير على المسددددتهل  

في إتصخاذ القرار الشرا ي، وأن تصأثيرات اإعلان تصتعدل التأثيرات الخاصة بالشرال 

 لعديد من التأثيرات النفسية واإجتماعية للجمهور.إلى ا

لدراساااااااات في الإلتمام  2018و  2017ألا  الفتر  اللاحقة في عامي  - بدهت ا

لو المعهي بتطوير معارف -بدراسااااااة البعد الأألاقي لمهارات التربية الإعلانية 

 -  Moral advertising literacy هكبر ع  تشااااريعات وهألاقيات الإعلاي

 Britt Adams , Tammyبريت آبامز وتصامي شددديلينز ومارتصن فالوي  كدراسدددة

Schellens & Martin Valcke  والتي  وقددت على  لاب   122 2017عددام

بإجرال مقابلات مع الطلاب  واوثان  قام ال مدارس، ويث  ثانوية في ال المرولة ال

عينة الدراسددددددة إكتشددددددال مهاراتصهم في التقييم الأخلاقي للإعلانات المقدمة عن 

ية،  عات والقوانين اإعلان فة ومدركاتصهم عن التشددددددري مات المختل خد السددددددلع وال

سة أن نوع الم نتج هو المحدب الر يسي في تصحديد مستول مهارات وتصوصلت الدرا

اللمين يتطور لديهم مهارات ملحوظة في  لأخلاقية لدل الطلابالتربية اإعلانية ا

فهم وتصقييم وتصحليددد  الأبعددداب الأخلاقيدددة للإعلان فيمدددا يخص نوع معين فقط من 

ا هالمنتجات وهي سدددددلع الوحوليات والتوغ وغيرها من السدددددلع المتعارل عليها بأن

تصدمر الاددددحية وينوغي وظرها للفئات العمرية الأق  سددددنا، والدراسددددة التي قدمها 

علاقة التربية الاعلانية عن  123 2018عام  Pieter De Pauw بايتر بي باو

بمتغير تميي  الأ فا  م  نقد الإعلاي الإسااااتهلاكي م  ألا  قياس تأثير التربية 

ية ية والأألاق قد ية واله ية المعرف هارات الأ فال في تصقييم  على الإعلان تصطوير م
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اإعلان والتعرل على تصأثيراتصه اإيجابية والسدددددلوية والمحايدة وكيفية إنعواس هما 

، كما سددددعت الدراسددددة إلى الربط بين المتغيرات تصل  المهاراتالتقييم على تصطوير 

ايتر بالسددابقة والسددياق المجتمعي لتنشددئة الطف  وخاصددة الوالدين، ثم قدم كلا من  
 Pieter De Pauw, Verolien باو وفيرولاين كاوبير  وليزلوت هوبيرز بي

Liselot Huddersand  Cauberghe 124   تصحليلية  براسددددددة 2018في عام

من خلال إسددددتويانات متعدبة على  Multi-level analysisمتعدبة المسددددتويات 

سددددددنة والوالدين والأصدددددددقال والمعلمين  12-9الأ فال في المرولة العمرية من 

للوشدددف عن السدددمات الشدددخادددية للوالدين والأصددددقال والمعلمين وتصأثيرها على 

لعا فية، وكشددددددفت نتا ج الدراسدددددددة أن التربية اإعلانية المعرفية والأخلاقية وا

المهارات المعرفية للتربية اإعلانية للأ فال تصتأثر بدجة كويرة بالأصددددددددقال في 

نفس  المسددددددتول التعليمي، بينما يعتور تصقييم الأ فال للتربية اإعلانية الأخلاقية 

 تصقييم فربي لا يتأثر إلا بمحيط المعلمين وفي أضيق نطاق.  

 Steffi بي جانز ولايزلوت هوبيرز وفيرولاين كاوبر  سددتيفيوقدمت براسددة  -

De Jans, Liselot Hudders and Veroline Cauberghe 125   عدددام

 Dispositionalمفهوماااا راااديااادا ولو التربياااة الإعلانياااة الهظرياااة  2018

advertising literacy   من خلال  ساااااهة 18إلى  12لدى الأ فا  م  سااااا

مدركاتصهم عن اإعلان بشو  نظري فيما يخص إجرال إستويان لقياس مهاراتصهم و

التقييم الأخلاقي  – Affectiveالعوا ف  – Cognitive المعرفة عن اإعلان 

Moral تا ج ل  المتغيرات على مقاومة الأ فال للإعلان، وجالت ن ( وتصأثير تص

الدراسة إيجابية إلى ود كوير ويث أظهر الأ فال مهارات جيدة في التعرل على 

تصقييم الممارسدددددددات غير العابلة المسددددددتخدمة في بعل الأويان، كما اإعلان و

كشدددددفت النتا ج عن أن التربية اإعلانية المعرفية تصتأثر بوم ومدل تصنوع وسدددددا   

خلاقية بالمرولة العمرية اإعلام المسددددددتخدمة بينما تصأثير التربية اإعلانية الأ

 للأ فال.

 2006في عددام  فيراتآندددريس بينجسددددددتون وفوات وأخيرا انفربت براسددددددددة  -

Anders Bengtsson and A. Fuat Fırat  126   باااالربط بي  مفهومي

ولي  brand literacyالتربية الإعلانية و الثقافة الساصة بالعلامة الت ارية 

ما تعهي التعامل مع الماركات والعلامات الت ارية بوعي وليس بانقياا وفقا 

لااادى ال مهور ع  تلااالا لمعلوماااات محااادد  ومفااااااتوى م  المعرفاااة تتيوي 

، ويث سددعت الدراسددة إلى قياس العلاقة بين هما المفهوم وبين مسددتول المهت ات

الثقددافددة والخورة اإعلانيددة لدددل الجمهور في ظدد  متغيرات وسدددددديطددة كددالوعي 

بالعلامة التجارية وصددددددورة العلامة التجارية وبرجة الولال للمنتج ومسددددددتول 

ا ج الدراسدددددة إلى أن مسدددددتول الثقافة اإنغماس لدل الجمهور، وخلادددددت أهم نت

والدددمي يتراو  بين منخفل  brand literacyالخددداص بدددالعلامدددة التجددداريدددة 

https://journals.sagepub.com/author/Cauberghe%2C+Verolien
https://journals.sagepub.com/author/Cauberghe%2C+Verolien
https://journals.sagepub.com/author/Hudders%2C+Liselot


 المتغيرات الحاكمة للتربية الإعلانية للطفل وعلاقتها بتدعيم مهارات التعامل مع المحتوى الإعلاني التليفزيوني

 274  2019يولية / ديسمبر  –الثامن عشر العدد  – علاقات العامة والإعلانالمجلة العلمية لبحوث ال

 فهم وقرالة المعانيبقدرة الجمهور على متوسددددددط ومرتصفع يرتصوط إلى ود كوير و

على تصمييز اإسدددددتراتصيجيات الاتصادددددالية  الثقافية للإعلان باإضدددددافة إلى قدرتصهم

 اإعلانية.

 على الدراسات الفابقة:التعليا 

نظرا لتعدد وتهوع الدراسااات الفااابقة التي وردت ع  التربية الإعلانية لدى الأ فا ، 

وبعد إستعراضها وتحليلها تفتسلص الباحثة م موعة م  المؤيرات الهامة في لذا 

 : 127 الإ ار

ة يهولا: إسااتسلاصااات متعلقة بتأثير المرحلة العمرية للطفل على تطور مهارات الترب

 الإعلانية:

الدراسااات تشااير إلا هي عمر الطفل لا يعتبر   هي نتا ج عدد محدود م  على الرغم م

مؤثر في التربياااة الإعلانياااة وهي وعي ومااادركاااات الأ فاااا  لا يتطور باااالمرحلاااة 

 Children awareness of advertising doesn’t develop withالعمرية

age   مل هأرى كمعد التعرا والظروف الم تمعية المحيطة وإنما يررع إلى عوا

لدراسااااااااتوغيرلا، إلا هي هغل في لذا الموضااااااوع هكدت على العيس ولو هي  ب ا

ربية ة بالتطالمرحلة العمرية للطفل تؤثر وبشاااااايل كبير على كافة المتغيرات المرتب

 الإعلانية، و للا على الهحو التالي:

إلى مستول معقول من سنوات إلى الوصول  10بشو  عام يودأ الأ فال من سن  -

عام، ولونه على الرغم من ذل  لا يقتر  12المعرفة اإعلانية يتطور عند عمر 

 الشرا ية والويعية للإعلان.   اصة في مستول فهم النيةمن مستول الوالغين خ

سدددنوات التمييز بين المحتول اإعلاني واإعلامي  8يسدددتطيع الأ فال في عمر  -

لتليفزيونية، أما إعلانات اإنترنت فيسدددددتطيعون وخاصدددددة الورامج واإعلانات ا

 سنوات. 10-9تصمييزها في عمر 

 علانية أولا ثم مهارات نقديةيودأ الأ فال في تصووين مهارات معرفية للتربية اإ -

 سنة. 12إلى  10عمر ب

سدددنوات هو نقطة التحول الأكثر أهمية لدل الطف  في فهم  ويعة  10يعتور عمر  -

لفواهة ا –يوات واإسدددددتراتصيجيات اإعلانية مث   التورار اإعلان ومختلف التوت

 ظهور المشاهير(. –إستعرال المنتج  –

يعتور تصونيدد   ظهور المشدددددددداهير( في اإعلان التليفزيوني هو التونيدد  الأكثر  -

جاذبية للأ فال، بينما يعتور تصوني   إسددددتعرال المنتج( هو الأكثر صددددعوبة في 

   عمرا.الفهم والتحلي  وخاصة لدل الأق
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سنا أق  من المراو  العمرية  - تصعتور مهارات التربية اإعلانية لدل الأ فال الأق  

الأكور سدددنا وبالتالي تصوون عملية إقناعهم أكثر إموانا من خلال إسدددتخدام الألوان 

أو الشدددخاددديات الورتصونية أو التركيز على السدددمات الخاصدددة بالسدددلعة، بينما قد 

  الحجج والأبلة( لتنجح عملية اإقناع.يحتام الأكور عمرا إلى تصقديم 

سددنة التعرل على وفهم الأشددوال غير المواشددرة  14لا يسددتطيع الأ فال أق  من  -

ضددددددمن المضددددددامين  Product placementللإعلان مث  الترويج الضددددددمني 

عاب اإليوترونية  فة أو اإعلانات باخ  الأل   Advergamingاإعلامية المختل

أو رعاية الورامج والأودا  الخاصدددددة، وذل  مقارنة بأنشدددددطة اإعلان التقليدي 

 وخاصة في التليفزيون.

سددددددنوات، بينما  8يوون الأ فال فهم متنامي عن النية الويعية للإعلان في عمر  -

مع  –الدمي يدأتصي متدأخرا عن النيدة الويعيدة –يظهر ويتطور فهم النيدة اإقنداعيدة 

يعتور عناددددر وعي الأ فال بأن اإعلان لديه القدرة  عام، ويث 11و  10عمر 

فعالا بدرجة كويرة في   Understanding of persuasive intentاإقناعية 

سددددددنة وليس للأق  سددددددنا، ومن الجدير بالمكر أن  12-10المرولة العمرية من 

الأ فال الأصدددغر سدددنا يجدون المنتجات المعلن عنها أكثر جاذبية عندما يوونون 

 وعيا بالنية الاقناعية للإعلان. أكثر

إسددتيعاب بعل التونيوات اإعلانية للتأثير في سددنوات  10سددن يودأ الأ فال في  -

 رغوتهم في الشرال.

على الرغم من اكتسددددددا  وسددددددا   اإعلام الجديد إلا أن التليفزيون يظ  المؤثر  -

 سنة. 12إلى  6الأول على الأ فال في السن من 

 متعلقة بميونات ومهارات التربية الإعلانية لدى الأ فا ، ولي:ثانيا: إستسلاصات 

بشددددددو  عام يعتمد فهم الأ فال للإعلان على مسددددددتول فهمهم لعوا ف ونوايا  -

بأن اإعلانات  تصهم كلما زابت فرصدددددددة اإقناعالآخرين، وكلما تصحسددددددن مدركا

 التجارية ماممة لحم  الأفراب على شرال المنتج.

بور في فهم النوايا  الطف  لا تصلعبلدل  Linguistic skillsالمهارات اللغوية  -

 اإقناعية والويعية للمعلن.

فهم   التعرل على اإعلان وفهم النوايا الويعية للمعلن  كلا من عناصددددددريعتور  -

 فعالة في خفل مستول رغوة الأ فال في شرال المنتجات المعلن عنها. غير

علان والتعرل عليدده وبين عناددددددر لا يوجددد إرتصوددا  بين تصطور مهددارة فهم اإ -

 مقاومة اإعلان.

يعتور تصطوير المهارات والميول النقدية لدل الأ فال هو العناددددددر الأكثر أهمية  -

 لمقاومة الأ فال لتأثيرات اإعلان في جميع المراو  العمرية.
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الأ فال المين يمتولون مهارات وإتصجاهات نقدية نحو اإعلان يميلون إلى تصفضي   -

 غما ية الاحية.السلع ال

فال، الميول النقدية لدل الأ  تصنجح بعل اإسددددتراتصيجيات الاتصاددددالية في تصنشدددديط -

عن النية المضدددللة للإعلان  Forewarningإسدددتراتصيجية التحمير المسدددوق  وهي

لة  وا له وخاصدددددددة في  و  التعرل  عة للإعلان ق خاب عة ال حمير من الطوي والت

 Advertisingويدده عن اإعلان اإعلانددات التليفزيونيددة، وإسددددددتراتصيجيددة التن

alerts  وذلددد  قددوددد  عددرل الددرسدددددددددا ددد  اإعددلاندديدددة الددمددتددخددلددلدددة لددلألددعددداب

، وتصوون Counter Advertisingاإليوترونية،إستراتصيجية اإعلانات المضابة 

همه اإسددددددتراتصيجيات فعالة تصقلي  الرغوة في شددددددرال المنتجات المعلن عنها عن 

 جابية نحوها ريق الترغيب أو تصقلي  اإتصجاهات اإي

 تحديد المشيلة البحثية: 

 : بنال على ما سوق يمُون صياغة المشولة الوحثية، وتصحديد أهمية الدراسة على النحو التالي

دى ل المعرفية والهقدية والأألاقية  التعرف على مهارات التربية الإعلانية "

تأثير الم تمع المىري، م  ألا  إأتبار عام في  12إلى  7الأ فا  م  عمر 

على تطوير تللا المهارات لديهم،  والح ج المماد   إستراتي يتي التحذير المفبا

وقياس العلاقة بي  مفتوى التربية الإعلانية لدى الأ فا  وتيوي  الطلب الشرا ي، 

مع الأأذ في الإعتبار متغيري تأثير الوالدي  "ومفتوى مهارات التربية الإعلانية 

عمرية للطفل،و للا م  ألا  إأتبار الهمو ج العلمي لديهم" وإأتلاف المرحلة ال

 الذي تعتمد عليه الدراسة". المعياري

 هلمية الدراسة :

 تررع هلمية لذه الدراسة إلى عد  إعتبارات علمية وتطبيقية لـــــــي:  

ة التربي دراسةمـوضوع الدراسة ويث لم تصتطرق الدراسات العربية إلى  حداثة -أ

ق  به اإسهامات مما يجع  الدراسة تصرتصاب مجالا وديثا تص الإعلانية لدى الأ فا 

 إمتداب لمجال التربية اإعلامية.كالوحثية العربية 

ي فالدراسات الأرهبية، نية المعرفية لو الأكثر ورودا بم ا  التربية الإعلا إي -ب

دم يقرفية والنقدية والأخلاقية مما تصهتم همه الدراسة بقياس المهارات المع وين

 تول التربية اإعلانية بأبعابه المختلفة لدل الطف .متواملا عن مستصاورا 

 في الوصول إلى، مما يساعد الت ريبيوي المفح نمنهجيالإعتماب الدراسة على  -م

 ج كمية وكيفية.نتا 

من الدراسات الوينية نظرا إمتداب تصأثيرات اإعلان الاتصاالية إعتوارها  -ب

 جتماعية والثقافية.والسلوكية واإ
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 الإ ار الفيري للدراسة:

وإأتبرت تعتمد الدراسااة على نمو ج علمي مطور م  م موعة نما ج سااابقة قدما 

، وقد تم تطوير نمو ج الدراساااة 128 ية لدى الأ فا التربية الإعلان في دراساااات حو 

سها م  ألا   فعى لقيا سية ت سا بشيل هكثر تياملا ليشتمل على م موعة متغيرات ه

وإضااافة متغيرات رديد  عليها، حيث  ورت  ،ربع نما ج علميةمتغيرات هالدمج بي  

 نمو ج رديد موضح فى الشيل التالى:الباحثة 
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 و يفتهدف نمو ج الدراسة قياس العلاقة بي  المتغيرات التالية:

وير تصطتصأثير إسدددددتخدام إسدددددتراتصيجيتي التحمير المسدددددوق والحجج المضدددددابة على  -

 مهارات التربية اإعلانية المعرفية والنقدية والأخلاقية لدل الأ فال.

تصأثير المرولة العمرية للطف  كمتغير وسدددديط بين إسددددتخدام تصل  اإسددددتراتصيجيات  -

 الاتصاالية وتصنمية مهارات التربية اإعلانية.

دل لالعلاقة بين متغيري "تصأثير الوالدين" في تصنشدددددديط مهارات التربية اإعلانية  -

 والمرولة العمرية.الأ فال 

لطلب الحجج المضابة على تصووين اوتصأثير إستخدام إستراتصيجيتي التحمير المسوق  -

 الشرا ي لدل الأ فال. 

 الفروا والأسئلة البحثية:

 الأسئلة البحثية: -1

 يسعى الوحث إلى اإجابة على الأسئلة التالية:

 وين الطلب الشرا ي لدل الأ فال؟ ما العوام  المؤثرة على تصو -1

 من يمتل  القرار الشرا ي  الوالدين أم الأ فال أم كليهما(؟ -2

 ما الوسا   والعناصر اإعلانية التي يفضلها الأ فال؟ -3

ه  استخدام إستراتصيجيتي التحمير المسوق والحجج المضابة عن محتول الاعلان  -4

 أن يقوم ذل  بالتقلي  من فعال لتقوية بفاع الأ فال ضددددددد اإعلان؟ وكيف يمون

 رغوة الأ فال في شرال منتجات غير مرغوب فيها؟

ه  يوجد فروق في تصأثير إسدددددتراتصيجية الحجج المضدددددابة وإسدددددتراتصيجية التحمير  -5

 المسوق على مهارات التربية اإعلانية لدل الطف ؟ وما هي همه الفروق؟

لمنتج نفسه وسعره ه  يناقش الأم والأب مع الأ فال محتول اإعلان سوال عن ا -6

 والقيمة الحقيقية والترفيهية وماداقية اإعلان وهدفه وغير ذل ؟

( سددددنة والوالدين من 12-8ما مسددددتول التربية الاعلانية لدل الأ فال من عمر   -7

الجمهور  –ماددددددددر اإعلان  –النية الويعية  –ويث الوعي ب ماهية اإعلان 

ماداقية  –التحيز اإعلاني  –قناعية التونيوات اإ –النية اإقناعية  –المستهدل 

 نقد اإعلان(؟  –المضمون 

 تصقييم الوالدين لمستول التربية اإعلانية لدل أبنا هم؟ ما  -8

ه  تصلعب المرولة العمرية بورا في تصطوير المهارات المعرفية والنقدية للتربية  -9

 اإعلانية لدل الطف ؟
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ل والوالدين ومسددتول مهارات ه  تصوجد علاقة بين السددمات الديموغرافية للأ فا -10

 التربية اإعلانية لديهم؟

 ت العامة للوالدين نحو اإعلان؟ ما الاتصجاها -11

 ؟على الطف  لحد من التأثيرات السلوية للإعلان التليفزيونيكيف يمون ا -12

 فروا الدراسة: -2

 الفرا الأو :

تستلف مفااااااتوياااات التربياااة الإعلانياااة لااادى الأ فاااا  واليباااار وفقاااا لمتغيراتهم 

 الديموغرافية ومعد  التعرا ل علاي التليفزيوني.

 ويندرم من هما الفرل الر يسي مجموعة من الفرول الفرعية:

تصوجد علاقة بين معدل تصعرل الأ فال للإعلان التليفزيوني  ومسددددتول مهارات  -

 التربية اإعلانية لديهم.

ية  - ما زابت مهارات الترب لدين كل ما ارتصفع المسددددددتول التعليمي للوا ية اإعلانكل

 لديهم.

 تصؤثر المرولة العمرية للأ فال على تصووين إستجابات فعالة لمقاومة اإعلان. -

 الفرا الثاني: 

 Counterوالح ج المماااااد   Forewarningإسااااتسدام إسااااتراتي يتي التحذير المفاااابا 

argumentations .يؤثر على تطوير مهارات التربية الإعلانية لدى الطفل 

 الفرل الر يسي مجموعة من الفرول الفرعية:ويندرم من هما 

يؤثر إسدددددتخدام إسدددددتراتصيجيتي التحمير المسدددددوق والحجج المضدددددابة على تصطوير  -

 المهارات المعرفية والنقدية والأخلاقية للتربية اإعلانية لدل الأ فال.

بة مضددددددداإسددددددتراتصيجيتي التحدمير المسددددددوق والحجج ال تصطويقتصوجدد علاقدة بين  -

  ي للطف .وإنخفال الطلب الشرا

  الفرا الثالث:

تورد علاقة تأثير متبادلة بي  متغيري "تدأل الوالدي " و مفاااتوى مهارات التربية 

 الإعلانية لدى الأ فا .

 ويندرم من هما الفرل الر يسي مجموعة من الفرول الفرعية:

تصرتصفع مسددددددتول مهارات التربية اإعلانية للطف  عندما يتدخ  الوالدين بالتوعية  -

 وهدل اإعلان. بمضمون
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كلما إرتصفع مسددتول التربية اإعلانية للوالدين كلما أثر ذل  إيجابيا على مسددتواها  -

 لدل الأ فال

 الفرا الرابع:

كلما ارتفع مفتوى مهارات التربية الإعلانية المعرفية والهقدية لدى الأ فا  كلما هثر 

  للا إي ابيا على دررة الوعي بأألاقيات ومبادي  الإعلاي. 

 التىميم المهه ي للدراسة:

 نوعية الدراسة:

تصندرم همه الدراسددة وصددفية تصحليلية ويث تصسددعى إلى تصوصدديف وقياس وتصحلي  ظاهرة 

لدل الأ فال في المرولة العمرية من  ية  ية اإعلان نة ، وتصنتمي  12إلى  8الترب سدددددد

 الدراسة إلى فئة الدراسات الويفية الومية.

 اعتمدت الدراسة على منهجين أساسيين وهما:  :والعيهة الدراسة مههج

 مفرد  م  الوالدي  400قوامها عمدية متاحة على عينة المههج المفااااااحي  -أ

وقد راعت الواوثة عند إختيار الموحوثين تصوافر مجموعة من السمات اللازمة 

 إجرال الوحث وهي: 

الطفولة "مرولة عام. 12إلى  8أن يوون لديهم أ فال في المرولة العمرية من  -

 المتوسطة".

 أن يتعرل أبنا هم للمحتول اإعلاني التليفزيوني بشو  يومي. -

ساهة  12-8 فل م  الذكور والإناث م   52على عينة من المههج الت ريبي  -ب

، على أن تصشددددددتم  ك  مجموعة على فئات ثماي م موعاتتصم تصوزيعهم على 

ل المعددالجددة ، وخلال التطويق تصم إجراعمريددة مختلفددة للددمكور واإنددا  معددا

التجريوية "معالجة الواوثة وتصحومها في المتغير المسددددتق " وملاوظة وتصدوين 

إسددددددتجددابددات مفربات العينددة "المتغير التددابع" بمددا يتوافق مع تصحقيق أهدددال 

 الوحث، وقد اتصوعت الواوثة عدة خطوات لتنفيم الدراسة التجريوية وهي:

تى لا و البيئة الطبيعية للأ فا ي تصم إجرال التجربة فإأتيار مياي إررا  الت ربة:  -1

ور عالموقف التجريوي بما يعطي للأ فال الشدددددد ىيوون للواوثة سدددددديطرة تصمكر عل

فة وهي بالحرية و ماكن مختل يم المجموعات في أ قد تصم تصنف يه ف نال عل ع ، وب فا الت

بالتىااميم الت ريبي والمنازل في بعل الأويان، وهو ما يعرل  المدارس والأندية

 ".غير المعملي"الميداني 
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تصم تصاميم التجربة من خلال إجرال مجموعات النقا  المتعمقة التىميم الت ريبي:  -2

مع الأ فال وهو التادددددميم المتناسدددددب مع الموارب المتاوة و بما يحقق الوصدددددول 

 للنتا ج المطلوبة للفرول والأسئلة الوحثية.

ابعة تقلة والت: ودبت الواوثة المتغيرات المسددددددوضااااااع تعريفات إررا ية للمتغيرات -3

 طة والتجريوية قو  إجرال التجربة. للمجموعات الضاب

: اتصوعت الواوثة أسددددلوب المعالجة المواشددددرة تحديد كيفية معال ة المتغير المفااااتقل -4

Straight forward manipulation  والدددمي اعتمدددد على عرل إعلاندددات ،

في  وتصاددددددميمددات وتصعليمددات للموحوثين خلال التجربددة، وهو مددا يوضددددددح لاوقددا

 بوتصوكول تصنفيم الدراسة.

تصوزيع في الوددداوثدددة  اعتمددددتإأتياااار المبحثوي  وتوزيعهم على الم موعاااات:  -5

وهو ما يعني الحرص على تصوزيع  "Matchingالمضددداهاة " ريقة  الأ فال على

الأ فال علي المجموعات بالتسددددداوي "بقدر المسدددددتطاع" وسدددددب خادددددا ادددددهم 

ر متعدبة للمكور واإنا  معا، بحيث تصتضددددددمن ك  مجموعة أعماالديموغرافية، 

 والجدول التالي يوضح تصقسيم المجموعات وفقا لمتغيراتصهم الديموغرافية:

 (1ردو  )

 توزيع ه فا  العيهة على م موعات الهقام

 م موعة التوزيع

 "1" 

 م موعة

 "2" 

 م موعة

 "3" 

 م موعة

 "4" 

م موعة 

"5" 

م موعة 

"6" 

م موعة 

"7" 

م موعة 

"8" 

العدد 

 اليلي

 

 

المرحلة 

 العمرية

8 
 سنوات

1 2 2 1 1 2 1 1 11 

9 

 سنوات

1 1 - 2 2 1 1 2 10 

10 
 سنوات

1 1 1 2 1 - 2 1 9 

11 

 سنة

2 1 1 1 1 2 2 1 11 

12 
 سنة

1 1 3 1 1 1 1 2 11 

 29 4 3 4 3 5 4 3 3 ذكر الهوع

 23 3 4 2 3 2 3 3 3 أنثى

 (52) 7 7 6 6 7 7 6 6 العدد اليلي

ويث قامت الواوثة بتطويق تصجربة فعلية على عينة من إررا  دراسااة إسااتطلاعية:  -6

للتأكد من إسددددتجاباتصهم لطريقة إلقال الأسددددئلة وإختيار  أعمار مختلفة" أ فال في 5"

 8اإعلانات المعروضددددددة، وبنال على نتا جها إسددددددتوعدت الواوثة من هم أق  من 

م تصحقق اإسدددتجابة المواشدددرة سدددنوات ويث كشدددفت الدراسدددة اإسدددتطلاعية عن عد

يث و الأق  سدددددنا وأنهم قد يحتاجون إلى تصادددددميم إختوار تصجريوي مختلف.للأ فال 

 12-8تصعتور مرولة الطفولة المتوسددددطة أو ما تصسددددمة بمرولة اإسددددتعداب من عمر  
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سنة مرولة تصحولية وإنتقالية في إستجابات الأ فال للإعلان كما ورب في الدراسات 

 الدراسة اإستطلاعية.السابقة وبعمته 

اعتمدت التجربة على تصطويق كلا من إسددددتراتصيجية التحمير المسددددوق تهفيذ الت ربة:  -7

Forewarning strategy  لمضدددددددددابة حجج ا ل جيدددة ا ي تص ترا  Counterوإسددددددد

argumentation  على ودة وسدوق الأولى إجرال جلسدة تصدريوية للأ فال، وهو ما

 يتضح فيما يلي:

ات في والة اإعلان الأكثر تصطويقا وهي تصعتور المفاااااابا: هولا إسااااااتراتي ية التحذير

دريوية تصعم  جلسدددة  وإسدددتلزم تصطويقهاالتليفزيونية في الدراسدددات الأجنوية المشدددابهة، 

بقا ق( قو  ك  مجموعة من مجموعات النقا ، وخلال تصل  الجلسددة  10تصوعوية لمدة  

قامت الواوثة بتقديم معلومات موسددددددطة للأ فال عن ماهية اإعلان وإلى ماذا يهدل 

وعن الدددور الويعي والنوايددا اإقندداعيددة للإعلان، وبعددد ذلدد  تصم عرل أوددد إعلانددات 

Bingo دة" خلال المجموعات.لألعاب الأ فال "من الأكثر مشاه 

ستراتي ية الح ج المماد : ولتطويق همه اإستراتصيجية قامت الواوثة بتاميم  ثانيا: إ

رسدددددددا   مضدددددددابة خلال عرل أود اإعلانات التليفزيونية "من الأكثر مشددددددداهدة" 

لماكدونالدز، وتصتضددددددمن همه الرسددددددا   تصنويهات مواشددددددرة عن الغرل من اإعلان 

يرها كعوارات "هنا الطعام يودو أكثر جاذبية من الحقيقة وتصونيوات تصضددخيم السددلعة وغ

إومر فإن تصناول الوجوات السريعة بمعدلات  –ه  تصحتام إلى تصناول همه الوجوة واليا  –

اومر فإن الاعلان  -الغمال يؤبي إلى مخا ر صحية   هما –مرتصفعة تصؤبي إلى السمنة 

ودو ي الطعام -ل غير وقيقي اإعلان قد يقول شددددي –يريدا أن تصحب المنتج وتصشددددتريه 

هما الطعام ضددددددار وغير  -اإعلان يتلاعب ب   –كشددددددو  و عم مختلف عن الواقع 

 صحي".

 قواعد إررا  الت ربة:

قا  مع الأ فال،  عد خلال إجرال مجموعات الن واوثة بمجموعة من القوا إلتزمت ال

 وهي:

 ويعة الوحث الحاددول على إذن من ولي الأمر بإجرال التجربة وإ لاعهم على  -

 وتصفاصي  الأسئلة.

 لجميع الأ فال.اإلتزام بإستخدام لغة موسطة ومفهومة  -

 اإلتزام بعدم الضغط أو التلاعب للحاول على إجابات محدبة. -

مهم التدلي  بالأمثلة عدة مرات للتأكد من مدل فهالتورار وإسددددددتخدام أسددددددلوب  -

 وإبراكهم الاحيح للسؤال واإجابة.
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 البيانات:هدوات رمع 

 تم رمع بيانات الدراسة على مرحلتي  متزامهتي :

هولا: رمع بيانات الدراسااااة المفااااحية م  ألا  توزيع إسااااتمار  إسااااتقىااااا  على 

 الوالدي .

 واعتمدت الدراسة المفحية لقياس المتغيرات الحاكمة للتربية الإعلانية لدى الأ فا 
 على المقاييس التالية: 129

ويستهدل قياس اتصجاهات الوالدين مقياس )الات اه العام نحو الإعلاي التليفزيوني(  -ه

نحو اإعلان التليفزيوني ومدل تصفضدديلهم له والسددما  لأبنا هم بالتعرل للإعلان، 

 عوارات إيجابية وسلوية تصمثلت في التالي:  6ويتضمن 

 الإعلاي ممتع للأ فا  وهحيانا يعلمهم هييا  مفيد  -

قام  ويل وبدوي ردوى مع إبهي بفاااابب إصااااراره على ياااارا  هدأل في ن -

 مهت ات ليفا في صالحه

 ليس لدى مانع هي يشالد إبهي/ إبهتي الإعلاي التليفزيوني  وا  الوقا -

 بعض الإعلانات تهقل قيم سلبية للأ فا  -

 بعض الإعلانات تقدم للأ فا  هفيار إي ابية -

 مثيلية بالإعلايلا هفمل إستسدام الأ فا  في هدا  الأدوار الت -

( برجات للإتصجاه اإيجابي، 4و 5وقدرت إجابات الموحوثين بثلاثة مسددددددتويات وهي  

يد و  3و  لدرجات في العوارات 1و2( للإتصجاه المحا ( للإتصجاه السددددددلوي، وتصم عوس ا

 برجة. 30من  6السلوية ثم جمع الدرجات وتصوون مقياس تصتراو  برجاتصه من 

والمي يقيس العناصددددددر التي تصدفع  لدى الأ فا ،مقياس تيوي  الطلب الشاااااارا ي  - 

الأ فال للشددرال وبرجة تصدخ  الوالدين في تصووين القرار الشددرا ي لديهم، ويتضددمن 

 عوارات إيجابية وسلوية تصمثلت في التالي:  6

 هتر  لإبهي /إبهتي الحرية في إأتيار يرا  المهت ات المعل  عهه. -

 مهت ات ليفوا في حارة إليها هتدأل هحيانا لمهع إبهي / إبهتي م  يرا  -

 هتهاقش مع إبهي / إبهتي بشأي المهت ات الأفمل سوا  معل  عهها هو لا -

يفااعى إبهي / إبهتي لشاارا  مهت ات ليفااوا في حارة إليها بفاابب إنبهارلم  -

 بالإعلاي
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 هحدد لأبها ي الميزانية المفموا لهم بالشرا  بها قبل هي يي  -

 المعل  عهه هكثر م  غير المعل  عههيشتري إبهي / إبهتي المهتج  -

( برجات للإتصجاه اإيجابي، 4و 5وقدرت إجابات الموحوثين بثلاثة مسددددددتويات وهي  

يد و  3و  لدرجات في العوارات 1و2( للإتصجاه المحا ( للإتصجاه السددددددلوي، وتصم عوس ا

 برجة. 30من  6السلوية ثم جمع الدرجات وتصوون مقياس تصتراو  برجاتصه من 

والمي مدركات الوالدي  حو  مفااااااتوى الثقافة الإعلانية لدى الأبها "  مقياس " -ج

يقيس مدركات الأبال عن مسدددددتول المهارات المعرفية والنقدية والأخلاقية لدل أبنا هم 

 عوارة: 13وول اإعلان التليفزيوني، ويتضمن 

 . يفرق ابهي / ابهتي بفهولة بي  الإعلاي والبرنامج والأأبار -

 هتي هي الإعلاي يهدف إلى البيع فقط.يدر  إبهي / إب -

 لدى إبهي / إبهتي القدر  على تحديد الإعلانات الساصة بالأ فا . -

يعرف إبهي / إبهتي ريدا هي الأفراد الذي  يظهروي في الإعلاي لديهم ياااسىااايات  -

 .مستلفة في الواقع

يحيم إبهي / إبهتي على ياااااايل الإعلاي فقط دوي التمييز بي  الرسااااااا ل العا فية  -

 والعقلية به.

 يفتطيع إبهي / إبهتي الربط بي  الإعلاي والشركة المعلهة نففها. -

 .يدر  إبهي / إبهتي ريدا هي الإعلاي متحيز بطبيعته -

  بعض الإعلانات تظهر لهم في إ ار أادع لا يفتطيعوي تمييز. -

م  الىاااعب على إبهي / إبهتي هي يتسيل هي الإعلاي قد يقوم بتماااسيم الفااالعة هو  -

 .ا هو إإهارلا بشيل هفمل لإقهاعه بالشرا تلويهه

  هحيانا يهتقد إبهي / إبهتي ممموي بعض الإعلانات. -

 يفمل إبهي / إبهتي كل هييا  الإعلانات المبهر  بىرف الهظر ع  الممموي. -

 .يت ه إبهي / إبهتي لشرا  المهتج المعل  عهه إ ا هثار الإعلاي انتباله -

اع م  الفاااااالع لا يمي  عرضااااااها في الإعلاي لا يعرف إبهي / إبهتي هي لها  هنو -

 التليفزيوني.
( برجات للثقافة اإعلانية 4و 5وقدرت إجابات الموحوثين بثلاثة مسددددددتويات وهي  

( للثقافة اإعلانية المنخفضدددددددة، وتصم عوس 1و2( للدرجة المحايدة و  3المرتصفعة، و 

 13او  برجاتصه من الدرجات في العوارات السلوية ثم جمع الدرجات وتصوون مقياس تصتر

 برجة. 65من 
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والمي يقيس مسددددددتول المهارات المعرفية مقياس الثقافة الإعلانية لدى الوالدي ،  -د

عوارات  6والنقدية والأخلاقية لدل الوالدين أنفسهم عن اإعلان التليفزيوني، ويتضمن 

 إيجابية وسلوية تصمثلت في التالي:

حقيقي كاللوي والح م والبريا ييل الفلعة الذي يظهر في الإعلاي غير  -

 وال ا بية

 هفمل وضع رقابة على الإعلانات المورهة للطفل. -

 لا هستطيع إنتقاد الإعلاي هو التمييز بي  ما لو صا ب هو أا ئ -

  اليلمات المفتسدمة في الإعلاي غير حقيقية في كثير م  الأحوا  -

 يمي  إهور إعلانات اليحوليات والتبغ في التليفزيوي -

 الإعلانات المبالغ بها هو الزا فة لا هحب -

( برجات للثقافة اإعلانية 4و 5وقدرت إجابات الموحوثين بثلاثة مسددددددتويات وهي  

( للثقافة اإعلانية المنخفضدددددددة، وتصم عوس 1و2( للدرجة المحايدة و  3المرتصفعة، و 

 6الدرجات في العوارات السددددلوية ثم جمع الدرجات وتصوون مقياس تصتراو  برجاتصه من 

 برجة. 30من 

م  ألا  عام  12-8على الأ فا  م  ساااااا  رمع بيانات الدراسااااااة الت ريبية  ثانيا:

  Careful structured standardized إسااتسدام دليل الأساائلة المقه  والموحد

quistionnaires وتطبيا الت رباااة وإررا   م موعاااات الهقاااام المتعمقاااة ألا

وقد تصم تصطويع وإعابة صددياغة الأسددئلة وإلقالها بشددو  موسددط وبلغة  ال لفااة التدريبية،

مفهوم للأ فال وفقا للموقف بشدددددو  يضدددددمن للواوثة التأكد من وضدددددو  المعلومة مع 

ال في اإجابة ، كما اعتمدت الواوثة على للإسددددددترسددددددد مراعاة تصرا الحرية للأ فال

لال التجربة وإلقال كأباة هامة لرصدددددددد ربوب أفعال الأ فال خ الملاحظةاسددددددتخدام 

الأسددئلة، وتصعتور همه الأبوات هي الأفضدد  إسددتخداما لهمه المرولة العمرية تصحديدا كما 

 . 130ورب بالعديد من الدراسات الأجنوية ذات الالة 

 وتممها م موعات الهقام المتعمقة المحاور التالية:

أكثر وسدددا    من خلال التعرل على: المحور الأو : تعرا الأ فا  لوساااا ل الإعلام

اهدة ولماذا، ومعدل مشدددالتي يفضدددلها الأ فال  والقنوات والورامج التليفزيونية الاعلام

من يحدب القنوات والورامج والتوقيتات التي يتعرل لها الطف  يوميا  الأب ك  منها، و

 الطف  نفسه(؟. -الاثنان معا –الأم  –
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  نات التليفزيونية :فا  ع  الإعلامدركات وتفميلات الأ لمحور الثاني: ا

 ه  يفض  الأ فال اإعلان التليفزيوني مقارنة بغيرة من اإعلانات أم لا ولماذا؟ -

مددا هو الاتصجدداه العددام للأ فددال نحو اإعلان التليفزيوني   ممتع وجددماب في جميع  -

يرغب الأ فال في المشدداركة في  –بعل اإعلانات تصقول أشدديال سدديئة  –الأووال 

ي  في  ها أكثر من غير  –اإعلانات التمث جات المعلن عن يشددددددتري الأ فال المنت

 المعلن عنها(؟

ما هي أكثر أنوع السدددلع التي يفضددد  الأ فال مشددداهدتصها في التليفزيون  المنتجات  -

 غير ذل (؟ –لا يوجد نوع محدب  –السيارات  –الملابس  –الألعاب  –الغما ية 

لمؤثرات ا فال في اإعلان التليفزيوني  ما هي أكثر العناصر التي تصجمب إنتواه الأ -

 -إسددددتخدام المشدددداهير  -الموسدددديقى  –المؤثرات الاددددوتصية  -الحركية والواددددرية 

الخدع الفنية "كظهور المنتجات في  -الألوان  -إسدددتخدام الشدددخاددديات الورتصونية  

تصقديم عرول وكوبونات وهدايا مجانية  -إعلانات الجرافي   -أوجام غير وقيقية" 

الدعابة( ؟ "على أن تصطلب الواوثة من  –القادددددص الحقيقية  -ثارة والأكشدددددن اإ -

 الأ فال ذكر بعل اإعلانات للتدلي  على إجاباتصهم"

ه  يقوم الأب والأم بتوجيه الأ فال نحو مشدددددداهدة اإعلانات الجيدة أو السدددددديئة؟  -

ه لوكيف يقومون بمل  سدددوال من خلال التحد  عن جوبة المنتج أو مدل اإوتيام 

تصقييم الولمات المسددتخدمة في اإعلان  –الهدل الربحي للإعلان  –سددعر المنتج  –

 القيم السا دة في اإعلان(؟ –

من يمل  وق القرار الشددددددرا ي في المنزل الوالدين أم الأ فال؟ وه  تصوب عوام   -

شرال من الوالدين  شرا ي للأ فال ا تصحديد مارول لل أخرل تصؤثر على القرار ال

 غير ذل (؟ –المسوق على نوعية السلع المسمو  بها اإتصفاق  –

مفااااااتوى الثقااافااة الإعلانيااة لاادى الأ فااا  "بعااد عرا الإعلانااات : المحور الثااالااث

 :التليفزيونية باسااااتسدام تيهييي التحذير المفاااابا و الح ج المماااااد  على التوالي"

ياس  واوثة على مق مدت ال  ALS-C – Advertising literacy scale forواعت

children  لقياس برجة التربية اإعلانية، والموون من عدة عناصددددر معرفيةALS-

conceptual -C  ونقديةattitudinal –C -A ALS 131 

من  ،لدى الا فا   Advertising recognition مفااتوى المعرفة الإعلانية -

 -علان والخور والورنامج بشو  عام الفرق بين اإخلال إختوار العناصر التالية  

القدرة على وصددددف وقول  –تي واول اإعلان المعرول تصوصدددديلها الرسددددالة ال

 أمثلة للوجو والسلوجان لمساعدتصهم"."مع ذكر  شعار وسلوجان اإعلان
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بفع أموال مقاب  سددددددؤالهم عن من خلال مدى فهم الأ فا  الهية البيعية ل علاي  -

ماذا؟ عة فقط؟ هما اإعلان هدفه أن يو وه  يعلم أن اإعلان؟ لمن؟ ول يع السددددددل

 لماذا؟

من خلال سددؤالهم عن إسددم الشددركة المقدمة مدى وعي الأ فا  بمىاادر الإعلاي  -

الطرق أو على اإنترنت أو  إعلانات أخرل للشركة فيللإعلانـددددد وتصعرفهم على 

 غيرها.

، من خلال سددؤالهم على دررة وعي الأ فا  بال مهور المفااتهدف م  الإعلاي -

وأين يسونون وما مستول تصعليمهم؟ وما مدل إوتياجهم من يستخدم المنتج وسنهم 

 له؟.

، من خلال ا لهمل علاي المعرومااا مفااااااتوى فهم الأ فااا  للهيااة الإقهاااعيااة  -

التعرل على إبراكهم إسدددتخدام اإعلان لولمات أو أسددداليب معينة للتأثير عليهم 

 سوال عقلهم أو مشاعرهم.

، من خلال سددددددؤالهم التيهييات الإعلانية المفااااااتسدمة في الإعلاي التعرف على -

ة المؤثرات الحركيبسرب التونيوات المستخدمة في اإعلانات المعروضة سوال  

 إسددتخدام -إسددتخدام المشدداهير  -الموسدديقى  –المؤثرات الاددوتصية  -والواددرية 

م في أوجا الخدع الفنية "كظهور المنتجات -الألوان  -الشددددخادددديات الورتصونية  

 -تصقديم عرول وكوبونات وهدايا مجانية  -إعلانات الجرافي   -غير وقيقية" 

 الدعابة(؟ –القاص الحقيقية  -اإثارة والأكشن 

عرل تصونيوات إعلانية تصسددددددتخدم من خلال  إدرا  الأ فا  لمفهوم التحيز الإعلاني ،

ذبية و إبراز ألوان أكثر جابالسدددلعة  كتووير وجم السدددلعة أ أسددداليب موالغ فيها إقناعهم

 لفة لتمييز شو  السلعة وتصجميلها( ورصد ربوب أفعالهم.أو إستخدام زوايا تصاوير مخت

 الىدق والثبات:إررا ات 

قامت الواوثة بعرل استمارة الاستقاال وبلي  المقابلة على عدب  ه. اأتبار الىدق:

للتأكد من صدق أباة القياس في   من الأساتصمة المتخااين في اإعلام ومناهج الوحث

قياسها لمتغيرات الدراسة، ومراجعة مدل ملا مة المقاييس المستخدمة لأهدال الدراسة 

وللظاهرة مح  الدراسة، وقامت الواوثة باجرال التعديلات في المقاييس باإضافة 

والحمل وإعابة الاياغة في ضول ملاوظات المحومين لتاوح الاحيفة معدة للتطويق 

للتعرل على ما إذا كانت هناا   Pre – testلفعلي، كما تصم تصطويق اجرال اختوار قوليا

لى ع ضرورة إجرال إضافات أو ومل أو تصعدي  صياغة في أسئلة الاستمارة والتعرل

وبرجة وضووها وسهولتها ومدل  هم لهامدل ملا مة اإستمارة للجمهور ومدل إستيعاب

ثم قامت الواوثة باجرال التعديلات المطلوبة على  تصجاوبهم مع الأسئلة الموجوبة بها

 اإستمارة و ومل الولمات غير المفهومة.



 المتغيرات الحاكمة للتربية الإعلانية للطفل وعلاقتها بتدعيم مهارات التعامل مع المحتوى الإعلاني التليفزيوني

 288  2019يولية / ديسمبر  –الثامن عشر العدد  – علاقات العامة والإعلانالمجلة العلمية لبحوث ال

وار الثوات بمرور الزمن  . اأتبار الثبات: نة  re test –Testتصم اجرال اخت على عي

التطويق الفعلي، وباسددددددتخدام اختوارات من الوالدين بعد فترة زمنية لاوقة على  5%

وهي قيمة  %92معام  الثوات وبلغت نسددددددوة الثوات النها ية  ثوات المقياس تصم تصحديد

 ثوات عالية وتصدل على وضو  الاستمارة.

 نتا ج الدراسة:

تصسدددتعرل الواوثة فيما يلي النتا ج العامة للدراسدددة ونتا ج إختوار فروضدددها الر يسدددية 

ن موالفرعية من خلال بمج ما تصوصلت إليه من نتا ج من الدراسة التجريوية والمسحية 

خلال مجموعات النقا  المتعمقة التي تصم إجراؤها على الأ فال وإسدددتمارة اإسدددتويان 

 التي تصم إتصطويقها مع الوالدين، وجالت أهم النتا ج فيما يلي:

 هولا: الهتا ج العامة للدراسة "الإرابة على الأسئلة البحثية":

 والمؤثر  على ثقافتهم  الأ فا  العهاصااااار الإعلانية المفمااااالة لدىالوساااااا ل و

 :الإعلانية

التي  الإعلام وساااااااا التعادد وتبااي  مجموعدات النقدا  مع الأ فدال  كشددددددفدت نتدا ج

مة ية ثم التليفزيون في مقدجالت الألعاب اإلوترونويث  يتعرضاااوي لها بشااايل يومي

نا أكور سل أعمارهم، بينما أشار من هم الأ فال على إختلا الوسا   التي يتعرل لها

ات يتابعونها ولديهم وسدداب المفضددلة التي يوميةالوسدديلة أن السددوشدديال ميديا هي ال إلى

شدددددخادددددية على مختلف تصطويقاتصها كالفيسدددددووا، ويتفق ذل  إلى ود كوير مع مدركات 

لانية مضددددامين إع التي تصحتول علىلمتابعة الوسددددا   الوالدين عن تصفضدددديلات أبنا هم 

في المرتصوة الأولى بمتوسدددددط وسدددددابي جال اإنترنت ويث مواشدددددرة أو غير مواشدددددرة 

( 3.8( ثم الألعاب اإليوترونية والتليفزيون في المرتصوة الثانية بمتوسط وسابي  4.21 

إرتصفدداع معدددل التعرل اليومي لاوظددت الودداوثددة ( على التوالي. وبددالتددالي 3.6و  

أو  قنوات الأ فالسددوال المعروضددة على  لمضددامين اإعلانية المقدمة بهللتليفزيون وا

تصعرل أ فالهم للمضدددمون التليفزيوني  الوالدين إلى( من %48.8 أشدددار  الووار ويث

يتعرل أ فالهم للتليفزيون ووالي  (%23من سدددددداعة إلى ثلا  سدددددداعات يوميا، و  

.%( يتعرل أبنالهم إلى المضدامين التليفزونية من ثلا  إلى 12.5السداعة يوميا، و  

مرتصفع نسددددويا وينوؤ بحتمية ودو  تصأثيرات خمس سدددداعات يوميا، وهو ما يعتور معدل 

مواشددرة وغير مواشددرة من المضددامين اإعلانية المقدمة خلال فترات التعرل سددوال 

 أنفسهم كجمهور أساسي للسلع أو كجمهور ثانوي.أكانت مستهدفة للأ فال 

  التليفزيوني الفاااالع التي يفماااال الأ فا  مشااااالدتها في الإعلاينوعية هما م  حيث 
 في ثلاثة فئات أساسية وهم إعلاناتفعلى الرغم من أن الوالدين قد واروا تصل  السلع 

(، ثم إعلانات الوجوات السددريعة %83.8ألعاب الأ فال على إختلال أنواعها بنسددوة  

(، وهو ما %32.8(، وإعلانات الأغمية والمشددروبات عموما بنسددوة  %52.5بنسددوة  

ا ذكرو ل خلال التجربة إلا أن كثير من الأ فالظهر واضددحا أيضددا في إجابات الأ فا
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فئات مختلفة من السددددلع الغير مسددددتهدفة للطف  من الأسدددداس فعلى سددددوي  المثال أبدل 

، أما يارات تصلفت إنتابهم ويحفظون بعل منهاإعلانات السدددددد الأ فال من المكور أن

بالوشرة  نايةاإنا  فلديهم ميول لمتابعة اإعلانات الخاصة بمستحضرات التجمي  والع

 والملابس وغيرها.   

التي تلعب دورا في رذ  إنتباه  الإعلانية العهاصاارفيما يخص مدركات الوالدين عن و

نات التي ( من الوالدين أن اإعلا%87.5فقد أشددار   هبها هم نحو الممااموي الإعلاني

واه الأ جمب إنت  فال "باددددددرل النظر عن نوع المنتج" سددددددوال من خلال تصنجح في 

( أو إسددتخدام المشدداهير في اإعلان %77.5الشددخادديات الورتصونية بنسددوة   إسددتخدام

(،ووادددلت أيضدددا المضدددامين اإعلانية الندقمة في شدددو  من اإثارة %70.3بنسدددوة  

وجالت نوعية الموسددددديقى والأغاني  (%51.8والأكشدددددن على نسدددددوة مرتصفعة بواقع  

(، %44.8لجرافي  بنسدددددوة  (، وإعلانات ا%46.8المسدددددتخدمة في اإعلان بنسدددددوة  

، تصلاها إستخدام (%39.5واإعلانات التي تصقدم مضمون فواهي ووس الدعابة بنسوة  

(، وفي المقاب  أشددددار الوالدين إلى أن %31.3المؤثرات الحركية والواددددرية بنسددددوة  

هناا بعل العناصددددددر لا تصقوم بالدور الفعال في جمب إنتواه أبناؤهم نحو المضددددددمون 

لوان و الخدع الفنية "كظهور المنتجات في أوجام غير وقيقية" وتصقديم اإعلاني كالأ

رل همه الجز ية مع اديم عرول وهدايا وكوبونات مجانية، وتصتعقاددددص واقعية وتصق

نتا ج مجموعات النقا  مع الأ فال ويث أبدل الأ فال إهتماما باإعلانات التي تصقدم 

ا و أنهم أويدداندد المختلفددة قنواتالالووبونددات والتي تصعلن عن مسدددددددابقددات للأ فددال في 

وبينت المجموعات بعل  يشددددددداركون بتل  المسدددددددابقات بعد التعرل للإعلان عنها

مارهم وفقا لأع الجاذبة لانتواههم الفروق في تصفضددددديلات الأ فال للعناصدددددر اإعلانية

ففي وين أشار الأ فال الأصغر سنا إلى أن أهم أسواب إنجمابهم للإعلان هي العناصر 

ول العرأن إلا أن الأكور سنا ذكروا والجرافي   الوارتصوناستخدام و ة بالدعابةالخاص

ر يما يخص تصأثيففي المقاب ، أما هي الأكثر جاذبية الترويجية والرسددددددوم المتحركة 

الاستمالات اإعلانية فقد لاوظت الواوثة أن الأ فال في ك  الأعمار يفضلون الرسا   

ى متحدثين من نفس أعمارهم تصقريوا، فقد بينت علتمد الواضدددددحة والقاددددديرة والتي تصع

 النتا ج أن الأ فال يميلون إلى اإعلانات التي يظهر أو يمث  بها أ فال آخرون.

  الوالدي :لدى ( سهة و12-8فا  م  عمر )مفتوى التربية الاعلانية لدى الأ 

 هولا/ الهتا ج الساصة بمفتوى التربية الإعلانية لدى الأ فا :

إسدددددتعرال النتا ج الخاصدددددة بمسدددددتول التربية اإعلانية لدل الأ فال من عينة يمون 

وونات التربية اإعلانية على ودة، كما الدراسدددددددة من خلال تصفسددددددير ك  موون من م

 يتضح على النحو التالي:

بشو   لدى الأ فا : Advertising recognitionمفتوى المعرفة الإعلانية  -

التعرف  مهار  دررة عالية م مراو  العمرية عام ظهر لدل الأ فال في ك  ال

والقوالب الأأرى  البرامج والمفااالفااالات والأأبارات وتمييزلا ع  الإعلان على
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، ب  قام بعل الأ فال بمكر أمثلة صددددددحيحة لأسددددددمال التي تقدم في التليفزيوي

 يةالتجار التمييز بين اإعلانات إبراز مهاراتصهم في متنوعة برامج ومسددددلسددددلات

 على الرسددددددددالددةفددال معظم الأ تصعرل وبين القوالددب اإعلاميددة الأخرل، كمددا 

حثهم تصوأنها بشددو  صددحيح اإعلانات المعروضددة عليهم المتضددمنة في  الاتصاددالية

ريب السددددددلعة، أما فيما يخص وصددددددف وتصمكر شددددددعار الحملة على شددددددرال أو تصج

 من أبدوا مهاراتالأساسية للإعلان فقد لاوظت الواوثة أن الأ فال الأكور سنا هم 

أعلى في التعرل عليها وتصمكرها بسددددددهولة ، وعلى الرغم من ذل  فقد تصعرل ك  

لحملتين بمجرب مناقشددددددة الأمر معهم الأ فال في الأعمار المختلفة على شددددددعار ا

 وإستعرال أمثلة للشعار من إعلانات تصليفزونية أخرل.

ية البيعية ل علاي  - : Understanding of selling intentفهم الأ فا  لله

مسددددتويين مختلفين من الثقافة اإعلانية أولهما  وجوب تصطلب قياس هما الموونوقد 

هو إبراا الأ فال أن اإعلان هدفه أن يويع السددددددلعة فقط لتحقيق الربح وكانت 

ويث وجدت  دررة متوسااااااطة في التربية الإعلانية لهذه ال ز يةالنتيجة وجوب 

الواوثة أن بعل الا فال "وهم غالوا فوق العشددددددر سددددددنوات" يعرفون جيدا أن 

أن تصشددددتري السددددلعة ليتحقق للمعلن مواسددددب مابية والوعل  يدفع الأفراباإعلان 

ا العناددددر، أما المسددددتول الثاني فقد الآخر من الأ فال لم يتفاع  بخاددددوص هم

نفسها وهي أن هناا صاوب شركة  برجة فهم الأ فال للعملية اإعلانية تصحدب في

فتوى ميدفع أموالا للقناة التليفزيونية وتى يواع منتجه، وفي الواقع وجدت الواوثة 

 بخاوص المعرفة اإعلانية لدل الأ فال في هما الشأن. مهسفض للغاية

بات  :Advertising sourceوعي الا فا  بمىااااااادر الإعلاي  - جا عوسدددددددت إ

رة عالية م  وعيهم بإسااام الشاااركات صااااحبة درالأ فال في مجموعات النقا  

خلال المجموعات، وذكر بعل الأ فال أمثلة إعلانات  الإعلانات المعروضااااااة

 ابهم إلى المدرسدددة إلى جانب إعلاناتأثنال ذه الطرق لنفس السدددلعة والتي يرونها

 أفلام الورتصون.التي يشاهدونها في  اإنترنت 

 Recognition of targetعلاي وعي الأ فا  بال مهور المفااااتهدف م  الإ -

audience:  درراة مهسفماااااااة م  وعي الأ فاا  عيهاة البحاث بم  لم تصوجدد

شار الأ فال أن كلا  المفتهدفي  تحديدا من اإعلانات المعروضة عليهم، ويث أ

من شدددركتي ماكدونالدز وبينجو تصسدددتهدل الأ فال فقط، على الرغم من أن إعلان 

يسددددتهدل الجمهور العام وأن إعلان بينجو كان ماكدونالدز المعرول عليهم كان 

يخا ب الأبال والأمهات لشرال السلعة لأبنا هم، وهو ما يعوس عدم قدرة الأ فال 

ور المسددددددتهدفة من الجمه في المراو  العمرية المختلفة على تصمييز وتصحديد الفئات

 بشدددو  صدددحيح، وتصتفق همه النتيجة مع ما جال في نتا ج بعل الدراسدددات السدددابقة

والتي أشدددارت إلى أن الأكفال في مرولة الطفولة المتوسدددطة لا تصوجد لديهم مهارة 

 إبراا الجمهور المستهدل من اإعلان بشو  صحيح.
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 Understanding of persuasiveفهم الأ فااا  للهيااة الإقهاااعيااة ل علاي  -

intent :ة اإقناعي الاتصاددددالية الولمات ن قامت الواوثة بمراجعةولقياس هم الموو

همه الولمات تصحديدا  ومناقشددة أسددواب إسددتخدام المسددتخدمة باإعلانات المعروضددة

 ك  منهم، وقد رصددددددددت الواوثة نحوللتعرل على رب فع  الأ فال  بون غيرها

ة متوسطة نفبيا م  دررة مهسفمة م  وعي الأ فا  الأصغر سها ودرر وجوب

ها، قد يرجع في رأي وعي الأ فا  الأكبر ساااااا واوثة إلى أن هما الموون  وهما  ال

تصحديدا يعتور من أكثر العناصدددر غير المواشدددرة في مسدددتول الثقافة اإعلانية لدل 

نتا ج الدراسدددات الأجنوية مع ما تصوصدددلت إليه أيضدددا أيضدددا الأ فال وهو ما يتفق 

 التي عنيت بقياس هما الموون.

قيددداس هدددما وتصم  : Understanding of tacticsفهم التيهيياااات الإعلانياااة  -

إسدددددتعرال وتصفنيد التونيوات المسدددددتخدمة في اإعلان سدددددوال  الموون من خلال

المؤثرات الحركية والوادددددرية والادددددوتصية والموسددددديقى وإسدددددتخدام المشددددداهير 

 والشددددخادددديات الورتصونية والخدع الفنية واإثارة والدعابة وغيرها من الأسدددداليب

م  فهم الأ فااا  لتلاالا  دررااة عاااليااة، وقددد بينددت النتددا ج وجوب الفنيددة الأخرل

 علانات المعروضة عليهم.اإوتصمييزها وإستخراجها بسهولة من  التيهييات

واوثة  وجدت: Understanding of biasفهم الأ فا  للتحيز الإعلاني  - مفاااااااتوى ال

وينما أبدل الأ فال ف، مفهوم التحيز الإعلانيمهسفض لدى الأ فا  الأصاااااااغر ساااااااها لفهم 

الأكور سددنا برجة متوسددطة من فهم هما العناددر ويث أشددار بعضددهم أن اإعلانات قد تصوالغ 

أويانا وتصقول أشدديال غير وقيقية وأشددار عدب قلي  منهم إلى بعل التونيوات كقيام الماددور 

 بتووير وجم السلعة أو تصجميلها لتودو بشو  أكثر جاذبية. 

من عينة الوحث فيما  هسفمااااااة للغاية لدى كل الا فا نقد الإعلاي: تورد دررة م -

يخص نقد وإكتشددددددال جوانب القاددددددور والسددددددلويات التي لم تصعجوهم باإعلانات 

المعروضددددددة عليهم، وعلاوة على ذل  فقد  لوت الواوثة منهم تصاددددددور اإعلان 

بشدددو  أفضددد  وكانت ربوب أفعال الأ فال سدددلوية تصماما ولم يظهروا أي شدددو  من 

 اع  ويال ذل .أشوال التف

ولقيدداس هددما العناددددددر قددامددت : Moral literacyالوعي بااأألاقيااات الإعلاي  -

واوثة بمكر بعل الجم  التي تصعور عن الوعي بأخلاقيات اإعلان التليفزيوني  ال

مث  "ه  تصعرل أن ليس ك  المنتجات مسددمو  باإعلان عنها؟"، "ه  تصعرل أن 

أسددددنان  وال اإعلان أم لا؟"، "ه  إعلانات الحلويات لابد أن تصظهر بها فرشدددداة 

تصعلم أن إعلانات الأبوية لابد أن تصوون وفقا لوصددددددف الطويب؟"، و "ه  يجوز 

سجا ر في التليفزيون؟"،  ية أي معرفة بنوعلدل الأ فال  لم يظهرواإعلان عن ال

المنتجات التي ينوغي أن تصظهر في التليفزيون أم لا، وأيضدددددددا لم يحد  أي تصفاع  

يعيس تدني دررة معرفة الأ فا  بأألاقيات إيجابي بشدددددددأن تصل  الأسددددددئلة مما 

 الإعلاي بشيل عام.
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في مفااااتوى الثقافة الإعلانية المعرفية  واضااااح وم  لها ت د الباحثة هي لها  تباي 

فهم مالية  ي إهرت في هعلى مفتوياتها في مهارات فا  محل الدراسة والتلدى الأ 

الإعلاي نففااااه والتعرف على مىاااادره، بيهما را ت متوسااااطة فيما يسص ميونات 

تا ج ورود دررة  ها اله ية، وبي يات الإعلان هاعية والتيهي ية والإق ية البيع فة اله معر

وم ال مهور الأ فا  بمفه مهسفماااااااة م  التربية الإعلانية المعرفية م  حيث وعي

المفااتهدف م  الإعلاي، وعلى ال انب الآأر بيها الهتا ج مفااتوى مهسفض للتربية 

 الإعلانية الهقدية والأألاقية لدى الا فا  عيهة الدراسة.

قياس تصم تصادددميم م و لقياس مدركات الوالدين عن مسدددتول الثقافة اإعلانية لدل أبنا هم

( عوارات لقياس مسددددددتول 10  باسددددددتخدام مقياس "ليورت" ، ة( عوار13موون من  

على أن يقسددددددم ك  منهم بالتسدددددداوي إلى عوارات سددددددلوية  التربية اإعلانية المعرفية

( عوارات لقياس مدركات الوالدين عن مسددددددتول التربية 3باإضددددددافة إلى   وإيجابية،

 في الجدول التالي: وهو ما يتضح اإعلانية لأبنا هم،

 (2ردو  رقم )

 مدركات الوالدي  ع  مفتوى الثقافة الإعلانية لدى هبها هم

 مدركات الوالدي 

 

مفتوى الثقافة الإعلانية المعرفية والهقدية 

 للأ فا 

 إي ابي

 –"موافق جدا 

 موافق"

 سلبي محايد

"معارل جدا 

 معارل" –

الإنحراف 

 المعياري

الوسط 

 الحفابي

 % ا % ا % ا

نامج بين اإعلان والور يفرق ابني   ابنتي بسهولة
 والأخوار

289 72.3 61 15.3 50 12.6 1.224 4.04 

يدددرا إبني   إبنتي أن اإعلان يهدددل إلى الويع 

 فقط

123 30.8 161 40.3 116 29 1.270 3.02 

لدددل إبني   إبنتي القدددرة على تصحددديددد اإعلانددات 
 الخاصة بالأ فال

255 64.1 43 10.8 102 25.5 1.471 3.72 

جيدددددا أن الأفراب الددددمين  يعرل نتي  ب بني   إ إ

يظهرون في اإعلان لديهم شخايات مختلفة في 

 الواقع

134 33.6 119 29.8 147 36.8 2.96 1.375 

يحوم إبني   إبنتي على شدددددددو  اإعلان فقط بون 

 التمييز بين الرسا   العا فية والعقلية به 

365 91.3 12 3 23 5.8 0.847 4.51 

ة إبنتي الربط بين اإعلان والشركيستطيع إبني   
 المعلنة نفسها.

63 15.8 79 19.8 258 64.5 1.256 2.22 

يدددددرا إبني   إبنتي جيدددددا أن اإعلان متحيز 

 بطويعته

26 6.5 78 19.5 296 74.1 0.947 2.11 

بعل اإعلانددات تصظهر لهم في إ ددار خددابع لا 
 يستطيعون تصمييزه

315 78.8 19 4.8 66 16.5 1.471 4.09 

تصخي  أن اإعلان من الادددددعب على إبني   إبنتي 

قد يقوم بتضدددددخيم السدددددلعة أو تصلوينها أو إظهارها 

 بشو  أفض  إقناعه بالشرال

125 31.3 101 25.3 174 43.5 1.304 2.76 

أويددددانددددا ينتقددددد إبني   إبنتي مضدددددددمون بعل 

 اإعلانات

16 4 56 14 328 82.1 0.963 1.372 

عن  ابعيديفضدددددد  إبني  إبنتي اإعلانات الموهرة 

 المضمون.

305 76.3 34 8.5 61 15.3 1.266 4.05 

يتجه إبني   إبنتي لشدددددددرال المنتج المعلن عنه إذا 

 أثار انتواهه

202 50.5 51 12.8 147 36.8 1.370 3.30 

  يمونلاالتي سدددددددلع إبني  إبنتي بدددداللا يعرل 

 عرضها في التليفزيون

279 69.8 71 17.8 50 12.6 1.272 3.99 
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توضااح بيانات ال دو  الفااابا تباي  مدركات الوالدي  ع  مفااتوى التربية الإعلانية 

ة التربي يمي  تففااااااير مدركات الوالدي  حو  مهارات هبها هم فيلدى هبها هم، حيث 

 الإعلانية على حد  كما يلي:

مالية الإعلاي:  - لدين عن التعرف على  مدركات الوا ماهية جالت  نا هم ب وعي أب

من الموحوثين على  %72.3اإعلان عند برجة مرتصفعة جدا ويث واددددددلت وافق 

أن أبنا هم يسددددددتطيعون التمييز بسددددددهولة بين اإعلانات والورامج والأخوار وذل  

(، وهو أعلى متوسدددط وسدددابي على اإ لاق من بين ك  4.04بمتوسدددط وسدددابي  

هم،  ن مسددددددتول التربية اإعلانية لدل أبناالعوارات التي تصقيس مدركات الوالدين ع

كما واددددلت العوارة الخاصددددة بقدرة الأ فال على تصمييز اإعلانات الموجهه إليهم 

( بمتوسددددددط وسدددددددابي مرتصفع وهو %64.1وليس إلى الووار على نسددددددوة موافقة  

 3.72.) 

وجال هما العناددر بمسددتول منخفل نسددويا فيما يخص  فهم الهية البيعية ل علاي: -

اا الأ فال أن اإعلان يهدل إلى أن يويع المنتج ويث واددددددلت العوارة التي إبر

فقط، مما يشير إلى إنخفال  %30.8تصقيس هما العنار على إجمالي نسوة موافقة 

مسددددددتول مددركدات الوالددين عن وعي أبندا هم بدأن اإعلان لده  ويعدة بيعيدة فقط 

 ويهدل إلى تصحقيق مالحة المعلن.

أشددددارت مدركات الوالدين إلى إنخفال مسددددتول  : لايالتعرف على مىاااادر الإع -

وعي أبنا هم بشو  كوير بمعرفة اسم الشركة التي تصعلن عن السلعة وإموانية الربط 

سها، ويث انخفل المتوسط الحسابي  سلعة نف شركة ومادرها وبين ال سم ال بين إ

 ( فقط.%15.8( بنسوة موافقة  2.22المي يقيس هما العنار ليا  إلى  

 إلى أنه من الاعب علىأشار ووالي ثلث الموحوثين  :لهية الإقهاعية ل علايفهم ا -

أبنا هم تصخي  أن اإعلان قد يقوم بتضدددددخيم السدددددلعة أو تصلوينها أو إظهارها بشدددددو  

 (.2.76أفض  إقناعهم بالشرال وذل  بمتوسط وسابي  

إنخفضددددت مدركات الوالدين عن وعي أبنا هم بالتونيوات  :فهم التيهييات الإعلانية -

اإعلانية واإستمالات والرسا   وأساليب التأثير المستخدمة في اإعلانات، ويث 

يحوم إبني   إبنتي على شدددددو  "عوارتصي الرفل لإنخفضدددددت بشدددددو  كوير نسدددددب 

  إبنتي ياإعلان فقط بون التمييز بين الرسا   العا فية والعقلية به" و "يفض  إبن

( %15.3( و  %5.8 اإعلانات الموهرة بعيدا عن المضمون" ويث جالت بنسب 

 على التوالي.

إنخفضددددددت أيضددددددا مدركات الوالدين عن فهم أبنا هم للتحيز  :فهم التحيز الإعلاني -

على عوارة  %6.5بنسددددوة اإعلاني بشددددو  كوير، ويث إنخفضددددت نسددددوة الموافقة 

فقة ، كما ارتصفعت نسددددوة الموااإعلان متحيز بطويعته""يدرا إبني   إبنتي جيدا أن 
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بعل اإعلانات تصظهر لهم في إ ار خابع لا يسدددددتطيعون "على العوارة السدددددلوية 

 .%78.8" وذل  بنسوة تصمييزه

يوجد مسددتول ضددعيف للغاية لدل الأ فال من  ألاقيات الإعلاي:هالوعي بمبادي   -

 تليفزيون أم لا وذل  بنسددوة رفلويث وعيهم بالمنتجات التي يمون ظهورها في ال

فقط من الموحوثين  %4للعوارة السدددلوية المتعلقة بهما العنادددر، كما وافق  12.5%

على العوارة الخاصددددددة بقيام الأ فال بإنتقاب بعل المضددددددامين اإعلانية بسددددددوب 

إوتوا ها على قيم وسددددددلوية وبأق  متوسددددددط وسددددددابي على اإ لاق من بين جميع 

مدركات الوالدين عن التربية اإعلانية لدل أبنا هم والمي جال  العوارات التي تصقيس

 (.1.372بقيمة  

مدركات الوالدين وول مسدددتول التربية اإعلانية لدل أبنا هم  ونخلص مما سدددوق تصواين

ولونها منخفضدددددة في معظمها إلا فيما يخص بموابيل التربية اإعلانية المعرفية وهي 

باقي العناصددددددر الأكثر تصقدما فجالت بمسددددددتويات  التعرل على ماهية اإعلان، أما

منخفضددددددة نسددددددويا لدل أغلب الموحوثين، ومن هنا نجد إختلال بين نتا ج الدراسددددددة 

المسحية التي كشفت التقييمات غير اإيجابية للوالدين عن الثقافة اإعلانية لأبنا هم في 

سطة المتو المهاراتوين تصوين التجربة أن الأ فال لديهم مهارات معرفية جيدة وبعل 

المتعلقة بالتعرل على النوايا اإقناعية والويعية للإعلان، والمي يعوس  الأخرل نسدددويا

 في رأي الواوثة:

قدرة الطف  على قرالة وفهم المعاني المواشددددرة والضددددمنية "أويانا" للإعلان بعيدا  -

 عن فهم وإبراا وتصحلي  اإستراتصيجيات والتونيوات الاتصاالية اإقناعية.

 مقاب  المعرفية لدل والأخلاقية التربية اإعلانية النقدية مهارات مسددددددتول تصدني -

 الأ فال.

 ثانيا/ الهتا ج الساصة بمفتوى التربية الإعلانية لدى الوالدي :

توى للتعرف على مف مستلفي  على مقياسي  في إستمار  الإستبياي إعتمدت الباحثة

 التربية الإعلانية لدى الوالدي ، ولما:

وضددددددعت الواوثة بإسددددددتمارة اإسددددددتويان نماذم إعلانات عن سددددددلع : المقياس الأو 

لدل  والتيوخدمات متنوعة  روعي أن تصوون من أكثر السددددددلع والخدمات شدددددديوعا 

الجمهور العام وأن تصوون ضدددددمن وملة تصسدددددويقية كويرة تصعتمد على مزيج من الأبوات 

ن الواوثة تصعرل الموحوثيالاتصاددالية تصسددتهدل فئات متعدبة من الجمهور وتى تصضددمن 

لأودهم على الأق ، وهم إعلان لشددددددركة "فوبافون" لخدمات المحمول وإعلان لخدمة 

"أ لب" كأود التطويقات الشددددددهيرة على الموباي  وإعلان لشددددددركة "ماكدونالدز" 

للوجوات السددددريعة، على أن يقوم الموحوثين بإختيار اإعلان الأفضدددد  لهم ثم يجيوون 

رل التعوهي  مهارات  الثقافة اإعلانية عناصدرسدئلة التي تصقيس على مجموعة من الأ
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عار واللوجو، والوعي بماددددددددر  على  ويعة المنتج المعلن عنه والتعرل على الشدددددد

المعلن واإسددددددتمالات المسددددددتخدمة باإعلان "عقلية أم عا فية أم كلاهما" والجمهور 

بية واإجتماعية، ومدل المسددتهدل منه من ويث فئاتصهم العمرية والمسددتويات اإقتاددا

إبراكهم للهدل من هما اإعلان تصحديدا ومدل تصمكرهم للإعلانات التي قدمتها الحملة 

اإعلانية و ويعة التونيوات الاتصاددالية المسددتخدمة في اإعلان لجمب إنتواه الجمهور، 

 وجالت النتا ج على النحو التالي:

الموحوثين أظهروا وعي بماهية من  %82.3: ومىدره الإعلاي ولدف نوع المهتج -

المنتج المعلن عنه من ويث كونه سدددلعة أو خدمة، وتصعرفوا أيضدددا على إسدددم الشدددركة 

من الموحوثين  %96، وتصعرل بشددو  صددحيح نتجة ونطاق عملها "محلي أم بولي"الم

على الهدل من اإعلانات المعروضددددة عليهم بشددددو  صددددحيح، وهو ما يعوس برجة 

 والدين بماهية المنتج ومادره. وعي المرتصفعة للغاية ل

فقط  %29 تصمكرتصنخفل برجة وعي الجمهور بشددددعار الحملة ويث  :يااااعار الحملة -

ا أشددار بينمشددعار الحملة التي يعتور اإعلان جزل منها بشددو  صددحيح،  من الموحوثين

 .من الأساس إلى ماذا تصشير معنى كلمة شعار أنهم لا يعرفون 26.3%

 ويعة الاسددتمالات  من الموحوثين تصمييز %50.8 إسددتطاع المفااتسدمة:الإسااتمالات  -

إعلانية االاستمالات نوعية بين  والتفريقالمستخدمة في اإعلانات المعروضة عليهم 

ا فية بشدددددو  عام، وعلى الرغم من أنها نسدددددوة متوسدددددطة إلى أنها تصعوس العقلية والع

ة تصحديدا تصعتور من الأكثر صعوبة على برجة جيدة من الثقافة اإعلانية لأن همه المهار

 الجمهور العام.

إرتصفعت مسددتويات وعي الموحوثين بالجمهور المسددتهدل من  ال مهور المفااتهدف: -

من تصحدديدد الفئدات الاددددددحيحددة  %78.3اإعلاندات المعروضدددددددة عليهم ويدث تصمون 

سددددددوال من ويث تصحديد الفئات  للجمهور المسددددددتهدل من اإعلان المعرول عليهم،

 الاجتماعية.اإقتاابية و هممستوياتصاسية للجمهور أو الأس

تصنخفل برجددة وعي الجمهور بمفهوم الحملددة اإعلانيددة ويددث  الحملااة الإعلانيااة: -

من الموحوثين لم يسدددتطيعوا تصحديد أو تصمكر إعلانات أخرل للحملة التسدددويقية  %70أن

يعرفون من الأساس معنى  من الجمهور أنهم لا %55.8و أشار  لنفس الشركة المعلنة

 كلمة وملة.

نية بالتونيوات والأسدددددداليب الفتصواينت نسددددددب وعي الموحوثين التيهييات الإعلانية:  -

على وعي بتوني   %73.3اإعلان وذل  على النحو التالي  المستخدمة في  واإقناعية

 - يةمؤثرات الادددوتصالتوني  على وعي ب %18.5 -إسدددتخدام المشددداهير لجمب اإنتواه 

فقط إسددددتطاعوا تصمييز تصوني   %16 -باإعلان  الموسدددديقىعلى وعي بتوني   75.3%

 باإعلان(. المؤثرات الحركية والوارية
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م    وتشااير الهتي ة الفااابقة هيمااا إلى تباي  مفااتوى التربية الإعلانية لدى الوالدي

ي لابي  كافة العهاصاااااار الإعلانية، حيث ترتفع في المعرفة البفاااااايطة بمالية الإع

والتعرف على لاادفااه ومىاااااااادر المعل  وتتوسااااااط فيمااا يسص الوعي بااال مهور 

المفتهدف والتيهييات الإعلانية والإستمالات الإعلانية والمفتسدمة، بيهما تهسفض 

    فيما يسص معرفة يعار الحملة وبعض التيهييات الاتىالية الأأرى.

شددو  المعرفية والنقدية لدل الوالدين بمسددتول الثقافة اإعلانية لقياس  :المقياس الثاني

( عوارة باسددتخدام مقياس "ليورت" على أن يقسددم 6تصم تصاددميم مقياس موون من   عام

 وهو ما يتضح في الجدول التالي: ك  منهم بالتساوي إلى عوارات سلوية وإيجابية،

 (3ردو  رقم )

 عهاصر التربية الإعلانية لدى الوالدي 

 مفتوى الثقافة

 

 

الثقافة الإعلانية المعرفية عهاصر 

 والهقدية للوالدي 

 إي ابي

 –"موافق جدا 

 موافق"

 سلبي محايد

"معارل 

 –جدا 

 معارل"

الإنحراف 

 المعياري

الوسط 

 الحفابي

 % ا % ا % ا

 شدددددددو  السدددددددلعة في اإعلان غير وقيقي

 كاللون والحجم والوريق 

321 80.3 34 8.5 45 11.3 1.164 4.16 

بة على اإعلانات أفضددددددد  وضدددددددع  رقا

 الموجهة للطف .

312 78 68 17 20 5 0.546 4.73 

لا أسددددددتطيع إنتقاب اإعلان أو التمييز بين 

 ما هو صا ب أو خا ئ

41 10.3 14 3.5 345 86.3 0.971 1.90 

الولمددات المسدددددددتخدددمددة في اإعلان غير 

 وقيقية في كثير من الأووال

236 59 56 14 108 27 1.420 3.64 

ظهور إعلانددات الوحوليددات والتوغ يمون 

 في التليفزيون

8 2 24 6 368 92 0.700 1.68 

 4.29 1.035 9 36 8.8 35 82.3 329 لا أوب اإعلانات الموالغ بها أو الزا فة

الثقافة  اراتمه تصشير بيانات الجدول السابق بشو  عام إلى اإرتصفاع النسوي في مستول

اإعلانية لدل الوالدين وخاصدددددة فيما يتعلق بالوعي بماهية اإعلان  وهو ما يتفق مع 

ما ورب في النتيجة السددابقة( وكمل  تصرتصفع برجة التربية اإعلانية الأخلاقية لديهم وهو 

ما يعور عنه إنخفال المتوسدددددط الحسدددددابي للعوارة السدددددلوية التي تصقيس موافقتهم على 

وهي الأق  على  (1.68الوحوليات والتوغ في التليفزيون ويث جالت  ظهور إعلانات 

ية ، بينما تصرتصفع المتوسدددطات الحسدددابمن بين ك  العوارات السدددلوية واإيجابية اإ لاق

 للعوارات اإيجابية الأخرل التي تصقيس المعرفة اإعلانية لديهم.

 لدى الوالدي  بإساااتسداموم  لها تتعزز الهتي ة الساصاااة بمفاااتوى التربية الإعلانية 

  كلا المقياسي  حيث تياملا مفتويات الوعي والمعرفة بالعهاصر الإعلانية المستلفة.
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 :دور الوالدي  في دعم مهارات التربية الاعلانية لدى الأ فا  م  ألا  الهقام 

من خلال تصحديد  محدودية دور الوالدي  في توريه هبها همتصظهر النتا ج بشددددددو  عام 

والورامج والتوقيتددات التي يتعرضددددددون فيهددا للتليفزيون أو في النقددا  وول القنوات 

المضددددامين اإعلانية التي يشدددداهدونها فلم تصجد الواوثة إجابة بقيقة على ذل ، ويث أن 

فقط المدة التي سيشاهدون بها التليفزيون  اروا إلى أن الأب والأم قد يحدبواالأ فال أش

لهم  نقنوات أو اإعلانات التي يتعرضددون لها ويتركوولون لا يهتمون بتحديد نوعية ال

لم يذكر الأ فا  هي حوار هو نقام دار  كماالحرية في إختيار المحتول وفقا لرغوتهم، 

بيههم وبي  هحد والديهم حو  الإعلانات ونوعها والفااالع التي تقدمها إلا في حالة هي 

، بينما تصظهر النتا ج أن هبدى الطفل رغبة في يرا  الفلعة بعد مشالد  الإعلاي عهها

سوال لتوعيتهم من الوالدين هم من يحاولون مناقشة اإعلانات المقدمة للطف   23.3%

بأن اإعلان قد يقدم مضددددددامين كاذبة أويانا أو لمنعهم من شددددددرال بعل السددددددلع غير 

الضرورية وتصحدبت الجوانب التي يناقشونها في التحد  وول نوع المنتج نفسه ومدل 

أهميته وملا مته لأعمارهم ومدل اإوتيام له كسدددددلعة ضدددددرورية عليهم شدددددراؤها أم 

لتحد  بشددأن سددعر السددلعة مقاب  قيمتها الحقيقية وأن أويانا يمونهم اإسددتغنال عنها، وا

ا في جنا لهااإعلانات تصدفعنا لشدددرال سدددلع بأسدددعار موالغ فيها على الرغم من عدم إوتي

الواقع، كما أشددار الموحوثون إلى أنهم أويانا يحاولون تصوضدديح الهدل الويعي والطويعة 

قد يؤثر على مادددددددداقية الولمات  التجارية للإعلان وأنه يهدل للربح فقط وأن ذل 

المسددتخدمة وإبراز السددلع بشددو  أكثر جمالا ورونقا وضددخامة عن الواقع، بينما أظهر 

بعل من الموحوثين إهتمامهم بمناقشددة القيم السددا دة في اإعلانات في والة اإعلانات 

 التي تصنشر قيم وأفوار سلوية أو لا تصرسخ إلى القيم اإيجابية.

 لشرا ي لدى الأ فا  والعوامل المؤثر  على تيويهه: بيعة القرار ا 

بيها نتا ج م موعات الهقام مع الأ فا  هي لها  م موعة م  العوامل التي تيوي 

 قرارلم الشرا ي بعيدا ع  الإحتياج الفعلي لها، مثل:

 إعتيابهم على شرال سلعة بعينها وعدم رغوتهم في تصغييرها. -

 به الوالدين في بعل الأويان.تصولفة الشرال "المارول" المي يحد -

 قيام الأب والأم باإتصفاق على نوعية السلع الأكثر نفعا قو  الشرال. -

محاولة تصجريب السلعة بسوب الفضول المي يخلقه اإعلان، ويث بينت النتا ج أن  -

 الأ فال عامة يفضلون السلع المعلن عنها مقارنة بغير المعلن عنها.

 ات من أج  التقليد.تصأثير الأصدقال على شرال منتج -

 فقد يقع الأ فال تصحت تصأثير اإعلان ويتجهون إلى :تصأثير اإعلان التليفزيوني -

شدددددرال سدددددلع لا يحتاجونها في والة تصعرضدددددهم لتونيوات جمابة أو إسدددددتخدام 
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شدددخاددديات كرتصونية أو التورار المسدددتمر للإعلان ويث أن شدددو  وكم وعدب 

محدداولات الأ فددال إقندداع مرات التعرل للإعلان يؤثر على عدددب مرات 

 والديهم بشرال السلعة.

وتوضاااح الهتي ة الفاااابقة ورود تأثير غير مبايااار ل علاي على تيوي  الهزعة 

 ع قد تيوي غير ضرورية.لالمادية لدى الأ فا  وألا إحتيارات لف

ولتعزيز النتيجة السابقة تصم قياس  ويعة القرار الشرا ي للطف  من خلال سؤال الوالدين 

عرل على الدددور الددمي يلعودداندده في تصوجيدده الأ فددال في شددددددرال المنتجددات التي للت

( عوارات باسدددددتخدام 6هما المتغير تصم تصادددددميم مقياس موون من  يحتاجونها، ولقياسددددد

مقياس "ليورت" ، على أن يقسدددددم ك  منهم بالتسددددداوي إلى عوارات سدددددلوية وإيجابية، 

 موضحة في الجدول التالي:

 (4ردو  رقم )

 الوالدي  في تيوي  القرار الشرا ي للأ فا دور 

 مدركات الوالدي 

 دور الوالدي  في تيوي  القرار

 الشرا ي للأ فا          

الإنحراف  مفتويات التدأل

 المعياري

الوسط 

 إي ابي الحفابي

 –"موافق جدا 

 موافق"

 سلبي محايد

"معارل جدا 

 معارل" –

 % ا % ا % ا

 الحرية في إختيار شرال المنتجاتأتصرا إبني  إبنتي 
 المعلن عنها

79 19.8 11 2.8 310 77.5 1.342 2.04 

نا لمنع إبني  إبنتي من شدددددددرال منتجات  تصدخ  أويا أ

 ليسوا في واجة لها

319 79.8 34 8.5 47 11.8 1.190 4.10 

أتصناقش مع إبني   إبنتي عن المنتج الأفضددددد  سدددددوال 
 معلن عنه أو لا

231 57.8 38 9.5 131 32.8 1.586 3.36 

يه  جة إل وا يشدددددددتري إبني   إبنتي منتج ليسدددددددوا في 

 إنوهارهم باإعلان

286 71.5 39 9.8 75 18.8 1.229 3.67 

أودب لأبنا ي الميزانية المسمو  لهم بالشرال بها قو  
 أي شيل

97 24.3 29 7.3 274 68.6 1.502 2.22 

ن غير ميشتري إبني   إبنتي المنتج المعلن عنه أكثر 

 المعلن عنه

330 82.6 10 2.5 60 15 1.254 4.17 

دررة م  )متوسطة إلى مرتفعة نفبيا( لدور تصوشف بيانات الجدول السابق عن وجوب 

وهو ما يوضددددحه إرتصفاع المتوسددددطات  الوالدي  في تيوي  القرار الشاااارا ي للأ فا ،

الحسددددددابية وبرجات الموافقة على العوارات اإيجابية، وهي العوارات المتعلقة برفل 

الوالدين وتصدخلهم لمنع أبنا هم من شرال المنتجات التي لا يحتاجون لها بإجمالي موافقة 

ين ( من الموحوث%82.6(، ويعزز ذل  موافقة  4.10ومتوسط وسابي قدره   79.8%

عن أن أ فالهم يميلون إلى شددددددرال المنتجات المعلن عنها أكثر من غير المعلن عنها 

(، وواددلت العوارة الخاصددة بالمناقشددة بين الوالدين وأ فالهم 4.17بمتوسددط وسددابي  

( %57.8عن معايير إختيار المنتجات سددددددوال المعلن عنها أم لا على إجمالي موافقة  

نخفضدددددت برجات موافقة الموحوثين على قيامهم (. بينما إ3.36وبمتوسدددددط وسدددددابي  

بتحديد الميزانية المسددددمو  لهم بها قو  شددددرال المنتجات وبمتوسددددط وسددددابي منخفل 
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وتوضااااااح الهتي ة الفااااااابقة تعدد العوامل المؤثر  على تيوي  الطلب (. 2.22قيمته  

را  شااالشاارا ى للأ فا  سااوا  العوامل الهففااية المتعلقة بالرغبة والإحتياج الفعلي ل

مهت ات معيهة وتفمااايلاتهم لها، هو عوامل إرتماعية متعلقة بتدأل الوالدي  في دفع 

الأ فا  لشاااااارا  المهت ات الأفماااااال وهأيرا العوامل الاتىااااااالية والتي تتعلا بتأثير 

 الإعلاي على الهمط الإستهلاكي للطفل.

  الات ااالااات العااامااة للوالاادي  نحو الإعلاي التليفزيوني وهساااااااااليااب الحااد م 

 التأثيرات الفلبية له على الطفل:

تصم قياس اتصجاهات الآبال والأمهات نحو اإعلان التليفزيوني من خلال تصادددددميم مقياس 

( عوارات باسددتخدام مقياس "ليورت" كمقياس للاتصجاهات، على 6اتصجاهات موون من  

أن يقسدددددم ك  منهم بالتسددددداوي إلى عوارات سدددددلوية وإيجابية، وجالت النتا ج كما هي 

 ضحة بالجدول التالي:مو

 (5ردو  رقم )

 الات اه العام للوالي  نحو الإعلاي التليفزيوني

 ات الات الوالدي                           

 

عهاصر تقييم إت الات الوالدي  نحو الاعلاي 

 التليفزيوني

 إي ابي

 –"موافق جدا 

 موافق"

 سلبي محايد

"معارل جدا 

 معارل" –

الإنحراف 

 المعياري

الوسط 

 الحفابي

 % ا % ا % ا

اإعلان ممتع للأ فددال وأويددانددا يعلمهم أشددددددديددال 

 مفيدة

72 18 57 14.3 271 67.8 1.278 2.18 

أبخدد  في نقددا   ويدد  وبدددون جدددول مع إبني 

بسدددوب إصدددراره على شدددرال منتجات ليسدددت في 

 صالحه

290 72.5 58 14.5 52 13 1.238 4.01 

هد إبني   مانع أن يشدددددددا لدل  إبنتي اإعلان ليس 

 التليفزيوني باستمرار

53 13.3 68 17 279 69.8 1.337 2.00 

 3.91 1.180 12.8 51 27.8 111 59.6 238 بعل اإعلانات تصنق  قيم سلوية للأ فال

 2.02 1.305 72.3 289 13.8 55 14 56 بعل اإعلانات تصقدم للأ فال أفوار إيجابية 

الأبوار لا أفضدددددددد  إسدددددددتخددام الأ فدال في أبال 

 التمثيلية باإعلان

153 38.3 43 10.8 204 51.1 1.527 2.81 

يفزيوني سااااالبية نفااااابيا فيما يسص قياس الوالدي  نحو الإعلاي التل تقييماتظهرت 

، وذل  فيما يخص بور اإعلان بتعليم الأ فال أشدديال لإعلايعهاصاار إت الاتهم نحو ا

مفيدة وممتعة ب  بالعوس تصوين النتا ج مدركات الجمهور عن بور اإعلان في نق  قيم 

 سلوية لأبنا هم وأنهم لا يفضلون إستخدام أو ظهور الأ فال في اإعلانات بشو  عام.  

وودب الموحوثون مجموعة من الوسدددددددا   التي يمون إسددددددتخدامها للحد من التأثيرات 

ها ساااا  مقدمتالسددددلوية المواشددددرة وغير المواشددددرة للإعلان التليفزيوني والتي جال في 

تشااااااريعات وقواني  إعلانية م  ال هات المفاااااائولية ورهات تهظيم العمل الإعلاني 

سدددددتوون بمثابة ضدددددمان لحد أبنى من  ( ويث أن تصفعي  تصل  القوانين%64.5بنسدددددوة  



 المتغيرات الحاكمة للتربية الإعلانية للطفل وعلاقتها بتدعيم مهارات التعامل مع المحتوى الإعلاني التليفزيوني

 300  2019يولية / ديسمبر  –الثامن عشر العدد  – علاقات العامة والإعلانالمجلة العلمية لبحوث ال

الرقابة على المضمون اإعلاني المقدم للأ فال خاصة في الفئات العمرية الأق  سوال 

من خلال عدم الشدددددفافية والومب واإعلان عن منتجات غير ملا مة لأعمارهم، وذكر 

( %50.5وذل  بنسددددوة   ضاااارور  مهع الإعلانات في قهوات الأ فا بعل الموحوثين 

م يشددداهدونها يوميا وأويانا بدون وضدددور الوالدين وأن كثرة التعرل لمضدددامين لأنه

إعلانيددة متوررة في قنوات الأ فددال تصحددديدددا يوون لدددل الأ فددال الرغوددة في شددددددرال 

وإستهلاا سلع غير ضرورية لهم "وهي على الأغلب من الألعاب أو وجوات الأ فال 

ارة ، بينما أشدددددكية سدددددلوية لديهمالسدددددريعة" مما يؤثر سدددددلوا على تصووين ثقافة إسدددددتهلا

( من الموحوثين أن تصحددديددد سددددددن الطفدد  في اإعلان على غرار المحتول 37.8% 

الدرامي والورامجي في بعل القنوات قد يوون إودل الطرق التي نتادل بيها للتأثير 

 السلوي له على الطف .

 ثانيا: نتا ج إأتبار فروا الدراسة:

مفااااااتويات التربية الإعلانية لدى الأ فا  واليبار وفقا تستلف  :الفرا الأو إأتبار 

 وغرافية ومعد  التعرا ل علاي التليفزيوني.ملمتغيراتهم الدي

ل علاي التليفزيوني   الأ فااا  تعراتورااد علاقااة بي  معااد   الفرا الفرعي )ه(:

 تربية الإعلانية لديهم.ومفتوى مهارات ال

معدل تصعرل الأ فال للإعلان التليفزيوني  بين متغيري اإرتصوا ية ولقياس العلاقة

ن ، ويمورتصوا  بيرسون، تصم استخدام معام  إمهارات التربية اإعلانية لديهم وبين

 تصوضيح النتا ج فيما يلي:

 (6ردو  رقم )

مهارات التربية مدركات الوالدي  حو  العلاقة بي  معد  تعرا الأ فا  ل علاي و

 الإعلانية 

 

 

 الدراسة العلاقة بي  متغيري

 معد  تعرا الأ فا  ل علاي التليفزيوني

 r التعرا مفتويات 

 معامل

 بيرسوي

p 

 مفتوى

 المعهوية
 مرتفع متوسط مهسفض

  %   %   % 

مهارات التربية الإعلانية 

 المعرفية

 

58 

 

14.5 

 

287 

 

71.8 

 

55 

 

13.8 

0.171 0.001 

مهارات التربية الإعلانية 

 الهقدية

0.001- 0.977 

 0.001 0.167 مفتوى التربية الإعلانية كيل

 ذات بلالة إوادددددا ية بين ضدددددعيفة وجوب علاقة  ربية السدددددابق  جدولاليتضدددددح من 

مدركات الوالدين عن مستول مهارات التربية اإعلانية للأ فال وبين معدل تصعرضهم 

(، وهو بال عنددد 0.167للإعلان التليفزيوني ويددث جددالت قيمددة معددامدد  بيرسددددددون  

(، فولما زاب معدل تصعرل الأ فال للإعلان بشددددددو  0.05مسددددددتول معنوية أق  من  

فيدددة في التربيدددة اإعلانيدددة وهي يومي كلمدددا أثر ذلددد  على إرتصفددداع مهددداراتصهم المعر
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مييز تتمييز شو  اإعلان مقارنة بالمضامين اإعلامية الأخرل والالمهارات المتعلقة ب

فية والقدرة على تصحديد نقا  الخداع في اإعلان، بينما لم بين الرسددددددا   العقلية والعا 

لإعلان رضددده لتصثوت علاقة بين مهارات التربية اإعلانية النقدية لدل الطف  ومعدل تصع

 التليفزيوني

ألا  إهور نفس العلاقااة الارتبااا يااة الطرديااة  وتعززت الهتااا ج هيمااااااااا م  ألا  

م موعااات الهقااام المتعمقااة مع الأ فااا  حيااث هإهرت الهتااا ج هي الأ فااا  الااذي  

حتى وإي كاي  للا على فترات  –هيااااروا إلى تعرضاااهم بيثافة ل علاي بشااايل يومي 

ية وقدر  على هإهروا مهارا –متقطعة  هاصاااااار الإعلان ت هكبر في التعرف على الع

يرا هلداف الإعلانات المعروضة عليهم والتمييز بي  الرسا ل الإعلانية والتيهييات 

الاتىااااالية المفااااتسدمة، وهوضااااح بعض الأ فا  هنهم يعلموي في بعض الأحياي هي 

 الإعلاي قد ييوي غير صادق هحيانا فيما يقوله ع  المهتج.

حة الفرا الفرعي الأو  )ا( رز يا فيما يتعلا بمهارات التربية يثبا صاااااا وم  لها

 الإعلانية المعرفية فقط وليس الهقدية.

مهارات فااااااتوى التعليمي للوالدي  كلما زادت كلما ارتفع الم الفرا الفرعي ) (:

 التربية الإعلانية لديهم.

ختوار العلاقة بين المستول التعليمي للوالدين، ومهارات التربية اإعلانية لديهم، لما إتصم 

لمعنوية الفروق بين المتغيرات، ويمون  One Way ANOVAتصم إجرال إختوار 

 استعرال أهم نتا ج هما اإختوار على النحو التالي:ـ

 (7ردو  رقم )

 التربية الإعلانية لديهم العلاقة بي  المفتوى التعليمي للوالدي  ومهارات

يتضح من بيانات الجدول السابق عدم وجوب فروق ذات بلالات إواا ية بين المستول 

التعليمي للوالدين ومستول مهارات التربية اإعلانية لديهم، إلا أن الويانات اإواا ية 

إرتصفاع المتوسددطات الحسددابية للمؤه  التعليمي العالي وفوق الجامعي بقيمة تصشددير إلى 

بدد  قيمددة أقدد  للمؤهدد  فوق ( على التوالي لودد  منهمددا مقددا7,6471( و  7.6812 

 المتوسط.

 المهارات         

 

 المفتوى التعليمي

 قيمة مهارات التربية الإعلانية للوالدي 

ف   

مفتوى  دررات الحرية

ح م  المعهوية

 العيهة

(N) 

الوسط  

 الحفابي

الإنحراف 

بي   المعياري

 الم موعات

داأل 

 الم موعات

  1.8257 6.000 4 فوق المتوسط

 

2.059 

 

 

2 

 

 

397 

 

 

0.129 
 1.6450 7.6812 345 مؤلل عا 

 1.6526 7.6471 51 فوق ال امعي
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ويتمح م   للا عدم ثبوت صحة الفرا الثاني ) ( حيث لم يثبا ورود علاقة بي  

 المفتوى التعليمي وإرتفاع مهارات التربية الإعلانية لدى الآبا  والأمهات. 

تؤثر المرحلة العمرية للأ فا  على تيوي  إساااااات ابات فعالة  الفرا الفرعي )ج(:

 لمقاومة الإعلاي.

هي الأ فا  الأكبر سااااها وتحديدا م  ل إجرال التجربة بشددددو  عام لاوظت الواوثة خلا

 ،سااهوات لديهم إساات ابات هكبر لمقاومة تأثير الإعلانات المعروضااة 10لم هكبر م  

بين سددددددن الطف  وبين إسددددددتجاباتصه لمقاومة تصأثير  قويةوجوب علاقة  ومن هنا يتضددددددح

اإعلانات المعروضدددددده عليه خلال التجربة، ويث تصعمدت الواوثة تصوزيع الأ فال وفقا 

ك   ك  مجموعة على  ية مجموعات بحيث اشددددددتملت  مان لمراولهم العمرية على الث

وخلال المجموعات تصم تصطويق سددددددنة، ( 12إلى  8المراو  العمرية المدروسدددددددة من  

تراتصيجيتي التحمير المسددددددوق والحجج المضددددددابة على عينة من اإعلانات التي تصم إسدددددد

ر  فال الأكوتصأثر الأضددح على اعرضددها على الأ فال، وأظهرت النتا ج وجوب تصأثير و

 عمرا باإعلان بعد التطويق العملي للإستراتصيجيات والمي ظهر على مستويين:

ى الرب علولة العمرية من خلال النقا  والتفاع  اإيجابي للأ فال في همه المر هولا:

التي سدددوقت تصطويق اإسدددتراتصيجيات، وأبدل بعل من  خلال الجلسدددة التدريوية الأسدددئلة

تي ال خلال المناقشددة هؤلال الأ فال اتصجاهات سددلوية نحو اإعلان والسددلعة المعلن عنها

 بعد اإنتهال من التجربة. بارت وول ماداقية اإعلان

يا:  هال من التجربة بعل الأ فثان عد اإنت بدوا عدم رغوتهم في شددددددرال المنتج ب ال أ

خاصدددددددة عند تصطويق إسددددددتراتصيجية التحمير المسددددددوق، ب  وبدأوا في تصوجيه إنتقابات 

للإعلانات المعروضدددة ومحاولة إقناع الأ فال الأصدددغر أنهم بالفع  ليسدددوا في واجة 

دون للتفوير بحرية فيما يري لهمه السدددلعة، وتصرل الواوثة أن ذل  قد يدفع الأ فالماسدددة 

 بشو  وقيقي.

وتتفا الهتي ة الفااابقة مع ما را  في هغلب نتا ج الدراسااات الأرهبية والتي هيااارت 

طةإلى هي  عداد هو مرحلة الطفولة المتوساااااا عام لي  12إلى  8م   مرحلة الاساااااات

المرحلة الإنتقالية التي تشااااااهد تحولا في الهواحي المعرفية للأ فا ، وهي مهارات 

 التربية الاعلانية لدى الطفل تتسذ مرحلة انتقالية بهذا العمر.

وم  لها ت د الباحثة تأثير مباياااااار للمرحلة العمرية للطفل على تيوي  إساااااات ابات 

تأثير الإعلاي حواضاااااا قاومة  ما يهعيس على ة لم هارات المعرفياة ولو  تطوير الم

 الهقدية للتربية الإعلانية لدى الأ فا .و

وم  لها تثبا صااااااحة الفرا الأو  )ج( ولو هي المرحلة العمرية للطفل تؤثر على 

 . تأثير الإعلاي قدرته ومهارته في مقاومة
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 للدراسة م  حيث ورود الفرا الأو  توضح الهتا ج الفابقة ثبوت صحةبشيل عام 

علاقاة بي  المتغيرات الاديموغرافياة للطفال والوالادي  ومفااااااتوى مهاارات التربيااة 

الإعلانيااة لاادى كاال مههم و لاالا فيمااا يسص تااأثير المرحلااة العمريااة للطفاال ومعااد  

 التعرا ل علاي التليفزيوني بيهما لا يورد تأثير لمتغير المفتوى التعليمي للوالدي .

 Forewarning: إسااااتسدام إسااااتراتي يتي التحذير المفاااابا الثانيالفرا إأتبار 

يؤثر على تطوير مهاااارات  Counter argumentationsوالح ج المماااااااااد  

 التربية الإعلانية لدى الطفل.

ستراتي يتي التحذير المفبا والح ج المماد   الفرا الفرعي )ه(: ستسدام إ يؤثر إ

 والأألاقية للتربية الإعلانية لدى الأ فا .على تطوير المهارات المعرفية والهقدية 

نية ثا قامت الواوثة بإعابة  ر  ومناقشددددة عناصددددر الثقافة اإعلانية لدل الأ فال مرة

ق تصطويق إسدددددتراتصيجيتي التحمير المسدددددوبعد اإنتهال من التجربة  الجلسدددددة التدريوية و

ة هارات التربيمالواوثة بعل اإختلافات اإيجابية في  ووجدت، (والحجج المضددددددابة

 الأ فال بعد التجربة، وهو ما يتضح على النحو التالي: اإعلانية لدل

ية:  - ية المعرف ية الإعلان عارل أكثر الترب مدركات وم لدل الأ فال  تصوونت 

تصقدما فيما يخص بعل العناصددر المتعلقة بالمعرفة الأسدداسددية للإعلان، وهي 

المعارل المتعلقة بالجمهور المسددددددتهدل من اإعلانات المعروضددددددة عليهم 

ويث كان هناا مسددددددتول منخفل لوعي الأ فال بهما العناددددددر قو  إجرال 

التعرل على الجمهور المسددددددتهدل بشددددددو  بينما بدأ بعضددددددهم في  التجربة 

صدحيح بعد تصطويق اإسدتراتصيجيات، كما أبدل معظم الأ فال فهما أكور للنوايا 

اإقنداعيدة والويعيدة للإعلان وأصددددددوح لدديهم مددركدات قويدة عن الهددل من 

تي يسددددددتخدمها اإعلان والرسددددددا   التجارية به والتونيوات واإسددددددتمالات ال

رهدددا من المهدددارات المعرفيدددة التي تصعوس  تصطور المعلن للتدددأثير فيهم، وغي

 مدركاتصهم عن المضمون اإعلاني.

تصعتور العناصددددر الخاصددددة بنقد اإعلان هي الأكثر التربية الإعلانية الهقدية:  -

تحولاا وضددددددوودا وإختلافدا لددل الا فدال بعدد اإنتهدال من التجربدة، ويدث 

 رتفع للغاية بعدم  مفاااتوى مهسفض للغاية إلى مللأ فا  المهارات الهقدية 

قام الأ فال بتوجيه إنتقابات كويرة للإعلانات  ، ويثتطبيا الإسااااااتراتي يات

سلوياتصه ومحاولة تصخي  كيف كان يمون أن يوون  شال بعل  المعروضة وإكن

ات للإعلانات الأفضددد  لنفس السدددلعة، اإعلان أفضددد  من ذل  وتصقديم مقترو

 و ر  سيناريوهات متعدبة لنفس اإعلان.

                                                           
 كما هو موضح في النتائج العامة للدراسة 
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لها تثبا صااااااحة الفرا الثاني )ه( بورود تأثير كبير في مفااااااتوى المهارات وم  

ية لدى الأ فا  عهد تطبيا إساااااتراتي يتي التحذير المفااااابا والح ج فية والهقدالمعر

 المماد .

تورد علاقة بي  إسااااااتسدام إسااااااتراتي يتي التحذير المفاااااابا  الفرا الفرعي ) (:

 الأ فا . والح ج المماد  وإنسفاا الطلب الشرا ي لدى

 إستخدام إستراتصيجيتي التحمير المسوق والحجج ورود تأثيرتصوشف نتا ج الدراسة عن 

م   تأثير كلا وع  إأتلافالمضابة على الطلب الشرا ي لدل الأ فال عينة الدراسة، 

 ، يتضح مما يلي: الإستراتي يتي  على حد 

 هولا: إستراتي ية التحذير المفبا:

سة التدريوية ستراتصيجية التحمير المسوق شر  بعل تصضمنت الجل  التي سوقت تصطويق إ

المعلومات الموسددددددطة عن النوايا الويعية واإقناعية للإعلان وأن اإعلان يهدل إلى 

تصوصددي  رسددا   من شددأنها بفع الجمهور لشددرال السددلعة في نهاية الأمر سددوال هو في 

ة أخرل، ووجدددت ودداجددة إليهددا أو لا، ومن ثم تصتوع بعرل اإعلانددات المختددارة مر

الواوثة أن تصحمير الأ فال قو  عرل اإعلان يسددددهم بشددددو  كوير في تصغيير مدركاتصهم 

عن أهمية السددلعة ويوجد لديهم مهارات أكثر تصطورا في إختيار السددلعة وفقا لاوتياجهم 

لها وهو ما يؤثر بشددددو  غير مواشددددر على التحوم في النزعة المابية لدل الطف  والتي 

 شو  كوير في خلقها لديه.يسهم اإعلان ب

فإن التحمير المسددددددوق عن النية التجارية للإعلان يقل  من رغوة الأ فال في  ومن هنا 

شرال المنتجات المعلن عنها من خلال تصنشيط ميوانيزم بفاعي قا م على معارل مسوقة 

عن السدددلعة و ويعة اإعلان، وهو ما يسدددمى بالتربية اإعلانية المعرفية والتي تصتحقق 

من خلال رفع الوعي بالنية الويعية واإقناعية للإعلان، وبشدددو  غير مواشدددر يقوم هما 

التوني  برفع برجة مقاومة الأ فال للمضدددددمون اإعلاني "خاصدددددة في والة الأ فال 

الأكور سددددنا" المين تصزباب وسدددداسدددديتهم نحو تصأثير اإعلان بسددددوب تصووين مدركات عن 

سلوية بأنهم اإعلان المضل  مما يسهم في إثارة ش عور غير مرغوب للطف  ومشاعر 

باإعلا خداعهم  تالييتم  بال قاومة  ن، و ية لم قدرة ووعيا وتصحفيزا وبافع يوونون أكثر 

 الرسالة الاعلانية والاستمالة الاقناعية به.

التحذير المفاااااابا ع  الهية السادعة ل علاي م  المتوقع هي يقلل م   وم  لها فإي

بعض ا، وم  ال اادير بااالااذكر هي مهت ااات المعل  عههاارغبااة الأ فااا  في ياااااارا  ال

هي إستسدام إستراتي ية التحذير المفبا قد  قد هيارت في نتا  ها الدراسات الأرهبية

ييوي غير كاف في حالة تعرا الا فا  إلى إسااااااتمالات مؤثر  ردا، وقد نحتاج إلى 

 تيرار التحذير لدعم المهارات الإعلانية لدى الطفل.
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 إستراتي ية الح ج المماد :ثانيا: 

أوضددحت النتا ج وجوب تصأثير إسددتخدام إسددتراتصيجية الحجج المضددابة أيضددا على تصقلي  

رغوة الأ فال في شرال السلع، ولونه أق  نسويا من تصأثير إستراتصيجية التحمير المسوق، 

والتي تصعتمد على  تصوني  وضدددع معلومات ورسدددا   وإشدددارات تصحميرية باخ  اإعلان 

التليفزيوني مما يسدددددداعد في تصووين مدركات إيجابية وول القيم السددددددلوية في اإعلان 

وبور اإعلانات المعروضة في رفع معدلات السمنة لدل الأ فال مما قد يسهم بشو  

شددددر في التقلي  من شددددرال همه السددددلع، وارتصفاع برجة الوعي لدل الطف  عن غير موا

تصه اإ قدرا لة على المحتول الاعلاني يرفع من  جة الرسدددددددا ية وتصحفيزه على معال علان

مسدددددتول معرفي أعلى وذل  وصدددددولا إلي إتصجاهات أق  إيجابية نحو الرسدددددالة وتصقلي  

 الرغوة في شرال المنتج.

إ ي فإي إسااااتسدام إسااااتراتي ية الح ج المماااااد  تقلل م  رغبة الأ فا  في ياااارا  

ة التحذير المفاااااابا، تأثير إسااااااتراتي يالمهت ات المعل  عهها ولي  بدررة هقل م  

فتااأثيرات الإعلاي لا تحاادث فقط وقااا التعرا ولي  تحاادث في سااااااياااق الشاااااارا  

والإساااتهلا ، بيهما تعمل تللا الإساااتراتي يات على دفع الأ فا  لعدم الشااارا  بفااابب 

 عدم التىديا.

إ ي تثبا صااااحة الفرا الثاني ) ( حيث تورد علاقة بي  إسااااتسدام إسااااتراتي يتي 

 والح ج المماد  وإنسفاا الطلب الشرا ي لدى الأ فا .التحذير المفبا 

تورد علاقة تأثير متبادلة بي  متغيري "تدأل الوالدي " و  :الفرا الثالثإأتبار 

 مفتوى مهارات التربية الإعلانية لدى الأ فا .

ترتفع مفتوى مهارات التربية الاعلانية لدى الطفل عهدما يقوم الفرا الفرعي )ه(: 

 بالتدأل بالتوعية حو  ممموي ولدف الإعلاي.الأم والأ  

والأم  مدل قيام الأب والعلاقة بين متغير مسددددددتول التربية اإعلانية للأ فال  قياستصم 

 T – Testمن خلال إختوددار بددالمندداقشددددددددة والتوعيددة بمحتول ومضددددددمون اإعلان 

 نتا ج هما اإختوار على النحو التالي:ـ ونستعرل
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 (8ردو  رقم )

 العلاقة بي  مفتوى مهارات التربية الإعلانية للأ فا  وتدأل الوالدي 

 

ورااااود علاقااااة  ات دلالااااة إحىااااا ية بااااي  مهااااارات تصودددين بيانددددات الجدددددول السددددابق 

التربياااااة الإعلانياااااة المعرفياااااة فقاااااط وباااااي  تااااادأل الوالااااادي  لمهاقشاااااة محتاااااوى 

وهددمه الفددروق بالددة اواددا يا عنددد مسددتول معنويددة أقدد   وممااموي الإعاالاي معهاام،

( ، وقدددد أشدددارت النتدددا ج إلدددى أن قيمدددة  ت( لمسدددتول التربيدددة اإعلانيدددة 0.05مدددن  

( وجدددددالت عندددددد مسدددددتول مهدددددارات التربيدددددة اإعلانيدددددة المعرفيدددددة -3.446كوددددد   

 مناقشددددةوتصتعدددددب جوانددددب ( لودددد  منهمددددا، 0.001( عنددددد مسددددتول معنويددددة  3.451 

مضددددمون ومحتددددول اإعددددلان مددددع أ فددددالهم سددددوال فيمددددا يخددددص جددددوبة ل الأب والأم

لهدددم وتصوضددديح أن سدددعر المندددتج أكودددر المندددتج نفسددده ومددددل اإوتيدددام لددده ومناسدددوته 

مدددن قيمتددده الحقيقيدددة، إلدددى جاندددب مناقشدددة الطويعدددة التجاريدددة للإعدددلان والتوعيدددة بدددأن 

لطفددد  اإعلاندددات التجاريدددة تصهددددل إلدددى بيدددع المنتجدددات بغدددل النظدددر عدددن أهميتهدددا ل

أو لا، وأيضدددا إهتمدددام الوالددددين بالتحدددد  بشدددأن الولمدددات المسدددتخدمة فدددي اإعدددلان 

والقددديم التدددي يتضدددمنها سدددوال سدددلوية أو إيجابيدددة، ومدددن هندددا فدددإن إهتمدددام الوالددددين 

بمناقشدددة العناصدددر المشدددار إليهدددا يودددون لددده تصددداثير علدددى رفدددع مهددداراتصهم فدددي فهدددم 

ثرهم بدددداإعلان ويرفددددع مددددن  ويعددددة اإعددددلان ممددددا يقلدددد  بالتأكيددددد مددددن برجددددة تصددددأ

قدددددراتصهم فددددي مقاومددددة الرسددددا   اإعلانيددددة. بينمددددا لا يوجددددد تصددددأثير لقيددددام الوالدددددين 

بمناقشددددة الجوانددددب السددددابقة علددددى تصطددددوير مهددددارات الأ فددددال النقديددددة فددددي التربيددددة 

اإعلانيددددة سددددوال مددددن خددددلال نقددددد اإعددددلان وتصمييددددز مددددا هددددو صددددا ب أو خددددا ئ 

 ومحاولة كشف الجوانب السلوية به.

وبالتالي تثبا صحة الفرا الفرعي الثالث )ه( فيما يسص مهارات التربية الإعلانية 

 المعرفية فقط وليفا الهقدية.

                

   مفتوى تدأل 

                      

 لوالدي ا

 

 المهارات

  دررة تدأل الوالدي 

 

 قيمة

 ت

 

 

دررات 

 الحرية

 

 

مفتوى 

 المعهوية

 مرتفع مهسفض

 

ح م 

 العيهة

(N) 

 

الوسط  

 الحفابي

 

الإنحراف 

 المعياري

 

ح م 

 العيهة

(N) 

 

الوسط  

 الحفابي

 

الإنحراف 

   المعياري

مهارات التربية 

 الإعلانية المعرفية

307 32.8013 4.71574 93 30.9032 4.40865 3.451-  398 0.001 

مهارات التربية 

 الإعلانية الهقدية

307 3.7557 1.57251 93 3.7204 1.72806 0.185-  398 0.853 

مفتوى التربية 

 الإعلانية كيل

307 36.5570 4.77663 93 34.6237 4.61311 3.446-  398 0.001 
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كلما إرتفع مفااااااتوى التربية الإعلانية للوالدي  كلما هثر  للا  الفرا الفرعي ) (:

 إي ابيا على مفتوى التربية الإعلانية لدى الأ فا .

التربية اإعلانية للوالدين والأ فال، تصم استخدام معام  إرتصوا  ولقياس العلاقة بين متغيري 

 بيرسون لمعرفة العلاقة اإرتصوا ية بين المتغيرين، ويمون تصوضيح النتا ج فيما يلي:

 (9ردو  رقم )

 ية الإعلانية للأ فا  وللوالدي  العلاقة بي  مفتوى مهارات الترب

 

 

 العلاقة بي  متغيري الدراسة

 الإعلانية للأ فا  مفتوى التربية

 المهارات الهقدية المهارات المعرفية 

R 

 معامل

 بيرسوي

P 

 مفتوى

 المعهوية

r 

 معامل

 بيرسوي

P 

 مفتوى

 المعهوية

 0.885 0.007 0.686 -0.20 التربية الإعلانية المعرفية للوالدي 

 0.283 0.054 0.553 -0.30 التربية الإعلانية الهقدية للوالدي 

يتضددح من الجدول السددابق عدم وجوب علاقة ذات بلالة إواددا ية بين مسددتول التربية 

اإعلانية للوالدين وبينها لدل أ فالهم سدددددوال فيما يتعلق بالمهارات المعرفية أو النقدية 

 وم  لها تثبا عدم صحة الفرا الثالث ) ( كليا.لوليهما، 

ر فيما يسص العلاقة بي  تطووبشيل عام تثبا صحة الفرا الثالث رز يا فقط ولو 

مفاااتوى مهارات التربية الإعلانية المعرفية لدى الأ فا  وبي  قيام الوالدي  بالتدأل 

توعية بألدافه الربحية، بيهما لا وال وعهاصاااره المستلفة لمهاقشاااة مماااموي الإعلاي

 يورد علاقة بيهها وبي  مفتوى المهارات الهقدية في التربية الإعلانية لديهم.

 الفرا الرابع:إأتبار 

كلما ارتفع مفتوى مهارات التربية الإعلانية المعرفية والهقدية لدى الأ فا  كلما هثر 

  للا إي ابيا على دررة الوعي بأألاقيات ومبادي  الإعلاي. 

ولقياس العلاقة بين متغيري التربية اإعلانية المعرفية والنقدية والوعي بأخلاقيات 

استخدام معام  إرتصوا  بيرسون لمعرفة العلاقة اإرتصوا ية بين وموابلل اإعلان، تصم 

 المتغيرين، ويمون تصوضيح النتا ج فيما يلي:

 (10ردو  رقم )

ة الهقدية مفتوى مهارات التربية الإعلانيمدركات الوالدي  ع  العلاقة بي  

 والمعرفية والأألاقية 
 

 

 العلاقة بي  متغيري الدراسة

 الإعلانية الأألاقية للأ فا مفتوى التربية 

 

r معامل بيرسوي 

  

P  مفتوى  المعهوية 

التربية الإعلانية المعرفية 

 للأ فا 

0.842 00.0 

 0.00 0.630 التربية الإعلانية الهقدية للأ فا 
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ل مسددتوذات بلالة إواددا ية بين  قويةيتضددح من الجدول السددابق وجوب علاقة  ربية 

 اإعلانية المعرفية للطف  وبين مهاراتصه في التربية اإعلانية الأخلاقيةمهارات التربية 

(، وهو بال عند مسدددددتول معنوية أق  من 0.842ويث جالت قيمة معام  بيرسدددددون  

ت مهددارات الأ فددال في فهم اإعلان والتعرل على عندداصددددددره (، فولمددا زاب0.05 

ما زابت برجة و به كل نب الويعية  ية وإبراا الجوا يات وقيم الأسددددددداسدددددد بأخلاق عيهم 

وموابيل اإعلان التليفزيوني، كما تصوجد علاقة  ربية متوسددطة بين مسددتول مهارات 

التربيدة اإعلانيدة النقدديدة للطفد  وبين مهداراتصده الأخلاقيدة ويدث جدالت قيمدة معدامد  

(، فأيضددددددا كلما 0.05(، وهو بال عند مسددددددتول معنوية أق  من  0.630بيرسددددددون  

ي نقد اإعلان والتمييز بين الاددددا ب والخا يل وتصاددددور تصحسددددنت مهارات الطف  ف

الأشددددوال اإعلانية الأفضدددد  كلما زابت قدرتصهم على التعرل على السددددلع والخدمات 

 المسمو  اإعلان عنها والقيم السلوية غير المناسوة في اإعلان التليفزيوني.

يا حيث تورد علاقة بي  مهارات  حة الفرا الرابع كل ية وم  لها تثبا صاااااا الترب

الإعلانية الأساااااااسااااااية "المعرفية والهقدية" وبي  المهارات المتطور  "الأألاقية" 

 للطفل.

 مهاقشة نتا ج الدراسة:

علمي مطور يقيس العلاقة بي  م موعة م  المتغيرات  نمو جعلى اعتمدت الدراسة 

ولي التعرا ل علاي التليفزيوني والمرحلااة العمريااة للأ فااا  كمتغير مفااااااتقاال 

يرلما على مفااااااتوى مهارات التربية الإعلانية المعرفية والهقدية والأألاقية وتأث

لديهم وتيوي  الطلب الشاااارا ي الهها ي كمتغيرات تابعة في ضااااو  تأثير متغير تدأل 

الوالدي  وإساااااتسدام إساااااتراتي يتي الح ج الممااااااد  والتحذير المفااااابا كمتغيرات 

مههج المفااااااح م  ألا  تطبيا  ، وتم قياس العلاقة بي  متغيرات الهمو جوساااااايطة

 فل م  ألا   52مفرد  م  الوالدي  و المههج الت ريبي لعيهة م   400لعيهة م  

، ويمي  ألا  الت ربة تطبيا إسااااااتراتي يتي التحذير المفاااااابا والح ج المماااااااد 

 استسلاص م موعة م  الهتا ج الهامة ولي: للباحثة

 ى للأ فال سدددددوال العوام  تصتعدب العوام  المؤثرة على تصووين الطلب الشدددددرا -

النفسدية المتعلقة بالرغوة واإوتيام الفعلي لشددرال منتجات معينة وتصفضدديلاتصهم 

لدين في بفع الأ فال لشددددددرال  تدخ  الوا قة ب ماعية متعل م  إجت ها، أو عوا ل

العوامل الاتىااااااالية والتي تتعلا بتأثير الإعلاي المنتجات الأفضدددددد  وأخيرا 

 للطفل.على الهمط الإستهلاكي 

تصختلف مهارات التربية اإعلانية المعرفية والنقدية والأخلاقية لدل الأ فال  -

وفقا لعناصددددددرها المختلفة، ويث تصتدني مسددددددتول مهارات التربية اإعلانية 

قدرة الطف   فإن  لدل الأ فال، ومن هنا  النقدية والأخلاقية مقاب  المعرفية 

أويانا" للإعلان قد لا تصقوبه على قرالة وفهم المعاني المواشددددرة والضددددمنية "
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إلى فهم وإبراا وتصحلي  اإسددددتراتصيجيات والتونيوات الاتصاددددالية اإقناعية في 

أثير تاإعلان، وبإختوار المتغيرات الوسيطة للنموذم المعياري للدراسة وجد 

لبعض المتغيرات على تحفااااااي  مفااااااتوى مهااارات الأ فااا  في التربيااة 

 وهي:الإعلانية 

o حتى وإي كاي  للا على فترات متقطعة -لوسااااااا ل الإعلانية التعرا اليومي ل – 

في التعرل على العناصددر  -ليفااا الهقدية –يحفاا  مهارات الطفل المعرفية فقط 

اإعلانية والقدرة على شددددددر  أهدال اإعلان والتمييز بين الرسدددددددا   اإعلانية 

 إعلان.والتونيوات الاتصاالية المستخدمة، وأويانا الوشف عن مدل ماداقية ا

o  المرحلة العمرية للطفل تؤثر بشاااايل مباياااار على تيوي  إساااات ابات فعالة وقوية

فالأ فال الأكور سددددددنا لديهم مهارات أفضددددددد  في التربية  لمقاومة تأثير الإعلاي

اإعلانيدددة والتي أثرت على التفددداعددد  الحقيقي مع اإعلان وتصطورت إلى تصووين 

اتصجاهات سددددددلوية نحو اإعلان والسددددددلع المعلن عنها مما أبل إلى تصقلي  الرغوة في 

 للتربيةولو ما يهعيس على تطوير المهارات المعرفية والهقدية الشددددددرال لديهم، 

 الإعلانية لدى الأ فا .

o  تطبيا إستراتي يتي التحذير المفبا والح ج المماد  يفاعد على رفع مهارات

ويددث أثوددت إختوددار هددمه الجز يددة بددالنموذم أن التربيااة الإعلانيااة لاادى الأ فااا ، 

التحمير المسددددوق عن النية الخابعة للإعلان من المتوقع أن يقل  من رغوة الأ فال 

هما في والة عدم إسددددتخدام اسددددتمالات مؤثرة  –منتجات المعلن عنها في شددددرال ال

، كما أن اسدددتعرال الحجج المضدددابة وول اإعلان يقل  من رغوة الأ فال -للغاية

في شددددددرال المنتجات المعلن عنها ولون بدرجة أق  من تصأثير التحمير المسددددددوق، 

تهلاا، رال واإسفتأثيرات اإعلان لا تصحد  فقط وقت التعرل ولون في سياق الش

 بينما تصعم  تصل  اإستراتصيجيات على بفع الأ فال لعدم الشرال بسوب عدم التاديق.

o  إلتماااام الوالااادي  بمهاقشاااة العهاصااار الإعلانياااة المستلفاااة لاااه تااااثير علاااى رفاااع

فددددي فهددددم  ويعددددة اإعددددلان ممددددا يقلدددد   مهاااااراتهم المعرفيااااة وليفااااا الهقديااااة

رفددع مددن قدددراتصهم فددي مقاومددة الرسددا   بالتأكيددد مددن برجددة تصددأثرهم بدداإعلان وي

اإعلانيدددة. بينمدددا لا يوجدددد تصدددأثير لقيدددام الوالددددين بمناقشدددة الجواندددب السدددابقة علدددى 

تصطدددوير مهدددارات الأ فدددال النقديدددة فدددي التربيدددة اإعلانيدددة سدددوال مدددن خدددلال نقدددد 

اإعدددلان وتصمييدددز مدددا هدددو صدددا ب أو خدددا ئ ومحاولدددة كشدددف الجواندددب السدددلوية 

 به.

 توصيات الدراسة:

على الرغم م  إكتفاا وسا ل الاعلام ال ديد إلا هي التليفزيوي يظل لو المؤثر الأو  

ي فعلى الأ فا  في مرحلة الطفولة المتوساااطة والتي تعتبر مرحلة تحولية وإنتقالية 

اساااااات ابات الأ فا  ل علاي، والذي يعتبر هحيانا المىاااااادر الوحيد للحىااااااو  على 
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يااااارا أطيرا على تيوي  التربية الإعلانية لدى المعلومات ع  الفااااالعة مما يمثل مؤ

 الطفل، وم  لها ترى الباحثة ضرور  تفليط المو  على ما يلي:

من خلال عقد ور  عم  للمدرسدددين التدريب على التربية الإعلانية في المدارس  -

والوالدين لتعريفهم بالموابلل الأسدداسددية للثقافة اإعلانية للقيام بالدور الاددحيح مع 

 .الأ فال

يوون بورها نشددر الوعي لدل الأ فال من تىااميم حملات توعوية في التليفزيوي  -

 خلال التحمير المسوق والحجج المضابة وغيرها من الأساليب الدفاعية.

التأثير على الفاالو  الارتماعي أن يسددتخدم المعلنون القوة الوامنة في اإعلان في  -

لى المعايير الاجتماعية كلما وذل  من خلال إعداب رسددددددالة إعلانية تصركز ع للطفل

 أمون.

يلزم وكالات اإعلان والخورال هلمية اصدار ميثاق يرف هألاقي ل علاي للطفل  -

والمتخادددادددين بمراعاة ضدددوابط اإعلان الموجه للطف  في التليفزيون، وتصقتر  

 الواوثة مراعاة ما يلي:

o  بدددون  وعددابة–منع اإعلانددات في قنوات الأ فددال والتي يشددددددداهدددونهددا يوميددا

 .-وضور الوالدين

o  لدرامي والورامجي في تصحديد سددددددن الطف  في اإعلان على غرار المحتول ا

 بعل القنوات.

o  منع اإعلانددات الموجهددة للطفدد  على اإ لاق، وفي وددالددة السددددددلع الموجهددة

 للأ فال يتم تصاميم رسا   إعلانية موجهة للوالدين.

o رامية المقدمة إليهم، أو تصحديد منع اإعلانات في برامج الأ فال والمحتويات الد

 تصوقيتاتصها على الأق ، أو ظهور تصنويه قو  عرل اإعلان.

o  أن لا تصحتول الاعلانات على نايحة أو  لب مواشر من الأ فال للشرال أو لا

 تصطلب من الأ فال المهاب إلى أوليال أمورهم للشرال.

o :وضع رقابة على الإعلانات الغذا ية تحديدا، كما يلي 

 ينوغي أن يشجع اإعلان على الاستهلاا المفر  للطعام.لا  -

لا ينوغي أن يتضددددمن الاعلان أي انطواع مضددددل  عن المنافع الغما ية والاددددحية  -

 للمنتج بشو  عام.

اإعلانددات التي تصحتول على إبعددالات غددما يددة لابددد أن يتم بعمهددا بدددليدد  علمي  -

 موسط 

والرسددوم المتحركة في اإعلانات منع ظهور المشدداهير والشددخادديات الورتصونية  -

 الغما ية.
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