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 الترويح الرياضي في ضوء مقومات السياحة  نشطةلا استراتيجية مقترحة
 ى محمد حسن عبده ي.د/ يحأ*

 أ.د/ محمد سعيد محمد  *                      
 احمد عبد اللطيف مراد عبد اللطيف م.م/  **

 المقدمة ومشكلة البحث: 
تعتبر السياحة الرياضية من أهم أنواع السياحه التى تساهم بشكل فعال فى تنشيط  حركة السياحة 
سواء الداخلية أو الخارجية ، وبالتالى رفع مستوى الإقتصاد القومى ، وفى الوقت الحاضر لم تعد السياحة  

التى خلفها الآجداد   تقتصر على زيارة الآثار السياحه    ،  القديمة  إتجاة عالمى جديد لربط  بدأ هناك  لكن 
 ( 10) .بالرياضة بما يحقق كلآ منهما للأخر

كما تعد السياحة من أكبر أنواع الصناعات فى العصر الحالى ، حيث تعمل معظم دول العالم    
من خلال البرامج السياحية التى تعدها ، فقد حققت    والتسويق  التنموية لدعم اقتصادها  على ذيادة الخطط

 التسعينات  من السياحة العالمية قدرآ كبيرآ من النمو والإزدهار فاق كل التوقعات والتقديرات وخاصة بداية 
أن ،  حيث  عليها  وما  الأرض  خلقت  أن  منذ  نشأت  التى  الإجتماعية  الظواهر  من  كان    السياحة  حيث 

بحثا عن المأكل والمشرب وتغيرت النظرة فى العصر الحديث وتطورت   الآفراد ينتقلون من مكان الى آخر
تنمية  فى  الدول  من  كثير  عليها  تعتمد  التى  الهامة  الصناعات  من  مركبة  صناعة  السياحة  وأصبحت 

 (5) .مواردها المالية لتحقيق التقدم الإقتصادى والإجتماعى بها 
  :رياضي التسويق ال
وتريدة    هو تحتاجة  ما  علي  للحصول  الرياضي  المدير  بها  يسعي  واجتماعية  ادارية  عملية 

الافراد  مع  والقيم  الافكار  و  والانشطة  تبادلالسلع  خلال  من  السياحية  والمنتجعات  الرياضية  المؤسسات 
 المستهدفين . 

بصورة تسهم في    لترويحيةا  بالأنشطةعلى ضرورة الاهتمام    الباحثون يؤكد    مماسبقومن خلال       
ا الإيجابيةلممارسين  اكتساب  السارة  شخصيته   هيساعد كذلك  ،    الخبرات  نمو  كثرة بالرغم  و   ،  على    من 

بها   التى مرت  والتطورات  السياحية  والمواقع  والمناطق  العربيةالإنشاءات  يتم    جمهورية مصر  لم  أنه  إلا 
هذة   إستثمار  يحقق  الذى  الآمثل  الإستغلال  الترويحية إستغلالها  السياحة    الانشطة  مجال  فى  خاصة 
 الاقتصاد القومي الرياضية التى أصبحت ذات عائد مادى كبير على مستوى 

الإنشاءات والمناطق والمواقع السياحية والتطورات التى مرت بها  من كثرةأنة بالرغم الباحثون  يري 
العربية مصر  الآمث  جمهورية  الإستغلال  إستغلالها  يتم  لم  أنه  هذة  إلا  إستثمار  يحقق  الذى  الانشطة  ل 

الاقتصاد  خاصة فى مجال السياحة الرياضية التى أصبحت ذات عائد مادى كبير على مستوى    الترويحية

 ، جامعة حلوان.  ، كلية التربية الرياضية للبنينيأستاذ الترويح الرياضي ، بقسم الترويح الرياض*
 ، جامعة حلوان.  ، كلية التربية الرياضية للبنينيبقسم الترويح الرياض مدرس مساعد**
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 عدم التسويق الجيد ت و الامكانات في  لمنشآا، وقد إتضح للباحث وجود قصور فى إستغلال هذة    القومي
(2). 

خطة تسويقية واضحة للاستفادة  وجد  يأنة لا   د من الانشطة، والانشطة المائية والعدي  والحياة البرية 
الانشطة هذة  الإستفادة من طبيعة    الترويحية   من  وعدم   ، والخارجية  الداخلية  الرياضية  للسياحة  الجاذبة 
الرغم مما  كذلك عدم  السياحية     العربيةجمهورية مصر   المختلفة  على  ابرازها من قبل وسائل الإعلام 

 ( 15) من إمكانيات سياحية لمختلف أنواع السياحة  العربية جمهورية مصرتمتاز بة 
بالرغم  الباحثون    ري ي كثرةأنة  بها    من  التى مرت  والتطورات  السياحية  والمواقع  والمناطق  الإنشاءات 

العربية مصر  هذة    جمهورية  إستثمار  يحقق  الذى  الآمثل  الإستغلال  إستغلالها  يتم  لم  أنه  الانشطة  إلا 
الاقتصاد  مجال السياحة الرياضية التى أصبحت ذات عائد مادى كبير على مستوى    خاصة فى  الترويحية
هذة    القومي إستغلال  فى  قصور  وجود  للباحث  إتضح  وقد  في  لمنشآا،  الامكانات  و  التسويق  ت  عدم 
إلى بعض    والترويحيةالسجلات والقيام بالعديد من الزيارات والرحلات العلمية  الاطلاع  ، ومن خلال  الجيد 
والمواال السياحية  قمناطق  العربية بع  على    جمهورية مصر  كالتزحلق  الرياضات  فيها بعض  تمارس  والتى 

خطة  وجد  يأنة لا   ، والانشطة المائية والعديد من الانشطة  الرمال وصيد الآسماك والغوص والحياة البرية
الانشطة هذة  للاستفادة من  واضحة  الرياضية   الترويحية   تسويقية  للسياحة  ،   الجاذبة  والخارجية  الداخلية 

ابرازها من قبل وسائل الإعلام  كذلك عدم  السياحية     جمهورية مصر العربيةوعدم الإستفادة من طبيعة  
من إمكانيات سياحية لمختلف أنواع السياحة     جمهورية مصر العربيةالمختلفة  على الرغم مما تمتاز بة  

توجه عالمى لربط السياحة بالرياضة والعمل على    بما فى ذلك السياحة الرياضية ، خاصة وأنه بدا هناك
السياحة   الترويحيةتسويق الآنشطة   للشباب والرياضة وهيئة  العامة  الهيئة  الباحثون  هذا مادفع     من قبل 
خطة   وضع  لتسويق  إلى  في    انشطةمقترحة  الرياضية  السياحة  مقومات  ضوء  في  الرياضي  الترويح 

 . احى ذات الجذب السي جمهورية مصر العربية

 هدف البحث :
    يهدف البحث الي :

مقترحةوضع   الترويحيةلا   استراتيجية  السياحة  مقومات  ضوء  في  الرياضي  الترويح  من    نشطة 
 : خلال دراسة كل من 

 صياغة الخطة  •
 .مجالات تطبيق الخطة  -الاهداف            -       الة     سر ال - الرؤية             -
 لتحديات التحديات التي قد تواجة الخطة التسويقية اثناء التنفيذ  -
 تقويم الخطة التسويقية -
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 : التعريف ببعض المصطلحات والمفاهيم المستخدمة
 : Marketing التسويق 
أكثااااار و اااااائف  ( أن عملياااااة التساااااويق تعاااااد مااااان 2004كماااااال دروياااااس، وصااااابحي حساااااانين )  

ف عاااااااان البضااااااااائع تختلاااااااا وأهميااااااااة، وأن الرياضااااااااة كمنااااااااتج والمؤسسااااااااات الرياضااااااااية تعقيااااااااداالمنظمااااااااات 
 التسويقوالخدمات الأخرى في 

 :  Sports tourismالسياحة الرياضية 
الفرد  انتقال  عملية  مساهدة   هي  بهدف  مؤقتة  لفترة   ، اخر  مكان  الي  الدائم  اقامتة  مكان  من 

 ) تعرف اجرائى (  الانشطة 
 :  Tourist elementsالمقومات السياحية 

بجمال  هي   للاستمتاع  السياح  وجذب  السياحة  انتشار  تساعد  عوامل  عددة  عن  عبارة 
 )تعريف اجرائي(                                                        الطبيعة.

 الدراسات المرتبطة : 
 أولا: الدارسات باللغة العربية : 

مقترحةة لتسةويق اطةةطة ااتحةادات  خطةةبدراساة بعناوان   (2017)ولياد الشاهرى  ،قام مشرف علاى  -1
وهاادفت الدراسااة الااى  الرياضةةية  ةةى ضةةوا مقومةةات السةةياحة الرياضةةية بالممللةةة العربيةةة السةةعودية  

 إساتخدام، وقاد الإتحاادات وأهام متطلباات تساويق الآنشاطة انشاطة التعرف على الواقع الحالى لتسويق 
، وتاام ردمن مقاادمى الخدمااة والمسااتفيدين ( فاا490) قوامهااابلاا  علااي عينااة الماانهج الوصاافى  الباحثااان
أهمية تسويق الآنشاطة بالإتحاادات ، وقد توصل الباحثان الي الإستبيان كأدآة لجمع البيانات  استخدام  

 المنشآت فى الإستثمار بالإتحادات  –، إستخدام المشروعات 
سةةةياحة الترويحيةةةة طمةةةومق مقتةةةري لتعايةةةا ت ا سةةةية ال  ( دراساااة بعناااوان  2016) ولياااد اماااين قاااام  -2

وهادفت الدراساة الاي وضاع نماوذر انشار وتعزياز الساياحة ، حياث اساتخدم   بجمهورية مصر العربيةة 
تنااوع  -وكاناات ماان أهاام نتااائج الدراسااة : الماانهج الوصاافي والاسااتبيان كاااداة لجمااع البيانااات ،الباااحثون 

وذر لتعزيااااز التنافسااااية اشااااكال السااااياحة الترويحيااااة ، تزويااااد القااااائمين بالعماااال بااااالخبرات ، وضااااع نماااا
 . السياحية

السةياحة الرياضةية اطةطة قياس رضا المستفيدين من   ( دراسة بعنوان   2016)  حمدينو عمر  قام   -3
وهدفت الدراسة الي مدي رضا المستفيدين من تقديم الانشاطة الساياحية ،   بجمهورية مصر العريية  

وكانااات مااان أهااام نتاااائج  كااااداة لجماااع البياناااات ، المااانهج الوصااافي والاساااتبيانالبااااحثون حياااث اساااتخدم 
 الاهتمام بالانشطة الترويحية ، معرفة رغبات وميول السائحين ، الاهتمام بالمتخصصين . الدراسة :



 

 

4 

 

خطةةة مقترحةةة لتسةةويق السةةياحة الرياضةةية بدراسااة بعنااوان  (2016)قااام جمااال محمااد علااى يوسااف  -4
ة لتساااويق الساااياحة الرياضاااية ثااام اساااتخدم المااانهج وهااادفت الدراساااة وضاااع خطااا بالجمهوريةةةة اليم يةةةة

فاارد ماان مجااالر الإدارات  (180الوصاافى والإسااتبيان كااآداة لجمااع البيانااات ، حيااث بلاا  حجاام العينااة )
والقائمين على تنشيط السياحة وأسفرت أهم النتائج وضع أهداف للساياحة الرياضاية كخطاوة إقتصاادية 

 .تسويقوإستخدام الآساليب الحديثة فى عملية ال

 ثاطيا الدارسات باللغة الأج بية :
( بدراساااااااة بعناااااااوان Weed,Marins,Gammom,( )2018قاااااااام  ويياااااااد ، ماااااااارير ، جاااااااامون )  -5

وكانااات   السةةةياحة الترويحيةةةة تطةةةاا مت ةةةامي الموضةةةوعات والم  ةةةورات المتواجةةةد   ةةةي  رطسةةةا 
ياحية بماااااا يتماشاااااى ضااااارورة الإهتماااااام بعملياااااة تقسااااايم العاااااروض السااااا -:مااااان أهااااام نتاااااائج الدراساااااة 

مااااااع طبيعااااااة كاااااال مدينااااااة فرنسااااااية ايمااااااا يتعلااااااق بالمنتجااااااات السااااااياحية الرياضااااااية وكااااااذلك تنظاااااايم 
الآحاااااااااداة الرياضاااااااااية المختلفاااااااااة ووضاااااااااع اساااااااااتراتيجيات تساااااااااويقية وترويجياااااااااة متنوعاااااااااة لتحدياااااااااد 

 الوضع الخاص بالمنتجات السياحية الترويحية لمختلف المدن الفرنسية.
  اسةتراتيجية ادار  السةياحة  ةى الاتامةات ( دراساة بعناوان   2017)Kurschheit قاام  كاوره هيات  -6

وهاادفت الدراسااة  الااى  م  2006الرياضةةية اللبةةرا ي الايةةرادات الاتتصةةادية باسةةتخدام بياطةةات بطولةةة 
وضااااع اسااااتراتيجية لادارة السااااياحة فااااى الاقامااااات الرياضااااية الكباااارى وكااااذلك تحديااااد حجاااام الاياااارادات 

المااانهج الوصااافى علاااى عيناااة بلااا  البااااحثون م , واساااتخدم 2006ناااات بطولاااة الاقتصاااادية باساااتخدام بيا
الاسااتبيان كااأداة لجمااع البيانااات , وكاناات ماان أهاام نتااائج الباااحثون ( سااتاد المااانى واسااتخدم 16عااددها )
( ماااان عاااادد المشاااااهدين داخاااال الاسااااتادات الرياضااااية %32: انااااه ماااان المتوقااااع ان يكااااون ) -الدراسااااة :

( مااارك كمااا يبلاا  متوسااط 960يااا وسااوف يبلاا  متوسااط انفاااقهم علااى التااذاكر )سااائحين ماان خااارر المان
 ( مارك .1325انفاق السائح )

 اجرااات البحث : 
 استخدم الباحثون المنهج الوصفي لمناسبته لتحقيق متطلبات هذا البحث . :م هج البحث -1
 ات السياحية  المسئولين والاخصائين بالقري والمنتجع يتكون مجتمع البحث من  مجتمع البحث: -

المسئولين والاخصائين بالقري والمنتجعات السياحية    فرد (  40)  بل  حجم العينة  عةية ةة البةحةث: -
 .  العشوائيةبالطريقة 

 ادوات جمع البياطات :
الذي قام بتصميمة  لتحقيق    (1)مرفق   قام الباحثون بتحديد المحاور الاساسية والعبارات الفرعية للاستبيان

 وذلك من خلال اتباع الخطوات العلمية التالية في تصميمة لاداة جمع البيانا هدف البحث 
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 :تحليل المحتوي و الوثائق 
 وجاااد انهاااا تناولااات حياااث تااام دراساااة وتحليااال الكتاااب والمراجاااع العلمياااة و الدراساااات الساااابقة التاااي  

 . الانشطة الترويحية
باساتخدام المعااملات ة للاساتبيان  قاام البااحثون للتحااقق ماان الشارو  العلميا   -المعاملات العلمية :  -

 العلمية التالية.
 الصدق -1
   -صدق المحكمين : -

وفقاااااا  (2ة  )مرفاااااق الرياضااااايوالادارة تااااام عااااارض الاساااااتبيان علاااااي الخباااااراء فاااااي مجاااااال التااااارويح 
خباااااارة بالمجااااااال الرياضااااااي لاتقاااااال عاااااان عشاااااار ساااااانوات ، ،  للشاااااارو  التاليااااااة ، مؤهاااااال عااااااالي )دكتااااااوراة(

ض محااااااور وعباااااارات الاساااااتبيان علااااايهم ونااااااقس البااااااحثون الخباااااراء فاااااي مقابلاااااة منفصااااالة حياااااث تااااام عااااار 
حاااااول العدياااااد مااااان النقاااااا  بشاااااكل كلاااااي وتفصااااايلي وقاااااد ارتضاااااي البااااااحثون علاااااي نسااااابة موافقاااااة الخباااااراء 

وقاااااد اساااااتخدم لمحاااااور و العباااااارات لموضاااااوع البحاااااث ، ( حياااااث تباااااين ملائماااااة ا%85والتااااي لا تقااااال عااااان )
لا اوافاااااااق( وتااااااام مااااااانح ثااااااالاة درجاااااااات  –الاااااااي حاااااااد ماااااااا  –ير الثلاثاااااااي )اوافاااااااق البااااااااحثون ميااااااازان التقاااااااد 

 للاستجابة باوافق ، ودرجاتان للاستجابة بالي حد ما ، ودرجة واحدة للاستجابة بلااوافق .
  صدق الاتساق الداخلي :

 اربعاون  ( 40وامهاا )بتطبيقاه علاى عيناة قالباحثون قام ستبيان لحساب صدق الاتساق الداخلى للا
بحساب معامل الباحثون سية ولها نفر المواصفات ، ثم قام الاساومن غير العينة                        فردا  من مجتمع البحث  

 الارتبا  بيرسون كما يلي : 
والدرجااة الكليااة للمحااور  عبااارات الاسااتبيان ماانعبااارة  قااد تاام حساااب معاااملات الارتبااا  بااين درجااة كاال -

 الذى تنتمى إليه 
والجاداول ستبيان ، ب معاملات الارتبا  بين مجموع درجات كل محور والدرجة الكلية للاكما تم حسا  -

 التالية توضح النتيجة على التوالي .
 (1جدول ) 

 (  40)ن=     قيم معاملات الارتبا  لعبارات الاستبيان                 
 المحور الاول المحور الاول المحور الاول

 معامل الارتباط  رتم  العبار   الارتباط  معامل رتم العبار   معامل الارتباط  رتم العبار  

 الخامس البعد  الرابعالبعد  البعد الاول 
1 0.418 1 0.447 1 0.642 
2 0.528 2 0.482 2 0.767 
3 0.735 3 0.535 3 0.881 
4 0.194 4 0.582 4 0.023 
5 0.299 5 0.463 5 0.509 
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6 0.231 6 0.507 6 0.789 
7 0.372 7 0.463 7 0.564 
8 0.117 8 0.698 8 0.687 
9 0.365 9 0.383 9 0.736 

10 0.656 10 0.494 10 0.848 
  11 0.549 11 البعد الثاني 

1 0.545 12 0.581 12 0.125 
 السادس البعد  0.523 13 0.237 2
3 0.457 14 0.641 1 0.698 
4 0.404 15 0.503 2 0.455 
5 0.475 16 0.377 3 0.473 

 0.470 4 0.518 17 البعد الثالث 
1 0.386  5 0.798 
2 0.567   6 0.496 
3 0.411     
4 0.469     
5 0.156     
6 0.683     
7 0.594     
8 0.493     

9 0.124     
10 0.237     
11 0.483     

 0.325=   0.05قيمة ر الجدولية عند مستوي دلالة      
قيمة  ر    ات من السبع ابعاد بالمحور حيث انار ( عب8) استبعاد عدد  (1) يتضح من جدول      

 ، الثالث  البعد من  عبارة(1الاول ،) البعد من  عبارة(1المحسوبة اقل من قيمة  ر  الجدولية بواقع )
 البعد السابع من  ات ر (عبا3)البعد السادس ، من  ات ر (عبا3)

  : الثبات  -2  
قام   الاستبيان  ثبات  من  معا  الباحثون للتأكد  لكرونباخ  باستخدام   ألفا  على  مل  بتطبيقها  عينة  وذلك 

 ( يوضح ذلك .2                                                         ( فردا  من مجتمع البحث ومن خارر العينة الأصلية ، والجدول )40) قوامها
 ( 2جدول  ) 

 (  40للاستبيان     ) ن =   باستخدام معامل ألفا للروطباخ الثباتمعاملات 
 الفا كروطباخمعامل  الاستبيان  م

  صياغة الخطة  
 0.825 البعد الاول   الرؤية  1

 0.876 البعد الثاني   الرسالة  2

 0.807 البعد الثالث   الاهداف   3

 0.831 البعد الرابع   مجالات تطبيق الخطة 4

 0.819 البعد الخامر  التحديات التى قد تواجه الخطة التسويقية أثناء التنفيذ 5

 0.831 البعد السادس   تقويم الخطة التسويقية 6

 0.325( =  0.05)  معنوية مستوى  (  38) الجدولية عند درجة حرية قيمة ) ر (  (2يتضح من جدول ) 
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وهاااااى  ( ، 0.876:  0.791 )محااااااور الاساااااتبيان ماااااا باااااين لكرونبااااااخ ألفاااااا ت معااااااملاتراوحااااات 
 . من الثبات  ان محاور وعبارات الاستبيان تتسم بدرجة عاليةمعاملات ارتبا  دالة إحصائيا مما يشير إلى 

 : الدراسة الاستطلاعية  -
ومن خارر عينة البحث   بدراسة استطلاعية على مجموعة من أفراد المجتمع الأصلي  الباحثون قام        

)   الاساسية عددهم  السياحية40بل   والمنتجعات  القري  مسئولعن  )ف  (  من  الفترة  إلى    7/4/2020ي   )
الاحصائية(  7/2020/ 21) المعاملات  توصل  و   لاجراء  مايلي    الباحثون قد  إلى  الدراسة  خلال    -:من 

وفهمها  والعبارات    المحاور وضوح   قراءتها  اللازم لاستيفاء  ،  وامكانية  الوقت  بحيث لا    الاستبيانمناسبة 
الفترة التي يقضيها في ملئ بيانات   والإجابة على    الاستبيانيتضرر أي فرد من عينة البحث من طول 

 عباراته. 
  :   داطي للبحثالتطبيق المي
( وقاد تام تفريا  البياناات فاي كشاوف 1في صورتة النهائية مرفق )بتطبيق الاستبيان   الباحثون وقام  

حتااااااى  1/8/2020ماااااان  وذلااااااك فااااااي الفتاااااارةعلااااااى عينااااااة البحااااااث الحاسااااااب الالااااااي ومعالجتهااااااا احصااااااائيا 
15/8/2020 . 
 خطة البحث الإحصائية :   -

لاحصااااااااائية والقااااااااوانين الاحصااااااااائية المناساااااااابة لمعالجااااااااة باسااااااااتخدام المعاااااااااملات ا الباااااااااحثون قااااااااام       
  -بيانات البحث والتي تمثلت ايما يلي :

 ، قيمااااة رباسااااتخدام طريقااااة بيرسااااون ، معاماااال الفااااا كورنباااااخ معاماااال الارتبااااا  ، التكاااارارات  -
 .دلالة الفروق الاحصائية،  2قيمة كا، 

   عرض ال تائج وتفسيرها وم اتةتها:
 5.99=   0.05ة ع د مستوي دلال 2قيمة كا

الخطة   صياغةيتضح من جدول ان ال سب المئوية لاستجابات عي ة البحث على المحور الاول  

%( وجاات جميع قيم مربع كا دالة   79.2%،    77.5تد اطحصرت ما بين )  فيما يرتبط بالبعد الاول  
بموا ق وجاا على جميع عبارات المحور الاول ولصالح الاستجابة    0.05احصائيا ع د مستوي دلالة  

 ترتيب العبارات كما يلي : 
تطوير الإمكانيات السياحية  و ا هار دور وأهمية الإستثمار في مجال السياحة الترويحية فى تنمية   .1

 . لاستغلالها واستدامتها  المقومات السياحيةوإلقاء الضوء على 

ي المجال الرياضي  تحويل فكرة الإستثمار في انشطة الترويح الرياضي إلى وسيلة لتحقيق التقدم ف .2
 على مختلف المستويات. 
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تطوير قاطرة السياحة الرياضية والتي ترتكز على تحقيق عائد إقتصادي بجانب العائد الإجتماعي   .3
 لمواجهة التطورات المعاصرة . 

السياحية   .4 بالمناطق  الترويحية  الانشطة  برامج  تنشيط  شأنها  من  إستثمارية  وبرامج  آليات  وضع 
 ية.  بجمهورية مصر العرب

أليات لضمان جودة   .5 الترويحية  وضع  الوافدة من  الانشطة  السياحة  السياحة بهدف جذب  بمجال 
 الخارر 

على   .6 قائمة  إستراتيجية  خلال  من  الرياضي  الترويح  انشطة  تسويق  مجال  في  التجارب  خوض 
 التخطيط العلمى 

                ن عليااااه المنظ مااااة                                                  الرؤيااااة تلااااك التصااااو رات أو التوج هااااات لمااااا يجااااب أن تكااااو ملةةةةي الةةةةي البةةةةاحثون ويرجةةةةع 
ة للغ ايااااااات                                                                                          فااااااي المسااااااتقبل البعيااااااد، أي تحديااااااد إلااااااى أياااااان تت جااااااه الم نظ مااااااة، وبالتااااااالي فهااااااي صااااااورة ذهنياااااا 
روف المتاحااااااة، بينمااااااا ي مكااااااان                                                                                   الم نشااااااودة التااااااي لا ي مكاااااان تحقيقهاااااااا فااااااي الوقاااااات الحاضاااااار وضااااااامن الظاااااا 

رص الم سااااتقبلي ة وت طااااوير العماااال والوصااااول إليهااااا بعااااد فتاااارة ماااان ا                     لاااازمنث حيااااث ت شااااير إلااااى                                                                        اساااات ثمار الفاااا 
                                                                                      مااااااا تطمااااااح الم نظ مااااااة لت حقيقااااااه والوصااااااول إليااااااه ماااااان حيااااااث الم نافسااااااة والمااااااال والأداء الااااااو يفي، ويقااااااوم 
                                                                                         الم خط طاااااون ساااااواء أكاااااانوا مااااان قيااااااديي الم نظ ماااااة والعااااااملين فيهاااااا، أو مستشاااااارين مااااان خارجهاااااا بمحاولاااااة 

                    الم ختلفااااااة لت حدياااااادها                                                            تحديااااااد هااااااذه الصااااااورة بوضااااااوح وذلااااااك ماااااان خاااااالال طاااااارح مجموعااااااة  ماااااان الخيااااااارات 
              بصورة  دقيقة

تطوير الإمكانيات السياحية وإلقاء و ا هار دور وأهمية الإستثمار في مجال السياحة الترويحية فى تنمية  
على   السياحيةالضوء  واستدامتها  المقومات  الترويح  ,    لاستغلالها  انشطة  في  الإستثمار  فكرة  تحويل 

 مجال الرياضي على مختلف المستويات. الرياضي إلى وسيلة لتحقيق التقدم في ال
وضع استراتيجية لانشطة الالعاب الترويحية ذات الجذب السياحي  2014 بسام صلاح   يؤكد وهذا ما 

، و تصميم خريطة السياحة الرياضية لانشطة العاب القوي الترويحية ذات الجذب السياحي ، تحديد  
 . انشطة العاب القوي الترويحية ذات الجذب السياحي

 وتتفق تلي ال تائج مع اراا كل من  

غااااااادة محمااااااد وفيااااااق  , مااااااروة ,  2012جمااااااال محمااااااد علااااااى ، ابااااااراجيم حسااااااين ابااااااراجيم ، شاااااارين جاااااالال 
ضاااااارورة وضااااااع أهااااااداف للسااااااياحة الرياضااااااية وسااااااد اوجااااااة القصااااااور فااااااى باااااارامج   2014 صاااااالاح قاااااااعود 

مهرجاناااااات واحاااااداة لساااااياحة الرياضاااااية ضااااارورة التغلاااااب علاااااى معوقاااااات الساااااياحة الرياضاااااية ، تنظااااايم ا
قلاااااااة الاهتماااااااام بالساااااااياحة الريمياااااااة داخااااااال محافظاااااااة الفياااااااوم جاااااااذب الساااااااائحين رياضاااااااية تشاااااااجع علاااااااى 

والتركياااااااز علاااااااي الجاناااااااب البيئاااااااي فاااااااي زيااااااااره منطقتاااااااي وادي الرياااااااان وبحيااااااارة قاااااااارون , تااااااادني الاااااااوعي 
  السياحي الذي يدعم اعطاء المناطق الريمية الاولوية الواجبة واضافة الاستثمارات 

 5.99=   0.05ع د مستوي دلالة  2كا قيمة
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الخطة   صياغةيتضح من جدول ان ال سب المئوية لاستجابات عي ة البحث على المحور الاول  

%( وجاات جميع قيم مربع كا دالة   79.5%،    78تد اطحصرت ما بين )  فيما يرتبط بالبعد الثاطي  
ولصالح الاستجابة بموا ق وجاا   على جميع عبارات المحور الاول  0.05احصائيا ع د مستوي دلالة  

 ترتيب العبارات كما يلي : 
توفير مايتطلبة الوصول بالإستثمار ببرامج الترويح الرياضي إلى تحقيق العائد الإقتصادي الذي   .1

 يعين المنظومة السياحية على تحقيق أهدافها في المجتمع المصري.
للتنف .2 القابلة  والمشروعات  والخطط  البرامج  على  مصر الاعتماد  بجمهورية  الرياضية  بالهيئات  يذ 

 العربية.

توفير العائد الإقتصادي الذي يساعد المنظومة الرياضية والسياحية بجمهورية مصر العربية من   .3
 تطوير المنشآت والأجهزة والأدوات  

إعداد تشريعات ونظم ولوائح تشجع على الإستثمار وتتضمن زيادة حجم الاستثمارات في المجال   .4
 الرياضي 

تاااااوفير مايتطلباااااة الوصاااااول بالإساااااتثمار ببااااارامج التااااارويح الرياضاااااي إلاااااى ملةةةةةي الةةةةةي البةةةةةاحثون جةةةةةع ير 
تحقياااااااق العائاااااااد الإقتصاااااااادي الاااااااذي يعاااااااين المنظوماااااااة الساااااااياحية علاااااااى تحقياااااااق أهااااااادافها فاااااااي المجتماااااااع 

الاعتمااااااااااد علاااااااااى البااااااااارامج والخطاااااااااط والمشاااااااااروعات القابلاااااااااة للتنفياااااااااذ بالهيئاااااااااات الرياضاااااااااية , المصاااااااااري 
تاااااوفير العائااااااد الإقتصااااااادي الااااااذي يسااااااعد المنظومااااااة الرياضااااااية والسااااااياحية ,  عربيااااااةبجمهورياااااة مصاااااار ال

إعاااااداد تشاااااريعات ونظااااام ولاااااوائح , بجمهورياااااة مصااااار العربياااااة مااااان تطاااااوير المنشاااااآت والأجهااااازة والأدوات 
  تشجع على الإستثمار وتتضمن زيادة حجم الاستثمارات في المجال الرياضي

السياحة الرياضية هي احد انما  السياحة التي تعمل علي جذب  ان  2006حمدينوا عمر   يؤكد وهذا ما 
 السائحين ، ضرورة توافر الانشطة الترويحية الرياضية التي تشكل دافع اساسي لممارستها في مصر 

 وتتفق تلي ال تائج مع اراا كل من  

فضلة لدى  الرياضية المإن الأنشطة  2018سميث ، جراتون  , 2000  وليد امين,   2006حمدينوا عمر  
الألعاب الترويحية ( والأنشطة الرياضية المفضلة لدى السائحين   –السائحين العرب هى )الدراجات 

الألعاب الترويحية ( وعدم توافر الكوادر   –صيد الأسماك  –المتحدثين باللغة الإنجليزية هى )الغوص 
اية مختلفة داخل القرى السياحية  المؤهلة والقيادات الترويحية  وعدم توافر المنشأت الرياضية بصورة كا

الإعلامية عن المسابقات الرياضية العالمية والإقليمية التى تقام فى مصر وكذلك نشطة وعدم توافر الا
ضرورة اجراء تحليل خاص بكل مدينة حتى تتبع  , عدم وجود خطة إعلامية شاملة لتنمية الوعى  

رياضة والترويح حتى تكون تلك المدن آدة جذب  استراتيجية إعادة تكوين الصورة الذهنية الخاصة بال
 لتحقيق الغايات السياحية للزائرين 

 5.99=   0.05ع د مستوي دلالة  2قيمة كا
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الخطة   صياغةيتضح من جدول ان ال سب المئوية لاستجابات عي ة البحث على المحور الاول  

ت جميع قيم مربع كا دالة %( وجاا  78.3%،    76.3تد اطحصرت ما بين )  فيما يرتبط بالبعد الثالث  
على جميع عبارات المحور الاول ولصالح الاستجابة بموا ق وجاا   0.05احصائيا ع د مستوي دلالة  

 ترتيب العبارات كما يلي : 
حصر القري والفنادق السياحية بجمهورية مصر العربية التي تنفاذ بهاا البارامج الترويحياة ووضاعها  .1

 بخريطة واضحة المعالم.
جديدة للرسائل الاعلامية المرتبطة بالسياحة الرياضية من شأنها القاء الضاوء علاي   وضع صياغة .2

 اهمية البرامج الترويحية 

تحدياااد وحصااار اكثااار المشاااكلات والمعوقاااات التاااى تواجاااه تساااويق بااارامج التااارويح الرياضاااي باااالقري  .3
 والفنادق السياحية ووضع آليات لمعالجتها.

 ج تسويق البرامج الترويحية  توفير الدعم المالي لوضع خطط وبرام .4
دراسااة خريطااة القااري والفنااادق السااياحية بجمهوريااة مصاار العربيااة التااي تنفااذ بهااا الباارامج الترويحيااة  .5

 لتحديد المشروعات الإستثمارية التي يمكن البدء بها.

 تدعيم المفاجيم المتعلقة بأهمية تسويق البرامج الترويحية  في مجال السياحة .6
القاااري والفناااادق الساااياحية بجمهوريااة مصااار العربياااة التاااي تنفاااذ بهاااا البااارامج  إيضاااح أهمياااة خريطاااة .7

 الترويحية.

إجراء بعاض التعاديلات علاى قاانون الهيئاات الرياضاية وهيئاة تنشايط الساياحة لتقاديم حاوافز تشاجع  .8
 تسويق البرامج وانشطة الترويح الرياضي

 ملي الي الباحثون يرجع 

ورية مصر العربية التي تنفذ بها البارامج الترويحياة ووضاعها بخريطاة حصر القري والفنادق السياحية بجمه
صياغة جديدة للرسائل الاعلامياة المرتبطاة بالساياحة الرياضاية مان شاأنها و وضع لكي يتم   واضحة المعالم

القااء الضااوء علاي اهميااة البارامج الترويحيااة تحدياد وحصاار اكثار المشااكلات والمعوقاات التااى تواجاه تسااويق 
تااوفير الاادعم المااالي لوضااع و  تاارويح الرياضااي بااالقري والفنااادق السااياحية ووضااع آليااات لمعالجتهااا.باارامج ال

خطاط وبارامج تساويق البارامج الترويحياة  دراساة خريطاة القاري والفناادق الساياحية بجمهورياة مصار العربياة 
 بها.التي تنفذ بها البرامج الترويحية لتحديد المشروعات الإستثمارية التي يمكن البدء 

إيضاح أهمية خريطاة القاري  تدعيم المفاجيم المتعلقة بأهمية تسويق البرامج الترويحية  في مجال السياحةو 
والفنااادق السااياحية بجمهوريااة مصاار العربيااة التااي تنفااذ بهااا الباارامج الترويحيااة.إجراء بعااض التعااديلات علااى 

ع تساااويق البااارامج وانشاااطة التااارويح قاااانون الهيئاااات الرياضاااية وهيئاااة تنشااايط الساااياحة لتقاااديم حاااوافز تشاااج
 الرياضي
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ان اهم جوانب الرضا لدى السائحين من  ,  1979   صديق محمد عميفي,  2014فراتشك    يؤكد وهذا ما 
خارر استراليا كانت تتعلق بالمناخ ووسائل الاعلام , كما ساهمت الالعاب الاولمبية فى ذيادة حركة 

 السياحة الخارجية  

لوضع خطط وبرامج تسويق البرامج الترويحية  دراسة خريطة القري والفنادق   توفير الدعم الماليو 
السياحية بجمهورية مصر العربية التي تنفذ بها البرامج الترويحية لتحديد المشروعات الإستثمارية التي  

 يمكن البدء بها 

 وتتفق تلي ال تائج مع اراا كل من  

جماااااال محماااااد علاااااى ، اباااااراجيم , 2014  بساااااام صااااالاح,  2018حسااااان غاااااالي  ,  2019عصاااااام أحماااااد 
قلاااااااة المعلوماااااااات المتاااااااوفرة لااااااادى مسااااااائولى التساااااااويق بالناااااااادى  2012حساااااااين اباااااااراجيم ، شااااااارين جااااااالال 

وضاااارورة توحيااااد الرؤيااااة الخاصااااة بالرعايااااة بااااين الشااااركة الراعيااااة والنااااادى الرياضااااى ووضااااع التشااااريعات 
خل فاااااي صاااااناعة الاحاااااداة الرياضاااااية ان الشاااااركات الراعياااااة تاااااد ,  والقاااااوانين الخاصاااااة بالرعاياااااة الرياضاااااية

 والمسااااااابقات والبطااااااولات والاعلاميااااااة مااااااع الشااااااركات الراعيااااااة يتطلااااااب مهااااااارات خاصااااااة والاهتمااااااام بهااااااا

وضااااااااع اسااااااااتراتيجية لانشااااااااطة العاااااااااب القااااااااوي الترويحيااااااااة ذات الجااااااااذب السااااااااياحي ، تصااااااااميم خريطااااااااة 
الساااااياحة الرياضاااااية لانشاااااطة العااااااب القاااااوي الترويحياااااة ذات الجاااااذب الساااااياحي ، تحدياااااد انشاااااطة العااااااب 

ضااااااارورة وضاااااااع أهاااااااداف للساااااااياحة الرياضاااااااية وساااااااد اوجاااااااة ,  القاااااااوي الترويحياااااااة ذات الجاااااااذب الساااااااياحي
ساااااياحة الرياضاااااية ضااااارورة التغلاااااب علاااااى معوقاااااات الساااااياحة الرياضاااااية ، تنظااااايم لالقصاااااور فاااااى بااااارامج ا

 جذب السائحين مهرجانات واحداة رياضية تشجع على 

 5.99=   0.05ع د مستوي دلالة  2قيمة كا
الخطة   صياغةيتضح من جدول ان ال سب المئوية لاستجابات عي ة البحث على المحور الاول  

%( وجاات جميع قيم مربع كا دالة   79.7%،    76.7طحصرت ما بين )  تد افيما يرتبط بالبعد الرابع  
على جميع عبارات المحور الاول ولصالح الاستجابة بموا ق وجاا   0.05احصائيا ع د مستوي دلالة  

 ترتيب العبارات كما يلي : 
 فيما يرتبط بالمجال الام ي 

 تحديد توقيت بدء وإنتهاء كل مرحلة وربطها مع بعضها البعض. .1

 ديد الهدف المنشود من الخطة التسويقية لانشطة الترويح الرياضي.تح .2

                                                                                    تقااادير الوقااات الااالازم لكااال مرحلاااة مااان التنفياااذ وفقاااا  لدراساااات الجااادوى الخاصاااة بالخطاااة التساااويقية  .3
 لانشطة الترويح الرياضي.

 تنفيذ الخطة التسويقية لانشطة الترويح الرياضي )المهام والمسئوليات والمكان(. .4

 تفصيلى للتنفيذ.وضع برنامج  .5
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حساب الوقت الاجمالى لتنفيذ الخطة التسويقية لانشطة الترويح الرياضاي ماع الأخاذ فاى الاعتباار  .6
 مقدار التداخل الزمنى ايما بينها. 

                                                   تقسيم الخطة وفقا  لأربعة مراحل زمنية محددة متتابعة. .7

  فيما يرتبط بالمجال الجغرافي 

 هيئة تنشيط السياحة  .1
 الفنادق السياحية .2
 لقري السياحيةا .3

 مديريات الشباب والرياضة .4

 وزارة السياحة .5
 وزارة الشباب والرياضة  .6

 ملي الي الباحثون يرجع 

تحديااد توقياات باادء وإنتهاااء كاال مرحلااة وربطهااا مااع اهميااة تطبيااق الخطااة فااي الوقاات المناسااب لكااي يااتم 
حساااب ,  ضاايتحديااد الهاادف المنشااود ماان الخطااة التسااويقية لانشااطة التاارويح الريا,  بعضااها الاابعض 

قااادار الوقااات الاجماااالى لتنفياااذ الخطاااة التساااويقية لانشاااطة التااارويح الرياضاااي ماااع الأخاااذ فاااى الاعتباااار م
                                                   تقسيم الخطة وفقا  لأربعة مراحل زمنية محددة متتابعة.التداخل الزمنى ايما بينها , 

لانشطة الترويح  حساب الوقت الاجمالى لتنفيذ الخطة التسويقية  (2009) إبراجيم خليل   يؤكد وهذا ما 
تقدير الوقت اللازم لكل مرحلة من   الرياضي مع الأخذ فى الاعتبار مقدار التداخل الزمنى ايما بينها

                                                                              التنفيذ وفقا  لدراسات الجدوى الخاصة بالخطة التسويقية لانشطة الترويح الرياضي
 وتتفق تلي ال تائج مع اراا كل من  

سات الرياضية الطرق العلميه لتنفيذ الإستراتيجية وإهتمام  تتبع المؤس2019إبراجيم على 2020سعيد حسن 
  والتطبيقات  البرامج في بالتطور العملاء شعور وسائل الإعلام بدورها الإيجابى بتقييم ومتابعة الإسنراتيجية

  إلا ، الرقمي التسويق عمليات   من يزيد   التسويقية بمزاياهم            إلكتروني ا للعملاء الشركات  وتحفيز الإلكترونية
  من والتسوق  ، السلعة عودة ويضمن ، الرقمي  التسويق فرص  من يقلل والسرقة الاحتيال من خوفهم أن

  وتوصي ث الإلكتروني التسويق وتحديات  عقبات  من تقلل لا  لغتهم في  الإلكترونية التطبيقات  خلال
  برامج تصميم لالخ  من الإلكترونيين للمتسوقين التعليمي المستوى  في الفروق  بمراعاة الشركات  الدراسة

 الأمان  من عالية بدرجة تتميز إلكترونية وتطبيقات 

 5.99=   0.05ع د مستوي دلالة  2قيمة كا
الخطة   صياغةيتضح من جدول ان ال سب المئوية لاستجابات عي ة البحث على المحور الاول  

ربع كا  %( وجاات جميع قيم م  78.5%،    75.5تد اطحصرت ما بين )  فيما يرتبط بالبعد الخامس  
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على جميع عبارات المحور الاول ولصالح الاستجابة بموا ق    0.05دالة احصائيا ع د مستوي دلالة  
 وجاا ترتيب العبارات كما يلي : 

 ضعف الكوادر التدريبية الواعية التى تستطيع تنفيذ الخطة. .1

 وجود التمويل المالى اللازم لتنفيذ الخطة.  .2

 تنفيذ برامج الانشطة الترويحيةقلة الأجهزة والأدوات المستخدمة في  .3

 صعوبة تأهيل الكوادر الإدارية والفنية بصورة دورية. .4

 ضعف الكوادر الإدارية والفنية بالهيئات الحكومية والخاصة على تنفيذ الخطة التسويقية .5

 الرغبة فى تحقيق أهداف فرعية وعاجلة فى وقت قصير على حساب باقى الخطط الهامة. .6

رة الشااباب والرياضااة ووزارة السااياحة  ممااا يااؤدى إلااى تعثاار الخطااة فااى تنفيااذ تغيياار المساائولين بااوزا .7
 الأهداف فى التوقيت المحدد.

 إعتراض العديد من العناصر غير المستفيدة من سياسة التغيير المفاجىء. .8
 رفض العديد من المسئولين بوزارة الشباب والرياضة ووزارة السياحة  لاهداف الخطة. .9

 ين بوزارة الشباب والرياضة ووزارة السياحة  على موضوع التنبؤ بالنتائج إعتراض بعض المسئول .10

عاااادم اهتمااااام المؤسسااااات الإقتصااااادية الخاصااااة بالقطاااااع الرياضااااى وإعتماااااد ملةةةةي الةةةةي البةةةةاحثون يرجةةةةع 
المؤسسااااااات الإقتصااااااادية الخاصااااااة علاااااااى التسااااااويق الرياضااااااى لتااااااارويج منتجاتهااااااا   والسااااااوق الرياضاااااااى 

 ضااااعف الكااااوادر التدريبيااااة الواعيااااة التااااى تسااااتطيع تنفيااااذ الخطااااة التجاريااااة يرساااار صااااورة وشااااعبية الماركااااة
 وجود التمويل المالى اللازم لتنفيذ الخطة. 

تغييااااار المسااااائولين باااااوزارة الشاااااباب والرياضاااااة ووزارة الساااااياحة  مماااااا ياااااؤدى إلاااااى تعثااااار الخطاااااة فاااااى تنفياااااذ 
الرياضاااااة ووزارة الساااااياحة  إعتاااااراض بعاااااض المسااااائولين باااااوزارة الشاااااباب و  الأهاااااداف فاااااى التوقيااااات المحااااادد 

 على موضوع التنبؤ بالنتائج

تنوع اشكال السياحة الترويحية ، تزويد القائمين بالعمل بالخبرات   2016وليد عباس امين    يؤكد وهذا ما 
 ، وضع نموذر لتعزيز التنافسية السياحية 

 2019أحمد حسان  2018 رميشى محمد  2018  حبيل إسماعيلوتتفق تلي ال تائج مع اراا كل من 

تعااااد الآنشااااطة التسااااويقية فااااى مجااااال الرياضااااة ماااان اولويااااات أغلااااب الاااادول المتقدمااااة التااااى تساااااعد علااااى 
الموقااااع الجغرافااااي للبلاااادة الرياضااااية  ى يحصاااال عليهااااا الآفااااراد والمجموعااااات إشااااباع حاجااااات ورغبااااات التاااا

ساااااياحي ومنهاااااا:                                                                              والمقوماااااات الطبيعياااااة فيهاااااا والتاااااي دلااااات جميعهاااااا علاااااى أن لهاااااا دورا  هاماااااا  فاااااي القااااارار ال
تضاااااارير المنطقاااااة، ودرجاااااات الانحااااادار، وناااااوع الترباااااة، وكاااااذلك العوامااااال المناخياااااة كاااااالحرارة والأمطاااااار، 

ضاااارورة الاهتمااااام بالبعااااد البيئااااي فااااي بلاااادة الباااااحثون                                         ونمااااط اسااااتخدامات الأرض فيهااااا، وختامااااا  فيوصااااي 
، وضاااارورة العماااال بتياااار كمحااااور هااااام فااااي القطاااااع السااااياحي لمااااا لااااه ماااان مااااردود اقتصااااادي فعااااال للبلاااادة
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علااااااى توعيااااااة السااااااياح بأهميااااااة هااااااذا النااااااوع ماااااان السااااااياحة، وضاااااارورة المحافظااااااة علااااااى هااااااذه المناااااااطق 
                         لضمان فعاليتها مستقبلا  

 5.99=   0.05ع د مستوي دلالة  2قيمة كا
الخطة   صياغةيتضح من جدول ان ال سب المئوية لاستجابات عي ة البحث على المحور الاول  

%( وجاات جميع قيم مربع كا    79.3%،    78.2تد اطحصرت ما بين )  ادس  فيما يرتبط بالبعد الس
على جميع عبارات المحور الاول ولصالح الاستجابة بموا ق    0.05دالة احصائيا ع د مستوي دلالة  
 وجاا ترتيب العبارات كما يلي : 

 الإدارية والفنية للمهام والواجبات اثناء تنفيذ الخطة. والكوادرمتابعة القادة  .1

 والتركيز عليها وتجنب نقا  الضعف وعلاجها. ى التحديد الدقيق لنقا  القو  .2
 جودة تنفيذ برامج وانشطة الترويح الرياضي. ستوى وضع معايير لم .3

 الرقابة المستمرة لكل مرحلة من مراحل الخطة. .4

 اتخاذ الإجراءات التصحيحية وحل المشكلات التي تظهر أثناء تنفيذ الخطة بصورة علمية.   .5

 ل الموقف الحالي لكل مرحلة من مراحل تنفيذ الخطة والتنبؤ بالموقف المستقبلي. تحلي .6

متابعااة القااادة اهميااة التقااويم الااذي يجااب ان يتواجااد بالخطااة لكااي يااتم التطااوير و  ملةةي الةةيالبةةاحثون يرجةةع 
ذ باارامج جااودة تنفياا سااتوى وضااع معااايير لمو  الإداريااة والفنيااة للمهااام والواجبااات اثناااء تنفيااذ الخطااة والكااوادر

اتخاااذ الإجااراءات التصااحيحية وحاال المشااكلات التااي تظهاار أثناااء تنفيااذ الخطااة  وانشااطة التاارويح الرياضااي
 بصورة علمية.  

الاهتمااااام بالسااااياحة الريميااااة داخاااال  2014غااااادة محمااااد وفيااااق  , مااااروة صاااالاح قاااااعود  يؤكةةةةد وهةةةةذا مةةةةا 
احية , والاهتماااااام بااااالتقويم الااااادائم المحافظااااات  والتركيااااز علاااااي الجانااااب البيئاااااي فااااي زياااااره المنااااااطق السااااي

تحلياااال الموقااااف الحااااالي لكاااال , جااااودة تنفيااااذ باااارامج وانشااااطة التاااارويح الرياضااااي سااااتوى وضااااع معااااايير لمو 
 مرحلة من مراحل تنفيذ الخطة والتنبؤ بالموقف المستقبلي

ضااااارورة الاهتماااااام 2004احماااااد نبيااااال  2009 جباااااة اباااااراجيموتتفةةةةةق تلةةةةةي ال تةةةةةائج مةةةةةع اراا كةةةةةل مةةةةةن 
علااااى الاااارغم  السااااياحية وتنشاااايط السااااياحة وعماااال دورات تدريبيااااة عاااان المساااائولين عاااان السااااياحة بالاماااااكن

المناساااااب بالشاااااكل  لالإمكانياااااات الطبيعياااااة والمناخياااااة والتاريخياااااة والدينياااااة الا أنهاااااا لا تساااااتغمااااان تاااااوافر 
يتاااااااوافر فاااااااى مصااااااار الأخصاااااااائيون القاااااااادرون علاااااااى العمااااااال فاااااااى مجاااااااال لتحقياااااااق نجااااااااح متمياااااااز لكاااااااي 

تااااااااوافر بكليااااااااات التربيااااااااة الرياضااااااااية أو كليااااااااات السااااااااياحة والفنااااااااادق يجااااااااب اضااااااااية حيااااااااث السااااااااياحة الري
تصاااااالح لنجاااااااح السااااااياحة الرياضااااااية لالتخصصاااااات التااااااى تااااااؤهلهم لااااااذلك المنشااااااات السااااااياحية والرياضااااااية 

 .بالقدر الكافى  لمنها ليستغ حوالصال
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 -: اولا الاست تاجات
 -:  الاستراتيجيةصياغة متطلبات الخاصة ب إلاست تاجات

 البعد الاول : الرؤية
تطوير الإمكانيات السياحية  و ا هار دور وأهمية الإستثمار في مجال السياحة الترويحية فى تنمية   •

 . لاستغلالها واستدامتها  المقومات السياحيةوإلقاء الضوء على 

  تحويل فكرة الإستثمار في انشطة الترويح الرياضي إلى وسيلة لتحقيق التقدم في المجال الرياضي  •
 على مختلف المستويات. 

 الثاطي : الرسالة  البعد
توفير مايتطلبة الوصول بالإستثمار ببرامج الترويح الرياضي إلى تحقيق العائد الإقتصادي الذي   •

 يعين المنظومة السياحية على تحقيق أهدافها في المجتمع المصري.
بالهيئات  • للتنفيذ  القابلة  والمشروعات  والخطط  البرامج  على  مصر   الاعتماد  بجمهورية  الرياضية 

 العربية.

 البعد الثالث : الاهداف
حصر القري والفنادق السياحية بجمهورية مصر العربية التي تنفاذ بهاا البارامج الترويحياة ووضاعها  •

 بخريطة واضحة المعالم.
وضع صياغة جديدة للرسائل الاعلامية المرتبطة بالسياحة الرياضية من شأنها القاء الضاوء علاي  •

 البرامج الترويحية  اهمية

 البعد الرابع : مجالات تطبيق الخطة
 فيما يرتبط بالمجال الام ي 

 تحديد توقيت بدء وإنتهاء كل مرحلة وربطها مع بعضها البعض. •

 تحديد الهدف المنشود من الخطة التسويقية لانشطة الترويح الرياضي. •

 فيما يرتبط بالمجال الجغرا ي 
 هيئة تنشيط السياحة  •
 لسياحيةالفنادق ا •
 القري السياحية •

 البعد الخامس : التحديات التى تد تواجه الخطة التسويقية أث اا الت فيذ 
 ضعف الكوادر التدريبية الواعية التى تستطيع تنفيذ الخطة. •

 وجود التمويل المالى اللازم لتنفيذ الخطة.  •

 البعد السادس : تقويم الخطة التسويقية 
 والفنية للمهام والواجبات اثناء تنفيذ الخطة. الإدارية والكوادرمتابعة القادة  •
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 والتركيز عليها وتجنب نقا  الضعف وعلاجها. ى التحديد الدقيق لنقا  القو  •
 -التوصيات :ثاطيا 

 -:التالية التوصيات أهم  ي ضوا است تاجات الدراسة تم التوصل إلي 
 القاء الضوء علي الانشطة الترويحية السياحية والاهتمام بها  -1

   الانشطة الترويحية السياحيةمل علي أعداد قادة متخصصين في الع -2

الانشطة الترويحية بالمشرفين والإداري ن والمتخصصين علي  القري و المنتجعات زيادة ودعم  -3
 السياحية 

عمل بروتوكول بين كليات التربية الرياضية وكليات السياحة لتنشيط وعمل خطط استراتيجية   -4
 ياحة و الس  للسياحة الرياضية

 وضع برامج تدريبية بكليات التربية الرياضية للسياحة الرياضية  -5

 وضع برامج تدريبية لتعليم اللغات المختلفة بكليات التربية الرياضية مما يتطلب مع سوق العمل -6

عمل بروتوكول بين اقسام الترويح الرياضي وبين القري والمنتجعات السياحية نحو مادة التدريب  -7
 الانشطة الترويحية السياحية  الميداني لنشر 

 الاهتمام برغبات وميول السائحين نحو الانشطة الترويحية السياحية   -8
 تائمة المراجع 

 اوا المراجع باللغة العربية :
آداء  التساااااااااويق الرياضاااااااااى وآثرهاااااااااا فاااااااااى تطاااااااااويرإساااااااااتراتيجيات  (2019) إباااااااااراجيم علاااااااااى صاااااااااالح -1

 ة, القاهر رسالة دكتوراة ,  المؤسسات الرياضيه
تنمياااااااة   : (2017, ماااااااروة علاااااااى عبااااااادالوهاب ) أساااااااماء فكااااااارى مكااااااااوى ، نااااااارمين الشاااااااحات نصااااااار -2

  , القاهرة إنتار علمى ,سياحة المؤتمرات فى مصر بالإسترشاد بالتجربة الإماراتية 
ياااااس تااااأثير الاعاااالام المرئااااي فااااي تنميااااة ( 2020أفنااااان محمااااد شااااعبان , وصااااال عبااااد   حسااااين ) -3

 , العراق, انتار علمي  السياحية قطاع الخدمات 
وضااااااع اسااااااتراتيجية مقترحااااااة لاااااابعض انشااااااطة العاااااااب القااااااوي الترويحيااااااة ( .  2014بسااااااام صاااااالاح ) -4

 , القاهرة رسالة ماجستير,  ذات الجذب السياحي بجمهورية مصر العربية 
لتطااااااااااااااوير  التسااااااااااااااويقية ( . الاسااااااااااااااتراتيجيات 2020ين, لزغااااااااااااااد عباااااااااااااادالرؤوف )بوعنااااااااااااااان نورالااااااااااااااد  -5

دراسااااااة حالااااااة الحظياااااارة الوطنيااااااة  -المسااااااتدام  الساااااياحية البيئااااااي وتحقيااااااق التنميااااااة السااااااياحي المناااااتج
 فولاية الطار ,  , انتار علمي فللقالة ولاية الطار 

صااااار العربياااااة  (  معوقاااااات تساااااويق انشاااااطة الساااااياحة الرياضاااااية بجمهورياااااة م 2013تاااااوني محماااااد ) -6
  القاهرةرسالة ماجستير ، غير منشورة ، 

http://jmracpc.uobaghdad.edu.iq/index.php/IJMRCP/article/view/189
http://jmracpc.uobaghdad.edu.iq/index.php/IJMRCP/article/view/189
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المقوماااااات الطبيعيااااة ودورهاااااا فااااي تفعيااااال الحركااااة الساااااياحية ( بدراسااااة 2019حسااااان احمااااد صاااااالح ) -7
رسااااااالة ماجسااااااتير ، غياااااار منشااااااورة ،  دراسااااااة تطبيقيااااااة فااااااي جغراايااااااة السااااااياحة –فااااااي بلاااااادة بتياااااار 

  المنصورة
رؤياااااة المساااااتقبلية للشاااااركات الراعياااااة مااااان وجهاااااه لل دراساااااة تحليلياااااة(  2018حسااااان غاااااالي مهااااااوي )  -8

 , القاهرة , انتار علمي نظر الاندية الرياضية
( .  قيااااااااااس رضاااااااااا المسااااااااااتفيدين مااااااااان انشاااااااااطة الساااااااااياحة الرياضااااااااااية 2016حمااااااااادينو عمااااااااار ) -9

 .كلية التربية الرياضية للبنين ، المنصورة,  بجمهورية مصر العريية , انتار علمي
( آثاااااااااار التسااااااااااويق 2019الظهااااااااااراء ،  كاااااااااالال شاااااااااايماء ) حوريااااااااااة إبراجيمااااااااااى ، ناديااااااااااة فاطمااااااااااة -10

 , اليمن الإلكترونى على رضا الذبون, إنتار علمى
يق الرياضاااااى علاااااى الناااااوادى الرياضاااااية  ,  و ( آثااااار غيااااااب التسااااا2018رميشاااااى محماااااد الساااااعيد ) -11

 السعوديةرسالة دكتوراة , 
انتاااااااار , التنمياااااااة السااااااياحية فاااااا  منطقاااااااة شااااااحات  (  مقومااااااات 2019) زينااااااب محمااااااد ابريااااااادان  -12

 . ليبيا , علمي
واقااااااع وتحااااااديات التسااااااويق الإلكترونااااااي: ( .2020) فااااااائز احمااااااد محمااااااد ,  سااااااعيد حساااااان العجااااااب  -13

 . جامعة الجوف انتار علمي , دراسة تطبيقية على أعضاء هيئة التدرير بجامعة الجوف
أثااااار تكااااااليف البرناااااامج الساااااياحي فاااااي تحدياااااد الساااااعر الترويجاااااي )2020محماااااد بااااان جااااااب   ) -14

 , القاهرة انتار علمي , السياحية للخدمات 
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