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 الملخص
 

استهدف البحث دراسة الكفاءة الإقتصادية والتسويقية لمزارع إنتاج الألبان المختلفة بمحافظة الغربية، واعتمد البحث على العديد من 

ي علي بن البقرالأساليب الإحصائية الوصفية والكمية وتحليل الميزانية المزرعية وكانت أهم النتائج:زادت كمية انتاج اللبن الإجمالي وكمية انتاج الل

ورية، مستوي الجمهورية ومحافظة الغربية بمعدلات معنوية إحصائياً في حين لم تثبت معنوية الزيادة في انتاج اللبن الجاموسي علي مستوي الجمه

نيه المنفق، بينما إنخفضت كمية اللبن الجاموسي علي مستوي محافظة الغربية بمعدل معنوي إحصائياً. ارتفاع صافي عائد رأس الماشية، وعائد الج

دية لمزارع وهامش المنتج وانخفاض التكاليف الكلية لطن اللبن البقري بالمقارنة بطن اللبن الجاموسي وبناءا علي ذلك يتضح ارتفاع الكفاءة الاقتصا

% دهن 4عادلته بحوالي % دهن بعد م7إنتاج اللبن البقري مقارنة بمزارع إنتاج اللبن الجاموسي .تبين ارتفاع عائد الرأس من اللبن الجاموسي 

بقري وبالتالي تفوق انتاج الألبان من الجاموس.تبين أن المسالك التسويقية للبن الجاموسي الطازج أكثر كفاءة من المسالك التسويقية للبن ال

الحرارة وارتفاع أسعار الماشية  الطازج.تمثلت أهم المعوقات الإنتاجية والتسوقية التي تواجه منتجي الألبان وفقا لعينة الدراسة في ارتفاع درجات

وفرة لتجميع الحلابة وثبات سعر بيع اللبن باب المزرعة مع عدم توافر مراكز تجميع ألبان قريبة من أماكن الإنتاج. وفي ذات الوقت فإن المراكز المت

جهة غش الألبان، وفي ضوء هذه النتائج يوصي الألبان تواجه بمعوقات نقص التمويل وعد توافر معدات وأدوات تبريد الألبان وأجهزة تحليل لموا

الإهتمام بتربية الجاموس المصري كحيوان لبن وذلك بالإهتمام  الإهتمام بإنشاء وتطوير مراكز تجميع الألبان بما يضمن رفع هامش المنتج.البحث:

 الإهتمام بدعم منتجي ألبان الماشية وتوفير التمويل اللازم لهم..  بالتحسين الوراثي له

 الكفاءة الإقتصادية، الكفاءة التسويقية، اللبن، محافظة الغربية. الكلمات الدالة:
 

 المقدمة
 

وراً دوالتي تلعب  الأساسية الغذاء مصادرالألبان ومنتجاتها من تعتبر 

ً في الأمن الغذائي ذائية من العناصر الغ مستويات عاليةلاحتوائها على  هاما

يات سكرالدهون والو اتبروتينال مثلالتي يحتاجها الجسم في بنائه الرئيسية 

فئات هام للبروتين الحيواني خاصة للمصدر  فهي تعد، فيتاميناتالمعادن والو

يه فالحوامل والمرضعات وكبار السن حيث تزيد الهشة غذائياً مثل الأطفال و

الحمراء  % مقارنة باللحوم82القيمة الحيوية للبروتين الحيواني والمقدرة بنحو 

، يوانيبروتين اللبن من أرخص أنواع البروتين الحويعتبر ،  %67والبالغة نحو 

اصلاح  يعل مصر تتمتع بميزة نسبية في إنتاج الألبان خاصة إذا تم العمل ما أنك

لاضافة (، هذا با2006وآخرون،  عبدهالنظام التسويقي ورفع الكفاءة التسويقية )

لبان يعد الألبان كما أن إنتاج الأ القائمة عليلصناعات التحويلية لعديد من ال

 . وملاك المزارع المتخصصةصغار المنتجين ل مصدر دخل

 إليوتشير احصاءات الجهاز المركزي للتعبئة العامة والإحصاء 

الحيواني  أهمية الألبان ومنتجاتها في القطاع الزراعي بصفة عامة وقطاع الإنتاج

ت كمية ( قد بلغ2018-2016بصفة خاصة حيث يتضح أنه كمتوسط للفترة )

% من متوسط 20.3مليون طن تمثل حوالي  5.22الإنتاج من الألبان حوالي 

ثل حوالي مليار جنيه، وتم 163.78 نحوإجمالي قيمة الإنتاج الحيواني والمقدرة ب

 445.7 نحو% من متوسط قيمة الإنتاج الزراعي لنفس الفترة والمقدرة ب7.5

 6.1ي مليار جنيه. وعلي الجانب الآخر قدرت الكمية المتاحة للإستهلاك بحوال

طن  صافي التجارة الخارجية من الألبان ومنتجاتها بحوالي مليونومليون طن 

ي (، أي بنسبة إكتفاء ذاتي قدرت بحوالستصلاح الأراضيوزارة الزراعة وا)

 كيلو جرام. 63.3% ومتوسط نصيب الفرد السنوي بلغ حوالي 84.9

والشرقية  ةتحتل محافظة الغربية المرتبة الثالثة بعد محافظتي البحير

من اللبن الخام للفترة في إنتاج الألبان، حيث بلغ المتوسط السنوي لإنتاجها 

% من نظيرتها علي مستوي الجمهورية. ويمثل 6.8حوالي ( 2016-2018)

%  من إنتاج المحافظة علي 43.3%، 56.7إنتاج الأبقار والجاموس حوالي 

 (. http://campas.gov.eg ) الترتيب خلال نفس الفترة

 :مشكلة البحث

مليون رأس من الأبقار والجاموس الحلابة  3.34بالرغم من توافر 

فإن هذا القطاع لم يحقق الإكتفاء الذاتي من منتجاته، فمازال هناك عجز في 

صافي التجارة الخارجية قدر بحوالي مليون طن تمثل قيمتها عبء كبير علي 

الدولة، ليس هذا فحسب بل إنخفاض نصيب الفرد من المتاح من الألبان 

، وعلي كيلو جرام 115.27نة بالمتوسط العالمي والمقدر بنحو ومنتجاتها بالمقار

تسويقية أدت إلي وتتعرض تلك السلعة الهامة لمشاكل إنتاجية الجانب الآخر 

 ضعف الكفاءة الإنتاجية والتسويقية لها.

  :أهداف البحث

الكفاءة الإقتصادية والتسويقية استهدف البحث بصفة رئيسية دراسة 

وذلك من خلال تحقيق مجموعة  الألبان المختلفة بمحافظة الغربيةلمزارع إنتاج 

 من الأهداف الفرعية التي يمكن إبرازها في النقاط التالية:ـ

لإنتاج المحلي من اللبن البقري والجاموسي الخام علي تطور ادراسة  .1

 مستوي الجمهورية ومحافظة الغربية.

عينة الجاموسي باللبن ي وهيكل التكاليف الإنتاجية لطن اللبن البقر تقدير .2

 الدراسة.

موسي واللبن الجا لطن اللبن البقري نفقتقدير صافي ربح وعائد الجنيه الم .3

 بعينة الدراسة.

 التعرف علي المسالك التسويقية للبن الطازج بعينة الدراسة. .4

للبن يقية الكفاءة التسويقية وتوزيع جنيه المستهلك بين المسالك التسو تقدير .5

 بعينة الدراسة. واللبن الجاموسي البقري

 ان الألبالتعرف علي المعوقات الإنتاجية والتسويقية التي تواجه منتجي  .6

 ومراكز تجميع الألبان بعينة الدراسة.
 

 الطريقة البحثية
 

اعتمد البحث على الاسلوب التحليلى الوصفى والكمى لتقدير وشرح 

 وذلك بالاستناد الى حسابالظواهر الاقتصادية المتعلقة بموضوع البحث، 

 ة المزرعية، وتحليل الميزانيالإتجاه الزمني العامالمتوسطات، والنسب المئوية، و

 وتقدير بعض مؤشرات الكفاءة الاقتصادية مثل صافي الايراد، وصافي عائد

ير بالإضافة إلي تقد افي ربح طن اللبن، وهامش المنتج،الجنيه المنفق، وص

 .وتوزيع جنيه المستهلك الكفاءة التسويقية

 ؛وفيما يتعلق بمصادر البيانات فقد اعتمد البحث على مصدرين للبيانات

بمحافظة  منتجي ألبان الماشيةمن  ا بيانات أولية تم جمعها من عينة عشوائيةأولهم

تم اختيارها  مزارع  200وعددها  2018/2019خلال الموسم الزراعي  غربيةال

طور الذي يعد أهم وأكبر المراكز الادارية بمحافظة من منتجي الألبان بمركز ق

الف  145.25فقد بلغ إنتاج الألبان في هذا المركز نحو  الغربية في إنتاج الألبان

ولقد تم % من اجمالي الإنتاج علي مستوى المحافظة   58.8طن يمثل نحو 

بمركز الدراسة وفقاً للمتوسط الهندسى لعدد  ينيمركزين بيطراختيار أكبر 

الملق  ابشوايو قطور بندراختيار الحائزين وعدد الرؤوس الحلابة وعلى ذلك تم 

حائز لكل منهما  95، 105بواقع  المركزين البيطريينوقد تم توزيع العينة علي 

http://www.jaess.mans.edu.eg/
http://www.jaess.journals.ekb.eg/
http://campas/
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ء علي الترتيب كما تم توزيع العينة بكل منهما علي نوعي الماشية المرباه سوا

 جدولكما يوضحها كانت أبقار خليط أو جاموس وفقاً للأهمية النسبية لكل منهما 

وثانيهما  .وقد تم استبعاد البقر البلدي نظراً لقلة أعداد المربين لهذا النوع (1)

( والصادرة عن 2018-2000بيانات ثانوية منشورة وغير منشورة للفترة )

الثروة إحصاءات  إلي جانب نشرةالجهاز المركزي للتعبئة العامة والإحصاء، 

، الأراضي المصرية الصادرة عن وزارة الزراعة واستصلاح الحيوانية

، بالإضافة الى ، الإدارة الزراعية بمركز قطورغربيةمديرية الزراعة بالو

 المراجع والرسائل العلمية وثيقة الصلة بموضوع البحث.
 

 .2018/2019توزيع أفراد العينة على القرى المختارة بمركز قطور للموسم الزراعى  .1 جدول

 عدد العينة الوسط الهندسى المعدل الوسط الهندسى الأهمية النسبية عدد الحائزين الأهمية النسبية عدد الرؤوس نوع الرؤوس الحلابة القري

 قطور

 86 81.91 80.64 74.09 735 87.76 7267 بقر خليط

 19 18.09 17.81 25.91 257 12.24 1014 جاموس

 105 100 98.45 100 992 100 8281 الاجمالى

 ابشواي الملق

 64 67.05 66.76 62.49 603 71.32 5001 بقر خليط

 31 32.95 32.80 37.51 362 28.68 2011 جاموس

 95 100 99.56 100 965 100 7012 الاجمالى
 .2018/2019المصدر: جمعت وحسبت من : الادارة الزراعية بمركز قطور، الشئون الزراعية، بيانات غير منشورة، موسم 

 

 النتائج والمناقشات
 

 -الألبان:المحلي من  تطور الإنتاج أولاً:
 :علي مستوي الجمهورية – 1

تذبذب كمية اللبن المنتجة ( يتضح 3(، )2باستعراض بيانات الجدولين )
بمتوسط قدر بنحو  (2018 – 2000الفترة ) لعلي مستوى الجمهورية خلا

اللبن البقري والجاموسي نحو الكمية المنتجة من  وتمثل ألف طن، 5278.9
ستوى الجمهوية خلال % من متوسط اجمالي انتاج اللبن علي م%46.81، 50.89

( إلي تزايد كمية 3، 2، 1أرقام ) الزمني العام وتشير معادلات الاتجاه فترة الدراسة.
إنتاج اللبن الاجمالي وكمية إنتاج اللبن البقري بمعدلي زيادة معنوى احصائيا قدرا 

ثبت معنوية ا خلال فترة الدراسة، في حين لم تهمي%  من متوسط1.8%، 1.1بنحو 
نتاج اللبن الجاموسي الأمر الذي انعكس في زيادة الأهمية النسبية للبن في إالزيادة 
إلي نحو  2000% عام 43.02من نحو في اجمالي كمية اللبن المنتجة البقري 

   2018% عام 55.7

 

خلال  ومحافظة الغربيةمصر العربية جمهورية علي مستوي لهم  والأهمية النسبيةالخام  البقري والجاموسيوالاجمالي  اللبنتطور الإنتاج المحلي من  .2جدول 

 )الكمية: بالألف طن، القيمة: بالمليون جنيه(                                                                                                 (.2018-2000)لفترة ا

 السنوات

 محافظة الغربية الجمهوريةاجمالي 

 اللبن الجاموسي اللبن البقري اجمالي انتاج اللبن اللبن الجاموسي اللبن البقري اجمالي انتاج اللبن

 كمية % كمية % كمية كمية

% من 

اجمالي 
 جمهورية

 كمية

% من 

اجمالي 
 الغربية

% من انتاج 

اللبن البقري 
 جمهورية

 كمية

من  %

 اجمالي
 الغربية

 انتاجمن  %

اللبن الجاموسي 
 جمهورية

2000 3824 1645 43.02 2059 53.84 275.1 7.19 100.8 36.64 6.13 170.8 62.09 8.3 
2001 3954 1618 40.92 2213 55.97 292.2 7.39 106.1 36.31 6.56 182.5 62.46 8.25 
2002 4210 1997 47.43 2087 49.57 310.7 7.38 135.3 43.55 6.78 171.7 55.26 8.23 
2003 5280 2598 49.2 2550 48.3 334.7 6.34 138.1 41.26 5.32 192.8 57.6 7.56 
2004 4682 2282 48.74 2267 48.42 322.2 6.88 132.3 41.06 5.8 185.7 57.64 8.19 
2005 5551 2802 50.48 2622 47.23 346.1 6.23 148.6 42.94 5.3 193.2 55.82 7.37 
2006 5787 2980 51.49 2679 46.29 359.4 6.21 159.8 44.46 5.36 195.1 54.28 7.28 
2007 5925 3187 53.79 2610 44.05 376.5 6.35 195.4 51.9 6.13 176.9 46.99 6.78 
2008 5980 3211 53.7 2641 44.16 391.1 6.54 196.3 50.19 6.11 190.6 48.73 7.22 
2009 5624 2803 49.84 2697 47.96 426.93 7.59 222.1 52.02 7.92 201.2 47.13 7.46 
2010 5774 2995 51.87 2653 45.95 371.64 6.44 207.2 55.75 6.92 160.7 43.24 6.06 
2011 5803 3107 53.54 2568 44.25 405.5 6.99 223.7 55.17 7.2 178 43.9 6.93 
2012 5849 3154 53.92 2565 43.85 408.7 6.99 227.1 55.57 7.2 177.8 43.5 6.93 
2013 5554 2908 52.36 2523 45.43 345.9 6.23 187.3 54.15 6.44 158.6 45.85 6.29 
2014 5601 2553 45.58 2923 52.19 350.3 6.25 157.1 44.85 6.15 193.2 55.15 6.61 
2015 5245 2729 52.03 2394 45.64 351.1 6.69 193.9 55.23 7.11 157.2 44.77 6.57 
2016 5088 2630 51.69 2334 45.87 341.7 6.72 188.4 55.14 7.16 153.3 44.86 6.57 
2017 5395 2961 54.88 2351 43.58 371.9 6.89 216.4 58.19 7.31 155.5 41.81 6.61 
2018 5174 2882 55.7 2212 42.75 359.1 6.94 203.6 56.7 7.06 155.5 43.3 7.03 

 7.14 49.69 176.3 6.54 49.55 175.8 6.72 354.8 46.81 2470.9 50.89 2686.4 5278.9 المتوسط
 الجهاز المركزي للتعبئة العامة والاحصاء، النشرة السنوية لإحصاءات الثروة الحيوانية، أعداد مختلفة.قاعدة بيانات المصدر: 

 

البقري والجاموسي الخام علي مستوي جمهورية مصر العربية ومحافظة الإجمالي و معادلات الاتجاه الزمنى العام لتطور الإنتاج المحلي من اللبن .3جدول 

 (.2018-2000الغربية للفترة )
 ف 2ر معدل التغير% المتوسط المعادلة رقم المعادلة المتغير التابع المستوى

 القومي

 1 اجمالي اللبن الخام
^ص

 هـس  59.574+  4683.211= هـ 
(16.797)**    (2.436)* 5278.9 1.1 0.259 5.935** 

 2 اللبن البقري
^ص

 هـس  50.911+  2177.316= هـ 
(11.418)**  (3.044)** 2686.4 1.8 0.353 9.266** 

 3 اللبن الجاموسي
^ص

 هـس  10.077 + 2370.175= هـ 
(21.526)**    (1.044) 

2470.9 --- 0.060 1.089 

محافظة 
 الغربية

 4 اجمالي اللبن الخام
^ص

 هـس  3.570 + 319.073= هـ 
(19.548)**  (2.494)* 354.8 1.01 0.268 6.220* 

 5 اللبن البقري
^ص

 هـس  5.373 + 122.017= هـ 
(9.524)**    (4.782)** 175.7 3.06 0.574 22.865** 

 6 اللبن الجاموسي
^ص

 هـس  1.538 – 191.710= هـ 
(29.390)**  (-2.688)* 176.3 -0.87 0.298 7.223* 

^حيث أن: ص
 19، ........، 3، 2، 1تشير إلى القيمة التقديرية للمتغير التابع فى السنة هـ.    س هـ: تشير إلى متغير الزمن.  هـ: =  هـ

 .0.01.          ** معنوى عند 0.05* معنوى عند   القيم بين الأقواس تعبر عن قيم ت المحسوبة.                   

 (.2حسبت من بيانات جدول رقم ) المصدر:
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 علي مستوي محافظة الغربية:  - 2

ي ( إلي تذبذب كمية إنتاج اللبن عل3(، )2تشير بيانات الجدولين )

 354.8بمتوسط قدر بنحو مستوى محافظة الغربية أيضاً خلال فترة الدراسة 

% من اجمالي إنتاج اللبن علي مستوى الجمهورية؛ 6.72ألف طن يمثل نحو 

ن % م49.69%، 49.55ويمثل إنتاج اللبن البقرى والجاموسي بالمحافظة نحو 

%، 6.54متوسط اجمالي إنتاج المحافظة خلال فترة الدراسة، ويمثلا نحو 

لي لجاموسي علي مستوى الجمهرية ع% من اجمالي انتاج اللبن البقرى وا7.14

كمية إنتاج  ( تزايد6، 5، 4الترتيب. وتبين معادلات الاتجاه الزمنى العام أرقام )

%، 1.01و اللبن الاجمالي واللبن البقري بمعدلي زيادة معنوي احصائياً قدرا بنح

لبن % من متوسطيهما خلال فترة الدراسة، في حين انخفضت كمية إنتاج ال3.06

مر % خلال فترة الدراسة الأ0.87وسي بمعدل معنوي احصائياً قدر بنحو الجام

البن  الذي انعكس في انخفاض الأهمية النسبية للبن الجاموسي في اجمالي كمية

 .2018% عام 43.3إلي نحو  2000% عام 62.09المنتجة من نحو 

 ويمكن تفسير زيادة الأهمية النسبية للبن البقري في إجمالي كمية إنتاج

اللبن في مصر ومحافظة الغربية كنتيجة لزيادة الاهتمام بسلالات البقر الهجين 

 .الذي يدر كمية ألبان كبيرة علي حساب البقر البلدي والجاموس

 ً  هيكل التكاليف الإنتاجية لطن اللبن البقري والجاموسي بعينة الدراسة: :ثانيا
اللبن البقري تكاليف إنتاج طن اجمالي أن  (4ل رقم )ويتضح من الجد

% تكاليف ثابتة أهمها الفائدة علي 18.28جنيه يمثل منها  3352.6قدر بحوالي 

% من التكاليف الثابتة. أما التكاليف 76.5رأس المال المستثمر والتي مثلت نحو 

% 64.45وتمثل حوالي  ة%  وأهمها تكاليف التغذي81.72المتغيرة تمثل نحو 

، ويليها تكاليف % من التكاليف الكلية52.67من التكاليف المتغيرة ، وحوالي 

% من اجمالي 17.6% من التكاليف المتغيرة وحوالي 21.5وتمثل نحو  ةالعمال

والفائدة علي رأس المال  لطن. وعلي ذلك فإن تكاليف التغذية والعمالةتكاليف ا

 % من اجمالي تكاليف إنتاج طن اللبن البقري.84.25تمثل 

أن اجمالي تكاليف إنتاج طن اللبن وعلي الجانب الآخر يتضح 

% تكاليف ثابتة، 16.72جنيه يمثل منها حوالي  5224.1الجاموسي قدر بحوالي 

حال في أهمية بنود تكاليف التغذية % تكاليف متغيرة، ولا يختلف ال83.28

والفائدة علي رأس المال عن إنتاج لبن الأبقار حيث تمثل في مجموعها  والعمالة

 إجمالي تكاليف إنتاج طن اللبن الجاموسي. % من85.91حوالي 

 

 2018/2019محافظة الغربية للموسم الزراعي عينة الدراسة الميدانية وجاموسي بهجين التكاليف والربحية لانتاج طن لبن بقري . 4جدول 

 الفئات الحيازية                       

 البنود 

 مقدار  لبن جاموسي هجينلبن بقري 

 التغير

 قيمة 

 % المتوسط % المتوسط )ت(

ــ 25 50 75 150 عدد المربيين ــ ــــ  ــــ

ــ 14.1 140 85.9 854 عدد الرؤوس "بالرأس" ــ ــــ  ــــ

ــ 4.83 "كجم" (1انتاج اللبن للرأس )طن/موسم( ) ــ 3.21 ــــ ــ ــــ ــ ــــ  ــــ

ــ 17.9 الرأس"كجم/ اليوم"متوسط إنتاجية  ــ 10.7 ــــ ــ ــــ ــ ــــ  ــــ

 الإيراد

 **2829.9- 3543- 87.24 9121 78.35 5578 (2المنتج الرئيسي "لبن سائل" جنيه/طن )

 المنتج 

 الثانوي 

(3) 

 2.77 289.4 3.76 267.6 التغير في قيمة الرأس

 6.81 711.7 13.54 964.5 قيمة الولادة **11.054 207.5

 3.18 333.1 4.35 309.6 قيمة السماد البلدي

 **206.512- 3335.5- 100 10455.2 100 7119.7 (4جملة الإيراد  )

 التكاليف

 التكاليف 

 الثابتة

 **9.750- 17- 1.63 85 2.03 68 الإهلاك

 **7.733- 16- 1.76 92 2.27 76 الإيجار

 **57.802- 227.6- 13.33 696.3 13.98 468.7 الفائدة علي رأس المال

 **91.026- 260.6- 16.72 873.3 18.28 612.7 (5إجمالي التكاليف الثابتة )

 التكاليف

 المتغيرة

 **99.947- 850.9- 50.09 2616.8 52.67 1765.9 التغذية

 **263.968- 585- 22.49 1175 17.6 590 العمل

 **5.720- 12- 1.28 67 1.64 55 الطاقة

 **10.206- 13- 0.8 42 0.87 29 المياه

 **54.542- 150- 8.61 450 8.95 300 الرعاية البيطرية

 **759.888- 1610.9- 83.28 4350.8 81.72 2739.9 (6إجمالي التكاليف المتغيرة )

 **196.532- 1871.5- 100 5224.1 100 3352.6 (6+5=  7) التكاليف الكلية

ــ 3767.1 (7-4=  8) الكلييراد لإصافى ا ــ 5231.1 ــــ  **133.042- 1464- ــــ

ــ 18195.1 (1*8=  9) صافي ايراد الرأس في الموسم ــ 16791.8 ــــ  **37.203 1403.3 ــــ

ــ Brown, 1979)) 1810.9 (3-7= 10تكلفة طن اللبن ) ــ 3889.9 ــــ  **91.828- 2079- ــــ

ــ 3767.1 (10-2= 11صافي ايراد طن اللبن ) ــ 5231.1 ــــ  **11.747- 1464- ــــ

ــ 2.08 (11/10=  12) صافى عائد الجنيه المنفق ــ 1.34 ــــ  **14.303 0.74 ــــ

ــ 208.02 ((100(*11/10=)  13) %أربحية الجنيه المنفق  ــ 134.48 ــــ  **15.416 73.54 ــــ

ــ 67.53 ((100*(8/2=)  14) نسبة هامش ربح المنتج% ــ 57.35 ــــ  **6.231 10.18 ــــ

 .2018/2019لمصدر: جمعت وحسبت من بيانات العينة البحثية للموسم الزراعي ا
 

ثالثاً:أهم مؤشرات الكفاءة الاقتصادية لإنتاج طن من اللبن البقري والجاموسي 

 -بعينة الدراسة:

يتضمن الايراد الكلي كل من ايراد المنتجَ الرئيسي والذي يتمثل في 

اللبن السائل  وايراد المنتجَ الثانوي ويتمثل في التغير في قيمة الرأس الحلاب 

( إلي أن متوسط 4وقيمة الولادة وقيمة السماد البلدي، وتشير بيانات جدول رقم )

ثانوي لطن اللبن البقري بلغ نحو ايراد المنتج الرئيسي ومتوسط ايراد المنتجَ ال

% من 21.65%، 78.35جنيه علي الترتيب يمثل نحو  1541.7، 5578

جنيه علي الترتيب،  7119.7متوسط اجمالي ايراد طن اللبن البقري  والبالغ نحو 

كما تبين أن متوسط ايراد المنتج الرئيسي ومتوسط ايراد المنتجَ الثانوي لطن 

%، 87.24جنيه يمثل نحو  1334.2، 9121اللبن الجاموسي بلغ نحو 

 10455.2% من متوسط اجمالي ايراد طن اللبن الجاموسي والبالغ نحو 12.76

 جنيه علي الترتيب. 

كما تبين بيانات نفس الجدول أن تكلفة طن اللبن البقري والجاموسي 

جنيه، كما بلغ صافي العائد من طن اللبن البقري  3889.9، 1810.9بلغت نحو 

جنيه علي الترتيب، وقدر صافي عائد  5231.1، 3767.1اموسي بلغ نحو والج

جنيه لكل من البقر  والجاموس  16791.8، 18195.1الرأس في الموسم بنحو 

علي الترتيب، وبلغ صافي عائد الجنيه المنفق علي إنتاج طن اللبن البقري 

يه المنفق جنيه على الترتيب، وبلغت أربحية الجن 1.34، 2.08والجاموسي نحو 

% علي الترتيب وقدرت نسبة هامش ربح المنتج 134.48%، 208.02نحو 

% لكل من طن اللبن البقري  والجاموسي علي 57.35%، 67.53بنحو 

 الترتيب.

ومما سبق يتضح  زيادة صافي عائد رأس الماشية، وعائد الجنيه 

بالمقارنة المنفق، وهامش المنتج وانخفاض التكاليف الكلية لطن اللبن البقري 

بطن اللبن الجاموسي وبناءا علي ذلك يتضح ارتفاع الكفاءة الاقتصادية لمزارع 

 إنتاج اللبن البقري مقارنة بمزارع إنتاج اللبن الجاموسي .

بالرغم من تفوق إنتاج الألبان من الأبقار الخليطة إلا أنه في حالة 

رع إنتاج  الألبان المقارنة بين مؤشرات الكفاءة الإنتاجية والإقتصادية لمزا

%( إلي معادل 7البقري والجاموسي بعد تعديل نسبة الدهن في اللبن الجاموسي )

% دهن( يتضح إرتفاع صافي ايراد رأس الجاموس في الموسم 4اللبن البقري )

جنيه، ويتبين من ذلك أن مزارع  18847.84جنيه إلي نحو  16791.8من نحو 

مزارع إنتاج اللبن البقري وهو ما اتفق مع  إنتاج اللبن الجاموسي أكثر كفاءة من

( في أفضلية مزارع الجاموس كحيوان 2017دراسة سابقة )بهجات وآخرون، 
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لبن متوافق مع الظروف المناخية في مصر. مما يستدعي التحسين الوراثي 

 والإهتمام بالجاموس المصري وتنمية إنتاج الألبان منه. 

 بقري والجاموسي بعينة الدراسة:رابعاً: المسالك التسويقية للبن ال
سوقة يقصد بالمسلك التسويقي المسارات التي تنتقل خلالها السلعة الم

لي بداية من المزرعة )المنتج( عبر الوسطاء والاسواق المختلفة حتي تصل ا

مختلفة مستهلكها النهائي. وبدراسة المسالك التسويقية للبن الخام بانواعه ال

ك مختلفة قري  واللبن الجاموسي تبين أنه يسلك عدة مسالوالمتمثلة في اللبن الب

مباشر حتي وصوله للمستهلك النهائي وأن أقصر المسالك التسويقية هي البيع ال

ً  كبيراً  للمنتج  من المنتج الي المستهلك ويتميز ذلك المسلك بأنه يحقق هامشا

 (.2015مقارنة بباقي المسالك التسويقية الأخرى )السيد وهمام، 

عينة ب(  تعدد المسالك التسويقية للبن البقري  1يتضح من الشكل رقم )

 -الدراسة ويمكن التمييز بين المسالك الاتية:

ذا خلال ه % من كمية اللبن المسوقة8.2 تداول  نحويتم ) :المسلك الأول -

لقرية اسواء في نفس  وهو البيع المباشر من المنتجِ إلي المستهلك (المسلك

 .يبةأو المدن القر

% من كمية اللبن المسوقة خلال هذا 4.7تداول نحو تم المسلك الثاني: )ي -

ويصل اللبن الطازج من المنتج إلي المستهلك عبر تاجر التجزئة المسلك( 

  )محلات السوبر ماركت(.

% من كمية اللبن المسوقة خلال هذا 3.1تداول نحو : ) يتم المسلك الثالث -

بن الطازج من لتاجر محلي توصيل ال وفي هذا المسلك يتولي المسلك( 

 .المنتج الي تاجر التجزئة والذي بدوره يوصله للمستهلك

% من كمية اللبن المسوقة من خلال 27.7تداول نحو : ) يتم رابعالمسلك ال -

يقوم التاجر المحلي بتجميع اللبن الطازج من  وفي هذا المسلك  هذا المسلك(

كانت مراكز تجميع الألبان )سواء تجميع المنتجين وتوصيلها الي مراكز 

وتقوم مراكز التجميع ( تابع لتاجر جملةمراكز تجميع تابعة لمصانع أو

 .ومنها إلي مصنع الألبانبالعديد من الاختبارات للتأكد من سلامة اللبن 

هم في تسويق اللبن البقري حيث ويعد هذا المسلك هو الأ: )خامسالمسلك ال -

( ويختلف هذا خلاله% من كمية اللبن المسوقة من 56.3داول نحو يتم ت

المسلك عن المسلك الرابع في أن المنتج هو من يقوم بتوصيل اللبن الطازج 

 ومنها إلي مصنع الألبان. إلي مراكز التجميع
 

 

 
2018/2019الي المستهلك بعينة الدراسة  يوضح المسالك التسويقية للبن البقري )بقر خليط( من المزرعة مخطط بياني. 1شكل 

  .2018/2019المصدر: بيانات العينة البحثية للموسم الزراعي 
 

( المسالك التسويقية للبن الجاموسي التي يمر بها 2ويوضح شكل رقم )

اللبن بداية من المنتجِ )المزرعة( وصولا الي المستهلك النهائي ومنه يتضح تشابه 

المسالك التسويقية مع اللبن البقري باستثناء عدم ظهور المصانع في التعامل مع 

) البيع مباشرة من المنتج الي  اللبن الجاموسي ومنه يتضح أهمية المسلك الأول

المستهلك سواء في داخل القرية أو في المدن القريبة مثل طنطا أو قطور( ويتم 

تداول تقريبا نصف كمية اللبن الجاموسي بعينة الدراسة بهذا المسلك، يليه المسلك 

 هذا المسلك. الرابع ويتم تداول قرابة ثلث كمية اللبن الجاموسي خلال

 

 
 2018/2019مخطط بياني يوضح المسالك التسويقية للبن الجاموسي من المزرعة الي المستهلك بعينة الدراسة . 2شكل 

 .2018/2019المصدر: بيانات العينة البحثية للموسم الزراعي 
 

 ً للبن المختلفة المسالك التسويقية  فيجنيه المستهلك  نموذج انتشار: خامسا

 بعينة الدراسة:الطازج البقري والجاموسي 

المستويات السعرية لكل من المنتج ( 5بيانات الجدول رقم ) توضح

حيث تذبذب سعر  والوسطاء للبن البقري  خلال مساراته التسويقية المختلفة،

جنيه/كجم علي  6، 5.36بين حد أدني وأعلي بلغ نحو لكمية معادلة  المنتج

محلي لكمية معادلة تاجر الال، في حين بلغ سعر وفقاً للمسلك التسويقي الترتيب

سعر و، جنيه/كجم  7.14سعر مركز التجميع نحو وجنيه/كجم ،  6.12 نحو

وفيما يتعلق بتوزيع جنيه المستهلك تبين تذبذب نصيب جنيه/كجم.  7 نحوالتجزئة 

% 83.86 ،%76.57المزارع من جنيه المستهلك بين حد أدني وأعلي بلغ نحو 

ن من يعلي الترتيب، بينما بلغ الحد الأدني والاعلي لنصيب الوسطاء التسويقي

 % علي الترتيب.23.43%، 16.14 جنيه المستهلك نحو

بإستعراض بيانات نفس الجدول السابق والذي يوضح المستويات 

السعرية لكل من المنتج والوسطاء للبن الجاموسي خلال مساراته التسويقية 

بين حد أدني وأعلي بلغ نحو لكمية معادلة المختلفة، تبين تذبذب سعر المنتج 
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لكمية التاجر المحلي جنيه/كجم علي الترتيب، في حين بلغ سعر  9.75، 9.18

ويقوم بعض التجار في هذه المرحلة  ببعض جنيه/كجم  9.87 نحومعادلة 

ممارسات الغش والتي ترفع من العوائد التي يحصلون عليها ومن أمثلة هذه 

الممارسات خلط اللبن البقري باللبن الجاموسي وبيع  علي أنه لبن جاموسي 

ن دهن اللبن باستخلاص نسبة مويستفيد من فرق السعر وأيضا قد يقومون 

بلغ سعر مركز و، الجاموسي و بيعه إلي تاجر التجزئة علي أنه حليب كامل الدسم

جنيه/كجم 11 سعر تاجر التجزئة  بلغ نحوو جنيه/كجم، 10.45التجميع نحو 

علي الترتيب، وفيما يتعلق بتوزيع جنيه المستهلك تبين تذبذب نصيب المزارع 

% علي 86.36%، 83.45من جنيه المستهلك بين حد أدني وأعلي بلغ نحو 

الترتيب، بينما بلغ الحد الأدني والاعلي لنصيب الوسطاء التسويقين نحو 

 % من جنيه المستهلك علي الترتيب.%16.55، 13.64

 سادساً: الكفاءة التسويقية للبن البقري والجاموسي بعينة الدراسة:
تعبر الكفاءة التسويقية عن معظمة النسبة بين مخرجات ومدخلات 

النشاط التسويقي حيث تشمل المخرجات التسويقية المنافع المكانية والزمانية 

تشمل والشكلية والتمليكية والتي تزيد من إشباع رغبات المستهلكين، بينما 

المدخلات التسويقية الموارد المختلفة كالأرض والعمل ورأس المال والإدارة. 

 ويعد تقدير الكفاءة التسويقية أحد المعايير الاقتصادية للحكم علي أداء السوق.

هذا ويمكن الاستناد الي المعادلة التالية لتقدير الكفاءة التسويقية للبن 

  البقري والجاموسي بعينة الدراسة:

 الفروق التسويقية                                          

 (  100*  -----------------------)  – 100الكفاءة التسويقية = 

 الفروق التسويقية + التكاليف الانتاجية                                

 (2002الشايب، )

التسويقية للبن البقري خلال مساراته ( أن الكفاءة 5يوضح جدول رقم )

كحد  74.79% كحد أدني، ونحو 67.15التسويقية المختلفة تراوحت بين نحو 

أقصي ولكن في حالة اضافة مرحلة المصنع إلي المسلك التسويقي للبن البقري 

والذي ينتج منه لبن خام بمواصفات مختلفة )مبستر أو معقم ومعبأ( تنخفض الكفاءة 

%. في حين تراوحت الكفاءة 31.12%، 30.39لمحسوبة لنحو التسويقية ا

% 74.16التسويقية للبن الجاموسي خلال مساراته التسويقية المختلفة بين نحو 

% كحد أقصي، ومن ذلك يتضح أن المسالك التسويقية 77.69كحد أدني، ونحو 

 ازج.للبن الجاموسي الطازج أكثر كفاءة من المسالك التسويقية للبن البقري الط
 

وتوزيع جنيه المستهلك والكفاءة التسويقية للمسالك التسويقية المختلفة بعينة الدراسة لكمية معادلة متوسط سعر كيلو اللبن البقري والجاموسي  .5جدول 

 2018/2019محافظة الغربية للموسم الزراعي 

نوع 

 اللبن

 المسار التسويقي

 البيان
 المنتج

تاجر 

 محلي

مركز 

 تجميع

مصنع 

 ألبان

تاجر 

 تجزئة

الكفاءة  نصيب المنتج والوسطاء من جنيه المستهلك )%(

 الوسطاء تاجر التجزئة مصنع الألبان مركز التجميع محليتاجر  المنتج %التسويقية

 لبن

 بقر

 خليط

 السعر

 )جنيه/كجم(

       100     6 المسار الأول

 74.79 16.14 16.14    83.86 7    5.87 الثانيالمسار 

 67.15 23.43 12.57   10.86 76.57 7   6.12 5.36 المسار الثالث

 68.09 21.99   14.29 7.70 78.01   7.14 6.12 5.57 *المسار الرابع

 71.89 18.35   18.35  81.65   7.14  5.83 المسار الخامس*

 30.39 57.96 12.75 33.36 7.70 4.15 42.04 13.25 11.56 7.14 6.12 5.57 المسار الرابع**

 31.12 56 12.75 33.36 9.89  44 13.25 11.56 7.14  5.83 المسار الخامس**

لبن 

 جاموس

 السعر

 )جنيه/كجم(

       100     9.75 المسار الأول

 77.69 13.64 13.64    86.36 11    9.5 المسار الثاني

 74.16 16.55 10.25   6.27 83.45 11   9.87 9.18 المسار الثالث

 74.16 16.55 5.00  5.28 6.27 83.45 11  10.45 9.87 9.18 المسار الرابع

 76.22 14.82 5.00  9.82  85.18 11  10.45  9.37 المسار الخامس
 سعر تسليم باب المصنع.* تم حساب الكفاءة التسويقية وانتشار سعر المستهلك بالتوقف عن 

 عة مختلفة.** تم حساب الكفاءة التسويقية وانتشار سعر المستهلك حتي نهاية المسلك التسويقي عند المستهلك مع الإشارة إلي أنه أصبح سلعة ذات طبي

 .2018/2019المصدر: جمعت وحسبت من بيانات العينة البحثية للموسم الزراعي 
 

ية تاسعا: المعوقات الإنتاجية والتسويقية التي تواجه منتجي ألبان الماش

 ومراكز تجميع الألبان بعينة الدراسة:
التي  يهدف هذا الجزء للتعرف علي أهم المعوقات الإنتاجية والتسويقية

لشخصية عن طريق المقابلة اتواجه منتجي ألبان الماشية ومراكز تجميع الألبان 

 ن، بهدف النهوض بقطاع إنتاج الألبالعدد خمسة مراكز تجميع الألبان وذلك 

أن أهم المعوقات الإنتاجية التي تواجه ( 6رقم ) ويتضح من جدول

منتجي الألبان وفقا لعينة الدراسة تتمثل في تأثير المناخ خاصة ارتفاع درجات 

الحلابة ثم اصابة الحيوانات بالأمراض وتكاليف الحرارة وارتفاع أسعار الماشية 

الرعاية البيطرية والأعلاف. أما فيما يخص تسويق الألبان فكانت أهم المعوقات 

هي ثبات سعر بيع اللبن باب المزرعة خاصة مع معوقات عدم توافر مراكز 

. وفي ذات الوقت فإن المراكز المتوفرة تجميع ألبان قريبة من أماكن الإنتاج

ميع الألبان تواجه بمعوقات نقص التمويل وعد توافر معدات وأدوات تبريد لتج

 الألبان وأجهزة تحليل لمواجهة غش الألبان.
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 الاهمية النسبية )%( التكرار نوع المشكلة المشكلة البيان

 المعوقات التي تواجه 

 منتجي ألبان الماشية

 مزارع( 200)عدد المنتجين 

المعوقات 

 الإنتاجية

 62 124 ارتفاع درجات الحرارة

 56 112 ارتفاع سعر الرأس الحلاب

 45 90 اصابة الحيوانات بأمراض كإلتهاب الضرع والحمي القلاعية

 33 66 ارتفاع أسعار الأعلاف

 28 56 ارتفاع اسعار الأدوية واللقاحات البيطرية

المعوقات 

 التسويقية

 68 136 ثبات سعر اللبن

 34 68 بعد مراكز تجميع الالبان

 25 90 عدم توافر مراكز تجميع الألبان

 22 44 عدم توافر وحدات تصنيع منتجات الألبان

 18 36 صعوبة تصريف اللبن الخام

المعوقات التي تواجه مراكز تجميع 

 الألبان

 مراكز( 5)عدد مراكز التجميع عدد 

معوقات تجميع 

 الألبان

 100 5 غش الألبان

 100 5 عدم تبريد الالبان لحين وصولها للمركز

 60 3 عدم توافر التمويل اللازم

 60 3 عدم استقرار سعر السوق

معوقات 

 تصريف الألبان

 80 4 عدم توافر رقابة علي أسعار الألبان

 60 3 عدم توافر أجهزة وسيارات لتبريد الالبان

 60 3 الألبان عدم توافر أجهزة لتحليل وتنقية
 .2018/2019المصدر: حسبت من بيانات العينة البحثية للموسم الزراعي 
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ABSTRACT 
 

The main objective of the research was studying the economic and marketing efficiency of dairy farms in El-Gharbia 

Governorate. A stratified random sample was drawn from 200 dairy producers in El-Gharbia Governorate. Field data were 

collected through a personal interview. And secondary data from different sources during the study period (2000-2018). 

Descriptive and quantitative analysis were employed in data analysis to achieve study aims. The results of the research 

showed that:-The quantity of total milk and cow's milk production increased at the national level and El-Gharbia 

Governorate at a statistically significant rate, while the amount of buffalo milk decreased at the level of El-Gharbia 

Governorate at a statistically significant rate.Increasing the economic efficiency of farms producing cow milk compared to 

farms producing buffalo milk.By comparing the production of cows with milking buffaloes according to the use of milk 

formula 4% was found that the yield of the head of buffalo milk increasedThe marketing channels for fresh buffalo milk are 

more efficient than the marketing channels for fresh cow milk. Recommendation: Establishing and developing milk 

collection centers to reduce the middlemen share of the consumer’s pound.Interest in the genetic improvement of the 

Egyptian buffalo as a milk animal.supporting milk producers and provide funding for them. 
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