
 

  
  
  

حماية العلامة التجارية المشهورة إلكترونيا
ً
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 ٧٣٩

  ةـالمقدم

ة أو   ون كلم ا تك ادة م تج، وع زة لأي من ة ممی ي علام ة ھ ة التجاری مًا  العلام اس

ارة أو أو عارًا أو عب زً ش صمیمًا أو ا أورم ورة، أو ت ة،    ص ر مجتمع ذه العناص ض ھ بع

ة     ة التجاری شھورة         : صورتین  وتتخذ العلام ة م ة، والأخرى علام ة عادی داھما علام . إح

صادیة المعاصرة        وقد برزت العلامة المشھورة ولعبت دورًا بالغ الأھمیة في الحیاة الاقت

ائل  ي وس ل ف ور الھائ ا للتط ارة وتبعً ة التج د عولم ك بع ذلك وذل لان، وك ة والإع  الدعای

ة أو              ز الخدم زًا یمی د رم شھورة تُع ة الم ة التجاری صال؛ ولأن العلام سلعة،   وسائل الات ال

ذلك            ا ب ضاعة فإنھ ستھلك الب ة وم احب العلام ین ص صال ب یلة ات ا وس ى أنھ افة إل بالإض

  .تكون أول ما یثیر ویلفت انتباه المستھلك عند وضعھا على المنتجات

ن ج   ا م م      وانطلاقً سعى معظ ستھلكین، ت ن الم دد م ر ع تقطاب أكب ذب واس

ات     تخدام علام ور باس ھ للجمھ ائل جذَّاب تعمال وس ى اس صادیة إل شروعات الاقت الم

ي معظم الأحول ینظر                  ستھلك ف ث إن الم ضاعتھا، حی رویج ب ك بغرض ت   مشھورة، وذل

د        م تتع ن ثَ شرائھا، وم رارًا ب ذ ق ل أن یأخ سلعة قب ز ال ي تمی ة الت ى العلام ائل إل   د وس

صحافة أو       ق ال ن طری تج ع ن المن لان ع شورات، أو  الإع ون،   المن ة والتلیفزی الإذاع

معة      ة؛ إذ إن سُ رق العام اكن والط ي الأم عھا ف تم وض ي ی صقات الت ى المل افة إل بالإض

ن                 ھ م م فإن ن ثَ تج، وم ن جودة المن العلامة التجاریة تغني عن عبء الفحص والبحث ع

ر   المتعارف علیھ أن المنتج ال    ا غی ذي لا یحمل علامة تجاریة ممیزة غالبا ما یكون منتجً

  .جید

سمعة       شھرة وال ة ذات ال ات التجاری ض العلام ن بع اع م عیًا وراء الانتف وس

عھا    شھورة ووض ات الم ك العلام د تل ستغلین بتقلی ین والم ض المنتفع وم بع سنة، یق الح

استخدام تلك العلامات على منتجاتھم الردیئة بھدف الحصول على مبالغ طائلة من وراء 



 

 

 

 

 

 ٧٤٠

ات        سارة أصحاب العلام التجاریة المشھورة؛ وترتب على ذلك الأمر أثر بالغ تمثل في خ

التجاریة الأصلیة، لدرجة أن صارت المنتجات والسلع المقلَّدة مصدر قلق لكثیر من دول  

  .العالم

ا      ذي جعلھ ر ال شھورة، الأم ة الم ة التجاری ة العلام ا أھمی ضح لن بق یت ا س وممَّ

. غیر المشھورة تحظى بحمایة خاصة بالمقارنة بغیرھا من العلامات التجاریة العادیة أو  

إن     وتجدر الإشارة ھنا إلى أنھ نتیجة للشھرة الكبیرة التي تتمتع بھا علامة تجاریة ما، ف

الحمایة المطلوبة لھذه العلامة تتجاوز حدود الدولة المسجلة بھا إلى دول أخرى، إذ إن        

  .عن تسجیلھاشھرتھا أغنت 

ة        شھورة وحمای ة الم ات التجاری معة العلام ى س اظ عل ن الحف ا م وانطلاقً

ى            صادي إل ال الاقت ت المج د تخط ة ق ذه الحمای إن ھ ا ف ون بھ ذین یثق ستھلكین ال الم

ع           المجالات الأخرى، ومن ھنا فقد كثرت الاتفاقیات الدولیة لحمایة العلامة المشھورة، م

ادیة   اییر استرش وابط ومع ع ض ة، أو وض ات العادی ن العلام ا ع ر  لتمییزھ ات غی العلام

  .المشھورة

صفقات           د ال شار عق شھ، وانت ذي نعی ل ال وجي الھائ ور التكنول ل التط ي ظ وف

ة     ات الدولی بكة المعلوم ق ش ن طری ة ع ت(التجاری ع  )الإنترن ات البی اد عملی ، وازدی

ة الإلك  املات التجاری سبت التع د اكت شبكة، فق ك ال ق تل ن طری شراء ع ة وال ة أھمی ترونی

كبیرة، ومن ھنا فقد سارعت المشروعات كبیرھا وصغیرھا إلى امتلاك مواقع إلكترونیة       

ى     دیدًا عل ا ش ت حرصً ا حرص ا أنھ ا، كم ة بھ ات الخاص سلع والمنتج رض ال رض ع بغ

مھا أو   ل اس ة تحم اوین إلكترونی ا عن ع    اختیارھ ن مواق ا ع ة لتمییزھ ا التجاری علامتھ

  .الشركات المنافسة



 

 

 

 

 

 ٧٤١

ستغلین،           وكما   ین والم ن بعض المنتفع دھا م ا لتقلی ة مطمعً ة التجاری كانت العلام

خاص    شروعات والأش ن الم د م ا للعدی ر مطمعً و الآخ ي ھ وان الإلكترون بح العن د أص فق

ى              نھم عل افر م داء س ي اعت ة ف اوین إلكترونی سجیل عن ق بت الذین یقومون دون وجھ ح

وع   ور ن ى ظھ ذي أدى إل ر ال رى؛ الأم ركات أخ وق ش نة أوحق ن القرص سطو   م ال

  .الإلكتروني على حقوق الآخرین

  : أهداف البحث-

ي        شھورة ف ة الم ات التجاری ة للعلام تخدامات الحدیث ة بالاس ذه الدراس تم ھ تھ

سائل       اول الم انوني یتن ار ق ع إط ة وض ك لمحاول ة، وذل ة الالكترونی املات التجاری التع

ا، و    ة الكترونی ة التجاری تعمال العلام ة باس كالیات    المتعلق ن إش ك م ى ذل ب عل ا یترت م

ك             شھورة، وذل ات الم ذه العلام ى ھ قانونیة من حیث تطور وسائل وأسالیب الاعتداء عل

ى              ة إل ات الدولی وطني أو الاتفاقی لتطور صور الاعتداء التقلیدیة التي تناولھا المشرع ال

ة  صور الاعتداء الالكترونیة الحدیثة، مع أھمیة بیان الحمایة القانونیة للعلا      مات التجاری

  .المشھورة في معاملات التجارة الالكترونیة

  : أهمية البحث-

تخدام              ن الاس شكلات الناتجة ع شاف الم ى اكت ل عل ى العم ث ف تتجلى أھمیة البح

ة          ول القانونی ن الحل ث ع ع البح شھورة، م ة الم ات التجاری ي للعلام   الإلكترون

ة ا   رورة دراس ن ض ك م ى ذل ب عل ا یترت شكلات، وم ك الم ة لتل شریعات القانونی   لت

ضائیة              ات الق م التطبیق اً، ودراسة أھ ة الكترونی ات التجاری المنظمة لاستخدام تلك العلام

  .لھا



 

 

 

 

 

 ٧٤٢

ي       ام ف لاً للاھتم كما تتضح أھمیة البحث أیضًا في أنھ یعالج موضوعًا سیكون مح

ود          وال تجاھل وج ن الأح ال م أي ح ن ب لا یمك ب، ف ا قری ة عم شریعات العربی اط الت أوس

صل          العن ي تف د الت ة والقواع وان الالكتروني في حیاتنا القانونیة ومعرفة طبیعتھ القانونی

 .على أساسھا المحكمة في النزاع بینھ وبین العلامات التجاریة المشھورة 

 :منهج البحث

  :اتبع الباحث فى ھذه الدراسھ المنھج التحلیلي وكذلك المنھج المقارن كما یلي

  :لي المنهج التحليلي التأصي-١

ة      وق الملكی ن حق ق م شھورة كح ة الم ة التجاری ة العلام ى ماھی وف عل للوق

ي      نھج ف تخدم ذات الم ا اس ي، كم نھج التحلیل اع الم ك باتب ي ذل ث ف ام الباح ة، ق الفكری

ي تتعرض                 ة الت صوص القانونی م الن ذلك فھ ة، وك ة التجاری إیضاح معاییر شھرة العلام

ة التجا ین العلام رق ب ان الف ا، وبی ةلتنظیمھ ع الإلكترونی اوین المواق ة وعن ام . ری ا ق كم

القانوني  الباحث بتحلیل النصوص واستقراء ما ورد فیھا عند تناولھ للجانب النظامي أو

ة أو   شریعات عربی ن ت ة م ك الأنظم ي تل اء ف ا ج ى م اده عل ة باعتم د . أمریكی ا اعتم كم

ات نظر    الباحث أیضًا على المنھج التأصیلي، وذلك بتوثیق المعلومات والآر    ن وجھ اء م

  .رجال القانون سواء من خلال أحكام القضاء أو اجتھادات فقھاء القانون

  : المنهج المقارن-٢

ن         ان م ة ك دول الأجنبی ین ال ة وب الأسلوب المقارن بین أنظمة بعض الدول العربی

الأعمدة التي اعتمد علیھا الباحث في ھذا البحث، وذلك وفقًا للاتفاقیات الدولیة المنظمة      

  .للحفاظ على العلامات التجاریة المشھورة وحمایتھا من الاعتداء الإلكتروني



 

 

 

 

 

 ٧٤٣

  :خطة البحث

ف           ث، الأول للتعری ة مباح ى ثلاث ث إل وع البح سم موض ك نق ل ذل ام بك وللإلم

تم       اني ف ث الث ا المبح بالعلامة التجاریة المشھورة ومعاییر شھرتھا وشروط حمایتھا، أم

ى ال    ي عل ث       تخصیصھ للسطو الالكترون ث الثال ي المبح شھورة، وف ة الم ات التجاری علام

ا،                ا الكترونی داء علیھ ن الاعت شھورة م ة الم ات التجاری ة للعلام ة القانونی نتناول الحمای

  : وذلك وفقا للتقسیم الآتي

  .التعریف بالعلامة التجاریة المشھورة: المبحث الأول

  . لمشھورةالسطو الالكتروني على العلامات التجاریة ا: المبحث الثاني

  .الحمایة القانونیة للعلامة التجاریة المشھورة: المبحث الثالث



 

 

 

 

 

 ٧٤٤



 

 

 

 

 

 ٧٤٥

  المبحث الأول
  التعريف بالعلامة التجارية المشهورة

  :تمهيد وتقسيم
ن النظرة            شھورة م ة الم یستطیع المستھلك تمییز المنتجات ذات العلامة التجاری

إن العلام           ذا ف ات الأخرى، ول ن المنتج ا م ل    الأولى عن غیرھ شھورة تحت ة الم ة التجاری

سھ        ة نف احب العلام ضًا ص ستھلك وأی ن الم ل م دى ك رة ل ة كبی ة  . أھمی ة التجاری والعلام

ة            ة المختلف ات التجاری ة للعلام المشھورة ھي علامة تجاریة عادیة تخضع للأحكام العام

ي الأسواق جرَّاء وضعھا                   تھرت ف ت واش ا عُرف ر أنھ ا وشروطھا، غی ث تعریفھ من حی

 ومنتجات عالیة الجودة، الأمر الذي جعلھا تكتسب شھرة عالمیة،  نتیجة عدة       على سلع 

ة    دمات       (عوامل منھا، قِدَم استخدام العلام ات أو الخ ى المنتج ة عل دة طویل تخدامھا م اس

لان         ) التي تمیزھا  رة الإع ة وكث ي الأسواق العالمی وذیوعھا وكثرة توزیعھا وانتشارھا ف

لخدمة وغیرھا من العوامل التي تجعل العلامة ذات شھرة     عنھا وجودة الإنتاج وانتظام ا    

ة      . عالمیة ة علام یدس (ومن أھم الأمثلة للعلامات ذات الشھرة العالمی سیارات،  ) مرس لل

ة سوني       ) cocacola(وعلامة كوكاكولا    للأجھزة  ) Sony(للمشروبات الغازیة، وعلام

  .الكھربائیة، وغیرھا

  : مطالب، وھىوسنقوم بتقسیم ھذا المبحث إلى ثلاثة

  .تعریف العلامة التجاریة المشھورة: المطلب الأول

  .معاییر شھرة العلامة التجاریة المشھورة: المطلب الثاني

  .شروط حمایة العلامة التجاریة المشھورة: المطلب الثالث



 

 

 

 

 

 ٧٤٦

  المطلب الأول
  تعريف العلامة التجارية المشهورة

  :شھورة فى اللغة وفى الاصطلاحونتناول فیما یلي تعریف العلامة التجاریة الم

 تعريف العلامة التجارية المشهورة في اللغة-أ 
ُّ

:  

یاء  مارة، أوالأ ھي السِّمة، أو : العلامة ات،   )١(شعار تُعرف بھ الأش  والجمع علام

ة  ضالون     : فالعلام ھ ال دي ب وات فیھت ي الفل صَب ف يء یُن ة. )٢(ش ر  : والعلام ي الأث ھ

ارة أو  أو ل، وا  المن ل الطوی ة الحب ارة والرای ال . )٣(لإم ریم  ق ھ الك ي كتاب الى ف :  االله تع

سجَّلة  : وَلَھُ الْجَوَارِ الْمُنْشَآتُ فِي الْبَحْرِ كَالْأَعْلَامِ﴾، ویقال   ﴿ ة مُ ا    : علام شار بھ ارة یُ أي إش

  .إلى البضائع على أنھا نَوْعِیَّةٌ ومُمَیَّزةٌ

ة   شھورة(وكلم ال ): الم رَ: یُق ھَرَ الخَبَ شرَ : شَ ھُ، ن ھُ أذاعَ و . هُ، أَعْلَنَ شھور ھ والم

اس ین الن روف ب شھور)٤(المع ر، والم وح الأم ع،  :  أي وض اق واس ى نط روف عل المع

  .، والجمع مشاھیر)٥(وشُھِر فلان بین الناس بكذا، فھو مشھور. شھیر، ذو صِیت

                                                             
اء     . نصار سید أحمد و د    . د) ١( ى، دار إحی مصطفى محمد، المعجم الوسیط، الجزء الأول، الطبعة الأول

 .٣٧١، ص٢٠٠٨التراث العربي للطباعة والنشر، 
ى،        . د) ٢( ة الأول ر، الطبع د العاش رب، المجل سان الع  دار العلامة أبي الفضل جمال الدین ابن منظور، ل

 .٢٦٤، ص٢٠٠٥صادر، بیروت، 
ع، ص         . د) ٣( دون سنة طب ي، ب اب العرب ار الصحاح، دار الكت رازي، مخت  و ٤٥١محمد بن أبي بكر ال

٤٥٢. 
 .٥١٨نصار سید أحمد وآخرون، المعجم الوسیط، المرجع السابق، ص. د: انظر) ٤(
را          ) ٥( اء الت ا، دار إحی ن زكری سین ب ي الح ة، لأب اییس اللغ شر،    انظر معجم مق ة والن ي للطباع ث العرب

روت،  ادي، دار     ٥١٨، ص٢٠٠٨بی روز آب دین الفی د ال ة مج یط، للعلام اموس المح ذلك الق ؛ وك
 .٤٤٩، ص٢٠١١الكتاب العربي، بیروت، 



 

 

 

 

 

 ٧٤٧

  : تعريف العلامة التجارية المشهورة في الاصطلاح-ب

شھورة،  تُرك الأمر لاجتھاد الفقھ والقضاء في وض  ع تعریف للعلامة التجاریة الم

وانین     ستوى الق ى م ك عل ان ذل واء ك التعریف س شریعات ب م الت ا معظ م تتناولھ ث ل حی

ل           الوطنیة المقارنة أو   ة، مث شریعات الوطنی تثناء بعض الت ك باس الاتفاقیات الدولیة وذل

ادة    ي الم ا ف ام بتعریفھ ث ق اراتي، حی شرِّع الإم ات ٤/١الم انون العلام ن ق ة  م التجاری

م       دة رق ة المتح ارات العربی ة الإم ي دول ادي ف سنة  ) ٨(الاتح ا  ٢٠٠٢ل دل بأنھ  المع

ى       " ة إل لي للعلام د الأص دود البل اوز ح ي تج ة الت شھرة العالمی ة ذات ال ة التجاری العلام

م               " البلاد الأخرى  ة رق ات التجاری انون العلام ي ق ي ف شرِّع الأردن ا الم ا تناولھ ) ٢٩(كم

سنة   د٢٠٠٧ل ادة   المع ي الم ا  ٢ل ف ھ بأنھ ة   " من شھرة العالمی ة ذات ال ة التجاری العلام

يّ             اع المَعن ي القط سبت شھرة ف التي تجاوز شھرتھا البلد الأصلي الذي سجلت فیھ واكت

ة   ٦٨وفي المادة ". من الجمھور في المملكة الأردنیة الھاشمیة     ة الملكی  من قانون حمای

صطلح   صري م شرِّع الم تعمل الم ة اس شھورة«الفكری ة الم ة التجاری ر » العلام ن غی م

ث               تمییز أو  ة، حی صر العربی ة م ي جمھوری شھورة ف ا والم شھورة عالمیً ین الم تفرقة ب

ة   حظرت الفقرة الأولى من ھذه المادة تسجیل أو      استعمال أي علامة مطابقة لھذه العلام

شھورة لتم    ة الم ستخدم العلام ي ت ات الت ل المنتج ات تماث ز منتج شھورة لتمی ا، الم ییزھ

شھورة  . على الرغم من عدم تسجیل ھذه العلامة المشھورة في مصر       وتقابل العلامة الم

ادة        ي الم ا ف صوص علیھ شھرة المن ائعة ال ة ش ة   ٧١٣/٥/٢العلام ین الملكی ن تقن  م

  .الفكریة الفرنسي

ا             ٦٨أمَّا المادة    شار إلیھ صري الم ة الم ة الفكری وق الملكی ة حق انون حمای  من ق

ي             عالیھ، وتحدیدً  سجلة ف شھورة الم ة الم ة العلام نظم حمای ا، فت ة منھ رة الثالث ا في الفق

ي                ة، وھ ارة العالمی ة التج ي منظم ضاء ف جمھوریة مصر العربیة وفي إحدى الدول الأع

سجیل أو  وز ت ي لا یج ة الت ل    العلام ات لا تماث ز منتج ا لتمی ة لھ ة مطابق تعمال علام اس



 

 

 

 

 

 ٧٤٨

شھورة ف  ة الم ستخدم العلام ي ت ات الت ذه  المنتج تخدام ھ ان اس ة إذا ك ا، خاص ي تمیزھ

العلامة على ھذه المنتجات یجعل الغیر یعتقد بوجود صلة بین صاحب العلامة المشھورة 

ذا        رَّاء ھ شھورة ج ة الم صاحب العلام ضرر ب اق ال م إلح ن ث ات، وم ك المنتج ین تل وب

  .)١(الاستخدام

شھورة بتعریف        ة الم ة التجاری صود بالعلام ن   وقد تناول الفقھ المق رة، ولك ات كثی

ا              بعض بأنَھ ا ال ث عرفھ ة، حی ات متطابق ذه التعریف صِّیت، أي    : معظم ھ ة ال ة ذائع العلام

  .)٢(المعروفة عند قطاع واسع من الجمھور، وتتمتع بمكانة مرموقة وسُمعة طیبة

ین جمھور   : بینما عرفھا البعض الآخر بأنھا     العلامة التي تتمتع بمعرفة واسعة ب

سُمْ ستھلكین، وب سوق  الم ي ال ة ف ة عالی ا قیم الم، ولھ ستوى الع ى م ة عل . )٣(عة ودعای

تعمال    : وكذلك عرَّفھا آخرون بأنھا    العلامة التي فرضت ذاتھا على الجمھور بازدیاد الاس

  .)٤(والدعایة التي كانت محلاً لھا

ستھلكین               ن جمھور الم اق واسع م ى نط ة عل وإذا تم الاعتراف بالعلامة التجاری

ة               داخل الولایات ال   ي علام ة الأمریك ات التجاری انون العلام ا لق صبح وفقً ا ت دة، فإنھ متح

                                                             
شھورة، دار     . د) ١( ة الم ة التجاری ة العلام ي حمای ة ف ات الحدیث ان، الاتجاھ سید قرم رحمن ال د ال عب

  .٣٣، ص٢٠٠٨، النھضة العربیة، الطبعة الثانیة
امعي،      . د: انظر في ذلك  ) ٢( ر  الج ارن، دار الفك عبد الفتاح بیومي، الملكیة الصناعیة في القانون المق

شور   ١٥٦، ص٢٠٠٨الإسكندریة،   ث من ؛ محمد محبوبي، حمایة العلامة التجاریة المشھورة، بح
  com.Justicegoy.www  : على شبكة الانترنت وعلى الموقع الإلكتروني

م         . د: انظر) ٣( انون رق ا للق ) ٨٢(خاطر لطفي، موسوعة حقوق الملكیة الفكریة، دراسة تأصیلیة وفقً
دون سنة           ٢٠٠٢لسنة   شر، ب دون دار ن ى، ب ة الأول  في شأن حمایة حقوق الملكیة الفكریة، الطبع

الوسیط في حمایة حقوق الملكیة الفكریة، عبد الوھاب السید عرفة، . ؛    د ٢٣٤ و ٢٣٣نشر، ص 
 .١٣٩، ص٢٠٠٣دار المطبوعات الجامعیة، الإسكندریة، 

 ). أو ب-) ١/ (٢(انظر التوصیة المشتركة، الملاحظات التوضیحیة حول المادة ) ٤(



 

 

 

 

 

 ٧٤٩

ن       ة م ذه الدرج ازت ھ د ح ة ق ة التجاری ت العلام ا إذا كان دیر م شھورة، ولتق ة م تجاری

ن       صلة، وم ل ذات ال ع العوام ار جمی ین الاعتب ي ع ذ ف اكم أن تأخ ھ للمح راف فإن الاعت

  :)١(بینھا

ة التجا      - ام         مدة الإعلان والدعایة للعلام ي، سواء ق ا الجغراف داھا ونطاقھ ة، وم ری

 .بھذه الدعایة صاحب العلامة التجاریة أم الغیر

ل    - ي تحم دمات الت ضائع والخ ن الب ات م ي للمبیع داد الجغراف م والامت ة وحج كمی

 .العلامة التجاریة

  .مدى الاعتراف الفعلي الذي تحوزه العلامة التجاریة -

ة     وعلى المستوى القضائي، فقد عرَّفت محكم      ة التجاری اریس العلام ة استئناف ب

ا  شھورة بأنھ ھ  "الم ذب ل سلطة ج ع ب ور وتتمت ن الجمھ دد م دى ع ة ل ة المعروف العلام

ات أو  ن المنتج ستقلة ع دى       م رة ل ة كبی ا أھمی ون لھ ا، وتك ي تمثلھ دمات الت الخ

  .)٢(١٩٩٦ ینایر ١٧جاء ذلك في الحكم الصادر في ". المستھلكین

                                                             
(1) 15 - U.S.C. § 1125 (c) (2). It stated that “For purposes of paragraph (1), 

a mark is famous if it is widely recognized by the general consuming 
public of the United States as a designation of source of the goods or 
services of the mark’s owner. In determining whether a mark possesses 
the requisite degree of recognition, the court may consider all relevant 
factors, including the following: (i) The duration, extent, and 
geographic reach of advertising and publicity of the mark, whether 
advertised or publicized by the owner or third parties. (ii) The amount, 
volume, and geographic extent of sales of goods or services offered 
under the mark. (iii) The extent of actual recognition of the mark. 

ر د) ٢( ض   . انظ ي بع ربس وف ة ت ي اتفاقی شھورة ف ة الم ة العلام شمري، حمای رحمن ال د ال د عب محم
 .٣٢٠، ص٢٠٠٤التشریعات المقارنة، رسالة دكتوراه، كلیة الحقوق، جامعة القاھرة، 



 

 

 

 

 

 ٧٥٠

ا أن ا   ر لن بق یظھ ا س ة  وممَّ ة معروف ي علام شھورة، ھ ة الم ة التجاری   لعلام

ستوى                ى م ة عل معة طیب ة وسُ ع بدعای ستھلكین، وتتمت لدى وسط واسع من جمھور الم

ضًا    سمّى أی سوق، وتُ ي ال ة ف ة مالی ا قیم الم، ولھ شھورة، أو: الع ة م ة ذات  مارك العلام

  .الشھرة

یة تتعدَّى شھرتھا  علامة تجار: ویمكننا تعریف العلامة التجاریة المشھورة بأنھا  

ور             ن جمھ دى وسط واسع م ة ل ة ومعرف سُمعة طیب ع ب ا وتتمت وطني لھ یم ال دود الإقل ح

ال            ي مج ك ف ان ذل ة، سواء ك ودة والدعای سبب الج الم ب ستوى الع ى م ستھلكین وعل الم

  .في مجال السلع المادیة الخدمات أو

  

  المطلب الثاني
  معايير شهرة العلامة التجارية المشهورة

ام        وضعت ال  اریس ع ة ب ة    ١٨٨٣مادة السادسة من اتفاقی ة خاصة للعلام م حمای

ة   التجاریة المشھورة، ولكنھا لم تضع معیارًا لیسترشد بھ القاضي أو  التشریعات الوطنی

ادة        ذه الم ة بھ ام المتعلق ق الأحك رًا         . عند تطبی ار أم ذا المعی ار وضع ھ د ص ا فق ن ھن وم

شریعات             ن الت ل م ھ ك ا یتحمل ضائیة أو   ضروریًا ولازمً سلطات الق ة، وال ة   الوطنی الإداری

  .المختصة بحمایة العلامات التجاریة

د             ا لتحدی ن الرجوع إلیھ اییر یمك اك مع ى أن ھن شأن إل وتجدر الإشارة في ھذا ال

ة            شریعات المقارن مدى شھرة العلامة التجاریة، وذلك عن طریق استقرائنا لنصوص الت

اییر ال    ة المع ة، خاص ات الدولی ین     والاتفاقی دة ب ات المنعق ة الاجتماع رت نتیج ي ظھ ت

ة      ة للمنظم ة العام صناعیة، والجمعی ة ال ة الملكی اریس لحمای اد ب ة لاتح ة العام الجمعی

ي       ) الویبو(العالمیة للملكیة الفكریة     ضاء ف دول الأع ات ال من خلال دورة مشتركة لجمعی



 

 

 

 

 

 ٧٥١

و( ن  ) الویب رة م ي الفت بتمبر ٢٩ - ٢٠ف ام ١٩٩٩ س ق بالأحك ا یتعل ة م فیم  الخاص

شأن     شتركة ب یة م روج بتوص ى الخ ذي أدى إل ر ال شھورة؛ الأم ة الم ات التجاری بالعلام

ة        ة علام ة التجاری د العلام ى تُع د مت ا لتحدی اد بھ ن الاسترش ي یمك اییر الت ض المع بع

  .مشھورة

ة     ھرة العلام اییر ش سیم مع بق تق ا س وء م ي ض ا ف ة، یمكنن ضح الرؤی ى ت وحت

ن المع وعین م ى ن ة إل االتجاری صیة: اییر، وھم اییر شخ وعیة، ومع اییر موض . مع

  .وسنتناول ھذین النوعین من المعاییر بشيء من التفصیل

ًأولا
  : المعايير الموضوعية-

جاء في الفقرة الأولى من المادة الثانیة من تلك التوصیة المشتركة المشار إلیھا     

ي : "آنفًا فیما یتعلق بتحدید العلامة شائعة الشھرة ما یلي         ى    تراع صة عل سلطة المخت  ال

ة           وجھ الخصوص المعلومات المقدمة إلیھا بشأن العوامل التي یستخلص منھا أن العلام

ي     ا یل ة بم ات المتعلق ك المعلوم ي ذل ا ف داً، بم ة ج ال لا   : معروف بیل المث ى س ي عل وھ

  : الحصر

دى  -١ ن             أوشھرة  م ك ع د ذل ن تحدی ي، ویمك اع الجمھور المعن ي قط ة ف ة العلام معرف

ق  ستھلكین،   طری تطلاع آراء الم تھلاكیة واس اط الاس صائیة للأنم ات الاستق الدراس

ئلة           ھ الأس ستھلكین وتوجی وھذا یعرف بالمسح الشامل أي أخذ عینة من جمھور الم

  .لھم عن مدى معرفتھم بعلامة تجاریة معینة ودرجة معرفتھم بھا

شھورة أو       ت م دًا، أي إذا كان ة جی ة العلام دى معرف دیر م ر م  ولتق شھورة غی

ادة     ي الم ربس ف ة الت عت اتفاقی ة     ١٦/٢وض ة العلام و معرف ك، وھ دیر ذل ارًا لتق  معی

دمات أو      ام بالخ ل الاھتم ور مح ط الجمھ ي وس شارھا ف ذه    وانت ة بھ ات الخاص المنتج

دیر      العلامة، دون الالتفات إلى معیار الشھرة على مستوى المجتمع بصفة عامة، مثل تق
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ي،      از طب صاحبة لجھ ة م ھرة علام ب        ش ة، یج ذه العلام ھرة ھ دى ش دیر م ھ لتق    فإن

ات            اقي قطاع ى ب ي دون النظر إل از الطب ذا الجھ تخدام ھ ي اس النظر إلى المتخصصین ف

  .المجتمع

شھرة               تراط ال شدد واش دم الت ة ھو ع ذه الاتفاقی ي ھ ار ف ذا المعی ن ھ والغرض م

ة           ة ذائع ة التجاری شھرة على المجتمع كلھ، مما یقتضي التوسع في مفھوم العلام ولا .  ال

یخفى علینا أن ھذا التوسع في معیار شھرة العلامة التجاریة لا یصب في مصلحة الدول      

النامیة، حیث إنھ غالبًا ما تمتلك العلامات التجاریة المشھورة الشركات العالمیة الكبیرة         

ررة          ة المق اوز الحمای ة تتج ة قانونی ع بحمای ا تتمت ذي یجعلھ ر ال ات، الأم ددة القومی متع

ة          ل ت العلام ك إن كان ي ذل لعلامات العادیة، بالإضافة إلى نطاق جغرافي واسع، یستوي ف

  .)١(غیر مسجلة التجاریة مسجلة داخل ھذا النطاق الواسع أو

دى       ة ل سھ معروف ت نف ي الوق ا وف شھرة عالمیً ة ال ة ذائع ات التجاری ن العلام وم

سیارات،   كوكا كولا للمشروبات الغازیة   : "قطاعات مختلفة من الجماھیر    یدس لل ، ومرس

  .)٢("وغیرھا...ورولكس للساعات، وبناسونیك للأجھزة الكھربائیة

، ومدى ذلك الانتفاع )٣(مدة استعمالھا بأي وجھ من الوجوه     مدة الانتفاع بالعلامة أو    -٢

ن          ونطاقھالاستعمال   أو ار م ذا المعی ا لھ ة وفقً  الجغرافي، ویمكن تقدیر شھرة العلام

                                                             
ة         .  انظر د  )١( ات التجاری ة العلام دین، حمای ة،      صلاح زین ال ى، دار الثقاف ة الأول ا، الطبع ا ودولیً وطنیً

ة    ١٦٤، ص ٢٠٠٥عمان، ة المتعلق ؛ المحامي عصام رجب التمیمي، التحكیم في المنازعات الدولی
 . ١٥٥، ص٢٠٠٨بالعلامات التجاریة، دار النھضة العربیة، القاھرة 

رة،        سمیحة القلیوبي . د) ٢( ة العاش اھرة، الطبع ة، الق ، ٢٠١٦، الملكیة الصناعیة، دار النھضة العربی
 .٥٩٠ص

ي،          . د)  ٣( العنوان الإلكترون ا ب ي علاقتھ ت ف شریف محمد غنام، حمایة العلامات التجاریة عبر الإنترن
 .٣٢، ص٢٠٠٧دار الجامعة الجدیدة، الإسكندریة، 



 

 

 

 

 

 ٧٥٣

ن ا   ات م لال المبیع ات أو خ وق       لمنتج ي س ة ف ھام العلام دى إس دمات وم   الخ

واق      ي الأس ة ف ھ العلام ذي تحمل تج ال د المن رة تواج ول فت ات وط ذه المنتج   ھ

  .التجاریة

اع                 تراط الانقط دم جواز اش ى ع ا إل شار إلیھ شتركة الم یة الم ت التوص كما أوص

ي نتیجةً         ث یكف ا؛ حی ا حمایتھ راد فیھ ة   الفعلي بالعلامة في الدولة التي یُ لات الدعای  لحم

ة  ة معروف ون العلام لان أن تك ادة  . والإع ي الم ك ف اء ذل ك ) ١ - ٣ف /٢(ج ي تل ف

اد     ) كوكاكولا(التوصیة، ومن أھم الأمثلة على ذلك علامة   ي الاتح ة ف ت معروف والتي كان

ي          تج ف السوفیتي السابق عن طریق الدعایة والإعلان، وذلك بالرغم من عدم وجود المن

  .)١(السوفیتيأسواق الاتحاد 

ة    ي دول ة ف ك العلام تعمال تل ات اس صدد، أن إثب ذا ال ي ھ ذكر ف دیر بال ن الج وم

صال   دولة لھا علاقات تجاریة وثیقة بھا، أو  مجاورة، أو  تصل إلیھا وسائل الإعلام والات

ة       ات معرف د لإثب ن المفی شھورة م ة الم ة العلام ا حمای راد فیھ ي یُ ة الت ة بالدول الخاص

ت            الجمھور بتلك الع  بكة الإنترن ى ش تعمالھا عل ر اس ا ذُك داد م ي ع دخل ف ذلك ی ة، وك لام

  .)٢(العالمیة

ن  مدة الدعایة والإعلان     -٣ ا         ع لان ونطاقھ ة والإع لات الدعای اح حم دى نج ة وم  العلام

ارض والأسواق             ي المع ة ف ا العلام ي تمیزھ دمات الت سلع والخ الجغرافي وعرض ال

ول المدة الزمنیة لوجود العلامة في الأسواق الترویجیة الوطنیة والدولیة، لذا فإن ط

                                                             
 .٥٦٧سمیحة القلیوبي، المرجع السابق، ص. د) ١(
ص م     ) ٢( و؛ د   )  أ –) ١(ف/٢(انظر ن ة الویب ن منظم ة       . م ات التجاری ة العلام دین، حمای ن ال لاح زی ص

سابق، ص    ع ال ا، المرج ا ودولی سابق،     ١٧١وطنی ع ال ي، المرج ب التمیم صام رج امي ع ؛ المح
 .١٥٥ص



 

 

 

 

 

 ٧٥٤

واق زادت     ي الأس ة ف ر العلام ا زاد عم ة، فكلم ھرة العلام ى ش دل عل املاً ی شكل ع ی

  . )١(قدرتھا على التمیز واكتسبت شھرة

ة أو    -٤ ا العلام جلت فیھ ي س دان الت دد البل ا      ع سجیل ونطاقھ ات الت ا طلب دمت إلیھ ق

ضت   ي م ة الت دة الزمنی ي والم سجیلات    الجغراف دد ت ون ع د یك سجیلھا، فق ى ت  عل

ار      ة اعتب ي إمكانی ت ف سمح للب رًا ی سجیلات مؤش ك الت دة تل الم وم ي الع ة ف العلام

احب        دان باسم ص ل البل العلامة مشھورة، ولا یشترط أن تكون العلامة مسجلة في ك

ا     ة ولكنھ دان متفرق ي بل ل ف ة تعم ركات مختلف دة ش ة لع ون مملوك د تك ة، فق العلام

دة أو      تنتمي   ى مجموعة واح ة أو    إل لات وثیق ا ص اون    تربطھ شاركة وتع ات م . علاق

ر   وبالتالي، فإنھ بعیدًا عن استعمال العلامة، أو  عدم استعمالھا، فإن تسجیلھا في أكث

  .)٢(من دولة یُكسبھا نطاق الحمایة في تلك الدول

الات التي تم فیھا  الحالات التي تم فیھا إنفاذ الحقوق المتصلة بالعلامة، ولاسیما الح     - ٥
درت            ي ص الات الت ة، أي الح ات المعنی ل الجھ ن قِبَ شھورة م تمییز العلامة كعلامة م

  .)٣(فیھا قرارات من السلطات المختصة تم الاعتراف فیھا بأن العلامة مشھورة

                                                             
شرطاً ویذھب البعض من الفقھ إلى أنھ في الوقت الحاضر ومع تغییر الظروف أصبحت المدة لا تعد ) ١(

ات     لازماً للشھرة، فیمكن لعلامات عند خروجھا إلى حیز الوجود أن تمتاز بشھرة مصحوبة بإعلان
ات       ع المنتج ر م اوب كبی اك تج ون ھن ة ویك سرعة فائق ور ب ى الجمھ سھا عل رض نف ددة فتف متع

ة      محمد محبوبي،   . انظر د . المرتبطة بھا  ة التجاری ة العلام شھورة حمای شور   ٢، ص الم ث من ، بح
 www. Justice.  gov. com: شبكة الإنترنت على الموقع الإلكتروني التالىعلى 

ول م  ) ٢( یحیة ح ات التوض و، الملاحظ ة الویب د منظم ر قواع صغیر، . ب ؛ د /٢/١انظ دین ال سام ال ح
 .٧٢ ، ص٢٠٠٥الجدید في العلامات التجاریة، دار الفكر الجامعي،  الإسكندریة، 

ي    أ  من قو  / ١/ ٢انظر نص م    ) ٣( اریس ف داءة ب اعد منظمة الویبو، وھذا ما أشار إلیھ حكم محكمة ب
ي د  . ٣١٧ ص- ٣ -٢٠٠٠ - ن ت م و م ص    - ٢٠٠٠/ كانون الثاني    / ١٨ ویس  . مشار إلیھ ف ل

د        سة المج ى، مؤس فوجال، المطول في القانون التجاري، الجزء الأول، المجلد الأول، الطبعة الأول
 .٦٦١وزیع، بیروت، صالجامعیة للدراسات والنشر والت
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ة أو       -٦ سات أو      قیمة العلامة في الأسواق التجاری وم المؤس ث تق ة، حی ات   الخدمی الھیئ
صة ة المتخص ة   الدولی سوقیة للعلام ة ال دیر القیم ة بتق ات التجاری ال العلام ي مج  ف

ا،     ق علیھ الیب متف اییر وأس سب مع ا ح ة   فكلم ة التجاری ة للعلام ة المالی ت القیم  كان
ة وسمعتھا زادت             ا زادت شھرة العلام مرتفعة كان ذلك دلیلاً على شھرتھا، أي كلم

  .)١(قیمتھا المالیة

ذه      وعلى الرغم من عدم اختلاف ھذه العو    دور ھ ل ص ھ قب أخوذًا ب امل عمَّا كان م
لة     ة ذات ص ات دولی ن ھیئ دورھا ع ى ص ع إل ا ترج شتركة، إلا أن أھمیتھ یة الم التوص
ین        سیق ب ة التن ة الفكری ة للملكی ة العالمی ال المنظم ین أعم ن ب وع، إذ إن م بالموض
ة     وق الملكی ال حق ي مج شتركة ف ة م ادئ دولی ع مب لال وض ن خ ة م شریعات المختلف الت

  .لفكریةا

ل               العبرة بك م ف ن ثَ ا الخاصة، وم ا ظروفھ وتجدر الإشارة ھنا إلى أن كل حالة لھ

ھ       / ا/ ٢حالة على حدة، ولذلك نصت المادة   ى أن شتركة عل یة الم ن التوص ـ م ست  "ج لی

ة        ت العلام العوامل المذكورة أعلاه لتسترشد بھا السلطة المختصة عند البت فیما إذا كان

ى الظروف    شائعة الشھرة شروطًا م    سبقة للبت في ذلك، بل یتوقف البت في كل حالة عل

  ". الخاصة بتلك الحالة

إن    م، ف ن ث ذهوم ل        ھ ي عوام ل ھ شأن، ب ذا ال ي ھ مة ف ست حاس ل لی  العوام

ل            ذه العوام ر ھ ا أن ذك ھ، كم ن عدم شھورة م ة م ار العلام استرشادیة لتحدید مدى اعتب

  .جاء على سبیل المثال ولیس الحصر

ي   / ا/ ٢ة وتضمنت الماد  ا یل ا م صة    : "أ من التوصیة ذاتھ سلطة المخت ي ال تراع

ة             ا أن العلام ستخلص منھ د ی في تحدید ما إذا كانت العلامة شائعة الشھرة أیة ظروف ق
                                                             

 .١٧٢صلاح زین الدین، المرجع السابق، ص. انظر د) ١(
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دًا  ة ج ي        "معروف ة ف لطة تقدیری ا س وع لھ ة الموض ى أن محكم دل عل ذي ی ر ال ، الأم

 الإثبات المقدمة إلیھا أثناء استخلاص مدى شھرة العلامة التجاریة، وذلك من خلال أدلة

صة   ) استرشادیة(نظر النزاع، مسترشدة في ذلك بعدة معاییر      سلطة المخت غیر ملزمة لل

ر     ذا الأم ي ھ ت ف ث إن الب ھ؛ حی ن عدم شھورة م ة م ت العلام ا إذا كان صل فیم د الف عن

  .یتوقف على الظروف المتعلقة بكل حالة على حدة

دم   ببعض منھا، أو كل ھذه العوامل أوومن ھنا، فإن لقاضي الموضوع الأخذ ب   بع

ى                ة عل ل حال دًا لك راه مفی ا ی الأخذ بھا جمیعًا، تبعًا لطبیعة النزاع المعروض، وبحسب م

  .)١(حدة

اریخ             دة بت ستھا المنعق صادیة بجل اھرة الاقت  ٢٩/٤/٢٠١٠وقد قضت محكمة الق

م    تئنافیة    )  ق٢٨١/١(في القضیة رق ى الاس دائرة الأول ب إح   "ال رفض طل دى شركات  ب

تج     المساھمة المصریة بشطب أو    ق بمن مرھم  (بطلان تسجیل العلامة التجاریة فیما یتعل

وھي علامة تجاریة مسجلة بمصر على سند تشابھھا ) دھن البترول ھلامي من النفط أو   

ة   شركة المدعی ة ال ازلین(بعلام ا   ) ف دعى علیھ ة الم ا علام سجلة بھ سمیة الم ولأن الت

ست   ر الم ى تنفی ؤدي إل تجت ن المن شركتین  . ھلكین م ة ال ة أن علام ة المحكم ین لعدال وتب

ي   ١٨٧٧المدعى علیھما ھي علامة مشھورة ومسجلة منذ عام       لام النفط م في إنتاج الھ

ة    صیدلة، وأن كلم ب وال ي الط تعمال ف ضر للاس ا  Vasilineالمح سمیة ابتكرتھ ي ت  ھ

زیین    واد الت نفط لم ن ال صنعة م ا الم ى منتجاتھ تخدمتھا عل ة واس ضرات العنای ومستح

رقم             را ب لي إنجلت دھا الأص ي بل ي  ) ١٢٤٨٨(بالبشرة، وأنھا مسجلة ف  ١٨٧٧/ ٢٨/٦ف

ل       شھورة داخ ة م ا علام ر أنھ ر الخبی ى تقری افة إل ة بالإض ھ المحكم رى مع ا ت و م وھ

  .وخارج مصر
                                                             

 .٧٣ و٧٢حسام الدین الصغیر، الجدید في العلامات التجاریة، المرجع السابق، ص. انظر د) ١(
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زاع           ل الن ة مح ة التجاری ھرة العلام دى ش ي م ة ف ة المحكم دت عدال واسترش

ة الویب ادات منظم ة  بإرش ة المتعلق اییر الدولی د المع ة لتوحی ا راعی ة باعتبارھ و العالمی

ن جمھور        بحمایة الملكیة الفكریة، ومن بین ھذه المعاییر درجة معرفة القطاع المعني م

رویج             دة الت تعمال وم ذا الاس ي لھ دى الجغراف ة والم العلامة ومدة ومدى استعمال العلام

ة     للعلامة والإعلان في المعارض المختلفة وم    ة العلام ة وقیم سجیلات للعلام دة وعدد الت

  .في السوق

سة      ضاء الإداري بجل ة الق ضًا محكم ضت أی ذلك ق دائرة ١٧/١١/٢٠١١وك  بال

ة     "المنازعات الاقتصادیة ومنازعات الاستثمار بأنھ      / السادسة ر العلام ى تعتب لتحدید مت

ة ال  دتھا المنظم ي اعتم یة الت اد بالتوص ن الاسترش ا یمك شھورة عالمیً ة م ة للملكی عالمی

  ".الفكریة في ھذا الشأن والتي اشتملت عددًا من العوامل الاسترشادیة

ي           ا لا یكف شھورة عالمیً ة م ونرید أن نوضح ھنا، أنھ لكي تصبح العلامة التجاری

ا                ة، وھو م ك الدول دود تل دى ح د أن تتع ل لاب ا، ب شأت فیھ ي ن ة الت شھرتھا داخل الدول

ادة  ھ الم صت علی انو٦٨/١ن ن ق ى أن    م صت عل ث ن صري، حی ة الم ة الفكری ن الملكی

ق            " ة ح صر العربی ة م ي جمھوری ا وف شھورة عالمیً ة الم یكون لصاحب العلامة التجاری

  ".التمتع بالحمایة المقررة في ھذا القانون

ادة            ي الم ھ   ٤/١كما أشار قانون العلامات التجاریة الإماراتي ف ى أن لا یجوز  " إل

ة        تسجیل العلامة التجاریة ذات     لي للعلام د الأص دود البل اوز ح ي تج ة الت الشھرة العالمی

ى       ٢ونصت أیضًا المادة    "  إلى البلاد الأخرى   ي عل ة الأردن ات التجاری انون العلام  من ق

اوز شھرتھا       "أن   ي تج العلامة التجاریة المشھورة ھي العلامة ذات الشھرة العالمیة الت

ھ      ادة       "البلد الأصلي الذي سجلت فی صت الم ا ن ة     ٢/ ١٦، كم ربس المتعلق ة ت ن اتفاقی  م

وعند تقدیر ما إذا كانت العلامة معروفة " على أنھ ١٩٩٥بحقوق الملكیة الفكریة لسنة     
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ك            ي ذل جدًا تراعي البلدان الأعضاء مدى معرفة العلامة في قطاع الجمھور المَعني بما ف

ة    رویج العلام ة ت ضو نتیج د الع ي البل ا ف د  "معرفتھ ا م ین لن ذي یب ر ال رض ، الأم ى ف

ة وسط               ة التجاری ة العلام دى معرف اة م ضاء مراع دول الأع ي ال الاتفاقیة على السلطة ف

ي     ضاء ف دان الأع ي، أي البل ضو المَعن د الع ي البل ذلك ف ا ك ي، ومعرفتھ ور المعن الجمھ

یلة               أي وس تم ب ذي ی رویج ال لان والت ة جرَّاء الإع ا العلام تھرت فیھ ي اش الاتفاقیة، والت

غیرھما من الوسائل التي تحقق  الدعایة، أو مة، مثل الاستعمال أوتؤدي إلى شھرة العلا

  .الشھرة

سنة              صناعیة ل ة ال ة الملكی اریس لحمای ة ب سبة لاتفاقی ، ١٨٨٣وكذلك الحال بالن

ادة      ى أن         / ٦والتي نصت الم ا عل ا منھ ة       "ثانیً ي الدول د ف ب أن توج ة یج شھرة العلام

ة باعت   ة العلام ا حمای ب فیھ ي یتطل ضو الت شھورة الع ة م ا علام ى "بارھ افة إل ، بالإض

  ). أ و ب- ٣/ ٢(التوصیة المشتركة في المادة 

ة         ة التجاری د العلام ى تُع ة حت ات الدولی تراط الاتفاقی ا اش ین لن بق یتب ا س وممَّ

ة         مشھورة ھو أن تمتد شھرتھا إلى جمیع الدول الأعضاء في الاتفاقیة بما في ذلك الدول

ة،      ا الحمای وب منھ شترط        العضو المطل ي ت ذكر، والت الفة ال ة س وانین الوطنی لاف الق  بخ

د        ي البل ھرتھا ف ن ش ضلاً ع شھورة، ف ة م ة التجاری د العلام ى تُع ة حت شھرة العالمی ال

  .الأصلي المسجلة فیھ

ن                    ك م ث إن ذل ة؛ حی وانین الوطنی ك الق ھ تل اءت ب ا ج ع م ق م دورنا نتف ونحن ب

  .شأنھ أن یتطابق مع طبیعتھا كعلامة مشھورة

ا أو        وخلا ي جاذبیتھ ا   صة القول أنھ من الواضح أن شھرة العلامة تكمن ف تأثیرھ

ن          ر م المعنى أكث ا ب ن إدراكھ ة یمك الذي تحدثھ، ومن ثَم فإن فكرة شھرة العلامة التجاری

ر سریعًا        ادي یفك شخص الع وضع تعریف محدد لھا، حیث إنھا تُعد كلمة ساحرة تجعل ال
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ة  ) كوداك(ك العلامة بمجرد رؤیتھا، مثل  السلعة التي تمیزھا تل    في الخدمة أو   تلك العلام

ودة، أو      ة الج صویر عالی آلات ت شخص ب ذكر ال ي ت ة  الت ل  ) Hilton(علام ي تجع الت

  .)١(وھكذا.... الشخص یفكر في فندق ذي درجة عالیة

ثانيا
ً

  : المعايير الشخصية-
ستھلكین شرطً       ي  تُعد معرفة العلامة التجاریة لدى قطاع واسع من جمھور الم ا ف

اعتبارھا علامة مشھورة، وبالرغم من البساطة التي تبدو على ذلك إلا أنھ عند التطبیق     

ذي          د الجمھور ال د تحدی شأ عن تظھر العدید من الصعوبات، وذلك نتیجة الخلاف الذي ین

سلعة            ع ال سیحدد مدى شھرة تلك العلامة، ومدى اقتصار ذلك على جمھور المتعاملین م

  .ھا العلامة أم سیشمل الجمھور بصفة عامةالخدمة التي تمیز أو

ة،           ولتحدید نوع الجمھور الذي سیتضح على أساسھ مدى شھرة العلامة التجاری

ة            ات التجاری انون العلام ا ق ن بینھ ك، وم ى ذل ة إل شریعات الوطنی ض الت ارت بع أش

ي   ٢الإماراتي، حیث جاء في نص المادة        ا یل انون م ة    : " من ھذا الق دد شھرة العلام تح

 من قانون ٢كما ذكرت المادة ".  مدى معرفتھا لدى الجمھور المَعني نتیجة ترویجھا        في

ى     ك الت ا تل شھورة بأنھ ة الم ة التجاری ا للعلام د تعریفھ ي عن ة الأردن ات التجاری العلام

ة الھاشمیة       " ة الأردنی ي المملك ا  "اكتسبت شھرة في القطاع المعني من الجمھور ف ، كم

عند تقدیر ما إذا كانت "ة التربس للملكیة الفكریة على أنھ  من اتفاقی١٦/٢نصت المادة 

ي       العلامة التجاریة معروفة جیدًا تراعي البلدان الأعضاء مدى معرفة العلامة التجاریة ف

صت      ) ب/ ٢/٢(، وكذلك المادة    "قطاع الجمھور المَعنيّ   ي ن شتركة والت من التوصیة الم

                                                             
 .٥٠عبد الرحمن قرمان، المرجع السابق، ص. انظر د) ١(
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ل  إذا تقرر أن العلامة معروفة جدًا ف "على أنھ    ي أحد قطاعات الجمھور المعنیة على الأق

  ".في دولة عضو، تعین على الدولة العضو أن تعتبر العلامة علامة شائعة الشھرة

ا            ة م ة تجاری ومما سبق یظھر لنا أنھ عند تقدیر السلطات المختصة شھرة علام

ور          ن جمھ ع م اق واس دى نط ة ل ك العلام ة تل دى معرف ا م ي اعتبارھ ذ ف د أن تأخ لاب

  .المنتجات التي تحمل تلك العلامة ھلكین للخدمات أوالمست

ون   : وھنا یثور تساؤل ھام وھو   شترط أن تك ما المقصود بقطاع الجمھور الذي ی

ع     العلامة التجاریة معروفة في وسطھ حتى تكون مشھورة، ھل ھو جمھور المتعاملین م

دمات أو ك      الخ د ذل ة، أم یمت ة خاص ة التجاری ا العلام ي تمیزھ سلع الت ور  ال ى جمھ  إل

  المجتمع كافة؟

  :وبالبحث عن إجابات لهذا التساؤل، وجدنا أن هناك رأيين في هذا الأمر
ا أن     :الــرأي الأول شھورة یكفیھ ة م ة التجاری د العلام ي تُع ھ لك حابھ أن رى أص ی

شترط     تكون معروفة لدى جمھور المستھلكین للخدمات أو       ا، ولا ی ي تحملھ المنتجات الت

د         معرفتھا لدى جمھور     ة مرتبطة بأح دیر شھرة علام د تق ال عن ل الح المجتمع كافة، مث

ذه     تخدام ھ ي اس صین ف ین المتخص ھرتھا ب ى ش ر إل ب النظ ث یج ة، حی زة الطبی الأجھ

  .)١(الأجھزة دون باقي قطاعات المجتمع

ي وسط            :الرأي الثاني ة ف صر شھرة العلام ب أن تنح ھ لا یج  ویرى أصحابھ أن

ذھب      مع الخدمات أو  معین، وھو جمھور المتعاملین      ل ی ة، ب ل العلام المنتجات التي تحم

ھرة     د ش ب أن تمت ھ یج ع، أي أن اه الواس ا بمعن ور ھن ذ الجمھ ھ یؤخ ى أن رأي إل ذا ال ھ

دمات أو      ع الخ ل م ي لا تتعام اط الت ى الأوس ة إل ة     العلام ل العلام ي تحم ات الت المنتج

                                                             
 .٣٣٨انظر محمد عبد الرحمن الشمري، المرجع السابق، ص) ١(
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ستوى  التجاریة، بمعني ضرورة معرفة العلامة وشھرتھا لدى الجمھمور      ككل أي على م

  .)١(المجتمع ككل ولیس الجمھور المتخصص

ا           ومن الجدیر بالذكر في ھذا الشأن، أن كلاً من المشرِّع المصري والإماراتي قام

ة،       ة التجاری ھرة العلام دد ش ار یح ي كمعی ور المَعن شأن الجمھ التین ب ین ح ة ب بالتفرق

  : وھاتان الحالتان ھما

ــة الأولى ور  :الحال ون الجمھ ات أو  یك ستخدم للمنتج ور   الم و الجمھ دمات ھ الخ

سجیل أو  ب ت ان طل ي، إذا ك ات أو  المعن رتبط بمنتج ة ی تعمال العلام دمات  اس   خ

ادة         مماثلة للمنتجات أو   ضمنتھ الم ا ت ذا م شھورة، وھ ة الم ا العلام الخدمات التي تمیزھ

ھ  ) أ  /٣/ ٢( ى أن صت عل ث ن شتركة حی یة الم ن التوص ضو"م ة الع وز للدول  أن لا یج

دى        دًا ل ة ج ون معروف شھرة أن تك ائعة ال ة ش ت العلام ا إذا كان ت فیم د الب شترط عن ت

ي        ور المَعن ى الجمھ ة عل ة العلام رط معرف صر ش ب أن یقت ا یج ة، وإنم ور عام الجمھ

ادة  ". الخدمات التي تغطیھا العلامة محل لنزاع     بالسلع أو  / ٦٨وھو ما جاء في نص الم

ة    ٢-١ ة الفكری انون الملكی ن ق م   م صري رق سنة  ) ٨٢(الم اء  )٢(٢٠٠٢ل ا ج ذلك م ، وك

  .)٣( من قانون العلامات التجاریة الإماراتي٢-ا / ٤أیضًا في نص المادة 

سجیل أو        :الثانية الحالة ب ت ات        أمَّا إذا كان طل ى منتج ع عل ة یق تعمال العلام اس

ي     خدمات تختلف عن المنتجات أو    أو شھورة، فف ة الم ا العلام ذه  الخدمات التي تمیزھ  ھ

ي نص                   ك ف اء ذل يّ، ج ة ھو الجمھور المَعن صورة عام ع ب الحالة یكون جمھور المجتم

                                                             
 .٨٣عبد الفتاح بیومي، المرجع السابق، ص. انظر د) ١(
ادة     ) ٢( ول الم یحیة ح ات التوض و، الملاحظ ة الویب شتركة لمنظم یة الم ر التوص ذلك د٢/٢انظ . ؛ وك

 .٥٦٦سمیحة القلیوبي، الملكیة الصناعیة، المرجع السابق، ص
 .٣محمد محبوبي، المرجع السابق، ص. د) ٣(
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ضو   "من التوصیة المشتركة، والتى نصت على أنھ      ) جـ/١ / ٤(المادة   ة الع یجوز للدول

ة        دى الجمھور عام أن تشترط حتى تكون العلامة شائعة الشھرة أن تكون معروفة جدًا ل

ذا التوسع       ن ھ ر        إذا كان الغرض م ستعملھا الغی ن أن ی شھورة م ة الم ة العلام  ھو حمای

  ".خدمات غیر مماثلة لتمییز سلع أو

ن      ھ م ث إن ونحن نتفق مع ما ذھب إلیھ كل من المشرِّع المصري والإماراتي، حی

ھرة         ا ش شترط فیھم شھورة؛ إذ لا یُ ة الم ة التجاری وم العلام ن مفھ ع م أنھ أن یوس ش

صین     العلامة التجاریة على مستوى المجت     مع كلھ، بل یشترط شھرتھا في وسط المتخص

اع           ى قط دم إل سلعة تُق ت ال باستعمال السلعة التي تحمل تلك العلامة، ومن ثَم فإنھ إذا كان

ق          ة تتعل معین، فیجب أن تكون العلامة معروفة عند ذلك القطاع، مثل تقدیر شھرة علام

س    دخنین، مُ ى المُ ا إل ر فیھ ھ ینظ سجائر، فإن ن ال ین م وع مع سجائربن ك . تھلكي ال وذل

ب   بخلاف ما إذا كانت الخدمة أو  السلعة تُقدَّم لجمھور المجتمع بصورة عامة، فعندئذ یج

ة     ھرة علام دیر ش ل تق ع، مث ة المجتم دى كاف ة ل ة معروف ون العلام ولا(أن تك ا ك ) كوك

  . للمشروبات الغازیة، فیجب عند تقدیرھا، الرجوع إلى كافة المجتمع

ادة  ت الم د بین ور   ) أ/ ٢/٢(وق اع الجمھ صود بقط شتركة المق یة الم ن التوص م
ى أن         صت عل ث ن ي        "المَعنيّ حی ا یل ن الجمھور م ة م ات المعنی شمل القطاع دون أن (ت

  ):تقتصر علیھ بالضرورة

ون أو -١ ستھلكون الفعلی دمات أو   الم وع الخ ون لن ا   المحتمل ق علیھ ي تنطب سلع الت ال
تج       العلامة، ونلاحظ ھنا أن مصطلح المستھلك      ستھلك المن نْ ی ى مَ صر عل م یقت ین ل

الخدمات  وكما أن طبیعة السلع أو. بالفعل، بل من یُحتمل أن یصبح مستھلكًا للمنتج
ین أو      ستھلكین الفعلی إن الم این، ف ل       قد تتغیر وتتب ي ك رون ف ضًا یتغی ین أی المحتمل

اییر        ستھلكین بمع ؤلاء الم ات ھ د مجموع ن تحدی ن الممك ھ م م فإن ن ثَ ة، وم حال
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اع           م شملھا الانتف ي ی دمات الت سلع والخ ن ال ستھدفة م ات الم ل المجموع ددة، مث ح
  .بالعلامة

ا    -٢ ق علیھ ي تنطب دمات الت سلع والخ وع ال ع ن وات توزی ي قن ون ف  الأشخاص المَعنی
العلامة، وحیث إن قنوات التوزیع تتفاوت حسب طبیعة السلع والخدمات نتیجة أن          

ز ال    ي المراك ا ف تم بیعھ سلع ی صول   بعض ال ستھلكین الح ى الم سھل عل ة وی تجاری
ولین        ائعین متج ق ب ن طری سلع ع ن ال ر م بعض الآخ ع ال تم توزی ا ی ا، بینم علیھ

ي     أو تھلاكیة والت وكلاء معتمدین؛ ومن ھنا فإن الدراسة الاستقصائیة للأنماط الاس
اع    تقتصر على روَّاد المراكز التجاریة فحسب قد لا         د القط تكون مؤشرًا جیدًا لتحدی

د           ا ق البری ن طری وى ع لعھا س اع س ة لا تُب سبة لعلام ور بالن ن الجمھ ي م لمَعن
  .الإلكتروني

 التجاریة التي تتعامل مع نوع السلع والخدمات التي تنطبق علیھا العلامة،     الأوساط -٣
وق   مثل المستوردین لتلك السلع، وغیرھم من البائعین، وأصحاب الترخیص أو  حق

  .)١(الخدمات التي تحمل العلامة أوالامتیاز الذین تھمھم السلع 

بیل            ى س اء عل ذكورة ج ة الم ات المعنی ولا یخفى علینا أن ما تم ذكره من القطاع

  .المثال ولیس الحصر

رى اءوی ض الفقھ و   )٢( بع شھرة، وھ ة ال ات ذائع وم العلام ي مفھ ع ف  أن التوس

ة لح       ة العالمی ھ المنظم ة   مقتضى المعیار الذي وضعتھ اتفاقیة التربس، وتبنت ة الملكی مای

ة أو   دول النامی صالح ال دم م ة لا یخ ذه      الفكری ك ھ ا یمل ادةً م ھ ع ث إن وًا؛ حی ل نم الأق

در          ر ق ا أكب ل لعلاماتھ العلامات المشھورة شركات عالمیة كبرى، ومن ثَم فإنھا بذلك تكف

  .من الحمایة القانونیة في إطار نطاق جغرافي عالمي
                                                             

 .أ/ ٢/ ٢لمنظمة الویبو، الملاحظات التوضیحیة حول المادة راجع التوصیة المشتركة ) ١(
 .٥٠٣ الصناعیة، المرجع السابق، صسمیحة القلیوبي، الملكیة. د: انظر) ٢(
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  المطلب الثالث
  ارية المشهورةشروط حماية العلامة التج

ق      یتكبَّد صاحب العلامة التجاریة المشھورة الوقت والجھد والمال في سبیل تحقی

ار         ل أنظ ا مح شھرة یجعلھ ة لل ة التجاری سابھ العلام إن اكت م ف ن ثَ ة، وم ھرة العلام ش

غیر  استعمال علامة قریبة الشبھ منھا على منتجات مماثلة أو الآخرین في استعمالھا أو 

  .مماثلة

ا        ولمَّا ا مطمعً  كان الوضع الاقتصادي المحیط بالعلامة التجاریة المشھورة یجعلھ

شروع ودون وجھ      للآخرین ووسیلة سھلَة لترویج منتجاتھم أو   ر م ق غی خدماتھم بطری

ي شرطین              شھورة ف ة الم ة التجاری ة العلام سي شروط حمای ھ الفرن حق، فقد أجْملَ الفق

  :أساسیین، وھما

  : العلامة المشهورة والعلامة الأخرىالعلاقة بين: الشرط الأول
ة              شھورة والعلام ة الم ین العلام ي نظر الجمھور ب ربط ف شرط ال ویستلزم ھذا ال

ط     ي الخل ة ف ن دون أي حتمی رى م ینالأخ ل     ب ي ھیك ل ف ي التماث ل یكتف ین، ب  العلامت
العلامتین أو في مكونات كلیھما بحیث یمكن أن یترتب على مظھر العلامة الأخرى الشك     

تج              في ة المن شابھان، إذًا فطبیع ین مت لا المنتج ان ك ك إذا ك شھورة، وذل  أنھا العلامة الم
   .تعد عاملاً في نفي التشابھ بین العلامتین

  : الاعتداء على العلامة المشهورة-الشرط الثاني
ن      ي ذھ ع ف ط یق ادي أي خل ي تف شھورة ف ة الم ة العلام ن حمای ة م ل الغای تتمث

ك       المستھلك عن العلامة التي   ستثمر بتل ة الم ي ثق ة ف ؤثر بالتبعی  یثق فیھا، الأمر الذي ی
ھرتھا     ة أو ش ز للعلام ابع الممی ا بالط ضرر إم ق ال الي یلح ة، وبالت لال أوالعلام ن خ  م
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ن وضع      .)١(العلامةاكتساب شھرة وفائدة من الاعتداء على        ة م ھ أن الغای  فمما لاشك فی
ذا     العلامة على المنتج أو الخدمة ھو الربط بین ال      صادیة منتجة ھ سة الاقت منتج والمؤس

ة جمھور             المنتج أو الخدمة، ویترتب على وضع ھذه العلامة على منتج آخر زعزعة ثق
  . المستھلكین في العلامة والمنتج بالتبعیة

ة             ة العلام وقد أفردت الاتفاقیات الدولیة، وكذلك المشرِّع المصري شروطًا لحمای
ا     . ه العلامة من فوائد وممیزاتالمشھورة؛ وذلك لما تتمتَّع بھ ھذ     ا م شروط منھ ذه ال وھ

ع   ة المنتف ق بحمای ا یتعل ا م ا، ومنھ شھورة ذاتھ ة الم ة التجاری ي العلام وافره ف ب ت یج
منھا، وما یتعلق أیضًا بحمایة نوعیة المنتج الذي تمیزه العلامة المشھورة والتي سوف  

ة للعلا    ال      نتناولھا تفصیلاً عند الحدیث عن الحمایة المدنی ي ح شھورة ف ة الم ة التجاری م
نتناول     ا س م، فإنن ن ث اً، وم ا الكترونی داء علیھ يالاعت ب   ف شروط الواج شأن ال ذا ال  ھ

ع         ة المنتف ة بحمای شروط المتعلق ذلك ال شھورة، وك ة الم ة التجاری ي العلام ا ف توافرھ
  :بالعلامة التجاریة المشھورة

ًأولا 
  :ة المشهورة الشروط الواجب توافرها في العلامة التجاري-

شكل            ة ب لقد انفردت العلامة التجاریة المشھورة عن غیرھا من العلامات التجاری
ات      ى العلام ة عل ة المطبق د العام ن القواع تثناءًا م ا اس ة بھ ة خاص ام قانونی ام بأحك ع
ة          ة التجاری التجاریة بشكل عام، ولذا لابد من دراسة الشروط الواجب توافرھا في العلام

  :المشھورة، وھي

                                                             
(1) Sylvian Durrande, Droit des marques, Recueil Dalloz, no. (1) 12, 2010, 

p. 852.   
یة للعلامة التجاریة المشھورة في القانونین الأردني یسار فواز رجاء، الحمایة القانون.  لدى دإلیھمشار 

  .١٥٦، ص٢٠١٣والمصري والاتفاقیات الدولیة، رسالة دكتوراه، كلیة الحقوق، جامعة عین شمس، 
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  :  أن ينصب الاعتداء على علامة مشهورة- ١
ره               د ذك شھرة عن ددًا لل ا مح ضع تعریفً م ی صري ل شرِّع الم أشرنا آنفًا إلى أن الم

ة          ٦٨لذلك في المادة     نح الحمای تراطھ لم ى باش ة، واكتف  من قانون حمایة الملكیة الفكری
صر       ة م ل جمھوری دًا داخ شھورة جی ون م شھورة أن تك ة الم ة التجاری ة للعلام العربی

ة أو        ات المماثل سبة للمنتج ي     بالإضافة إلى شھرتھا العالمیة بالن ات الت شابھة للمنتج الم
  .تحملھا العلامة المشھورة

ة     عة للعلام ة موس ى حمای ا عل ادة ذاتھ ن الم ة م رة الثانی تملت الفق ا اش كم
تمتع غیر المماثلة، وقد اشترط المشرِّع ل   المشھورة بالنسبة للمنتجات غیر المشابھة أو     

  :العلامة المشھورة بالحمایة توافر الشروط التالیة

ارة             - ة التج ي منظم ضاء ف دول الأع أن تكون العلامة المشھورة مسجلة في إحدى ال
 .العالمیة ومسجلة أیضا داخل جمھوریة مصر العربیة

بأن  - ات أو یترت سبة للمنتج شھورة بالن ة الم تخدام العلام ى اس ر   عل دمات غی الخ
ات أو      غیر  المماثلة أو  ذه المنتج أن ھ ر ب اد الغی شابھة اعتق لة     الم ا ص دمات لھ الخ

 .بالعلامة المشھورة

  .أن یترتب على ھذا الاستخدام إلحاق ضرر بمالك العلامة المشھورة -

من ) ٦/٢(وقد أفردت اتفاقیة باریس حمایة خاصة للعلامة المشھورة في المادة       
دول            ى ال ا عل ن خلالھ ت م ي أوجب ة، والت ضاء رفض أو  تلك الاتفاقی سجیل    الأع ال ت إبط

  .علامة تجاریة من شأنھا أن تشكِّل اعتداءً على علامة مشھورة

ذه      سجیل ھ ضاء إذا رأت أن ت دول الأع ي ال صة ف سلطة المخت إن ال ا ف ن ھن وم
ا       ع بمزای خص یتمت ى ش ود إل شھورة تع ة م ة تجاری ى علام داءً عل شكل اعت ة ی العلام

ا أن       ة أو    الاتفاقیة، ففي ھذه الحالة علیھ ذه العلام سجیل ھ رفض ت سجیلھا،    ت أن تبطل ت
وطني        شریعھا ال سھا إذا سمح ت وذلك إما بطلب صاحب العلامة نفسھا، أو من الدولة نف

  .بذلك
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  : العلامة التجارية المشهورةتسجيل شرط - ٢
ة    ات التجاری ي العلام ة ف شكلیة المتطلب شروط ال من ال سجیل ض رط الت ر ش یعتب

ا    ة العلام ام، وخاص شكل ع شھورةب ة    )١(ت الم ة التجاری سجیل العلام ن ت د م ذلك لاب ، ول
شترط           م ی صري ل شرِّع الم ان الم داء، وإن ك المشھورة لحمایتھا مدنیًا وجنائیًا من الاعت
لذلك تسجیل العلامة التجاریة المشھورة داخل جمھوریة مصر العربیة، وذلك وفقًا لنص 

إنما اكتفى بأن تكون العلامة مشھورة  من قانون حمایة الملكیة الفكریة، و ١/ ٦٨المادة  
  .عالمیًا، بالإضافة إلى شھرتھا داخل جمھوریة مصر العربیة

ثانيا
ً

  : الشروط المتعلقة بحماية المنتفع بالعلامة التجارية المشهورة-
ق         ة الح ك العلام ة لمال ة الفكری انون الملكی ى ق صري ف شرع الم ول الم د خ   لق

تعمال العلا    رخیص اس ر ت نح الغی ي م جلت      ف ي س ات الت ض المنتج ل أو بع ى ك ة عل   م
لاف         ى خ ق عل م یتف ا ل  عنھا العلامة على ألا یمنع ذلك قیام صاحب العلامة باستعمالھا م

  .)٢(ذلك

                                                             
ھ  ١٩٥٣ لسنة ٣٣ من قانون العلامات التجاریة الأردنیة رقم  ٤١انظر المادة   ) ١(  والتي نصت على أن

ھ        یجب أن یكون طلب تسجیل العلامة م       " جلت فی ذي س لي ال دھا الأص ي بل سجیلھا ف سبوقا بطلب ت
ھ             جلت فی ذي س لي ال ة الأص ن التفصیل    ". وفقا لإجراءات التسجیل المتبعة في بلد العلام د م للمزی

 .١٦١یسار فواز، المرجع السابق، ص. راجع د
ى أن       ٩٥تنص المادة   ) ٢( ة المصري عل ة الفكری ة الملكی ة أن   " من قانون حمای ك العلام رخص  لمال ی

ا       لشخص أو  سجلة عنھ ات الم ض المنتج ل أو بع أكثر طبیعي أو اعتباري باستعمال العلامة على ك
؛ وكذلك "العلامة، ولا یحول الترخیص للغیر دون استعمال مالك العلامة ما لم یتفق على غیر ذلك     

لمالك " من قانون العلامات التجاریة بقولھا ٢٥/٢نص المشرع الأردني أیضا على ذلك في المادة 
سجل باستعمال                 دى الم ق ل ى موث د خط ب عق ر بموج شخص أو أكث رخص ل ة أن ی العلامة التجاری

ضائعھ أو     م           علامتھ التجاریة لجمیع ب ا ل ي استعمالھا م ق الاستمرار ف ة ح ك العلام بعضھا، ولمال
دة               ى الم ة عل ة التجاری رخیص باستعمال العلام دة الت د م وز أن تزی ك، ولا یج لاف ذل یتفق على خ

 ".مقررة لحمایتھا وفق تسجیلھاال
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ادة      ي الم اریس ف ة ب ترطت اتفاقی ة   ) ٦/٢(واش ة التجاری ة العلام شأن حمای ب
ش      ة الم صلحة بالعلام م  المشھورة، أن یكون طلب الحمایة مقدمًا من أصحاب م ھورة، فل

شمل المرخَّص             ة لت ادة مطلق اءت الم تحدد المادة شخص مالك العلامة المشھورة، بل ج
ع         شخص یتمت لھ والمتنازل لھ بھا، ولكنھا اشترطت أن تكون العلامة المشھورة ترجع ل

  .بمزایا الاتفاقیة المشار إلیھا

شھورة         ة الم ك العلام ة لمال اء الحمای بق أن غط ون  ومن ثم، یتضح لنا مما س یك
  .)١(في تقدیم طلب الحمایة للعلامة التجاریة المشھورة من مالكھا، أو من الغیر

  

                                                             
اره متضرراً       ) ١( شھورة باعتب ة الم ویقصد بالغیر كل صاحب مصلحة وحق في المطالبة بحمایة العلام

ا   ا لھ یس مالك و ل ة وھ ى العلام ع عل داء الواق راء الاعت ن ج سابق، ی. د. م ع ال واز، المرج سار ف
 .١٦٩صـ



 

 

 

 

 

 ٧٦٩

  المبحث الثاني
  السطو على العلامات التجارية المشهورة

  
  :تمهيد وتقسيم

رة         ة الآخی ي الآون ا ف مما لا شك فیھ أن التجارة الدولیة قد شھدت تطورًا ملحوظً
 المعاملات من أرض الواقع إلى شبكة الانترنت، خاصة في أوروبا وأمریكا عندما انتقلت

الأمر الذي جعل الشركات والمشروعات حریصة على أن تختار عناوین الكترونیة تحمل     
ي      رى الت ع الأخ ن المواق ا ع اص بھ ع الخ ز الموق ى تمی ة حت ات تجاری مھا أو علام اس

ور القر   ى ظھ دوره إل ر أدى ب ذا الأم ا، وھ سة لھ رى مناف ركات أخ ا ش نة تمتلكھ ص
ة   ات التجاری ة للعلام شھورة  -الالكترونی ات الم یما العلام ض   - لا س ارعت بع ث س  حی

ق أو         شھورة دون ح ة م ات تجاری المشروعات إلى تسجیل عناوین الكترونیة تمثل علام
  .)١(مصلحة مشروعة معتدیة بذلك على حقوق شركات أخرى

ة      اوین الالكترونی ة للعن صادیة والمالی ة الاقت د الأھمی ع تزای شركات  وم ت ال  أدرك
دمھا،        ي تق ا الت ن المزای ضرورة حجز مواقعھا على شبكة الانترنت للاستفادة العظیمة م
ا                  ا، مم ر عنھ ة تعب ع الكترونی اوین مواق ة كعن ا التجاری سجیل علاماتھ ت بت ومن ثم، قام
حاب       وق أص ى حق داء عل ة بالاعت اوین الالكترونی سجلي العن ام م ى قی ل إل أدى بالمقاب

ات الت شابھ      العلام ابق أو م شكل مط ة ب ع الكترونی اوین مواق سجیل عن ك بت ة وذل جاری
اھرة         شار ظ ا أدى لانت شرعیین، وھو م للعلامة التجاریة بقصد إعادة بیعھا لأصحابھا ال

  :السطو الالكتروني، ویستلزم الأمر تقسیم ھذا المبحث إلى أربعة مطالب كما یلي
                                                             

ة ل    . د) ١( ة القانونی دالرحمن، الحمای صطفى عب سام م ي     ب انون الأردن ى الق ة ف ات التجاری   لعلام
دیث للن          اب الح الم الكت ة، ع ات الدولی ع، الأردن،  والقانون المصرى والاتفاقی ، ٢٠٠٩شر والتوزی

 .١٤ص



 

 

 

 

 

 ٧٧٠

  .رة عن عناوین المواقع الإلكترونیةتمییز العلامة التجاریة المشھو: المطلب الأول

  .السطو الإلكتروني على العلامات التجاریة المشھورة: المطلب الثاني

  .حالات اعتداء العنوان الإلكتروني على العلامة التجاریة: المطلب الثالث

ع   ب الراب سطو       : المطل ن ال ة م ي للحمای صري والأمریك شرع الم ف الم موق
  .الالكتروني

  
  المطلب الأول

  ييز العلامة التجارية المشهورة عن عناوين المواقع الإلكترونيةتم
ارة         ال التج ي مج ة ف ة التجاری ة العلام ة بمثاب ع الإلكترونی اوین المواق د عن تُع
ك          لال تل الإلكترونیة، وتحتل ھذه العناوین أھمیة كبیرة عند المستھلكین، حیث إنھ من خ

ع           ى مواق ستھلكون الوصول إل ستطیع الم شركات أو العناوین ی دون     ال ذین یری ار ال التج
  .)١(الشراء عن طریقھم

ع                  اوین مواق سجیلھا كعن شھورة بت ة الم ات التجاری ى العلام داء عل وقد یتم الاعت
ر             ات عب سلع والمنتج رویج ال ي ت ة ف ن أھمی اوین م ك العن إلكترونیة، نتیجةً لما تمثلھ تل

ستلزم أ )الإنترنت(شبكة المعلومات الدولیة    ف     ؛ الأمر الذي ی ى تعری ضوء عل سلط ال ن ن
وان         شھورة والعن ة الم ة التجاری ین العلام تلاف ب دى الاخ ي وم وان الإلكترون العن

  :الالكتروني

                                                             
ا،           . د) ١( ة بنھ وق، جامع ة الحق وراه، كلی الة دكت كوثر سعید عدنان، حمایة المستھلك الالكتروني، رس

 .٢٢٤، ص٢٠١٠



 

 

 

 

 

 ٧٧١

ًأولا
  : تعريف عناوين المواقع الإلكترونية-

تم           ین ی شكل مع ب ب ي تُكت روف الت ن الح ة م و مجموع ي ھ وان الإلكترون العن

ي     ترجمتھا إلى أرقام، وتشیر إلى موقع معین على ش      وان افتراض ت؛ فھو عن بكة الإنترن

ات               بكة المعلوم ى ش ط عل ددھا فق ل یح ع، ب ى أرض الواق لا یحدد مواقع المشروعات عل

ة  ت(الدولی ة    )١()الإنترن ع الإلكترونی اوین المواق ام عن ساعد نظ ا ی ) DNS( )٢(، كم

  .المختصین في إیجاد ما یحتاجون إلیھ على الإنترنت

وان        ف عن ھ لتعری ھ     وقد تعرَّض الفق ي بأن ع الإلكترون وان    " الموق ن عن ارة ع عب

ة أو       ة اللاتینی روف الأبجدی ن الح دد م ن ع ون م ز یتك د وممی ن    فری ي یمك ام الت الأرق

راده      اس م بواسطتھا الوصول إلى موقع ما على الانترنت، ویعتمد ھذا التعریف على أس

ا ھو إلاَّ    ع م وان الموق وان     أن عن ع بعن زة للموق ام الممی تبدال للأرق رف  اس سھیل التع لت

  .)٣("على الموقع المبتغى وتوفیر الوقت والجھد للوصول إلیھ

ـ       ي ب ي تنتھ ك الت ھرة تل اوین ش ر العن ن أكث ع   ) com(وم م موق و اس وھ

commercial  بعض ى أن ال ا، حت الطبع عالمیً ھر ب ضل والأش وع الأف ھ الن ا أن ، كم

  .)٤(یستخدمھ وإن لم یكن موقعھ من المواقع ذات التوجھ التجاري

                                                             
 .٨مرجع السابق، صشریف محمد غنام، ال. د) ١(
 Domain Name System:  اختصار)٢(
ة    ، عصام عبدالفتاح مطر . د) ٣( ارة الإلكترونی ات التج التحكیم الإلكتروني، ماھیتھ، وآلیة تسویة منازع

 .٢٢٢، ص٢٠٠٩، الإسكندریة، والعلامات التجاریة وحقوق الملكیة الفكریة، دار الجامعة الجدیدة
(4) http://www.alraeed.net/traning/uploads/files/pdf2010-7/anwaa.pdf. 

دى د       ة            . مشار إلیھ ل وراه، كلی الة دكت ة، رس ة التجاری ة للعلام ة الدولی د، الحمای ان خال ان فجح جن
  .٩٢، ص٢٠١٥الحقوق، جامعة المنصورة، 



 

 

 

 

 

 ٧٧٢

تخدام              ى اس ت عل بكة الإنترن ر ش ة عب ع الإلكترونی شاء المواق ویعتمد تصمیم وإن

شعبة    صوص المت ة الن رف بلغ ة تع ة خاص ة رمزی  Hypertext Markupلغ

Language    صارا ا اخت شار إلیھ ى     . HTML، وی ة الخاصة تتلق ذه اللغ لال ھ ن خ وم

ل        ت، مث بكة الإنترن ر ش صفح عب رامج الت  Microsoft Internet Explorer orب

Netscape Navigator  ع ، أوامر وتعلیمات حول كیفیة عرض موقع معین من المواق

  .)١(الموجودة على ھذه الشبكة

صطلحات      ولھذا   فإن أصحاب المواقع الإلكترونیة یحاولون توقع أكبر قدر من الم

ث              ات البح سمح لمحرك ا ت ة م اد آلی ن إیج ضلا ع ستھلك، ف ستخدمھا الم ن أن ی التي یمك

ب      بالر ربط بموج ذا ال تم ھ بط بین ھذه المصطلحات وبین محتوى الموقع الإلكتروني، وی

  .)٢(METATAGSآلیة تسمى العلامات الوصفیة 

تم إدراج   ز  METATAGSوی من الرم ود(ض صدرًا ) الك د م ذي یُع لي ال الأص

ات     للموقع الإلكتروني على الشبكة، وذلك للقیام بوظیفة رئیسة تتمثل في مساعدة محرك

ائج               البح اره ضمن نت ھ وإظھ ي والوصول إلی ع الإلكترون ات الموق د محتوی ى تحدی ث عل

ات أو               ن كلم ضمنھ م ا تت فیة وم ات الوص إن العلام م، ف ن ثَ ون    البحث، وم ارات لا تك عب

شبكة          ى ال ا عل ع فعلیً تھم للموق ى  . مرئیة لمتصفحي الإنترنت أثناء وجودھم ورؤی وبمعن

                                                             
(1) MCCUAIG (D.); Halve the Baby: An Obvious Solution to the Troubling 

Use of Trademarks as Metatags, The John Marshall Journal of 
Computer & Information Law, Vol. XVIII, Issue No. 3, Spring 2000, P. 
5.   

(2) GOLDMAN (E.); Deregulating Relevancy in Internet Trademark Law, 
Emory Law Journal (ELJ), Vol. 54, Issue 1, 2005, P. 529. Available at: 
http://www.law.emory. edu/fileadmin/journals/elj/54/54.1/Goldman.pdf.     



 

 

 

 

 

 ٧٧٣

ة أو   إن آلی ة، ف ر عمومی ة  أكث ة    METATAGSتقنی ة الرمزی ن اللغ زءًا م شكِّل ج  ت

  .)١(الخاصة بالموقع الإلكتروني

ي          ع الأساس ت الموق ع تح سجیل أسماء المواق وفي جمھوریة مصر العربیة یتم ت

»eg «          ي ھ ف ارف علی وھو الموقع المتمیز لأسماء المواقع المسجلة في مصر، وھو متع

ى ع   سیة إل ع الرئی اوین المواق ضاف عن ت، وت ال الإنترن ع مج وان الموق ك » eg«ن وذل

ال             بیل المث ى س ع، فعل ذا الموق شاط ھ ة ون ى نوعی ى   » com .eg«للدلالة عل ة عل للدلال

  .)٢(للدلالة على موقع تعلیمي مصري" eg.edu " موقع تجاري مصري، أو

ب أن             ا یج ررة لھ ة المق ة القانونی ة بالحمای اوین الإلكترونی وحتى تتمتع تلك العن

ھ      تكون ممیزة وجدیدة ومشر    ي ل وان الإلكترون وعة ومسجلة، ومن ثَم لابد أن یكون العن

  . )٣(ذاتیتھ الخاصة والتي تمیزه عن غیره، فضلاً عن أن یكون جدیدًا ومرتبطًا بالسلعة

ترط           د اش ررة، فق ة المق ة القانونی ي بالحمای وان الإلكترون كما أنھ لكي یتمتع العن

  :القضاء الفرنسي لذلك ثلاثة شروط، وھي

  . مشروعةبطریقةم اكتسابھ  أن یت-أ

  . على أسبقیة استعمالھ على شبكة الإنترنتالدلیل أن یقدِّم مالك العنوان -ب

                                                             
(1) BRINSON (D. J) & RADCLIFFE (M. F.); Internet Law and Business 

Handbook, Independent Publishers Group, 2000, P. 90; MCCUAIG 
(D.), Op., Cit., P. 646.   

ستھلك، دار       . انظر د ) ٢( تج والم ة المن ي حمای ا ف ة ودورھ رجائي الدقي ومختار سعد، العلامة التجاری
 .١٨٧، ص٢٠٠٠، الاعتماد للنشر، الإسكندریة

امعي،                . د) ٣( ر الج ة، دار الفك ارة الإلكترونی ة التج انوني لحمای ام الق ازي، النظ عبد الفتاح بیومي حج
 .٢٥٧، ص٢٠٠٢الإسكندریة، 



 

 

 

 

 

 ٧٧٤

شابھًا أو-ج ون مت ان      ألاَّ یك ي أذھ ط ف دوث خل دم ح ره؛ لع وان غی ع عن ا م متطابقً

  .)١( بسبب ذلكالجمھور

ثانيا
ً

  : تميز العلامة التجارية المشهورة عن العنوان الإلكتروني-
  :من حيث إجراءات التسجيل -١

شخص أو وم ال سجیل    یق صد ت سجیل بق صلحة الت ى م ب إل دیم طل شروع بتق الم

دف                ك بھ دقیق، وذل ى الفحص والت دم إل ب المتق ضع طل الي یخ ا، وبالت ة م علامة تجاری

زة،       ة ممی ون العلام ى ك التأكد من توافر شروط التسجیل، والتي سبق الإشارة إلیھا، وھ

ة،      لتأكد من أن تلك العلامة لا تتطابق أووجدیدة، ومشروعة، وا   ة قائم شابھ مع علام تت

سجیل     . وإلَّا فترفض جھة التسجیل العلامة  ب الت ن طال ب م ولجھة التسجیل أیضًا أن تطل

دِّم                 فة مق ن ص ق م تم التحق ا ی سجیلھا؛ كم ول ت تم قب ى ی ة حت إجراء تعدیلات على العلام

سجیل      طلب التسجیل والتأكد من أنھ صاحب الحق في ا   ة الت ى أن جھ افة إل ب، بالإض لطل

ن أن                 د م سجیل، للتأك ب الت ى طل راض عل ق الاعت لھا أن تعطي الغیر خلال مدة معینة ح

  ).٢(تلك العلامة لا تتضمن اعتداءً على حقوق الآخرین

ث إن                   ك، حی ن ذل ف ع ر یختل إن الأم ي، ف وان الإلكترون سجیل العن أمَّا في حالة ت

ل،    الشرط الأساسي في حالة تسجی   ن قب سجل م ل العنوان الإلكتروني ھو أن یكون غیر م

سجیل   ومن ثم، فلیس ھناك فحص، أو     إجراء تعدیلات، ومن ثَم تعفي الھیئات الخاصة بت

                                                             
كندریة،  . د) ١( شر، الإس دة للن ة الجدی ة، دار الجامع سؤولیة الإلكترونی صور، الم سین من د ح محم

 .٢٤٩، ص٢٠٠٣
ال   . د) ٢( ة         فیصل محمد محمد كم وراه، كلی الة دكت ة، رس ارة الإلكترونی ود التج ة لعق ة القانونی ، الحمای

 .٥٨٢، ص٢٠٠٨الحقوق، جامعة القاھرة، 



 

 

 

 

 

 ٧٧٥

العناوین الإلكترونیة نفسھا من التحقق من الاعتداء على حقوق الغیر، كما أنھا لا تعطي 

  .)١(لأحد فرصة الاعتراض على التسجیل إلَّا في حدود ضیقة

ب      ضروري أن تطل ن ال ھ م رى أن ات ون اوین    الجھ سجیل العن ى ت ة عل  القائم

ل        ة التقلی ك بغی سجیل، وذل ي الت الالكترونیة من طالب التسجیل أن یقدم ما یفید أحقیتھ ف

ث إن     شھورة ، حی ة الم ات التجاری ى العلام ي عل وان الالكترون داء العن الات اعت ن ح م

وا من تقدیم تلك المستندات الدالة على أحقیتھم في مسجلي العناوین سیئ النیة لن یتمكن

  .التسجیل

  : من حيث التخصص-٢

دمات          سلع أو الخ ات أو ال ن المنتج ة م ن فئ ر ع یتم تسجیل العلامة التجاریة لتعب

ن            ة م ة معین ى فئ رة عل ون قاص ا تك ة ھن ة القانونی ة، فالحمای ذه العلام تمثلھا ھ ي س الت

التالي یتصور تسجیل ذات العلامة أو علامة مشابھة   المنتجات أو السلع أو الخدمات، وب     

  .)٢(خدمات أخرىلھا على منتجات أو 

ن      ره م ن غی شروع ع ز الم ھ یمی د أن ي فنج العنوان الالكترون ق ب ا یتعل ا فیم أم

د    زم تحدی الي لا یل دمھا، وبالت ي یق دمات الت ات أو الخ ز المنتج شروعات ولا یمی الم

س  ب بت ي یرغ دمات الت ات أو الخ ركة  المنتج ل ش صددھا، فك ي ب وان الالكترون جیل العن

                                                             
الة                 . د) ١( ة، رس ارة الإلكترونی املات التج ة لمع ة القانونی الیب الحمای ماعیل، أس د إس محمد سعید أحم

 .٣١٧، ص٢٠٠٥دكتوراه، كلیة الحقوق، جامعة عین شمس، 
ماء   كیلاني. د) ٢(  عبد الراضي محمود، المشكلات العملیة الناتجة عن استعمال العلامات التجاریة كأس

ون،           دد الثلاث ة أسیوط، الع وق، جامع ة الحق ة، كلی للمواقع عبر الإنترنت، مجلة الدراسات القانونی
 .٥١٧، ص٢٠١١سبتمبر 



 

 

 

 

 

 ٧٧٦

ذا                  لال ھ ن خ م، تعرض م ن ث ا، وم ن غیرھ ا ع ي یمیزھ ع الكترون تھدف إلى إنشاء موق

  .)١(تقدمھاالموقع المنتجات والخدمات التي 

  : من حيث التنظيم القانوني-٣

ن        ر م یترتب على تسجیل العلامة أثر قانوني یتمثل في أحقیة مالكھا في منع الغی

ار     تقل ا، ومعی ن أجلھ ة م ذه العلام جلت ھ ي س ات الت سبة للفئ ة بالن ھ التجاری د علامت ی

ذه      صدر ھ التشابھ ھنا ھو الذي یطبق بشكل یؤدي إلى الخلط في أذھان الجمھور حول م

  .)٢(الخدمات المنتجات أو

سبة        أما فیما یتعلق بالعناوین الالكترونیة فإن ھناك ھیئة دولیة تختص بھا، فبالن

شركة      للعناوین ن ال سجیل م د الت  الالكترونیة العامة یتم منحھا عن طریق عقد یسمى عق

ادئ         )ICANNالأیكان  (الأمریكیة   د والمب ن القواع ر م شركة الكثی ذه ال ، وقد وضعت ھ

ام                  ي ع الم، وف ل دول الع ي ك اوین ف ذه العن سجیل ھ ي ت ا ف ت  ١٩٩٩الواجب اتباعھ  قام

ش           ن ال ر م ى كثی ا       الشركة بتفویض اختصاصاتھا إل سب موقعھ الم ح اء الع ي أنح ركات ف

سب        ة بح ة الوطنی اوین الالكترونی سجیل العن صة بت ة المخت ف الجھ ي، وتختل الجغراف

سا          ي بفرن وان الالكترون الدولة التي یرغب بتسجیل العنوان الالكتروني لدیھا، فمثلا العن

  .)٣()AFNIC( مع frرمزه 

                                                             
 .٥٩٠فیصل محمد محمد كمال، المرجع السابق، ص. د) ١(
رام الاقتصادي،         نبیل محمد أح  . د) ٢( اب الأھ ا، كت مد صبیح، وسائل منازعات التجارة الدولیة إلكترونی

 .٥٧، ص٢٠٠٤، ٢٠٢العدد 
)٣ (AFNIC اختصار ل ـ Air Force Network Intergration Center     ن التفصیل د م ؛ للمزی

 .٢٣٥عصام عبدالفتاح مطر، المرجع السابق، ص  .راجع د
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ة ویضح مما سبق أن العناوین الالكترونیة تختلف وتتم     -یز عن العلامات التجاری

ر       -لاسیما المشھورة منھا   ي كثی ف ف صناعیة وتختل ة ال روع الملكی  ولا تعتبر فرعًا من ف

  .من الوجوه عن النظام القانوني الذي یحكم العلامات التجاریة

  
  المطلب الثاني

  السطو الإلكتروني على العلامات التجارية المشهورة
  :تمهيد وتقسيم

سطو الالكترو  د ال ة      یع ة التجاری ى العلام داء عل ور الاعت م ص ي أھ یما -ن  لا س

 التي تتعرض لعملیات قرصنة عن طریق تسمیة عدد من    -العلامات التجاریة المشھورة    

ع        صد من سجیلھا بق شھورة وت المواقع بأسماء مواقع تطابق أو تشابھ علامات تجاریة م

شبكة تط         ى ال واقعھم عل ماء لم سجیل أس ن ت ات م ذه العلام حاب ھ اتھم أص ابق علام

ق            ن طری ات ع ك العلام ى تل صول عل ي الح وا ف زازھم إذا رغب شھورة وابت ة الم التجاری

ن  . طلب مبالغ مالیة باھظة مقابل التنازل عنھا من المعتدین         وقد أطلق على ھذا النوع م

  .Cybersquattingالاعتداء على العلامات التجاریة اصطلاح 

سجلة        ة م تخدام علام بعض باس وم ال ة      فقد یق اة العام ي الحی ة ف ذات شھرة معین

د                دما تری ة عن ك العلام احبة تل شركة ص أ ال ك تُفاج د ذل م بع ھ، ث وان لموقع ویسجلھا كعن

بق        ك، إذ إن الاسم س تسجیل موقع خاص بھا یحمل علامتھا بأنھا لن تستطیع تحقیق ذل

  .)١(تسجیلھ قبل ذلك

                                                             
 .٢٤٥سابق، صمحمد حسین منصور، المرجع ال. د) ١(
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ي         اوین الت دھم بعض العن شتري أح ى أن ی ات    بل قد یمتد الأمر إل ا لكیان م أنھ  یعل

ا    یس موقعھ شركات تأس دى ال ى إذا أرادت إح ستعملھا، حت شھورة دون أن ی ة م تجاری

ر،       شخص آخ وك ل وان ممل ذ أن العن شف عندئ صھا تكت ي تخ ة الت ة التجاری ذات العلام ب

ھ             ذي یملك ع ال وان الموق ى عن ساومة عل ي الم شرع ف . )١(والذي یظھر بدوره، ومن ثم ی

ى       وسوف نقسم ھذا المطلب  ي عل سطو الالكترون ھ مفھوم ال اول فی  إلى فرعین الأول نتن

ي       وان الالكترون داء العن باب اعت ھ أس اول فی اني نتن شھورة، والث ة الم ات التجاری العلام

  :على العلامة المشھورة، كما یلي

  الفرع الأول
  مفهوم السطو الإلكتروني على العلامات التجارية المشهورة

  )صنة الإلكترونيةالقر  السطو الإلكتروني أو(
ھو قیام شخص  Cybersquatting السطو الالكتروني أو القرصنة الالكترونیة

وان            أو مشروع لا یمتلك أي حق على علامة تجاریة بتسجیل ھذه العلامة في صورة عن

ة أو             ذه العلام ك ھ ك الإضرار بمال ن وراء ذل صد م ت، ویق بكة الانترن ى ش ي عل الكترون

ومن ثم، نكون . روني إلى ھذا المالك مرة أخرى بثمن مغالى فیھإعادة بیع العنوان الالكت

ھ             ادة بیع ي إع أمام قرصنة الكترونیة سواء قصد القرصان من تسجیل العنوان الالكترون

سجیل     مرة أخرى للمالك الأصلي للعلامة أو لأحد منافسیھ، أو قصد منھ منع المالك من ت

  . ھذا العنوان

                                                             
اھرة،     . د) ١( إیھاب السنباطي، موسوعة الإطار القانوني للتجارة الإلكترونیة، دار النھضة العربیة، الق

 .١٦٥، ص٢٠٠٨
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ن الالكترونیة التي سجلھا على الخلط واللبس في ویعمد القرصان في بیع العناوی

أذھان الجمھور المتولد من اختیاره للعلامات التجاریة المشھورة لیقوم بتسجیل عناوین 

ى سمعة            ھ عل ا من شھورة حرصً ة الم ك العلام ى أن مال الكترونیة تمثلھا، فھو مطمئن إل

أ          وان ب ذا العن ترداد ھ دف اس ھ بھ اوض مع سعى للتف وف ی ھ س ھ  علامت ن یطلب ي ثم

  . )١(القرصان

ل    ي ك ضائیة ف ام الق ن الأحك د م درت العدی د ص ور، فق ذه الأم ورة ھ رًا لخط   ونظ

  والتي أدانت كل صور القرصنة، ومن تلك الأحكام، ١٩٩٦من أوروبا وأمریكا منذ عام      

ة    ة لمدین ة الابتدائی ن المحكم صادر م م ال ام Nanterreالحك سیة ع   ، ٢٠٠٠ الفرن

م  ي حك اء ف ث ج ة حی دة   " المحكم ة مقل اوین إلكترونی ي لعن المزاد العلن ع ب   أن البی

ترك           ن اش سؤولیة م ب م نة توج ال القرص لعلامات تجاریة مشھورة یشكِّل عملاً من أعم

  .)٢("فیھا

ى          اس عل ونلاحظ أن الأحكام الصادرة بإدانة القرصنة الإلكترونیة تعتمد في الأس

شخص أو    ة ال سجیلھ للعن   سوء نی د ت شروع عن ة أو الم ا،   اوین الإلكترونی تخدامھ لھ اس

ع           ادة بی ا إع دة مؤشرات منھ ویظھر للقضاء سوء نیة مسجل العنوان الالكتروني من ع

ن            العناوین الإلكترونیة، أو   شيء م ھ ب ا نتناول ة، وھو م ة التجاری ك العلام الإضرار بمال

  :التفصیل كما یلي

                                                             
وھناك العدید من العلامات التجاریة المشھورة التي تم الاعتداء علیھا من جانب القراصنة، ومن ) ١(

 Nanterreظر في ذلك حكم محكمة ، انIancome , Cacharel, I,Oreal ھذه العلامات
محمد عبید الكعبي، الحمایة الجنائیة . مشار إلیھ لدى د. ١٩٩٩ یونیو ٣٠الابتدائیة الصادر في 

 .    ٦٢٦ ، صـ٢٠٠٩للتجارة الالكترونیة، رسالة دكتوراة، كلیة الحقوق، جامعة القاھرة ، 
(2) http://www.Legalis.net/jnetldecisions/marques/tgi_anaterre_srf.htm.  
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  : إعادة بيع العناوين الإلكترونية-أ 
ر  عتعتب ادة بی صلحة  إع ود م دم وج ع ع خص م ل ش ن قب ي م وان الالكترون  العن

ى        ھ إل ادة بیع وان بإع ذا العن سجل ھ ام م ھ؛ فقی وء نیت ى س ل عل شروعة دلی   م

ي             ا ف ي أنفقھ المالك الشرعي أو لأحد منافسیھ بثمن مغالى فیھ یتجاوز بكثیر النفقات الت

اجرة    ة المت ح نی وان یوض ذا العن سجیل ھ وان ت سجل العن دى م ا أن  ، ولا)١(ل ب عنَّ  یغی

ر             وال نظی ى أم صول عل ین الح ا لح الھدف الأساسي من تلك التسجیلات ھو الاحتفاظ بھ

  .بیعھا

لیة،       ة الأص ة التجاری صاحب العلام وقد یكون مَنْ قام بتسجیل عنوان ما منافسًا ل

ع            ي یتمت وفي ھذه الحالة یكون الھدف من التسجیل ھو الحصول على كافة الممیزات الت

د            . )٢(بھا منافسھ  ل ق ة، ب صاحب العلام سین ل ر المناف وقد یكون صاحب التسجیل من غی

دة      صحفیین بجری د ال ھ أح  Newsیكون عملھ بعیدًا عن التجارة والصناعة، مثل ما فعل

day    م سجیل اس ام بت دما ق بكة     com.mcdonlds.www عن ى ش ھ عل ع ل  كموق

  . الانترنت

اوین الإلكترون     ع العن بح بی د أص ة، لق ي الحقیق حابھا    وف ة لأص الغ طائل ة بمب ی

اوین              ع عن شكِّل سوقًا لبی بحت ت ى أن أص اھرة إل ك الظ دت تل ل امت اھرة، ب شرعیین ظ ال

اوین        ع العن ي بی صة ف ع المتخص ن المواق د م اك العدی ارت ھن ة، وص ع الإلكترونی المواق

  . )٣(الإلكترونیة

                                                             
 .٢٤٣كوثر سعید عدنان خالد، المرجع السابق، ص. د) ١(
 .١٧٣رجائي الدقي ومختار سعد، المرجع السابق، ص. د)  ٢(
ونیة، رسالة دكتوراه، كلیة الحقوق، جامعة عین  أمین أعزان، الحمایة الجنائیة للتجارة الإلكتر   . د)  ٣(

 .٤٠٨، ص٢٠٠٦شمس، 
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ث       رًا، حی ا كبی ة ارتفاعً ع الإلكترونی اوین المواق عار عن ت أس د ارتفع ل وق    وص

وان   ن العن ى  altavista.comثم ركة   ٣٫٣إل دتھا ش ین دولار تكبَّ  Compaq ملای

ي         وان الإلكترون ن العن ا وصل ثم ھ، بینم صل علی ى  busisess.comلتح ین ٧،٥ إل ملای

  .)١(دولار

وفي ضوء ما سبق یتبیَّن لنا أن الاعتداء على العناوین الإلكترونیة وإعادة بیعھا 

ر        انون  مرة أخرى لأصحابھا أم ضھ الق داءً        ،یرف د اعت ھ یُع ث إن لاق؛ حی ن الأخ ضلاً ع  ف

ت       ر الإنترن ات عب ن المعلوم ن  . سافرًا على حقوق مشروعة، بالإضافة إلى اختلال أم وم

ضاء    ر الق ي نظ د ف ھ یُع ت لبیع ى الإنترن ي عل وان الإلكترون رض العن رد ع إن مج ا ف ھن

ل،       ع بالفع ن      سطوًا وقرصنة یجب ردعھما حتى ولو لم یتم البی ساءلة م ب م م تج ن ثَ  وم

  .)٢(یقوم بذلك

ة    ا قرین د ذاتھ ي ح ق ف د تخل دعي ق ا الم ي یمتلكھ ة الت ھرة العلام ك أن ش ولاش

بسیطة على أن مسجل العنوان قد قصد من تسجیلھ لھذا العنوان إعادة بیعھا مرة أخرى   

ى        ان عل ة   إلى مالك العلامة، فشھرة العلامة التجاریة تُعدُّ دلیلاً في بعض الأحی  وجود نی

  .)٣(إعادة البیع لدى مسجل العنوان

  : الإضرار بمالك العلامة التجارية المشهورة-ب
وان      سجیل العن ن ت شھورة م ة الم ك العلام سجیل مال بقیة الت دأ أس ع مب یمن

ر           ا آخَ الإلكتروني الخاص بعلامتھ، وذلك نتیجة وجود تسجیل بنفس العنوان یخص مالكً

                                                             
وق،         . د)  ١( ة الحق وراه، كلی الة دكت شھورة، رس فواز محمد أحمد سعید، الحمایة القانونیة للعلامة الم

 .٢١١، ص٢٠١١جامعة أسیوط، 
 .٢٥٣عصام عبد الفتاح مطر، المرجع السابق، ص. د)  ٢(
   .٦٠٠، المرجع السابق ، صفیصل محمد محمد كمال. د)  ٣(
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غیر متشابھة، فإذا كان من حق  منتجات غیر متماثلة أو لنفس العلامة لتمییز خدمات أو

ى      أي مالك لعلامة مشھورة أن یمتلك عنوانًا إلكترونیًا یطابق علامتھ وبالتالي یمثلھا عل

ات،     ل المنتج دم تماث ة لع ة، نتیج س العلام ك نف تطاع أن یمتل ا اس ت مثلم بكة الإنترن ش

ھ      وتشابھھا مع منتجات المستخدم الآخر، إلا أنھ نظرً      سجیل فإن بقیة الت دأ أس ا لوجود مب

أن      یمتنع على مالك العلامة المتأخر تسجیل عنوان إلكتروني مطابق لھا، ولو اعترض ب

  .)١(أنشطتھ تختلف عن أنشطھ مَنْ سبق في التسجیل

ع            دف من ال بھ ن مج ر م ي أكث ي ف وان الإلكترون سجیل العن وقد یقوم القرصان بت

ر ضررًا    ظھور مالك العلامة التجاریة على       شبكة الإنترنت، وھنا تكون نیة القرصان أكث

وءًا ة    . وس اوین التالی سجیل العن خاص بت د الأش ام أح ثلاً إذا ق  ,sony.org: (فم

sony.net, sony.com(          ذه ع ھ ي من سجیل ف ام بالت نْ ق ة مَ ي بوضوح نی  فإن ھذا یعن

ضطر          ا ی ل مالكیھ ذي یجع ر ال ت، الأم بكة الإنترن ى ش ن أي ظھور عل شركة م ى ال ون إل

  .)٢(الدخول معھ في منازعات قضائیة بشأن ھذه العناوین التفاوض معھ، أو

  الفرع الثانى
  أسباب اعتداء العنوان الإلكتروني على العلامات التجارية المشهورة

ر              شھورة عب ة الم ة التجاری ى العلام ي عل تتعدد أسباب اعتداء العنوان الالكترون

باب ف      ى       شبكة الانترنت، وترجع ھذه الأس ي إل وان الالكترون ضوع العن ى خ ا إل ي مجملھ

ة             ات التجاری ا العلام ضع لھ ن  . قواعد ومبادئ تحكم تسجیلھ تختلف عن تلك التي تخ وم

ي           بقیة ف دأ الأس اوین وھو مب ذه العن سجیل ھ ھذه الأسباب ما یتعلق بالمبدأ الذي یحكم ت

                                                             
 .٢١٢فواز محمد أحمد سعید، المرجع السابق، ص. د) ١(
 .٤١٠أمین أعزان، المرجع السابق، ص. د) ٢(
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ة،            ة التجاری شھرة العلام ا یرجع ل ا م ي، ومنھ رتبط    تسجیل العنوان الكترون ا ی ا م  ومنھ

ى            صص عل دأ التخ اب مب ي غی بالقواعد التي تحكم استخدام ھذه العناوین والتي تتمثل ف

  :شبكة الانترنت، وفیما یلى نتناول ھذه الأسباب بشيء من التفصیل

  : في التسجيلالأسبقية مبدأ -١
دأ      ا          "یقصد بھذا المب ة أولً ى الخدم صل عل أتي أولاً یح نْ ی صر   "أنَّ مَ ث یقت ، حی

ر       د ا عبَّ ك، وھو م ل ذل ور مكاتب التسجیل في التأكد من أن الاسم لم یسبق تخصیصھ قب

أن       : "عنھ البعض بقولھ   د ب و التعھ داع ھ الالتزام الوحید الذي یقع على عاتق طالب الإی

وق      ى حق داءً عل ضمن اعت م لا یت ذا الاس اره، وأن ھ ذي اخت م ال تعمال الاس ق اس ھ ح ل

ذا الاسم       الآخرین على حد علمھ، وأن نیت      ستخدم ھ ھ استعمال ھذا الموقع، وأنھ سوف یُ

  .)١("لغرض مشروع

سمح لأي شخص أو        ع      ومن ثم، فإن ھذا المبدأ ی سجیل اسم موق شروع بت لأي م

على شبكة الإنترنت دون أي شروط من الجھات المختصة بالتسجیل سوى أن یكون ھذا    

بقیة،           ي      الاسم لم یسبق تسجیلھ من قبل، فحیثما توافرت الأس ق ف ب الح دم الطل ان لمق ك

  .)٢(الحصول على العنوان دون اعتراض من أحد

رر                 م تتق ن ثَ سجیل، وم بقیة الت ا لأس ع وفقً ة أسماء المواق ون حمای ومن ھنا، تك

سلع          دى ال سبة لإح س الاسم بالن ا نف الحمایة القانونیة عند التزاحم بین عدة شركات لھ

  )٣(.غیرهالخدمات طبقًا لمن بادر في التسجیل وسبق  أو

                                                             
 .٥٠٦عبد الراضي محمود، المرجع السابق، ص كیلاني. د) ١(
 .١٠١شریف محمد غنام، المرجع السابق، ص. د) ٢(
 .٢٤٤محمد حسین منصور، المرجع السابق، ص. د) ٣(
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ارة       انون التج ن ق شرة م ة ع ادة الثالث صت الم د ن دأ، فق ذا المب رارًا لھ وإق

ى      ي الاسم            "أنالإلكترونیة المصري عل ق ف صاحب الح سجیل ل د الت ة عن ون الأولوی تك

سجیلھ أو         العلامة أو  أو وب ت م    العنوان الإلكتروني المطابق لعنوان الموقع المطل ذي ت ال

  ".تسجیلھ بالفعل

صت               ویتم منح ا   ا ن ا، وھو م ھ أولً دم طلب ن یق دة لم رة واح ي م وان الإلكترون لعن

سجیل               ي شروط ت ال ف ا ھو الح ة، كم ة المختلف اوین الإلكترونی سجیل العن علیھ شروط ت

ركة  عتھا ش ي وض سیة الت اوین الفرن اوین  )AFNIC١(العن سجیل العن روط ت ذلك ش وك

ي وضعتھا شركة       ة الت ة العام ). NSI) Network Solution Internetالإلكترونی

ساب     وقد كان ھذا المبدأ سببًا في استخدامھ وجعلھ وسیلة للكسب غیر المشروع على ح

  .)٢(أصحاب العلامات التجاریة الأصلیة

ان     ال ك بیل المث ى س ع   وعل وان الموق شركة   mcdonalds. com عن وك ل  الممل

Mcdonalds             ،سریعة ات ال دیم الوجب ي تق صة ف شھورة والمتخص سجلاً   العالمیة الم م

ة    ة       wiredباسم صحفي یعمل بمجل ة طائل ساومات مالی ات وم د مفاوض ة، وبع  الأمریكی

  .)٣(استرجعت الشركة العنوان الخاص بھا

                                                             
وراه،      . د) ١( الة دكت رشدي محمد علي محمد عید، الحمایة الجنائیة للعلامات على شبكة الانترنت، رس

 .٣٦٧، ص٢٠٠٩كلیة الحقوق، جامعة القاھرة، 
(2) Feral  Schuhi (ch.), cyberdroit: le droit à l epreuve de I internet, 2ed., 

Dalloz, 2000. 
 .٤١١لمرجع السابق، صأمین أعزان، ا. مشار إلیھ لدى د  

ة،       . د) ٣( ت، دار النھضة العربی حسین بن سعید الغامري، السیاسة الجنائیة في مواجھة جرائم الإنترن
 .٢٧٢، ص٢٠٠٩القاھرة، 



 

 

 

 

 

 ٧٨٥

سجیل       إن ت ت ف ى الإنترن وكما ھو الحال بالنسبة لتسجیل العناوین الالكترونیة عل

د     وز لأح ھ لا یج ث إن ضًا، حی ز أی بقیة الحج دأ أس رف مب ة یع ة التجاری وم العلام  أن یق

ي              بتسجیل علامة مماثلة أو    ة ف سجیلھا؛ إذ إن الأولوی م ت ة ت ة تجاری شابھة مع علام مت

  .التسجیل لمَنْ طلب التسجیل أولاً

دة أو      ة واح سجیل علام ب ت ات   وإذا قام أكثر من شخص في وقت واحد بطل علام

سجیل الت       اري  متشابھة عن فئة واحدة من المنتجات، ففي ھذه الحالة تقوم مصلحة الت ج

ھ، أو    ن منازعی ادرًا      بوقف التسجیل لحین أن یقدِّم أحدھم تنازلاً م اذ ص ب النف ا واج حكمً

  .)١(لصالحھ

ي                   بقیة ف دأ الأس ا لمب ي وفقً وان الالكترون نح العن م م ھ إذا ت بق أن ا س ویتضح مم

ین    ات ب ن المنازع د م ھ العدی ب علی ھ یترت لفًا، فإن حناه س ذي أوض المعنى ال سجیل ب الت

ة         مسجلي العن  ات التجاری الكي العلام ى  . اوین الالكترونیة التي تم تسجیلھا وبین م ویتجل

ا                   ي یمثلھ وان الكترون سجیل عن ن ت ة م ة التجاری ك العلام ان مال ي حرم دأ ف أثر ھذا المب

و       ة وھ على شبكة الانترنت، والاعتداء على حقوق المالكین الشرعیین للعلامات التجاری

  .)٢(رونیةما یخلق نوعًا من القرصنة الالكت

  : شهرة العلامة التجارية-٢
ة        ا الإلكترونی ل عناوینھ رًا لأن تحم ا كبی شھورة اھتمامً شروعات الم ولي الم تُ

ن             ا م ن غیرھ ة ع ا الإلكترونی ز عناوینھ دف تمیی أسماء علامتھا التجاریة المشھورة بھ

اط ب      ى وجود ارتب ا  العناوین التي تمتلكھا المشروعات الأخرى؛ الأمر الذي یؤدي إل ینھم

                                                             
 . من قانون الملكیة الفكریة الجدید٧٦المادة ) ١(
  .٦٣٢محمد عبید الكعبي، المرجع السابق، ص. د) ٢(



 

 

 

 

 

 ٧٨٦

وان               ذا العن ت ھو ھ بكة الإنترن وبین المشروعات، حیث یصبح الممثل للمشروع على ش

  .)١(الإلكتروني

شركات       دى ال ام إح وتدور الكثیر من المنازعات القضائیة في ھذا الصدد حول قی

شخص أو        ة ل ة مملوك أو الأشخاص بتسجیل عنوان موقع الكتروني مشابھ لعلامة تجاری

سجل     لشركة ما، مما یشكل   أ م ا، ویلج ضرر بھ انتھاكًا للعلامة الخاصة بھا بل وإلحاق ال

ستغلاً         اح م ق الأرب ستھلكین وتحقی داع الم لوب لخ ذا الأس ي لھ ع الالكترون وان الموق عن

  .)٢(نجاح العلامة التجاریة المشھورة والأصلیة التي قام بتقلیدھا

د ت     شھورة ق ات   ونشیر فى ھذا الصدد إلى أن العلامات التجاریة الم ت لعملی عرض

ات         شابھ علام ابق أو ت ع تط اوین مواق ع بعن ن المواق دد م سمیة ع ق ت ن طری نة ع قرص

ذه          اوین ھ سجیل عن ن ت ات م ذه العلام تجاریة مشھورة وتسجیلھا بقصد منع أصحاب ھ

ي         وا ف زازھم إذا رغب ة وابت اتھم التجاری ابق علام شبكة تط ى ال واقعھم عل ع لم المواق

ك الأسماء وذل      ى تل صول عل ن         الح ا م ازل عنھ ل التن ة باھظة مقاب الغ مالی بھم مب ك بطل

  .)٣(جانب القراصنة المعتدین

ان              ا ك ت شھرتھا كلم ة وذاع ة التجاری ة العلام ا ازدادت قیم ك كلم ى ذل وبناءً عل

نة            ع القرص شھد واق ت، وی ر الانترن دھا عب ا وتقلی داء علیھ ى الاعت شجعًا عل ك م ذل

ن   د م ول، فالعدی ذا الق دق ھ ة ص درت   الالكترونی نة ص ة القرص صادرة بإدان ام ال  الأحك

ور          دى جمھ ة ل ة ومعروف شھرة عالمی ى ب ة تحظ ات تجاری ى علام داء عل بة الاعت بمناس
                                                             

 .٦٠٠ق، صفیصل محمد، المرجع الساب. د) ١(
(2) Adam Chase, A primer on Recent Domain Name Disputes, Virginia 

Journal of Law & Technology univiristy of Virginia, Spring 1998, P.4. 
وق،            ) ٣( ة الحق ستیر، كلی الة ماج ة، رس ة التجاری ة للعلام ة الجنائی سیوني، الحمای أمیر محمد عاصم ب

  .٢٠، ص٢٠١١جامعة حلون، 



 

 

 

 

 

 ٧٨٧

شھورة       ة الم ة التجاری ك العلام ال ذل ستھلكین، ومث ن الم ر م ة  Sonyكبی ، والعلام

McDonads )١(.  

داء عل        ي الاعت لاء ف ى ومن خلال ما سبق تظھر سوء نیة القرصان بوضوح وج

  : والدلیل على ذلك أمران. العلامة التجاریة المشھورة

ظھور سوء نیة المسجل؛ إذ إن تسجیلھ لعنوان إلكتروني یحمل ھذه    :الأمر الأول

ن   ك ع ن ذل تفادة م ى الاس ھ ف وى رغبت ي س وان، لا یعن ذا العن تخدام ھ ة دون اس العلام

ی         م الیق م عل ى    طریق الحصول على مبالغ مالیة باھظة، حیث إنھ یعل ا عل ن حرص مالكھ

ة              ان لحمای ب القرص ن جان أ م سلوك خط ذا ال السعي وراء استردادھا، ویعتبر القضاء ھ

  .العلامة المشھورة

ي        داءً  celio.comومن أمثلة ذلك اعتبار المحكمة تسجیل العنوان الإلكترون  اعت

ة   ى العلام ي     Celioعل ة ف اریس الابتدائی ة ب ن محكم صادر م ا ال ي حكمھ ك ف ، وذل

٢ (١٩٩٩ /١٩/١٠(.  

وان بوجود       والذي یبرز سوء نیة المسجل       :الأمر الثاني سجِّل العن ة م ھو معرف

سبًا            ق مك علامة مشھورة تحمل نفس تسمیة العنوان الإلكتروني، وقد قام باختیاره لیحق

ھ     مادیًا من وراء ذلك،      سن نیت ت ح ي أن یثب ومن ثم لا یستطیع مسجل العنوان الالكترون

ذه  ود ھ ھ بوج دم علم وء  بع راض س ة لافت د قرین صلح أن تُع ة ت شھرة العلام ة، ف  العلام

ة        ابع للمنظم اطة الت یم والوس ز التحك نیتھ، وتطبیق ذلك نجده في الحكم الصادر من مرك

                                                             
 .٤١١أمین أعزان، المرجع السابق، ص. د) ١(
 .http:// www.Legalis.net متاح على الموقع الالكتروني ھذا الحكم) ٢(



 

 

 

 

 

 ٧٨٨

ة     ة الفكری ة للملكی و (العالمی ضیة  ) الوایب ي ق ي  Vyarnet sports.comف ھ  ١٠ ف  یونی

١(٢٠٠٠(.  

د اتجھ      ات فق ذه العقب ى ھ ب عل ن التغل ى یمك دار    ولك ى إص دول إل ض ال ت بع

ذه    ا ھ از بھ ي تمت صوصیة الت ا بالخ ا منھ ي اعترافً سطو الالكترون ة بال شریعات خاص ت

ات          ا الولای ة، ومنھ ة التقلیدی ات التجاری ات العلام ن منازع ا م ن غیرھ ات ع المنازع

شترط  . ١٩٩٩المتحدة الأمریكیة التي أصدرت قانون مكافحة السطو الالكتروني عام          وی

یھم        –ن  ھذا القانو  دعى عل ة الم ات  – في حالة حدوث انتھاك لعلامة تجاریة ما وإدان  إثب

ة       ذه العلام شابھ لھ سوء النیة عند قیام المدعى علیھم بتسجیل عنوان موقع الكتروني م

  .)٢(حتى یمكن مساءلتھم قانونًا

ات           ا لإثب اد بھ اكم الاسترش ن للمح ولقد حدد ھذا القانون الأمریكي تسع نقاط یمك

نیة في ھذا النوع من القضایا ولكن غالبًا لا یتم الالتزام بھذه النقاط التسع، وذلك سوء ال

ا الخاصة       ضیة ظروفھ ل ق رى أن لك ة ت دأ      . لأن الحكم ى مب انون نص عل ذا الق ا أن ھ كم

ة             ى العلام دي عل ي المعت وان الالكترون سجیل العن دثھا ت ي یح التعویض عن الأضرار الت

  . )٣(التجاریة المشھورة 

                                                             
سابق، ص   . د) ١( ع ال زان، المرج ین اع ة      ٤١٢أم ع المنظم ى موق م عل وع للحك ن الرج ، ویمك

www.Wipo.org 
 .٢١٤فواز محمد أحمد، المرجع السابق، ص. د) ٢(

(3) Thekla Hansen- Young, “Whose name is it Anyway? protecting tribal 
names from cypersquatters, Virginia Journal of Law & Technology 
Vol.10, no.6 summer 2005, P. 5. 



 

 

 

 

 

 ٧٨٩

  :مبدأ التخصص -٣
سبة        ة بالن ة التجاری انون العلام ي الق انون یحم صص أن الق دأ التخ صد بمب یق

د          ة لا تمت للخدمات والمنتجات المحددة في طلب تسجیلھا، ومن ھنا فإن الحمایة القانونی

ة أو        ر المماثل ددة       إلى الخدمات والمنتجات غی ات المح دمات والمنتج شابھة للخ ر الم غی

  .)١(في طلب التسجیل

ام     شكل ع ة ب ة التجاری ي العلام ق ف ا الح ي یمنحھ ة الت صیص للحمای اك تخ فھن

ي     دمات الت ات والخ رتبط بالمنتج صیص ی ذا التخ اص، ھ شكل خ شھورة ب ة الم والعلام

ة    تمثلھا العلامة التجاریة وھذا ما یعبر عنھ الفقھ بشرط الصفة الممیزة الخارجیة للعلام

ذلك  التجاریة، حیث إنھ لا یكفي أن تكون الع    لامة ممیزة في حد ذاتھا بل یجب أن تكون ك

ات         ن منتج سجیلھا ع بالمقارنة بالعلامات الأخرى ذات أسبقیة الاستعمال أو التي سبق ت

  . )٢(مماثلة أو مشابھة ینتجھا مشروع آخر

ة    ومن ثم، فإنھ یترتب على ھذا المبدأ أنھ لا یجوز للغیر استخدام العلامة التجاری

شخص لتمیی  ة ل ا  المملوك ي تمیزھ ات الت ك المنتج شابھة لتل ة أو م ات مماثل   ز منتج

رة        ي الم العلامة الأولى، فالقانون یحمي ھذه العلامة في حدود المنتجات التي تمیزھا وف

ة                 دًا للعلام زورًا أو مقل شخص الأول م ر ال اطئ یعتب تخدام الخ ذا الاس ا ھ التي یحدث فیھ

  . )٣(الأصلیة 

                                                             
م        . د) ١( ارة رق انون التج سنة  ١٧فایز نعیم رضوان، مبادئ القانون التجاري طبقا لأحكام ق ، ١٩٩٩ ل

 .٤٢٦، ص٢٠٠٠دار النھضة العربیة، القاھرة، الطبعة الأولى، 
ة،  . د) ٢( ضة العربی اري، دار النھ ل التج صناعیة والمح ة ال اس، الملكی سني عب د ح ، ١٩٩٩محم

  .٢٨٧ص
  . ٩٢شریف محمد غنام، المرجع السابق، ص. د) ٣(



 

 

 

 

 

 ٧٩٠

دأ     ذا الب ن ھ رض م ن الغ ا ع صص  م-أم دأ التخ ن   -ب ستھلك م ة الم و حمای    فھ

ز     ة لتمیی تخدمت العلام ھ إذا اس ع فی د یق ذي ق داع ال ضلیل أو الخ بس والت ط أو الل   الخل

شابھ      ة         . أكثر من منتج مماثل أو م ة معین تج یحمل علام ى شراء من ال الجمھور عل فإقب

ة تم               ذي یحمل علام تج ال ذا المن ى ھ ن   یرجع في الأصل إلى شعوره بالاطمئنان إل زه ع ی

بیھًا                    ان ش و ك ى ول تج آخر حت ى أي من ن أن توضع عل ي لایمك غیره من المنتجات والت

  . )١(لھ

شرع     مح الم د س ادي، فق ستھلك الع دى الم بس ل ط أو ل ع خل ال وق ا لاحتم ومنعً

صلحة         المصري لكل ذي شأن أن یعترض كتابةً على تسجیل العلامة بإخطار یوجھ إلى م

ن    التسجیل التجاري إذا كان قد س      ا م بق لھ تسجیل علامة مماثلة أو مشابھة، بل وحرصً

ة        ات التجاری الكي العلام ادي وم ستھلك الع ة الم ى حمای صري عل شرع الم   الم

دأ   دھا لمب ة بتأكی ذه الحمای وفر ھ صوصا ت د أورد ن ا فق شھورة منھ یما الم لا س

  .)٢(التخصص

ادة        ي الم صص ف دأ التخ  ٢و٧١٣/١أما بالنسبة للمشرع الفرنسي فنُص على مب

ة         من قانون الملكیة الفكریة الفرنسي، فقد قصرت ھذه المادة الحق في العلامات التجاری

ات           ن المنتج ا م ة دون غیرھ ة التجاری ا العلام ي تمثلھ دمات الت ات والخ م  . على المنتج ث

ي        ا ف د خلطً أكدت الفقرة الثالثة من ذات المادة ھذا الأمر بمنعھا أي استخدام للعلامة یول

ان الجم ا     أذھ ي تمثلھ دمات الت ات والخ سبة للمنتج ك بالن ك، وذل ة المال ور إلا بموافق ھ

  . )٣(العلامة أو أیة منتجات أخرى مشابھة أو مماثلة لھا

                                                             
  .١٤٥عبدالرحمن السید قرمان، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .٢٠٠٢ لسنة ٨٢القانون رقم  من ١٧٦، ٧٤، ٨٠/٢انظر المواد ) ٢(
  .٥١٤كیلاني عبدالراضي محمود، المرجع السابق، ص. انظر د) ٣(



 

 

 

 

 

 ٧٩١

دأ      ن مب تثنت م د اس ربس ق ة الت ى أن اتفاقی ا إل ارة ھن در الإش   وتج

 ومفادھا امتداد الحمایة) ١٦/٢(التخصص العلامات التجاریة المشھورة في مادتھا رقم      

ات أو      ن منتج زه م ذي تمی ار ال ط الاط شمل فق ث لا ت شھورة بحی ة الم ة للعلام القانونی

ك      شابھة لتل خدمات ولكن تشمل أیضا المنتجات أو الخدمات الأخرى غیر المماثلة أو الم

التي تمیزھا العلامة المشھورة، وذلك بشرط أن یحمل استخدام العلامة المطابقة للعلامة     

ا  شأن المنتج شھورة ب ك    الم شھورة وتل ة الم ین العلام لة ب ود ص ة بوج ر المماثل ت غی

ال أن         ى احتم شھورة إل ة الم ة للعلام ة المطابق تخدام العلام ؤدي اس ات، وأن ی المنتج

صري          شرعان الم ده الم ا أك ذا م شھورة، وھ ة الم احب العلام صالح ص ضرر م ت

  .)١(والفرنسي

  : تطبيق مبدأ التخصص على العناوين الالكترونية -

رتبط حما ون       ت ث تك ا، بحی سجیلھا علیھ م ت ي ت ة الت ة بالفئ ة التجاری ة العلام ی

ي            صص ف دأ التخ ھ مب ق علی ا یطل الحمایة مقررة في ھذه الفئة فقط دون غیرھا، وھو م

العلامات التجاریة، بینما عند تسجیل عنوان المواقع الالكترونیة یتم تحدید الامتداد الذي 

ل  ل     org, net ,comیشملھ سواء كان امتدادًا دولیًا مث ا مث داد وطنیً ان الامت  , eg أو ك

fr , jo.   

ادة          صت الم دأ ن ذا المب ن ھ تثناءً م ة     ٧١٣/٥ولكن اس ة الفكری انون الملكی ن ق  م

ى أن     سي عل ات أو       "الفرن سبة للمنتج شھورة بالن ة الم د العلام سخ أو تقلی ؤدي ن ی

ام ا         ى قی سجیلھا إل ب ت ي طل ك المودعة ف ة   الخدمات غیر المتشابھة لتل سئولیة المدنی لم

للفاعل، وذلك إذا كان من طبیعتھ الإضرار بمالك العلامة أو إذا كان ھذا النسخ أو التقلید 
                                                             

 .٢٩٠محمد عبدالرحمن الشمري، المرجع السابق، ص. د) ١(
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شھورة   ". یُشكِّل استغلالاً غیر مبرر للعلامة     ومن ثم، فمن حق مالك العلامة التجاریة الم

  .)١(أن یرفع دعوى قضائیة استنادًا لھذا النص القانوني

ت  ن اس ستفاد م ا یُ دأ أن  ومم ذا المب ن ھ ت م ر الانترن شھورة عب ة الم ثناء العلام

ى               داءً عل دُّ اعت ر یُع ل الغی ن قب ي م ع الكترون اتخاذ علامة مشھورة مسجلة كعنوان لموق

ة أو         ر مماثل دمات غی ھذه العلامة، وإن كان عنوان الموقع یعرض أو یبیع منتجات أو خ

  .ھامطابقة لتلك التي تمیزھا ھذه العلامة أو سجلت بشأن

ع      وان موق ون عن ي أن یك ھ یكف رى أن ي ت ام والت ن الأحك د م درت العدی د ص   وق

ت        ا إذا كان ة م ن معرف ر ع ض النظ شھورة بغ ة الم ة التجاری شابھًا للعلام اثلاً أو م مم

ة        سجیل العلام ي ت ددة ف ك المح المنتجات أو الخدمات المقدمة على الموقع لھا علاقة بتل

  .  )٢(من عدمھ

  : التخصص على الانترنتصعوبة تطبيق مبدأ  -

ع   - كما نوھنا سابقاً   -تفضل المشروعات  شى م  أن یكون لھا عنوان الكتروني یتم

ك         ع ذل علامتھا التجاریة حتى یسھل التعرف على ھذه العلامات عبر شبكة الانترنت، وم

تأتي المشكلة من الناحیة الفنیة حیث لا یمكن منح العنوان الالكتروني سوى مرة واحدة       

د                لمن یقد  وان، وق ذا العن ى ھ شروع عل ق م احب ح ن ص م یك و ل م طلب تسجیلھ حتى ول

                                                             
  . ٥٤٦كیلاني عبدالراضي، المرجع السابق، ص، د) ١(

(2) Miguel Danielson, Confusion, Illusion and Death of Trademark Law in 
Domain Name, university of floida, Journal of Technology Law & 
Policy Vol.6, 2001, P. 249. 

مصطفى موسى حسین ، التجارة الالكترونیة الدولیة وآثارھا على العلامات التجاریة، . مشار إلیھ لدى د
  .٢٥٩ ، ص ٢٠٠٨رسالة دكتوراة، كلیة الحقوق، جامعة القاھرة، 
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یترتب على ذلك أنھ لا یجوز تسجیل أكثر من عنوان الكتروني على شبكة الانترنت لأكثر 

بمعنى . من علامة تجاریة وذلك بالنسبة للمجال الواحد من مجالات العناوین الالكترونیة        

دولي      أنھ لو قام مشروع بحجز عنوان الكتر       ال ال ي المج ھ ف إن  comوني یمثل علامت ، ف

و                    ى ول شروعات الأخرى حت اقي الم ال لب ذا المج اح داخل ھ ر مت ھذا العنوان یصبح غی

  .)١(كانت تمارس أنشطة مختلفة

سجیل          ن ت ع م ویختلف الأمر عما یحدث بعیدًا عن الانترنت، فمبدأ التخصص یمن

سجیل    العلامة التجاریة إذا كانت تمثل منتجات تماثل        بق ت د س أو تشابھ منتجات أخرى ق

ات                ذه العلام ا ھ ي تمثلھ شطة الت ات والأن تلاف المنتج ة اخ ي حال العلامة بصددھا، أما ف

ر    . فإنھ یجوز تسجیل ھذه العلامة     وبناءً علیھ فإن مبدأ التخصص لا یمنع من تسجیل أكث

ة  ات مختلف شطة ومنتج ا أن ل منھ ل ك ة تمث ة مطابق ن علام رًا لأن الع. م اوین ونظ ن

ى                    صص عل دأ التخ ق مب صعب تطبی ن ال بح م د أص ط فق دة فق الالكترونیة تُمنح مرة واح

  :)٢(شبكة الانترنت ویرجع ذلك للأسباب التالیة

 .  وحدة العناوین الالكترونیة التي تمثل العلامات -١

بق              -٢ سبب س ت ب بكة الانترن ى ش ھ عل سجیل علامت ن ت ة م احب العلام حرمان ص

شروع آخ    ب م ن جان سجیلھا م وان     ت سجل العن ان م ة إذا ك ي حال ك ف ر، وذل

 .الالكتروني غیر مالك العلامة التجاریة التي یمثلھا ھذا العنوان

 
                                                             

  .٦٢٨الكعبي، المرجع السابق، صمحمد عبید . د) ١(
ماء           . د) ٢( ع أس ا م ي علاقتھ ة ف شبكة الرقمی كوثر مازوني، الحمایة القانونیة للعلامة التجاریة عبر ال

وق،                 ة الحق سیاسیة، كلی صادیة وال ة والاقت وم القانونی ة للعل ة الجزائری المواقع الالكترونیة، المجل
 . ٣٠١ ص ،٢٠١١جامعة الجزائر، العدد الرابع، 
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بح                -٣ د أص ت فق ة الانترن رًا لعالمی ت، فنظ بكة الانترن ى ش غیاب مبدأ الإقلیمیة عل

ال          ي المج ا ف لأي مشروع أو شخص عادي الحق في أن یسجل عنوانًا الكترونیً

ھ          الدولي حتى ولو لم    یش علی ذي یع یم ال ارج الاقل د خ شطة تمت د  .  تكن لھ أن وق

اوین      سجیل العن ى ت شروعات إل خاص أو الم سارع الأش ى ت ر إل ذا الأم أدى ھ

ات          یما العلام ة لاس ات التجاری الكي العلام الالكترونیة التي تفتئت على حقوق م

 . المشھورة

  : محاولة التخفيف من تطبيق مبدأ التخصص -

تطبیق مبدأ التخصص للعلامات التجاریة المشھورة عبر   على الرغم من صعوبة     

دأ        ذا المب ق ھ أة تطبی ن وط د م ف وتح ي تخف ل الت ض العوام اك بع ت إلا أن ھن الانترن

  :)١(ومنھا

اك     -١ تعدد عناوین المواقع الالكترونیة التي یمكن أن تسجل العلامة التجاریة فیھا، فھن

ل     ة مث ة العام ع الالكترونی اوین المواق ذلك ) com , net , org , gov(عن وك

ة      ) us, uk fr, eg(الوطنیة مثل  ة المنتھی ع الالكترونی اوین المواق ن عن وغیرھا م

دول    سجیلھا           . باختصارات اسم ال ة ت ة التجاری ك العلام ستطع مال م ی إن ل م، ف ن ث وم

و         ا ھ كعنوان موقع الكتروني في مجال معین یجوز لھ أن یبحث عن مجال آخر، فكم

دة ا روف أن قاع وان    مع ون عن و ألا یك دد وھ اق مح ا نط سجیل لھ ي الت بقیة ف لأس

و           ا ل ھ، أم ة فی سجیل العلام راد ت ع الم وان الموق الموقع مسجل من قبل في نفس عن

ھ     جل فی ذي س ال ال ایر للمج ھ مغ ة فی سجیل العلام وب ت ع المطل وان الموق ان عن ك

 .العلامة فإنھ لیس ھناك ثمة مشكلة في التسجیل
                                                             

  .٢٣٣بسام مصطفى عبدالرحمن،المرجع السابق، ص. د) ١(
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الات       -٢ دد المج ل            زیادة ع سع لك ث تت ا بحی ة فیھ اوین الالكترونی سجیل العن تم ت ي ی الت

وقد . أنواع الأنشطة بزیادة سبعة عناوین جدیدة تغطي معظم الأنشطة على الانترنت

ساھمت ھذه الزیادة في حل مشكلة التخصص عبر شبكة الانترنت، حیث یجوز لأي     

ي   مشروع أن یسجل عنوانھ الالكتروني في أحد ھذه العناوین التي       ة أو ف كانت قائم

د   . العناوین الجدیدة دون أن یصطدم بوجود عنوان سابق في مجال آخر          فیجوز لأح

ال      ي المج ي ف ا الالكترون سجل عنوانھ شركات أن ت بقھا   ) firm(ال د س ان ق إذا ك

 ).   com(مشروع آخر إلى تسجیل نفس العنوان في المجال 

  

  المطلب الثالث
  على العلامة التجاريةحالات اعتداء العنوان الإلكتروني 

  عبر شبكة الإنترنت
  :تمهيد وتقسيم

تعمال                ار اس ق احتك ع بح سجلة یتمت ة الم ة التجاری احب العلام سبق القول إن ص

تعمال              سجیل أو اس ى ت ھ أن یعترض عل م، یجوز ل ن ث ھ، وم ھذه العلامة كمركز لمنتجات

ان  الغیر لعلامة مشابھة متى ترتب على ذلك التسجیل أو الاستعمال خلط    أو لبس في أذھ

ا     . الجمھور ویحمي القانون العلامات التجاریة سواء كانت مسجلة أو غیر مسجلة، كل م

لاف                ك بخ شرع، وذل ن الم ة م ة أو جنائی ة مدنی ى بحمای سجلة تحظ ة الم ھناك أن العلام

  .)١(العلامات غیر المسجلة التي تحظى بحمایة مدنیة فقط

                                                             
  .٣١٦محمد حسني عباس، المرجع السابق، ص. د) ١(
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ة و     نة الإلكترونی ع أن صور القرص ة    والواق وق الملكی ى حق داء عل الیب الاعت أس

ائل    تخدام وس تم باس ا ت ا أنھ ھ یجمعھ صور إلا أن ذه ال تلاف ھ ع اخ ددة، وم ة متع الفكری

  .)١(اتصال إلكترونیة حدیثة تتمثل في الحاسب الآلي وشبكة الإنترنت

إن        ع، ف ي أرض الواق ا ف داء علیھ ة للاعت ة عرض ات التجاری ت العلام وإذا كان

داء علیھ  رص الاعت سجلي     ف ب م ن جان ت م بكة الإنترن ى ش رة عل صورة كبی زداد ب ا ت

دھا      نة وتقلی العناوین الإلكترونیة، ولا یتردد القضاء في حمایة ھذه العلامات ضد القرص

م            ا ل ة م ات التجاری انون العلام على شبكة الإنترنت استنادًا إلى القواعد التي یتضمنھا ق

 .)٢(ةتكن ھناك حمایة أفضل تنظمھا القوانین الخاص

ة          ات التجاری حاب العلام ل أص ن قب ضائیة م دعاوى الق ددت ال د تع ذلك، فق  ول

ارة      المشھورة   ا سوق التج من أجل حمایة علاماتھم من ھذه الصور الحدیثة التي أفرزھ

ي     . الإلكترونیة للاعتداء على العلامة التجاریة   صل ف ة للف اكم الأمریكی ولم یكن أمام المح

ة ل    ، والتوصل إلى ح   ھذه الدعاوى  ا      لول قانونی ا التكنولوجی ي أثارتھ شكلات الت بعض الم

  .الحدیثة، إلا تطبیق القواعد العامة الواردة في قانون العلامات التجاریة

ن              شكلات ع ذه الم بة لھ ول مناس ن حل ث ع والجدیر بالذكر، أن الإسراع في البح

دون التعرف طریق مد نطاق قوانین العلامات التجاریة وتطبیقھا على مشكلات الإنترنت 

ى              دي عل الات التع ین ح ا وب لاف بینھ دى الخ على الطبیعة الخاصة لھذه المنازعات، وم

ت             بكة الإنترن ل ش ة عم ى آلی وف عل ة، ودون الوق ي صورھا التقلیدی العلامة التجاریة ف

                                                             
صلة         . د) ١( ب المت ة الجوان ا لاتفاقی صناعیة وفق ة ال ة للملكی ة القانونی دین، الحمای اء محم لال وف ج

ة  ة الفكری وق الملكی ي حق ارة ف ربس(بالتج كندر)الت دة، الاس ة الجدی ، ٢٠٠٠یة، ، دار الجامع
  .١٨٢ص

  .١١٢شریف محمد غنام، المرجع السابق، ص. د) ٢(
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وعدم التسلح بالخبرة الكافیة للتعامل معھا، جعل العدید من المحاكم تخطئ ھدفھا نتیجة       

ت          الوصول إلى بع   ث ذھب دة؛ حی ات الجدی ذه الآلی ن ھ صحیحة ع ض الاستنتاجات غیر ال

ن                ر صعوبة م ت أكث بكة الإنترن ر ش ات عب ى المعلوم صول عل بعض المحاكم إلى أن الح

ط أو      ي الخل ستھلك ف وع الم ة وق واقعي، وأن احتمالی الم ال ي الع ا ف صول علیھ الح

  .)١(واقعالتشویش أكثر حدوثًا وأصعب تداركًا عبر الشبكة منھ في ال

ن       علىوبناءً   ة م شكلات قانونی  ما سبق، ونظرًا لما أوجدتھ شبكة الإنترنت من م

ة،        ات التجاری نوع جدید تتصل بحقوق الملكیة الفكریة والتي من أھمھا ما یتعلق بالعلام

ع     ك المواق اوین لتل شبكة كعن ى ال ع عل ض المواق سمیة بع ة لت ك نتیج  Domainوذل

names     لاء          تتشابھ أو تطابق أو ت ذب العم ا ج صد بھ شھورة یق ة م ماثل علامات تجاری

ة         . )٢(إلى المواقع  اوین الإلكترونی ة والعن ات التجاری ین العلام فقد تعددت صور التنازع ب

شابھة      ة م اوین إلكترونی بتسجیل عناوین إلكترونیة مطابقة لعلامات تجاریة قائمة أو عن

ي    ات ف اوین والعلام ین العن ازع ب ات والتن ذه العلام سي أو  لھ ام الرئی وان الع  ذات العن

داءات   ي صور     )٣(العناوین العامة المختلفة والأشكال الحدیثة من الاعت ا یل اول فیم ، ونتن

  :اعتداء العناویین الالكترونیة على العلامات التجاریة

  : تسجيل عنوان إلكتروني مطابق لعلامة تجارية مشهورة: الصورة الأولى
سجیل   وتتمثل ھذه الصورة في قیام بع     ي ت ض الأشخاص أو الشركات بالإسراع ف

ذه       الكي ھ ساومة م م م شھورة ث ة م ات تجاری ماء علام ة بأس ع إلكترونی اوین مواق عن
                                                             

(1) ROTHMAN (J. E.); Op. Cit., P. 169; See also: OBH, Inc. V. Spotlight 
Magazine, Inc., 86 F. Supp. 2d 176 - Dist. Court, WD New York 2000. 

ود ال    . د) ٢( ي عق ي ف یم الإلكترون راھیم، التحك دوح إب د مم امعي،   خال ر الج ة، دار الفك ارة الدولی تج
  .٢٦٨، ص٢٠٠٨الإسكندریة، 

  .٦٢٣محمد عبید الكعبي، المرجع السابق، ص. د) ٣(
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ین     صل لملای ة ت ة طائل الغ مالی ل مب یھم مقاب ع إل ذه المواق ة ھ ل ملكی ى نق ات عل العلام

  .)١(الدولارات

س         ا ت ذكر منھ رة ن داءات كثی ن الاعت وع م ذا الن ى ھ ة عل ة  والأمثل جیل العلام

 من قبل شخص لا   com.toyota.www كعنوان إلكتروني    Toyotaالتجاریة الشھیرة   

اطة،        یم والوس و للتحك یملك الحق في ھذه العلامة، وھي القضیة التي نظرھا مركز الویب

ابق              ھ مط ازع علی ي المتن ع الإلكترون ة   وقد قرر الفریق أن عنوان الموق ة التجاری  للعلام

العنوان              ق ب ا یتعل شروعة فیم صالح م وق أو م ھ حق المسجلة، وأن المدعى علیھ لیس ل

ق أن     رر الفری ة، وق سوء نی تخدامھ ب تم اس سجیلھ وی م ت د ت وان ق ي، وأن العن الإلكترون

  .)٢( یجب أن یتم تحویلھ إلى المدعيtoyote.comالعنوان الإلكتروني 

زاز       ن الابت وان        وفي صورة أخرى م ع عن سجل بعرض بی شخص الم وم ال د یق ق

ى          شركة عل ذه ال ار ھ ة لإجب ة التجاری ة العلام شركة مالك سة لل ركة مناف ى ش ع عل الموق

ي                      ي ف زاد علن ي م ع ف وان الموق ع عن اول بی د یح ذي سجلھ، وق ع ال شراء عنوان الموق

ة            نة الإلكترونی داء القرص ن الاعت وع م ذا الن ى ھ ق عل ذلك، ویطل صة ل ، المواقع المخص

ع                  ا تق ة لأنھ ر وإلكترونی وق الغی ى حق شروع عل ر م فھي قرصنة لأنھا تمثل استیلاء غی

  .)٣(على شبكة الإنترنت

                                                             
  .٢٤٢كوثر سعید عدنان خالد، المرجع السابق، ص. د) ١(
 على ةالصادرة عن مركز التحكیم والوساطة التابع للویبو منشور) D2002 – 0951( رقم القضیة) ٢(

  : ونيالموقع الإلكتر
http://www.wipo.int/amc/en/domains/decisions/decisions/html/2002/d2002-

0951.htm.  
ع الإنت     ) ٣( ماء مواق ة وأس شریعة    رامي محمد علوان، المنازعات حول العلامات التجاری ة ال ت، مجل رن

  .٣٠٣ص. ٢٠٠٥والقانون، جامعة الأمارات العربیة، كلیة القانون، العدد الثاني عشر، ینایر
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ك             ان ذل سجلة ك ة م ة تجاری ومن ثم، إذا تم تسجیل عنوان الكتروني یطابق علام

ل        في  اعتداء على صاحب الحق      ة مث دادات الوطنی ي الامت ك ف ان ذل ھذه العلامة سواء ك

(.eg)تدادات العالمیة مثل  أو الام)(com..  

ضیة   ام   )١(Philip Morrisومن الأمثلة على ھذا النوع من الاعتداء ق ث ق ، حی

ة      ة التجاری ا    Marlboroالمسجل لعنوان الموقع بتسجیل العلام ي تملكھ شھورة الت  الم

ب      www.marlboro.comالشركة المدعیة كعنوان موقع      شركة تطل ، مما جعل ھذه ال

ي ت      ة الت ع        من الجھ اوین المواق ات عن وم بحل نزاع و (ق وان    ) الویب ل عن وم بتحوی أن تق

ضیة             ذه الق ي ھ ین ف ق المحكم ضى فری الموقع المسجل من قبل المدعى علیھ لھا، وقد ق

  .)٢(بضرورة تحویل عنوان الموقع للشركة المدعیة وذلك لتطابقھ مع علامتھا التجاریة

س        ام بت سجل ق شخص الم ال أن ال ذا المث ي ھ ظ ف ة  ونلاح ة التجاری جیل العلام

Marlboro          ط بس والخل ر الل  كما ھي كاسم موقع ولم یدخل علیھا أي تغییر مما قد یثی

لدى جمھور المستھلكین الذین یرغبون في الحصول على المنتجات التي تشیر إلیھا تلك 

  . العلامة

وم        د فتق ال واح ي مج ویمكن تصور ھذه الحالة بین شركتین متنافستین تعملان ف

دا ي         إح ع إلكترون وان موق سة كعن شركة مناف دة ل ة العائ ة التجاری سجیل العلام ھما بت

ضمن    ي یت ع إلكترون وان موق سجیل عن ن ت ة م ة العلام سة مالك شركة المناف ان ال لحرم

  . علامتھا التجاریة
                                                             

ى  الصادرة عن مركز التحكیم والوساطة ) D2003- 0004(القضیة رقم ) ١( التابع للویبو منشورة عل
 :الإلكتروني الموقع

html.0004-2003d/2003/html/decisions/domains/en/amc/int.wipo.www://http   
ع،            . د) ٢( شر والتوزی ة للن ة، دار الثقاف ة الفكری وق الملكی فاتن حسین حوي، المواقع الإلكترونیة وحق

  .١٧٧، ص٢٠١٠الأردن، 



 

 

 

 

 

 ٨٠٠

أن             ة ب ارة الإلكترونی انون التج شروع ق ي م ر ف د أق صري ق ونجد أن المشرع الم

ة        الأولویة في تسجیل عنوان الم   ة المطابق ة التجاری ي العلام ق ف صاحب الح ون ل وقع تك

، حیث نصت المادة الثالثة )١(لعنوان الموقع المطلوب تسجیلھ أو الذي تم تسجیلھ بالفعل  

ي    "عشرة من مشروع القانون على أن     بق ف دومین للأس تكون الأولویة بالنسبة لاسم ال

د           ة عن ون الأولوی ھ، وتك ي     تسجیل الاسم ما لم یثبت سوء نیت ق ف صاحب الح سجیل ل  الت

ذي        سجیلھ أو ال وب ت دومین المطل الاسم أو العلامة أو العنوان التجاري المطابق لاسم ال

  .)٢("تم تسجیلھ بالفعل

وینبغي التفرقة بین الاعتداء على العلامات التجاریة المسجلة قبل عنوان الموقع 

  : والاعتداء على العلامات التجاریة المسجلة لاحقاً

  : ًء على العلامات التجارية المسجلة مسبقاالاعتدا  -  أ
ل شركة             ن قب ة م د القانونی ا للقواع ھذه الحالة تتعلق بعلامة تجاریة مسجلة وفقً

ي            ة، وف ذه العلام ع ھ ابق م ھ متط ي ل وان الإلكترون سجیل عن وم شخص بت م یق ة ث معین

ق ما              ى ح دیًا عل ي معت ع الإلكترون احب الموق ضاء ص ر الق ذا الفرض یعتب ك  مواجھة ھ ل

ع دعوى             . العلامة المسجلة مسبقاً   ي رف ق ف ة الح ة التجاری ك العلام ضاء مال ي الق ویعط

ي أو          ع الإلكترون وان الموق ل عن ویض      التقلید لكي یستطیع نق ى تع صول عل اءه والح إلغ

 .)٣(لجبر ما أصابھ من ضر

                                                             
  .٢٦٨رجع السابق، صكوثر سعید عدنان خالد، الم. د) ١(
ة،       . د) ٢( ضة العربی ت، دار النھ ر الانترن ة عب ارة الالكترونی ة للتج ة الجنائی شقوش، الحمای ام ق دى ح ھ

  .٧٩، ص٢٠٠٠
ستیر،       ) ٣( الة ماج ا،  رس ابتسام حسن محمد حسن، اكتساب ملكیة العلامة التجاریة وتسویة منازعاتھ

  .١٥٧، ص٢٠١٠كلیة الحقوق، جامعة حلوان، 



 

 

 

 

 

 ٨٠١

ادة   ا للم ي   ٣٢وطبقً ة الأمریك ات التجاری انون العلام ن ق ، Lanham Act م

ا          تنعقد المسئول  سجلة طبق ة الم ة التجاری ى العلام دي عل ن التع یة المدنیة لأي شخص ع

ة       احب العلام ة ص ى موافق صول عل دون الح شخص، ب ذا ال ام ھ درالي إذا ق انون الفی للق

نسخ لھذه العلامة، لأغراض تجاریة، من أجل  التجاریة، باستخدام أي تزویر أو تقلید أو 

ل   ت بیع أي سلع أو خدمات، أو عرضھا للبیع أو  ان یحتم وزیعھا أو الإعلان عنھا، متى ك

  .)١(أن ینتج عن ھذا الاستخدام إحداث تشویش أو خداع أو تضلیل

ادة     م         ١١٣وتنص الم صري رق ة الم ة الفكری وق الملكی ة حق انون حمای ن ق سنة  ٨٢ م  ل

ھ  )٢(٢٠٠٢ ى أن ب       " عل ر، یعاق انون آخ ي أي ق د ف ة أش ة عقوب لال بأی دم الإخ ع ع م

ل ع   دة لا تق الحبس م اوز     ب ھ ولا تج سة آلاف جنی ن خم ل ع ة لا تق ھرین وبغرام ن ش

  :عشرین ألف جنیھ أو بإحدى ھاتین العقوبتین

كل من زوَّر علامة تجاریة تم تسجیلھا طبقا للقانون أو قلدھا بطریقة تدعو إلى     -

 .تضلیل الجمھور

 .كل من استعمل بسوء قصد علامة تجاریة مزورة أو مقلدة -

 .نتجاتھ علامة تجاریة مملوكة لغیرهكل من وضع بسوء قصد على م -

                                                             
(1) 15 - U. S. C. §1114 (A -1) {32 (1) of the Lanham Act}; It provides that, 

"Any person who shall, without the consent of the registrant (a) use in 
commerce any reproduction, counterfeit, copy, or colorable imitation of 
a registered mark in connection with the sale, offering for sale, 
distribution, or advertising of any goods or services on or in connection 
with which such use is likely to cause confusion, or to cause mistake, or 
to deceive;.., shall be liable in a civil action by the registrant for the 
remedies hereinafter provided. 

 .٢٠٠٢ یونیھ ٢ مكرر، بتاریخ ٢٢الجریدة الرسمیة، العدد ) ٢(



 

 

 

 

 

 ٨٠٢

ات             - داول منتج ع أو الت صد البی از بق كل من باع أو عرض للبیع أو التداول أو ح

  .)١(علیھا علامة تجاریة مزورة أو مقلدة أو موضوعة بغیر حق مع علمھ بذلك

ة      ات تجاری ى علام ع عل وان الموق سجل عن داء م دین اعت ام ت درت أحك د ص وق

ت   د اس ابقا، وق سجلة س ات     م ى العلام ي عل سطو الإلكترون ا لل ي إدانتھ ة ف ندت المحكم

ي    ٧١٣/٢التجاریة المشھورة إلى نص المادة      سي والت ة الفرن  من قانون الملكیة الفكری

دون إذن        ا وب تجرم كل تزویر أو تقلید أو استعمال لعلامة من جانب شخص غیر مالك لھ

  .)٢(المالك

ضیة       ضًا ق ك أی ى ذل ة عل ن الأمثل  Sony corporation “V. Rkوم

Enterprises)وان          )٣ سجل لعن ام الم ، التي عرضت على مجمع التحكیم الوطني حیث ق

ة  ة التجاری سجیل العلام ع بت ركة WALKMANالموق ا ش ي تمتلكھ م Sony الت  كاس

وان الموق      walkman.wwwموقع   تعادة عن ع ، وقد طلبت الشركة المدعیة تحویل واس

ص       ع تخ ھا الموق ي یعرض ات الت د أن المنتج وف یعتق ور س ك لأن الجمھ سجل وذل الم

دف               Sonyشركة   ا یھ سجیل وإنم ذا الت ي ھ ق ف ھ ح یس ل  وأن المسجل لعنوان الموقع ل

ة            ن شھرة العلام تفادة م ى الاس ب   WALKMANمن تسجیلھ لھذا العنوان إل ي جل  ف

شركة     الزوار لموقعھ، وقضي في تلك الواقعة بضرورة إعاد      سجل لل ع الم وان الموق ة عن

  .)٤(Sonyالمدعیة 

                                                             
سمیحة القلیوبي، المرجع السابق، . راجع في شرح ھذه الصور للاعتداء على العلامة التجاریة؛ د       ) ١(

  . وما بعدھا٣٣٢ص
  .٤١٥أمین عزان، المرجع السابق، ص. د) ٢(
  : ، منشورة على الموقع الإلكتروني)FA0011000096109(القضیة رقم ) ٣(

http://www.adrforum.com/domaindecisions/96109.htm  
  .٢٦٩رامي محمد علوان، المرجع السابق، ص) ٤(



 

 

 

 

 

 ٨٠٣

م              ذي ت ال ال ف المج و اختل ى ول ة حت نة الإلكترونی كذلك فإن القضاء یدین القرص

ھ       ة ل ك العلام تسجیل العنوان الإلكتروني فیھ عن المجال الخاص بالعلامة التجاریة، فمال

  .)١(الحق في تسجیلھا في كل المجالات سواء كانت دولیة أو وطنیة

  : ًالاعتداء على العلامات التجارية المسجلة لاحقا  -  ب

سجیل    ھ ت ي أولاً ویلحق ع الإلكترون وان الموق سجیل عن ون ت رض یك ذا الف ي ھ ف

سجیل            ة ت سجل العلام ب م م یطل سابق، ث رض ال لاف الف ى خ ك عل ة وذل ة التجاری العلام

احب موقع یحمل اسم علامتھ لیفاجأ برفض طلبھ لسبق تسجیل نفس الموقع فیقاضي ص      

ى         سي عل ة العك ات التجاری داء العلام ة اعت ذه الحال ى ھ ق عل سجل، ویطل ع الم الموق

 .)٢(العناوین الإلكترونیة

ة        ى العلام ة عل صر الحمای ي لا تقت ة الأمریك ات التجاری انون العلام ا لق وطبقً

رر                ث تق سجلة؛ حی ر الم ة غی ة التجاری شمل العلام ضا لت د أی ل تمت سجلة، ب التجاریة الم

ة        ٤٣المادة   ة، أي كلم ستخدم، لأغراض تجاری سئولیة أي شخص، ی  من ھذا القانون م

شأ،           أو مصطلح، اسم، رمز، أداة، أو أي مجموعة من ذلك كلھ، أو أیة تسمیة كاذبة للمن

ل        ذي یحتم أو أي وصف خاطئ أو مضلل للواقع، أو تمثیل خاطئ أو مضلل للحقیقة، وال

ضلی        داعًا أو ت أ أو خ سا أو خط ذا      معھ أن یسبب لب اط ھ صال أو ارتب اء أو ات لاً حول انتم

سلع أو              ذه ال سان ھ ة أو استح الشخص بآخر، أو بالنسبة إلى منشأ أو تمویل أو الموافق

ذا               ق ھ سئولیة وف وم الم الخدمات أو أي أنشطة تجاریة أخرى من قبل شخص آخر، وتق

  .)٣(النص على أساس المنافسة غیر المشروعة

                                                             
  .٢٨٥بسام مصطفى عبد الرحمن، المرجع سابق، ص. د) ١(
  .٢٥٩موسى حسین، المرجع السابق، صمصطفى . د) ٢(

(3) 15 U. S. C. §1125 (A -1) {Art. 43 (a) of the Lanham Act}; It provides 
= 



 

 

 

 

 

 ٨٠٤

ة   وق الملكی ة حق انون حمای ا ق ة  أم ر العلام ى ذك أت عل م ی صري فل ة الم الفكری

 التي تعاقب كل من ١١٤/٣التجاریة غیر المسجلة إلا في موضع واحد وھو نص المادة         

رات            ي الفق ا ف صوص علیھ ي الأحوال المن ، ٧، ٥، ٣، ٢(استعمل علامة غیر مسجلة ف

سج  )١( من ھذا القانون ٦٧من المادة   ) ٨ ي  ؛ أي استخدام علامة تجاریة لا یجوز ت یلھا ف

= 
that, Any person who, on or in connection with any goods or services, 
or any container for goods, uses in commerce any word, term, name, 
symbol, or device, or any combination thereof, or any false designation 
of origin, false or misleading description of fact, or false or misleading 
representation of fact, which: (A) is likely to cause confusion, or to 
cause mistake, or to deceive as to the affiliation, connection, or 
association of such person with another person, or as to the origin, 
sponsorship, or approval of his or her goods, services, or commercial 
activities by another person, or (B) in commercial advertising or 
promotion, misrepresents the nature, characteristics, qualities, or 
geographic origin of his or her or another person's goods, services, or 
commercial activities, shall be liable in a civil action by any person who 
believes that he or she is or is likely to be damaged by such act. 

من ھذا القانون العلامات المحظور تسجیلھا كعلامة تجاریة حیث تنص على ما ) ٦٧(ل المادة تتناو) ١(
زة   ) ١: (یسجل كعلامة تجاریة أو كعنصر منھا ما یأتى     لا"یلي   فة ممی العلامات الخالیة من أیة ص

سم أو أو المكونة من علامات أو بیانات لیست إلا التسمیة التى یطلقھا العرف على المنتجات أو الر
ا    ة لھ ة     ) ٢.(الصور العادی ام أو الآداب العام ام الع ة للنظ ات المخالف ة  ) ٣. (العلام شعارات العام ال

ة،      ة أو الدولی والأعلام وغیرھا من الرموز الخاصة بالدولة أو الدول الأخرى أو المنظمات الإقلیمی
ص  ) ٤. (وكذلك أى تقلید لھا    ة العلامات المطابقة أو المشابھة للرموز ذات ال وز  ) ٥. (بغة الدینی رم

الصلیب الأحمر أو الھلال الأحمر أو غیرھا من الرموز المشابھة وكذلك العلامات التى تكون تقلیدا 
ا تعمالھا ) ٦. (لھ ى اس ق عل م یواف ا ل عاراتھ م ر أو ش ور الغی درجات ) ٧. (ص ة ب ات الخاص البیان

ن   العلامات و) ٨. (الشرف التى لا یثبت طالب التسجیل حصولھ علیھا  ى م المؤشرات الجغرافیة الت
ات           ن مصدر المنتج ة ع ات كاذب ى تتضمن بیان شأنھا أن تضلل الجمھور أو تحدث لبسا لدیھ أو الت
م     ان اس ى بی وى عل ى تحت ات الت ذلك العلام رى، وك فاتھا الأخ ن ص دمات أو ع سلعة أو الخ ن ال م

 ".تجارى وھمى مقلد أو مزور



 

 

 

 

 

 ٨٠٥

ة             ة التجاری ى العلام ة عل ة القانونی صر الحمای الأحوال التي ذكرھا القانون، وبالتالي تقت

  . )١(المسجلة طبقا للقانون، ولا تمتد إلى العلامة التجاریة غیر المسجلة

ة أو    صر العربی ة م ل جمھوری سجلة داخ ة م ة التجاری ون العلام ستوى أن تك وی

  .ت التجاریة المشھورةخارجھا، كما ھو الحال في العلاما

ا؛ إذ إن       ة أو تزویرھ د العلام ن تقلی رض ع ذا الف ي ھ دیث ف ال للح ا لا مج وھن

م                ث ل ة حی ى بالحمای سجل الأول ي ھو الم ع الإلكترون ون الموق العلامة لم تسجل بعد ویك

ساؤل      ور الت تنشأ حقوق لصاحب العلامة علیھا وقت تسجیل الموقع الإلكتروني، وھنا یث

ي         حول أحقیة ھذا   وان الإلكترون سجل العن  العنوان الإلكتروني من حیث حمایة مصلحة م

سجلة      ة الم ة التجاری احب العلام ین ص ة وب سن نی سجیل وبح ي الت بق ف ان الأس ذي ك ال

قانوناً، كما أن التساؤل قد یثور أیضًا عند الحدیث عن الاستعمال كسبب منشئ للحق في 

ررً    سبق        العلامة التجاریة والتسجیل الذي یعتبر مق د ی ھ إذ ق شئًا ل یس من ق ول ذا الح ا لھ

ذا          ررًا لھ سجیل مق أتي الت ي وی استعمال العلامة التجاریة تسجیلھا قبل العنوان الإلكترون

  : الحق ولیس منشئًا لھ، وھنا یجب التفرقة بین أمرین

سجل        :الأمر الأول -  سبق استعمال صاحب العلامة التجاریة لھا قبل تسجیلھا وقیام م

وان الإ ھ     العن ع علم سجلة م ر الم ة غی ذه العلام ل ھ وان یحم سجیل عن ي بت لكترون

ي        وان الإلكترون سجل العن ر م ة یعتب باستعمالھا وشھرة ھذه العلامة، ففي ھذه الحال
                                                             

سجلة،    یتمتع صاحب العلامة التجاریة بالحما  ) ١( ر م سجلة أم غی یة المدنیة سواء أكانت ھذه العلامة م
فإذا كانت العلامة التجاریة غیر مسجلة فالحمایة المدنیة ھي الوسیلة الوحیدة لحمایة صاحبھا عما 

ا         . لحقھ من ضرر، أما إذا كانت العلامة التجاریة مسجلة فإنھا تتمتع بالحمایة المدنیة والجنائیة مع
أن      ٤٥٧یوبي، المرجع السابق، صسمیحة القل. راجع د  نقض المصریة ب ة ال ؛ ولھذا قضت محكم

ة         "...  تسجیل العلامة التجاریة ھو مناط الحمایة القانونیة التي أسبغھا القانون على ملكیتھا الأدبی
بتأثیم تقلیدھا أو استعمالھا من غیر مالكھا، فتسجیل العلامة ركن في جریمة تقلیدھا أو استعمالھا        

 .٦٨٦، ص١٧، س ١٩٦٦ /٥ /٢٣ ق، جلسة ٣٦ /٨٨٧نقض مدنى، طعن رقم .." .بسوء قصد



 

 

 

 

 

 ٨٠٦

ة رغم         باسم العلامة التجاریة سيء النیة لأنھ سجل العنوان الإلكتروني باسم العلام

ضیة      ي ق تعمالھا، فف ھ باس ، )١(Julia Fiona Roberts v. Russel Boydعلم

شھورة             ة الم ن اسم الممثل ون م ع یتك سجیل اسم موق ھ بت دعى علی ام الم  Juliaق

Roberts       ن م یك ى ول ع حت وان الموق ادة عن م بإع د حك ة وق شھرة الممثل النظر ل  ب

  .مسجلاً كعلامة تجاریة

 عدم استعمال مالك العلامة لھا قبل تسجیلھا أو استعمالھا مع عدم علم  : الأمر الثاني  -

ذه          ي ھ ثلاً، فف ة م ذه العلام مسجل العنوان الإلكتروني بھذا الاستعمال لعدم شھرة ھ

و          ھ نح اه إرادت دم اتج ي وع وان الإلكترون سجل العن ة م سن نی رض ح ة یفت الحال

ل          ھ ب ة موقع ھ حمای ن حق ون م الي یك ا وبالت ة ومالكھ ة التجاری رار بالعلام الإض

  .)٢(وتعویضھ عن أي اعتداء یتعرض لھ موقعھ

ھ        وم  ازع علی ع المتن وان الموق ل عن رفض نق رار ب ا ق در فیھ ي ص ضایا الت ن الق

ضیة  ، ProtoSoftware, Inc. V. Vertical Axis, Inc/proto.comالق

ع    وان الموق ى عن زاع عل صوص الن ي portosw.comبخ سمبر ١ ف د ٢٠٠٥ دی ، وق

ع ا ٢٠٠٦ أكتوبر ١٠صدر القرار من لجنة ثلاثیة في      ازع   برفض نقل عنوان الموق لمتن

وان      ھ عن دعى علی سجیل الم ن ت نوات م لاث س د ث ة بع جل العلام دعى س ھ لأن الم علی

وان       ٢٠٠١ یونیو ٢٤الموقع وذلك في    ون عن سجیل یك ي الت بقیة ف دة الأس ، ووفقًا لقاع

                                                             
الصادرة عن مركز التحكیم والوساطة التابع للویبو منشورة على ) D2000 – 0210(القضیة رقم ) ١(

  : الموقع الإلكتروني
http://www.wipo.int/amc/en/domains/decisions/html/2000/d2000-0210.html.  

  .٢٤٦كوثر سعید عدنان خالد، المرجع السابق، ص. د) ٢(



 

 

 

 

 

 ٨٠٧

ة         ن العلام الموقع المسجل باسم المدعى علیھ یتمتع بالحمایة القانونیة لسبق تسجیلھ ع

  .)١(٢٠٠٤ أغسطس ٦والتي سجلت في 

  : تسجيل عنوان إلكتروني متشابه مع علامة تجارية مشهورة: الصورة الثانية

ي    ھ الإلكترون سجیل عنوان ي بت وان الإلكترون سجل العن وم م ة یق ذه الحال ي ھ وف

شابھة    صورة م ة (ب یس مطابق ض    ) ول دخل بع ث ی شھورة بحی ة الم ة التجاری للعلام

مة التجاریة أو إضافة نقطة أو شرطة   التعدیلات الطفیفة على أحد حروف أو أرقام العلا        

  .)٢(للعنوان الإلكتروني

فصاحب العلامة ھنا لا یفقد العنوان الذي یرغب في الحصول علیھ ولكنھ یجد أن 

ان            و ك ھ، فل ن علامت ة م ة قریب ى علام ھ عل صالحھ لاحتوائ ھناك عنوانًا آخر قد یضر بم

ھ    com.gould_merchant.wwwالعنوان العائد لصاحب العلامة ھو       وم ب ا یق  فإن م

وان     سجیل العن وم بت و أن یق ان ھ دون com.merchantgould.wwwالقرص ) -( ب

ع          ن موق حتى یستغل ھؤلاء الأشخاص الأخطاء التي تقع من الأشخاص الذین یبحثون ع

ذي               الشركة فینس  ك ال ن ذل ف ع ع مختل ى موق ودھم إل ا یق ضیفون آخر مم ا أو ی ون حرفً

شركة         كانوا یقصدونھ، ویھدف ھذا الشخص من عملھ إلى الاستفادة من سمعة علامة ال

الأخرى فیما إذا كان منافسًا لھا باقتناص زبائنھا وعرض بضائعھ وخدماتھ علیھم أو أن 

  .)٣(یشوه سمعتھا ویحط من مستوى بضائعھا

                                                             
الصادرة عن مركز التحكیم والوساطة التابع للویبو منشورة على ) D2006 – 0905(القضیة رقم ) ١(

  : الموقع الإلكتروني
http://www.wipo.int/amc/en/domains/decisions/html/2006/d2006-0905.html.  

  .٢٧٥مرجع السابق، صالرامي محمد علوان، ) ٢(
ت خالد التلاحمة، النزاعات بین العلامة التجاریة وأسماء النطاق على شبكة الإ     ) ٣( ة   ، نترن ة جامع مجل

  ٥٦٧ص. ٢٠٠٥، الإصدار الثاني، ١٩، المجلد )العلوم الإنسانیة(النجاح للأبحاث 



 

 

 

 

 

 ٨٠٨

ت                 وقد ي عرض ضایا الت ن الق ة، وم ك الجریم ن صور تل د م ضاء العدی  تناول الق

اطة       یم والوس و للتحك ز الویب ى مرك  WIPO Arbition Mediation Centerعل

ضیة     داء الق ن الاعت وع م ذا الن ة بھ  Microsoft Corporation andوالخاص

MSNBC Cable LLC v. Seventh Summit Ventures)ا   )١ ي رفعتھ ، والت

د Microsoft corporationشركة  ام    Seventh Summit Ventures ض ذي ق  ال

ع   وان الموق سجیل عن ة   com.hotmail.wwwبت ة التجاری ع العلام ل م  المتماث

شھورة  ع      Hotmailالم وان الموق ل عن ز بنق ضي المرك د ق شركة، وق ا ال ي تمثلھ  الت

ي  ظ ف ة، ونلاح شركة المدعی ع  لل م الموق سجل اس م ی سجل ل ال أن الم ذا المث ھ

wwwhotmail.com  جل ھ س ي wwwhotmal,com ولكن ة الت افة النقط  دون إض

  .)٢(www و hotmailتفصل بین 

ي            د لا ینتبھون ف ذین ق ستھلكین ال ان الم ي أذھ ط ف ى الخل ویؤدي ھذا التشابھ إل

ش    دون   الغالب إلى ھذا الفرق الطفیف ویدخلون على ھذه المواقع الم ة ویتعاق ابھة للعلام

ي        ون ف ي یرغب خلالھا معتقدین أنھم یتعاقدون مع المواقع صاحبة الحق في العلامات الت

  .)٣(اقتناء ما تمثلھ من منتجات

ضیة    ي ق  Coca-Cola Company, et al. V. William S. Purdyوف

Sr., et al.       ع ي بمن ا القاض ة حكمھ دائرة الثامن درت ال  William S. Purdy sr أص

ات           ى العلام وي عل من استخدام عناوین المواقع المتعددة التي قام بتسجیلھا، والتي تحت

                                                             
 :على الموقع الإلكتروني) d2001- 0797(القضیة رقم ) ١(

http://www.wipo.int/amc/en/domains/decisions/html/2001/d2001-0797.html  
  .٣٩٩جنان فجحان خالد المخلد، المرجع السابق، ص. د) ٢(
  .٥٨ابتسام حسن محمد حسنین، المرجع السابق، ص) ٣(



 

 

 

 

 

 ٨٠٩

ة    اكولا ومجل شركة كوك ة ب سابق  )١(Washingtion Postالخاص م ال ا أن الحك ، كم

ن أن            سیطة لا یمك ات ب ك العلام ین تل سابقة وب ع ال اوین المواق اعتبر الاختلافات بین عن

صط       ن م ل    تنفي اللبس فھي عبارة ع املة مث ة ش  My أو Saya أو Drinkلحات حیوی

ة   وء نی ى س ة عل تدلت المحكم ا اس ھرة William S. Purdy Srكم لال ش ن خ  م

ة            ي أن شھرة العلام ا یعن ا، مم ھ بھ العلامات التجاریة والتي لا یستطیع أن یستدل بجھل

  .)٢(التجاریة تصلح لأن تكون قرینة قویة لافتراض سوء نیة المعتدى

                                                             
  : القضیة متاحة على الموقع الإلكتروني) ١(

http://www.internetlibary.com/cases/lib_case387.cfm.  
د  Washingtion Postوتتلخص وقائع تلك القضیة في أن شركة كوكاكولا ومجلة ) ٢(  تمتلكان العدی

ل      شھورة مث ات الم ن العلام  Mc donald’s & coca – cola & Wahingtion Postم
Pepesi وقام ،William S. Purdy وي   وآخرون بتسجیل ال عدید من أسماء النطاقات التي تحت

سابقة            ات ال ماء النطاق ع أس ربط جمی على العلامات المشھورة الخاصة بشركة كوكاكولا، وقاموا ب
اق      ي النط شغیلھ ف تم ت وي    abortion is murder.comبموقع على الإنترنت ی اق یحت و نط  وھ

لة بموق          ى ص اق عل ذا النط ا أن ھ اض، كم ن     على تعلیقات لمكافحة الإجھ ر م ستطیع الزائ ر ی ع أخ
ة        دعم قضایا مكافح ات ل خلالھ شراء قمصان وقبعات لتأیید مكافحة الإجھاض، بالإضافة إلى تبرع

ة   . الإجھاض، مما یعني أن نشاطھم ھذا تجاري ت مجل  Washington Postعقب العلم بذلك قام
ى   اب إل ھ خط تخدا   Wiliam S. Purdyبتوجی ن اس التوقف ع ھ ب البھم فی رین تط ك وآخ م تل

ھ              اص ب ت الخ ة الإنترن زود خدم النطاقات المحتویة على علاماتھم المشھورة، كما قامت بشراء م
ع    ضافة موق اف است رین  William S. Purdy، إلا أن Washingtonpost.comلإیق  وآخ

 drinkocke.orgأعادوا إرسال ھذا الموقع مع مزود خدمة أخر كما قاموا یربط أسماء النطاقین 
& my-washingtonpost.com    ة دة لمجل سیة مقل  Washington بموقع یعرض صفحة رئی

post وصور تخطیطیة لأجنة مجھضة بجوار العلامة coca- kola وكلمات أخرى وھي things 
don’t always go better with coke. Abortion is murder – the real thing 

دعوى أم  Washington postبناء على ذلك تقدمت مجلة  درت      ب دورھا أص ي ب ة والت ام المحكم
ي       William S. Purdy srأمر مبدئي بمنع  ددة الت ات المتع ماء النطاق ن استخدام أس  وآخرین م

احتوت على العلامات التجاریة الخاصة بالمدعین، وألزمتھم بتحویل تسعة من أسماء تلك النطاقات 
سھم         دعین أنف ى الم دعین إل ة بالم ة الخاص ي تضمنت العلام  William S. Purdy Srام ق . الت

ة،       ة المركزی ن المحكم صادر م ر ال د الأم م تأیی ھ ت ة إلا أن دائرة الثامن ام ال ر أم ذا الأم باستئناف ھ
ة          واعتبرت أوامرھا نھائیة غیر قابلة للاستئناف، حیث ذكرت أن استخدام اسم نطاق مشابھ بطریق
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 ٨١٠

  ): Typo Squatting(كتروني عن طريق الخطأ الطباعي السطو الإل
ة         ة والرغب ات التجاری شابھة للعلام ة الم اوین الإلكترونی تخدام العن رة اس أدت كث

أ                  ى الخط د عل سطو یعتم ن ال وع م شأة ن ى ن ات إل ن شھرة بعض العلام في الاستفادة م

سمى         ا ی ة وھو م ة التجاری ة العلام ي كتاب ) Typo Squatting(الكتابي أو الطباعي ف

ي        وان الإلكترون أي السطو الإلكتروني عن طریق الخطأ الطباعي حیث یعتمد مسجل العن

ة         على تشابھ العنوان المسجل واحتمالیة وقوع خطأ طباعي في كتابة حروف ھذه العلام

ع أو      ن الموق ا ع ف تمامً ر مختل ي آخ وان إلكترون ر وعن ع آخ ى موق ستخدم إل ل الم لنق

ادون         العنوان المطلوب والش   زوار المعت م ال أ ھ ن الخط وع م ذا الن ریحة التي تتعرض لھ

شروعة             ر الم سة غی د المناف إن قواع ة ف ذه الحال والمتكررون للمواقع المشھورة وفي ھ

اوین     تقدم حمایة إضافیة لأصحاب العلامات التجاریة المعتدى علیھا في طلب شطب العن

  . )١(الإلكترونیة المتشابھة مع علامتھم

= 
اً لتل           ر انتھاك شھورة یعتب زة أو م شابھ      تؤدي إلى اللبس لعلامة ممی ات ت دد إثب ي ص ة، وف ك العلام

ة          شھورة الخاص ة الم ات التجاری ع العلام سجیلھا م یھم بت دعي عل ام الم ي ق اق الت ماء النط أس
لا تختلف العدید من أسماء النطاقات الخاصة بالمدعي علیھم عن   : بالمدعین ذكرت المحكمة الآتي   

ة             افة مصطلحات حیوی ق إض ن طری دعین إلا ع ل    العلامات الخاصة بالم ط مث املة فق  أو drinkش
says   أو my             ن ان م و ك ى ل ع حت ستوى رفی ات ذات م ة بنطاق اطع خاص افة مق ق إض  أو عن طری

ع        ى موق ت عل ستخدمي الإنترن ول م ادر دخ  & drinkoke.org & mymcdonalds.comالن
mywastingtinpost.com        ة ة الابتدائی ھ المحكم لت إلی ، فالدائرة الثامنة لم ترى خطأ فیما توص

اني       ب  ستوى الث ع الم اق م ماء النط شابھ أس  & drinkoke.org & mymcdonaldsشأن ت
mywastingtinpost  ات ع العلام سبب  mcdonald’s & wastington post م شكل ی  ب

د        اللبس، فھناك تشابھ فعلاً بطریقة تؤدي إلى التضلیل، لذلك اعتبرت المحكمة أن المدعي علیھم ق
وء       د س ا یؤك ة ومم سوء نی م          تصرفوا ب ن استخدام اس ف ع اده التوق اً مف دموا عرض م ق تھم أنھ  نی

رض       Washington Postالنطاق  ذا الع دة، وھ ك الجری ر تل یس التحری  مقابل مساحة بصفحة رئ
فواز محمد أحمد سعید، المرجع السابق، . د. حسب رأي المحكمة یقیم الدلیل أیضاً على سوء نیتھم

  .٢، ھامش٢١٥ص
  .٦٥٩المرجع السابق، صمحمد عبید الكعبي، . د) ١(



 

 

 

 

 

 ٨١١

صع ور ال ة  وتث ة تجاری شابھ لعلام ي م وان إلكترون سجیل عن ة ت ي حال وبة ف

ة            ا العلام ر عنھ ي تعب ك الت ن تل ة ع دمات مختلف ات وخ مشھورة ولكن للتعبیر عن منتج

التجاریة المعتدى علیھا بفعل تسجیل العنوان الإلكتروني المشابھ، ھل یعتبر ذلك اعتداء    

شأن   على العلامة التجاریة حتى وإن استخدمت تجاریًا في    ذا ال  منتجات مختلفة؟  وفى ھ

اطة   یم والوس ز التحك ر مرك د اعتب ضیة   –ق ي ق ھ ف ح ل م واض ي حك  .Nokia. V ف

Nokiagirls.com -   ع سجیل موق ى   Nokiagirls.com أن ت داء عل ضمن اعت  یت

ع           Nokiaالعلامة التجاریة المشھورة     ن مواق لان ع ستخدم للإع ع ی ذا الموق  وإن كان ھ

 Nokia ن إباحي، وھو ما یختلف عن طبیعة نشاط شركة أخرى استخدم لعرض مضمو

ة             سوء نی م ب د ت وان ق ذا العن سجیل ھ ك لأن ت والتي تعمل في مجال الأجھزة الخلویة وذل

تفادة  الي الإضرار            للاس د وبالت ع الجدی ستخدمین للموق ذب الم ي ج ة ف ن شھرة العلام م

ة   ة التجاری ق الإداري أن ا )١( Nokiaبالعلام رر الفری د ق ي  ، وق وان الإلكترون لعن

“nokiagirls.com”   ة، وأن ة التجاری شابھ للعلام ھ م دعى علی ل الم ن قب سجل م  الم

سجیل             م ت ذي ت وان، وال ق العن ا یتعل المدعى علیھ لیس لھ حق أو مصلحة مشروعة فیم

وان       سجیل العن اء ت راره بإلغ ز ق در المرك ة، وأص سوء نی تخدامھ ب مھ واس اس

Nokiagirls.com)٢(.  

ن   ع             ونستنتج م ضمون الموق ى م د عل م یعتم اطة ل یم والوس ز التحك ك أن مرك  ذل

ة              ة التجاری ة للعلام رر الحمای ى یق دمات حت ومحتواه لتقریب التشابھ في المنتجات والخ

                                                             
  .٢٤٦كوثر سعید عدنان خالد، المرجع السابق، ص. د) ١(
م  ) ٢( ضیة رق نة     ) D2000 – 0102(ق و س اطة للویب یم والوس ز التحك ن مرك صادرة م  ٢٠٠٠ال

 : والمنشورة على الموقع
http://www.wipo.int/amc/en/domains/decisions/html/2000/d2000-0102.html  



 

 

 

 

 

 ٨١٢

ن               ة م ى سوء نی سجیلھ ینطوي عل ان ت من اعتداء العنوان الإلكتروني علیھا، وما إذا ك

  .)١(ریةقبل مسجلھ بھدف الاستفادة من شھرة العلامة التجا

صري           ة الم ارة الإلكترونی انون التج وبالرغم من أنھ قد ورد النص في مشروع ق

ھ          ابق لعلامت ي المط وان الإلكترون ي العن ھ ف ة وأولویت ة التجاری ك العلام ة مال ى أحقی عل

صر      ھ اقت نص أن التجاریة والمراد تسجیلھ أو تم تسجیلھ بالفعل، إلا أنھ یعاب على ھذا ال

بق بین العلامة والعنوان، وذلك بالرغم من أن التشابھ بینھما یمثل في حمایتھ على التطا

د    ة وق ات التجاری الكي العلام ستھلكین وم رارًا بالم ة وإض ة التجاری ى العلام داء عل اعت

  .)٢(یكون منافسة غیر مشروعة

تسجيل عنوان إلكتروني مطابق لعلامة تجارية مشهورة مـع : الصورة الثالثة
   :إضافة عبارات تحقيرية

ة         وفي ھذا الفرض یتم تسجیل أسماء مواقع إلكترونیة تحتوي على علامة تجاری

ة                  ى سمعة العلام اءة إل ھ إس ب علی ا یترت ة وھو م ارات تحقیری افة عب ع إض مشھورة م

احب    وم ص ذلك یق ة ول ذه العلام ي ھ ھ ف ور ثقت ض الجمھ د بع الي یفق شھورة، وبالت الم

ھ، ك   ع إلی ذه المواق ل ھ ة بنق ة التجاری ع   العلام وان الموق خاص عن د الأش سجل أح أن ی

com.ihatetoyota.www       ارة ة التج ل العلام اف قب سجل أض ، حیث یلاحظ ھنا أن الم

TOYOTA ع ن      I hate المقط المي، وم ام ع ع ع م موق و اس ره وھ ا أك ى أن  بمعن

ضیة    ضًا ق  Lockheed Martin Corporation v. Danتطبیقات ھذه الصورة أی

                                                             
شریف محمد غنام، المرجع . ؛ د٦٠٢فیصل محمد محمد كمال عبد العزیز، المرجع السابق، ص. د) ١(

  .١٢٩السابق، ص
  .٢٤٧كوثر سعید عدنان خالد، المرجع السابق، ص. د) ٢(
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Parisl)وقعین   )١ مي الم سجیل اس ا بت ھ فیھ دعى علی ام الم ي ق ، الت

com.lockheddmartinsucks.www                       و com.lockheddsucks.www 

اریتین ال  ین التج ع العلامت اثلین م شركة  المتم ا ال ین تملكھ  و lockhedd martinلت

lockhed. 

 koninklijke Philips electronicsومن تطبیقات ھذه الحالة أیضًا  قضیة 

N.V. v. In Seo Kim   ا ام فیھ ، والتي عرضت على مركز التحكیم والوساطة والتي ق

وان    ون   com.philipssucks.wwwمسجل العنوان الإلكتروني بتسجیل العن ذي یتك  ال

ف بنظر    Sucks مع إضافة كلمة     Philipsمن العلامة التجاریة     ق المكل ، وقد قرر الفری

  .)٢(القضیة إعادة العنوان الإلكتروني للشركة المدعیة

رد أو          ھ ف وم ب ل لا یق ذا القبی ن ھ سیئة م ع م سجیل مواق ذكر أن ت دیر بال والج

وق          شخص، بل قد تقوم بھ       ن حق ة ع ات المدافع ل الجمعی ة مث ات معین ات أو جمعی منظم

ذا     الحیوانات أو المناھضة للإجھاض أو الناقدة للشركات الكبیرة، ویطلق البعض على ھ

نظم     داء الم ن الاعت وع م شركات    "الن د ال ھ ض ي الموج اب الإلكترون ذا  " الإرھ لأن ھ

ل  الاعتداء لا یقتصر على تأسیس أو تسجیل المواقع المسیئة      للشركات الكبیرة فحسب ب

یب          ة الحواس ال أنظم ي مج راء ف رفین والخب ر المحت ر وأخط ول أمھ ستخدم عق ھ ی إن

                                                             
ى        ا) D2000 – 1015(القضیة رقم ) ١( شورة عل و والمن اطة للویب یم والوس ز التحك ن مرك لصادرة م

  : الموقع التالى
http://www.wipo.int/amc/en/domains/decisions/html/2001/d2001/d2001- 
1195.html.  

  : على الموقع التالى) d2001- 1195(قم القضیة ر) ٢(
http://www.wipo.int/amc/en/domains/decisions/html/2001/d2001-1195.html.  



 

 

 

 

 

 ٨١٤

دمیرھا    LUNIXالمختلفة ومنھا نظام     ا وت  للوصول إلى مواقع ھذه الشركات واختراقھ

  .)١(كلیاً

تسجيل عنـوان مطـابق أو مـشابه لعلامـة تجاريـة مـشهورة : الصورة الرابعة
  : يات غير تجاريةواستخدامه في غا

ضمن    في ھذه الحالة یتم استخدام عنوان إلكتروني بصورة مطابقة أو مشابھة یت

شھورة أو                 ة الم ات التجاری د العلام ة لنق ر تجاری ات غی ي غای شھورة ف علامة تجاریة م

د             ل أح ن قب ستھلكین أو م ام الم ة أم ذه العلام صورة ھ غایات تحقیریة بھدف الإضرار ب

كة، وذلك للتعبیر عن الرأي في سیاسات ھذه الشركة وعلامتھا،     عملاء أو موظفي الشر   

ة            ة تجاری شابھة لعلام صورة م ي ب وان الكترون سجیل عن وقد یتخذ ذلك صورًا أخرى كت

شھورة    ة الم ة التجاری ادات العلام شابھ لانتق ع الم ضمین الموق شھورة وت ذلك . )٢(م وك

ضیة  الحال فقد أدان القضاء الفرنسي ھذا الأمر فى قضایا عد  Essoیدة، ومثال ذلك الق

v Greenpeaco)ا شركة    )٣ ي أقامتھ ى      ESSO، والت داء عل م الاعت ي ت رول والت  للبت

ا  ع  ESSOعلامتھ سجیل الموق ضر بت سلام الأخ ة ال ل جمعی ن قب  م

www.greenpeace.fr/stopesso    ركة ة ش ة سیاس دف إدان افة  ESSO بھ  بإض

اریخ    بعنوان الموقع وقد قضت محكمة باری     Stopعبارة   صادر بت س الكلیة في حكمھا ال

ك     ESSO بحظر استخدام تسمیة    ٨/٧/٢٠٠٢ ار أن ذل ھ باعتب ازع فی  على الموقع المتن

                                                             
  .٢٦١عصام عبد الفتاح مطر، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .١٥٩م حسن محمد حسن، المرجع السابق، صابتسا) ٢(
  :القضیة منشورة على الموقع الإلكتروني التالى) ٣(

http://www.twobirds.com/en/news/articles/2003/parodyytademarkandinternt.  



 

 

 

 

 

 ٨١٥

ادة              ام الم ة بأحك ة المحمی یعتبر عملاً غیر مشروع بالاعتداء على حقوق الشركة المدعی

  .)١(" من قانون الملكیة الفكریةC/١ -٧١٦ والمادة ٧١٣/٣

ارة       وتھدف ھذه الأحكام إلى    لب الإش اختلاس أو س ة ب ى العلام  إدانة الاعتداء عل

ات     ة منتج ى مقاطع راحة إل دعو ص ة لا ی ى العلام دى عل ان المعت و ك ى ول ة حت المحمی

  . العلامة

ویعتبر القضاء أن مجرد تسجیل العنوان الإلكتروني یشكل اعتداء على حق مالك 

ة  ة التجاری ك ال     . العلام ع مال ي من داء ف ذا الاعت ل ھ وان    ویتمث سجیل عن ن ت ة م علام

ت   بكة الإنترن ى ش ھ عل ل علامت ي یمث ة   . إلكترون اوین الإلكترونی سجیل العن إن ت ذا ف ول

Macdonalds.com”, Mercedes.com  ات نة للعلام دًا وقرص شكل تقلی  ی

یدس أو         یارات المرس ع لعرض س المشھورة بھذا الاسم حتى ولو لم تستخدم ھذه المواق

  .)٢( محلات ماكدونالدزمنتجات التغذیة التي تقدمھا

تخدام          صطلح اس سیر الواسع لم ى التف ضًا إل ویذھب القضاء في بعض أحكامھ أی

“USE”   ة اوین الإلكترونی ة بالعن ات المتعلق سویة المنازع د ت ا قواع نص علیھ ي ت  الت

UDRP   التي وضعتھا شركة ICANN وان   . ١٩٩٩ عام ل العن فتقضي ھذه المادة بنق

ك العلا     تخدامھ        الإلكتروني إلى مال ي أو اس وان الإلكترون سجیل العن م ت سجلة إذا ت ة الم م

ب          . بسوء نیة  ھ یج ى أن د إل ذه القواع ا لھ وتذھب الھیئات الإداریة التي تنظر النزاع وفقً

صطلح  سیر م سجیل   Use on bad Faithتف رد ت ضمن مج ث یت ع بحی شكل واس  ب

  .)٣(العنوان الإلكتروني حتى في غیاب أي نشاط على صفحة المواقع

                                                             
  .٢٥٠وثر سعید عدنان خالد، المرجع السابق، صك. د) ١(
  .١٣٤شریف محمد غنام، المرجع السابق، ص. د) ٢(
  . وما بعدھا١٣٦المرجع السابق، ص) ٣(



 

 

 

 

 

 ٨١٦

ویتضح لنا مما سبق أنھ حرصًا على توفیر أكبر حمایة ممكنة للعلامات التجاریة    

داء               صر الاعت و اقت ى ول ا حت داء علیھ ل صور الاعت ضاء یجرم ك عبر الإنترنت، فإن الق

ي    . على مجرد تسجیل العنوان الإلكتروني    ھ ف یس أحكام ولم یعدم القضاء الحجة في تأس

أثر       ھذه الحالة، ویبدو أن القضاء الص      د ت ة ق اوین الإلكترونی ادر في مجال منازعات العن

ھ      . بالقضاء السابق الصادر بخصوص العلامات التجاریة      ر أن ذا الأخی ر ھ ن  "فقد اعتب م

ة                سجیل العلام ب ت داع طل ي مجرد إی ل ف ادي یتمث ل م الممكن أن یستنتج التقلید من عم

  ". اللاحقة ولو لم یكن ھناك استخدام لھذه العلامة

تسجيل العلامات التجارية كعناوين إلكترونيـة عنـد انتهـاء : لخامسةالصورة ا
  : تسجيلها أو عدم تجديدها

سجیل          اء ت ة انتھ في ھذه الحالة یستغل القائمین على تسجیل العناوین الإلكترونی

عنوان إلكتروني لعلامة تجاریة والقیام بتسجیل ھذا العنوان الإلكتروني لمصلحتھم وفقًا      

سجیلھ            لقواعد الأسبقیة  دة ت ت م ذي انتھ ي ال وان الإلكترون ك لأن العن  في التسجیل، وذل

ذه          سجیل ھ ق ت ن طری ادي ع ربح الم یصبح متاحًا للكافة والھدف من ھذه العملیة ھي ال

ة        وق تكلف غ یف العناوین الإلكترونیة ثم إعادة بیعھا لأصحابھا الأصلیین أو للآخرین بمبل

 .)١(التسجیل نفسھ

ي نظ    ضایا الت ن الق ي      وم وطني الأمریك یم ال ع التحك ا مجم  The Nationalرھ

Arbitator Forum  ركة ا ش ي رفعتھ ضیة الت  Gedar Trade Inc، الق

Associates Vs Gregg Ricks)ث أن  )٢ دم    Gregg  Ricks، حی تغلال ع ام باس  ق

                                                             
  .٢٨٦رامي محمد علوان، المرجع السابق، ص) ١(
  : والنشورة على الموقع التالى) fa002000093633(القضیة رقم ) ٢(

http://www.adrfourm.com/domaindecisions/93633.htm  
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ة      شركة المدعی سجیل ال د ت ع   Gedar Trade Inc Associatesتجدی وان الموق  لعن

ة   ى علام وى عل د    المحت ي أح ع ف ھ للبی مھ وعرض جلھ باس سجلة وس ر الم شركة غی ال

سجیل  Panelistالمواقع التي تبیع أسماء المواقع على الإنترنت، وقد قرر الفریق       أن ت

ھ             ع، وعلی وان الموق سجل لعن شخص الم ة ال عنوان الموقع وعرضھ للبیع یثبت سوء نی

سجیل            ي الت ق ف احبة الح شركة ص ع لل وان الموق ة    فقد حكم بنقل عن ت اتفاقی ي انتھ والت

  .)١(تسجیلھا

الاعتداء على العلامات التجارية المشهورة من قبل هيئـات : الصورة السادسة
  : تسجيل العناوين الإلكترونية

رد        ن ف داء م وھذه الحالة مختلفة تمامًا عن الحالات السابقة، حیث لا یتأتى الاعت

ور    –أو شركة منافسة أو غیر منافسة بل یتأتى ذلك الاعتداء     ة الأم لاف طبیع ى خ  - وعل

وم             سجیل تق ات الت سھا، فھیئ ة نف من قبل الھیئات المختصة بتسجیل العناوین الإلكترونی

ع    ة م شابھة أو متطابق ا مت رًا لكونھ زة نظ ة المتمی اوین الإلكترونی ض العن تغلال بع باس

ق  علامات تجاریة معروفة وتقوم بتخزینھا بھدف الاستفادة منھا مادیًا بعد ذلك عن    طری

ات         ذه الھیئ ضاء ھ استغلال انتھاء تسجیل بعض العناوین الإلكترونیة لتسجیلھا باسم أع

  .)٢(ومن ثم إعادة بیعھا أو استخدامھا بصورة تدر علیھم الربح

سبب وراء       ي ال ان ھ ن الإیك وقیل إن سیاسات فتح تراخیص التسجیل الصادرة م

صة     وھRegister plyھذه المشكلات التي انفجرت في قضیة  ات المرخ دى الھیئ ي إح

ونيْ   ن ملی ر م ن إدارة أكث سئولة ع ة والم اوین الإلكترونی سجیل العن ان لت ل الأیك ن قب م

ان شكاوى     ٩٠٠عنوان إلكتروني وتتعامل مع أكثر من      ث وردت للأیك شترك، حی  ألف م
                                                             

  .٤٠١جنان فجحان خالد المخلد، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .٢٨٣مصطفى موسى حسین، المرجع السابق، ص. د) ٢(



 

 

 

 

 

 ٨١٨

ن            صعب م ت ت ي كان شركة الت دى ال ة ل اوین الإلكترونی عدیدة متعلقة بتجدید تسجیل العن

روط إع انوني،  ش ند ق دون س د ب ى التجدی افیة عل ة إض الغ مالی صم مب سجیل وخ ادة الت

ستغل     ة ت شركات تجاری ا ب ة وارتباطھ اوین الإلكترونی ات العن د بیان ب بقواع والتلاع

ا           ا مم داء علیھ اء للاعت ى الانتھ ارب عل سجیلھا أو یق العناوین الإلكترونیة التي ینتھي ت

رخیص المعط          اء الت ى إلغ ان إل ساؤلات       دعي بالإیك ن الت د م ارة عدی شركة وإث ذه ال ي لھ

د       حول سیاسة التسجیل التي تعطي ھیئة التسجیل الحریة في وضع شروط صعبة لتجدی

  . )١(العناوین الإلكترونیة

  : صور حديثة للاعتداء على العلامات التجارية المشهورة عبر شبكة الإنترنت-

صور ال  ض ال اك بع سابقة ھن داء ال صور الاعت افة ل ى بالإض داء عل ة للاعت حدیث

  : ، ونتناول فیا یلى بعض ھذه الصور) ٢(العلامات التجاریة عبر الشبكة العنكبوتیة

الاعتداء على العلامات التجارية المـشهورة عـبر الإنترنـت مـن : الصورة الأولى
  ): Keywords ad(جانب الكلمات الرئيسية 

تخدام  ) Key words ad(حیث تقوم فكرة الكلمات الرئیسیة للإعلانات  على اس

ث إذا                ت، بحی ر الإنترن لان عب ع أدوات الإع د م د التعاق ن عن ل المعل ن قب ة م كلمات معین

ات أو                اص بمنتج لان الخ ھ الإع ر ل ث یظھ ي محرك البح وضع المستخدم ھذه الكلمات ف

ات                 ي الأصل علام د ف سیة تع ات رئی تخدام كلم ن اس أتى م خدمات المعلن، والإشكالیة تت

ث      تجاریة مشھورة    ستخدم بالبح ام الم ھ إذا ق ھ أن ومحمیة قانوناً، الأمر الذي یترتب علی

                                                             
  .٢٤٦كوثر سعید عدنان خالد، المرجع السابق، ص. د) ١(
ب،    . د) ٢( سید لبی ة            أحمد ال ت، مجل ر شبكة الإنترن ة عب ات التجاری ى العلام داء عل ة للاعت ور حدیث  ص

الدراسات القضائیة، معھد التدریب والدراسات القضائیة، الإمارات العربیة المتحدة، العدد العاشر، 
  .١٦، ص٢٠١٢



 

 

 

 

 

 ٨١٩

ي           ن ف شخص المعل ة بال ات الخاص ھ الإعلان ر ل ة تظھ ذه العلام ن ھ ت ع ر الإنترن   عب

ط                   دوث خل ال ح رجح احتم د ی ا ق ث مم ائج البح وق نت ة بجوار أو ف صورة روابط إعلانی

ن     دمات المعل ات أو خ ین منتج ور ب ن الجمھ ي ذھ بس ف ة  ول ة التجاری احب العلام وص

ة    ك العلام ة لمال صالح المالی رار بالم ى الاض ؤدي إل ا ی ا مم ة قانونً شھورة والمحمی الم

ب                    ى ترتی ن عل صل المعل ا إذا ح ة م ي حال ضًا ف اك أی ع الانتھ ن أن یق ا یمك التجاریة، كم

ذب               ھ ج ب علی د یترت ذي ق ر ال ث، الأم ائج البح ي نت أعلى من صاحب العلامة التجاریة ف

ن         الع ي ذھ ر ف ذا الأم ھ ھ ذي یحدث ملاء على نحو غیر مشروع على أثر الخلط واللبس ال

  .)١(الجمھور

ر      شھورة عب ة الم ات التجاری ى العلام داء عل ن الاعت وع م ذا الن ى ھ ال عل ومث

ل     ن قب ت م ضیة  Key words adالإنترن ، Cigar, Inc. v. Goto.com, Inc ق

دعى ع  ي أن الم ي ف ضیة ف ذه الق ائع ھ تلخص وق ث وت رك بح دیر مح ركة ت و ش ھ وھ لی

goto.com    یقدم خدمة الإعلان لجمھور المستخدمین وذلك باستخدام الكلمات الرئیسیة 

Key words        ستخدمین ن م ا م ھ عروضً دعى علی ل الم د قب ین، وق غ مع ر مبل  نظی

دعي     ة بالم ة الخاص ات التجاری تخدام العلام ى اس وي عل دعى تنط سین للم   مناف

سیة   ات الرئی من الكلم ة    ض ة التجاری ضمن العلام ین تت ؤلاء المعلن بة لھ   المناس

ة         ة الخاص ة التجاری تخدام العلام أن اس ضي ب ة تق ل المحكم ذي جع ر ال دعي، الأم للم

ث      رك بح ي مح سیة ف ة رئی دعي ككلم ة    goto.comبالم ة التجاری ا للعلام دُّ انتھاكً  یُع

  .)٢(الخاصة بالمدعي

                                                             
  .٢٩٩مصطفى موسى حسین، المرجع السابق، ص. د) ١(
 :القضیة منشورة على الموقع التالى) ٢(

http://www.internetlibrary.com/cases/lib_case443.cfm  



 

 

 

 

 

 ٨٢٠

جارية عبر الإنترنت من جانـب مـا الاعتداء على العلامات الت: الصورة الثانية
  ): Framing(يسمى 

ت         ر الإنترن ة عب ع الإلكترونی ستخدمھا المواق یلة ت و وس ي ھ ار الإلكترون الإط

وتوفر آلیة تقسیم الصفحة الرئیسیة لھا إلى عدة صفحات فرعیة داخل الصفحة الواحدة   

ات    ن   في إطار معین یحتوي كل واحدة منھا على معلومات أو خدمات أو منتج ة ع  مختلف

سي             ار الرئی ا داخل الإط ي جمیعھ ة وتلتق ة مختلف ع الكترونی ن مواق ر ع د تعب الآخر، وق

سیم         ذا التق ورد ھ ذي ی ى        )١(للموقع ال دٍ عل ي آنٍ واح ستخدم ف ذ تعرض للم ك النواف ، وتل

ع             سیم الموق شكل تق ن أن ی ع، ویمك ذه المواق ى ھ صفحة الموقع المختار دون الانتقال إل

شخص      الإلكتروني إلى   وم ال دما یق ك عن ة وذل نوافذ متراكبة تعدیًا على العلامات التجاری

ار      ھ دون إظھ ات موقع رض محتوی ذة بع ق ناف ن طری ر ع ع آخ ھ بموق ط موقع ذي رب ال

ى         ؤدي إل ا ی صد مم العلامة التجاریة للموقع الذي ربط موقعھ بھ داخل ھذه النافذة عن ق

ي     تضلیل المستخدم وحملھ على الاعتقاد بأن ھناك ت     ین العناصر الت ا ب رابطًا أو علاقة م

ى       ذة عل وت الناف ا احت تعرض داخل النافذة والموقع الذي یستخدمھ الموقع، وأیضًا إذا م

شویھ    ة وت ودة العلام عاف ج ى إض ؤدي إل ا ی ھ مم ة ل ر مملوك ة غی ات تجاری علام

  .)٢(سمعتھا

ر خط           ع عب ى طرح مواق د عل ة تعتم وط فقد یحدث أحیانًا صدور ممارسات طفیلی

ات             ارات ومعلوم ا ش لي بینم ع الأص دة للموق ا تظھر مقل تم اختیارھ ساخنة والتي حین ی

                                                             
(1) Robert Goldscheirder, Licensing best practices, the LESI guide to 

strategic issues and contemporary realities, New York, 2002, P.151. 
انوني            ) ٢( ام الق ي النظ اق ف ماء النط ة وأس ة التجاری ات العلام سة، منازع د ھل ى أحم د موس محم

سطین،                ت، فل ة بیرزی ا، جامع ات العلی ة الدراس ستیر، كلی  ٤٦، ص٢٠١٠الفلسطیني، رسالة ماج
  .وما بعدھا
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ركة         ت ش ث قام ضیة حی صدد ق ذا ال ي ھ ت ف د رفع ا، وق تم إخفاؤھ رى ی ع الأخ المواق

Ticketmaster       ركة د ش سینمائیة ض روض ال ذاكر الع ع ت ع لبی ة لموق  المالك

Microsoftشروعة لل ر الم صبغة غی ى ال تنادًا إل ھ   اس ت ب ذي قام صرف ال ل أو الت عم

ي        میكروسوفت وذلك باستخدامھا الخطوط الساخنة التي تحیل مباشرة إلى الصفحات الت

  .)١(تباع فیھا التذاكر وكذلك الصفحة المنزلیة مع الاحتفاظ بالدعایة التي تظھر فیھا

الاعتداء على العلامات التجارية عبر الإنترنت مـن جانـب مـا : الصورة الثالثة
  ): Linking(ى الرابط الإلكتروني يسم

ین موضوعین              ربط ب ت لل ع الإنترن ي مواق ستخدم ف ي ھو أداة ت الرابط الإلكترون

ورتھ     ل ص ة، وتتمث ع مختلف وقعین أو مواق ین م ع أو ب س الموق ي نف واء ف ین س مختلف

ى شكل صورة               ا خط أو عل نص وتحتھ ة ال ن بقی ز ع ین متمی ون مع بشكل أحرف ذات ل

ل الموق   ة داخ فحة     معین ى ص ا إل ع إم ر الموق ال بزائ تم الانتق ا ی ضغط علیھم رد ال ع بمج

ذا             ى ھ وي عل ذي یحت ع ال سمى الموق أخرى داخل الموقع أو نقلھ إلى موقع آخر، وھنا ی

 source siteالرابط الذي ینقل المستخدم إلى الموقع الآخر بالموقع المصدر أو المنشأ 

سمى ا       ھ ی ستخدم إلی ل الم تم نق ذي ی وط   والموقع ال ع المرب ھ  linked siteلموق  ، وعرف

ھ             ى أن اكم عل ى المح ي بالوصول إل القضاء الأمریكي عندما بدأت قضایا الربط الإلكترون

ل           " ا بنق ا یقوم ضغط علیھم د ال ي عن ع الإلكترون ل الموق ورة داخ ز أو ص ص متمی ن

  .)٢("المستخدم إلى وثیقة أخرى أو موقع مرتبط بالموقع الأصلي أو بمحتواه

                                                             
  .١٧٠نادیة محمد معوض، المرجع السابق، ص. د) ١(
)٢( .gigalaw.com 2003 u.s.Dist. Lexis 14307(S.D.N.Y.Aug 18,2003)    ھ شار إلی م

 قضیة رقم . ٢٧٦مصطفى موسى حسین، المرجع السابق، ص .لدى د
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ین          ومن ثم  سھ ب ع نف ، فإن الربط الإلكتروني ھو وسیلة التنقل سواء داخل الموق

م               ي الأھ ة ھ ذه الوظیف ت، وھ بكة الإنترن ر ش ملفاتھ وصفحاتھ أو للتنقل بین المواقع عب

والتي نشأت مع نشأة الإنترنت واعتبر الربط الإلكتروني من الأدوات ذات الصلة الوثیقة 

ھ   ك لأن ت ذل ة الإنترن شار عالمی ع   بانت ن المواق د م ین العدی ل ب ات التنق ن عملی سھل م  ی

وفحص العدید من الملفات والوثائق والمعلومات المتناثرة عبر جمیع الأجھزة والمواقع         

رعة      ى س ؤثر عل شبكة وی ة ال ع عالمی ق م ا یتف ت وھو م بكة الإنترن ى ش الموجودة عل

ات أ          ى المعلوم صول عل ت الفرصة للح ستخدمي الإنترن ة أو  انتشارھا ویعطي م و الخدم

بعض           ا ال ا دع ددة مم روابط المتع ین ال ال ب ر الانتق المنتج من أكثر من مصدر متنوع عب

یلة للوصول       . إلى وصفھ بأنھ روح شبكة الإنترنت     وفیر وس ة أن مجرد ت دة العام فالقاع

ات         تخدمت العلام ن إذا اس شكلة ولك ل م ر لا یمث شخص آخ سیة ل صفحة الرئی ى ال إل

ر مشكلة إذا كان استخدامھا غیر عادل وكان من شأنھ أن یحدث    التجاریة كروابط قد تثو   

  .)١(لبسًا حیث یشكل تعدیًا على العلامة التجاریة

  : والربط الإلكتروني ينقسم إلى نوعين رئيسيين
صفحة      surface link الربط الظاھري ن ال ستخدم م ل الم ذي ینق  وھو الرابط ال

ھ دون      يوبالتالالرئیسیة لموقع آخر بدون تغییر یذكر       ھ بحال وط علی ع المرب ى الموق  یبق

 ـ  ي      linkأي تغییر في محتواه وھو ما یسمى أیضًا ب ات ف ق بالبرمجی ام شركة تتعل  ، كقی

وفت          شركة مایكروس سیة ل صفحة الرئی ط لل ع راب ي بوض ا الإلكترون موقعھ

www.microsoft.com)ق. )٢ ربط العمی ستخدم  deep linkingوال ربط الم و ال  وھ

ذا         من موقع إلى ال     سیة لھ صفحة الرئی ع آخر دون المرور بال ي موق ة ف صفحات الداخلی

                                                             
(1) Robert Goldscheirder, Op., Cit., p. 150. 
(2) Inlink at : Techencyclopedl  www.Techweb.com  
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والتعدي على العلامات التجاریة المشھورة باستخدام الربط الإلكتروني یكون         . )١(الموقع

  :)٢(بإحدى صورتین

ة  :الــــصورة الأولى ى علام وي عل ربط یحت ع ال ان موق ا إذا ك ل فیم    تتمث

ھ   ستخدم فی ر، وی شخص آخ ة ل ة مملوك شخص  تجاری ة ل ة تجاری ا علام خص م   ش

ع شخص    Logoآخر في سیاق نص مكتوب أو على شكل شعار        من موقعھ لربطھ بموق

د     د اجتھ شعار، وق ة أو ال ذه العلام شروع لھ ر م تعمالاً غی شكل اس ا ی ر، مم   آخ

ان         ي إذا ك شروع وھ ر الم القضاء الأمریكي في وضع ثلاثة معاییر لتحدید الاستعمال غی

ة          المنتج أو الخدمة     ة التجاری ق العلام ن طری ستھلك إلا ع لا یمكن التعرف علیھا من الم

تج أو     ى المن رف عل روریًا للتع ة ض ة التجاری تعمال العلام ان اس ا، أو إذا ك ة بھ الخاص

ة         ق بالعلام الخدمة، أو أنھ على مستخدم العلامة التجاریة ألا یقوم بأي فعل احتیالي یتعل

  .التجاریة

ربط:الــصورة الثانيــة ن ال ر   م ر غی ع آخ ى موق ستخدم إل ب الم ي جل ل ف  تتمث

المختار وبالتالي فإن أي ربط یھدف إلى التضلیل المتعمد أو یؤدي إلى اعتقاد المستخدم 

ك       ة مال ھ برعای أو استنتاجھ بأن صاحب الموقع الذي تم ربطھ بھ ھو شریك أو أن موقع

  . الموقع الأصليالعلامة الأصلي یعتبر تعدیًا واضحًا على العلامة التجاریة ضمن

ة         ذه العملی ي   -ولاشك أن المستفید الوحید من ھ ربط الالكترون احب   - ال  ھو ص

شھور              ع الم احب الموق ن ص ة م  ،)٣(الموقع الذي یضع فیھ الروابط ویتم ذلك دون موافق

                                                             
(1) Vinod V. Sopt, Managing intellectual property, The strategic 

imperative, Hall of India private limited, New Delhi, 2006, p. 232. 
  .٥٠محمد موسى أحمد ھلسة، المرجع السابق، ص. د) ٢(
  .٦١٣كوثر مازوني، المرجع السابق، ص. د) ٣(
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وقعین                ومن أبرز  ین م ربط ب ق وضع ال ن طری ة ع ة التجاری ى العلام  قضایا الاعتداء عل

ھرة موق  تغلال ش رض اس ضیة  بغ ة؛ ق ارات معین ات أو إش ع علام ین لوض ع مع

Washington Post Co. v. Total News, Inc,      ین ام ب ذي ق زاع ال ك الن ، ذل

Washington Post و Total news  سمى ع الم ث إن الموق  Total News حی

یمنح الدخول إلى صفحات الإنترنت الخاصة بالصحافة وعند فتح النوافذ من أجل ظھور    

ع  ھذه المواقع ی ددة      Washington Postظھر موق ات إشھاریة متع اط بعلام  وھو مح

  .)١(ودون موافقتھ

ت                :الصورة الرابعـة ر الإنترن شھورة عب ة الم ات التجاری ى العلام داء عل  الاعت

 -Pop(والإعلانات المنبثقة ) Advertising Banners(باستخدام اللافتات الإعلانیة 

up advertisements :(  

شرائط ا    ر ال ت،        تعتب ر الإنترن ات عب ي الإعلان ب ف شكل الغال ي ال ة ھ لإعلانی

صفة   د ب ع، ویتواج صفحة الموق ة ب م بالمقارن غیر الحج ستطیل ص ي م شریط الإعلان وال

ا    ادة م صفحة وع ى ال ة أعل اوب    عام ي تن ة ف ات الإعلانی ث اللافت ات البح رض محرك تع

ستطیع المستخدم عشوائي حیث یظھر بشكل تلقائي دون أن یطلبھ مستخدم الموقع ولا ی    

في أغلب الأحیان التخلص منھ لعدم وجود أیكونة بإلغائھ على الشریط، وتعتمد محركات    

البحث على المقابل المادي الذي تجنیھ من وراء بیع الكلمات المفتاحیة لإطلاق اللافتات     

ك        ال تل ت بإدخ صفحي الإنترن الإعلانیة حیث تشكل قدرًا كبیرًا من عائداتھا وعند قیام مت

                                                             
 ,No.97 Civ. 1190 (PKL) (S.D.N.Y. complaint filed Feb.20 القضیة  تفاصیل ) ١(

 ، منشورة على الموقع الإلكتروني(1997
http://docs.law.gwu.edu/facweb/claw/WPvTNcompl.htm  
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ة         ات الإعلانی ر اللافت ث تظھ رك البح ي مح ددة ف ة المح  Advertising(الكلم

Banners ( أو الإعلانات المنبثقة)Pop – up ads() ١(.  

ن محرك             ر م ة للغی ات التجاری شراء العلام ن ب وم المعل دما یق وتثور المشكلة عن

ات المن       دم   البحث لاستخدامھا في عرض سلسلة من اللافتات الإعلانیة أو الإعلان ة بع بثق

ال لنفترض          بیل المث ى س ث، فعل ي محرك البح إدخال المستھلك العلامة التجاریة للغیر ف

ة            Goodyearأن شركة    ث ككلم ن محرك البح سیة م ات الرئی  قامت بشراء بعض الكلم

شركات         CAR وكلمة سیارة    Tiresإطار   ة ل ات تجاری ل علام ات تمث شراء كلم ت ب  قام

ة   سة ككلم ة Goodyearمناف ة    FIRSTONE أو كلم إن اللافت ث ف رك البح ي مح  ف

شركة    ة ل ائج      Goodyearالإعلانی صفحة الخاصة بنت ي ال دم ف ب متق ي ترتی تظھر ف  س

أن                 م اقناعھ ب ن ث ة، وم ة الإعلانی ذه اللافت ى ھ النقر عل ستھلك ب ذب الم ك لج البحث وذل

ا           سة، وغالب شركة المناف ا  شراء الإطارات من الشركة المعلنة أفضل من شرائھا من ال م

یلجأ المعلن إلى ھذا الإجراء إذا كانت العلامة التجاریة الخاصة بھ أقل شھرة من العلامة 

ي         ك الت ن تل ل جودة م دمھا أق التجاریة للمنافس، أو إذا كانت السلع أو الخدمات التي یق

ضیة    د ق ة، وتع ة التجاری ك العلام دمھا مال  .Playboy enterprises inc. vیق

netscape communications corp)م        )٢ ا حك در فیھ ي ص ضایا الت ى الق ن أول ، م

ة    ة العلام ن قیم ل م ى التقلی ؤدي إل ة ت ة الإلكترونی ات الإعلانی ت اللافت ا إذا كان رر م یق

ئة          سئولیة الناش ل الم ب تحم الي توج بس وبالت التجاریة أو تحقیق احتمالیة الخلط أو الل

  . )٣(عن التعدي على العلامة التجاریة
                                                             

  .٢١أحمد السید لبیب، المرجع السابق، ص. د) ١(
  :موقع الإلكتروني التاليلمزید من التفاصیل عن ھذه القضیة راجع ال) ٢(

http://docs.law.gwu.edu/facweb/claw/PlayboyNetsc.htm  
  .٤٠أحمد السید لبیب، المرجع السابق، ص. د) ٣(
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  المطلب الرابع
  موقف المشرع المصري والأمريكي للحماية من

  )١(السطو الإلكتروني
  :تمهيد وتقسيم

ة            ة العلام ان ضمانات حمای ا لبی اتَّبع كلٌّ من المشرِّع  المصري والأمریكي منھجً

ي        نتناول ف ا س التجاریة المشھورة من السطو الإلكتروني الذي یقع علیھا، ومن ھنا فإنن

  :ي فرعین متتالیین، على النحو الآتيھذا المطلب موقف كلٍّ منھا ف

  الفرع الأول
موقف المشرع الأمريكي

ِّ
  

ن     ١٩٩٩في التاسع والعشرین من نوفمبر عام    ستھلك م ة الم انون حمای  صدر ق

ام                صادر ع ة ال ات التجاری انون العلام دیلاً لق ضمنًا تع ة، مت ، ١٩٤٦القرصنة الإلكترونی

ضم           ي یت ة الت د القانونی ار القواع ة      وقد تم اختی ة متناھی ستھلك بدق ة الم انون حمای نھا ق

سجیل أو        ا ت تم فیھ ي ی الات الت ى الح ھ عل ون تطبیق ة؛ لیك ة تام وان   وعنای تخدام العن اس

  .)٢(بسوء نیة، وذلك بُغیة تحقیق الربح المادي من أصحاب العلامات المعتدى علیھا

                                                             
ن تصدى للقرصنة      والجدیر بالذكر ) ١( ر أول م ي یعتب ي     أن المشرع الأمریك سائر الت ة وللخ الإلكترونی

ام      در ع ذا أص شروعات، لھ ستھلكین والم ى الم نة عل ذه القرص سببھا ھ ة  ١٩٩٩ت انون حمای  ق
نة  ن القرص ستھلك م  Anticybersquatting consumer protection (ACPA)"الم

act” ." ي،       . راجع د ي القضاء الأمریك ت ف عمر محمد بن یونس، أشھر المبادئ المتعلقة بالإنترن
روت، د شر بی اكوس للن سابق،  . ؛ د٦٧، ص٢٠١٠ار أك ع ال عید، المرج د س د أحم واز محم ف

  .٥٦٧؛ خالد التلاحمة، المرجع السابق، ص٢٣٨ص
 .٢٤٦محمد حسین منصور، المرجع السابق، ص. د)  ٢(
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وق م    ا لحق ل انتھاكً ي تمث داءات الت ة الاعت انون لمعالج ذا الق در ھ د ص ة وق لكی

العلامات التجاریة بتسجیلھا كعناوین مواقع، ویمتد تطبیق ھذا القانون إلى الحالات التي 

ذین           ة وال اوین الإلكترونی سجلي العن ل م ن قب ة م ات التجاری ى العلام ا عل دي فیھ یعت

ة    حاب النی ساب أص ى ح ربح عل ق ال صد تحقی ة بق سوء نی اوین ب ذه العن ستخدمون ھ ی

ا   الحسنة المالكین للعلامات     ذه       . )١(التجاریة المعتدي علیھ ام بھ ل القی انون یجع ذا الق وھ

شرعیة   ر ال ال غی ن الأعم ات م ة   )٢(الممارس ات التجاری د العلام ام بتقلی ذا القی ، وك

نة        ة س ات التجاری انون العلام ضى ق ة بمقت شھورة والمحمی ذا  ١٩٤٦الم ي ھ ، ویعط

ا           ة لمقاض ة دعوى مدنی ق إقام وان    القانون مالك العلامة التجاریة ح ى عن دى عل ة المعت

ات           . )٣(الموقع باستخدام العلامة التجاریة    ن لأصحاب العلام انون یمك ذا الق ار ھ ي إط وف

ي            سطو الإلكترون ة ال ي حال ف دولار ف ة أل ى مائ صل إل التجاریة طلب تعویضات مدنیة ت

  .)٤(من مسجلي تلك العلامات كأسماء مواقع

 الإلكترونیة إلى سوء نیة مسجل وقد استند القضاء الأمریكي في إدانتھ للقرصنة    

ث       )٥(العنوان الإلكتروني  ، سواء كان ھناك تماثل أو تشابھ للمنتجات والخدمات أم لا، حی

ي         اعتبر ھذا القانون أن استخدام الغیر للعلامة المشھورة والانتفاع بھا دون وجھ حق ف

                                                             
(1) Keith Blackman, The Uniform Domain Name Dispute Resolution 

Policy: A cheaper way to Hkjack domain names and suppress critics, 
Harvard Journal of law & technology, vol. 15, no. 1, 2001, p. 220. 

  .٣٤٦خالد ممدوح إبراھیم، المرجع السابق، ص. د) ٢(
  .٤٠٦أمین أعزان، المرجع السابق، ص. د) ٣(

(4) George W. Reynolds, Ethics in information technology, Jae Sabatina 
publishing, USA, 4 Ed., 2011, p 262. 

ة            . د) ٥( ت، مجل ع الإنترن اق لمواق ماء النط ة أس سجیل وحمای د ت راءات وقواع ھادي مسلم یونس، إج
  .١٦٠، ص٢٠٠٥، السنة العاشرة، العدد السادس والعشرون، ٣الرافدین للحقوق، مجلد 
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ا  العالم الإلكتروني أمرًا غیر جائز ومؤشر على سوء نیة مسجل العنوان ا         لإلكتروني، كم

ى             ة أو حت ك العلام ھ لمال ة بیع یعد مؤشرًا على ذلك أیضًا تسجیل العنوان الإلكتروني بنی

وان       ذا العن ى ھ رد عل ة ت ات أخرى ذات قیم أجیره أو أي عملی ع أو ت ھ للبی مجرد عرض

  .)١(الإلكتروني

ل أو      ویعد من مظاھر سوء النیة القیام بتسجیل العنوان الإلكتروني من أجل تعطی

وان                  سجل العن ون م تخدامھ، أو أن یك سجیلھ أو اس ن ت ھ م لي فی منع صاحب الحق الأص

ق         احب الح ع ص ل زوار مواق ر تحوی ادي عب ربح الم ق ال ى تحقی دف إل ي ھ الإلكترون

ام        تلاط، أو قی شویش واخ دوث ت ة ح ق احتمالی ن طری وان ع سجیل العن ي ت لي ف الأص

سجیل       د الت ضللة عن ة وم ات زائف دیم بیان سجل بتق وان     الم سجل العن ام م ذلك قی ، وك

شروعة       صالح م وق وم ع حق ارض م ة تتع اوین إلكترونی ماء عن سجیل أس احتراف ت ب

  .)٢(لآخرین لخلق التشویش والاختلاط لدى الزوار

ل         ویسمح اء أو نق ى إلغ  ھذا القانون لمالكي العلامات التجاریة بإمكانیة العمل عل

ذا     العنوان المعتدى علیھ بشرط أن یكون السطو الإل  ة، ویوسع ھ سوء نی كتروني قد تم ب

ر            ى غی ات حت ع العلام ھ جمی ستفید من ن أن ت ث یمك ة حی ال الحمای ن مج انون م الق

ویمكن لمالكي العلامات رفع الدعوي العینیة وكذلك دعوى التعویض، كما  . )٣(المشھورة

  : یلي

                                                             
  .٥٨٢عمر محمد أبو بكر، المرجع السابق، ص. د) ١(
الة         محم) ٢( ي، رس اق الإلكترون م النط سجل اس ة لم سئولیة المدنی ي، الم سن العویرض د المح د عب

  .٢٥، ص٢٠٠٩ماجستیر، جامعة آل البیت، كلیة الدراسات الفقھیة والقانونیة، قسم القانون، 
  .١٦١نادیة محمد معوض، المرجع السابق، ص. د) ٣(
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  : In Rem Jurisedication الدعوى العينية: ًأولا
دعوى        وفي ھذا الشأن، استحدث ھ     ا اسم ال ق علیھ دة أطل ذا القانون دعوى جدی

ة        العینیة، وھي دعوى فعالة جدًا، حیث یمكن بموجب ھذه الدعوى أن یطلب مالك العلام

اء أو ا إلغ دى علیھ اة   المعت ق مقاض ن طری ك ع ھ وذل دَى علی ع المعت وان الموق ل عن نق

ست   عناوین المواقع المعتدیة ذاتھا، بدلاً من مخاصمة مسجلیھا؛ فھي د    ة ولی عوى عینی

ة       شخصیة،   ومن الأحكام التي جاءت بھا ھذه الدعوى أنھ لا یجوز لمالك العلامة التجاری

ھ             ي أن ذا یعن ھ، وھ ت ب ي لحق ن الأضرار الت ات تعویض ع تضمین ھذه الدعوى أي طلب

ن إذا            ب دعوى أخرى، ولك یمكنھ المطالبة بالتعویض عن الأضرار التي لحقت بھ بموج

ة دعوى    ار إقام دى           اخت ع المعت ل الموق اء أو نق ة بإلغ ھ سوى المطالب ق ل لا یح ة ف  عینی

  .)١(علیھ

ة       : وتستلزم ھذه الدعوى توافر شرطین وھما  ى العلام ع عل د وق داء ق وجود اعت

ى             صول عل تحالة الح ذلك اس ي، وك وان الإلكترون سجل العن ل م ن قب التجاریة المسجلة م

  .)٢( بمجھودات لتحقیق ذلكالعنوان الإلكتروني ممن قام بتسجیلھ رغم القیام

ضیة   ي ق وان الإلكترون د العن ت ض ي أقیم ضایا الت ة  الق ن أمثل  Americaوم

Online, Inc. v. AOL.org)ركة )٣ دعوى ش ذه ال ت ھ ث أقام  America، حی

Online   ضد عنوان الموقع AOL.org الذي استخدم العلامة التجاریة لشركة AOL 

                                                             
  .١٢٣محمد موسى أحمد ھلسة، المرجع السابق، ص) ١(
  .٢٩٨ بسام مصطفى عبد الرحمن، المرجع السابق، ص.د) ٢(
  : لمزید من التفاصیل عن ھذه القضیة راجع الموقع الإلكتروني التالي) ٣(

https://scholar.google.com/scholar_case?case=1221571937193761341396
64&hl=en&assdt=2006.  
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ة   كاسم موقع، وقد وجدت الشركة المدعیة        أن ھذا الاسم مرتبط بالعدید من المواقع باللغ

ة                 ضت المحكم ت، وق الكمبیوتر والإنترن ق ب ي تتعل دمات الت الكوریة التي تقدم بعض الخ

سجیل          لطة ت ى س م وجھ إل ذا الحك دعي، وھ في ھذه الدعوى بنقل عنوان الموقع إلى الم

  .عنوان الموقع لتنفیذه

ضیة     ضًا ق ضایا أی ك الق ن تل  Globalsantafe.v. Globalوم

Santafe.com)فالمدعي في ھذه القضیة كان یمتلك العلامة         )١ ،Glbalsantafe  د  وق

ع            وان الموق ي صورة عن سجیلھا ف ا بت دي علیھ ي  Globalsantafe.comتم التع  والت

ك بالتوجھ       ع وذل وان الموق أقیمت ھذه الدعوى ضده وانتھت فیھا المحكمة إلى إلغاء عن

  .الواقعة في ولایة فرجینیا للقیام بذلك) Verisign(وقع إلى سلطة تسجیل عنوان الم

تطاعة          دم اس ة ع ي حال دعوى المباشرة ف ذه ال ونلاحظ ھنا أنھ یتم اللجوء إلى ھ

د              ھ بتزوی ي نتیجة لقیام وان الإلكترون سجل العن صاحب العلامة التجاریة الوصول إلى م

ذه الحال       د ھ ى الأحوال    ھیئة التسجیل بمعلومات غیر صحیحة عن ھویتھ وتمت ضًا إل ة أی

ع              ن رف تمكن م ث ی ة أخرى بحی ا بدول ي مواطنً التي یكون فیھا مسجل العنوان الإلكترون

وان            سجل العن ھذه الدعوى أمام القضاء الأمریكي مباشرة بدلاً من التقاضي أمام دولة م

  .)٢(الإلكتروني

                                                             
  : لمزید من التفاصیل عن ھذه القضیة راجع الموقع الإلكتروني التالي) ١(

http://www.internetlibrary.com/cases/lib_case559.cfm  
ي         وھنا یثور   ) ٢( ر ف ي النظ ي ف التساؤل حول الاختصاص القضائي وحول مدى أحقیة القضاء الأمریك

ة             اوین الالكترونی ر العن ذي یعتب ھذه القضایا التي یكون أحد أطرافھا أجنبیا، وھو الاتجاه المنتقد ال
دولي        انون ال موضوعاً أمریكیا تطبق بشأنھ القواعد القانونیة الأمریكیة بغض النظر عن قواعد الق

   com.collwar.www: انظر الموقع التالى. لخاص والاختصاص القضائيا
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ویة وتجدر الإشارة ھنا إلى الاختلاف الفقھي حول مدى تطلب شرط عدم تحدید ھ

ي           سجل الحقیق مسجل العنوان الإلكتروني لقبول الدعوى المباشرة خاصة بعد ظھور الم

  بعد ذلك، أي ھل ھذا الشرط شرط ابتداء للدعوى أم شرط استمرار؟

سجل           - ن م ة ع ات الدقیق اب المعلوم رط غی ى أن ش ذھب إل ھ وی ن الفق رأي الأول م ال

تمر      رط اس ط لا ش داء فق رط ابت و ش ي ھ وان الإلكترون سماح  العن ك لأن ال ار، وذل

وان    د العن ع ض ي ترف ة الت دعوى العینی ي ال دخل ف ي بالت وان الإلكترون سجل العن لم

ج           الإلكتروني سیفتح الباب لتعسف ومماطلة مسجل العنوان الإلكتروني بإبداء الحج

التي تستھلك الوقت أمام المحكمة لإطالة أمد النزاع أمام القضاء وتأخیر الفصل في         

وان      الدعوى والحكم   فیھا، ھذا بالإضافة إلى أنھ من شأن السماح بتدخل مسجل العن

دعاوى       ك ال شأت تل ھ ن ذه    . الإلكتروني إھدار الھدف الذي من أجل ا لھ ة وفقً فالمحكم

ا              شروعة فیھ صلحة م ق أو م ة ح ة التجاری ك العلام ان لمال ا إذا ك الدعوى تتأكد مم

ذا     ى ھ داء عل شكل اعت ي ی وان الإلكترون سجیل العن صلحة  وأن ت ك الم ق أو تل الح

سجیل           . المشروعة اء ت م بإلغ ا تحك فإذا تأكدت المحكمة من توافر ھذه العناصر فإنھ

ة        ك العلام ى مال سجیلھ إل ى     . العنوان الإلكتروني أو نقل ت دف إل دعوى لا تھ ذه ال فھ

وان         سجیل العن اء ت ى إلغ دف إل كشف المسجل الحقیقي للعنوان الإلكتروني وإنما تھ

وان              الإلكتروني أو    سجل العن دخل م ى ت اك حاجة إل ست ھن م لی ن ث نقل تسجیلھ، وم

  .)١(الإلكتروني في الدعوى

سجل              - ن م ة ع ات الدقیق اب المعلوم ى أن شرط غی ذھب إل ھ وی الرأي الثاني من الفق

دعوى       ر ال اء نظ تمرار لبق ر شرط اس ھ یعتب ل إلی دم التوص ي وع وان الإلكترون العن

ي       . العینیة لا شرط ابتداء لرفعھا فقط      وان الإلكترون ي للعن سجل الحقیق ر الم فإن ظھ
                                                             

  .١٨٩شریف محمد غنام، المرجع السابق، ص. د) ١(
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دفاع        ي ال ھ ف أثناء نظر الدعوى، فیجب السماح لھ بالتدخل في الدعوى احترامًا لحق

 . )١(عن مصالحھ

لاً                 یكون ح دیم حججھ س ھ بتق سماح ل دم ال اني، لأن ع رأي الث ذا ال د ھ ونحن نؤی

دعوى   ا ال وم علیھ ب أن تق ي یج ادئ الت ا للمب ھ ومخالف الي فی ضائیةمغ ذه .  الق ي ھ وف

الحالة یوقف القضاء نظر الدعوى العینیة لحین اختصام الشخص ذاتھ وبالتالي فإن ھذا    

  . الشرط ھو شرط ابتداء واستمرار

  : دعوى التعويض: ًثانيا
 In إلى جانب الدعوى المباشرة-یستطیع مالك العلامة التجاریة المعتدى علیھا  

rem action - ن الأ ویض ع وى تع ع دع سجل    رف ل م ن قب ھ م ت ب ي لحق رار الت ض

وان       سجیل العن راء ت ن ج ھ م ع علی ذي وق ضرر ال ر ال ك لجب ي، وذل وان الإلكترون العن

 دولار ولا یزید ١٠٠٠الإلكتروني، وحدد القانون ھنا قیمة ھذا التعویض بما لا یقل عن         

ى ا        ١٠٠ عل ویض وفقً ة التع ة قیم در المحكم ي، وتق وان إلكترون ل عن ف دولار لك  أل

ون        لظ ة ویك ة التجاری ك العلام ى مال ع عل ضرر الواق ة ال ا لقیم ضیة ووفقً ل ق روف ك

د            ین الح ا ب ان متراوحً ادام ك القاضي ھنا متمتعًا بالحریة في تقدیر قیمة ھذا التعویض م

  .)٢(الأدنى والحد الأعلى الذي نص علیھ القانون

سطو الإلكتر     ن ال ستھلك م ة الم انون حمای ل ق ي ظ ضاء ف ام الق ن أحك ي، وم ون

ضیة  ركة   )٣(Caterpillar Inc v. Telescan Techق روف أن ش ث المع ، حی

                                                             
  .٤٠٦أمین أعزان، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .٤٠٧المرجع السابق، ص) ٢(
  : الإلكترونيمنشورة على الموقع ) 56734 – 97(القضیة رقم ) ٣(

https://casetext.com/case/caterpillar-inc-v-telescan-technologies-lle  
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Caterpillar   ة ة التجاری ة للعلام ي المالك ة CATERPILLAR ھ  CAT وعلام

ركة     د ش وى ض ت دع ة أقام دات الثقیل ات المع سجیل  Telescanلمنتج ت بت ي قام  الت

ة   اوین الإلكترونی تعمال العن  ,catusedequipment.comواس

caterpillarusedequip.com, caterpellarnewequip.com , 

catnewequipment.com   شركة ة ل ة التجاری تخدمت العلام  Caterpillar واس

شركة        لاء ل ارھم وك رین باعتب ع آخ ى مواق دورھا إل شیر ب ع وت ذه المواق ل ھ داخ

Caterpillar  ركة ت ش ى     Telescan ودفع ؤدي إل صرفھا لا ی أن ت ة ب ام المحكم  أم

دى  ط ل ى      الخل سجلة عل ة الم اوین الإلكترونی تلاف العن رًا لاخ ستھلكین نظ ور الم  جمھ

شركة   ي ل وان الإلكترون ركة  . Caterpillarالعن صرف ش ة أن ت وردت المحكم

Telescan      ي  ACPA جاء مخالفًا لأحكام قانون حمایة المستھلك من السطو الإلكترون

 ـ           ة ل ة التجاری ث وضعت العلام وان   Caterpillarلتوافر عوامل سوء النیة حی ي العن  ف

ات     ین لمنتج وزعین وھمی ى م ارت إل ع أش وى الموق ي محت ا وف ي لھ الإلكترون

Caterpillar               ى صرفھا إل الي أدى ت شركة وبالت ل ال ن قب التوزیع م م ب  غیر مصرح لھ

زورون         ذین ی ستھلكین ال دى الم استفادة طرف ثالث من ھذا التصرف وأدى إلى الخلط ل

  .)١(جات عبر الإنترنتالموقع حول مصدر ھذه المنت

ضیة   ذلك ق  SPORTY’S FARM L.L.C., V SPORTSMAN’Sوك

MARKET, INC)ام    )٢ ي ع رة ف ت الأخی ث قام وان  ١٩٩٥، حی سجیل العن  بت

ي   ى        Sportys.comالإلكترون وان إل ل اسم العن ت بتحوی ك قام د ذل  Sporty’s(، وبع

                                                             
  courts/com.Techjournal. www:       منشور على مجلة القانون الالكتروني ) ١(
  : منشورة على الموقع الإلكترونيالقضیة ) ٢(

https://cyber.law.harvard.edu/property00/domain/sporty.html 
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Farm (      ا شركة أومیج رع ل إلزام   . )١(والتي تعتبر كف ة ب ضت المحكم  Omega شركة  ق

ة    Sports men’s إلى شركة Sport.comبنقل عنوان الموقع  ة التجاری ة العلام  مالك

م    ذا الاس ل ھ ي تحم م        . الت ى أن اس ت إل ث انتھ تئناف حی ة الاس ھ محكم ا أیدت و م وھ

Sporty’s   ي     .  یعتبر من الأسماء المتمیزة ك ف دیھا ش یس ل وقد صرحت المحكمة بأنھ ل

ركة  ون ش احSportman’sك ي ص ة  ھ ة التجاری ا أن . Sposort’sبة العلام كم

ركة   سجیل ش ررت أن ت ة ق ي  Omegaالمحكم وان الإلكترون ة العن سوء نی  ب

Sportys.com          دة ة العائ ة التجاری ة للعلام  یؤدي إلى الخلط بصورة متشابھة أو مماثل

ضبط    Sportys.comوقد ذكرت المحكمة أنھ بینما . Sportman’sلشركة   ن بال م تك  ل

ي ذات الع ة ھ دى   . Sportman’sلام ط ل ى الخ ؤدي إل افٍ ی شكل ك شابھة ب ا مت ولكنھ

   .)٢(المستھلكین

  الفرع الثاني
  موقف المشرع المصري بشأن حماية العلامات التجارية المشهورة من

  الاعتداءات الإلكترونية
صیص            صري بتخ شرِّع الم ام الم نظرًا لأھمیة عناوین المواقع الإلكترونیة، فقد ق

 من مشروع قانون التجارة الإلكترونیة لتنظیم أحكام تلك العناوین؛ حیث الفصل السادس

ستخدم لغرض       یعبر اسم العنوان الإلكتروني عن موقع أو   ت ی بكة الإنترن ى ش عنوان عل

شركة أو ق ب سة أو یتعل ر   مؤس التجول عب ستخدم ب وم الم صادیة، ویق ة اقت مجموع

  .)٣(Nestscapeشركة   أوMicrosoftالإنترنت من خلال إما شركة 
                                                             

  .١٦٢ھادي مسلم یونس، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .٣٤١محمد سعید أحمد إسماعیل، المرجع السابق، ص. د) ٢(
  .٢١٥كوثر مازوني، المرجع السابق، ص. د) ٣(
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اذ            ات ودعم اتخ ز المعلوم وحددت المادة الثانیة عشرة من مشروع القانون مرك

ع    اوین المواق سجیل عن شأن لت حاب ال راخیص لأص نح الت صة بم ة مخت رار كجھ الق

ة ة  . الإلكترونی وق اللازم ى الحق ر عل داء الغی ا لاعت اوین وتفادیً ذه العن رار ھ ا لتك ومنعً

سجیلھا،   بق ت ي س ات الت اوین     للعلام نح عن رخیص بم لطة الت د س ن توحی د م ان لاب  ك

ذه        نح ھ لطة م رى س ة أخ ل جھ ى تخوی ؤدي إل د ی ذي ق ر ال ة، الأم ع الإلكترونی المواق

  .)١(الأسماء وفقًا لضوابط معینة

ت         م یثب ا ل سجیل الاسم م ي ت بق ف دومین للأس سبة لاسم ال ة بالن ون الأولوی وتك

وان   العلامة أو حب الحق في الاسم أوسوء نیتھ، وتكون الأولویة عند التسجیل لصا     العن

  .)٢ (الذي تم تسجیلھ بالفعل التجاري المطابق لاسم الدومین المطلوب تسجیلھ أو

ا   داء علیھ ن الاعت ت م ر الإنترن ة عب ات التجاری حاب العلام ة أص رض حمای ولغ

سج       د الت ة عن صري الأولوی یل بتسجیلھا كعناوین مواقع إلكترونیة، فقد جعل المشرِّع الم

ة أو     ة التجاری ي العلام ق ف صاحب الح م أو ل وان     الاس ابق لعن اري المط وان التج العن

صري          . الموقع شرِّع الم ترط الم د اش وتقریرًا للأولویة في تسجیل العنوان الإلكتروني فق

  . ألا یثبت سوء نیة مسجلھ

ة أو     ارة الإلكترونی انون التج وانین   ونحن نرى أنھ من الأفضل أن یتم تضمین ق ق

ت            ال ر الإنترن ة عب ات التجاری ى العلام داء عل الات الاعت ع ح ة جمی ي  . علامات التجاری وف

وان   اء العن ة بإلغ ة المطالب ة التجاری ك العلام ق لمال ھ یح داء، فإن ذا الاعت وت ھ ة ثب حال

ي أو ن    الإلكترون ابھ م ا أص التعویض عم ة ب ي المطالب ھ ف ى حق افة إل ھ، بالإض ھ إلی نقل

ر    والغرض من وراء ذلك  . ضرر داءات عب ة اعت حمایة أصحاب العلامات التجاریة من أی
                                                             

  .٧٩ع السابق، صھدى حامد قشقوش، المرج. د) ١(
  . من مشروع قانون التجارة الالكترونیة المصري١٣المادة ) ٢(



 

 

 

 

 

 ٨٣٦

ة        ات التجاری ى العلام داء عل ان الاعت واء ك ت، س ا   -الإنترن شھورة منھ ة الم  - خاص

ابق أو      ة أو       بتسجیلھا كعنوان إلكتروني مط ة التجاری شابھ للعلام ا     م داء علیھ ان الاعت ك

ع الإلكترون       ف للموق تخدامھا كتعری ة كاس صور الحدیث دى ال سمى  بإح ا ی ي، أي م

Metatagesسیة    أو ات الرئی ب الكلم ن جان ا Framing أو) Keywoards(م ،  كم

  . سبق ذكره



 

 

 

 

 

 ٨٣٧

  المبحث الثالث
  الحماية القانونية للعلامة التجارية المشهورة

  
  :تمهيد وتقسيم

ت   د اھتم ذا فق شھورة، ل ة الم ات التجاری ى العلام داء عل ور الاعت وع ص   تتن

أن       القوانین المقارنة بتوفیر   ك ش ي ذل أنھا ف ا ش  الحمایة القانونیة لھا من الاعتداء علیھ

رى، إلا ة أخ ة تجاری ن    أي علام ع م ون أوس شھورة تك ة الم ة التجاری ة العلام أن حمای

رى   ة الأخ ات التجاری ررة للعلام ة المق شھورة(الحمای ر الم ى  )غی صر عل ث لا تقت ، حی

ستعمل   حمایتھا مدنیًا، بل تمتد إلى حمایتھا جنائیًا، أي فر      ن ی ض عقوبات رادعة على م

شھورة  ة م شابھة لعلام ة م ین .  علام ذا مطلب ى ھ نتناول ف ة : وس ة المدنی الأول للحمای

ك     شروعة، وذل ر الم سة غی دعوى المناف ا ل ة وفق صھ للحمای اني نخص ام والث شكل ع   ب

  : كما یلي

  .الحمایة المدنیة للعلامة التجاریة المشھورة: المطلب الأول

  .الحمایة وفقًا لدعوى المنافسة غیر المشروعة :المطلب الثاني



 

 

 

 

 

 ٨٣٨

  المطلب الأول
  الحماية المدنية للعلامة التجارية المشهورة

  :تمهيد وتقسيم
ن   تثناء م شكل اس ا ت شھورة بأنھ ة الم ة التجاری ة للعلام ة القانونی ز الحمای تتمی

ة    دأ الإقلیمی ا مب ة وھم ات التجاری انون العلام ي ق یین ف دأین أساس ة(مب دأ ) الوطنی ومب

و       . التخصص ة ھ ي         أن  والمقصود بمبدأ الإقلیمی ط ف صر فق ة تنح ة التجاری ة العلام حمای

ة         سجیل العلام خص ت ذلك یجوز لأي ش ا، ول تعملت فیھ ي سجلت أو اس ة الت یم الدول إقل

ة              ة التجاری ع العلام ب م التجاریة في دولة لم تسجل أو تستعمل فیھا، ولكن ھذا لا یتناس

ذا      د ھ دول الأخرى          المشھورة ولم یع ي ال ا ف ة لھ ة القانونی وفیر الحمای ا لت  الإجراء كافیً

ة             دأ الإقلیمی یما وأن مب ا، لاس سجل فیھ م ت ة ول ة التجاری التي وصلت إلیھا شھرة العلام

ا     ا مم سجل فیھ م ت ي ل دول الت ي ال شھورة ف ة الم ة التجاری ى العلام داء عل شجع الاعت ی

دأ   . ضرار بمصالح مالكھایؤدي إلى إفادة الغیر منھا بدون وجھ حق والإ    صد بمب بینما یق

دمات         التخصص أن حمایة العلامة التجاریة تكون فقط عند استعمالھا على منتجات أو خ

تخدامھا      وز اس ن یج شھورة ولك ة الم ة التجاری ا العلام ع علیھ ي توض ك الت ة لتل مماثل

ة   ر مماثل دمات غی ز أو خ ة(لتمیی ة  . )١()مختلف ع العلام ب م ا لا یتناس و م ة وھ التجاری

ات     المشھورة لأن ذیوعھا وانتشارھا یصل إلى مرحلة یصعب تقبل استعمالھا على منتج

تعمالھا        ستھلكین، فاس غیر مماثلة لتلك المرتبطة بھا نتیجة ارتباطھا بأذھان جمھور الم
                                                             

ر د) ١( سابق، ص   . انظ ع ال صناعیة، المرج ة ال ومي، الملكی اح بی د الفت ر، . ؛ د٢٠٦عب ان الأحم كنع
ة                 ة لأعضاء ھیئ ة الفكری ن الملكی ة ع و الوطنی دوة الویب حمایة العلامة التجاریة شائعة الشھرة، ن

دریس و  ان،    الت ة، عم ة الأردنی ي الجامع وق ف لاب الحق دھا ٣، ص ٢٠٠٤ط ا بع ث :  وم ذا البح ھ
ي   com.arab.edocs.int.wipo.www:  منشور على شبكة الانترنت، راجع الموقع الالكترون

.   



 

 

 

 

 

 ٨٣٩

ستھلكین             دى الم بس ل ط ول ق خل ى خل من قبل الغیر لتمییز منتجات غیر مماثلة یؤدي إل

ات      عن مصدر المنتجات   شھورة الجھود والنفق ة الم وھذا ما یضیع على أصحاب العلام

  . التي أنفقوھا على الدعایة والإعلان لتحقیق شھرة العلامة

ت             ا، وأن الوق اص یحمیھ ام خ اد نظ ضروري إیج ن ال ان م وبناءً على ما سبق ك

ذي       اریخ ال اني أي الت  الذي ینظر فیھ إلى شھرة العلامة ھو وقت تقدیم طلب التسجیل الث

  . )١(یرغب فیھ الغیر تسجیل إحدى العلامات المشھورة ولیس قبل ذلك

ة           ة، والحمای ات المماثل سبة للمنتج ة بالن ة المدنی شأن الحمای ذا ال ى ھ اول ف ونتن

  :، في فرعین كما یليالمدنیة للمنتجات غیر المماثلة

  الفرع الأول
  )المشابهة(الحماية المدنية بالنسبة للمنتجات المماثلة 

ر    تتمتع   ل الغی العلامة التجاریة المشھورة بالحمایة المدنیة عند استعمالھا من قب

م               و ل ى ول شھورة حت ة الم ا العلام ي وضعت علیھ على سلع أو خدمات مشابھة لتلك الت

ى              ھ ف نص علی ا ورد ال ذا م ة، وھ ا الحمای وب منھ ة المطل ستعمل داخل الدول تسجل أو ت

ى أن   ٦٨/١مادة قانون الملكیة الفكریة المصري حیث نصت ال      ھ عل صاحب   " من ون ل یك

ة            ع بالحمای ق التمت ة ح صر العربی ة م ي جمھوری ا وف شھورة عالمی العلامة التجاریة الم

ة     صر العربی ذا    )٢("المقررة في ھذا القانون ولو لم تسجل في جمھوریة م ن ھ ین م ، ویب

                                                             
ایر   ١٧انظر قرار محكمة باریس بتاریخ      ) ١( ى ال ٢٠٠١ ین م    ف ھ   ١٥٨٩١/١٩٩٦قضیة رق شار إلی  م

 . ١ ھامش رقم ٥٧٠سمیحة القلیوبي، الملكیة الصناعیة، المرجع السابق، ص. لدى د
ادة ) ٢( ى الم نص ف ذلك ورد ال م  ٤/٢وك راق رق ة الع ات التجاری انون العلام ن ق سنة ٢٣ م  ١٩٥٧ ل

رة بالحمایة الممنوحة یتمتع مالك العلامة المشھو(  على أنھ ٢٠٠٤ لسنة ٨٠المعدل بالقانون رقم 
 ).بموجب ھذا القانون ولو لم تسجل العلامة في العراق



 

 

 

 

 

 ٨٤٠

ة ال           شھورة بالحمای ة  النص أن المشرع المصري یشترط لتمتع العلامة التجاریة الم مدنی

ي               ھ لا تكف صر، أي أن في مصر أن تكون مشھورة عالمیًا بالإضافة إلى شھرتھا داخل م

شھورة     شھرة العلامة خارج مصر أیا كانت درجة ھذه الشھرة بل یجب أیضًا أن تكون م

سجیل         تراط الت ة دون اش ع بالحمای شھورة تتمت داخل مصر، لذا فإن العلامة التجاریة الم

رتبط ب      ا ت ع            فالحمایة ھن ع بجمی شھورة یتمت ة الم احب العلام إن ص ك ف ع ذل شھرة، وم ال

تغلال     الحقوق المترتبة على ملكیة العلامة المسجلة ولو لم تسجل، ومنھا حق احتكار اس

ا           صرف بھ ا أو الت اع علیھ ق انتف ر ح ي تقری ھ ف العلامة بواسطة مالكھا دون غیره وحق

  .   )١(بعوض أو بدون عوض شأنھ شأن صاحب العلامة المسجلة

ادة          ابق نص الم ا یط ي       ٦٨/٢وھذا م صري والت ة الم ة الفكری انون الملكی ن ق  م

سجیل   ) ٢(ویجب على المصلحة"نصت على أنھ       ب لت أن ترفض من تلقاء نفسھا أي طل

ات          ل المنتج ات تماث ز منتج ة لتمیی تخدام العلام علامة مطابقة لعلامة مشھورة بقصد اس

ة     التي تستخدم العلامة المشھورة في تم      احب العلام ییزھا ما لم یكن الطلب مقدمًا من ص

  ". المشھورة

ادة       رة   / ٢وكذلك نص الم سنة        ) ي( فق سعودي ل ة ال ات التجاری ام العلام ن نظ م

ى   ٢٠٠٢ صت عل ي ن ات    " والت شابھة للعلام ة أو الم ات المطابق سجیل العلام ع ت من

لع أو          ى س ا، عل سجلة فیھ ة   الشائعة الشھرة في المملكة ولو كانت غیر م دمات مطابق خ

ة            ....". أو مشابھة  شھرة المحلی ار ال ى معی د عل وھنا نلاحظ أن المشرع السعودي اعتم

سعودیة          ة ال ي المملك لتقریر الحمایة القانونیة للعلامة المشھورة، أي یشترط شھرتھا ف

شرع                ھ الم ا نص علی لاف م ى خ ذا عل دول الأخرى، وھ ي ال بغض النظر عن شھرتھا ف

                                                             
  . ١١٨عبد الوھاب السید عرفة، المرجع السابق ، ص . د) ١(
  .المقصود بالمصلحة فى النص مصلحة التسجیل التجاري)  ٢(



 

 

 

 

 

 ٨٤١

بق أن    المصري الذي یشترط ا   ا س ة كم لشھرة العالمیة والمحلیة لتقریر الحمایة المطلوب

ادة      . ذكرنا ا         ٤/١٠وبمراجعة نص الم د أنھ اراتي نج ة الإم ات التجاری انون العلام ن ق  م

نصت على أنھ لا یجوز استعمال علامة مشابھة للعلامة التجاریة المشھورة التي تجاوز         

شابھة إلا إذا   شھرتھا حدود البلد الأصلي لأي بلد آخر على س   ة أو م لع أو خدمات مطابق

ذلك             ھ، وك ة صریحة من ى موافق كان المستخدم قد طلب من مالك العلامة ذلك وحصل عل

 والتي نصت ١٩٩٩ لسنة ٥٩٧ من قانون الملكیة الفكریة الفرنسي رقم      ٧١٤/٤المادة  

سجلة               "على أن    ن م م تك و ل سا ول ي فرن ة ف ة قانونی شھورة بحمای ة الم ع العلام ، "تتمت

ا            سجلة وإنم ون م شھورة أن تك ة الم ة العلام شترط لحمای سي لا ی شریع الفرن ا للت وطبقً

لان    ب بط احبھا طل ستطیع ص ا، وی اج بھ ن الاحتج ى یمك ستعملة حت ون م شترط أن تك ی

ذه               ن ھ م تك ا ل نوات، م س س لال خم ھ خ بس مع علامت علامة من شأنھا إیجاد خلط أو ل

ة   سوء نی سجیلھا ب م ت ة ت ة الثانی دة   العلام د م ا دون تحدی ب بطلانھ ق طل ھ ح ون ل فیك

ومن ثم، یشترط للاحتجاج بالعلامة المشھورة أسبقیة الاستعمال ولیس . الخمس سنوات

 .)١(أسبقیة التسجیل

شھورة            ة الم أما بالنسبة لقانون العلامات التجاریة الأمریكي فإن العلامة التجاری

ة التجاری   ا العلام ضع لھ ي تخ د الت ذات القواع ضع ل وز تخ ث یج شھورة، حی ر الم ة غی

ل            ى ك ة عل ة التجاری لصاحب العلامة التجاریة المشھورة رفع دعوى التعدي على العلام

شخص یقدم على استخدام علامتھ التجاریة دون ترخیص منھ لتمییز منتجات أو خدمات 

  .)٢(مماثلة لتلك التي تحمل العلامة التجاریة المشھورة

                                                             
  .٥٩٦سمیحة القلیوبي، المرجع السابق ، ص. ؛ د٦٦١انظر لویس فوجال، المرجع السابق، ص) ١(
  . من قانون العلامات التجاریة الأمریكي٣٤وھذا ما قررتھ المادة ) ٢(



 

 

 

 

 

 ٨٤٢

ة الإ   ضت المحكم ذلك ق ا ل ات   وتطبیقً أن العلام صوص ب ذا الخ ي ھ ا ف ة العلی داری

صر             ة م ي جمھوری التجاریة المشھورة عالمیًا لھا حق الحمایة في مصر ولم لم تسجل ف

  .)١(العربیة

ب  ١١/٦/٢٠١٣وكذلك قضت محكمة النقض المصریة بجلسة       بأن المشرع أوج

ة مطا           سجیل أي علام ا ت اء ذاتھ ن تلق رفض م اري أن ت سجیل التج صلحة الت ى م ة عل بق

ستخدم        ي ت ات الت ل المنتج ات تماث ز منتج تخدامھا لتمیی ان اس شھورة، إذا ك ة م لعلام

شھورة              ة الم احب العلام ن ص دمًا م ب مق العلامة المشھورة في تمییزھا، ما لم یكن الطل

ة    ون العلام شرط أن تك ة، ب ر متماثل ات غی ت المنتج و كان ضا ول ك أی ا ذل ب علیھ وأوج

ة    المشھورة في ھذه الحالة مسجلة     ارة العالمی ة التج  في إحدى الدول الأعضاء في منطق

ل     وفي مصر، وأن یكون استخدام العلامة على المنتجات غیر المتماثلة من شأنھ أن یحم

ات، وأن                 ك المنتج شھورة وتل ة الم احب العلام ین ص لة ب اد بوجود ص الغیر على الاعتق

   .)٢(یؤدي ذلك إلى إلحاق ضرر بصاحب العلامة المشھورة

سنة      وعلى   صناعیة ل ة ال ة الملكی الجانب الدولى، نلاحظ أن اتفاقیة باریس لحمای

 وھى أول أساس قانوني لحمایة العلامة التجاریة المشھورة في الدول التي لم     – ١٨٨٣

 تتعھد دول الاتحاد سواء من -١: " منھا على ما یلي٦/٢ قد نصت المادة   –تسجل فیھا   

ك أو        ال        تلقاء نفسھا إذا أجاز تشریعھا ذل رفض أو إبط شأن ب احب ال ب ص ى طل اء عل  بن

دا أو             سخا أو تقلی شكل ن ي ت ة الت صناعیة أو التجاری ة ال تعمال العلام التسجیل وبمنع اس

ة                    ي الدول صة ف سلطة المخت رى ال ة ت ة تجاری بس بعلام اد ل أنھا إیج ترجمة یكون من ش

لاً الع      ا فع شھورة باعتبارھ ا م تعمال أنھ سجیل أو الاس ا الت م فیھ ي ت ة  الت ة الخاص لام

                                                             
  .٨٠١، الجزء الأول ، ص ٥٠، مكتب فني ٢٦/٣/٢٠٠٥ ق، جلسة ٤٤/ ٢٥٦١الطعن رقم ) ١(
 .١١/٦/٢٠١٣ ق، تجاري، محكمة النقض المصریة، جلسة ٨١/ ٨١٢١الطعن رقم ) ٢(



 

 

 

 

 

 ٨٤٣

ذلك            شابھة، ك ة أو م ات مماثل ى منتج ستعملة عل ة وم ذه الاتفاقی بشخص یتمتع بمزایا ھ

ة    ك العلام سخا لتل شكل ن ة ی ن العلام وھري م زء الج ان الج ة إذا ك ذه الاتفاقی سري ھ ت

  ". المشھورة أو تقلیدًا لھا من شأنھ إیجاد لبس فیھا

ة طرف    ویتضح لنا أن نص ھذه المادة من الاتفاقیة قد و    ل دول ضع على عاتق ك

احب            ب ص ى طل اء عل سھا أو بن فیھا المبادرة إلى حمایة العلامة المشھورة من تلقاء نف

داءً أو   شھورة ابت ة الم ى العلام ة عل ة المعتدی سجیل العلام ب ت رفض طل ك ب شأن وذل ال

  . إلغاء تسجیلھا إن كانت قد سجلت فیھ وبمنع استعمالھا إن كانت تستعمل فیھ

اد  ا الم ربس ١٦/١ة أم ة الت ن اتفاقی ى أن ) trips( م صت عل د ن ع "فق   یتمت

صل         صاحب العلامة التجاریة المسجلة بالحق المطلق في منع جمیع الأطراف التي لم تح

ا                ي أعمالھ ة ف ة مماثل ا أو علام ة ذاتھ تخدام العلام ن اس ة م احب العلام ة ص على موافق

ا أو المماثل         دمات ذاتھ ة      التجاریة بالنسبة للسلع والخ شأنھا العلام ي سجلت ب ك الت ة لتل

ة  رض          )١(التجاری بس، ویفت دوث ل ال ح ن احتم تخدام ع ك الاس سفر ذل ن أن ی ث یمك ، حی

دمات           سلع أو خ سبة ل ة بالن ة مطابق ة تجاری تخدام علام احتمال حدوث لبس في حالة اس

ویحظر أن تضر الحقوق الموصوفة أعلاه بأیة حقوق سابقة قائمة حالیًا، أو أن . مطابقة

اس          ى أس ة عل ات التجاری ي العلام ا ف ضاء حقوق دان الأع نح البل ة م ي إمكانی ؤثر ف ت

  ". الاستخدام

د        شھرة ق ائعة ال ة ش ة العلام ة بحمای شتركة المتعلق یة الم د أن التوص ذلك نج وك

ى      "على أن ) أ/ ٤/١(نصت في المادة    شھرة مت ائعة ال ة ش تعتبر العلامة منازعة للعلام

                                                             
دمات   ونلاحظ إن اتفاقیة تربس قد توسعت في ن    ) ١( ات الخ وع العلامة المشمولة بالحمایة لتشمل علام

ى                  ة تقتصر عل اریس الحمای ة ب ى اتفاقی ررة ف ة المق د أن الحمای إلى جانب علامات السلع بینما نج
 .من الاتفاقیة) ١/ ٢/ ٦(علامات السلع فقط دون علامات الخدمات طبقا لنص المادة 



 

 

 

 

 

 ٨٤٤

زء أساس   ة أو ج ت العلام ي     كان ل حرف ة أو نق د أو ترجم سخة أو تقلی ة ن ا بمثاب ي منھ

ا موضع          ي منھ للعلامة شائعة الشھرة بما یثیر الالتباس إذا كانت العلامة أو جزء أساس

سلع         شابھة لل ة أو م دمات مماثل انتفاع أو تسجیل أو طلب تسجیل فیما یتعلق بسلع أو خ

  ". والخدمات التي تنطبق علیھا العلامة شائعة الشھرة

شھورة     و ة الم ة التجاری ة للعلام ة المدنی بق أن الحمای ا س ل م ن ك ا م ضح لن   یت

تقوم على أساس الشھرة والسمعة التي وصلت إلیھا العلامة، لذا فإن استعمالھا من قبل   

ك    ضائع مال ر وب ذا الغی ضائع ھ ین ب ة ب لة تجاری ود ص ستھلك بوج وحي للم د ی ر ق الغی

ؤدي       د ی ذي ق ر ال شھورة، الأم ة الم ر      العلام سة غی ة مناف ك العلام سة مال ى مناف إل

  .)١(مشروعة

ل        دة لا تق وقد وضعت بعض الاتفاقیات مدة محددة لشطب تسجیل العلامة وھي م

ئ                  ان س ا إذا ك ة، أم سن النی ان ح ر إذا ك سجیل الغی اریخ ت ن ت دأ م عن خمس سنوات تب

لنص علیھ في وھذا ما ورد ا. )٢(النیة فلا تسري ھذه المدة وإنما تكون المدة غیر محددة

ھ        ) ٢و٦/١(المادة ى أن صت عل ث ن ن      "من اتفاقیة باریس حی ل ع ة لا تق نح مھل ب م یج

خمس سنوات من تاریخ التسجیل للمطالبة بشطب مثل ھذه العلامة ویجوز لدول الاتحاد      

ة  . أن تحدد مھلة یجب المطالبة بمنع استعمالھا خلالھا  ولا یجوز تحدید أیة مھلة للمطالب

ة     بشطب أو منع است    سوء نی تعملت ب ى    ". عمال العلامة التي سجلت أو اس ارت إل ا أش كم

                                                             
   .١٦١صلاح زین الدین، المرجع السابق ، ص. د) ١(
م        ) ٢( رار رق ة ق ة الثالث ان الغرف ل لبن ي جب ة ف ة الابتدائی رار المحكم ك ق ي ذل ع ف اریخ ٣٠٧راج  بت

دي د  . ١٣/١/١٩٩٨ ھ ل شار إلی اني،        . م زء الث ارة، الج ضایا التج ي ق ادات ف ا، اجتھ دوي حن ب
  . ٢٣١منشورات الحلبي الحقوقیة، لبنان، بدون سنة نشر، ص



 

 

 

 

 

 ٨٤٥

ادة      ي الم شتركة ف یة الم ضًا التوص ك أی ة    )٥و٤/٣(ذل ة الفكری انون الملكی ذلك ق ، وك

  . )١()٧١٤/٤(الفرنسي في المادة 

ة                 ي حمای ر ف ل الغی ن قب شھورة م ة الم تعمال العلام ن حظر اس وتتمثل الحكمة م

ى             ؤدي إل ذي ی ستھلكین ال مالك العلامة من تقلیدھا ومنع حدوث اللبس لدى جمھور الم

ون          ا تك ي ربم اعتقادھم بأن مصدر السلعة التي یرغبونھا ھو مالك العلامة الأصلیة والت

ض       سبب ال ا ی ة مم ي       ردیئة الجودة والنوعی ت ف لیة سواء أكان ة الأص صاحب العلام رر ل

ة    ا علام ن أمثلتھ دمات وم سلع أم الخ ال ال ت (مج ان،  ) كراف ات الألب ترالیة لمنتج الاس

ة        ) Hilton(وعلامة   للخدمات الفندقیة، وغیرھا من العلامات الأخرى التي تتمتع بحمای

  . )٢(قانونیة

شھور           ة الم ة للعلام ة المدنی أن الحمای ارة ب ق دعوى     وتجدر الإش ن طری تم ع ة ت

سؤولیة        ة بالم ة والمتمثل د العام ا للقواع ر تطبیقً ي تعتب شروعة الت ر الم سة غی المناف

ادة    ادة الم ھ الم صت علی ا ن ذا م ضار، وھ ل ال ھا الفع ي أساس صیریة الت ن ١٦٣التق  م

 والتي تقرر التزام كل من یسبب ضررا ١٩٤٨ لسنة ١٣١القانون المدني المصري رقم 

  . ضللغیر بالتعوی

ع           ي رف شھورة ف ة الم ویثور التساؤل في ھذا الشأن عن مدى حق صاحب العلام

ة    ة لجریم داء الممثل ور الاعت دى ص ة بإح ى العلام داء عل د الاعت سئولیة عن وى الم دع

                                                             
اد       یست"  على أنھ    ٧١٤/٤تنص المادة   ) ١( أنھا إیج ن ش ة م لان أي علام طیع صاحب العلامة طلب بط

سوء           سجیلھا ب م ت د ت ة ق ة الثانی خلط أو لبس مع علامتھ خلال مدة خمس سنوات ما لم تكن العلام
  ".    نیة، فیكون حق طلب بطلانھا دون تحدید لمدة الخمس سنوات

  . ٢٣٤خاطر لطفي، المرجع السابق، ص. د) ٢(



 

 

 

 

 

 ٨٤٦

ة  ١١٣جنائیة طبقًا لحكم المادة       من قانون حمایة الملكیة الفكریة، ونشر الحكم على نفق

  میة؟المحكوم علیھ في إحدى الصحف الیو

ة   ٦٨/١ویرجع ھذا التساؤل إلى ما جاء من عبارات في المادة   انون الملكی  من ق

أن   ضي ب ي تق ذكر والت الفة ال ة س شھورة  "الفكری ة الم ة التجاری صاحب العلام ون ل یك

عالمیا وفي جمھوریة مصر العربیة حق التمتع بالحمایة المقررة في ھذا القانون ولو لم 

ة         صر العربی ة م ي جمھوری ة          ". تسجل ف صراف الحمای نص ان ن صریح ال م م د یُفھ إذ ق

ع الجزاء        ١١٣الجنائیة المنصوص علیھا بالمادة      شترط لتوقی ي ت  من ذات القانون والت

   .)١(الجنائي أن تكون العلامة مسجلة

شرع       صده الم م یق حیح ول ر ص م غی ذا الفھ ى أن ھ ھ إل ن الفق ب م ذھب جان وی

ة الجنا داد الحمای ي امت ث إن ف صري، حی داء  الم د الاعت شھورة عن ة الم ى العلام ة إل ئی

ع الجزاء      ١١٣علیھا مخالفة صریحة لنص المادة       شترط لتوقی ي ت  من ھذا القانون والت

ساءلة    رط الم و ش ة ھ سجیل العلام ان ت ا ك سجلة، ولم ة م ون العلام ائي أن تك الجن

اس       ة الخاصة أو القی ا  الجنائیة، فإنھ لا یجوز التوسع في نطاق تطبیق ھذه الحمای علیھ

ادة       . طبقا للقاعدة الأصولیة للأحكام الجنائیة     ع أن نص الم ي    ٦٨/١والواق ا ف اء معیبً  ج

اق            ي نط شھورة ف ة الم ة للعلام صر الحمای ضاح ق شرع إی ھذا الخصوص وكان على الم

شروعة     ى         . )٢(دعوى المنافسة غیر الم ث عل ذا البح ي ھ تنا ف صر دراس ذا سوف تقت ول

                                                             
ادة  ) ١( نص الم ھ  ١١٣/١ت ى أن ب    " عل ر، یعاق انون آخ ي أي ق د ف ة أش ة عقوب لال بأی دم الاخ ع ع م

ف               بالحبس مدة لا   شرین أل اوز ع ھ ولا تج سة آلاف جنی ن خم ل ع ة لا تق ھرین وبغرام ن ش تقل ع
دھا         : جنیھ أو بإحدى ھاتین العقوبتین     انون أو قل ا للق سجیلھا طبق م ت ة ت ة تجاری ن زور علام كل م

  ".ھوربطریقة تدعو إلى تضلیل الجم
  . ٥٩٨سمیحة القلیوبي، المرجع السابق، ص . د)  ٢(



 

 

 

 

 

 ٨٤٧

دع        ا ل ط وفق ة فق ي        الحمایة المدنی صیلا ف ضح تف ا سیت شروعة كم ر الم سة غی وى المناف

  . المطلب الثاني من ھذا المبحث

  الفرع الثاني
  الحماية المدنية بالنسبة للمنتجات غير المماثلة

ة        ر مماثل دمات غی یؤدي استعمال العلامة التجاریة المشھورة على منتجات أو خ

دى ا       بس ل دوث ل ة ح یة المرتبط دمات الأساس ات أو الخ ذه   للمنتج ین ھ ستھلكین ب لم

ھ،             ادرة من ا ص دون أنھ شھورة ویعتق ة الم احب العلام ین ص ة وب ر المماثل ات غی المنتج

ذا                ا، ل ات المرتبطة بھ دة لجودة المنتج سبت سمعة جی سیما وأن العلامة المشھورة اكت

ن                 ة م ة ردیئ ن نوعی ة وم ر مماثل دمات غی لع أو خ ى س ر عل فإن استعمالھا من قبل الغی

ى      شأنھ الإساءة إ   لى سمعتھا وبالتالي یؤدي إلى إضعاف قدرتھا على التمیز، مما أدى إل

ات أو               ى منتج تعمالھا عل د اس شھورة عن ة الم ة التجاری ة العلام ظھور الحاجة إلى حمای

  . )١(خدمات غیر مماثلة

شھورة     ة الم ة التجاری تخدام العلام ك اس ى ذل ة عل ن الأمثل یدس(وم ) مرس

 الألمانیة لتمییز نوع من الدراجات البخاریة أو سفن والخاصة بتمییز نوع من السیارات  

ة ة  )٢(بحری تخدام علام ولا ( أو اس ا ك دات   ) كوك ن المبی وع م ز ن وز  . لتمیی ذلك لا یج ل

ا لأن        ي تمیزھ ك الت ن تل ف ع استخدام علامة تجاریة مشھورة عالمیًا على منتجات تختل

سویقھ            ا وت تم إنتاجھ ة    المستھلكین سیعتقدون أن ھذه المنتجات ی ك العلام ا بواسطة مال

ك                   ضر بمال ا ی ذا م دة، وھ واع الجدی ذه الأن شمل ھ شاطھ لی د وسع ن المشھورة أي أنھ ق

                                                             
  .٢٢٧، ص٢٠٠٥نعیم مغبغب، الماركات التجاریة والصناعیة، الطبعة الأولى،  بدون دار نشر، .د) ١(
  . ٦١كنعان الأحمر، المرجع السابق، ص. د) ٢(



 

 

 

 

 

 ٨٤٨

ستدعي        ذي ی ر ال رى الأم ة أخ ن ناحی ستھلكین م ة وبالم ن ناحی شھورة م ة الم العلام

 . )١(حمایتھا في ھذه الحالات

مة التجاریة أما في القانون الأمریكي فھناك اختلاف بین دعوى التعدي على العلا

ي               ك ف ة وذل ة التجاری ة العلام ن قیم ل م سمى دعوى التقلی ین دعوى ت ة، وب بصفة عام

  :أمرین رئیسین

ة       :الأمـر الأول ط بالعلام ق فق ة تتعل ة التجاری ة العلام ن قیم ل م وى التقلی أن دع

ى       ب عل ذا یج شھورة، ولھ ة الم دعي التجاری ھ      الم ت  أن علامت دعوى أن یثب ذه ال ي ھ  ف

ش   ة،          التجاریة م ة لأغراض تجاری ة التجاری تخدم العلام د اس ھ ق دعى علی ھورة، وأن الم

وأن استخدام المدعى علیھ للعلامة التجاریة قد جاء تالیًا لاكتساب ھذه العلامة شھرتھا،   

ك      وأنھ قد ترتب على استخدام المدعى علیھ للعلامة التجاریة  الانتقاص من جودتھا وذل

 .)٢( السلع والخدماتبتقلیل قدرتھا على تحدید وتمییز

ات    :الأمــر الثــاني ة إثب ة التجاری ة العلام ن قیم ل م ي دعوى التقلی شترط ف لا ی

ة وقوع المستھلك في لبس أو خلط، فصاحب    انون     العلام ھ الق شھورة یعطی ة الم  التجاری

ان            ة إذا ك ة لأغراض تجاری الحق في اتخاذ إجراءات رادعة ضد من یستخدم ھذه العلام

تخدام           ھذا الاستخدام تا   ذا الاس أن ھ ن ش ان م ة شھرتھا، وك لیا لاكتساب العلامة التجاری

ة        ة التجاری ة للعلام درة التمییزی ن الق ة      . الانتقاص م ة التجاری صاحب العلام ن ل ا یمك كم

                                                             
  .٥٧٣سمیحة القلیوبي، المرجع السابق، ص. د) ١(

(2) Dilution by tarnishment "is association arising from the similarity 
between a mark or trade name and a famous mark that harms the 
reputation of the famous mark. 15 USC § 1125 - False designations of 
origin, false descriptions, and dilution forbidden. 



 

 

 

 

 

 ٨٤٩

ة         سمعة التجاری ار بال د الاتج د تعم ھ ق دعى علی و أن الم دي ل ویض نق ى تع صول عل الح

  . )١(ه العلامةلصاحب العلامة، أو تعمد التقلیل من شھرة ھذ

ت                   ا إذا كان ث م ى بح دعوى عل ذه ال ي ھ ز ف ة أن ترك ى المحكم ب عل لذا فإنھ یج

ز      ى تمیی درتھا عل ن ق ل م ى التقلی ؤدي إل ة ت تخدامھا بطریق م اس د ت ة ق ة التجاری العلام

دمات أو   سلع أو الخ ا          ال ن تركیزھ ر م ستھلكین، أكث ان الم ي أذھ ي سمعتھا ف اءة إل الإس

ش   بس أو الت دى الل ى م ات     عل ین العلام شابھ ب ن الت تج ع ن أن ین ذي یمك ویش ال

  . )٢(التجاریة

ویمكن لأصحاب العلامات التجاریة المشھورة إقامة دعوى خاصة تسمى دعوى        

ة      ة التجاری ة العلام ن قیم اص م ك   Trademark Dilution الانتق افة وذل ى  بالإض  إل

د ال    اص عن ذا الانتق دث ھ ة، ویح ة التجاری ي العلام دي عل وى التع درة  دع ن ق ل م تقلی

سلع أو  ز ال د وتمیی ى تحدی شھورة عل ة الم ة التجاری ن   العلام ر ع ض النظ دمات بغ الخ

  .)٣(التشویش التنافس بین الأطراف أو احتمالیة اللبس أو

                                                             
(1) 15 U.S.C. § 1125 (c). 
(2) MCCARTHY (TH.), Trademarks and unfair competition, 2nd ed., 

Lawyers Co-operative Pub. Co., 1984, P. 24:70. 
(3) The Lanham Act defines dilution as "the lessening of the capacity of a 

famous mark to identify and distinguish goods or services, regardless of 
the presence or absence of (1) competition between the owner of the 
famous mark and other parties, or (2) likelihood of confusion, mistake, 
or deception." 15 U. S. C § 1127 (section 45 of Lanham Act ). 



 

 

 

 

 

 ٨٥٠

  :)١(ويتخذ الانتقاص من قيمة العلامة التجارية إحدى صورتين
بطریقة ما  ویحدث ذلك عندما یتم الربط      ؛Blurring التشوية: الصورة الأولي

بین العلامة التجاریة المشھورة والعلامة التجاریة الخاصة بالمدعى علیھ نتیجة التشابھ 

بینھما مما یؤدي إلى خفض قدرة العلامة التجاریة المشھورة على التمییز بین السلع أو 

دمات  ة         . )٢(الخ ستھلكون أن العلام ظ الم ھ إذا لاح رة أن ى فك صورة عل ذه ال وم ھ وتق

ة ال  ات   التجاری لة بالمنتج ر ذات ص دمات غی ات أو خ ز منتج ستخدم لتمیی شھورة ت م

ز      ي تمیی ة ف الأصلیة، فإن ذلك سیضعف بالضرورة من أھمیة وقیمة تلك العلامة التجاری

  .)٣(مصدر واحد للسلع أو الخدمات

ین         Tarnishment :الصورة الثانية شابھ ب ن الت ئ ع  ویتمثل في الربط الناش
تج    العلامة التجاریة المشھو   ا ین رة والعلامة التجاریة أو الاسم التجاري للمدعى علیھ بم

ا          ن المزای ا أو م ن قیمتھ ل م عنھ الإضرار بسمعة العلامة التجاریة المشھورة؛ أي التقلی
سبتھا ي اكت لع أو     . )٤(الت ز س ة لتمیی ة التجاری تخدام العلام تم اس دما ی ك عن دث ذل ویح

تقص  خدمات ذات نوعیة ردیئة أو استخدامھا في سی  اقات غیر مفیدة، والتي یمكن أن تن

                                                             
(1) SIDBURY (B. F.); Op., Cit., P. 45.   
(2) Dilution by blurring "is association arising from the similarity between 

a mark or trade name and a famous mark that impairs the 
distinctiveness of the famous mark..." 15 USC § 1125 - False 
designations of origin, false descriptions, and dilution forbidden. 

(3) SIDBURY (B. F.); Op., Cit., P. 46.   
(4) Dilution by tarnishment "is association arising from the 

similarity between a mark or trade name and a famous mark 
that harms the reputation of the famous mark. 15 USC § 1125 - 
False designations of origin, false descriptions, and dilution 
forbidden. 
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ب     ة بموج دمات المحمی سلع أو الخ ین ال ا وب سلبي بینھ اط ال ن الارتب ا م شئ نوع أو تن
شھورة   ة م ة تجاری ة        . علام ة التجاری تخدام العلام ال، اس بیل المث ى س ك عل ن ذل وم

ب     CANDYLANDالمشھورة   ال لع ي مج شھورة ف ، وھي من العلامات التجاریة الم
ال،  اق  الأطف ماء النط ن أس م م تخدامھا كاس د اس ا عن ن قیمتھ ل م م التقلی  domainت

nameالغین ة للب ع الإباحی د المواق ة  . )١( لأح ة التجاری تخدام العلام ضا اس ك أی ن ذل وم
  .)٢( التجاریة على الدراجات البخاریةKodakالمشھورة 

ادة          د أن الم ذلك نج صري ت      ٦٨/٣وتطبیقا ل ة الم ة الفكری انون الملكی ن ق نص  م
ل        "على أن    ات لا تماث ى منتج یسري الحكم المتقدم على طلبات التسجیل التي تنصب عل

شھورة       ة الم ت العلام ا إذا كان ي تمییزھ شھورة ف ة الم ستخدم العلام ي ت ات الت المنتج
صر    ة م ي جمھوری ة وف ارة العالمی ة التج ي منظم ضاء ف دول الأع دى ال ي إح سجلة ف م

ى       العربیة وكان استخدام العلامة على   ر عل ل الغی أنھ أن یحم ن ش ة م منتجات غیر مماثل
ذا    ؤدي ھ ات وأن ی ك المنتج شھورة وتل ة الم احب العلام ین ص لة ب ود ص اد بوج الاعتق

شھورة        ة الم صاحب العلام اق ضرر ب ى إلح تخدام إل ذه     ".  الاس ن نص ھ ا م ضح لن ویت
ة       سجیل علام ب ت ول طل ن قب ع ع اري أن تمتن سجیل التج صلحة الت ى م ھ عل ادة أن الم
ك          ة لتل ر مماثل دمات غی ات أو خ سجیل بمنتج ب الت مشابھة لعلامة مشھورة إذا تعلق طل
ة          ذه الحال ي ھ شھورة ف التي تمیزھا العلامة المشھورة، ولكن توفیر الحمایة للعلامة الم

  : یشترط فیھ ثلاثة شروط طبقًا لنص المادة وھي

ي م       -١ ضاء ف دول الأع دى ال ي إح سجلة ف شھورة م ة الم ون العلام ة أن تك نظم
  . التجارة العالمیة ومسجلة أیضا في جمھوریة مصر العربیة

                                                             
(1) See for example;  Hasbro, Inc. v. Internet Entm't Group, Ltd., 40 

U.S.P.Q.2d 1479, 1480 (W.D. Wash. 1.996). 
 .١٥٩صلاح زین الدین، المرجع السابق، ص. د) ٢(
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ى    -٢ ة إل ر مماثل دمات غی لع أو خ ى س شھورة عل ة الم تخدام العلام ؤدي اس أن ی
ر     ستھلك (اعتقاد الغی ین        ) الم شھورة وب ة الم احب العلام ین ص لة ب بوجود ص

  .تلك السلع أو الخدمات غیر المماثلة

ة  -٣ ر للعلام تخدام الغی ون اس أنھ    أن یك ن ش ة م ر مماثل لع غی ى س شھورة عل  الم

  . بصاحب العلامة المشھورة إلحاق الضرر

ى   ة عل رض الحمای ي ف شدد ف د ت صري ق شرع الم ا أن الم ضح لن بق یت ا س ومم

ة       د العام العلامة المشھورة في ھذه الحالة، لأن الحمایة ھنا فرضت كاستثناء من القواع

ارات    وكذلك الح . المطبقة على العلامات التجاریة    ة الإم ال نجد أن القانون الاتحادي لدول

لع أو      " على أنھ  ٤/٣قد نص في المادة      ز س شھرة لتمیی ة ذات ال سجیل العلام لا یجوز ت

ة إذا        ذه العلام ا ھ ي تمیزھ ك الت ة لتل ة أو مطابق ر مماثل دمات غی تخدام -١: خ  دل اس

دمات       لع وخ ا وس وب تمییزھ دمات المطل سلع والخ ین ال لة ب ى ص ة عل احب العلام ص

لیة ة الأص ة   -٢. العلام احب العلام صالح ص رار بم ال الإض ة احتم تخدام العلام  أدى اس

ث            " . الأصلیة سعودي حی ة ال وھو ما ورد النص علیھ أیضًا فى قانون العلامات التجاری

ى أنْ      ) ي/٢(نصت المادة    ھ عل ات      "من شابھة للعلام ة أو الم ات المطابق سجل العلام لا ت

ي المملك   شھرة ف ائعة ال ة أو      ش ست مطابق دمات لی لع أو خ ى س ا عل سجلة فیھ ة والم

شھرة       ائعة ال ة ش صاحب العلام ضرر ب ا  ". مشابھة شریطة أن یلحق ذلك الانتفاع ال وھن

ون     ة أن تك یتضح لنا أن المشرع السعودي اشترط لكي تتمتع العلامة المشھورة بالحمای

ذلك  )١( صاحبھامسجلة في المملكة السعودیة وأن یلحق استخدامھا الضرر بمصالح     ؛ وك

                                                             
ھ   من قانون العلامات التج٨/١٢وفى ھذا الشأن أیضاً كذلك نصت المادة  ) ١( لا " اریة الأردني على أن

یجوز تسجیل العلامة التجاریة التي تطابق أو تشابھ أو تشكل ترجمة لعلامة تجاریة مشھورة وذلك 
لاستعمالھا لتمییز بضائع غیر مماثلة أو مشابھة للبضائع التي اشتھرت بھا بشكل یحتمل أن یلحق    

  ". ضرر بمصلحة مالك العلامة التجاریة المشھورة
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م        ٥/٨تنص المادة    انون رق دل بالق ي المع سنة  ٨٠ من قانون العلامات التجاریة العراق  ل

شابھة           " على أنْ    ٢٠٠٤ ة أو الم ات المطابق انون العلام ذا الق لا تسجل علامة لغرض ھ

إذا كان تسجیل تلك العلامة سیؤدي إلى إحداث إرباك لدى جمھور        .......لعلامة مشھورة 

ة  ٧١٣/٥؛  وأیضًا المادة    "كین بالبضاعة التي تمیزھا العلامة    المستھل  من قانون الملكی

ات أو     "الفكریة الفرنسي والتي نصت على أن       ز منتج شھورة لتمیی ة الم استعمال العلام

ستعمل           خدمات غیر مماثلة لتلك المذكورة في السجل یترتب علیھ المسؤولیة المدنیة للم

أن یلحق الضرر بمالك العلامة أو إذا كان ھذا الاستعمال إذا كان من شأن ھذا الاستعمال     

  ".  یمثل استغلالاً بدون مبرر لھذه الأخیرة

ربس   ة ت د أن اتفاقی ة فنج ات الدولی سبة للاتفاقی ا بالن ي ) trips(أم صت ف د ن ق

سنة     ) ٦(تطبق أحكام المادة "أنْ  على ١٦/٣المادة   اریس ل دة ب ن معاھ  ١٩٦٧مكرر م

د   ن تب زم م ا یل ع م شأنھا    م جلت ب ي س ك الت ة لتل ر المماثل دمات غی سلع والخ ى ال یل عل

سلع أو   ك ال سبة لتل ة بالن ة التجاری ك العلام تخدام تل دل اس ریطة أن ی ة ش ة تجاری علام

سجلة     ة الم ة التجاری احب العلام دمات وص سلع أو الخ ك ال ین تل لة ب ى ص دمات عل الخ

ة        ة التجاری احب العلام صالح ص ضرر م ك     وشریطة احتمال أن تت ن جراء ذل سجلة م  الم

ة              ". الاستخدام ة العلام اق حمای ي نط د توسعت ف ربس ق ة ت ك أن اتفاقی ن ذل ونستنتج م

دمات            لع وخ ى س سجلة عل ت م ا إذا كان ر مالكھ ن غی تخدامھا م شھورة، فحظرت اس الم

ى           التي  غیر مماثلة لتلك     ة عل ا الحمای صر فیھ اریس تقت ة ب د أن اتفاقی ا نج تمیزھا، بینم

ادة      حالة استخدام  نص الم ا ل ط طبقً شابھة فق ة أو م ا ٦/٢ھا على سلع مماثل ذلك  .  منھ وب

أصبح نطاق حمایة العلامة المشھورة وفقًا لاتفاقیة تربس ینصرف إلى حالة استخدامھا     

دة        وافر ع ب ت رة تتطل ة الأخی ي الحال ة ف ن الحمای ة، ولك ر مماثل ة وغی لع مماثل ى س عل

روط سجل   : ش شھورة م ة الم ون العلام ي أن تك ة   وھ تخدام العلام ؤدي اس ة، وأن ی

ة         احب العلام ین ص المشھورة على سلع غیر مماثلة إلى الاعتقاد بوجود صلة بینھما وب



 

 

 

 

 

 ٨٥٤

ة      احب العلام صالح ص ساس بم ال الم ى احتم تخدام إل ؤدي الاس شھورة، وأن ی الم

  .                               المشھورة وتعرضھ للضرر

ی   ھ التوص ارت إلی ا أش ضًا م ذا أی ادة  وھ ي الم شتركة ف صت / ٤ة الم ث ن   ب حی

ى أنَّ  ة       ".... عل ت العلام ى كان شھرة مت ائعة ال ة ش ة لعلام ر منازع ة تعتب ك العلام   تل

شھرة                  ائعة ال ة ش ا للعلام لاً حرفیً ة أو نق دًا أو ترجم سخة أو تقلی أو جزء أساسي منھا ن

ستوفى    ل م ى الأق ة عل شروط التالی د ال ان أح اع بت -١: وك أن الانتف ن ش ة   م ك العلام   ل

ون      ة أو تك اع بالعلام شملھا الانتف ي ی دمات الت سلع والخ ین ال ة ب ود علاق ین وج أن یب

رجح أن       ن الم شھرة وم ائعة ال ة ش ك العلام سجیل ومال ب ت سجیل أو طل ع ت   موض

صالحھ  ضر بم زة      -٢. ی صفة الممی ن ال ة م ك العلام اع بتل ال الانتف رجح أن ین ن الم  م

ضعفھ شھرة أو ی ائعة ال ة ش شروعللعلام ر م شكل غی ك  -٣. ا ب اع بتل أن الانتف ن ش  وم

العلامة أن یؤدي إلى الاستفادة بطریقة غیر مشروعة من الصفة الممیزة للعلامة شائعة   

  ". الشھرة

ى        ة عل ة المدنی فاء الحمای ن إض دف م ا أن الھ ا لن بح جلیً بق أص ا س ل م ن ك وم

ن    العلامة المشھورة عند استخدامھا على منتجات غیر مماثلة ھو ح     ستھلكین م ة الم مای

ة              ن حمای ضلاً ع ا، ف ذي أنتجھ شروع ال ات أو الم صدر المنتج الوقوع في اللبس حول م

ى                ر عل ن الغی ة م تخدام العلام ن جراء اس ھ م ق ب ي تلح صاحب العلامة من الأضرار الت

ة ر مماثل لع غی ضرر   . )١(س شمل ال ث ی ع بحی وم واس سیره بمفھ ب تف ضرر یج ذا ال وھ

م أعم  یض حج ادي كتخف ذب   الم وة ج عاف ق وي كإض ضرر المعن شروع، وال ال الم

ن             ر م ى أكث تعمالھا عل اعة اس شھورة نتیجة إش ة الم ا العلام المستھلكین التي تتمتع بھ

                                                             
مد حسام محمود لطفي، تأثیرات اتفاقیة الجوانب المتصلة بالتجارة من حقوق الملكیة الفكریة مح. د) ١(

  .٣٩،  ص١٩٩٩على تشریعات البلدان العربیة، القاھرة، ) تربس(
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د           الي تفق ة، وبالت ا التجاری ا وقیمتھ د تمیزھ د یفق ا ق شاط مم ن ن ر م ز أكث تج أو لتمیی   من

انون    ي ق ررة ف ادئ المق ن المب ھ م ك لأن ا؛ وذل ستھلكین بھ ة الم ة ثق ات التجاری    العلام

درتھا           د ق صادیة تفق شروعات اقت ل م ن قب رة م تخدامھا بكث تم اس ي ی ة الت   أن العلام

ات      صدر المنتج ى م ارة إل ي الإش ي ھ ة والت ا كعلام ى أداء وظیفتھ ك  . )١(عل ال ذل   ومث

ة   ة       ) similes(العلام ات مختلف ز منتج دة لتمیی شاریع عدی ل م ن قب تخدامھا م م اس د ت ق

شروع    ولفترة طویلة ف   ي الیابان لدرجة أن الجمھور لم یعد یربط ھذه العلامة بمنتجات م

كما أن الواقع . معین، ولھذا فقدت ھذه العلامة قدرتھا على أداء وظیفتھا كعلامة تجاریة        

ى          شھورة، وعل ة الم ات التجاری د للعلام اولات التقلی رة مح ى كث شیر إل ي ی   العمل

اھي    ) ة  قناة الجزیر ( سبیل المثال استخدام شعار      ات مق دون وجھ حق على بعض واجھ

رارًا            ھ م ى التنوی اة إل ع القن ا دف الانترنت وصالونات الحلاقة في بعض المدن العربیة مم

تیلاء                دھا أو الاس ن أن تقلی ذیر م سجلة والتح ة م ة تجاری وتكرارًا بأن شعارھا ھو علام

ة  ة الفكری وق الملكی ا لحق د انتھاكً ا یع اق . علیھ یع نط إن توس ذلك ف ررة ل ة المق  الحمای

م       ن أھ د م ة یع ر مماثل دمات غی لع أو خ ى س تعمالھا عل شمل اس شھورة لت ة الم للعلام

وال                  ان أصحاب رؤوس الأم ن اطمئن ك م ى ذل ا ف ة، لم عوامل جذب الاستثمارات الأجنبی

للحمایة التي توفرھا التشریعات الوطنیة للدولة مما یدفعھم إلى توسیع وزیادة أنشطتھم    

  .           )٢(في تلك الدولة واستثماراتھم 

                                                             
  . ٣٤٩محمد عبدالرحمن الشمري، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .٣٤٩المرجع السابق ، ص) ٢(
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  المطلب الثاني
  المسؤولية المدنية عن الاعتداء الإلكتروني على العلامات التجارية المشهورة

الحماية وفقا لدعوى المنافسة غير المشروعة"
ً

"  
  :تمهيد وتقسيم

ة       ي الحمای ى ھ ة الأول ن الحمای ان م ة نوع ة التجاری ي العلام ق ف صاحب الح ل

ة أن       المدنیة والأخرى    ھي الحمایة الجنائیة، كما یحق لمن وقع تعدٍّ على علامتھ التجاری

ى         سًا عل التعویض تأسی اه ب ا إی داء مطالبً یرفع دعوى مدنیة على المتسبب في ھذا الاعت

ا     دعوى المنافسة غیر المشروعة متى توافرت شروطھا، ونلاحظ أن الحمایة المدنیة ھن

ث إنھ        ن حی ة م ة الجنائی ن الحمای ف ع ر     تختل سجلة وغی ات الم ع العلام صرف لجمی ا تن

ة         ك العلام ام مال ار أم ي الخی شروعة تنف المسجلة وبالتالي فإن دعوى المنافسة غیر الم

  . )١(غیر المسجلة نظرًا لأن الحمایة الجنائیة لا تتقرر إلا للعلامات المسجلة

ن             ل م ا یجوز لك ط وإنم ة فق ك العلام ى مال دعوى عل ولا یقتصر الحق في رفع ال

ذین                ستھلكین ال ب التعویض، إذ یجوز للم ة ویطل دعوى المدنی ع ال أصابھ ضرر أن یرف

ة أو لا           ضائع ردیئ ات أو ب ى منتج أصیبوا بضرر من تزویر علامة تجاریة والحصول عل

ة        وى للمطالب وا دع ة أن یرفع فات معین ن مواص ھ م ادوا علی ا اعت م وم ق وأذواقھ تتف

ا         ، ومن ثم، فإننا سنبحث الحم     )٢(بالتعویض دى علیھ ة المعت ة التجاری ة للعلام ة المدنی ای

  . إلكترونیاً

                                                             
ة، دار         حمد االله محمد حمد االله، الوجی     . د) ١( ة الثانی ة ، الطبع صناعیة والتجاری ة ال وق الملكی ي حق ز ف

  .١٠٤، ص ١٩٩٧النھضة العربیة، القاھرة، 
  .٨٢نبیل محمد أحمد صبیح، المرجع السابق، ص. د) ٢(
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ول    ده المخ و وح ھ فھ ى علامت ق عل احب الح ة ص ة التجاری ك العلام ر مال ویعتب
احب                ر ص ام غی إن قی م، ف ن ث دمھا وم ي یق ات الت دمات أو المنتج ز الخ باستعمالھا لتمیی

و خدمات مماثلة وفقًا لأحد العلامة بتقلیدھا أو تزویرھا أو استعمالھا في تمییز منتجات أ 
احب     وق ص ى حق داء عل ر اعت ك یعتب إن ذل ت ف بكة الإنترن ى ش ة عل صور الالكترونی ال
دمات               ات أو الخ ي المنتج ة ف ن جراء إضعاف الثق ھ م ى الإضرار ب العلامة مما یؤدي إل
ر      سة غی وى المناف ة دع ى إقام ا ف ق لمالكھ ى الح ا یعط ة، مم ذه العلام ا ھ ي تمیزھ الت

ات         المشروعة ض  ذه العلام سة ھ داء ومناف د المعتدى إذا استخدم الإنترنت كوسیلة للاعت
بوجھ غیر مشروع، ولا تختلف دعوى المنافسة غیر المشروعة في تعریفھا أو تنظیمھا   
سمت       ة وإن ات وانین الوطنی ا الق ا تنظمھ ة كم د العام ن القواع ت ع بكة الإنترن ى ش عل

ا ك       ة، ولم شروعة      بخصوصیة في بعض النواحي التطبیقی ر الم سة غی ت دعوى المناف ان
ة   ة التجاری ك العلام ن لمال ن الممك ھ م صیریة فإن سئولیة التق دعوى الم ا ل ا خاصً تطبیقً

  . )١(المعتدى علیھا أن یلجأ إلى أي منھما

ة                ات التجاری ة العلام ررة لحمای ة المق دعاوى المدنی إن ال بق  ف ا س وبناءً على م
وى ا  ي دع ل ف ا تتمث شھورة إلكترونیً سئولیة  الم وى الم شروعة ودع ر الم سة غی لمناف

  :التقصیریة، وھو ما سوف نتناولھ بشيء من التفصیل في فرعین كما یلى

  الفرع الأول
  دعوى  المنافسة غير المشروعة

دعوى     ة ل شروعة، الأدوار المختلف ر الم سة غی ف المناف اول تعری ى نتن ا یل وفیم

غیر المشروعة للعلامات التجاریة المنافسة غیر المشروعة وشروطھا، أحكام المنافسة       

  :المشھورة الیكترونیا، كما یلي

                                                             
خالد محمد كدفور المھیري، الحمایة القانونیة للملكیة الصناعیة، رسالة دكتوراه، كلیة الحقوق، . د) ١(

  .١٩٤، ص٢٠٠٥جامعة القاھرة، 



 

 

 

 

 

 ٨٥٨

  :المقصود بدعوى المنافسة غير المشروعة: ًأولا
ة    ائل مخالف اجر وس ا الت ستخدم فیھ ي ی ك الت ي  تل شروعة ھ ر الم سة غی المناف

ة       ضیھا ممارس ي تقت ة الت شرف والأمان ة لل ة أو منافی ادات التجاری انون أو الع للق

تخدام         "وتعرف أیضًا بأنھا    ،  )١(المھنة ادات أو اس انون أو الع ة للق ال مخالف اب أعم ارتك

ین              بس ب داث الل ا أح صد بھ املات إذا ق ي المع ة ف شرف والأمان ادئ ال وسائل منافیة لمب

دى    لاء إح ذاب عم أنھا اجت ن ش ان م ا وك طراب بینھم اد اض اریتین أو إیج شأتین تج من

  .  )٢("نھاالمنشأتین للأخرى أو صرف عملاء المنشأة ع

راء      ن ج رر م ھ ض ذي لحق ة ال ة التجاری احب العلام إن ص م، ف ن ث   وم

ذا           ة ھ ة بإزال ي المطالب ق ف ھ الح شروعة ل ر م صورة غی ھ ب سة علامت   مناف

شروعة،              ر الم سة غی ة دعوى المناف ق إقام الضرر والمطالبة بالتعویض وذلك عن طری

دعو   ذه ال ي ھ ضرر ف ھ المت ستند إلی ذي ی انوني ال اس الق ة  والأس د العام ي القواع ى ھ

نص   ١٦٣للمسئولیة التقصیریة وفقًا لنص المادة     ي ت  من القانون المدني المصري والت

ى أن   التعویض    "عل ھ ب ن ارتكب زم م ر یلت بب ضررًا للغی أ س ل خط ة "ك ر الحمای ، وتعتب

ر           المدنیة ھي الوسیلة الوحیدة لحمایة ملكیة العلامة التجاریة متى كانت ھذه العلامة غی

  .)٣(مسجلة

م     صري رق ارة الم انون التج ا أن ق نة ١٧كم ى أنْ  ١٩٩٩ س ص عل ر " ن یعتب

منافسة غیر مشروعة كل فعل یخالف العادات والأصول المرعیة في المعاملات التجاریة      
                                                             

ضة    . د) ١( ة، دار النھ ات التجاری ال الإعلان ي مج شروعة ف ر الم سة غی زب، المناف صطفى ع اد م حم
  . وما بعدھا١٣٤العربیة، القاھرة، بدون سنة نشر، ص

أحمد سلمان الغریب، الاحتكار والمنافسة غیر المشروعة، الطبعة الأولى، دار النھضة العربیة،     . د) ٢(
  . وما بعدھا٤٥ ص،٢٠٠٤القاھرة، سنة 

  .٢٣٤، ص٢٠١٧عبد الرحمن السید قرمان، المنافسة الطفیلیة، دار النھضة العربیة، القاھرة، . د) ٣(



 

 

 

 

 

 ٨٥٩

ویدخل في ذلك على وجھ الخصوص الاعتداء على علامات الغیر أو على اسمھ التجاري 

تثمارھا وتحریض    أو على براءة الاختراع أو على أسراره ال      ق اس صناعیة التي یملك ح

اء                 ل أو أدع ل فع ذلك ك ده وك ل عن رك العم ى إذاعة أسراره أو ت ي متجره عل العاملین ف

ي                ھ أو ف ي مالك ة ف ھ أو إضعاف الثق یكون من شأنھ إحداث اللبس في المتجر أو منتجات

  .)١("القائمین على إدارتھ أو في منتجاتھ

ش  ر الم سة غی ا للمناف ي تعریفھ ا  وف صریة بأنھ نقض الم ة ال ضت محكم روعة ق

ادئ       " ة لمب ائل منافی تخدام وس ادات أو اس انون أو الع ة للق ال مخالف اب أعم ي ارتك ھ

اد     الشرف والأمانة في المعاملات إذا قصد بھ إحداث لبس بین منشأتین تجاریتین أو إیج

رى أ     شأتین للأخ دى المن لاء إح ذاب عم أنھ اجت ن ش ان م ى ك داھما مت طراب بإح و اض

  .)٢("صرف عملاء المنشأة عنھا

ا     الأخیرة أنھ وتختلف المنافسة غیر المشروعة عن المنافسة الطفیلیة إذ یقصد ب

سبھما             ین اكت ة اللت عبارة عن قیام أحد الأشخاص بالاستفادة من الشھرة والسمعة الطیب

ى أي             ضرورة إل ك بال ؤدي ذل صي دون أن ی ده الشخ شروعة نتیجة جھ صورة م الغیر ب

الیب   خطر على  تعمال أس  التاجر أو التباس یصیب الجمھور، ومثال ذلك قیام شخص باس

ائن وتحویلھم نحو           تقطاب الزب ن أجل اس ر م دعایة ناجحة معدة لصنف معین یعود للغی

  .)٣(بضاعة من صنف آخر تختلف تمامًا عن الأول

سجیلھا                ة بت ات التجاری ى العلام داء عل ل الأحوال لا یجوز الاعت ي ك ونرى أنھ ف

سة          ك ى المناف ي إل وان الإلكترون سجل العن صد م ھ ق و اتج ى ول ة حت اوین إلكترونی عن

                                                             
  .١٩٩٩ لسنة ١٧ من قانون التجارة المصري رقم ٦٦/١المادة ) ١(
  .١٢٤٩ ق، ص ٤٠، مجلة المحاماة، السنة ١٩٥٩ یونیھ ٢٥نقض ) ٢(
  . وما بعدھا٦٢الطفیلیة، المرجع السابق، صعبدالرحمن قرمان، المنافسة . د) ٣(



 

 

 

 

 

 ٨٦٠

داء          ل اعت وان یمث ك العن سجیل ذل الطفیلیة التي تلحق ضررًا بالآخرین، حیث إن مجرد ت

بكة       ى ش ھ عل ل علامت على مالك العلامة لحرمان الأخیر من تسجیل عنوان إلكتروني یمث

  .الإنترنت

ثانيا
ً

  :فة لدعوى المنافسة غير المشروعة الأدوار المختل-
د              ب دعوى التقلی إلى جان تلعب دعوى المنافسة غیر المشروعة أدوارًا مختلفة ف

  :فھي قد تكون أصلیة وقد تكون تكمیلیة

  : المشروعة الدور الأصيل لدعوى المنافسة غير -أ 

د      تنطبق دعوى المنافسة غیر المشروعة بشكل أصیل ومستقل عن دعوى التقلی

ذه       ) یاًجنائ( في الحالات التي لا تنطبق فیھا ھذه الأخیرة لعدم توافر شروطھا ومن بین ھ

. الحالات حالة العلامات التجاریة التي لم تسجل ولكنھا محل استعمال من جانب صاحبھا        

ا    فمالك ھذه العلامة لا یمكنھ حمایتھا جنائیًا بسبب عدم تسجیلھا بید أنھ یستطیع حمایتھ

  .)١(وى المنافسة غیر المشروعةمدنیًا عن طریق دع

سجل               م ت ي ل ة الت ة التجاری ولا یختلف الأمر على شبكة الإنترنت، فمستغل العلام

ة          اوین الالكترونی الكي العن د م شروعة ض ر الم سة غی دعوى المناف ا ب ھ حمایتھ یمكن

ا                تم فیھ م ی ي ل الات الت ي الح یكون ف ر س المماثلة أو المشابھة لھذه العلامة، وكذلك الأم

، ففي مثل ھذه الفروض یكون تحریك دعوى المنافسة    )٢(دید تسجیل العلامة التجاریة   تج

  . غیر المشروعة بشكل أصیل ومستقل عن دعوى التقلید

                                                             
  .٥٢٢سمیحة القلیوبي، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .٢٦٨كوثر سعید عدنان خالد، المرجع السابق، ص. د) ٢(



 

 

 

 

 

 ٨٦١

  :  الدور التكميلي لدعوى المنافسة غير المشروعة-ب

ة                الات حمای ي بعض الح ة ف ك العلام شروعة لمال ر الم توفر دعوى المنافسة غی

ب ا   ى جان ة إل ة    تكمیلی دعوى الجنائی لال ال ن خ ا م صل علیھ ي یح ة الت ذه  . لحمای ي ھ وف

ة       الفروض یحكم القضاء بإدانة تصرف مالك العنوان الإلكتروني الذي زوَّر أو قلَّد العلام

ط       ن الخل ا م ذلك نوعً دثًا ب ت مح بكة الإنترن ى ش وان عل ذا العن ورة ھ ي ص ة ف التجاری

ور  ان الجمھ ي أذھ بس ف ض الأحك . والل ن بع ضح م ذا  ویت ي ھ صادرة ف ضائیة ال ام الق

ب         ى جان الصدد أن دعوى المنافسة غیر المشروعة وفقًا لھذا الدور تعتبر طریقًا ثانیًا إل

وان         الكي العن ین م الدعوى الجنائیة، وذلك لوضع نھایة لكل أنواع الخلافات التي تثور ب

ل ت       ي تمث صرفات الت ات   الالكتروني والعلامة التجاریة، ولذا یدین القضاء الت دًا للعلام قلی

  .)١(التجاریة وتلك التي تمثل منافسة غیر مشروعة لھا

  : شروط دعوى المنافسة غير المشروعة: ًثالثا
صیریة،     سئولیة التق د الم ى قواع شروعة عل ر الم سة غی وى المناف س دع تؤس

أ وضرر                    ن خط ا م ات شروط قیامھ ب إثب ا یج سئولیة لا تفترض وإنم إن الم م، ف ومن ث

ام        وعلاقة السببیة  ب قی ذي یتطل ر ال شروع الأم ر الم افس غی ، ویتمثل الخطأ ھنا في التن

ل   ث یتمث شروعة بحی ر م ذه غی سة ھ ال المناف ون أعم ة وأن تك ن جھ سة م ة المناف حال

وانین أو       ة الق ى مخالف ال تنطوي عل ان أفع افى مع شرف       بإتی ة أو تتن الأعراف التجاری

  .)٢(المھنة بوجھ عام

                                                             
  .١٦٣شریف محمد غنام، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .٢٠٩خالد محمد كدفور المھیري، المرجع السابق، ص. د) ٢(



 

 

 

 

 

 ٨٦٢

رابعا
ً

 المشروعة للعلامات التجارية المشهورة الكترونيا أحكام المنافسة غير-
ً

:  
ى         شھورة إل ة الم ات التجاری شروعة للعلام ر الم سة غی اق المناف د نط   امت

سابق    ة ال د العام إن القواع ا ف ت، وھن ر الإنترن ة عب ة الإلكترونی املات التجاری   التع

املات الالكت             ى التع ق عل شروعة تنطب ر الم سة غی صوص دعوى المناف ة  ذكرھا بخ رونی

ا          سجلة ولكنھ ویكون دور ھذه الدعوى أصیل في الأحوال التي تكون فیھا العلامة غیر م

ات       صرف للعلام ة تن ة الجنائی ك لأن الحمای احبھا، ذل ل ص ن قب تعمال م ل اس ت مح كان

ك          ب مال ن جان التجاریة المسجلة فقط، كما یمكن رفع دعوى المنافسة بصورة تكمیلیة م

واع          العلامة التجاریة المسجلة   ة أن ة لكاف ك لوضع نھای ة وذل ة الجنائی ب الحمای ى جان إل

رونیین           دین الإلكت شھورة والمعت ة الم ات التجاری الكي العلام ین م ور ب ي تث ات الت الخلاف

ا      ا قانونی صوص علیھ رائم المن ى الج د إل ة تمت ة القانونی إن الحمای م، ف ن ث ا، وم علیھ

ع      كتزویر وتقلید العلامة التجاریة لھذه العلامة الت   ى جمی ضًا إل د أی ا وتمت جاریة إلكترونی

صور          دى ال ا لإح ات وفقً ذه العلام شروعة لھ ر م سة غی ر مناف ي تعتب صرفات الت الت

  .)١(الإلكترونیة

ة        ون العلام دما تك ویعتبر القضاء أن المنافسة غیر المشروعة تكون متوافرة عن

اتق ال       ى ع احب   المودعة قد استعملت من الغیر على شكل اسم موقع، ویقع عل دعي ص م

ك    ا مال وم بھ ي یق شروعة الت ر الم ال غی ن الأعم ة ع دیم أدل ة تق ة مھم ة التجاری العلام

شروعة                ر م سة غی م بوجود مناف ي الحك عنوان الموقع، ویلعب حسن النیة دورًا مھما ف

  .)٢(من عدمھا

                                                             
  .١٤٥مرجع السابق، صشریف محمد غنام، ال. د) ١(
  .٢٤٥كوثر مازوني، المرجع السابق، ص. د) ٢(



 

 

 

 

 

 ٨٦٣

 یكون كل ١٩٩٩ لسنة ١٧ من قانون التجارة رقم    ٦٦/١وبناءً على نص المادة     

ومن ثم، فإن اعتداء أسماء  . مات التجاریة یمثل منافسة غیر مشروعةاعتداء على العلا 

ماء         سجیلھا بأس لال ت ن خ شھورة م ة الم ات التجاری ى العلام ة عل ع الإلكترونی المواق

ون      ا یك سابق ذكرھ صور ال ن ال ك م ر ذل شابھھا أو غی ات أو ت ذه العلام ع ھ ابق م تتط

ق      منافسة غیر مشروعة ومن ثم یكون لمالك العلامة الت    ھ ح ى علامت دى عل ة المعت جاری

دي    رفع دعوى المنافسة غیر المشروعة أمام القضاء ضد مالك الموقع الإلكتروني المعت

ة         ى العلام ة عل نص الحمای صر ال م یق سواء كانت علامتھ مسجلة أو غیر مسجلة حیث ل

  .)١(المسجلة فقط وإنما جاء عاما

اوین الإلكت     سجیل العن ي ت بقیة ف دأ الأس ان مب ع    وإذا ك أنھ أن یمن ن ش ة م رونی

صاحب العلامات المشھورة من تسجیل عناوین إلكترونیة تطابق علاماتھم وتمثلھا على    

ضاء       شبكة الإنترنت، إلا أنھ لا     ى الق یستطیع أن یحرم مالكي تلك العلامات من اللجوء إل

اتھم                 شابھة لعلام ى م ة أو حت ة متطابق اوین إلكترونی سجیل عن ن ت ر م ع الغی من أجل من

  . )٢(تجاریة مستندین في ذلك على دعوى المنافسة غیر المشروعةال

دعوى          ة ل ات الخاص دى التطبیق شروعة إح ر الم سة غی وى المناف ر دع وتعتب

سببیة   ة ال ضرر وعلاق أ وال اس الخط ى أس وم عل ي تق صیریة الت سئولیة التق ، ولا )٣(الم

ا    تختلف في تعریفھا أو تنظیمھا على شبكة الإنترنت في كثیر من القو  ا كم ة لھ اعد العام

ي        صوصیات ف ض الخ سبتھا بع ت أك ة الإنترن د أن بیئ ة، بی وانین الوطنی ا الق   تنظمھ

ي طرأت                شروط الت ر ال ضرر أكث ق ال شروط تطبیقھا، وتعتبر فكرة المنافسة وشرط تحق
                                                             

  .١٤٥كوثر سعید عدنان خالد، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .٢١٢فواز محمد أحمد سعید، المرجع السابق، ص. د) ٢(
 عبد الفضیل محمد أحمد، نظریة الأعمال التجاریة والتاجر وفقاً لأحكام قانون التجارة الجدید رقم. د) ٣(

  . وما بعدھا٣٤٤، ص٢٠٠٣، دار النھضة العربیة، القاھرة، ١٩٩٩ لسنة ١٧



 

 

 

 

 

 ٨٦٤

صیل                 ن التف شيء م ك ب ح ذل ت، ونوض ة الإنترن علیھا بعض التطورات التي فرضتھا بیئ

  : كما یلي

  :   المنافسة ما بين نشاط مالك العلامة التجارية ونشاط المعتدى الإلكتروني مفهوم -أ 

ى        سبق القول أنھ یشترط لقبول دعوى المنافسة غیر المشروعة في الاعتداء عل

ا      العلامات التجاریة التقلیدیة وجود تنافس تجاري ما بین مشروعین أو تاجرین متى كان

ین   یمارسان نفس النشاط التجاري أو نشاطًا       مشابھاً، فإنھ یشترط أیضًا وجود منافسة ب

ة         نشاط مالك العلامة التجاریة ونشاط المعتدى الإلكتروني فإذا رفع مالك العلامة التجاری

ك     د مال شروعة ض ر م سة غی وى مناف ي دع ع الإلكترون ل الموق ن قب ا م دى علیھ المعت

ع  ع  -الموق ك الموق سجل ذل ضي لما    - أي م ا تق ك فإنھ ة ذل ت للمحكم ة    وثب ك العلام ل

  .)١(التجاریة بالتعویض

ي     وقد دأبت أحكام المحاكم الفرنسیة على إدانة تصرف صاحب العنوان الإلكترون

ط         ھ خل شأ عن ى ن ة مت ة التجاری إذا انطوى فعلھ على منافسة غیر مشروعة لمالك العلام

ات    ن التطبیق شابھ، وم ل أو م شاط مماث ة ن ة ممارس ور نتیج ان الجمھ ي أذھ بس ف أو ل

ض ة    الق ن محكم صادر م م ال صدد الحك ذا ال ي ھ ي  Lilleائیة ف ة ف و ١٠ الابتدائی  یولی

شركة      . ٢٠٠١ صرف ال ة ت ت المحكم م أدان ذا الحك ي ھ وان   ) C(فف جلت العن ي س الت

ي  م   " Boistropicaux.comالإلكترون ة والاس ة التجاری ى العلام ذلك عل ة ب معتدی

اري  ركة  Bois Tropicauxالتج ا ش ي تمتلكھ . Le commerce du Bois الت

ان الجمھور نتیجة                  ي أذھ شأ ف ذي ن بس ال ط والل واستندت المحكمة في حكمھا إلى الخل

  .)٢(تسجیل العنوان الإلكتروني وممارسة أنشطة مماثلة من خلالھ
                                                             

  .٢٦٨كوثر سعید عدنان خالد، المرجع السابق، ص. د) ١(
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ي             شروعة ف ر الم سة غی ق دعوى المناف ضي بتطبی ة تق دة العام وإذا كانت القاع

ی     ة     حالة تماثل أو تشابھ المنتجات والخدمات ما ب ة التجاری ي والعلام ع الإلكترون ن الموق

ر      سة غی المعتدى علیھا إلا أن القضاء قد حرص على حمایة العلامة التجاریة ضد المناف

ات أو         ي المنتج شابھ ف ل أو ت اب أي تماث ي غی و ف ى ول ت حت ر الإنترن شروعة عب الم

ش            ر م سة غی شكل مناف ي ی وان الإلكترون سجیل العن ر مجرد ت روعة الخدمات إذ إنھ اعتب

  . )١(للعلامة التجاریة

وفمبر             ي ن اریس ف تئناف ب ة اس ومن تطبیقات ذلك أیضًا الحكم الصادر من محكم

ة شركة       ١٩٩٧ ت المحكم ضیة أدان ذه الق ي ھ  Alexander William Struck فف

(AWS) ة ة التجاری د العلام ي  Interpol بتقلی وان الإلكترون جلت العن دما س  عن

“Interpol.com”   ة        وعلى الرغم من ة الدولی ي تمارسھا المنظم  اختلاف الأنشطة الت

ا، إلا أن     ) الإنتربول(للبولیس الجنائي    دعى علیھ عن الأنشطة التي تمارسھا الشركة الم

دعى            شركة الم ب ال ن جان المحكمة أكدت أن تسجیل واستخدام ھذا العنوان الإلكتروني م

ع     اتھم م ي علاق ور ف ان الجمھ ي أذھ بس ف ط والل ر الخل ا یثی ر  علیھ ة غی ذه المنظم  ھ

ین       . الحكومیة ة وب ذه المنظم ھذا بالإضافة إلى أنھ یترك الانطباع بأن ھناك علاقة بین ھ

  . )٢(الشركة المدعى علیھا

  : الخطأ الإلكتروني في المنافسة غير المشروعة-١
شروعات            ین الم شروعة ب ر الم سة غی ھ المناف ي علی تتعدد صور الخطأ الذي تبن

 من اختلاف الفقھ والقضاء في تحدید صور ھذا الخطأ إلا أنھ من       وعلى الرغم . التجاریة

شروع                ذھا الم ي یتخ ر الت ائل التحقی شویھ أو وس الممكن جمعھا في أربع صور وھي الت
                                                             

  .١٤٩شریف محمد غنام، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .١٦٦نادیة محمد معوض، المرجع السابق، ص. د) ٢(
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ان       ي أذھ د ف ذي یتول بس ال ط والل افس، والخل شروع المن ات الم ة منتج ن قیم ط م للح

مھ، والإ     ر أو اس شروع الآخ ة الم د علام ة تقلی ور نتیج ة   الجمھ ر المطابق اءات غی دع

شروع           ي الم داخلي ف طراب ال ارة الاض ا، وإث ي ینتجھ سلع الت ات وال ة للمنتج للحقیق

  .)١(المنافس

وان         ین العن ت ب بكة الإنترن ى ش شروعة عل ر الم سة غی ال المناف ي مج وف

ر       أ الأكث الإلكتروني والعلامة التجاریة المشھورة نجد أن الخلط واللبس ھو صورة الخط

افس       فاس. شیوعاً تخدام مالك العنوان الإلكتروني ھذا العنوان مقلدًا علامة المشروع المن

ي              وان الإلكترون ذبھم نحو العن ھ وج تلاس عملائ ى اخ تلاس     . یؤدي إل ر اخ م یعتب ن ث وم

ي دعوى            أ ف ة للخط العملاء الذي ینتج عن اغتصاب العلامة التجاریة ھو الصورة الغالب

بكة الإ  ى ش شروعة عل ر الم سة غی تالمناف ادرة . نترن ي ن رى فھ صور الأخ اقي ال ا ب أم

ة            اوین الإلكترونی ات العن ال منازع ي مج صادرة ف ن  . الوقوع كما یظھر من الأحكام ال وم

ضیة     ي ق صادر ف  Guyالتطبیقات القضائیة التي تظھر صورة اللبس أو الخلط الحكم ال

Laroche .  بك ى ش املین عل ى أن المتع ضیة إل ذه الق ي ھ ة ف ارت المحكم د أش ة فق

شركة            ع ال ى موق صلون إل ھ ی الإنترنت عندما یقصدون العنوان الإلكتروني المتنازع علی

ن      Guy Larocheإلى شركة  المنافسة لا ر م دھا الكثی ا یفق ة مم  مالكة العلامة التجاری

  . )٢(العملاء

ي             صادرة ف م ال بس الحك ط والل ومن التطبیقات القضائیة التي تظھر صورة الخل

ضیة   ام  Clark Pest Control Of Stockton, INC. V Mike Rogersق  ع

                                                             
  .٢٩٣عبد الفضیل محمد أحمد، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .٤٥٠أمین أعزان، المرجع السابق، ص. د) ٢(
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ة      )١(٢٠٠٠ ة التجاری ك العلام ة تمتل  Clark، فقد جمعت ھذه القضیة بین شركة مدعی

Pest control   ة ة التجاری ك العلام ا تمل دعى علیھ ركة م  Romance Pest وش

Control    ي ة ھ اوین إلكترونی ة عن سجیل ثلاث رة بت ت الأخی د قام ، فق

clarkpestcontrol.com                                             و clarkpestcontrol.net                       و 

clarkpestcontrol.org              شركة ام ال ضیة أن قی ذه الق ي ھ یم ف ة التحك ، وقد أكدت ھیئ

ل اسمھا       ة تحم اوین إلكترونی المدعى علیھا المنافسة للشركة المدعیة بتسجیل ثلاثة عن

اء   ررت إلغ ا وق تلاس عملائھ ا واخ رار بھ ة الإض دیھا نی د أن ل ة یؤك ا التجاری وعلامتھ

  .   )٢(لعناوین الثلاثةا

وان      سجلة العن شركة م وم ال شروعة أن تق ر الم سة غی ام المناف شترط لقی ولا ی

صالحھا لاء ل ذاب العم ي   . باجت ة الت ي الحال شروعة ف ر الم سة غی ام المناف ق أحك فتنطب

صالح    و ل ى ول لاء حت ذاب للعم ي اجت وان الالكترون تخدام العن سجیل واس ى ت ب عل یترت

ي      شركة أخرى، مادام أ    وان الإلكترون سجیل العن ببھ ت ذي س ط ال ذلك  . نھ قد حدث الخل وك

م              و ل ى ول ي حت وان الالكترون احب العن یكفي أن تكون نیة جذب العملاء واضحة لدى ص

  .   )٣(یتم بالفعل حدوث اجتذاب لھؤلاء العملاء

وان          سجل العن دى م لاء ل ذاب العم ة اجت اء نی ى انتف ة إل لت المحكم وإذا توص

 تتردد في رفض الدفع بوجود منافسة غیر مشروعة، وتطبیقًا لذلك قضت   الإلكتروني فلا 

ة  ضیة  Bordeauxمحكم ي ق ة ف ذاب   Norwich Union الابتدائی ة اجت اء نی  بانتف

                                                             
  :راجھ ھذة القضیة على الموقع التالى) ١(
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ا              ا وسجل عنوانً تقل عنھ ذي اس رة وال العملاء لدى أحد العاملین لدى ھذه الشركة الأخی

دعى   و. Norwich – Union – France.comإلكترونیًا باسم  ن أن الم على الرغم م

شركة، إلا أن         ا ال ي تنتجھ دمات الت علیھ قد عرض على ھذا الموقع نفس المنتجات والخ

ى             ل إل ھ العمی ي تنب ع والت المحكمة استندت على الإشارات التي أدرجھا العامل في الموق

  .)١( وإنما موقع خاص بھNorwich Unionأنھ لیس بصدد موقع مملوك لشركة 

إلى أن القضاء قد حرص على توفیر أكبر حمایة ممكنة للعلامات نخلص من ذلك    

ث      ت حی التجاریة بشكل عام والعلامة المشھورة على وجھ الخصوص على شبكة الإنترن

  .)٢(اعتبر مجرد تسجیل العنوان الإلكتروني اعتداء على العلامة التجاریة

  : الضرر الإلكتروني في المنافسة غير المشروعة-٢
ن      -فعل المنافسة غیر المشروعة یجب أن یؤدي     ي ذھ اس ف ى الالتب ذي أدى إل  ال

 إلى إلحاق ضرر بمالك العلامة التجاریة، والضرر بصفة -المستھلك على شبكة الإنترنت

ي            أي شخص ف اق الأذى ب عامة ھو الإخلال بمصلحة محققة مشروعة للمتضرر أي إلح

ون ما   حق من حقوقھ أو    د یك ة     في مصلحة مشروعة لھ، والضرر ق صلحة مالی ي م ا ف دیً

  .)٣(مثلاً وقد یكون أدبیًا یصیب المضرور في سمعتھ

ة     ى العلام داء عل ورة الاعت سب ص ف بح ي یختل ال الإلكترون ي المج ضرر ف وال

ة  إنالتجاریة، حیث     تلك الصورة ھي التي تحدد مقدار الضرر الذي لحق بصاحب العلام

ضرر تتم          ة       التجاریة جراء ھذا الاعتداء، وصورة ھذا ال ة المالی ن القیم ل م ي التقلی ل ف ث
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ب    یقھم مكاس ر وتحق ل الغی ن قب تخدامھا م راء اس ا، ج دى علیھ ة المعت ة التجاری للعلام

ى      ة إل ك العلام لاء تل ستھلكین وعم ذب م الي ج ة، وبالت ك العلام ساب تل ى ح ة عل مادی

ن جزء            منتجاتھم وخدمات الشركة المنافسة وبالتالي حرمان صاحب العلامة التجاریة م

ا               دى علیھ ة المعت اط العلام ھ ارتب صور مع ذي یت داء ال ذا الاعت كبیر من عملائھ جراء ھ

ى        ون إل ستھلكون ویتجھ ھ الم ع فی ذي یق ط ال ة للخل دى نتیج ات المعت دمات ومنتج بخ

الي         ا وبالت دى علیھ ة المعت ا بالعلام نھم بارتباطھ ادًا م ر اعتق دمات الغی ات وخ منتج

  .)١(الإضرار مادیًا بصاحب العلامة

اً،                 ون أدبی د یك ة ق ات التجاری وق أصحاب العلام ق بحق ذي یلح ضرر ال كما أن ال

الي       الأخلاق وبالت ة ب ع مخل ا بمواق ة الكترونیً ات التجاری ط العلام ق رب ن طری ك ع وذل

ة                 ق أضرار مادی ى تحقی ؤدي إل ا ی ستھلكین مم دى الم ة ل التأثیر على صورة تلك العلام

تجات التي تمثلھا تلك العلامة واتجاھھم لخدمات نتیجة لھجر المستھلكین للخدمات والمن 

  .)٢(ومنتجات العلامات المنافسة

                دى شھورة المعت ة الم ات التجاری شروعة للعلام ر الم سة غی تطبیقات دعوى المناف

  : علیھا إلكترونیاً

ة            ن محكم ام  Maseilleومن التطبیقات لھذه الحالة الحكم الصادر م ، ١٩٩٨ ع

لت المح   ضیة توص ذه الق ي ھ د    فف ب أح ن جان شروعة م ر م سة غی ود مناف ى وج ة إل كم

ركة    دى ش دامى ل ال الق ي  Lumiserviceالعم وان الإلكترون سجیل العن  بت

Lumiphmra.com   ى شركة، وإل ذه ال ا ھ ي تمتلكھ ة الت ة التجاری ذلك العلام دًا ب  مقل

جانب تقلید العلامة التجاریة انتھت المحكمة إلى وجود منافسة غیر مشروعة من جانب         
                                                             

  .٣٩٨محمد حسین منصور، المرجع السابق، ص. د) ١(
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بكة        ھ ى ش ھ عل ي ل وان إلكترون شركة كعن ة ال تخدم علام ھ اس ي أن ل ف ل تتمث ذا العام

شركة          ذه ال ا ھ تص بھ ات  (الإنترنت، وقام بعرض منتجات تماثل المنتجات التي تخ منتج

ي       )الدواء عبر الإنترنت   وان الالكترون ین العن ، فالمحكمة اعتمدت على تماثل المنتجات ب

  .)١(منافسة غیر مشروعةوالعلامة التجاریة لتقدیر وجود 

ي    ة ف شروعة والمتمثل ر الم سة غی وى المناف روط دع رى أن ش ن ن   ونح

ضیة،    ذه الق ي ھ وافرت ف د ت ا ق سببیة بینھم ة ال ي وعلاق ضرر الالكترون أ وال   الخط

ركة      دى ش ل ل ام العام ق بقی أ تحق ة   Lumiserviceفالخط ا التجاری سجیل علامتھ  بت

ي  وان إلكترون ی”Lumiphmra.com“كعن رض    ل ام بع ھ ق ل إن سب ب ذا فح س ھ

شركة         ذه ال ا ھ تص بھ ي تخ ات الت ل المنتج ات تماث دواء  (منتج ات ال د  )منتج ذلك فق ، وك

شركة         ان ال ل حرم ذا العام صرف ھ ى ت توافر ركن الضرر في تلك الواقعة حیث ترتب عل

بكة       ر ش ا عب ي یمثلھ وان إلكترون ة كعن ا التجاری سجیل علامتھ ن ت دیھا م ل ل ي یعم الت

ل       الإنترنت ات تماث ھ بعرض منتج  تعرض من خلالھ منتجاتھا وأیضًا قد یترتب على قیام

ات          ك المنتج اد أن تل منتجات الشركة إحداث اللبس لدى جمھور المتعاملین معھا بالاعتق

ق                 ذي لح ضرر ال ان ال أن ك ك ب سببیة وذل ة ال ن علاق وافر رك ا ت شركة، كم تخص ھذه ال

ذا       ل، ل ذا العام أ ھ ن خط ا ع شركة ناتجً ر     بال سة غی ود مناف ى وج ة إل ت المحكم انتھ

  . مشروعة من جانب ھذا العامل

                                                             
  .٢٣٥بسام مصطفى عبد الرحمن، المرجع السابق، ص. د) ١(
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  الفرع الثاني
  دعوى المسئولية التقصيرية

سئولیة       إذا كانت دعوى المنافسة غیر المشروعة تعتبر تطبیقًا خاصًا لدعوى الم

ة        د العام ى القواع أ إل ن أن یلج ة م ة التجاری ك العلام ع مال يء یمن لا ش صیریة، ف التق

ي         للمسئول وان الإلكترون سجل العن ى     . یة التقصیریة في نزاعھ مع م ھ إل ة لجوئ ي حال وف

أ             ن خط صیریة م سئولیة التق ان الم ھذه الدعوى یلتزم مالك العلامة التجاریة بإثبات أرك

ا   سببیة بینھم ة ال رر وعلاق ة     . وض ك العلام ساندة مال سي م ضاء الفرن اول الق د ح وق

ى أساسھا          التجاریة في إثباتھ لعنصر الخطأ، فابت       ن عل أ یمك ن الخط دة م ا جدی دع أنواعً

رة           واع فك ذه الأن ن ھ ي، وم وان الإلكترون ي   Dilutionمساءلة مسجل العن سف ف  والتع

  .)١(حجز العنوان الإلكتروني

ة          ستعرض الجزاءات الموقع صن الأول، ون وفیما یلى نتناول أنواع الخطأ فى الغ

ات التج  ى العلام ي عل داء الإلكترون ة للاعت صن   كنتیج ا الغ اني، أم صن الث ى الغ ة ف اری

ات    ى العلام ي عل داء الإلكترون ن الاعت ة ع سئولیة المدنی ة الم صھ لدراس ث فنخص الثال

  :التجاریة المشھورة وفقًا للقانون الأمریكي، كا یلي بیانھ

  الغصن الأول
  أنواع الخطأ

أ عل        ام الخط ذلك قی ف، وك ى ونتناول فى ھذا الغصن قیام الخطأ على فكرة التخفی

  : حریة تسجیل العنوان الالكتروني، كما یليفي أساس التعسف 

                                                             
  .٢٧٢، المرجع السابق، صعصام عبد الفتاح مطر. د )١(
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  : Dilution قيام الخطأ على أساس فكرة التخفيف -١
أخذ القضاء الفرنسي بفكرة الاعتداء على صورة العلامة التجاریة المشھورة أو         

  من القانون الأمریكي أي التخفیف، والتخفیف ھو التقلیل من قدرة العلامة Dilutionالـ

اب      ضور أو غی ار لح دون الاعتب دمات وب سلع والخ ز ال ف وتمیی ى تعری شھورة عل الم

المنافسة بین صاحب العلامة المشھورة والأطراف الأخرى أو إمكانیة التشویھ أو الخطأ     

  .)١(أو الخداع

ق            شھورة الح ة الم ة التجاری احب العلام ى ص ضاء أعط ومفاد ھذه الفكرة أن الق

ة         في إقامة دعوى مدنیة دون   ي حال ك ف دى الجمھور وذل ط ل دوث خل ال ح اشتراط احتم

  . )٢(Dilutionإضعاف العلامة التجاریة أي الـ

سجل        سؤولیة م ام م ا لقی أ كافیً ن الخط وع م ذا الن سي ھ ضاء الفرن ر الق ویعتب

ي وان الإلكترون ا أن  . العن دى علیھ ة المعت ك العلام ت مال ة أن یثب ذه الحال ي ھ ي ف ویكف

ن          ھناك تسجیلاً لعنوان     ة م دت المحكم إذا تأك ر، ف ب الغی ن جان إلكتروني باسم العلامة م

ي         وان الإلكترون سجل العن شروعة لم وجود ھذا التسجیل وأنھ لیس ھناك حق أو فائدة م

ابتھ    من ھذا التسجیل فإنھا تقضي بتعویض مالك العلامة التجاریة عن الأضرار التي أص

  . )٣(من جراء ھذا التسجیل

ك أن   ن ذل ا م ضح لن ات     ویت الكي العلام ة م ي حمای سي ف ضاء الفرن ع الق  توس

وان                 سجیل العن ر مجرد ت ھ یعتب ة جعل اوین الإلكترونی سجلي العن نة م ن قرص التجاریة م

                                                             
  .٣٢٤محمد سعید أحمد إسماعیل، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .٤٧٦ھیثم السید أحمد عیسى، المرجع السابق، ص. د) ٢(
  .٢٩١عصام رجب بیومي التمیمي، المرجع السابق، ص. أ) ٣(



 

 

 

 

 

 ٨٧٣

سؤولیة              ام م ي لقی ا یكف الإلكتروني اعتداء على صورة العلامة التجاریة في نظر عملائھ

  . )١(مسجل العنوان الإلكتروني

  :  في حرية تسجيل العنوان الإلكتروني قيام الخطأ على أساس التعسف-٢
ة       ن حمای ھ م دة تمكن یلة جدی ة بوس ة التجاری ك العلام سي مال ضاء الفرن زود الق

ي    . علامتھ تقوم على أساس مفھوم جدید لفكرة التعسف     ق ھ تعمال الح والتعسف في اس

ر                سببًا ضررًا للغی تعمالھ م اءة اس وم بإس شخص یق ررًا ل ا مق فكرة تفترض أن ھناك حقً

سف        . بب ھذا الاستعمال  بس ذا التع ى ھ صري عل دني الم ومن جانبھ فقد نص القانون الم

ة      "في المادة الخامسة منھ بقولھ      ي الأحوال الآتی شروع ف ر م ق غی : یكون استعمال الح

الغیر، أو         ) أ( ھ سوى الإضرار ب صد ب ى      ) ب(إذا لم یق ي إل ي یرم صالح الت ت الم إذا كان

سببھا،   تحقیقھا قلیلة الأھمیة بحیث لا ت    ) ج(تناسب البتة مع ما یصیب الغیر من ضرر ب

  .)٢(إذا كانت المصالح التي یرمي إلى تحقیقھا غیر مشروعة

وان               سجیل العن ة ت ي حری سف ف و التع شأن فھ أما التعسف الذي نقصد في ھذا ال

رة           ة، والفك د العام رر القواع ا تق الالكتروني ولیس التعسف في استخدام ھذا العنوان كم

نى علیھا التعسف في تسجیل العنوان الإلكتروني بشرط احترام الشروط المتطلبة    التي یُب 

ومن ثم، یجوز لأي شخص تتوافر فیھ الشروط أن یقوم بتسجیل ما یشاء    . لھذا التسجیل 

ذا   . من العناوین الإلكترونیة مادامت متاحة ولم یسبق تسجیلھا       ون ھ ولا یقدح في ذلك ك

ى ال    ا شرعیًا عل ك حقً شخص یمل ا أم لا  ال ي اختارھ سمیة الت خاص   . ت د الأش ام أح إذا ق ف

                                                             
  .٢٩٥بسام مصطفى عبد الرحمن، المرجع السابق، ص. د) ١(
دني، مصادر      . انظر في شرح ھذه المادة د     ) ٢( انون الم رح الق ي ش عبد الرزاق السنھوري، الوسیط ف

  .١١٧٩، ص١٩٨١الالتزام، دار النھضة العربیة، القاھرة، 



 

 

 

 

 

 ٨٧٤

ة      ة التجاری بممارسة الحریة في التسجیل معتدیًا بذلك على حقوق المالك الشرعي للعلام

  .)١(فیجب محاسبتھ على أساس تعسفھ في ھذه الحریة

ومن الأحكام التي استند فیھا القضاء الفرنسي إلى ھذه الفكرة الحكم الصادر من    

ة الا  اریس   المحكم ي ب ة ف وبر  ١٩بتدائی ضیة  ١٩٩٩ أكت ي ق ت  . Celio ف ث انتھ حی

ان           ھ، وك ب مالك المحكمة إلى وجود تعسف في حریة تسجیل العنوان الإلكتروني من جان

وان               ة العن ا مالك دعى علیھ شركة الم ھذا التعسف كافیًا من وجھة نظر المحكمة لإدانة ال

وان الإ  تخدام العن ف اس التعویض ووق ي ب ذا   الإلكترون ي ھ م ف اء الحك د ج ي، وق لكترون

الي    و الت ى النح صدد عل سید   "ال ضیة أن ال ائع الق ن وق ضح م وان  ) J(یت سجل العن م

ي  سید   Celio.comالإلكترون ى ال ھ إل ادة بیع وان لإع ذا العن سجیل ھ ة ت ھ نی ت لدی  كان

Marc Laurant     ة ة التجاری شرعي للعلام ك ال ب     . Celio المال د ارتك ون ق ذلك یك وب

ھ    خطأ عند ت   یس ل سجیلھ العنوان الإلكتروني یتمثل في تعسف في حریة تسجیل عنوان ل

  .)٢("أي حق أو مصلحة مشروعة علیھ

  الغصن الثاني
  الجزاءات الموقعة كنتيجة للاعتداء الإلكتروني على

  العلامات التجارية
ى         ضرور إل ادة الم یتمثل الھدف من المسئولیة المدنیة في جبر الضرر وذلك بإع

ضرر           الوضع الذ  ل نتیجة ال ذي اخت ي كان علیھ قبل حدوث الضرر، أي إعادة التوازن ال

                                                             
  .١٦٨شریف محمد غنام، المرجع السابق، ص. د) ١(
سابق، ص          . د) ٢( ع ال ر، المرج سابق،      . ؛ د٢٧٣عصام عبد الفتاح مط ع ال ام، المرج د غن ریف محم ش
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 ٨٧٥

ب ألا                التعویض یج ضرر ف ل لل التعویض الكام ك ب ق ذل سئول، ویتحق وذلك على نفقة الم

  .  )١(یتجاوز قدر الضرر من جھة وألا یقل عنھ من جھة أخرى

ادة          نص الم  ١٧١/٤وھناك جزاءات أخرى یجوز للقاضي الحكم بھا وذلك وفقًا ل

ى     . من القانون المدني المصري  ال إل ادة الح أمر بإع حیث تجیز ھذه المادة للقاضي أن ی

بیل             ى س ك عل شروع وذل ر الم ل غی صل بالعم ین مت ر مع ما كانت علیھ أو یحكم بأداء أم

ر     . التعویض  سة غی ة المناف ي حال ا ف ن توقیعھ ي یمك رى الت ة الجزاءات الأخ ن أمثل وم

صاد م ال شر الحك شروعة ن ھ أو  الم دعى علی ة الم ى نفق صحف عل ي ال ة ف ر بالإدان

لاق        اري أو إغ المصادرة أو إتلاف السلع التي تحمل العلامة المقلدة أو تغییر الاسم التج

صادرة         . المحل ام ال ذ الأحك سرعة تنفی ة ضمانًا ل ة تھدیدی وغالبًا ما یحكم القاضي بغرام

  .  )٢(في مجال المنافسة غیر المشروعة

بكة           ولا تختلف الجز   ى ش شروعة عل ر الم سة غی ة المناف اءات التي توقع في حال

الإنترنت عن الجزاءات التي توقع في حالة المنافسة غیر المشروعة التقلیدیة، فالقضاء 

قد تنوع في فرض الجزاءات على أفعال الاعتداء الناجمة عن التسجیل المسيء لعناوین       

أو نقل الاسم إلى الطرف الأحق بھ، فضلاً المواقع الإلكترونیة بین الحكم بإلغاء التسجیل    

ي        واردة ف ضوابط ال سب ال اءة ح ذه الإس ن ھ ة ع رار الناجم ن الأض ویض ع ن التع ع

القوانین التي تحمي العلامات التجاریة، وقد یتم تكمیل ذلك بجزاء یتمثل في الحكم بنشر       

  .)٣(الحكم الصادر بالإدانة في وسائل الإعلام أو صفحات الإنترنت

                                                             
  .٤١١حسین منصور، المرجع السابق، صمحمد . د) ١(
  .٣٠٠عبد الفضیل محمد أحمد، المرجع السابق، ص. د) ٢(
  .١٦٤ھادي مسلم یونس، المرجع السابق، ص. د) ٣(
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  :  یلى ھذه الجزاءاتوفیما

  : التعويض: ًأولا

ة        شھورة المطالب ة م ة تجاری ى علام داء عل راء الاعت ضرر ج ن ت ل م ق لك یح

ن           ل م ق لك دني، إذ یح انون الم ي الق سئولیة ف بالتعویض استنادًا إلى القواعد العامة للم

وانی            ة الق ى مخالف تنادًا إل التعویض اس ب ب ة أن یطال ھ التجاری ى علامت داء عل ن وقع اعت

ات           حاب العلام ضرر بأص ق ال شروعة تلح ر م سة غی ال مناف اب أعم ة وارتك التجاری

  .)١(التجاریة المعتدى علیھا مادیًا ومعنویاً

ر              داء غی ذا الاعت ابھ ضرر جراء ھ ن أص والحق في التعویض مقرر أیضًا لكل م

 رفع مالك ھذه العلامة إذ یجوز للمستھلكین الذین تضرروا من تزویر العلامة أو تقلیدھا        

ى        ق عل ر ینطب م والأم ت بھ ي لحق رار الت ن الأض التعویض ع ة ب دعوى والمطالب ذه ال ھ

م أضرار جراء            ت بھ دمات ولحق سلع والخ الوكلاء التجارین والتجار الذین یتعاملون بال

الھم             ن أعم ل م ى التقلی ا وأدت إل املون بھ وقوع أعمال اعتداء على علامات تجاریة یتع

ة أو معن رار مادی اق أض و   وإلح التعویض ھ ة ب اس المطالب إن أس م، ف ن ث م، وم ة بھ وی

ل          ة أو فع الضرر، فكل من أصابھ ضرر جراء ارتكاب جریمة من جرائم العلامات التجاری

ابھ               ا أص التعویض عم ة ب من أفعال المنافسة غیر المشروعة لھ أن یرفع دعوى للمطالب

  .)٢(من ضرر على كل من شارك في إحداث ھذا الضرر

ة           والحق في التع    ت طریق ضارة وإن كان ة ال دوث الواقع ن لحظة ح شأ م ویض ین

ذي       . التعویض لا تتخذ إلا بالحكم    ي ال ضرر الفعل اس ال ى أس ویتحدد مقدار التعویض عل

                                                             
  .٢٨٣محمد عبد الرحمن الشمري، المرجع السابق، ص. د) ١(
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 ٨٧٧

سب جراء                 ن ك ھ م ا فات ھ وم اض مبیعات أصاب المدعي وما لحقھ من خسارة جراء انخف

ادي          ضرر الم ن ال ون ع داء والتعویض یك ن الاعت وي   استفادة المدعي م ضرر المعن وال

  .)١(الذي لحق بالمضرور

ل     سات ك ى ملاب تنادًا إل التعویض اس م ب د الحك ة عن لطتھا التقدیری ة س وللمحكم

ان       . قضیة ووقائعھا  ا ك ى م ال إل ادة الح والتعویض قد یكون عینیًا كأن یأمر القاضي بإع

ال ال         ف أعم ة بوق اذ الإجراءات الكفیل الأمر باتخ ین ك أمر مع م ب ھ أو أن یحك سة علی مناف

غیر المشروعة ومنع استمرارھا أو نقدیًا بأداء مبلغ معین للمضرور یجبر الضرر الذي       

  .)٢(لحق بھ والذي یراعى عند تقدیره جسامة الضرر والخسارة التي لحقت بالمضرور

ة      ة التجاری ت العلام واء كان ضرور س رر للم ویض مق ي التع ق ف ا أن الح كم

سجلة ف      ر م ضررین      المعتدى علیھا مسجلة أو غی ضمن للمت ة ت ات التجاری وانین العلام ق

ي              ن الأضرار الت التعویض ع ة ب سجلة المطالب ة الم ات التجاری ى العلام داء عل من الاعت

ستند               ا ی التعویض عنھ ة ب ي المطالب ق ف إن الح سجلة ف لحقت بھم، أما العلامات غیر الم

ة            شروعة والمطالب ن   إلى عمل التعدي القائم على أعمال المنافسة غیر الم التعویض ع ب

داء        ذا الاعت ن ھ ذي نجم ع إنھم       . الضرر ال ة ف ة التجاری ى العلام دون عل دد المعت وإذا تع

راء          الغیر ج ت ب ي لحق رار الت ویض الأض ن تع ضامنیة ع ة ت صورة جماعی سألون ب ی

  .)٣(أعمالھم

                                                             
  .٨١ح، المرجع السابق، صنبیل محمد أحمد صبی. د) ١(
ة         . د) ٢( وراة، كلی الة دكت ة، رس ات التجاری ة للعلام ة القانونی ي، الحمای صادق مرس د مصطفى ال محم

  .٣١١، ص٢٠٠٤الحقوق، جامعة القاھرة ، 
  .٥٨٦سمیحة القلیوبي، الملكیة الصناعیة، المرجع السابق، ص. د) ٣(
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 التعويض عن الاعتداء على العلامات التجارية على شبكة الإنترنت :  

ل         ومتى قامت مسئولیة الغیر م     ن قب ة م ات التجاری دى العلام ى إح ن الاعتداء عل

ل          ة كام التعویض، وللمحكم مواقعھم الإلكترونیة وثبت للمحكمة ذلك كان لھا أن تقضي ب

ي            ة الت ة والأدبی ي ضوء الأضرار المادی ویض ف غ التع دیر مبل ي تق ة ف سلطة التقدیری ال

ل عن     ن قب ا م داء علیھ ة الاعت ة نتیج ة التجاری ك العلام ت بمال ع لحق وان الموق

  .)١(الإلكتروني

ضیة   ي ق ذلك ف ا ل ضى تطبیقً د ق ركة  SFRفق دفع ش أن ت ذكر ب ابقة ال  W3 س

System مبلغ ملیون فرنك على سبیل التعویض لصالح شركة SFR)٢(.  

دة            ى ح ة عل ل حال روف ك ذ بظ ویض تأخ ة التع دیرھا لقیم د تق ة عن والمحكم

ا             ب وفقً ویض المناس ر التع ور لتقری دة أم دار شھرة      واستخلاص ع ا مق دة أمور منھ لع

تخدام                دة اس ضًا م ة وأی صور الإلكترونی دى ال ا لإح ا وفقً دى علیھ العلامة التجاریة المعت

ا         دى علیھ ة المعت ة التجاری تغلال العلام العنوان الإلكتروني من جانب مسجلھ ومقدار اس

ة الت    ك العلام ا مال ي أنفقھ تثمارات الت دار الاس ة ومق شركة المعتدی ب ال ن جان ة م جاری

  .)٣(للإعلان عنھا لنشرھا بین جمھور المستھلكین والتعرف علیھا

ي      اح الت ذلك الأرب ي وك رر فعل ن ض ضرر م ق الم ا لح شمل م ا ی ویض ھن والتع

و         ضائیة وھ دعوى الق الیف ال حققھا المدعي علیھ جراء اعتدائھ والرسوم والأتعاب وتك

ویض  التعویض القانوني وفقًا للقواعد العامة للتعویض أو أن       یختار المدعي طریقة التع

ا              ذا التعویض م ة ھ صى، فقیم د أق القانوني المحدد وھو التعویض المحدد بحد أدنى وح
                                                             

  .١٦٩كوثر سعید عدنان خالد، المرجع السابق، ص. د) ١(
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 ٨٧٩

ة           ة الحدیث ذه الطریق بین ألف دولار ومائة ألف دولار عن العنوان الإلكتروني الواحد وھ

ر مرتبطة          ة غی ات التجاری ى العلام داء عل ن الاعت  من التعویض عن الأضرار الناجمة ع

بمقدار الضرر الذي وقع على مالك العلامات، فالقاضي یقرر في ھذه الحالة ما بین الحد    

الأدنى والحد الأعلى ویكون حكمھ صحیحًا مادام ملتزمًا بالحدین والمدعي ھو من یختار    

  .)١(طریقة التعویض المناسبة لھ

ثانيا
ً

  :وقف ومنع الاعتداء على العلامة التجارية: 
مة التجاریة المعتدى علیھا من قبل مسجل العنوان الإلكتروني یستطیع مالك العلا

وع    وت وق ة ثب ي حال ة ف م المحكم ي، وتحك وان الإلكترون تخدام العن ف اس ة بوق المطالب

ورًا          داء ف ذا الاعت ف ھ ة بوق اعتداء على العلامة التجاریة وفقًا لإحدى الصور الالكترونی

دى   ة المعت ة التجاری ك العلام ة مال تجابة لرغب ك اس تخدام تل ن اس اع ع ا أي الامتن  علیھ

ي            وان الإلكترون إغلاق العن ا ك وق مالكھ العلامة التجاریة بأي صورة یمكن أن تضر بحق

ع        ذا الموق الذي یعتدي على العلامة التجاریة ومنعھ من ممارسة أي عمل تجاري على ھ

ي سواء                ع الإلكترون ذا الموق ى ھ ذي یمارسھ عل شاط ال ة الن ان  بغض النظر عن طبیع ك

  .)٢(نفس النشاط التجاري للعلامة المعتدى علیھا أم لا

ة           ر بغرام ل الغی ن قب ة م ة التجاری تخدام العلام كما قد یرتبط الحكم بوقف منع اس

أي               ستقبلاً ب ة م ك العلام تخدامھ لتل دم اس ضمان ع ھ ل دعى علی ى الم تھدیدیة تفرض عل

                                                             
  : التالىالموقعراجع ) ١(

www.fmew.com/archive/cyperquate/idex.html.  
  .١٧١شریف محمد غنام، المرجع السابق، ص. د) ٢(
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ل   صورة الكترونیة قد تضر بحقوق صاحبھا ویتنوع مبلغ ھذه الغ         رامة بحسب ظروف ك

  .)١(قضیة

ة    تخدامھ للعلام ى اس اء عل داء بالإبق ھ بالاعت دعى علی ة للم سمح المحكم د ت وق

ة       یحیة وتحذیری ارة توض راد عب ع إی ن م ر ولك ة للغی ة المملوك  Disclaimerالتجاری

شاط أو                ي الن اط ف ھ لا ارتب ھ بأن دعى علی ي الم ع الإلكترون ستخدمي الموق ھ م تحذر وتنب

ا           الخدمات ولا  ھ وم ا یحتوی ع وم ذا الموق ین ھ ا ب ة م ة أو قانونی  وجود لأي علاقة تجاری

  .)٢(بین العلامة التجاریة المتشابھة التي تعود للمدعي

إلغاء أو نقل ملكيـة العنـوان الالكترونـي المعتـدى علـى علامـة تجاريـة : ًثالثا
  :مشهورة

شابھ               ة أو م صورة مطابق اوین ب داء العن صورة اعت ة  وھذه حالة خاصة ب ة لعلام

تجاریة قائمة بما یحدث من خلط لدى المستھلكین وإضرار لصاحب العلامة التجاریة في    

سجیل     ق ت ن طری ھ ع رار ب ي أو الإض ع إلكترون وان موق ھ كعن سجیل علامت ن ت ھ م منع

ذین         لاء ال عناوین مشابھة لعلامتھ بھدف الاستفادة من شھرة ھذه العلامة في جلب العم

ذا      ك          یقعون في اللبس حول ھ ى مال وان إل ذا العن ادة ھ ي إع ة ف ة المادی شابھ أو الغای  الت

العلامة المطابقة أو المشابھة لتحقیق المكاسب المالیة وھنا فإن المحكمة التي یثبت لھا      

ھ             دى أو نقل ي المعت وقوع ھذا الإدعاء تصدر الحكم بإلغاء تسجیل ھذه العنوان الإلكترون

شھورة      م         . )٣(إلى مالك العلامة التجاریة الم شأن، الحك ذا ال ى ھ صادرة ف ام ال ن الأحك وم

                                                             
  .٢٩٥طفى عبد الرحمن، المرجع السابق، صبسام مص. د) ١(

(2) Micheal F. clayton, strategic use of Remedies in trade mark & 
copyright Litigation.  Available at: www.MorganLewis .com   

  .٦١٦ھیثم السید أحمد عیسى، المرجع السابق، ص. د) ٣(



 

 

 

 

 

 ٨٨١

ضیة     ى ق ي ف وان الإلكترون اء العن صادر بإلغ د .Globalsantafeال  ض

Globalsantafe.com        ة ة التجاری م     Globalsantafe، فالمدعى یمتلك العلام د ت  وق

ع        وان الموق ورة عن ي ص سجیلھا ف ا بت دي علیھ ي  Globalsantafe.comالتع  والت

 .)١( ضده وانتھت فیھا المحكمة إلى إلغاء عنوان الموقعأقیمت ھذه الدعوى

ك    ى مال ي إل وان الإلكترون ة العن ل ملكی رار بنق ا ق در فیھ ي ص ضایا الت ن الق وم

ضیة    ة ق ة التجاری ابع      Volvoالعلام اطة الت یم والوس ز التحك ا مرك ى فیھ ي انتھ  والت

 إلى ٢٠٠٢ مارس ٢٢بالقرار الصادر في   ) WIPO(للمنظمة العالمیة للملكیة الفكریة     

ي    وان الإلكترون ة العن ل ملكی ركة  Volvoinsurance.comنق ى ش ة Volvo إل  مالك

م   ذا الاس شھورة بھ ة الم ة التجاری رت   )٢(العلام ي نظ ة الت ة الإداری ست الھیئ د أس ، وق

رأ       سمع أو یق دما ی ور عن دى الجمھ یتولد ل ذي س بس ال ط والل ى الخل ا عل زاع قرارھ الن

ة             العنوان الإلكتروني محل   ة التجاری ة العلام شركة مالك ك لل ھ مل یعتقد أن ث س  النزاع حی

  .)٣(المشھورة

سطو          ع ال انون من ي ق واردة ف التعویض ال ة ب ام الخاص ى الأحك ا إل شیر ھن ون

سوء    ١٩٩٩ سنة ACPAالإلكتروني الأمریكي   اوین ب سجیل العن  والذي یعالج مسألة ت

ك     نیة وبطریقة تضر بحقوق أصحاب العلامات التجاریة وعر  ع لمال وان للبی ذا العن ض ھ

                                                             
  :راجع تلك القضیة على الموقع الإلكتروني التالي) ١(

http://www.internetlibary.com/cases/lib_case559.cfm.  
سابق، ص . د) ٢( ع ال ر، المرج اح مط د الفت صام عب ع  ٢٥٩ع ي، المرج ومي التمیم ب بی صام رج ؛ ع

  .٢١٤ صالسابق،
(3) available at: 

http://www.arbiter.wipo.int/domains/dealseItd,22march,indecisions/ 
2002/d2002-0036.htm.    
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تخدامھ        ة لاس العلامة أو منافسیھ بدون أن یتم استخدام ھذا العنوان تجاریًا أو وجود النی

سجل             ل م ن قب ا م دى علیھ ة المعت ك العلام ي مال ي تعط ة والت وغیرھا من شروط الحمای

س      اء ت وان وإلغ جیلھ أو العنوان الإلكتروني المطالبة أمام القضاء بمنع استخدام ھذه العن

  .)١(نقلھ إلیھ والمطالبة بالتعویض عن الأضرار التي لحقت بھ جراء ھذا التسجیل

رابعا
ً

  : نشر الحكم الصادر بالإدانة: 
ة        ادة صورة تكمیلی یأخذ نشر الحكم الصادر بنقل العنوان الإلكتروني أو إلغائھ ع

ویض         اء أو التع د . حیث یصدر إلى جانب حكم آخر صادر بالنقل أو الإلغ شر   وق ون الن  یك

فحات         ي ص ت وف ي الإنترن صة ف لات المتخص ل المج ة مث ائل العادی ي الوس ف

 ـ ة  Multimediaال شر          .  الیومی ي ن ل ف دة تتمث شر جدی یلة ن ت وس اف الإنترن د أض وق

ا                دعى علیھ شركة الم اص بال ع الخ لال الموق ن خ ت م بكة الإنترن . الحكم الصادر على ش

لام ك           ى إع ة إل ذه الحال ا       ویھدف النشر في ھ شركة أن عنوانھ ذه ال ع ھ زور موق ن ی ل م

رى       ركة أخ وق ش ى حق ة عل ت معتدی ا كان رى وأنھ ركة أخ ى ش ھ إل م نقل ي ت الإلكترون

ذف           م تح شر الحك ا ن تم فیھ ة ی بتسجیلھا ھذا العنوان، وغالبًا ما تحدد المحكمة مدة معین

  .)٢(بعدھا الإشارة الخاصة بالحكم من موقع ھذه الشركة

                                                             
  .٤٨٦السابق، صھیثم السید أحمد عیسى، المرجع . د) ١(
  .١٧٩شریف محمد غنام، المرجع السابق، ص. د) ٢(
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  الغصن الثالث
  ئولية المدنية عن الاعتداء الإلكتروني على العلامات التجارية المشهورةالمس

وفقا للقانون الأمريكي
ً

  
تتنوع صور الحمایة القانونیة للعلامات التجاریة استنادًا لمعاییر متعددة منھا ما      

یتعلق بكون العلامة التجاریة المعتدى علیھا مسجلة أو غیر مسجلة وشكل ھذا الاعتداء       

ات       والذي یت  ى العلام ة عل اوین الإلكترونی داء العن ى اعت نوع من تزویر وتقلید العلامة إل

صور          دى ال ا لإح شروعة وفقً ر م صورة غی ة ب ات التجاری تخدام العلام ة واس التجاری

ي        ي الأمریك سطو الإلكترون الالكترونیة وھذه الحالة الأخیرة ھي ما تناولھا قانون منع ال

ACPA  ھ والجزاءات     والذي بحثتاه سا١٩٩٩ لسنة بقًا وبحثنا شروطھ وأحوال تطبیق

ة     ة التجاری ى العلام داؤه عل ت اعت ن ثب ى م انون عل ذا الق ى ھ اء عل ا بن م بھ ي یحك الت

  . والمساس بحقوق مالك تلك العلامة

ة            ات التجاری رى للعلام ة الأخ ھ الحمای و أوج ع ھ ذا الموض ي ھ ا ف ا یھمن وم

رى ال     وانین الأخ ي الق واردة ف ا وال ن     إلكترونیً ي یمك ة والت ات التجاری ة بالعلام متعلق

ات       حاب العلام وق أص ى حق ة عل داءات الإلكترونی ة الاعت صوصھا لمواجھ تخدام ن اس

ل              ذكر ولع ابقة ال ة س بالإضافة إلى تلك الحمایة الواردة في قانون منع السطو الإلكترونی

 Lanham Actأھم ھذه القوانین قانون العلامات التجاریة الأمریكیة أو ما یطلق علیھ 

نة   صادر س سنة    ١٩٤٦وال درالي ل ة الفی ات التجاری ضلیل العلام انون ت  ١٩٩٥ وق

FTDA)١(.  

                                                             
)١( FTDA لـ اختصارا Federal Tradmark Dilution Act  
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ضیة     ي ق سطو الإلكترون انون ال دور ق ل ص ي قب ضاء الأمریك ات الق ن تطبیق وم

Washington Speakers Burean, Inc, V. Leading Authorities, 

Inc)ع الإلكت   )١ وان الموق ة أن عن ررت المحكم ث ق ھ  ، حی دعى علی ي الم رون

Speakers.com    ضلیل ى ت ؤدي إل ك ی دعى وأن ذل ة للم ة التجاری دًا للعلام شكل تقلی  ی

دعي            ى الم ھ إل ة نقل ررت المحكم دعي وق ال الم . )٢(الجمھور حول مصدر أو عائدیة أعم

ا       سئولیة وفقً وفیما یلى ندرس المسئولیة وفقًا لقانون العلامات التجاریة الأمریكي، والم

  :١٩٩٥ع تضلیل العلامات التجاریة الصادر سنة لقانون من

المسئولية وفقا لقانون العلامات التجارية الأمريكي: ًأولا
ً

 :  
ك               ت، وذل بكة الإنترن ى ش ة عل ات التجاری نة العلام ي قرص واجھ القضاء الأمریك

اب                 ي ظل غی ي ف ة الأمریك ات التجاری انون العلام ضمنھا ق ي ت بالاستناد إلى القواعد الت

شریع م وان   ت انوني لعن ز الق ف المرك ضاء بتكیی ام الق ث ق سألة، حی الج الم صص یع تخ

ة        ة تجاری ین علام زاع ب ى ن الموقع الإلكتروني معتبرًا إیاه علامة تجاریة، حیث طبق عل

اریتین         ین تج ین علامت ق ب ي تطب د الت س القواع ع نف وان الموق ضاء  . وعن تح الق وف

ة الح       ك العلام ام مال ھ       الأمریكي بذلك المجال أم تخدام علامت ن اس دین م ع المعت ي لمن قیق

رة          ة كبی ى احتمالی ة إل تخدامھ للعلام ؤدي اس شرط أن ی ك ب ت وذل بكة الإنترن ى ش عل

ة           د العلام للالتباس بین جمھور المستھلكین، وقد سمح لمالك العلامة بإقامة دعوى تقلی

شابھة لع     ة أو الم ة المطابق ع الإلكترونی اوین المواق سجلي عن د م ة ض تھم، التجاری لام

ھ                   ن جانب أ م ى وجود خط ع إل وان الموق سجل عن سئولیة م د م ي تحدی ضاء ف واستند الق

                                                             
  : راجع ھذه القضیة على الموقع التالى) ١(

http:cyber.law.harvard.edu/property00/domain/washingtonspeakers.html.   
  .١٦٢، صھادي مسلم یونس، المرجع السابق. د) ٢(
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ة          ة التجاری ین العلام ستخدم ب دى الم اس ل داث الالتب دًا لإح ھ عم اه نیت ي اتج ل ف یتمث

  .)١(وعنوان الموقع المطابق لھا

ف       ا وص ق علیھ ي یطل انون والت ذا الق ب ھ ة بموج ة المحمی ظ أن العلام ونلاح

ة      Infringedة المنتھكة  العلام ك العلام ستطیع مال الي لا ی سجلة وبالت  یجب أن تكون م

د              ى قواع تناد إل ستطیع الاس ان ی اك وإن ك التجاریة غیر المسجلة مباشرة دعوى الانتھ

  . )٢(المنافسة غیر المشروعة لحمایة علامتھ غیر المسجلة

لذي یتوجب على ویعتبر إثبات عنصر التضلیل لدى المستھلك ھو العنصر الأھم ا 

مالك العلامة إثباتھ وتعتمد المحكمة ھنا على عدد من العناصر التي تدل على وجود مثل      

د           ا یعرف بعناصر بولاروی ي م ستھلكین وھ دى الم ضلیل ل ط والت  Polaroidذلك الخل

Factors)٣(. 

ان     ا إذا ك وقد استقر القضاء الأمریكي بعد ذلك على الأخذ بھذه العوامل لتحدید م

وة         ھناك ي ق ل ھ ذه العوام ین أم لا، وھ  تضلیل للمستھلكین نتیجة للتشابھ ما بین العلامت

ة  ات التجاری ین العلام شابھ ب ة الت ة، درج ة التجاری ین )٤(العلام شابھ ب دار الت ، مق

سن               ین، ح ین العلامت ي ب اك الفعل المنتجات أو الخدمات التي تمثلھا تلك العلامات، الارتب

                                                             
  . وما بعدھا١٠٩محمد موسى أحمد ھلسة، المرجع السابق، ص. أ) ١(
  .٣٣٦محمد سعید أحمد إسماعیل، المرجع السابق، ص. د) ٢(
وتم وضع ھذه القائمة وفق اجتھاد محكمة الاستئناف الفیدرالیة الأمریكیة الدائرة الثانیة في النزاع ) ٣(

ركة    ین ش ركة  Polaroid Corpب دة    Polorad Electronics Crop وش ات المتح ي الولای  ف
ار            ١٩٦١الأمریكیة سنة   اریخ كمعی ذا الت د ھ ة بع اكم الأمریكی م المح ن معظ ا م م اعتمادھ ث ت ، حی

 وما ١١٠محمد أحمد ھلسة، المرجع السابق، ھامش ص. أ. لتحدید توافر الالتباس لدى المستھلك
   .بعدھا

(4) Jeremy Phillips, Trade Marks at the Limit, The British Library, 
Edward Elgar Publishing Limited, USA, 2006, P. 176. 
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ا     ي اعتم ھ ف دعى علی ة الم وات       نی ھ، قن دعى علی ات الم ودة منتج دى ج ھ، م د علامت

  .)١(التسویق، احتمال التوسع

ثانيا
ً

المسئولية وفقا لقانون منع تضليل العلامات التجارية: 
ً

 :  
نة               ي س ونجرس الأمریك ل الك ن قب ة م ات التجاری ضلیل العلام ع ت صدر قانون من

تخدامات ال        ١٩٩٥ ن الاس شھورة م ر      لحمایة العلامات التجاریة الم ل الغی ن قب ة م تجاری

دار         ن إص دف م ات، والھ والتي تؤدي إلى التقلیل من جودة أو تمیز أو شھرة تلك العلام

ة            ة وبطریق ات التجاری الكي العلام ھذا القانون ھو إیجاد قواعد قانونیة موحدة لحمایة م

ا    ة وفقً ائج المتعارض ضات والنت ى التناق ب عل ات للتغل ع الولای ى جمی ق عل سقة تطب من

  .)٢(تلافات التشریعیة بین قوانین الولایاتللاخ

ق     ة الح ى حمای دف إل ضلیل تھ ع الت انون من ي ق واردة ف ة ال ظ أن الحمای ونلاح

ي                     ق ف ي الح ز والجودة فھو یحم ي التمی ق ف ي الح ل ف ذي یتمث المعنوي في العلامة وال

ات التج     . ملكیة العلامة نفسھا   ة  وذلك على خلاف الحمایة المقصودة في قانون العلام اری

ك     التي تھدف إلى منع التزویر أو  شروعة وذل ر م التقلید أو استعمال العلامة بصورة غی

الي              ط وبالت ضلیل والخل ي الت دم وقوعھ ف ال وضمان ع لحمایة المستھلك من ھذه الأعم

ب     ط متطل ذا الخل وع ھ ات وق إن إثب ك ف ى ذل اء عل ة، وبن يٌّ بالحمای ستھلك معن إن الم ف

ة     ة القانونی ة             لإسباغ الحمای ة العلام ي قیم ضلیل ف ع الت انون من ي ق ر ف لاف الأم ى خ  عل

ن        ستھلكین، وم الذي لا یتطلب على وجھ الخصوص إثبات وقوع الخلط واللبس لدى الم

                                                             
(1) Chad J. Deolinger, Trade Marks, Metatags and initial interest 

confusion IDEA, the journal of law and technology, vol. 41, Number 2, 
2001, p.198. 

  .٣٢٤المرجع السابق، صمحمد سعید أحمد إسماعیل، . د) ٢(
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ة               تخدام العلام ي اس ل ف ات تتمث دة للعلام افیة جدی ة إض د حمای انون أوج ذا الق ثم، فإن ھ

ذه   المشھورة بصورة مطابقة أو مشابھة على منتجات غیر منافس      درة ھ ة بما یقلل من ق

دى                   ط ل ن عناصر الخل ضرر بغض النظر ع ا ال ق بھ ا ویلح ز منتجاتھ العلامة على تمیی

ة           ة العلام ن قیم ف م ضلیل أو التخفی ي الت انون الأمریك رف الق ستھلكین، ویع الم

Dilution    سلع ز ال ف وتمیی ى تعری شھورة عل ة الم درة العلام ن ق ل م ھ التقلی  بأن

دون الاعتب   دمات وب شھورة      والخ ة الم صاحب العلام سة ل اب المناف ضور أو غی ار لح

  .)١(والأطراف الأخرى أو إمكانیة التشویش أو الخطأ والخداع

ذه             ة أصحاب ھ شھورة ھو حمای ات الم ضلیل للعلام ع الت انون من ن ق دف م والھ

ة                   ن قیم ل م ل یقل ع أي عم ات بمن ك العلام ي تل تثماراتھم ف العلامات والقیمة المالیة لاس

ذه الع ضلیل  ھ ط والت ل الخل ن عوام ر ع ض النظ شھرة بغ ز وال ي التمیی ا ف ات وحقھ لام

إن     م، ف ن ث ة، وم ات التجاری ز العلام انون تمیی ا ق دف لھ ي یھ ستھلكین الت ة الم وحمای

ن          ا م شھورة أوسع نطاقً ة الم ات التجاری ن العلام البعض یرى أن قانون منع التضلیل م

ذي یت    دي ال ة التقلی ات التجاری انون العلام ي     ق وافر ف ة لا تت روط للحمای دة ش ب ع طل

، إذ إن لمالك العلامة التجاریة اللجوء إلى ھذا القانون لحمایة علامتھ متى   Dilutionالـ

داث         دمات أو إح ات أو الخ اد المنتج أثبت شھرة علامتھ ووقوع فعل الاعتداء بدون اعتم

  .)٢(الخلط لدى المستھلكین

ة ا         ة القانونی ع بالحمای ات       ولكي یمكن التمت ضلیل العلام ع ت انون من ي ق واردة ف ل

المشھورة فإنھ یجب على المدعى أن یثبت أن العلامة التجاریة المعتدى علیھا مشھورة    

وأن المدعى علیھ قام باستخدام تلك العلامة تجاریاً، وأن المدعى علیھ قام باستخدام تلك 

                                                             
  .٣٦٢مصطفى موسى حسین، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .٢٧٢عصام عبد الفتاح مطر، المرجع السابق، ص. د) ٢(
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 قد أدى إلى التقلیل العلامة بعد أن أصبحت مشھورة، وأن استخدام المدعى علیھ للعلامة

  .)١(من وجود العلامة أو شھرتھا أو قدرتھا على تمییز السلع أو الخدمات

ل                ة تتمث یة للحمای إن العناصر الأساس بق، ف ي  وبناءً على ما س ة   ف شھرة العلام

دمات          ات أو الخ ى المنتج شھورة عل ة الم ك العلام اري لتل تخدام التج ة والاس التجاری

ذ  ة، وك شابھة أو المختلف ا   الم رار بمالكھ ة والإض ذه العلام ة ھ ن قیم ل م وع تقلی لك وق

صورتین        دى ال ي إح ي ف ضاء الأمریك ا للق ة وفقً ن العلام ل م ور التقلی م ص ل أھ وتتمث

  :)٢(التالیتین

  : Blurringتمويه العلامة المشهورة : الصورة الأولى
ك          ة وذل ذه العلام ي ھ ز ف صر التمی ویقصد بتمویة العلامة المشھورة إضعاف عن

دمات     ب ات أو الخ ز المنتج استخدام أي وسیلة تقلل من قدرة العلامة المشھورة على تمیی

ات أو         ذه المنتج ز ھ ن تمیی تفادة م ي الاس التي تمثلھا وبالتالي فشل العلامة المشھورة ف

الى             ة وبالت ات شھرة العلام ى إثب ة أولاً عل الخدمات، ولتحدید ھذا التمویھ تعتمد المحكم

ی     داء         درجة التشابھ ما ب شھورة جراء اعت ة الم ق بالعلام ذي لح ضرر ال ین وال ن العلامت

  .)٣(الغیر علیھا

صادر        م ال وقد صدرت العدید من الأحكام القضائیة استنادًا لھذه الفكرة منھا الحك

ضیة    ى ق ستھلكین        Wawa. Inc V. Haafف ام الم ي قی ضیة ف ذه الق ائع ھ ل وق  وتتمث

                                                             
  .٤٤٠أمین أعزان، المرجع السابق، ص. د) ١(
  .٣٢٥محمد سعید أحمد إسماعیل، المرجع السابق، ص. د) ٢(
  .٣٦٢ھیثم السید أحمد عیسى، المرجع السابق، ص. د) ٣(
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ین   الربط بب دوث    ، Market Wawa و Hal marketب ة بح رت المحكم ث أق حی

  .)١(التخفیف من خلال تعرض العلامة للتمویھ الذي انتقص من قوة بیع تلك العلامة

  : Tranishmentتشويه العلامة المشهورة : الصورة الثانية
ة      ة العلام ن قیم ل م وم التقلی شرح مفھ ة ب ة الأمریكی وانین الفیدرالی ت الق اھتم

ذ  دث ھ ك، ویح دوث ذل ة ح ة وكیفی دة التجاری ة جدی ة تجاری د علام دما تتواج ر عن ا الأم

 -مشابھة لعلامة تجاریة كبرى ومعروفة في الأسواق منذ فترة طویلة، حیث تقوم الأولى    

م   -عن طریق طرح منتجات ردیئة في الأسواق باسمھا       ستھلكین وجعلھ  بالتأثیر على الم

تالي یؤثر ھذا الأمر یظنون أن المنتج العالي الجودة الذي اعتادوا علیھ أصبح ردیئا وبال

ة  ة فادح سائر مادی ي خ ا ف سبب لھ ة ویت ة المعروف ات التجاری معة العلام ى س لبًا عل . س

ھ       ع علی د وق ھ ق وأكدت المحاكم الأمریكیة على ضرورة أن یثبت مالك العلامة الأصلیة أن

  .)٢(ضرر نتیجة استخدام علامتھ التجاریة من قبل الآخرین

ضیة         ومن الأحكام القضائیة التي تنا     شویھ ق ق الت ن طری ف ع دوث التخفی ولت ح

Toys “R” U.S V. Akkaourl)ن     )٣ ي ع ف فعل ، حیث قضت المحكمة بوجود تخفی

                                                             
ة            ) ١( ة الفكری ي الملكی ي ف كالیة الفضاء الإلكترون داني، إش ة    "فھد أحمد فھد الوھ ین العلام ازع ب التن

، رسالة ماجستیر، جامعة آل البیت، عمادة البحث العلمي "التجاریة وأسماء المواقع على الإنترنت
  .٨٤والدراسات العلیا، المملكة العربیة السعودیة، بدون سنة نشر، ص

(2) Kathleen Goodberlet, The trademark dilution revision Act of 2006, 
prospective changes to dilution definition, Cite As 6j. High Tech, L249, 
Journal of high technology law, 2006, p. 264. 

  :راجع تفاصیل ھذه القضیة على الموقع التالى) ٣(
http://cyber.law.harvard.edu/metaschool/fisher/domain/dncases/toysrus. 
htm  
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ة        ة التجاری تعمال العلام لال اس ن خ شویھ م وان   Toys “R” U.Sطریق الت  ضمن العن

  .)١( وھو عنوان متعلق بالأمور الإباحیةR”us.com“الإلكتروني 

ة    Tranishmentة التجاریة وتتمیز حالة تشویھ العلام   ھ العلام ة تموی  عن حال

Blurring             ق ھ یتعل ین أن التموی ي ح ط ف شھورة فق ة الم  في أن التشویھ یخص العلام

شویھ      ة ت ي حال ھ ف ا أن شھورة، كم ر م ت أو غی شھورة كان ة م ات التجاری ة العلام بكاف

لجمھور، وقد العلامة لا یشترط لتطبیق الحمایة أن یكون ھناك احتمال حدوث لبس عند ا 

ي               ضلیل وھ وع ت اء بوق رد الإدع ا ل تناد إلیھ ن الاس ي یمك دفوع الت ى ال انون عل نص الق

ر         تخدام غی میا والاس فیا أو اس ان وص واء أك شھورة س ة الم ادل للعلام تخدام الع الاس

ا        ق علیھ التجاري للعلامة المشھورة كاستخدام تلك العلامة في النشرات الإخباریة للتعلی

  .)٢( عنھاأو إیراد أخبار

ة       وثار الخلاف لدى الفقھ الأمریكي حول مدى اشتراط تحقق الضرر لمالك العلام

ل          رد فع انون أم أن مج ذا الق ي ھ واردة ف ة ال ة القانونی ع بالحمای ي تمت شھورة لك الم

سئولیة بغض                ب الم ا یرت ن قیمتھ ل م شھورة بالتقلی ة الم ة التجاری الاعتداء على العلام

ضرر، أي     ساؤل   النظر عن تحقق ال ار الت ي  ث اس      : الآت الي كأس ضرر الاحتم ي ال ھل یكف

  للمطالبة بالحمایة القانونیة عن فعل التقلیل من العلامة المشھورة ؟ 

وأجابت على ھذا التساؤل المحكمة الفیدرالیة حیث قضت بضرورة توافر الضرر  

سئولیة           ل الم الي لتحم ة  الفعلي لمالك العلامة المشھورة فلا یكفي الضرر الاحتم القانونی

 ـ  رة ال ي     Dilutionوفقًا لقانون منع التضلیل من العلامة المشھورة وفك ك ف ضح ذل  وات

ضیة  ركة  Mosoley V. Secret catalogueق ت ش ث رفع ة Secret حی  المالك
                                                             

  .٨٤فھد أحمد فھد الوھداني، المرجع السابق، ص) ١(
  .٤٨١ھیثم السید أحمد عیسى، المرجع السابق، ص. د) ٢(
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 لاستخدامھ اسم Mosoley ضد السید Victoria Secretالعلامة التجاریة المشھورة 

اري   ا  Victoria Secretتج ع المنتج ھ      لبی ذي اعتبرت ر ال ة الأم  Victoriaت الإباحی

Secret          ة ن قیم ا م شروعة وتقلیلً ر م سة غی ة ومناف ا التجاری ى علامتھ داء عل  اعت

صلحة   Dilutionعلامتھا المشھورة  م لم ق   Victoria Secret، وجاء الحك ا یتعل  فیم

 ـ ل    Dilutionبال ار أن عم شھور      Mosoley باعتب ة الم ة العلام ن قیم یلاً م ر تقل ة  یعتب

Victoria Secret)١(.  

 مدى تطبیق فكرة التخفیف على العلامات التجاریة عبر شبكة الإنترنت :  

ن             ن مؤخرًا م ي وتمك انوني الأمریك ھ الق دعھا الفق ي ابت ف الت تعتبر فكرة التخفی

 وثیقة ١٩٩٥تحقیقھا في صدور قانون حمایة التخفیف للعلامة التجاریة الفیدرالي سنة 

ارة           الصلة بحمایة عناوین   ع عب وان الموق ون عن دما یك ت عن بكة الإنترن  المواقع عبر ش

ل              ن قب ع م وان موق ة كعن ة التجاری سجیل العلام عن علامة تجاریة مشھورة، لذلك فإن ت

انون          ا ق ي یتطلبھ شروط الت وافرت ال ة إذا ت ة التجاری الغیر قد یؤدي إلى التخفیف للعلام

FTDA   دعاوى ى    ، ولاشك أن القضاء الأمریكي سیقبل ال س عل ي تؤس  إذا FTDA الت

ا  . استطاع المدعي إثبات تحقق تلك الشروط والتي نص علیھا ھذا القانون         وأضاف إلیھ

 ومن أھمھا وجود تشابھ كاف FTDAالقضاء بعض الشروط التي استنتجھا من قانون    

باب    ود أس ع، ووج وان موق ستخدمة كعن ة الم شھورة والعلام ة الم ة التجاری ین العلام ب

دفع ة ت ود   حقیقی ع، ووج وان موق سجیلھا كعن ة بت ة التجاری ى العلام داء عل ر للاعت  الغی

                                                             
 التفصیل عن ھذه القضیة راجع من؛ وللمزید ٣٦٤، المرجع السابق، صمصطفى موسى حسین. د) ١(

 www.nglj.comالموقع الالكتروني 
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وان            سجیلھا كعن تم ت دما ی شھورة عن ة الم ات التجاری ى العلام ع عل ي یق رر حقیق ض

  .)١(موقع

داءات            ى الاعت انون عل ذا الق صوص ھ ق ن ومن أحكام القضاء الأمریكى في تطبی

ضیة    ة ق نة  Panavision international V. Toeppenالإلكترونی ، )٢(١٩٩٨ س

  . كعنوانPanavision بتسجیل العلامة المشھورة Toeppenحیث قام السید 

  

                                                             
  .٤٤٤أمین أعزان، المرجع السابق، ص. د) ١(
  :راجع تفاصیل ھذه القضیة على الموقع التالى) ٢(

http://cyber.law.harvard.edu/property/domain/panavision.html  
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  الخاتمة
  

ي  ا ف د          تناولن اً، وبع شھورة الكترونی ة الم ة التجاری ة العلام ث حمای ذا البح ھ

ائج           تخلاص بعض النت ا اس الانتھاء من الموضوعات التي تضمنتھا ھذه الدراسة، یمكنن

  :مة في ھذا الشأن كما یليوالتوصیات الھا

  :نتائج البحث: ًأولا
      شھورة        الدراسةاتضح لنا من خلال ة الم ة التجاری دد للعلام ف مح دم وضع تعری  ع

ضاء       ھ والق ر للفق ة آراء   . من قِبل التشریعات المختلفة، وتركت ھذا الأم ن مطالع وم

شھورة               ة الم ة التجاری صود بالعلام ا أن المق ین لن ك   الفقھ وأحكام القضاء تب ي تل  ھ

ا       ب منھ ي یطل العلامة المعروفة لدى قطاع واسع من الجمھور المعني في الدولة الت

ى أساسھما شھرة          . حمایتھا كعلامة مشھورة   تم عل كما تبین لنا أن ھناك معیارین ی

ا  ة، وھم ار : العلام وعيالمعی ور    :  الموض ة الجمھ دى معرف ار بم ذا المعی رتبط ھ وی

ذل      دد          للعلامة ومدة الانتفاع بھا وك ى ع افة إل ا، بالإض لان عنھ ة والإع دة الدعای ك م

: المعیار الشخصي: وكذلك. البلدان التي سُجلت فیھا، وقیمتھا في الأسواق التجاریة

ي أن         ا یعن يّ، بم ویرتبط ھذا المعیار بمدى معرفة العلامة لدى قطاع الجمھور المَعن

سلعة أو           تلاف ال ا لاخ ف تبعً ة ال   الجمھور المَعنيّ یختل ھ،     الخدم ا إلی تم توجیھھ ي ی ت

صورة             ع ب يّ ھو المجتم الجمھور المَعن ل ف ع كك ى المجتم ة إل دیم العلام ان تق إذا ك ف

ة أو         ى فئ دم إل ت تق ا إذا كان ي        عامة، أم صین ف ع كالمتخص ن المجتم ة م ة معین طبق

  .مجال معین فالجمھور المعني ھنا ھو ھذه الفئة من المتخصصین

ة   كما رأینا من خلال دراستنا أن التش      ة التجاری ریعات كفلت حمایة موسعة للعلام

یم            ي إقل سجلة ف ون م ا أن تك شترط لحمایتھ المشھورة استثناء من مبدأ الإقلیمیة الذي ی



 

 

 

 

 

 ٨٩٤

سلع              ة بال اق الحمای دد نط ذي یح صص ال دأ التخ ن مب الدولة المطلوب منھا الحمایة، وم

ذه           ا أن ھ شھورة، كم ة الم ة الواسعة   والخدمات المماثلة لتلك التي تمیزھا العلام  الحمای

ي                 ات ف ذلوا الجھود والنفق ذین ب ات ال ذه العلام الكي ھ ة م ي رغب شھورة تلب للعلامة الم

ات       ادة مبیع ل زی ن أج ة م اتھم التجاری شھرة لعلام ن ال ن م در ممك ر ق ق أكب بیل تحقی س

  .المنتجات التي تحمل ھذه العلامة ومن ثَمَّ زیادة أرباح المشروع

رى أ   ا ن ك فإنن ى ذل اءً عل ذه   وبن شھورة بھ ة الم ع العلام ة أن تتمت ن العدال ن م

ا      ي تغطیھ ات الت ستھلكي المنتج ا وم ن مالكھ ل م صلحة ك ق م عة لتحقی ة الواس الحمای

ط           ي الخل وع ف دم الوق ستھلكین ع ؤلاء الم ضمن لھ ة ت ذه الحمای ث إن ھ ة، حی العلام

  . اللبس حول مصدر المنتجات أو

      اوین ة أن العن لال الدراس ن خ ا م ضح لن ا ات رة   كم ة كبی ت أھمی ة احتل  الإلكترونی

ا         ن خلالھ بالنسبة للمستھلكین والمشروعات التجاریة على حد سواء، حیث تمكن م

ا،       ي الوصول إلیھ المستھلكون من الوصول إلى مواقع المشروعات التي یرغبون ف

دور    وظ ل ور الملح ذلك التط ت، وك بكة الإنترن ع ش ل م م التعام ھَّل لھ ذي س ر ال الأم

ن          العنوان الإ  لان ع یلة للإع ن مجرد وس ل م ث انتق ي، حی شروعات لكترون ر  الم  عب

شبكة الانترنت إلى كونھ الممیز لھذه المشروعات والمحدد لھویتھا، وقد أصبح لكل 

شروع آخر، ولا            مشروع موقع محدد یعرض فیھ منتجاتھ وخدماتھ لا یشاركھ فیھ م

ى ا              اءً عل ك بن وان، وذل س العن سجل نف م    یمكن لمشروع آخر أن ی ي تحك دة الت لقاع

ي    اوین، وھ ذه العن سجیل ھ سجیل "ت ي الت بقیة ف  First com, first" الأس

served        ة اقي عناصر الملكی ن ب ي م وان الإلكترون راب العن ى اقت ا أدى إل ، وھو م

ذه      الصناعیة الأخرى كالعلامة التجاریة والاسم والعنوان التجاري، حیث قام بدور ھ

 . س على أرض الواقعالعناصر على شبكة الانترنت ولی
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                  ین ھ الأشخاص الطبیع د نب ة ق اوین الإلكترونی د للعن دور الجدی وتبین لنا كذلك أن ال

شروع أو     شكل م ر   وكذلك المشروعات التجاریة إلى أھمیة اقتناء ھذه العناوین ب غی

شروع ي   . م وان الإلكترون سجل العن ون لم و أن یك شروع ھ شكل الم صود بال والمق

ا      سجیلھ إذا ك ة أو   الحق في ت ة التجاری ا للعلام وان      ن مالكً ا العن ي یمثلھ سمیة الت الت

شركات والأشخاص          تیلاء ال شروع ھو اس ر الم عبر الشبكة، والمقصود بالشكل غی

سمیة أو   ل ت ة تمث اوین إلكترونی ى عن ین عل ر    الطبیعی ة للغی ة مملوك ة تجاری علام

سیھ  بیعھا  بغرض تحقیق الأرباح عن طریق إعادة بیعھا لھ مرة أخرى أو       لأحد مناف

ة  الغ طائل ر مب نة    . نظی د القرص ع الجدی ذا الواق ى ھ ضاء عل ھ والق ق الفق د أطل وق

ي       د الت صور القواع ة ق الإلكترونیة، وقد ساعد على انتشار ھذه القرصنة الإلكترونی

ة،           دأ الإقلیمی اب مب ة وغی اوین الإلكترونی دة العن تحكم تسجیل ھذه العناوین مثل وح

 .تخصص على شبكة الإنترنتفضلاً عن غیاب مبدأ ال

                 نة ة القرص ة لمواجھ یلة فعال ن وس ث ع ضًا ضرورة البح ن الدراسة أی ونستنتج م

ة  ا  -الإلكترونی ادة واقعھ ع زی ة،    - خاصة م ات التجاری ة للعلام صى حمای  وضمان أق

نة              صدى للقرص ذي ت ي ال خاصة المشھورة منھا تأسیًا بالقضاء الأوروبي والأمریك

ة           الإلكترونیة بكل ما لدی    ى عناصر الملكی ي الأصل عل ق ف ة تطب ھ من وسائل قانونی

ة،          . الصناعیة الأخرى  ة الفكری انون الملكی صوص ق ك بن ي ذل وقد استعان القضاء ف

سؤولیة             ام دعوى الم شروعة وأحك ر الم وبالنصوص المنظمة لدعوى المنافسة غی

انو         . التقصیریة ام ق تخلاص نظ ى اس صدد إل ذا ال ي ھ ضاء ف ني كما امتدت جھود الق

ى جوار               ا إل ة خاصة لھ راف بمكان ة والاعت اوین الإلكترونی یحكم العن ل ل شبھ متكام

 . باقي عناصر الملكیة الصناعیة

        ة ا لمواجھ ا خاصً در قانونً ي أص تبین لنا كذلك من ھذه الدراسھ أن المشرع الأمریك

تجابة          ك اس ة، وذل ات التجاری الكي العلام القرصنة الإلكترونیة والدفاع عن حقوق م
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د                 م شأن، وق ذا ال ى ھ ي ف ضاء الأمریك ھ الق ذي بذل ا للمجھود ال ن المشرع واحترامً

م       انون اس ذا الق ى ھ ي عل شرع الأمریك ق الم ن    "أطل ستھلك م ة الم انون حمای ق

ة   نة الإلكترونی  Anti Cybersquatting Consumer Protection" القرص

Act  ي صادر ف وفمبر ٢٩ ال م   . ١٩٩٩ ن د س نة، فق ذه القرص ة ھ ذا ولمواجھ ح ھ

ة         ع دعوى عینی ة برف ات التجاری الكي العلام انون لم ا   " In rem"الق صم فیھ یخت

ة            ن المحكم ب م دي مباشرة، ویطل ي المعت وان الإلكترون ة العن مالك العلامة التجاری

ي                إلغاءه أو  شرِّع ف ا نص الم وان، كم ذا العن سجل ھ ى م نقلھ إلیھ، إذا لم یتوصل إل

ح لمالكي ھذه العلامات جبر كل ما أصابھم من ھذا القانون على تعویض قانوني یمن     

 . ضرر نتیجة قرصنة ھذه العلامات

   د ة ق نة الإلكترونی د القرص شھورة ض ة الم ات التجاری ة العلام ضًا أن حمای ا أی رأین

ة           ل الجھود الدولی ضافرت ك ث ت تجاوزت الحدود الوطنیة إلى المستوى الدولي، حی

انوني لت            ام ق شأن لوضع نظ سن      المھتمة بھذا ال ضمن ح ا ی اوین بم ذه العن سجیل ھ

شھورة           ة الم . إدارتھا، وتفادي نشوب نزاعات بسببھا في مواجھة العلامات التجاری

ة         ة الفكری ة للملكی ة العالمی وأشرنا فى حینھ إلى الدور الممیز الذي قامت بھ المنظم

WIPO      في إرساء النظام القانوني لھذه العناوین الإلكترونیة، حیث قامت المنظمة 

ام      ام  ١٩٩٩بإصدار تقاریر عامة في ع یات     ٢٠٠١ وع ادئ وتوص ى مب شتمل عل  ت

ذه        ستقبلیة لھ ات الم ادي المنازع ن أجل تف سجیل م صة بالت شركات المخت ا ال تتبعھ

ة         . العناوین ة الوطنی اوین الإلكترونی ا بالعن ا خاصً كما وضعت المنظمة أیضًا برنامجً

ذه العن      ى ھ شرفین عل شورة للم دیم الم ل تق ن أج سجیلھا،  م صین بت اوین والمخت

ھ                 ازعون اللجوء إلی ستطیع المتن اطة، ی یم والوس اص للتحك وقامت بإنشاء مركز خ

 . لفض منازعاتھم
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              ي ات الت دة لحل المنازع د جدی درت قواع د ص ھ ق تبین لنا أیضًا من ھذه الدراسة أن

ضافر الجھود ال          ة نتیجة لت ات التجاری ة والعلام ة  تثور بین العناوین الإلكترونی دولی

د     . في ھذا الشأن  ذه القواع ى ھ ق عل ات     "وقد أطل سویة منازع دة لت د الموح القواع

ة   اوین الإلكترونی  Uniform Domain Name Dispute Resolution" العن

Policyد    أو اوین   . UDRPقواع سجیل العن صة بت شركة المخت ت ال د حرص وق

ة   في ھذه القواعد على وضع حل سری    ) ICANN(الالكترونیة العامة    ل تكلف ع وأق

ة                ة الفكری ات الملكی سم منازع اق الأطراف لح ھ إلا باتف واختیاري لا یتم اللجوء إلی

  . على شبكة الإنترنت یتفادى الانتقادات الموجھھ إلى الحل القضائي

ثانيا
ً

  :التوصيات: 
  :وبعد الانتھاء من ھذه الدراسھ یمكننا أن نورد بعض التوصیات، ومن أھمھا

نح          رضأن تف نوصى بضرورة     -١ ى م ابقة عل ة س سجیل رقاب صة بالت شركات المخت  ال

دیم    رد تق ة لمج اوین الإلكترونی سجیل العن سماح بت دم ال ة، وع اوین الإلكترونی العن

ات الأخرى دون أي شروط أخرى          شار    . الطلب مبكرًا قبل الطلب ة الم ل الرقاب وتتمث

س          ب للت دم الطل ة مق ت ملكی ي  إلیھا في وجوب تقدیم مستندات وشھادات تثب میة الت

نة               شاط القراص ن ن د م ذي یح ر ال ا، الأم ي یمثلھ وان إلكترون سجیل عن یرغب في ت

 . الذین یعتدون بالتسجیل على العلامات المملوكة للآخرین

شركات             -٢ ن ال ة م ة لاحق ة وجود رقاب ى أھمی شیر إل وبالإضافة إلى الرقابة السابقة ن

س      ي  . جیلھاالمختصة بالتسجیل على العناوین الإلكترونیة المراد ت ذا وف صدد لا  ھ  ال

شبكة             ى ال تخدامھ عل ي واس وان الإلكترون سجیل العن ین ت ة ب بد من مرور مدة معین

ل ذي    . مثل ما یحدث في حالة تسجیل العلامة التجاریة    سجیل لك وتسمح شركات الت

ي    دة، وتتلق ذه الم لال ھ ي خ وان الالكترون سجیل العن ى ت رض عل أن أن یعت ش
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ات، لا    نظر فیھا، فإذا انتھت إلىالشركات ھذه الاعتراضات وت    ذه الاعتراض جدیة ھ

  .تقبل تسجیل العنوان

ـ        -٣ ركة ال ھ ش ذي تبنت راء الإداري ال ھ الإج ز ب ا یتمی رًا لم سویة ICANNونظ  لت

ث         ن حی ة م ات التجاری ة والعلام اوین الإلكترونی ین العن ور ب ي تث ات الت المنازع

ن المزای    ا م ة وغیرھ ة التكلف راء وقل ي الإج سرعة ف ذا  ال یم ھ رح تعم ا نقت ا، فإنن

ات           ذه المنازع ادة لفض ھ یلة المعت صبح الوس ضرورة   . الإجراء بحیث ی ى ب ونوص

التعویض،       إجراء تعدیل للقواعد یسمح للجان الإداریة التي تنظر النزاع بأن تحكم ب

ھ      ي أو إلغائ وان الإلكترون ل العن م بنق ى الحك افة إل رار   . بالإض ار الق ذلك اعتب وك

ام        الصادر من ھذه   زاع أم ارة الن ك إث د ذل اللجان نھائیًا بحیث لا یجوز للأطراف بع

 . المحاكم القضائیة

صة        -٤ شركات المخت ین ال دولي ب سیق ال ل التن ود وتفعی ضرورة وج ذلك ب ي ك نوص

ة أو    واء الدولی ة س اوین الإلكترونی سجیل العن ادئ    بت وء المب ي ض ة ف الوطنی

صا       ة      والتوجیھات العامة التي تضمنتھا التقاریر ال ة للملكی ة العالمی ن المنظم درة م

شكلات       WIPOالفكریة   ن الم ر م وع كثی ادي وق ى تف ، لأن ھذا التنسیق سیؤدي إل

ة أو   اوین الإلكترونی سجیل العن ة بت د     المتعلق د قواع ضمن توحی ا ی تخدامھا بم اس

 . )١(تسجیل واستخدام ھذه العناوین، وطرق تسویة المنازعات المتولدة عنھا

                                                             
ة          ) ١( دة الأوروبی ة الوح ت لجن دما اقترح ة عن دول الأوروبی ف ال شأن بموق ذا ال ى ھ شید ف ون

Commission des Communautés européenes  ي ھ ٥ ف انون ٢٠٠٠ یونی شروع ق  م
وان إلكترو   وین عن ة وتك اوین الإلكترونی ا للعن المقطع   أوروبی ي ب د ینتھ ي واح د " eu."ن فتوحی

ا          ي تثیرھ شكلات الت القواعد الخاصة بھذا العنوان في خمس عشرة دولة، سوف ینھي بالتأكید الم
اد        ل دول الاتح ة داخ ھذه العناوین وسیوحد طرق تسویتھا بما یضمن حمایة أكبر للعلامات التجاری

الى         ع الت ع الموق ن التفصیل راج د م ر  ؛int.eu.europa.www://http: الأوروبي، لمزی  وانظ
  :  فى التعلیق على ھذا المشروع
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ي الم   -٥ رًا نوص اھرة   وأخی صدي لظ شریع للت دار ت ضرورة إص صري ب شرع الم

اوین      تخدام العن سجیل واس نظم ت ت ی بكة الإنترن ى ش ة عل نة الإلكترونی القرص

دار     شأن بإص ذا ال ي ھ شید ف صریة ون الات الم ي المج شبكة ف ى ال ة عل الإلكترونی

ن         صري م ع الم ي المجتم رأ عل ا ط وائم م ى ی د حت ة الجدی ة الفكری انون الملكی ق

رة تطورات ف  ة الأخی یم    . ي الآون صوص لتنظ انون ن ذا الق ضمن ھ ل أن یت ا نأم وكن

ات         راع والعلام راءات الاخت نظم ب العناوین الإلكترونیة تضاف إلى النصوص التي ت

ة    اوین    . والأسماء والعناوین التجاریة وكذلك المؤشرات الجغرافی بحت العن د أص فلق

ات التجار د للعلام ن تھدی صاحبھا م ا ی ة وم رًا الإلكترونی شھورة، أم یما الم ة لاس ی

 .واقعًا یجب تنظیمیھ والتعامل معھ بدلاً من التغافل عنھ

 

= 
- Setton- Bouhaanna (I.) et Dreyfus – Weill (N.), Un nom proper à l'europe; 

un projet prometteur, Extrait de Echos, Droit, Les Echois, 2000, P. 1 ets.  
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  قائمة المراجع
ًأولا

  :  الكتب اللغوية-
ة                 - د العاشر، الطبع رب، المجل سان الع ن منظور، ل دین ب ال ال العلامة أبو الفضل جم

  .٢٠٠٥الأولى، دار صادر، بیروت، 

اییس    - م مق ا، معج ن زكری سین ب ي الح ة أب ي للطباع راث العرب اء الت ة، دار إحی اللغ
 .٢٠٠٨والنشر، بیروت، 

نة          - دون س ي، ب العلامة محمد بن أبي بكر الرازي، مختار الصحاح، دار الكتاب العرب
 .نشر

روت،               - ي، بی اب العرب یط، دار الكت اموس المح ادي، الق دین الفیروزآب العلامة مجد ال
٢٠١١. 

د، المع    . نصار سید أحمد ود   . د - صطفى محم اء      م یط، الجزء الأول، دار إحی جم الوس
 . ٢٠٠٨التراث العربي للطباعة والنشر، الطبعة الأولى، 

ثانيا
ً

  : الكتب القانونية-
سة     . د - ار والمناف ب، الاحتك ر أحمد سلمان الغری ى، دار    غی ة الأول شروعة، الطبع  الم

 .٢٠٠٤النھضة العربیة، القاھرة، 

شروعة        . د - ر الم سة غی ي  حماد مصطفى عزب، المناف ة،    ف ات التجاری ال الإعلان  مج

 . دار النھضة العربیة، القاھرة، بدون سنة نشر

ر           . د - ة، دار الفك ارة الدولی ود التج ي عق ي ف یم الإلكترون خالد ممدوح إبراھیم، التحك

 .٢٠٠٨الجامعي، الإسكندریة، 
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سنباطي . د - اب ال ضة  إیھ ة، دار النھ ارة الإلكترونی انوني للتج ار الق وعة الإط ، موس

 .٢٠٠٨یة، القاھرة، العرب

ي        . د - شورات الحلب اني، من زء الث ارة، الج ضایا التج ي ق ادات ف ا، اجتھ دوي حن ب

 .الحقوقیة، لبنان، بدون سنة نشر

امعي،     . د - ر الج ة، دار الفك ات التجاری ي العلام د ف صغیر، الجدی دین ال سام ال ح

 .٢٠٠٥الإسكندریة، 

ة   الملكیةحمد االله محمد حمد االله، الوجیز في حقوق         . د - ة، الطبع  الصناعیة والتجاری

 .١٩٩٧الثانیة، دار النھضة العربیة، القاھرة، 

ال         . د - ة الأعم د، نظری د أحم ة عبد الفضیل محم انون     التجاری ام ق ا لأحك اجر وفقً  والت

 .٢٠٠٣، دار النھضة العربیة، القاھرة، سنة ١٩٩٩ لسنة ١٧التجارة الجدید رقم 

قانونیة في مجال شبكات الإنترنت، بدون  المسؤولیة ال  محمد عبد الظاھر حسین،   . د -

 .٢٠٠٥دار نشر، القاھرة، 

زام، دار    عبد الرزاق السنھوري  . د - صادر الالت ، الوسیط في شرح القانون المدني، م

 .١٩٨١النھضة العربیة، القاھرة، 

، دراسة تأصیلیة وفقًا للقانون رقم الفكریةخاطر لطفي، موسوعة حقوق الملكیة      . د -

دون          ٢٠٠٢لسنة  ) ٨٢( ى، ب ة الأول ة، الطبع ة الفكری وق الملكی ة حق في شأن حمای

 . دار نشر، بدون ستة نشر

ة،      . د - ضة العربی رة، دار النھ ة العاش صناعیة، الطبع ة ال وبي، الملكی میحة القلی س

 .٢٠١٦القاھرة، 

العنوان        . د - شریف محمد غنام، حمایة العلامات التجاریة عبر الإنترنت في علاقتھا ب
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 .٢٠٠٨ار الجامعة الجدیدة، الإسكندریة، الالكتروني، د

ات     . د - ة العلام ة صلاح زین الدین، حمای ى، دار     التجاری ة الأول ا، الطبع ا ودولیً  وطنیً

 .٢٠٠٥الثقافة، عمان، 

ام  . د - ازي، النظ ومي حج اح بی د الفت انونيعب ة، دار الق ارة الالكترونی ة التج  لحمای

 .٢٠٠٢الفكر الجامعي، الاسكندریة، 

امعي،      الصناعیةالملكیة  ،  .......................... - ر الج  في القانون المقارن، دار الفك
 .٢٠٠٨الإسكندریة، 

ر . د - دالفتاح مط صام عب یم ع ي، التحك ات   الإلكترون سویة منازع ة ت ھ، وآلی ، ماھیت
ة         ة، دار الجامع ة الفكری وق الملكی ة وحق ات التجاری ة والعلام ارة الإلكترونی التج

 .٢٠٠٩ الجدیدة، الإسكندریة،

صور  . د - سین من د ح شر،     ، محم دة للن ة الجدی ة، دار الجامع سؤولیة الإلكترونی الم
 . ٢٠٠٣الإسكندریة، 

دي      . د - ن سعید الغام سیاسة   حسین ب ة ، ال ت، دار     الجنائی ي مواجھة جرائم الإنترن  ف
 . ٢٠٠٩النھضة العربیة، القاھرة، 

ي    . د - یط ف ة، الوس سید عرف اب ال د الوھ ةعب ة ا حمای وق الملكی ة، دار  حق لفكری
 .٢٠٠٣المطبوعات الجامعیة، الإسكندریة، 

 المتعلقة بالعلامات التجاریة، المنازعاتعصام رجب بیومي التمیمي، التحكیم في . أ -
 .٢٠٠٨دار النھضة العربیة، القاھرة، 

ة       . د - د الأول، الطبع لویس فوجال، المطول في القانون التجاري، الجزء الأول، المجل
نة          الأولى، مؤسسة المج   دون س روت، ب ع، بی شر والتوزی ات والن د الجامعیة للدراس

 .نشر
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 المتصلة بالتجارة من حقوق الجوانبمحمد حسام محمود لطفي، تأثیرات اتفاقیة . د -
 .١٩٩٩على تشریعات البلدان العربیة، القاھرة، ) تربس(الملكیة الفكریة 

ى . د - ة الأول صناعیة، الطبع ة وال ات التجاری ب، المارك یم مغبغ شر، نع دون دار ن ، ب
٢٠٠٥ . 

ة، دار   . د - سة الطفیلی ان، المناف سید قرم رحمن ال د ال ضة عب اھرة، النھ ة، الق  العربی
٢٠١٧. 

شھورة       حمایة، الاتجاھات الحدیثة في     ...........................  - ة الم ة التجاری  العلام
ة الثا           صري، الطبع ة، دار  طبقا لاتفاقیة التربس وقانون حمایة الملكیة الفكریة الم نی

 .٢٠٠٨النھضة العربیة، القاھرة، 

ام فایز نعیم رضوان، مبادئ القانون التجاري طبقا       . د - م    لأحك ارة رق انون التج  ١٧ ق
 .٢٠٠٠، الطبعة الأولى، دار النھضة العربیة، القاھرة، ١٩٩٩لسنة 

اري محمد حسني عباس، الملكیة الصناعیة والمحل       . د - ة،   التج ضة العربی ، دار النھ
١٩٩٩. 

تج     .د - ة المن ي حمای ا ف ة ودورھ ة التجاری عد، العلام ار س دقي ومخت ائي ال  رج
 .٢٠٠٠والمستھلك، دار الاعتماد للنشر، الإسكندریة، 

انون           . د - بسام مصطفى عبدالرحمن، الحمایة القانونیة للعلامات التجاریة في ظل الق
دیث للن   اب الح الم الكت ة، ع ات الدولی صري والاتفاقی انون الم ي والق شر الأردن

 .٢٠٠٩والتوزیع، الأردن،  

ب     للملكیةجلال وفاء محمدین، الحمایة القانونیة     . د - ة الجوان ا لاتفاقی صناعیة وفق  ال
ة     ة الفكری وق الملكی ي حق ارة ف صلة بالتج ربس(المت دة،  )الت ة الجدی ، دار الجامع

 .٢٠٠٠الإسكندریة، 



 

 

 

 

 

 ٩٠٤

ارة      . د - ة للتج ة الجنائی شقوش، الحمای د ق دى حام ة ھ ر  الإلكترونی ت، دار  عب الإنترن

 .٢٠٠٠النھضة العربیة، 

دة،       . د - ة الجدی ات، دار الجامع ة البرمجی انوني لحمای ام الق دین، النظ ي ال ا عل رش

 .٢٠٠٧الإسكندریة، 

ثالثا
ً

  : الرسائل العلمية-
ة        . أ - ساب ملكی ة ابتسام حسن محمد حسن، اكت ا،    العلام سویة منازعاتھ ة وت  التجاری

 .٢٠١٠ة حلوان، رسالة ماجستیر، كلیة الحقوق، جامع

الة أمیر محمد عاصم بسیوني، الحمایة الجنائیة للعلامة التجاریة،  . أ - ستیر،  رس  ماج

 .٢٠١١كلیة الحقوق، جامعة حلون، 

ارة . د - ة للتج ة الجنائی زان، الحمای ین أع ةأم ة الإلكترونی وراه، كلی الة دكت ، رس

 .٢٠٠٦الحقوق، جامعة عین شمس، 

وق،   كوثر سعید عدنان، حمایة المستھ   . د - ة الحق لك الإلكتروني، رسالة دكتوراه، كلی

 .٢٠١٠جامعة بنھا، 

ة   . د - ة للعلام ة الدولی د، الحمای ان خال ان فجح ةجن ة  التجاری وراه، كلی الة دكت ، رس

 .٢٠١٥الحقوق، جامعة المنصورة، 

ات          . د - ة للعلام ة الجنائی ى رشدي محمد علي محمد عید، الحمای ت،   عل بكة الإنترن  ش

 .٢٠٠٩ الحقوق، جامعة القاھرة، رسالة دكتوراه، كلیة

ة   . د - ة للملكی ة القانونی ري، الحمای دفور المھی د ك د محم صناعیةخال الة ال ، رس

 .٢٠٠٥دكتوراه، كلیة الحقوق، جامعة القاھرة، 

 



 

 

 

 

 

 ٩٠٥

ود           . د - ة لعق ة القانونی ال، الحمای د كم ارة فیصل محمد محم الة   التج ة، رس  الإلكترونی

 .٢٠٠٨دكتوراه، كلیة الحقوق، جامعة القاھرة، 

ة            . د - ة للعلام ة القانونی شھورة فواز محمد أحمد سعید، الحمای وراه،   الم الة دكت ، رس

 .٢٠١١كلیة الحقوق، جامعة أسیوط، 

ات       . د - ى العلام ا عل ة وآثارھ ة الدولی ارة الإلكترونی سین، التج ى ح صطفى موس م

 .٢٠٠٨التجاریة، رسالة دكتوراه، كلیة الحقوق، جامعة القاھرة، 

ة كعبي، الحمایة الجنائیة للتجارة محمد عبید ال . د - ة    الإلكترونی وراه، كلی الة دكت ، رس

  . ٢٠٠٩الحقوق، جامعة القاھرة، 

ة  . د - ة القانونی ي، الحمای صادق مرس صطفى ال د م اتمحم الة للعلام ة، رس  التجاری

 .٢٠٠٤دكتوراه، كلیة الحقوق، جامعة القاھرة، 

شمري    . د - شھور    محمد عبد الرحمن ال ة الم ة العلام ي     ، حمای ربس وف ة ت ي اتفاقی ة ف

 .٢٠٠٤بعض التشریعات المقارنة، رسالة دكتوراه، كلیة الحقوق، جامعة القاھرة، 

ام              - ي النظ اق ف ة وأسماء النط ة التجاری ات العلام سة، منازع د ھل ى أحم محمد موس

ت،        ة بیرزی ا، جامع ات العلی ة الدراس ستیر، كلی الة ماج سطیني، رس انوني الفل الق

 .٢٠١٠فلسطین، 

د ع - ة  محم سؤولیة المدنی ي، الم سن العویرض د المح سجلب اق لم م النط  اس

ة،       ة والقانونی ات الفقھی الإلكتروني، رسالة ماجستیر، جامعة آل البیت، كلیة الدراس

 .٢٠٠٩قسم القانون، سنة 

ة   . د - ة القانونی الیب الحمای ماعیل، أس د إس عید أحم د س املاتمحم ارة لمع  التج

 .٢٠٠٥ الحقوق، جامعة عین شمس، الإلكترونیة، رسالة دكتوراه، كلیة



 

 

 

 

 

 ٩٠٦

ة   . د - ة التجاری ة للعلام ة القانونی اء، الحمای واز رج سار ف شھورةی انون الم ي الق  ف

ین         الأردني والمصري والاتفاقیات الدولیة، رسالة دكتوراه، كلیة الحقوق، جامعة ع

  .٢٠١٣شمس، 

رابعا
ً

  :  الأبحاث والمقالات-
داء  . د - ة للاعت ور حدیث ب، ص سید لبی د ال بكة  أحم ر ش ة عب ات التجاری ى العلام  عل

ارات     الإنترنت، مجلة الدراسات القضائیة، معھد التدریب والدراسات القضائیة، الإم

 .٢٠١٢العربیة المتحدة، العدد العاشر، 

ت،           - ع الإنترن ة وأسماء مواق ات التجاری ات حول العلام رامي محمد علوان، المنازع

لعربیة، كلیة القانون، العدد الثاني عشر، مجلة الشریعة والقانون، جامعة الإمارات ا

 .٢٠٠٥ینایر، 

ة   . د - ة القانونی ازوني، الحمای وثر م ةك ي    للعلام ة ف شبكة الرقمی ر ال ة عب  التجاری

ة       وم القانونی ة للعل ة الجزائری ة، المجل ع الإلكترونی ماء المواق ع أس ا م علاقتھ

 .٢٠١١رابع، والاقتصادیة والسیاسیة، كلیة الحقوق جامعة الجزائر، العدد ال

ود،  . د - ي محم ي عبدالراض شكلات كیلان ات  الم تعمال العلام ن اس ة ع ة الناتج  العملی

وق،        ة الحق ة، كلی ات القانونی ة الدراس التجاریة كأسماء للمواقع عبر الإنترنت، مجل

 .٢٠١١جامعة أسیوط، العدد الثلاثون، سبتمبر

ن    ، ن الشھرة شائعةالتجاریةكنعان الأحمر، حمایة العلامة   . د - ة ع و الوطنی دوة الویب

ة،       ة الأردنی ي الجامع وق ف لاب الحق دریس وط ة الت ضاء ھیئ ة لأع ة الفكری الملكی

 . ٢٠٠٤عمان، 

 



 

 

 

 

 

 ٩٠٧

ت،    التجاریةخالد التلاحمة، النزاعات بین العلامة     - بكة الإنترن  وأسماء النطاق مع ش

اث    اح للأبح ة النج ة جامع سانیة (مجل وم الإن د )العل اني،  ١٩، المجل دار الث ، الإص

٢٠٠٥. 

ة      - ة التجاری ة العلام وبي، حمای د محب شھورةمحم بكة    الم ى ش شور عل ث من ، بح

  www. Justice. gov. comالإنترنت على الموقع الإلكتروني التالى 

د  . د - راءات وقواع ونس، إج سلم ی ادي م سجیلھ ع  ت اق لمواق ماء النط ة أس  وحمای

د    وق، مجل دین للحق ة الراف ت، مجل رة، ا٣الإنترن سنة العاش سادس ، ال دد ال لع

 .٢٠٠٥والعشرون، 

 التجارة الدولیة إلكترونیا، كتاب منازعاتنبیل محمد أحمد صبیح، وسائل تسویة . د -

 .٢٠٠٤، ٢٠٢الأھرام الاقتصادي، العدد 

 -  سبتمبر٢٤سلسلة الاجتماعات الستة والثلاثین لجمعیة الدول الأعضاء في الویبو  -

وبر ٣ شأن  -٢٠٠١ أكت ة ب شتركة مقدم یة م امأح توص ات  ك ة العلام ة بحمای  متعلق

ذكرة           ت، م ى الإنترن التجاریة وغیرھا من حقوق الملكیة الصناعیة في الإشارات عل

 . من وثائق الویبوA/36/8المدیر العام، وثیقة رقم 

خامسا
ً
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