
 1 2020 يونية – ينايرعشر   التاسع العدد –المجلة العلمية لبحوث الصحافة 

 المرأة لدورن بمؤسسات ـعامليوال ن بالاتصالـقائميال رؤية

مواقع المجلات النسائية في تنمية ثقافة الاستهلاك المستدام 

 لدي المرأة المصرية
 *ندية عبد النبي محمد القاضي. د

 مقـدمة:

للإسراع بعجلة  تعتبر تنمية المجتمعات من أهم القضايا التي تهتم بها الدول      

ة ئة الإنسان ذاته وتعلمه أن البيئوأول متطلبات التنمية هي تهي ،هاوتقدم هاتطور

هذه  المحيطة به هي ملك له يصيبها ما يريد من خير أو شر وتتأثر به ومن ثم تعود

النتائج عليه وحده ومن ثم الصحة والتعلم،وتحريره من كل التقاليد والعادات السيئة 

التنمية قبل كل شيء تنمية بشرية , ف (1)التي تعيق حركته نحو العمل والبناء والإنتاج 

وثقافية تستلزم احداث تغييرات جوهرية في الفعل والسلوك، في الآراء والاتجاهات 

وطرق التفكير، مما يستلزم إيجاد الوعي بالحاجة الى التنمية والمعتقدات والقيم 

 .(2)والتغيير

 تنموية واستراتيجية رؤية متلكه مني الإعلام عامة في هذا الشأن , بما ويتعاظم دور

 مهنية وسائل على يعتمد فهو الحديثة، التقنيات استخدام على وقدرة علمي وتفكير

 مهما دورا , كما أن لهالتنموية العملية لانجاح اللازمة الشروط لديها تتوفر الدقة عالية

 وشد طموحاتهم ورفع الناس توعية على يعمل حيث التنمية، بقضايا التوعية في

 الموضوع جعل إلى وصولا للتنمية ملائم وخلق مناخ محددة قضايا إلى انتباههم

 الوعي نشر يساهم في  , وبذا المؤسسي والفكر المجتمعي الوعي من جزءا التنموي

 أن لاعلام يمكناوإن وسائل ,  أخرى ناحية من المعلومات جمع وفي ناحية، من

وسائل للتأثير من أهم ال، خاصة بعد ان أصبحت هام في دفع عجلة التنمية  تشارك بدور

مساعدة في التعليم والتوجيه الوسائل من أهم الوالأفكار والاتجاهات والسلوكيات ،  على

الأفكار المستحدثة، وقد حققت بعض المؤسسات التنموية المحلية نجاحا والتثقيف، ونشر 

 في استخدام  ملحوظا

وسائل الاعلام في بعض مجالات التنمية وتعزيز قدرات كافة أبناء المجتمع المحلي من 

 .(3) اجل المشاركة الإيجابية في العملية التنموية

وإن مصر في إطار سعيها لتحقيق التنمية المستدامة ، تواجه تحديات مرتبطة ليس  

فقط بالنمو السكاني ولكن أيضا بالنمط الاستهلاكي السائد، نظرا للآثار البيئية 

                                                 
 تم ترقيتها بهذا البحث لدرجة  *
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والاجتماعية والاقتصادية التي يحدثها, حيث تعتبر قضية الاستهلاك من أهم القضايا 

 .لمستدامةق التنمية االتي تواجه مصر لتحقي

 من للثقافة جانبا   تمثل التى الهامة الموضوعات من يعد بشكل عام والاستهلاك  

 بين يسود ما على الضوء تلقى الأفراد واتجاهات الاستهلاك فنمط ، تجاهله الصعب

    .(4( يةالاجتماع التنشئة خلال إليهم انتقلت وقيم وعى من الأفراد هؤلاء

أفراد  كل تشمل متكاملة منظومة خلال من تكون أن يجب وإن تنمية ثقافة الاستهلاك

 شرائحه بمساهمة مختلف لدى الوعي درجات ورفع , تهوذلك لتغيير ثقاف المجتمع ،

 استمرارلضمان   وهذا وغيرها، المدني والمجتمع التعليم ومؤسسات للإعلام فاعلة

 . (5)عموما  المستدامة التنمية مفهوم تحقيق وبالتالي , التنموية العملية

فى  توظيفها يمكن التى الطاقات من العديد المرأة نواة المجتمع وتمتلك كانت ولما

 خلال من العصر متغيرات مع للتعامل إعدادها من لابد كان المختلفة المجالات

 ، المجتمع وتطوير لتنمية المداخل أهم من الأسرة فربة. الاستهلاكية ثقافتها تحديث

 وعيها مستوى ورفع استثمارها تم إذا البشرية ىالقو من ضخما رصيدا تمثل حيث

 عمليات دفع في ومؤثرا حيويا دورا تلعب أن فيمكن ، والمجتمع الأسرة بمتطلبات

   . (6( والاقتصادية الاجتماعية التنمية

مع تزايد الاهتمام بقضايا المرأة ودورها في تحقيق التنمية المستدامة برز الحديث و

وسائل  تقوم به وسائل الإعلام في التصدي لهذه القضايا خاصةعن الدور الذي 

كان من  لذاعامة, ومواقع المجلات النسائية بصفة خاصة ,  بصفة الإعلام الالكترونية

والعاملين في مؤسسات المرأة لدور  لتعرف على رؤى القائمين بالاتصالالمهم ا

وذلك مواقع المجلات النسائية في تنمية ثقافة الاستهلاك المستدام لدى المرأة المصرية 

 . إطار المسؤولية الاجتماعية لهذه الوسائل  في 

 مشكلة الدراسة :

 إلى تحقيق تهدف التى لمصر بالنسبة القضايا أهم المستدام من الاستهلاك قضية تعتبر

على الموارد ترتبط بنقص الوعي بأهمية المحافظة  التنمية المستدامة , وهذه القضية

 حتمية ضرورةت هناك لذا أصبحلهذه الموارد ,  والاستغلال الأمثلالطبيعية المتاحة 

المستدام لدى الأفراد  لتنمية ثقافة الاستهلاك حديثة وتقنيات استراتيجيات استحداث في

 والتوسع السكان زيادة على الاستهلاك والمترتبة في الهائلة الزيادة ظل في , خاصة

 يترتب والتي المتنوعة، والأنشطة التنموية والمشروعات المختلفة الصناعات في

 من  هذه الموارد في والانخفاض جهة من الموارد المتاحة على زيادة الأحمال عليها

 .جهة أخرى

من ناحية ثانية فإن المرأة تعد إحدى أهم الأطراف المساهمة في تحقيق التنمية  

، وإن  وتعتبر مشاركا أساسيا من أجل صنع سياسات تنموية ناجحة وفعالةالمستدامة 
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وتوعيتها بضرورة العمل على تطوير  المعرفة التي تحوزها المرأة وفعاليتها

لتحقيق النجاح في القطاعات المتعلقة  السلوكيات والعادات الاستهلاكية هو السبيل

بدور كبير في هذا  ,وتستطيع وسائل الإعلام الموجهة للمرأة  المساهمة بالاستدامة

 .مواقع المجلات النسائية الإطار , لاسيما

, والعاملين بمؤسسات المرأة القائمين بالاتصال في مجال الاعلام النسائي باعتبار و 

الأكثر اهتماما بين الجماهير بشؤون المرأة وكل ما يتعلق بها , لذا فهما الأقدر  هم

النسائية بشأن مختلف الموضوعات والقضايا لي تقييم ما تقدمه مواقع المجلات ع

القائمين بالاتصال  رؤية على لدراسة في التعرفالمتعلقة بالمرأة , لذا تتحدد مشكلة ا

ؤسسات المرأة العاملين بم, و بالمرأةالمتخصصة  والمواقع الإلكترونية الصحففي 

مواقع المجلات النسائية في تنمية ثقافة  حول دور هالجمعيات الأهلية المهتمة بشؤونوا

 تنظيم علىلها  المساعدة تقديم من حيث , لدي المرأة المصرية الاستهلاك المستدام

الهام في الحفاظ على  دورها الحياتية بدءا من المجالات مختلف في مستداماستهلاك 

 بالبيئة , قل ضرراأوأسلم صحيا إلى أنماط الغذاء  أنماطتعديل و الموارد الطبيعية ,

,  ل الآمن مع النفاياتالتعام, ووالغاز من الكهرباءالطاقة المياه ومرورا باستهلاك 

هذه المواقع تقديم رؤية مستقبلية لتفعيل دور لةوومحابمجال النقل والمرور ,  وانتهاءا

في تنمية ثقافة الاستهلاك المستدام لدى المرأة بوجه خاص , وذلك فى اطار المسئولية 

 الاجتماعية لوسائل الاعلام.

 أهمية الدراسة : 

تحتل مكانة ومساحة تزايد الاهتمام بقضايا التنمية المستدامة حيث أصبحت  

كبري فى وسائل الإعلام , خاصة مع وجود العديد من المجالس القومية 

والجمعيات الأهلية والمؤسسات المدنية التي تعني بهذه القضايا وتعمل على 

الدفاع عنها ومناصرتها ووضعها على أجندة وسائل الإعلام ، مما يزيد من 

 .(7)لجة هذه القضاياأهمية إجراء دراسات للتعرف على أبعاد معا

وفي تحفيز ورعاية جهود التنمية ونشر  أهمية دورالاعلام في عملية التنمية 

في تحقيق خاصة المرأة  والتي لها دور مهم  الوعي التنموي بين المواطنين

 .  يقل عن دور الرجل في هذا المجال التنمية المستدامة , والذي لا

الانترنت وتنوع مضمونها أدى إلى  كثرة مواقع المجلات النسائية على شبكة 

نجاحها في تكوين شخصية مستقلة كوسيلة اتصال قائمة بذاتها ، مما جعل لهذه 

 المواقع دورا مهما في الاطلاع على الأخبار والمعلومات عن مختلف القضايا و

 .لاحداث  التي تتعلق بشؤون المرأةا

في تحقيق التنمية لنسائية به مواقع المجلات ا تساهمأهمية الدور الذي يمكن أن  

الاستهلاك  ثقافةه من مضامين تتعلق بتنمية من خلال ما تقدمالمستدامة, 

وهذا وه, ,التي يمكن أن تؤدي إلى خلق اتجاهات ايجابية نحالمستدام لدى المرأة و

 الدور مجال خصب مازال بحاجة إلى المزيد من الدراسات. 
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رؤى القائمين  بالتعرف علي 0اهتمتلعربية التي قلة الدراسات الإعلامية ا  

قع المجلات النسائية في تنمية 0المرأة لدور موا والعاملين بمؤسساتبالاتصال 

 . لاك المستدام لدى المرأة المصريةثقافة الاسته

 0يصعب تقديم رؤية مستقبلية لتفعيل دور وسائل الإعلام المصرية ومواقعها  

لدى  في التنمية المستدامة في مصر بشكل عام وتنمية ثقافة الاستهلاك المستدام

في مجال الصحافة قائمين بالاتصال ال المرأة بوجه خاص دون رصد رؤية

 المعنيين بشؤون المرأة  .العاملين ووكذلك , أنفسهم النسائية

 هداف الدراسة :أ 

القائمين  رؤية التعرف علىالدراسة إلي تحقيق هدف عام يتمثل في  تهدف هذه

مواقع  دورالمرأة لمؤسسات املين بعالو ,النسائيةواقع الصحف والمبالاتصال في 

المجلات النسائية في تنمية ثقافة الاستهلاك المستدام لدي المرأة المصرية , ويتفرع 

 من هذا الهدف عدة أهداف فرعية من أهمها :

 التعرف على معدل تعرض المبحوثين عينة الدراسة لمواقع المجلات النسائية   -1

الكشففف عففن درجففة متابعففة المبحففوثين لمففا يقففدم حففول الأسففتهلاك المسففتدام فففي  -2

 مواقع المجلات النسائية  

درجة اهتمفام مواقفع المجفلات النسفائية بموضفوعات الاسفتهلاك المسفتدام   تحديد -3

 .من وجهة نظر المحوثين

مفن أجندة قضايا الاستهلاك المستدام في مواقع المجفلات النسفائية  التعرف على  -4

 .وجهة نظر المحوثين

التعفففرف علفففى تقيفففيم المبحفففوثين لمسفففتوى المعالجفففة الفنيفففة لمضفففامين قضفففايا  -5

 .ستدام في مواقع المجلات النسائيةالاستهلاك الم

في معالجتهفا ائية لتزام مواقع المجلات النسلإ إدراك المبحوثينمدى الكشف عن  -6

بفالادوار والمهففام الوظيفيفة لهفذه المواقفع ففى ضففوء  الاسفتهلاك المسفتداملقضفابا 

  .نظرية المسئولية الاجتماعية

مواقفع المجفلات النسفائية ففي تنميفة مفدى نجفاح رؤيفة المبحفوثين لالتعرف علفى  -7

 . المرأةثقافة الاستهلاك المستدام لدى 

تصففال والعففاملين فففي مؤسسففات المففرأة  التعففرف علففى مقترحففات القففائمين بالا -8

لتفعيل وتطوير دورمواقع المجلات النسائية في تنميفة ثقاففة الاسفتهلاك المسفتدام 

 .لدى المرأة  مستقبلا
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 خلفية معرفية عن موضوع البحث :  -

 : ( consumption  ) sustainableمفهوم الاستهلاك المستدام 

يعتبر حديثا نسبيا، فالمفهوم يعود إلى عدة عقود: إذا كان مصطلح الاستهلاك المستدام 

أشار تقرير نادي روما إلى أن المجتمع الحالي المتميز بالوفرة  ١٩٧٢, ففي عام 

 المادية قد أحدث أثارا غير قابلة للتدارك أدت إلى استنزاف الموارد والتدهورالبيئي ,

 وزراء رئيسة برئاسة والبيئة للتنمية العالمية عقد اجتماع اللجنة 1987وفي عام 

من أجل التأكيد على الفكر المستدام , ومن برونتلاند  هارلم جرو السابقة النرويج

 صياغته خلال هذه اللجنة ظهرت المعالم الأولى لمفهوم الاستهلاك المسؤول حيث تم

, والذي يحمل في مضمونه مفهوم "المشترك مستقبلنا"تقرير خلال من الأولى للمرة

 أما ظهور, ١٩٩٠طرح هذا المصطلح بشكل رسمي منذ بداية عام ثم  ,دامةالاست

في القمة العالمية حول  1996الاستهلاك المسؤول فكان لأول مرة عام  مفهوم

 .( 8) الاقتصاد والعمل بمونتريال

بالرغم من ذلك إلا أن التعاريف  قد قدمت تعريفات متعددة لهذا المصطلح , و.و  

المقدمة للاستهلاك المستدام تعكس صعوبة إيجاد توافق وإجماع على مضمونه 

تقرير برونتلاند الذي ذكر أن "الاستهلاك تعريف الدقيق، ومن بين هذه التعريفات : 

المستدام هو الاستهلاك الذي يلبي احتياجات الأجيال الحاضرة دون المساس بقدرة 

  لبرنامج الأمم المتحدة للبيئة أما. (9(في المستقبل على تلبية احتياجاتهم الأجيال

(PNUE ) الاستهلاك المستدام لا يعني الاستهلاك أقل، بل   فقد أوضح أن ١٩٩٩عام

أما  ,(10)الاستهلاك بطريقة مختلفة، الاستهلاك بكفاءة من أجل تحسين نوعية الحياة

( فيعرف الاستهلاك المستدام بأنه "  (AFNOR قاموس التنمية المستدامة لـ

إستراتيجة تركز على الطلب من أجل تغيير استخدام الموارد البيئية والخدمات 

الاحتياجات وتحسن نوعية الحياة للجميع، ليتم تجديد قة تلبي الاقتصادية بطري

 . (11) الرأسمال الطبيعي للأجيال المستقبلية"

 ك المستدام :مبررات الاتجاه نحو الاستهلا

وذلك لعدة  حتمية أصبح ضرورة نحو تعزيز خيارات الاستهلاك المستدامإن التوجه 

التغيرات المناخية وزيادة معدلات التلوث واستهلاك التكنولوجيا  -أسباب من أهمها :

عدد السكان  الزيادة فيوالتناقص البيئي وتزايد معدلات الاستهلاك بصفة عامه نتيجة 

المزيد وجهة  من الموارد الطبيعية المتاحة على الأحمال زيادة عليها  يترتب , والتي

 بغير تعلق ما وخاصة أخرى جهة من من الضغوط على هذه الموارد وانخفاضها

 .  منها الناضب أو المتجدد

هذه الدول على البيئة من  تأثير هناك أسباب أخرى متعلقة بالدول المتقدمة من بينهاو

، وأمسى  على ثقافة النزعة الاستهلاكية الاستهلاكي والذي يرتكزخلال أسلوبها 
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هذه التحديات بات ومن أجل مواجهة . (12)الاستهلاك يحدث من أجل الاستهلاك ذاته

اعتماد أنماط الاستهلاك والإنتاج المستدامة أمرا حتميا، لأنها تحفظ من خلال كفاءة 

  .استخدام الموارد أساس التنمية في المستقبل

    .2002وما انفك المجتمع الدولي يوجه هذه الرسالة باستمرار منذ عام          

وتسلم كل من خطة جوهانسبرغ لتنفيذ نتائج مؤتمر القمة العالمي للتنمية المستدامة 

"المستقبل الذي  2012في عام  20, والوثيقة الختامية لمؤتمر ريو +  2002لعام 

فقر وتغيير أنماط الاستهلاك والإنتاج غير المستدامة بأن "القضاء على ال  نصبو إليه"

وتشجيع أنماط الاستهلاك والإنتاج المستدامة وحماية قاعدة الموارد الطبيعية , 

اللازمة للتنمية الاقتصادية والاجتماعية وإدارتها هي منتهى الغايات المنشودة من 

من قرار  12إدراج الهدف  ويعد ,(13)التنمية المستدامة والشروط الأساسية لتحقيقها

بالالتزام بأنماط الاستهلاك والإنتاج المستدامة  2015سبتمبر  25الجمعية العامة في 

إقرارا بالدور الأساسي والشامل للاستهلاك والإنتاج ضمن خطة التنمية المستدامة 

 .هذه التنمية  تحقيق المستدامين في

لعربي حديثا نسبيا , ويمكن اعتبار في الوطن اويعد الاهتمام بالاستهلاك المستدام 

دة المهتمة يمن أبرز المنظمات العربية إن لم كن الوح AFEDالمنتدى العربي للتنمية 

السنوي الثامن للتقرير تم اختيار الاستهلاك المستدام موضوعابهذا الجانب . وقد 

أجل وذلك من  (14)2015أكتوبر  17-16قد يومي ع الذيللمنتدي العربي للبيئة, و

بمجموعة من  هذا المؤتمر أوصىوقد  موارد في البلدان العربية , إدارة أفضل لل

الاجراءات التي تساعد البلدان العربية علي التحول الي الاستهلاك والإنتاج 

المستدامين , فدعا إلي اعتماد سياسات انمائية متكاملة تدمج الاستهلاك والانتاج 

وأنظمة تصادية علي أن يترافق ذلك مع قوانين المستدامين في جميع القطاعات الاق

المنتدى  إلي استخدام جميع وسائل الإعلام والنشر تدعم الاستدامة  , كما دعا 

والتوعية والاتصال الاجتماعي لتعميم الفوائد الناجمة عن أنماط الاستهلاك المستدام 

 . (15)ودفع الجمهور إلي اتخاذ القرارات الاستهلاكية الصائبة

 :دور الاعلام في تنمية ثقافة الاستهلاك المستدام لدى المرأة  

المرأة في  العالم بأهمية دور ، يقر2030لعام  لأهداف التنمية المستدامة باعتماد الدول

نغيرمن  فالمرأة هي نواة المجتمع وإذا استطعنا أن نطورأوالتنمية المستدامة ؛ تحقيق 

 كبير فالمرأة لها تأثيرالمجتمع , ة وبالتالي , يمكن تغيير سلوكيات الأسرهاسلوكيات

 وقد أكدت .(16)لأطفال والرجال ويمكن أن تعمل على تغيير ثقافتهم الاستهلاكية على ا

 ، ووعيها ثقافتها بقدر الاستهلاك توجيه فى فعال دورا   الأسرة لربة أن علي الدراسات

 رفع ثم ومن ، الأسرة أفراد لدى السليمة الاستهلاكية والاتجاهات العادات وغرز

 . (17) عامة بصفة الاستهلاك تنظيم على وحثهم ، لديهم الاستهلاكية الثقافة مستوى
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 الاستهلاك تأثيراتمن  المرأة لتوعية الوسائل كل لتفعيل ملحة هنا لذا فإن الحاجة   

 والاتزان بالتعقل تتسم استهلاكية أنماط ها إلىأوالترفي, وتوجيه العشوائي

 المجالات مختلف في  مستدام  استهلاك تنظيم على المساعدة وبتقديم والموضوعية، 

 الغذاء تعديل أنماط و الهام في الحفاظ على الموارد الطبيعية , دورها بدءا منالحياتية 

من اللحم إلى  –قل ضررا  بالبيئةوالأوالعودة إلى أنماط الغذاء التقليدية الأسلم صحيا 

,  الكهرباء المنتجَة من النفط والفحم إلى الشمس والرياح ومن -السمك والحبوب مثلا 

توعيتها بكيفية التعامل الآمن مع المخلفات الصلبة واعادة تدويرها للقضاء على كذا و

 بطرق والاستثمار والادخار العمل على اوتحفيزه بالترفيه وانتهاءا  المشكلة , هذه

  . التنمية المستدامة من جزءا لتكون صحيحة

 هاعاداتها وسلوكياتالعمل على تطوير إن توعية المرأة وتنمية ثقافتها بضرورة  

علام مستنير من خلال إ تحقق ذلكيو هذه المشكلات , مثل لحلالأسبيل ال هو السائدة

من هنا جاءت أهمية . صحيحةيطريقة ويعالجها  جاد يضع أصابعه علي هذه القضية

لحالية لإعلام في تحقيق الاستهلاك المستدام لدي المرأة وتغيير عاداتها الاستهلاكية اا

 التنمية بقضايا والتوعيةوالتعليم والتثقيف والتي تتطلب جهودا حثيثة في التربية ,

يمكن  تيح , المجتمع على وتأثيراتها هذه القضايا وأبعادها وتفعيل دوره في طرح 

جعل هذه  إلى وصولا قضاياال هذه إلى انتباهها وشدا طموحاته ورفع ,توعيتها

 .    المجتمعي الوعي من جزءا التنموية الموضوعات

 مستدام  استهلاكي لسلوك التأسيس عملية في يمكن أن يساهم إن الإعلام -

وإعلامها    لها الاستهلاكي التثقيف عملية على تركيزه خلال منللمرأة 

وعاداتها  لاقتصادية المترتبة على  خياراتها بالآثار البيئية والاجتماعية وا

 : (18)هما هينتوج فى هذا الاطار تثقيف عن طريق الاعلام. وللالاستهلاكية

سلوكي يقوم علي إعطاء المستهلكين كافة المعلومات التي يحتاجونها تثقيف  -

, لتكون خياراتهم صحيحة واطلاعهم علي أي آثار يمكن أن تنتج عن الشراء 

وخصوصا في ما يتعلق بالمحافظة علي التوازن المالي للفرد كما 

 الاتجاه نحو الإسراف أو التبذيرم للمجموعات وعد 

علي فهم حقوقهم وواجباتهم  المستهلكينمساعدة  قانوني يكون عبرتثقيف   -

الاستهلاكية والطرق التي يمكن أن يحموا أنفسهم من خلالها لمواجهة الغش 

 التجاري والاستغلال.

وهناك العديد من الإجراءات والسياسات التي يمكن أن تتخذها الحكومة  

 ستهلاكيةويساهم فيها الإعلام بدور كبير من أجل التأثير في الأنماط الا

في فصلها للجمعية العامة للأمم المتحدة   ٢١تطرقت إليها الأجندة  للمرأة

  :  (19)ما يلي اسات ومن أهم هذه السي ,الرابع 

تقديم المساعدة  للأفراد والأسر لاتخاذ قرارات شراء سليمة بيئيا، من    -

من المستهلكين، و توفير  خلال التشجيع على ظهور جمهور مستنير
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المعلومات المتعلقة بالآثار المترتبة على خيارات الاستهلاك، بغية تشجيع 

 الطلب على المنتجات السليمة بيئيا، 

التوعية بالآثار الصحية والبيئية للمنتجات وكيفية استعمال المنتجات،   -

 وتشجيع البرامج الموجهة نحو المستهلك على وجه التحديد .  

لاك المستدام، بحيث يجب على كل الأطراف تعزيز القيم التي تدعم الاسته  -

أن تعمل على تهيئة مواقف أكثر إيجابية للتأثير في سلوك المستهلك، عن 

 طريق الإعلام، التربية، التثقيف والتوعية .

للإعلام  فاعلة بمساهمة المجتمع  شرائح مختلف لدى الوعي درجات رفع -

 العملية لاستمرار خدمة وهذا وغيرها، المدني والمجتمع التعليم ومؤسسات

 عموما. المستدامة التنمية مفهوم   تحقيق وبالتالي النامية في البلدان التنموية

اعداد سياسات  الأمر يتطلب منطلق هذا الدور المتنامى والحيوى للإعلام ومن 

اعلامية وطنية تحدد الأولويات وترسم الوسائل لبلوغ الأهداف المرجوة انطلاقا من 

أن الإعلام لا ينتج التنمية بل يمهد الطريق إليها , وأن الإعلام الرديء قد يعطل 

 . (20)مسيرة التنمية في كافة مراحلها 

   ة : تينظريات العلمية الآمن المداخل وال تستفيد الدراسة الاطار النظرى للدراسة :

تعرف نظرية المسئولية الاجتماعية في مجال  : نظرية المسئولية الاجتماعية -1

الصحافة والإعلام بأنها: "مجموعة الوظائف التي يجب أن تلتزم الصحافة 

بتأديتها أمام المجتمع في مختلف مجالاته السياسية والاقتصادية والاجتماعية 

في معالجاتها وموادها القيم المهنية كالدقة والموضوعية والثقافية، بحيث يتوفر 

والتوازن والشمول، شريطة أن يتوافر للصحافة حرية حقيقية تجعلها مسؤولة 

  . (21) أمام القانون والمجتمع

بالمسئولية الاجتماعية للصحافة أن يدرك الصحفى قيمة وأهمية أيضا يقصد كما 

مه من مضامين يؤثر بدرجة أو بأخرى دور الصحافة فى المجتمع، وأن ما تقد

على آراء الجماهير واتجاهاتها وسلوكياتها، وأن الصحافة قد تكون أداة تسهم 

بالمسئولية تجاه النهوض من خلال التزامها  بفاعلية فى تقدم أو تخلف المجتمع

 .  (22)الاجتماعي والسياسيوالثقافى بالتنوير

 , ترتكز نظرية المسئولية الاجتماعية إلى مجموعة من الأسس والمبادىء و

 -: (23)في الآتي McQualدينس ماكويل  إليها يشير

ان وسائل الإعلام لديها التزامات تجاه المجتمع يجب أن تضطلع بها حتى تحظى  -1

 بثقة الجمهور.
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 المجتمعيجب على وسائل الإعلام أن تساعد في عرض وتوضيح أهداف وقيم   -2

 المجتمع وخططه التربوية والتعليمية والاقتصادية.أهداف كما يجب أن تقوم بنشر 

ولاشك أن هناك أسبابا تؤدى إلى عدم تطبيق نظرية المسئولية الاجتماعية بمبادئها 

 :  (42) ومعاييرها منها

                 النزعة الربحية في اقتصاديات الوسيلة الإعلامية. -1

 نفوذ جماعات الضغط والمصالح.  -2

 الإهتمام بالوظيفة الترفيهية وسوء استخدامها.  -3

 البعد الأول بالوظائف التي قلأساسية، يتعأبعاد  ثلاثولنظرية المسئولية الاجتماعية 

البعد  ويتعلق الأداء,بعد الثاني بمعايير ويتصل ال, عفي المجتمينبغي أن يؤديها الإعلام 

فمن أهم الوظائف  ,  الثالث بالقيم المهنية التي ينبغي مراعاتها في العمل الإعلامي

المسئولية الاجتماعية،  التي ينبغي أن تقوم بها وسائل الإعلام المعاصرة وفق نظرية

الوظيفة السياسية من خلال إعلام المواطنين بما تفعله الحكومة والقوي السياسية 

يفة التعليمية عن طريق إتاحة الفرصة لعرض الأفكار والآراء ، والوظ(25)الأخرى

ومناقشتها لتكون منتدى للأفكار. والإعلام من خلال ضخ المعلومات المتوازنة 

والدقيقة، والوظيفة الثقافية، والوظيفة الاقتصادية التي تهدف إلى تعريف الأفراد 

ا العالمية والوظيفة الفنية بالسلع والخدمات، بالإضافة إلى إثارة الاهتمام بالقضاي

 .( 36) وتقديم التسلية المفيدة

كاطار نظرى لهذه الدراسة انطلاقا من  نظرية المسئولية الاجتماعية وقد تم اختيار

, إطار الوظائف التي تقوم بها في المجتمع  المسئولية الاجتماعية لوسائل الاعلام فى

هداف نشر أ هم فيوتس بتقديم مضامين ومعالجات تخدم مدى التزامهاوتحديدا في 

, وباعتبارها أحد القضايا الملحة والبارزة فى هذا المجتمع التى تتصدرالتنمية قائمتها

ايا المرأة وبطبيعة الحال فان معالجة قض , لابد من طرحها ومناقشتهاالمجتمع التي 

 ومسؤليته الاجتماعية تجاه المجتمع  الاعلاممهما من أدوار  دورابفئاتها المختلفة يعد 

 . وعلى رأسها التنمية المستدامة   عملية التنميةفي التى ينشد من خلالها المساهمة و

 :الآتى من أهمها، والنماذج النظرية فى دراسة ثقافة الاستهلاك-2

النماذج النظرية السوسيولوجية في دراسة ثقافة الاستهلاك: وتشمل نظرية عمومية -أ

تنطلق هذه النظرية من التأكيد على أن ثقافة حيث )عالمية( ثقافة الاستهلاك، 

ا مشترك ا بين الطبقات والمجتمعات جميع ا، فأسلوب الحياة  الاستهلاك تشكل قاسم 

ن الطبقات والفئات الاجتماعية التي تخضع الاستهلاكي لم يعد يعبر عن الفروق بي

للمؤثرات الاستهلاكية نفسها، فالجميع يستهلكون بحيث يمكن القول أن الاستهلاك 

 . (27)لناس جميع ا وثقافته أصبحا من أكثر العناصر المشتركة بين ا
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نظرية خصوصية ثقافة الاستهلاك: ترى أن ثقافة الاستهلاك ترتبط بسياقات  ب

خاصة، سواء على مستوى المجتمعات أو داخل المجتمع الواحد. فالتغيرات اجتماعية 

ا من  ا واحد ا متجانس ا، ولكن هذه العملية تواجه دائم  التي أحدثتها الرأسمالية تخلق عالم 

جانب الجماعات بالبحث عن هوية مستقلة داخل هذا العالم والدفاع عن أساليبها 

ة مستحدثة، أي أبدعتها الثقافة الاستهلاكية الحديثة، الثقافية حتى لو كانت أساليب ثقافي

والتي تناسب  ومن أبرز النماذج التي تندرج تحت نظرية خصوصية ثقافة الاستهلاك

: نموذج بورديو عن الوسط المعيشي والذي ينطلق من الوسط  (28) هذه الدراسة

خص وترفض المعيشي وتركز علي ربط الثقافة بالوسط المعيشي الذي يوجد فيه الش

استقلالية الثقافة وعموميتها، ونموذج فيبلن عن الاستهلاك المظهري في الطبقة 

المترفة والذي يعتبر من أهم النماذج المفسرة لسلوك المستهلك، وذلك من خلال تأكيده 

على أن السلوك الاستهلاكي للفرد يتأثر بالمجتمع الذي يعيش فيه وكذا بالطبقة 

  .  (29) إليهاالاجتماعية التي ينتمي 

من هذا المنظور  يسمح لدمج  دراسة الاستهلاك المستدامفي إطار هذه الدراسة فإن و

ى ضوء نظرية عمومية ثقافة الاستهلاك ونظرية فف التفسيرات النظرية المتنافسة ,

السلوك الاستهلاكي للفرد يتأثر  تؤكد الدراسة على أنخصوصية ثقافة الاستهلاك 

ا مشترك ا بين و ينتمي إليها , التىة الاجتماعية بالفئ أن ثقافة الاستهلاك تشكل قاسم 

مختلف الفئات والطبقات ، وأن أسلوب الحياة الاستهلاكي لم يعد يعبر عن الفروق بين 

الطبقات والفئات الاجتماعية التي تخضع للمؤثرات الاستهلاكية نفسها، فالجميع 

فته أصبحا من أكثر العناصر يستهلكون بحيث يمكن القول أن الاستهلاك وثقا

 . (30)ا المشتركة بين الناس جميع

  الدراسات السابقة:

فقد تم رونية لالكتبالصحافة والمواقع االدراسات التي تناولت علاقة المرأة كثرة نظرا ل

تم وصحافة والمواقع الالكترونية , استثناء الدراسات التي تناولت صورة المرأة في ال

المرأة فى الصحف والمواقع تناولت معالجة قضايا التي  الدراسات التركيز علي

من خلال التركيز بإيجاز السابقة الدراسات أهم وسوف تعرض الباحثة ,  الالكترونية

 علي المحاور التالية :

تناولا  معالجاة قياايا المارأة فاى الصاحو والمواقاع  : الدراساات التاىالمحور الأول

 الالكترونية.

الدراسات التي تناول  دور وسائل الإعلام في تشكيل الوعى المحور الثاني : 

     الاستهلاك المستدامقيايا ب

المحور الأول: وهى الدراسات التى تناول  معالجة قيايا المرأة فى الصحو  

 .والمواقع الالكترونية :
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تأطير أخبار العنف ضد  Nicholas Chagnon (2018)(31)بحثت دراسة  -1

ها بالولايات المتحدة وخارج المرأة في الغرب في صحيفة النيويورك تايمز

حيث   , لا تساهم في القبول الثقافي الاعلامية وتوصلت النتائج إلى أن التغطية 

كشفت الدراسة أن وسائل الإعلام الغربية تساهم في تكريس المناخ الثقافي 

مجتمعات الإسلامية على أنها متخلفة ثقافيا. كما العنصري الذي ينظر إلى ال

تظُهر النتائج أنه على الرغم من أهمية  هذه الدراسة في المساهمات والانتقادات 

الليبرالية النسوية حول العنف ضد المرأة إلا أنه خدم أيضا مصالح الدولة 

ياق تغطية النيوليبرالية من خلال توفير غطاء لمشاريع العنف التابعة للدولة في س

 وسائل الإعلام .   

أن الصحفيات يتعرضن  Gina Masullo Chen (2018)(32) كشفت دراسة -2

للتحرش الجنسي عبر الإنترنت الذي يؤثر في كيفية قيامهن بعملهن, والذي أحيانا 

فكثيرا ما يواجهن تعليقات التحيز  -يكون من متطلبات العمل للكثير منهن 

الجنسي التي تنتقدهن ، أويتعرضن للهجوم أو التهميش أو الصورة النمطية أو 

، كما أظهرت النتائج أن هذا التحرش يعطل الممارسة تهديدهن بناء  على جنسهن 

الروتينية للصحافة التبادلية لأنه يحد من مقدارهن ولا يمكن لهؤلاء النساء 

التفاعل مع الجمهور بطرق ذات منفعة متبادلة دون أن يكونوا كذلك مهاجمة أو 

 تقويضها جنسيا

مؤثرة في في العوامل ال Merryn Sherwood1 (2017)(33)بحثت دراسة  -3

إلى أن رياضات النساء لا تكتسب سوى  لنتائجالرياضة النسائية وأشارت اتغطية 

جزء صغير من تغطية وسائل الإعلام الرياضية في جميع أنحاء العالم. وأرجعت 

الأخبار الرياضية اختيار  الدراسة أسباب ذلك إلى عدة  عوامل أبرزها أنه يحكم 

الطبيعة ثالثا الافتراضات المتأصلة عن القراء ، وو يسيطر عليها الذكور ، 

 .النسائية  المنهجية المتكررة للأخبار الرياضية

لتعرف علي إلى ا (34) (2016) نرمين علي السيد إبراهيم عجوةدراسة سعت  -4

الإعلامية لحقوق المرأة المصرية وعلاقتها باتجاهات الجماهير  المعالجةأطر 

أكثر حقوق المرأة تناولا  في  وسائل الإعلام هى وأظهرت النتائج أن نحوها  

قضية العنف ضد المرأة كأحد الانتهاكات الأساسية لحقوقها، تلاها الحقوق 

الزوجية للمرأة، ثم حقوق تعليم المرأة، فحقوق عمل المرأة، وأخيرا  الحقوق 

   السياسية للمرأة.

الي رصد سمات مضمون  (35)(2016) زينب إحنيش عبداللههدفت دراسة  -5

 الخطاب الخاص بالدور السياسي والاجتماعي للمرأة الليبية في صحيفتي 

في للمرأة  التوعية السياسية: جاءت " الوطن وفبراير" , ومن أبرز النتائج 
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المشاركة السياسية في والوطن كأعلى من بين الأدوار السياسية للمرأة , صحيفة 

  .أعلي الأدوار السياسية للمرأة  فبراير  يفةاتخاذ القرار" جاءت في خطاب صح

التعرف علي انعكاس  (36)(2015) نوره عبد الله محمودراسة استهدفت د -6

التعرض لمجموعات الفيس بوك المتخصصه على الوعي لدي المراة بالقضايا 

 هذه  علىالنساء اعتماد ارتفاع نسبة المجتمعية والدينية , وأظهرت النتائج 

 ى باهتمام شريحة كبيرة منهن , كماكوسيلة ومصدر معلوماتي يحظالمجموعات 

لديهن بالقضايا المجتمعية , المعرفة والوعي  إلى تنمية هذه المجموعات أدت

تجاه هذه  معارفهنزيادة ، مما يعود بالإيجاب على كذلك بقضايا المرأة والطفلو

 ، وتكوين رأي ووجهة نظر صحيحة.القضايا 

التغطية التعرف على  )( Aimée Vega Montiel1 (2015) دراسة  استهدفت -7

وسائل الإعلام الإخبارية 37الإعلامية للأخبار النسائية , وتوصلت النتائج إلى أن 

تعمل على تعزيز عدم المساواة بين الجنسين من خلال نشر القوالب النمطية التي 

وى الإخباري,  تدعم ذلك , وأن هناك عدم المساواة بين الجنسين في تغطية المحت

فالقضية متعددة الأبعاد وقدمت الدراسة بعض المقترحات لتحسين المساواة بين 

 الجنسين وحقوق الإنسان للمرأة. 

إلى أنه علي الرغم أننا في  (38)(2015وآخرون ) Eran Shorتوصلت دراسة  -8

أوائل القرن الواحد والعشرين, ومشاركة المرأة المتزايدة في الحياة العامة , إلا 

التغطية الإعلامية للأخبار والموضوعات المتعلقة بالمرأة ب الاهتمام أنه ما زالت

 أقل بكثير من الرجال , بل وتعاني المرأة من عدم المساواة المهنية بين الجنسين ,

, بل يمكن مهيمنة فعدم المساواة على المستوى المجتمعي هي المحددات ال

ف التغطية الإخبارية لصالح الرجال ويكون الاهتمام بالمواضيع ذات الصلة يتحر

بالرجال. ويرجع ذلك كما يقول علماء الإعلام إلى القائمين بالاتصال في 

 المؤسسات الإخبارية 

التعرف على دور مواقع  (39)(2014) ياستهدف  دراسة دعاء حامد المغرب -9

توصلت الدراسة ، وقد التواصل الاجتماعي في إدراك المرأة المصرية لحقوقها 

: تفوق مواقع التواصل الاجتماعي في جذب جمهور المرأة لعدد من النتائج أهمها 

المصرية، ويعزز ذلك الحرية في نشر المعلومات بها مما انعكس في حرية 

التفاعل في هذه المواقع أتاح للمرأة القدرة علي التحاور  التعبير والرأي

والتواصل بين الأفراد ، وكذلك القدرة علي التحاور والتفاعل مع الآخرين 

 والتعرف علي وجهات النظر المختلفة مما يكسبها ثراء معلوماتي كبير.

التعرف على استخدامات (04)(2013)مصطفى الجزيري وآخرون دراسةحاولت  -10

الصعيدية للشبكات الاجتماعية وتأثيرها على مشاركتها في الانتخابات  المرأة

ازدياد حرص واعتماد المرأة الصعيدية على وأظهرت أهم النتائج  ، الرئاسية
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استخدام الشبكات الاجتماعية في الحصول على المعلومات ومتابعة الأخبار 

في زيادة معرفة وإلى ارتفاع نسبة مساهمة الشبكات الاجتماعية  والأحداث ،

 .وبرامجهم الإنتخابية، 2012 المرشحين للإنتخابات الرئاسيةالمرأة الصعيدية ب

إلى التعرف علي اتجاهات القائم  (14)(2013)الشربيني دراسة عبير سعت -11

بالاتصال في كل من المؤسسات الإعلامية ومؤسسات المجتمع المدني نحو، 

أن   في مصر , وأظهرت النتائج المعالجات الإعلامية لقضايا تمكين المرأة

من العينة تري أن مفهوم التمكين غير قابل للتحقق على أرض الواقع  ٪٦٣.٣

تراه قابلا  للتحقق. كما أن هناك ازدواجية في اتجاه القائم بالاتصال  ٪٣٧.٥مقابل 

نحو المفهوم أو قصور في الوعي بالمفهوم ذاته، كما أكدت نتائج الدراسة على 

يجابي للعينة نحو مدلول المفهوم في المرجعيات الدولية من وجهة نظر الاتجاه الإ

 .  عينة الدراسة

على العوامل التعرف (42)(2011)المكينزيعادل عبد القادراستهدفت دراسة  -12

أن  النتائجكشفت والمؤثرة في ترتيب القضايا النسائية في الصحف السعودية، 

رتيب أولوياتها في ، وت المجتمع السعوديي جمهور المرأة هو القوة المؤثرة ف

من السيدات السعوديات اللاتي شملهن استطلاع  %50كما رأت  المدى البعيد،

الكتاَب من الذكور على عرض ومناقشة قضايا المرأة  0للرأي عدم قدرة

 بالصورة التي تعكس واقعها وإحتياجاتها وتطلعاتها . 

وع مشرعن   Cynthia Cart Karen Ross & (2011)(34) دراسةشكلت   -13

عن القائمين بالاتصال  2010إلى  1995من عاملعالمية م الإعلااسائل وقبة امر

قرارات  النتائج إلى أنأهم لمرأة , وتوصلت في غرف الأخبار المتعلقة با

لا تزال قائمة فيما يتعلق بالمرأة   الصحفيين اليومية حول ما هو جدير بالنشر

منذ زمن بعيد . وأنه لا تزال القضايا والموضوعات على قيم الأخبار الذكورية 

ذات الصلة بالمرأة تميل إلى دفعها إلى هوامش الأخبار حيث يفترض ضمنيا أنها 

مثل هذا الوضع يقوض ويقضي على قل أهمية من تلك التي تهم الرجال , وان أ

 .لاجتماعية والاقتصادية والثقافيةمساهمة المرأة في المجالات ا

 

بالتعرف على العلاقة بين  (44)(2011) نشوي جمال الدين بدراسة اهتمت در -14

تعرض المرأة المصرية للمادة الإخبارية في وسائل الاتصال الحديثة والتقليدية , 

ومستوي مشاركتها السياسية ومن أهم نتائج الدراسة جاء الانترنت في المرتبة 

الثانية , بعد القنوات الفضائية المصرية, في اعتماد المبحوثات عليها ثم تأتي بعد 

ف والمجلات. كما يختلف ذلك مع ترتيب الوسائل التي يعتمد عليها ذلك الصح

الجمهور المصري , للحصول علي المعلومات , حول القضايا المصرية, التي 

 أثارتها 
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دور الصحافة السعودية التعرف على  (45)(2009) عزة عبد اللاه عثمانحاولت  -15

وتوصلت هذه  السعودىفى ترتيب أولويات قضايا المرأة لدى الجمهور النسائى 

الدراسة إلى عدة نتائج من أهمها : إختلاف أجندة قضايا المرأة لدى الجمهور 

النسائي السعودي عن أجندة الصحف وخصوصا  القضايا التي إحتلت الرتب 

الأولى في أجندة قضايا المرأة السعودية , كما توصلت إلى وجود فجوة بين ما 

موضوعات للمرأة تستقى منه المرأة تقدمه الصحف السعودية من أخبار و

 السعودية معلومات عن قضاياها  .

الدراسات التي تتعلق بدور وسائل الاعلام والاتصال في تشكيل : ني ثاالمحور ال

 : المستدام لقيايا  قيايا الاستهلاكالوعي  ب

  Orpha de Lenne & Lauraاستهدفت دراسة  1

Vandenbosch(2019) (46)  اقع التواصل ومأثرتعرض الشباب لالتعرف على

ومن أهم النتائج أن التعرض  , النية لشراء الملابس المستدامةعلي  الاجتماعي

لمحتوى صفحات المنظمات المستدامة والناشطين البيئيين عبر مواقع التواصل 

وأوصت الدراسة  الملابس المستدامة , الشباب وشرائهم الاجتماعي أثر على نوايا

المزيد من مستخدمي وسائل التواصل الاجتماعي من الشباب بضرورة  جذب 

إلى هذه الصفحات عبر وسائل التواصل الاجتماعي  لنشر ثقافة الاستهلاك 

 المستدام في هذا المجال

التوعية الإعلامية أهمية  (74)(2018) ايمان سوقالطاهر اجغيم وبحثت دراسة  2

الاستهلاك المستدامين , وتوصلت النتائج إلى أهمية دور الإعلام في الانتاج وعن 

ات جميع وسائل الاعلام امكانمن خلال تسخير كل  الاستهلاك المستدامتحقيق 

 من خلال سياسات متكاملة تشجع وتدفع الأفراد الي اتخاذ القرارات الصائبة 

ستقرار في الأسواق عدم الا, وذلك للقضاء على مستدامة استهلاك أنماط لتحقيق 

, وكل هذه  ندرة في المياهالنقص في الأغذية العالمية والساسية وسوالسلع الأ

  .غير مضمونة للأجيال القادمة تجعلهاتهدد الموارد البيئية و الأمور

 leopoldina Fortunati &john osullivan  (2018) استهدفت دراسة 3

التعرف على معالجة الصحف المطبوعة للاستدامة الاجتماعية في ظل  (84)

تراجع إيرادها وقراءها وصعود الإعلام الرقمي , وكذلك التعرف على دورها 

أن دور الصحف المطبوعة مة الاجتماعية , وأظهرت النتائج في دعم الاستدا

تساهم في نشر , فالصحف مة ي دعم التنمية الاجتماعية المستدامازال مستمرا ف

المعلومات المتعلقة بهذا النوع من التنمية وستستمر جنبا إلى جنب مع الوسائط 

 في القيام بهذا الدور . الرقمية

لتحقيق الاستهلاك  أنه علي(49)(2018)وآخرون Zamora-Vega دراسةأكدت  4

الاتصال الفعال تبني  ذلك من خلاليمكن  , المستدام في مجال استهلاك الغذاء

ا للبيئة بهدف حماية البيئة والصحة العامةا وأن  ,لمواطنين لسلوكيات أكثر احترام 
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تحسين الثقة في الأطعمة التي تحقق وتحقيق ذلك ل مفاتيح الاتصال الفعالمن أهم 

ي هذا ف الاعلاميةعند اعداد الرسالة  مراعاة عدة عوامل هوالاستهلاك المستدام 

لاستخدام هذه الحجة الصحية سالة وتوضيح مصادر الر: الإطار من أهمها

 .النوعيات من الغذاء

قياس اتجاهات المستهلكين  Lucia D’Ambrosi (2018)(50)حاولت دراسة -5

نحو تعزير دور وسائل التواصل الاجتماعي لتعزيز الاستهلاك المستدام والمسؤول 

وأظهرت النتائج أنه لا يزال هناك نقص في المعرفة حول ممارسات  لياللغذاء في إيطا

, ويعد هذا البحث  نموذج تجريبي  البيئيةالأغذية التي تحقق الاستدامة التعامل مع 

يقدم أول نتائج تجريبية , حيث  2017لبروتوكول دراسة صغير تم إجراؤه في يناير 

لتواصل الاجتماعي على عادات قد توفر معلومات جديدة ذات صلة لتأثير وسائل ا

حول ممارسات التعامل  الصحيح مع  الى نتائجمحاولة التوصل لالاستهلاك الغذائي 

 .  الأغذية لتحقيق الاستدامة البيئية

التعرف على  (51)(2018وآخرون ) Sonal Choudharyaحاولت دراسة  -6

توصلت دور مواقع التواصل الاجتماعي في نشر ثقافة الاستهلاك الغذائي المستدام , و

بين مستخدمي  استخدام مواقع التواصل الاجتماعي في نشر المعلوماتإلى أن النتائج 

سلوكياتهم  تطوير أثر علىساعد على تنمية الثقافة نحو الغذاء المستدام , كما المواقع  

أن هناك ارتباط واضح بين الاستراتيجية المتكاملة , كما اتضح  الاطارفي هذا 

وسائل التواصل الاجتماعي ، وأن التدخل في نشر  ف ونشر المعلومات عبريقللتث

مما  ائل , وسهذه ال من خلال المستدامالاستهلاك  تنمية ثقافةالمعلومات يساعد على 

 . الفرد على سلوك في النهاية يؤثر 

لاك ستهانخفاض الوعي بالاعن  (25)(2017) الزهرانيناصر دراسة  فتكش 

تدل علي تدني الاهتمام بهذا ناك مؤشرات أن هوالمستدام عند الاسر السعودية , 

يعكس الاهتمام  السيارات بشكل لاومن ذلك استخدام أجهزه التكييف والجانب 

م الملابس استخدا يؤثر بشكل سلبي على البيئة, كما وجد انو بالجوانب البيئية

الاستهلاك لمياه كذلك يبتعد كثيرا عن مفهوم البترول واووالطاقة الكهربائية 

أن هناك هدر كبير في هذه الجوانب يعكس عدم وعي الأسر إذ , المستدام 

السعودية بخطر الاستهلاك بهذه الصورة التي لا تراعي استدامة الموارد القابلة 

 .للقيام بدورها في هذا الاطار ائل الاعلام, وذلك لعدم اهتمام وس للنفاذ

إلي التعرف علي  (35) (2017)وآخرون Daniel Fischer دراسةسعت  

من الزمان  نفي الصحف الألمانية خلال عقدي دامات مصطلح الإستدامة استخ

ت صحف ألمانية, م في قاعدة البيانات الخاصة بس2015م حتي عام 1995منذ 

, 2013,2007, 2001أنه خلال الثلاث سنوات ما بين, :ومن أبرز النتائج 

ظهر اتجاه واضح نحو" مرة , وأنه  16000تكرر مصطلح الاستدامة أكثر من 
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م , ومن هنا 2000الدمج الدلالي " لمصطلحات الاستدامة في الصحف بعد عام 

 بدأ هذا المصطلح يظهر بشكل كبير ويكن له معني محدد وواضح .

في دراستها على ضرورة قيام  (45)(2017دراسة ايمان سوقال )  أكدت  

 استهلاكية نزعة  , لأنه توجدالاستهلاك  ترشيد ثقافة الاعلام بدوره في تفعيل

 في يسهم مما  , الترشيد  ثقافة غياب عن للموارد ناتج استخدام وسوء مفرطة

 أي فيتطلب .واجتماعية واقتصادية بيئية سلبية ويحدث أثار الطبيعية الثروة هدر

 من مزيجا للاستهلاك المستدامة العالمية الأنماط من المزيد توفير تجاه دائم تقدم

 من الاعلام ,جادة الواعي بمساهمة  الاستهلاك إلى والدفع والحوافز السياسات

 التوازن من المزيد لتحقيق السعي في المنطقية البداية نقطة يمثل أن والذي يمكن

لتحقيق   شمولية برؤية الاستهلاك ظاهرة ومناقشة بتشخيص الاستهلاك في

 .مستدامة تنمية لتحقيق مرشد مسؤول مستدام متوازن استهلاك

تحليل كيفية استخدام  Lang Tseng-Ming (2016)(55)حاولت دراسة  

الشركات التي تتبنى الاستدامة لوسائل الإعلام الاجتماعية , وأظهرت النتائج أنه 

قضايا الاستدامة باهتمام كبيرمن جانب المبحوثين وأن هذا يعدل عملية  حظيت

صنع القرار الخاصة بهم عند طلب الخدمة والقيام بالسلوك أوعند طلب 

المنتجات البيئية وطالبت الدراسة بضرورة زيادة اهتمام الشركات باستخدام 

 المستدامة . الشبكات الاجتماعية في تقديم فوائد وأهمية السلوكيات البيئية

الكشف عن إمكانات  arrascoC& Nghiem (2016) (56)حاولت دراسة  

استخدام تطبيقات الهواتف الذكية من أجل استهلاك مستدام. هذه التطبيقات يطلق 

الشرائية عليها بتطبيقات الاستدامة  ويمكنها مساعدة المستهلك في ربط قراراته 

من  32مع آثارها البيئية والتنوع البيولوجي. وأظهرت النتائج أنه يوجد نحو

,  حفظها في الجوال لكنها غير مستخدمة من جانب المستهلكينالتطبيقات يتم 

 يقات المنتجات الغذائية والخدمية. وأن التطبيقات الحالية بشكل عامماعدا تطب

 .التنوع البيولوجي تفتقر إلى الصلاحية والشفافية ونادرا  ما تشمل

تطبيق نموذج القبول التقني في  Aindrila Biswas (2016) (57)  حاولت  

دراستها عن تأثير استخدام مواقع التواصل الاجتماعي على سلوك الاستهلاك 

الأخضر ) الصديق للبيئة( وتقييم مستوى الاختلاف بين سهولة الاستخدام 

ات عبر وسائل التواصل الاجتماعي في وتأثير الإعلان المتوقعة منه ,والفائدة 

التأثير على المستهلكين نحو صنع قرارات شراء مواد صديقة للبيئة, وأشارت 

النتائج إلى أن وسائل الإعلام الاجتماعية أثرت بشكل إيجابي على سلوك 

وأن هناك علاقة إيجابية بين مستوى سهولة  , الاختيار الأخضر للمستهلكين

المتوقعة , كما أكدت هذه الدراسة على تحمل المستهلكين الاستخدام والفائدة 

لأخضر تحقيقا للاستهلاك المسؤولية البيئية في التأكيد على الاستهلاك ا

 .المستدام
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رصد واقع معالجة الصحف  (85)(2015) خالد محمد محسنستهدفت دراسة ا 

عدة نتائج , وتوصلت الدراسة الي  المسائية المصرية للقضايا البيئية والتنموية

أهمها: أن صحف الدراسة لم تطرح رؤية عميقة لفهم مشكلات البيئة والتنمية 

المستدامة بصورة شاملة ومتكاملة , تؤدي لبلورة خطة قومية , ولم تسهم بفاعلية 

في خلق رأي عام وصياغة تشريعات عصرية عملية لمواجهة هذه المشكلات 

متطلبات المجتمعية والنزوع نحو ولم تكن التغطية علي المستوي الذي يفي بال

 التنمية والنهوض والطموحات خاصة بعد ثورة يناير.

 تأثير استخدام التعرف علي  Aindrila Biswas (2014)(59)استهدفت دراسة  

مواقع التواصل الاجتماعي على تكريس سلوك اختيار المنتجات الخضراء 

)الاستهلاك المستدام( في الهند لدى مستخدمي المواقع , واعتمدت هذه الدراسة 

علي نموذج قبول التقنية , وأشارت النتائج إلى أن مواقع التواصل الاجتماعي 

سلوك , وأن أثرت بشكل كبير في ذلك , حيث ساهمت في تعزيز هذا ال

 . ين الدائمين للشبكات الاجتماعية لديهم النية للاستمرار فيهالمستخدم

استشراف سبل إسهام الصحافة (06)(2009) أحمد حسن السمانحاولت دراسة  

, وتوصلت 2020المصرية في تحقيق التنمية المستدامة في مصر حتي عام 

رأى  السيناريو الأول " الدراسة الي العديد من السيناريوهات في هذا الشأن , ف

ضرورة توافر شروط البيئة الداخلية والخارجية من اجل تمكين الصحافة للقيام 

من الخبراء والقائمين  %96ذي رجح بدورها التنموي وهو السيناريو الغالب ال

في المؤسسات الصحفية في تحقيقه باعتباره أكثر السيناريوهات قدرة بالعمل 

سمح للصحافة بالقيام بأدوارها بالمساهمة في تحقيق علي توفير الشروط التي ت

 التنمية المستدامة في مصر. 

 -:اض الدراسات السابقة تبين الآتيمن خلال استعر التعليق على الدراسات السابقة :

ذات الطفففابع   , ومنهفففا القضفففايالقفففة بفففالمرأة عالمت ركيفففز علفففي بعفففض القضفففاياالت -1

في تنميفة المفرأة, وحففز قفدراتها  الموضوعات التي تساهمب قلة الاهتمام والاجتماعي  

  خاصة قضايا التنمية المستدامة.لمشاركة الإيجابية في قضايا مجتمعها .على ا

 لقضففايا وأدوار برصففد معالجففات الصففحفالأجنبيففة إهتمففام العديففد مففن الدراسففات  -2

وطففرح قضففايا ,  التففي شففابت تلففك المعالجففاتوالقففوة ، راصففدة نقففاط الضففعف  المففرأة

 . المرأة علي نحو متشابه

 المتعلقففة بففالمرأة حيففث اسففتخدمت الدراسففاتالوصفففي علففى الطففابع الكمففي و غلبففة -3

أسففاليب  الدراسففات التففي إهتمففت باسففتخدام, وقلففت أسففلوب تحليففل المضففمون غالبيتهففا 

حففول قضففايا  ي تفسففير مففا تناولتففه الصففحفففف ، بففالرغم مففن أهميففة ذلففك التحليففل الكيفففي

 . الحلول  في ضوء السياق المجتمعي الذي يوضح الأسباب ويطرحالمرأة 
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الاسفتهلاك قضفايا ففي تشفكيل الفوعي ب باانسبة للدراسات التي تناولت دور الإعلام  -4

جففاءت هففذه  أجريففت معظففم هففذه الدراسففات فففي مجتمعففات غيففر عربيففة , وفقففد  المسففتدام

 دوراسفتهدف التعفرف علفي  إلا أن غالبيتهفا والنتائج , فاهدالأمن حيث متنوعة الدراسات 

خاصففة فففي  مواقففع التواصففل الاجتمففاعي فففى تعزيففز الاتجففاه نحففو الاسففتهلاك المسففتدام

وتناولففت دراسففة واحففدة اسففتخدام والبيئففة ,  الملابففس المسففتدامة وشففراءمجففال الغففذاء 

واعتمدت غالبيتها علفي نمفوذج قبفول  مستدام.الستهلاك الا ات الهواتف الذكية فيتطبيق

 التقنية. 

اسفتخدام مواقفع التواصفل الاجتمفاعي ففي إلى أن السابقة  الدراسات   نتائجتوصلت  -5

 فففي مجففالتهم تنميففة  ثقافففاعلففى المبحففوثين  سففاعد نمسففتخدميالنشففر المعلومففات بففين 

ن يجعفل المواطنفولاتصال الفعال اأن , وه هم نحوياتتطوير سلوكو المستدام  الاستهلاك

ا للبيئة بهدف حماية البيئة والصحة العامةيتبنون    .سلوكيات أكثر احترام 

المعالجة الاعلامية لقضفايا الاسفتهلاك المسفتدام لدراسات العربية المتعلقة ببالنسبة ل -6

فقففد اتسففمت بالنففدرة الشففديدة وأجراهففا بففاحثين غيففر متخصصففين فففي مجففال الاعففلام 

اعلاميفة , بمفا تسفتحقه مفن تغطيفة لم تحظ قضفايا الاسفتهلاك أنه إلى  وتوصلت نتائجها

فلففم تكففن علففي المسففتوي الففذي يفففي بالمتطلبففات  , حيففث اتسففمت هففذه التغطيففة بالقصففور

 .بالمجتمعات العربية عية والنزوع نحو التنمية والنهوضالمجتم

الففروض، وففي الدراسفات السفابقة ففي تحديفد المشفكلة وصفياغة نتفائج مفن استفادت الباحثفة  -7

   .التعرف على المنهج المناسب والأدوات البحثية , واختيار العينة

 -تحددت تساؤلات الدراسة في الآتي : تساؤلات الدراسة :  

لمواقفع المجفلات  قائمين بالاتصال والعاملين بمؤسسات المفرأة ما معدل تعرض ال -1

 النسائية  ؟

لمففا يقففدم حففول القففائمين بالاتصففال والعففاملين بمؤسسففات المففرأة  مففا درجففة متابعففة  -2

 الأستهلاك المستدام في مواقع المجلات النسائية ؟

رجففة اهتمففام مواقففع القففائمين بالاتصففال والعففاملين بمؤسسففات المففرأة لدمففا تقيففيم   -3

 المجلات النسائية بموضوعات الاستهلاك المستدام ؟

 مفن وجهفة نظفرأجندة قضايا الاستهلاك المستدام في مواقع المجفلات النسفائية ما   -4

 ؟ القائمين بالاتصال والعاملين بمؤسسات المرأة  

لمسفتوى المعالجفة الفنيفة القائمين بالاتصال والعفاملين بمؤسسفات المفرأة  تقييم ما   -5

 لمضامين قضايا الاستهلاك المستدام في مواقع المجلات النسائية ؟

إلتفزام مواقفع القفائمين بالاتصفال والعفاملين بمؤسسفات المفرأة  يدرك  ى مدىأى إل -6

المهففام دوار والأبفففففى معالجتهففا لقضففايا الاسففتهلاك المسففتدام المجففلات النسففائية 

 ؤولية الاجماعية؟الوظيفية لها فى ضوء نظرية المس
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يففة ثقافففة الاسففتهلاك المسففتدام لففدى مواقففع المجففلات النسففائية فففي تنممففدى نجففاح  مففا -7

 ؟عينة الدراسةالقائمين بالاتصال والعاملين بمؤسسات المرأة   المرأة من وجهة نظر

تفعيففل وتطففوير ل القففائمين بالاتصففال والعففاملين فففي مؤسسففات المففرأة مففا مقترحففات  -8

 ؟ مستقبلاالمجلات النسائية في تنمية ثقافة الاستهلاك المستدام لدى المرأة  مواقع ر دو

  فروض الدراسة :

ذات دلالفففة إحصفففائية بففين القفففائمين بالاتصفففال معنويففة توجفففد ففففروق  : الفاارض الأول

المسفتوى  –السفن  –)النفوع والعاملين بمؤسسات المرأة وفقا للمتغيفرات الديموجرافيفة 

هم لمففدى اهتمففام مواقففع المجففلات النسففائية التخصففص المهنففي( فففي تقيففيم -التعليمففي 

 الاستهلاك المستدام لدى المرأة  المصرية .بقضايا 

ذات دلالة إحصائية بين القائمين بالاتصال معنوية توجد فروق :  الفرض الثاني

المستوى  –السن  –والعاملين بمؤسسات المرأة وفقا للمتغيرات الديموجرافية )النوع 

ية في لمدى نجاح مواقع المجلات النسائ همفي رؤيتالتخصص المهني(  - التعليمي

 تنمية ثقافة الاستهلاك المستدام لدى المرأة.

ذات دلالففة إحصففائية بففين القففائمين بالاتصففال معنويففة توجففد فففروق :  الفاارض الثالااث

المسفتوى  –السفن  –)النفوع للمتغيفرات الديموجرافيفة والعاملين بمؤسسات المرأة وفقا 

المجفففلات النسفففائية التفففزام مواقفففع  ففففي رؤيفففتهم لمفففدى التخصفففص المهنفففي( -التعليمفففي

معالجتهفففا  رنظريفففة المسفففؤولية الاجتماعيفففة عنفففدبفففالأدوار والمهفففام الوظيفيفففة ففففي إطا

 .ستهلاك المستداملمضامين قضايا الا

توجففد فففروق معنويففة ذات دلالففة إحصففائية بففين القففائمين بالاتصففال :  الفاارض الرابااع

المسفتوى  –السفن  –والعاملين بمؤسسات المرأة وفقا للمتغيفرات الديموجرافيفة )النفوع 

تقيفيمهم لمسفتوى المعالجفة الفنيفة لمضفامين قضفايا ففي  ( التخصفص المهنفي -التعليمي

 الاستهلاك المستدام في مواقع المجلات النسائية .

ذات دالففة إحصففائية بففين القففائمين بالاتصففال معنويففة توجففد فففروق : س لفاارض الماااما

المجففلات  المسففتقبلي لمواقففع اتهم نحففو الففدوراتجاهفففففي  عففاملين بمؤسسففات المففرأةوال

  .النسائية في تنمية ثقافة الاستهلاك المستدام لدى المرأة المصرية

  - :لدراسة ل الإجرائيةمفاهيم ال

: هو الاستهلاك بطرق أفضل وتكلففة أقفل وأكثفر  ستهلاك المستداممفهوم الا 1

مسئولية من خلال تغيير أنماط وعادات الاستهلاك المعتفادة مفن أجفل تحسفين 

نوعيففة الحيففاة ، وهففو يتعلففق باسففتخدام الخففدمات والمنتجففات ذات الصففلة التففي 

تلبي الاحتياجات الأساسية وتحقق جودة أفضفل مفع التقليفل إلفى أدنفى حفد مفن 

ارد الطبيعيفففة والمفففواد السفففامة فضفففلا عفففن انبعاثفففات النفايفففات اسفففتخدام المفففو
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والملوثفففات علفففى مفففدى دورة حيفففاة الخدمفففة أو المنفففتج ، حتفففى لا تتعفففرض 

 . (16)احتياجات الأجيال القادمة للخطر

 ، المجتمع فى العامة الثقافة مظاهر من هي مظهر:   ثقافة الاستهلاك 2

 من جزءا   تشكل وهى ، معنوية أخرىو مادية وأشياء جوانب على وتحتوى

 أنماطهم في وتتبلور ، الآخرين مع تفاعلاتهم في وتظهر الأفراد تفكير

  .(26)الإستهلاكية وممارساتهم معيشتهم وطرق ، السلوكية

الموجففودة علففى شففبكة المعلومففات  :هففى المواقففع مواقااع المجاالات النسااائية  3

إلففى  تقففدم أخبففارا و ن المففرأةتهففتم وتخففتص بشففؤو والتففى، الدوليففة الانترنففت

تهفم زوار المواقفع وتلبفى احتياجفاتهم مفن وجانب الأشكال الصفحفية الأخفرى 

وتعتمففد الويفب مففن وسفائط متعفددة ونففص ففائق ,  خفلال توظيفف كافففة تقنيفات

وتكفففون متاحفففة لمفففن أراد ،  علفففى كاففففة مصفففادر الأخبفففار المتعفففارف عليهفففا

ففي  مجفلات النسفائيةاقفع المووتتمثل ، الاطلاع عليها سواء مجانا  أو باشتراك

 المصفرية يةالصحفالمجلات الصادرة عن المؤسسات مواقع في الدراسة  هذه

، التففى لففيس لهففا إصففدار مطبففوعالالكترونيففة  مواقففع المجففلاتو، المطبوعففة

مجففلات النسففائية العربيففة مثففل سففيدتي وهففي وزهففرة ال وكففذلك مواقففع بعففض

 . الخليج 

إلى الدراسات الوصفية التي تقوم على وصف  تنتمي هذه الدراسة  :لدراسةنوع ا  

 والعاملين في مؤسساتالنسائي  ي مجال الاعلامالقائمين بالاتصال ف طبيعة آراء

 تنمية ثقافة الاستهلاك المستدام لدى المرأة . فيالمجلات النسائية مواقع  دورل المرأة

 كالتعليم والسن والنوعرات التى قد ترتبط بهذه الرؤى بجانب ذلك دراسة بعض المتغي

, مما يعطى مجالا للمقارنات بين استجابات المبحوثين وفقا والتخصص المهنى 

 للمتغيرات والفئات المختلفة.

 متغيرات الدراسة :

 -( متغيرات الدراسة المستقلة والوسيطة والتابعة كما يلي :1يوضح الجدول رقم )

 (1جدول رقم )

 و التابعةوالوسيطةيوضح متغيرات الدراسة المستقلة 

 ةالتابع اتالمتغير الوسيطة المتغيرات ةالمستقل اتالمتغير

مواقففففففع التعففففففرض ل

 لمجلات النسائيةا

 -النفففففوع) المتغيفففففرات الديموجرافيفففففة

التخصفص - المسفتوى التعليمفي -السن

 (المهني

والعفاملين القفائمين بالاتصفال رؤية 

دور مواقفففع ففففي جمعيفففات المفففرأة لففف

تنميففة ثقافففة فففي  المجففلات النسففائية

 الاستهلاك المستدام لدي المرأة
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 -:منهج الدراسة  

 الدراسفففة يعفففد مفففنهج المسفففح بالعينفففة هفففو الأكثفففر ملائمفففة لاختبفففار متغيفففرات

جمعيفات و مؤسسفات  القفائمين بالاتصفال والعفاملين ففي بفرؤىوالتعرف على علاقتها 

مواقففع المجففلات النسففائية فففي تنميففة ثقافففة الاسففتهلاك المسففتدام لففدي المففرأة  نحففو دور 

 .   المرأة 

من  علي مجموعة دراسة شتمل مجتمع ااتم مراعاة أن ي -: الدراسةمجتمع 

لأنهما الأكثر اهتماما بكل  المرأة,الإعلام النسائي والمتخصصين في كل من قطاعي 

ما يتعلق بالمرأة , لذا فهما الأقدر علي تقييم التغطية الإعلامية لقضايا المرأة ,ومن 

 :مجتمع الدراسة في كل من تمثللذا  بينها قضايا الاستهلاك المستدام , 

لأنه من المهم  تم إختيارهمو ,في مجال الإعلام النسائي بالاتصال ونالقائم  -

ويقدمون هذه المضامين هم من يعدون فمعرفة رأيهم في موضوع الدراسة,  

 كانت العينة منهمو هذه المواقعفي تطوير أداء  آرائهم منيمكن الإستفادة و ،

 .مار والمناصب الوظيفية والتوجهاتمتنوعة من مختلف الأع

والتي تشمل جميع المؤسسات والجمعيات النسائية  ن بمؤسسات المرأةلعاملوا -

لأنهم الأكثر اهتماما بكل ما يتعلق بالمرأة لذا كان التي تعمل في مجال المرأة 

مقترحاتهم معرفة ، و هذه المواقعإستطلاع أرائهم في مستوي أداء  من المهم

  ها .لتطوير

وقسمت  ، فردةم 400من  ةكونعلى عينة م الدراسة تاعتمد عينة الدراسة :   

في مجال الإعلام النسائي وبين العاملين بمؤسسات  بالتساوى بين القائمين بالاتصال

          , Available  Sampleوفق أسلوب العينة المتاحة  هاوتم سحب مفرداتالمرأة , 

الذي يعد من أيسرأنواع العينات التي تتلاءم مع طبيعة عينة البحث وظروف العمل  و

وقد تم اختيار من القائمين بالاتصال والعاملين بمؤسسات المرأة , ,  التي يواجهونها

 : كما يلي العينة

 ن بالاتصال في مجال الاعلام النسائي في المؤسسات الصحفية المطبوعةالقائمو -أ

الصحف و الجمهورية (  -الأخبار–الصحف القومية )الأهرام ب أقسام المرأة في

, وفي مجلات الالكترونية ( ومواقعهمالشروق -الوطن –اليوم الخاصة )المصري 

المرأة : نسائيةمواقع الالومن القائمين بالاتصال في ا , مومواقعهنصف الدنيا ,  حواء

معظم القائمين وقد لاحظت الباحثة أن  عالم حواء ,,المرأة في كل مكان ,نون , اليوم 

 .بالاتصال من النساء

الأهلية , والحكومية الجمعياتالمؤسسات و وتشمل : المرأة ن بمؤسساتوالعامل-ب

ي هذه الجمعيات : المجلس القومومن أهم ,  والإناثمن الذكور  والمجتمع المدني ,

جمعية نهوض وتنمية المرأة ـ الجمعية المصرية للنهوض بالمشاركة للمرأة ـ 
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ومن  ـ جمعية المرأة من أجل تنمية مستدامة. مؤسسة المرأة الجديدة  – المجتمعية

وغالبا لا  ,ةأة كانت قليلالجدير بالذكر أن المؤسسات والجمعيات المعنية بشؤون المر

التي واجهت  أحد الصعوباتعواصم المحافظات ، وهي  في توجد هذه المؤسسات إلا

ويوضح الجدول التالى , المرأة من النساءلعاملين بمؤسسات , كما كان معظم االباحثة 

   : والتي جاءت كما يلي  الديموجرافيةلمتغيرات صيف عينة الدراسة وفقا ل( تو2)رقم

 (2جدول رقم )

 يوضح توصيو عينة الدراسة 

قائمون ال البيانات الشمصية

 بالاتصال

عاملون ال

 بمؤسسات المرأة
 الإجمالي

 % ك % ك % ك

 النوع

 8.3 33 9.5 19 7 14 الذكور

 91.8 367 90.5 181 93 186 الإناث

 100 400 100 200 100 200 الإجمالي

 السن

 31.5 126 36 72 27 54 عام 35اقل الي  25من 

  45أقل منالي  35من 

 عام
72 36 66 33 138 34.5 

 55أقل من  الي  45من 

 عام
38 19 23 11.5 61 15.3 

 18.8 75 19.5 39 18 36 فأكثر عام 55من   

 100 400 100 200 100 200 الإجمالي

 المؤهل التعليمي

 متوسطالفوق 

سنتين )الحاصلون على 

دراسيتين بعد الثانوية 

 العامة أو ما يعادلها(

0 0 22 11 22 5.5 

 79.3 317 78 156 80.5 161 جامعي

 15.3 61 11 22 19.5 39 دراسات عليا

 100 400 100 200 100 200 الإجمالي

 أداة جمع البيانات : 

 استمارة الاستقصاء : 

اعتمففدت الباحثففة علففى صففحيفة الاستقصففاء كوسففيلة لجمففع البيانففات، حيففث تضففمنت     

مجموعة من الأسئلة حفول مشفكلة الدراسفة بمفا يسفمح بتحديفد الأهفداف والإجابفة علفى 

ة التساؤلات، وقد تم تعفديل صفياغة الاسفتمارة بهفدف التحقيفق مفن الصفحة الموضفوعي

، وتم إجراء كل التعديلات اللازمة لضمان فهم المبحوثين جيفدا  والمنهجية لأداة البحث

تعفرض  معفدلوقد اشتملت الاستمارة على عدة محاور من أهمها : , لأسئلة الاستمارة 

قضفففايا متابعفففة المبحفففوثين ب اهتمفففام ومفففدى , لمواقفففع المجفففلات النسفففائية المبحفففوثين

قفففع مواتمففام اه مففدىرؤيفففتهم لو ,فففي مواقفففع المجففلات النسففائية الاسففتهلاك المسففتدام 
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مواقفع المجفلات النسفائية إلتفزام , ومفدى الاستهلاك المسفتدام  المجلات النسائية بقضايا

تقيفيم  , ثفم محفورقضفايا الاسفتهلاك المسفتدام عنفد تقفديم  لإجتماعيفةبمبادئ المسؤولية ا

ستهلاك المستدام لفدى في تنمية ثقافة الامواقع المجلات النسائية مدى نجاح لالمبحوثين 

لتفعيفل محور مقترحفات القفائمين بالاتصفال والعفاملين ففي مؤسسفات المفرأة  المرأة, ثم

الاسفتهلاك المسفتدام لفدى المفرأة  المجلات النسفائية ففي تنميفة ثقاففةوتطوير دورمواقع 

 مستقبلا. 

 الصدق والثبات :اختبارا   

ء من خلال عرضها على صحيفة الاستقصاقامت الباحثة باختبار صدق 

تم  ،وبعد الأخذ بآرائهم، لاختبار مدى صلاحيتها لتحقيق أهداف البحث )*(المحكمين

، التحقق من الصحة الموضوعية والمنهجية لأداة البحثالاستمارة بهدف تعديل 

 مبحوث 40ة الاختبار مع نفسها على واعتمدت الباحثة في قياس الثبات على إعاد

مع تسجيل يوما  15نهما فترة زمنية مقدارها , تفصل بي من حجم العينة %10بواقع 

، %91 إلىوصلت وحققت إعادة الاختبار نسبة اتساق عالية ،  إجابات المبحوثين

 3( غير أسئلة البيانات الشخصية، حيث تم حذف 22وأصبح عدد أسئلة الاستمارة )

 أسئلة اتسمت بالغموض وعدم الوضوح.

 : لجة الإحصائية للبياناتالمعا

حيفث  SPSS v.17اعتمدت الباحثة في عمليات التحليل الإحصائي علفى برنفامج 

وتمففت المعالجففة الإحصففائية لهففذه البيانففات عبففر ، تففم إدخففال البيانففات علففى الكمبيففوتر

 وقفد تنوعفت المتغيفرات بفين متغيفرات اسفمية ، العديد من المعاملات الإحصائيةتطبيق 

Nominal وترتيبية ،Ordinal ، ووزنيةScale  وعلى هذا فقد قامت الباحثفة بتطبيفق

 المعاملات الإحصائية التي تلائم كل متغير على النحو التالي : 

متوسففط الففوزن والمقففاييس الوصفففية وتشففمل : الجففداول والتوزيعففات التكراريففة  (1)

 .المرجح 

و شفملت .متغيرات الدراسفة  الاختبارات الإحصائية : التي تقيس وجود فروق بين (2)

 One ( F )اختبفار  ،  T.Testاختبفار و،  2Pearson Chi 2اختبفار كفا :

Way ANOVA ، معامل ارتباط بيرسونكما تم استخدام   . 

  : المقاييس التجميعية( 3)

بتصففميم مقفاييس تجميعيففة تهففدف إلفى دمففج عففدد مفن المتغيففرات داخففل  ةقامفت الباحثفف  

وذلفك لضفمان عفدم تشفتت ، مقياس واحد تتم على أساسه بعض الاختبارات الإحصفائية

النتففائج، وقففد أفففادت هففذه المقففاييس فففي رسففم صففورة واضففحة لعلاقففة محففاور الدراسففة 

المجفلات النسفائية ومفن أهفم هفذه المقفاييس مقيفاس التعفرض لمواقفع  لبعض ,ببعضها ا

إلتفزام مواقفع المجفلات النسففائية ومفدى مقفاييس تقيفيم أداء مواقفع المجفلات النسفائية , و
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ثفففم مقيفففاس  قضففايا الاسفففتهلاك المسفففتدام ,عنفففد تقفففديم  لإجتماعيفففةبمبففادئ المسفففؤولية ا

تنميففة ثقافففة الاسففتهلاك لمواقففع المجففلات النسففائية فففي المسففتقبلي دورالللتعففرف علففى 

 . لدى المرأةالمستدام 

 :نتائج الدراسة الميدانية 

 -: المجلات النسائية لمواقع عينة الدراسة  معدل تعرض المبحوثين أولا: 

 مدى تعرض المبحوثين عينة الدراسة لمواقع المجلات النسائية -1

 (3جدول رقم )

 تعرض المبحوثين عينة الدراسة لمواقع المجلات النسائية مدىيوضح 

 تعرض المبحوثين مدي 

 المجلات النسائية  لمواقع

 قائمون بالاتصالال
ن عاملوال

 بمؤسسات المرأة
 الإجمالي

 % ك % ك % ك

 33.25 133 28.5 57 38 76 انادر

 49.75 199 47.5 95 52 104 أحيانا

 17.0 68 24 48 10 20 دائما 

 100.0 400 100 200 100 200 الإجمالي

 :عدة نتائج من أهمها تشير بيانات الجدول السابق إلى  

 ) أحيانابشكل غير منتظم لمواقع المجلات النسائيةفراد العينة يتعرضون لأ أن السمة الغالبة

فقط هم  %33.25، ونسبة  أحيانايتعرضون لها  %49.75 بينتوزعت هذه النسبة  , (ونادرا

يتعرضون لتلك من المحوثين  % 17بينما جاءت نسبة  الذين يتابعون تلك المواقع نادرا،

, لمواقع المجلات النسائية  تعرض المبحوثين ضعف هذه النتيجة إلىوتشير,  دائمالمواقع بشكل 

يتطلب ضرورة الإحاطة بكل ما يدور الذى , وواهتماماتهم عملهم  طبيعة وهذا يتناقض مع

 .كل ما يتعلق بشؤون المرأةمجال عملهم وحولهم فى 

 :لمواقع المجلات النسائيةمتوسط عدد ساعات تعرض المبحوثين اليومى  -2 

 (4جدول رقم )

 لمواقع المجلات النسائية    اليومى  المبحوثين تعرضيوضح متوسط عدد ساعات 

عدد الساعات التي تستغرقها عينة 

الدراسة في  الاطلاع على مواقع المجلات 

 النسائية يوميا

 القائمون بالاتصال
العاملون 

 بمؤسسات المرأة
 الإجمالي

 % ك % ك % ك

 39.5 158 50 100 29 58 أقل من ساعة    . -

 40.25 161 35 70 45.5 91 من ساعة إلى أقل من ثلاث ساعات -

 20.25 81 15 30 25.5 51 من ثلاثة إلى س  ساعات . -

 100 400 100 200 100 200 الإجمالي
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 25 2020 يونية – ينايرعشر   التاسع العدد –المجلة العلمية لبحوث الصحافة 

من اجمالى العينة يتعرضون لمواقع  %40.25إلى أن تشير بيانات الجدول السابق 

المجلات النسائية  بمعدل يتراوح ما بين ساعة إلى أقل من ثلاث ساعات يوميا،  وأن نسبة  

 فقط يتعرضون بمعدل يومى يتراوح ما بين ثلاث ساعات إلى  ست ساعات، % 20.25

 . ن يتعرضون بمعدل أقل من ساعة واحدة يومياهم الذي % 39.5وذلك في  مقابل  

 (5جدول رقم )

 المعدل الإجمالي لتعرض المبحوثين لمواقع المجلات النسائية 

 مستوى التعرض
 القائمون بالاتصال

العاملون 

 بمؤسسات المرأة
 الإجمالي

 % ك % ك % ك

 43.5 174 48 96 39 78 ضعيو

 35 140 39.5 79 30.5 61 متوسط

 21.5 86 12.5 25 30.5 61 كثيو

 100 400 100 200 100 200 الإجمالي

عينفة الدراسفة يتعرضفون  المبحوثين من ح من الجدول السابق أن الغالبية العظمىيتض

ضففعيف حيففث جففاءت فففي المرتبففة الأولففي بنسففبة  النسففائية بمعففدل لمواقففع المجففلات

,  إلففى  % 35معففدل تعففرض المبحففوثين بدرجففة متوسففطة  بنسففبة ثففم جففاء  ,  43.5%

 عفففرضتضفففعف وتشفففير هفففذه النتيجفففة إلفففى  . %21.5معفففدل كثيفففف التعفففرض بنسفففبة 

لمواقع المجلات النسائية رغم أن طبيعفة العمفل والتخصفص المهنفي لأففراد  المبحوثين

والقضفايا مفا يقفدم حفول الموضفوعات عفة متابهتمفام بالعينة تفرض علفيهم ضفرورة الا

والعفاملين  صفال لقفائمين بالاتوتمثل هذه النتيجة إحدى نقفاط ضفعف ل .المتعلقة بالمرأة 

كفل مفا يقفدم علفى متابعفة  حرصفهم الفدائم همعمل، حيث تتطلب طبيعة المرأة مجال في 

 .الاتصال  وسائل بشأن المرأة  في جميع 

ستهلاك المستدام في مواقع قيايا الإ متابعة المبحوثين لما يقدم حولدرجة  :ثانيا

  -:المجلات النسائية 

 (6جدول رقم ) 

 الاستهلاك المستدام في مواقع المجلات النسائية  قيايا لمبحوثينيوضح درجة متابعة ا  

دى اهتمام المبحوثين م

الاستهلاك   قيايابمتابعة 

فى مواقع المجلات  المستدام

 النسائية

 القائمون بالاتصال
  العاملون بمؤسسات

 المرأة
 الإجمالي

 % ك % ك % ك

 33.5 134 30 60 37 74 أهتم بدرجة كبيرة

 46.5 186 45.5 91 47.5 95  أهتم بدرجة متوسطة 

 20 80 24.5 49 15.5 31 أهتم بدرجة قليلة

 100 400 100 200 100 200 الإجمالي
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في مواقع المجلات الاستهلاك المستدام  اهتمام المبحوثين بمتابعة قضاياوعن مدى  

على  المبحوثين عينة الدراسة يحرصون ر بيانات الجدول السابق إلى أنتشي, النسائية 

 يتابعونها %46.5حرصون على متابعتها بدرجة كبيرة , وي %33.5متابعتها , منهم 

 من يتابعون تلك الموضوعاتفقط منهم  %20, وذلك في مقابل  إلى بدرجة متوسطة

ضعف اهتمام المبحوثين بمتابعة قضايا إلى هذه النتيجة تشير , وبدرجة قليلة

تحقيق التنمية المستدامة في الاستهلاك المستدام علي الرغم من اهميته البالغة في 

 .مصر

من وجهة قيايا الاستهلاك المستدام لمواقع المجلات النسائية يم معالجة تقي ثالثا:

  نظر المبحوثين :

من وجهة نظر  الاستهلاك المستدام قياياسائية باهتمام مواقع المجلات الن درجة -1

  :المبحوثين 

 (7جدول رقم )

من  لمجلات النسائية بموضوعات الاستهلاك المستداممدى اهتمام مواقع ايوضح 

 وجهة نظر المبحوثين

 مواقع المجلات  مدى اهتمام 

الاستهلاك  النسائية بقيايا

 المستدام 

 تصالبالاقائمون ال
عاملون ال

 بمؤسسات  المرأة
 الإجمالي

 % ك % ك % ك

 32.25 129 32 64 32.5 65 لا تهتم   

 56.25 225 57 114 55.5 111  تهتم بدرجة متوسطة  

 11.5 46 11 22 12 24 تهتم بدرجة كبيرة  

 100 400 100 200 100 200 الإجمالي

 دال   0.000المعنوية :                2الحرية:   درجة                     120.140: 2كا

 تشير بيانات الجدول السابق إلى عدة نتائج من أهمها :

م تهت يرون أن مواقع امجلات انسائيةالمبحوثين عينة الدراسة أكثر من نصف  أن -

بدرجة متوسطة حيث جاءت في الترتيب الأول بنسبة  الاستهلاك المستدام بقضايا

 ,% 32.3في الترتيب الثاني بنسبة  قضاياالأن هذه المواقع لاتهتم بهذه ثم ,  56.25%

أنها تهتم بدرجة كبيرة , وتشير هذه النتيجة إلى ضعف  %11.5بينما رأت نسبة 

هذه النتيجة مع وتتفق , الاستهلاك المستدام  ااهتمام مواقع المجلات النسائية بقضاي

بتغطية أخبار الصحف توصلت إلى ضعف اهتمام التي  (63)(2018)دراسة أنغام مجدى 

 دراسة خالد محمد محسنمع و,  7201-2015التنمية المستدامة خلال عامي 

التي توصلت إلى أن صحف الدراسة لم تطرح رؤية عميقة لفهم  (46)(2015)

مشكلات البيئة والتنمية المستدامة بصورة شاملة ومتكاملة , تؤدي لبلورة خطة قومية 

دراسة مع وتختلف ولم تكن التغطية علي المستوي الذي يفي بالمتطلبات المجتمعية , 
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كبير في لام تقوم بدور الاعالتي توصلت إلى أن وسائل  (56)(1020توماس جاكوب )

 .احداث التنمية المستدامة

أسباب عدم اهتمام مواقع المجلات النسائية بقيايا الاستهلاك المستدام من  -2

  -وجهة نظر المبحوثين  :

 (8جدول رقم )

من  قع المجلات النسائية بقيايا الاستهلاك المستداميوضح أسباب عدم اهتمام موا

 وجهة نظر المبحوثين    

   م الاستهلاك المستدا قع المجلات النسائية بقياياأسباب عدم اهتمام موا
 الاجمالي 

 % ك

 96.12  124 لاهتمامها بالموضوعات المعتادة للمرأة  

لأن الموضوعات المتعلقة بالاستهلاك المستدام تفتقر عناصر الجذب 

 والتشويق

103 79.84 

 74.41 96 الموضوعاتلا تتميز بالتحديث المستمر لهذه 

 68.99 89 هذه الموضوعات لمعالجةدم وجود خطة صحفية لع

 67.44 87 بسبب عدم اهتمام رؤساء التحرير 

 61.24 79 التي تناقشها الاستهلاك المستدام تقدم حلولاً لقيايا ن المواقع لالا

 59.68 77 لنقص المعلومات المتعلقة بهذه القيايا

 52.71 68 المؤهلين لتغطية هذه الموضوعاتعدم وجود الصحفيين 

  16.27 21 القيايا هذه ليس بها حرية في طرح 

 100 129 )ن(               

لمستدام من الاستهلاك ا قع المجلات النسائية بقضاياوعن أسباب عدم اهتمام موا

الاستهلاك لا تهتم بقضايا أن مواقع المجلات النسائية  الذين رأوا المبحوثينوجهة نظر

من أهمها :  انات الجدول السابق إلى أن ذلك يرجع إلى عدة أسبابتشير بي المستدام ,

لاهتمام مواقع المجلات النسائية بالموضوعات المعتادة للمرأة حيث جاءت قي 

هو لأن الموضوعات المتعلقة , ثم كان السبب الثاني و%96.12 الترتيب الأول بنسبة

,  %79.84 قر عناصر الجذب والتشويق حيث جاءت بنسبةتفت المستدام الاستهلاكب

الترتيب الثالث حيث جاءت في لا تتميز بالتحديث المستمر لهذه الموضوعات  لأنها ثم

بنسبة  هذه الموضوعات خطة صحفية لمعالجةعدم وجود , ثم ل%74.41بنسبة 

 %67.44ثم بسبب عدم اهتمام رؤساء التحرير بهذه الموضوعات بنسبة  , 68.99%

بنسبة التي تناقشها لولا  لقضايا الاستهلاك المستدام لا تقدم حالمجلات مواقع ن ثم لا, 

ثم لعدم ,  %59.68بنسبةهذه الموضوعات ب لنقص المعلومات المتعلقة, ثم  61.24%

لأنه ليس ثم , %52.71بنسبة  لتغطية هذه الموضوعات وجود الصحفيين المؤهلين

وتتفق هذه الدراسة مع دراستى  .% 16.27بنسبة  القضايابها حرية في طرح هذه 

Eran Shor ( 2015وآخرون)(66)  التي توصلت الى ان عدم الاهتمام بالموضوعات

التعلقة بالمرأة يرجع الى القائمين بالاتصال فى المؤسسات الاعلامية , ودراسة 
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Karen Ross & Cynthia Carter  (2011)(67)  القضايا التي توصلت الى ان

والموضوعات ذات الصلة بالمرأة تميل إلى دفعها إلى هوامش الأخبار , وان مثل هذا 

الوضع يقوض ويقضي على مساهمة المرأة في المجالات الاجتماعية والاقتصادية 

   والثقافية.

أهداف الميامين المتعلقة بالاستهلاك المستدام التي تقدم على مواقع المجلات -3

 وجهة نظر المبحوثين :النسائية من 

 (9جدول رقم )

يوضح أهداف الميامين المتعلقة بالاستهلاك المستدام التي تقدم على مواقع 

 المجلات النسائية من وجهة نظر المبحوثين

أهداف الميامين المتعلقة الاستهلاك المستدام 

 والتي تقدم على مواقع المجلات النسائية

القائمون 

 بالاتصال 

العاملون 

ات بمؤسس

 المرأة 

 الإجمالي

التناول التقريري لموضوعات الاستهلاك المستدام 

 المتعلقة بالمرأة 
125 62.5 112 56 237 59.25 

ناء لبعض السلوكيات المعتادة  للمرأة بالنقد ال

 لاستهلاك المستدام  قق اوالتي لا تح
119 59.5 103 51.5 222 55.5 

إرشاد وتوجيه المرأة لسبل العمل على تحقيق 

  الاستهلاك المستدام 
125 62.5 97 48.5 222 55.5 

إثراء الملفية الثقافية للمرأة في ممتلو المجالات 

 المتعلقة بالاستهلاك المستدام لدى المرأة
138 69 78 39 216 54 

عرض وجهات النظر الممتلفة حول الموضوعات 

  المتعلقة بالاستهلاك المستدام والتي تهم المرأة 
120 60 95 47.5 215 53.75 

تزويد المرأة بالمعلومات  حول الموضوعات 

 المتعلقة بالاستهلاك  المستدام    
124 62 90 45 214 53.5 

طرح حلول  لقيايا الاستهلاك المستدام والتي 

 بالمرأة  ترتبط
96 48 73 36.5 169 42.25 

طرح القيايا المتعلقة بالاستهلاك المستدام والتي 

  تهم  المرأة 
92 46 71 35.5 163 40.75 

التعمق قي معرفة وجهات النظر الممتلفة حول 

 قيايا ومشروعات الاستهلاك المستدام  
52 26 59 29.5 111 27.75 

 400 200 200 الإجمالي )ن(

 تشير بيانات  الجدول السابق إلى عدة نتائج من أهمها :  

تعدد أهداف المضامين المتعلقة بالاستهلاك المستدام التي تقدم على مواقع المجلات 

التقريرى التناول  النسائية من وجهة نظر المبحوثين حيث كان الهدف الأول هو

إرشاد  ا, يليه %59.25بة بنس تجاء حيث متعلة بالمرأةللقضايا الاستهلاك المستدام ا

, ونقد بعض السلوكيات وتوجيه المرأة لسبل العمل على تحقيق الاستهلاك المستدام 

لكل  %55.5تحقق الاستهلاك المستدام حيث جاءا بنسبة للمرأة والتي لا المعتادة 
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منهما , ثم إثراء الخلفية الثقافية للمرأة في مختلف المجالات المتعلقة بالاستهلاك 

 لمختلفة حول, ثم جاء هدف عرض وجهات النظر ا %54تدام لدى المرأة بنسبة المس

, ثم تزويد  %53.75بنسبة  الاستهلاك المستدام والتي تهم المرأة حيث جاءقضايا 

, ثم طرح حلول  %53.5بنسبة ك المستدام لاالمرأة بالمعلومات حول قضايا الاسته

, ثم طرح القضايا  %42.25بالمرأة بنسبة لقضايا الاستهلاك المستدام والتي ترتبط  

, ثم للتعمق قي معرفة  %40.8المتعلقة بالاستهلاك المستدام التي تهم المرأة بنسبة 

عات الاستهلاك المستدام  حيث جاءت موضوت النظر المختلفة حول قضايا ووجها

 . %27.8بنسبة 

في مواقع المجلات  المتعلقة بالاستهلاك المستداموالموضوعات أجندة القيايا  -4

 -النسائية من وجهة نظر المبحوثين:

 (10جدول رقم )

مواقع المجلات النسائية من وجهة  لاستهلاك المستدام في اأجندة قيايا يوضح 

 المبحوثين

الاستهلاك المستدام ب المتعلقة القيايا  

والتي تقدم على مواقع المجلات 

 النسائية

القائمون 

 بالاتصال

العاملون 

 المرأة  بمؤسسات
 الإجمالي

 % ك % ك % ك

 85.5 342 76.5 153 94.5 189 الغذاء   قيايا  

 78.5 314 69.5 139 87.5 175 المياه  قيايا  

 77 308 68 136 86 172 البيئة  قيايا

 71.75 287 66 132 77.5 155 استهلاك الطاقة  قيايا  

 63 252 53 106 73 146 النفاياتب المتعلقة  قيايا 

 58.75 235 47.5 95 70 140 النقل والمرور قيايا  

 400 200 200 الإجمالي )ن(

 تشير بيانات  الجدول السابق إلى عدة نتائج من أهمها :

التي تقدم على مواقع المجلات النسائية من بالاستهلاك المستدام  المتعلقة قضاياأن أهم ال

 وذلك حيث احتلت الترتيب الاول  المتعلقة بالغذاء قضاياال كانتوجهة نظر المبحوثين 

 القضايا. ، ثم % 78.5بنسبة  ، يليها الموضوعات المتعلقة بالمياه  % 85.5بنسبة  

 رابع القضايا, ثم جاء في الترتيب ال %77المتعلقة بالبيئة فى الترتيب الثالث بنسبة 

تعلقة بالنفايات في الترتيب الم القضايا، ثم جاءت  %71.75المتعلقة بالطاقة بنسبة 

لترتيب الأخير وذلك المتعلقة بالنقل فى االقضايا , وأخيرا جاءت   %63الخامس بنسبة 

العديد من الدراسات السابقة فى هذه الدراسة التى  وتتفق هذه النتيجة مع 58.75بنسبة 

 دراسةتناوت دور وسائل الاعلام ى تحقيق الغذاء المستدام ومن اهمها 

 arrasco& C ghiem(2016)N)68( تطبيقات الهاتف الذكي  والتي توصلت إلى أن

 .على الهاتف الذكي الاستهلاك المستدام  من تطبيقات 32الغذائية الأكثر استخداما من بين
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المتعلقة بالغذاء والمرتبطة بالاستهلاك المستدام التي تقدم على مواقع  القيايا -أ

 المجلات النسائية من وجهة نظرالمبحوثين :

 (11جدول رقم )

المتعلقة بالغذاء التي تقدم على مواقع المجلات النسائية من وجهة  يوضح القيايا

 نظرالمبحوثين

المتعلقة بالغذاء  التي تقدم أهم القيايا 

مواقع المجلات النسائية من وجهة على 

 نظر المبحوثين

القائمون 

 بالاتصال

العاملون 

 بمؤسسات  المرأة
 الإجمالي

 % ك % ك % ك

تغيير أنماط استهلاك الغذاء وتحسين 

 إمكانات الوصول إليه.
157 78.5 106 53 263 65.75 

 63.75 255 58.5 117 69 138 . إهدار الطعام   

 61.5 246 58.5 117 64.5 129 ترشيد استهلاك المبز  

التغيير في العادات الغذائية وأصناف  

 الطعام
138 69 105 52.5 243 60 

التدريب على ممارسات شراء الأغذية 

 المستدامة قليلة الكلفة .
128 64 102 51 230 57.5 

 55 220 49.5 99 60.5 121 الحد من الاعتماد على الوجبات السريعة

 46.75 187 42.5 85 51 102 تلوث الغذاء

 400 200 200 الإجمالي )ن(

 تشير بيانات  الجدول السابق إلى عدة نتائج من أهمها : 

المتعلقة بالغذاء والمرتبطة بالاستهلاك المستدام وتقدم على مواقع المجلات  القضاياأن أهم 

جاء  تغيير أنماط استهلاك الغذاء وتحسين المبحوثين عينة الدراسة :  النسائية من وجهة نظر

التقليل ، يليها ضرورة  %65.75الترتيب الاول وذلك بنسبة   إمكانات الوصول حيث احتلت

. ، ثم ترشيد استهلاك الخبز والحد من خسائر % 63.75" بنسبة من إهدار الطعام وذلك

 التغيير فى رابع ضرورة, ثم جاء في الترتيب ال%61.5فى الترتيب الثالث بنسبة   الأغذية

العادات الغذائية وأصناف الطعام والتحول إلى أصناف أقل ضررا  بالبيئة والصحة من بينها 

التقليل في استهلاك اللحوم الحمراء ومنتجات الألبان إلى استخدام الأسماك والحبوب والخضار. 

في  ليلة الكلفة، ثم جاءت التدريب على ممارسات شراء الأغذية المستدامة ق %60بنسبة 

, ثم جاء الحد من الاعتماد على الوجبات السريعة فى الترتيب  %57.5الترتيب الخامس بنسبة 

.وتتفق  %46.8وذلك بنسبة  قضية تلوث الغذاء , ثم احتل الترتيب الأخير %55السادس بنسبة 

إلى أن توصلت التي  (69)(2018وآخرون ) Sonal Choudharyaت هذه النتيجة مع دراسا

بين مستخدمي  فة الاستهلاك الغذائي المستدام تنمية ثقا علىت ساعدمواقع التواصل الاجتماعي 

التي توصلت إلى أن وسائل التواصل  Lucia D’Ambrosi  (2018)(07)ودراسة ,مواقع ال

في  الاجتماعي ساهمت في تعزير سلوك الاستهلاك المستدام والمسؤول للغذاء لدي المستهلكين 

 .إيطاليا
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التي تقدم والمرتبطة بالاستهلاك المستدام المتعلقة باستمدام المياه و لقياياا -ب

 على مواقع المجلات النسائية من وجهة نظرالمبحوثين :

 (12جدول رقم )

المياه و تقدم على مواقع المجلات النسائية من وجهة ب أهم القيايا المتعلقة يوضح 

 نظرالمبحوثين
المياه  التي تقدم على مواقع ب أهم القيايا المتعلقة 

 المجلات النسائية من وجهة نظر المبحوثين 

 الإجمالي العاملون بمؤسسات المرأة   القائمون بالاتصال

 % ك % ك % ك

 73.5 294 64 128 83 166  إهدار المياه مماطر  

 72 288 65 130 79 158  النيل تلوث مياه  

 71.25 285 62.5 125 80 160 الحفاظ على المياه   

 45.5 182 41 82 50 100 ترشيد السلوكيات  في استمدام المياه

 40.5 162 43.5 87 37.5 75 تلوث مياه الشرب

 35.5 142 35 70 36 72 سرقة المياه من القنوات الرئيسية 

 400 200 200 الإجمالي )ن(

 تشير بيانات  الجدول السابق إلى عدة نتائج من أهمها : 

المتعلقة باسفتخدام الميفاه والمرتبطفة بالاسفتهلاك المسفتدام والتفي  أهم القضاياأن 

كففان المبحففوثين عينففة الدراسففة  تقففدم علففى مواقففع المجففلات النسففائية مففن وجهففة نظففر

بنسفففبة   وذلفففكول حيفففث احتلفففت الترتيفففب الاهفففدار الميفففاه أثنفففاء الاسفففتخدام مخفففاطر إ

، % 72بنسفبة ، ثم " ازدياد تلفوث ميفاه النيفل مفن خفلال رمفي المخلففات فيهفا 73.5%

ثفم جفاء ,   %71.25المياه  فى الترتيفب الثالفث بنسفبة  على حفاظثم" التوعية بأهمية ال

، ثفم جفاء ففي %45.5بنسفبة . ترشيد السلوكيات  في اسفتخدام الميفاه في الترتيب الرابع

سففرقة الميففاه مففن  جففاء وأخيففرا,  %40.5بنسففبة تلففوث ميففاه الشففرب الترتيففب الخففامس 

 .%35.5فى الترتيب السادس بنسبة  القنوات الرئيسية

المتعلقة بالبيئة والمرتبطة بالاستهلاك المستدام وتقدم على مواقع  أهم القيايا-ج

 المجلات النسائية من وجهة نظر المبحوثين :

 (13رقم )جدول 

 المتعلقة بالبيئة وتقدم على مواقع المجلات النسائية من وجهة نظر المبحوثين يوضح أهم القيايا
المتعلقة بالبيئة التي تقدم على مواقع  أهم القيايا

 المجلات النسائية من وجهة نظر المبحوثين 

 الإجمالي العاملون بمؤسسات المرأة القائمون بالاتصال

 % ك % ك % ك

 59.3 237 48 96 70.5 141 آثار النمط الاستهلاكي المعتاد المرأة على البيئة

 51.8 207 48.5 97 55 110 قرارات شراء سليمة بيئيا .المرأة اتماذ طرق 

 51 204 45 90 57 114   مزايا استمدام المنتجات الأسلم  بيئيا

 47.8 191 41.5 83 54 108 عدم الحفاظ على البيئة اطرمم

 42.8 171 43.5 87 42 84 مؤسسات الحفاظ على البيئة    

 40.5 162 34 68 47 94 ترشيد سلوكيات المرأة في التعامل مع البيئة

 400 200 200 الإجمالي )ن(

 تشير بيانات  الجدول السابق إلى عدة نتائج من أهمها : 
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أن أهم الموضوعات المتعلقة بالبيئة والمرتبطة بثقافة الاستهلاك المستدام والتي تقدم 

على مواقع المجلات النسائية من وجهة نظر المبحوثين عينة الدراسة كان  توعية 

الترتيب الاول  حيث احتل, المرأة بالآثار التي يحدثها النمط الاستهلاكي على البيئة 

 بنسبة.طرق اتخاذ المرأة قرارات شراء سليمة بيئيا ، ثم  %59.3بنسبة  وذلك

, ثم جاء التعريف  %51بنسبة   مزايا استخدام المنتجات الأسلم بيئيا, ثم  51.8%

, ثم التعريف بمؤسسات الحفاظ على  %47.8 بنسبة بخطورة عدم الحفاظ على البيئة

بنسبة ل مع البيئة ات المرأة في التعامترشيد سلوكي,  وأخيرا  %42.8البيئة  بنسبة 

التي  )Biswas  Aindrila  (2016))71 , وتتفق هذه النتيجة مع دراسة 40.5%

ساهمت في زيادة وعي  تواصل الاجتماعي والاعلاناتأكدت على أن وسائل ال

المستهلكين بضرورة تحمل المسؤولية البيئية في التأكيد على الاستهلاك الأخضر 

 .  (72)(2015) خالد محمد محسنتحقيقا للاستهلاك المستدام ,وتختلف مع دراسة 

المتعلقة باستهلاك الطاقة المرتبطة بالاستهلاك المستدام والتي تقدم  أهم القيايا -د

 على مواقع المجلات النسائية من وجهة نظر المبحوثين :

 (14جدول رقم )

المتعلقة باستهلاك الطاقة وتقدم على مواقع المجلات النسائية  يوضح أهم القيايا

 من وجهة نظر المبحوثين

ك الطاقة و التي المتعلقة باستهلا أهم القيايا

تقدم على مواقع المجلات النسائية من وجهة 

 نظر المبحوثين

 القائمون بالاتصال
العاملون 

 بمؤسسات المرأة
 الإجمالي

 % ك % ك % ك

 72.8 291 65 130 80.5 161   الطاقة  استمدام  ترشيد السلوكيات عند 

استهلاك مصادر الطاقة  دياد زاخطورة 

 الكهرباء والغازلفة من الممت
151 75.5 112 56 263 65.8 

لآثار السلبية على البيئة نتيجة ازدياد ا

 هلاك مصادر الطاقةاست
137 68.5 102 51 239 59.8 

المصابيح توجيه المستهلكين إلى شراء 

 والأجهزة الكهربائية الموفرة للطاقة  
117 58.5 108 54 225 56.3 

 56 224 49 98 63 126   المتجددةالبديلة ومصادر الطاقة  

 54.8 219 49.5 99 60 120 الكهربائية لاستهلاك المنزلي للطاقة تزايد ا

 400 200 200 الإجمالي )ن(

 تشير بيانات  الجدول السابق إلى عدة نتائج من أهمها : 

تقدم الاستهلاك المستدام والتي بالمتعلقة باستهلاك الطاقة والمرتبطة  أن أهم القضايا

على مواقع المجلات النسائية من وجهة نظر المبحوثين عينة الدراسة كان تشجيع 

 حيث احتلت الترتيب الاول وذلك ,السلوكيات الرشيدة في استخدام الكهرباء والغاز

، ثم خطورة زيادة استهلاك مصادر الطاقة المختلفة من الكهرباء  %72.8بنسبة 

استخدام الأجهزة المبالغ فيها كالتكييفات  –اءة والغاز باستمرار ) الإسراف في الإض
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، ثم التوعية بالآثار السلبية على البيئة نتيجة ازدياد  % 65.8بنسبة  (وأجهزة التدفئة

,  ثم جاء في الترتيب  %59.8ثالث بنسبة استخدام الكهرباء والغاز فى الترتيب ال

الكهربائية المقتصدة للطاقة المصابيح والأجهزة توجيه المستهلكين إلى شراء الرابع 

, ثم جاء النمو  %56، ثم التوعية بمصادر الطاقة المتجددة بنسبة  %56.3بنسبة .

   .%54.8المتزايد للاستهلاك المنزلي للطاقة الكهربائية بنسبة 

المتعلقة بإنتاج النفايات والمرتبطة بالاستهلاك المستدام التي تقدم أهم القيايا --ه

 ت النسائية من وجهة نظر المبحوثين :على مواقع المجلا

 (15جدول رقم )

المتعلقة بإنتاج النفايات التي تقدم على مواقع المجلات النسائية  يوضح أهم القيايا

 من وجهة نظر المبحوثين 

 المتعلقة بإنتاج النفايات أهم القيايا

التي تقدم على مواقع المجلات النسائية من   

 وجهة نظر المبحوثين 

القائمون 

 بالاتصال

العاملون 

 بمؤسسات المرأة
 الإجمالي

 % ك % ك % ك

 69.75 279 57.5 115 82 164 ازدياد حجم النفايات المنزلية   

 66 264 57.5 115 74.5 149 لآثار  البيئية لهذه النفايات .ا

الأنماط السلوكية الماطئة في التعامل مع 

 النفايات .
168 84 127 63.5 295 73.75 

 72 288 63 126 81 162 لص من النفايات الصحيحة للتم الطرق

لمشروعات المتعلقة بأنشطة جمع ونقل ا

 وإزالة النفايات .
108 54 109 54 217 54.25 

 400 200 200 الإجمالي )ن(

 تشير بيانات  الجدول السابق إلى عدة نتائج من أهمها : 

الاستهلاك المستدام وتقدم على مواقع  المرتبطةوبالنفايات  المتعلقة أن أهم القضايا  

المجلات النسائية من وجهة نظر المبحوثين عينة الدراسة ازدياد حجم النفايات 

،  %69.75حيث احتلت الترتيب الاول وذلك بنسبة   المنزلية والمخاطر الناتجة عنها

ة بالأنماط السلوكية ، ثم التوعي % 66ثم التوعية بالآثار البيئية لهذه النفايات بنسبة 

, ثم جاء في  %73.75الخاطئة في التعامل مع النفايات فى الترتيب الثالث بنسبة 

(.بنسبة لتخلص من النفايات ) فرز القمامةالترتيب الرابع التوعية بالطريقة الصحيحة ل

بنسبة ، ثم تشجيع المشروعات المتعلقة بأنشطة جمع ونقل وإزالة النفايات . 72%

54.25 % . 
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المرور والمرتبطة بالاستهلاك المستدام التي تقدم و لمتعلقة بالنقلا أهم القيايا -و 

 على مواقع المجلات النسائية من وجهة نظر المبحوثين : 

 (16جدول رقم )

المتعلقة بالنقل وحركة المرور التي تقدم على مواقع المجلات  القيايا يوضح أهم

 النسائية من وجهة نظر المبحوثين

المرور وأهم الموضوعات المتعلقة بالنقل  

 والتي تقدم على مواقع المجلات النسائية من

 وجهة نظر المبحوثين 

 القائمون بالاتصال 

العاملون 

بمؤسسات 

 المرأة

 الإجمالي

 % ك % ك % ك

 76.75 307 65 130 88.5 177   اليغوط على الحركة المرورية  أسباب 

السيارات تلوث الهواء نتيجة لعوادم 

 ومماطره علي البيئة وصحة المواطنين
150 75 142 71 292 73 

 64.25 257 61 122 67.5 135 ازدياد ضحايا حوادث السيارات

مزايا استمدام الغاز الطبيعي بدلا من البنزين 

 والسولار بالنسبة للسيارات .
129 64.5 117 58.5 246 61.5 

 60.5 242 54.5 109 66.5 133 مميزات  استمدام وسائل النقل الجماعي

 400 200 200 الإجمالي )ن(

 تشير بيانات  الجدول السابق إلى عدة نتائج من أهمها : 

المرور والمرتبطة الاستهلاك المستدام والتي تقدم المتعلقة بالنقل و أن أهم القضايا  

على مواقع المجلات النسائية من وجهة نظر المبحوثين عينة الدراسة  الضغوط على 

حيث احتلت الترتيب الاول الحركة المرورية نتيجة تزايد استخدام السيارات الخاصة 

لسيارات ة لعوادم اثم تلوث الهواء والتوعية بالآثار السيئ،  %76.75 وذلك بنسبة ,

فى ثم ازدياد ضحايا حوادث السيارات ،  % 73بنسبة البيئة وصحة المواطنين على 

ثم التوعية بأهمية استخدام الغاز الطبيعي بدلا من ،  %64.25الترتيب الثالث بنسبة  

التوعية بأهمية  ثم ,61.5في الترتيب الرابع بنسبة البنزين والسولار بالنسبة للسيارات 

 .% 60.5.بنسبة استخدام وسائل النقل الجماعي

قيايا الاستهلاك المستدام ميامين تقييم المبحوثين لمستوى المعالجة الفنية ل -5

 -: في مواقع المجلات النسائية
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 (17)جدول رقم 

الاستهلاك قيايا تقييم المبحوثين لمستوى المعالجة الفنية لميامين يوضح 

 في مواقع المجلات النسائية المستدام 

لمستوى المعالجة  تقييم المبحوثين

قيايا الاستهلاك المستدام الفنية ل

 في  مواقع المجلات النسائية

 

 القائمون بالاتصال 
العاملون 

 بمؤسسات المرأة 
 الإجمالي

 % ك % ك % ك

 20 80  32.5 65 7.5 15 جيد 

 53.75 215 56 112 51.5 103 متوسط 

 26.25 105 11.5 23 41  82 ضعيو

 100 400 100 200 100 200 الإجمالي

 دال   0.000المعنوية :                2درجة الحرية:                       119.585: 2كا 

أن الطابع الغالب يرون تشير بيانات الجدول السابق إلى أن غالبية المبحوثين   

, حيث  والضعيفعلى مستوى المعالجة اصحفية  هو المستوى المتوسط العمق 

من إجمالي عينة  %53.75متوسط في الترتيب الأول بنسبة الجاءت المستوى 

من إجمالي مفردات عينة مبحوثي القائمين  %51.5الدراسة, وزعت هذه النسبة بين 

ثم أن ،  من اجمالي عينة المبحوثين من العاملون بمؤسسات المرأة %56و, بالاتصال 

من 26.25سبة حيث جاءت في المرتبة الثانية بن وسطحى مستوى المعالجة ضعيف

من إجمالي مفردات عينة مبحوثي القائمين  %41إجمالي عينة الدراسة , موزعة بين 

من إجمالي مفردات عينة مبحوثي العاملين بمؤسسات  %11.5بالاتصال , في مقابل 

مستوى معالجة مضامين الاستهلاك في مواقع يرون أن بينما بلغت نسبة من المرأة , 

من إجمالي عينة الدراسة ,  % 20المرتبة الثالثة بنسبة  المجلات النسائية جيد في

من إجمالي مفردات عينة مبحوثي القائمين بالاتصال , في مقابل   % 7.5موزعة بين

وتتفق هذه . عينة مبحوثي العاملين بمؤسسات المرأة مفردات  من إجمالي 32.5%

بالاهتمام  لسابقةالعديد من الدراسات او يه هذه الدراسةتوصلت إل ماالنتيجة مع 

  .والاستهلاك المستدامالتنمية المستدامة المتوسط بقضايا 

قيايا ل مواقع المجلات انسائية فى معالجتها رؤية المبحوثين لمدى التزامرابعا: 

ة لهذه المواقع وفقا لنظرية المسئولية الوظيفيوالمهام الأدوار الاستهلاك المستدام ب

  :الاجتماعية

رؤية المبحوثين لمدى التزام  إلىبملاحق الدراسة  (1الجدول رقم )تشير بيانات 

قضايا الاستهلاك المستدام بالادوار والمهام لواقع المجلات النسائية فى معالجاتها م

  -:الاتى النتائج إلى تشير حيث ,نظرية المسئولية الاجتماعية ية لها فى ضوءفوظيلا

بالاستهلاك المستدام فى المقدمة بوزن أنها تقدم مضمون خدمي لتنمية الوعي  جاء

لمرأة في موضوعات الاستهلاك ل يةتثقيفو تعتبر أداة تعليميةأنها يليه , 96.3 نسبي
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ترسخ القيم الأخلاقية والمجتمعية تنشر و أن المواقعثم , 96 بوزن نسبيالمستدام 

تزود  , ثم95.3بوزن نسبي عند المرأة اللازمة لتدعيم سلوك الاستهلاك المستدام 

الرابعة المرأة بمعلومات عن طرق عملية لحل قضايا الاستهلاك المستدام فى المرتبة 

تنمية الشعور جاء أن المواقع تعمل على  الخامسة, وفى المرتبة  93.7بوزن نسبي 

قضايا  وتفسير حتوضي , ثم 92.7بوزن نسبيلمرأة لدى ابالمسئولية الوطنية 

ير انها تساهم فى التغ ثم,  91فى المرتبة السادسة بوزن نسبي الاستهلاك المستدام

 النقد ثم, 89.3بوزن نسبي الاجتماعى بمعالجتها الجيدة لقضايا الاستهلاك المستدام

عند معالجتها لقضايا الاستهلاك المستدام انطلاقا من مصلحة المجتمع  التفاعليةو

وفى  لكل منهما , 88 بوزن نسبيقضايا الاستهلاك المستدام ب اثارة اهتمام المرأةو

المتعلقة بقضايا الاستهلاك  عرض كافة الأراءجاء أن المواقع تالمرتبة الأخيرة 

  . 85.7بوزن نسبي  بتوازن المستدام 

في نسب التزام مواقع المجلات النسائية المقياس التجميعي لاتجاه المبحوثين نحو  -

بالادوار والمهام الوظيفية لها فى ضوء معالجتها لقيايا الاستهلاك المستدام 

 :المسئولية الاجتماعية

 (18 جدول رقم ) 

 عند بالادوار والمهام الوظيفية لهانسب التزام مواقع المجلات النسائية يوضح 

 فى ضوء نظرية المسؤولية الاجتماعية معالجتها لقيايا الاستهلاك المستدام

 امنسب الالتز
 القائمون بالاتصال

العاملون  

 مؤسسات المرأة ب
 الإجمالي

 % ك % ك % ك

 33.75 135 40 80 27.5 55 قليلةملتزمة بدرجة 

 12 48 16 32 8 16 ةملتزمة بدرجة متوسط

 54.25 217 44 88 64.5 129 ملتزمة بدرجة كبيرة

 100 400 100 200 100 200 الإجمالي

المجفلات النسفائية التزمفت بفالادوار مواقفع ر بيانفات الجفدول السفابق إلفى أن تشي       

عنففد معالجتهففا لقضففايا الاسففتهلاك المسففتدام فففى ضففوء نظريففة  والمهففام الوظيفيففة لهففا

التزمفت بدرجفة كبيفرة حيفث جفاءت ففي الترتيفب  المسؤولية الاجتماعية حيث جاء أنها

بنسفبة  ، وجاء أنها ملتزمفة بدرجفة قليلفة ففي الترتيفب الثفاني   %54.125بنسبة  الأول

نسففبة  ب فففي الترتيففب الثالففث مقابففل جففاء الالتففزام بدرجففة متوسففطةوفففي ال  33.75%

12%. 
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تنميااة ثقافااة الاسااتهلاك مواقااع المجاالات النسااائية فااي تقياايم ماادى نجاااح خامسااا:   

 المستدام لدى المرأة من وجهة نظرالمبحوثين عينة الدراسة : 

 (19جدول رقم )

مواقع المجلات النسائية بتنمية ثقافة الاستهلاك المستدام لدى  يوضح مدى نجاح

 المرأة من وجهة نظرالمبحوثين  

 مواقع المجلات حمدى نجا

النسائية بتنمية ثقافة الاستهلاك  

المستدام لدى المرأة من وجهة نظر 

 المبحوثين 

 القائمون بالاتصال
العاملون بمؤسسات  

 المرأة
 الإجمالي

 % ك % ك % ك

 9.75 39 12.5 25 7 14 بدرجة كبيرة  نجح  

 55.5 222 55.5 111 5.5 +5 111 بدرجة متوسطة   نجح 

 34.75 139 32.5 64 37.5 75  لم تنجح 

 100 400 100 200 100 200 الإجمالي

 -تشير بيانات الجدول السابق إلى عدة نتائج أهمها: 

أن الغالبية العظمى من المبحوثين عينة الدراسة يرون أن مواقع المجلات النسائية 

تنمية ثقافة الاستهلاك المستدام لدى المرأة المصرية بدرجة متوسطة حيث نجحت في 

تنمية ثقافة الاستهلاك , يليها أنها لم تنجح في  %55.5ت في الترتيب الأول بنسبة جاء

 9.8 نجحت بدرجة كبيرةأنها  رونبينما بلغت نسبة من ي,  %34.8لدى المرأة بنسبة 

هذه النتيجة إلى ضعف اهتمام مواقع المجلات النسائية بموضوع  , وتشير%

توصلت إليها هذه الدراسة بالاهتمام  تتفق هذه النتيجة مع الاستهلاك المستدام , و

إلى أيضا تشير  ماك ,في مواقع المجلات النسائية لمتوسط بقضايا الاستهلاك المستدام ا

زامها بالبعد الأول لنظرية تقيام هذه المواقع بمسؤوليتها تجاه المجتمع , وعدم العدم 

يتعلق بالوظائف التي ينبغي أن يؤديها الإعلام في  , والذيالمسؤولية الاجتماعية 

أشار التي  الأسُس الرئيسية لنظرية المسؤولية الاجتماعية مع ما المجتمع . ولاتتفق

مسؤولية لإعلام لوسائل امن أنَّ  McQuail (1994)(37)"دينيس ماكويل"  االيه

وتختلف مع  , التزامات تجاه المجتمع يجب أن تطلع بها في طرح قضاياهكبيرة و

التي  john osullivan , leopoldina Fortunati   (2018) (47)دراسة نتيجة 

دعم التنمية الاجتماعية توصلت إلى أن دور الصحف المطبوعة مازال مستمرا في 

المستدامة  جنبا إلى جنب مع الوسائط الرقمية, فالصحف تساهم في نشر المعلومات 

 المتعلقة بهذا النوع من التنمية  .
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قيايا لأسلوب المفيل لعرض الميمون المتعلق ب: رؤية المبحوثين ل سادسا

 المجلات النسائية:على مواقع الاستهلاك المستدام 

 (20جدول رقم )

على  لعرض الميمون المتعلق بقيايا الاستهلاك المستداميوضح الأسلوب المفيل 

 مواقع المجلات النسائية من وجهة نظر المبحوثين

الأسلوب المفيل لعرض الميمون 

الاستهلاك المستدام  قيايابالمتعلق 

  على مواقع المجلات النسائية 

 القائمون بالاتصال
عاملون ال

 بمؤسسات المرأة
 الإجمالي

 % ك % ك % ك

عرض الموضوعات المتعلقة بثقافة  

 الاستهلاك المستدام.فقط
24 12 26 13 50 12.5 

عرض الموضوعات المتعلقة بثقافة  

  الاستهلاك المستدام  مع تقديم حلول 
77 38.5 92 46 169 42.25 

تفسير وتحليل الموضوعات المتعلقة  

 بثقافة الاستهلاك المستدام
135 67.5 110 55 245 61.25 

 400 200 200 الإجمالي )ن(

 تشير بيانات الجدول السابق إلى عدة نتائج من أهمها : 

على  بقضايا الاستهلاك المستدام أن الأسلوب المفضل لعرض المضمون المتعلق

تحليل وتفسير مواقع المجلات النسائية من وجهة نظر غالبية المبحوثين كان 

بة الأولي بنسبة في المرت , حيث جاءلاستهلاك المستداما االمتعلقة بقضايالموضوعات 

 من المبحوثين أنها تفضل عرض %42.25بلغت  ثم رأت نسبة كبيرة , 61.25%

بينما بلغت نسبة من هلاك المستدام مع تقديم حلول لها , الموضوعات المتعلقة بالاست

مواقع المجلات المتعلقة الاستهلاك المستدام في عرض الموضوعات يفضلون 

  . محتلة بذلك المرتبة الثالثة والأخيرة   % 12.5النسائية فقط بنسبة 

فااي تنميااة ثقافااة الاسااتهلاك المسااتدام لاادى  : دور مواقااع المجاالات النسااائية سااابعا

 -مستقبلاً : المرأة

في تنمية ثقافة الاستهلاك درجة توقع المبحوثين لدور مواقع المجلات النسائية   -1

 -: المستدام لدى المرأة مستقبلا

 (21جدول رقم )

المجلات النسائية في تنمية ثقافة الاستهلاك مواقع ور درجة توقع المبحوثين لد  

 المستدام لدى المرأة مستقبلاً 
 % ك درجة توقع المبحوثين لدور المواقع

 63.25 253 أتوقع ذلك بدرجة كبيرة

 31.75 127 إلى حد مااتوقع ذلك 

 5 20 أتوقع ذلك بدرجة قليلة

 %100 400 الاجمالى
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 )عينفة الدراسففة(  أن الغالبيففة العظمفى مفن المبحففوثين يتضفح مفن الجففدول السفابق

لمواقففع المجففلات النسففائية دور فففي تنميففة ثقافففة الاسففتهلاك يتوقعففون أن يكففون  % 95

يتوقعففون أن تقففوم تلففك المواقففع بهففذا  %63.25، مففنهم  مسففتقبلا المسففتدام لففدى المففرأة

، وذلفك ففي  إلى حد مفايتوقعون أن يكون لها دور  31.75بدرجة كبيرة , ونسبة  الدور

. بهففذا الففدور بدرجففة قليلففة مجففلات النسففائيةمواقففع ال يتوقعففون أن تقففوم فقففط %5مقابففل 

هم فففي ثقففتو مففرأة لبالنسففبة لالنسففائية المجففلات مواقففع  يجففة علففى أهميففةالنت وتؤكففد هففذه

 مستقبلا.تنمية ثقافة الاستهلاك المستدام لدي المرأة قيامها بدور إيجابي في 

عند إعداد مستقبلا  سس التي يجب أن تؤخذ في الاعتباررؤية المبحوثين للأ  -2

    ة الاستهلاك المستدام لدى المرأة :الميامين المتعلقة بتنمية ثقاف

 (22جدول رقم )

عند إعداد الميامين المتعلقة مستقبلا الأسس التي يجب أن تؤخذ في الاعتبار 

 بتنمية ثقافة الاستهلاك المستدام لدى المرأة من وجهة نظر المبحوثين

الأسس التي يجب أن تؤخذ في الاعتبار  

عند إعداد الميامين المتعلقة بتنمية 

 ثقافة  الاستهلاك المستدام لدى المرأة

 تصالالقائمون بالا
العاملون 

 بمؤسسات المرأة
 الإجمالي

 % ك % ك % ك

عرض الموضوعات  والقيايا المتعلقة 

 بالاستهلاك المستدام بعمق وتوازن   
134 67 96 48 230 57.5 

مراعاة الموضوعية في عرض وجهات  

قيايا الاستهلاك  النظر الممتلفة حول

 المرأة  المستدام التى

126 63 103 51.5 229 57.25 

إشباع الحاجات المعرفية للمرأة  في 

الموضوعات المتعلقة بالستهلاك 

 المستدام 

122 61 105 52.5 227 56.75 

ملائمة ميامين قيايا الاستهلاك  

 المستدام عموما لاحتياجات  المرأة  
140 70 84 42 224 56 

قيايا المتعلقة ب المعلومات الدقة في

 الاستهلاك المستدام لدى المرأة  
124 62 96 48 220 55 

 54 216 51 102 57 114 تبسيط المصطلحات واللغة  

تحديث الميامين المتعلقة  بالاهتمام  

 بقيايا الاستهلاك المستدام  باستمرار 
121 60.5 94 47 215 53.75 

 0.025 10 0.05 10 0 0 لا اعرف 

 400 200 200 الإجمالي )ن(

الأسس التي يجب أن تؤخذ في الاعتبارعند تشير بيانات الجدول السابق إلى أهم   

من  مستقبلا إعداد المضامين المتعلقة بتنمية ثقافة الاستهلاك المستدام لدى المرأة

المتعلقة  عرض القضاياجاء  :جاءت النتائج كالتاليحيث  وجهة نظرالمبحوثين

,  %57.50حيث جاءت في المرتبة الأولي بنسبة  المستدام بعمق وتوازنبالاستهلاك 

ثم رأت نسبة كبيرة من المبحوثين أنه لابد من مراعاة الموضوعية في عرض 
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الاستهلاك المستدام والتي تهم المرأة حيث جاءت لمختلفة حول قضايا وجهات النظر ا

في , ثم جاء إشباع الحاجات المعرفية للمرأة  %57.25في المرتبة الثانية بنسبة 

ملائمة مضامين قضايا  , ثم جاء في الترتيب الرابع %56.75الترتيب الثالث بنسبة 

, ثم جاء في  %56حيث جاءت بنسبة الاستهلاك المستدام عموما لاحتياجات المرأة 

الاستهلاك المستدام المقدمة عن قضايا  الترتيب الخامس مراعاة الدقة في المعلومات

, ثم جاء الأساس السادس وهو ضرورة  تبسيط   %55لدى المرأة حيث جاءت بنسبة 

جاءت المستخدمة عند عرض مضامين الاستهلاك المستدام حيث المصطلحات واللغة 

بقضايا الاستهلاك  ضامين المتعلقةيث المحدتبالاهتمام  ثم ضرورة ,%54بنسبة 

وأخيرا ذكرت  , %53.75حيث جاءت في الترتيب السابع بنسبة  المستدام باستمرار

الأسس التي من إجمالي المبحوثين عينة الدراسة أنها لا تعرف أهم  %0.025نسبة 

يجب أن تؤخذ في الاعتبار عند إعداد المضامين المتعلقة بتنمية ثقافة الاستهلاك 

  المرأة . ين من العاملين بمؤسسات, وكان كل هؤلاء المبحوث المستدام لدى المرأة

تنمية  لمجلات النسائية في امواقع  تطوير دورلتفعيل ومقترحات المبحوثين  -3 

 ثقافة الاستهلاك المستدام لدى المرأة  مستقبلا : 

إلى العناصر اللازمة لتفعيل وتطوير  ( بملاحق الدراسة2بيانات الجدول رقم )تشير 

حبث كان  لدى المرأةدور مواقع المجلات النسائية في تنمية ثقافة الاستهلاك المستدام 

اهتمام اهتمام القائمين بالاتصال في المواقع   العنصر الأول لتحقيق ذلك هو: ضرورة

 حيث جاءتلتنمية ثقافة الاستهلاك المستدام لدى المرأة  وضع خطة ورؤية واضحةب

استغلال ضرورة , ثم جاء في الترتيب الثاني كلا من :  %89.7بلغ بوزن نسبي

التقنية التي تتمتع بها المواقع الإلكترونية في عرض المضامين المتعلقة الإمكانيات 

ومراعاة التوازن والعمق في عرض الموضوعات بالاستهلاك ,  بالاستهلاك المستدام

إعداد الصحفييين المؤهلين لكل منهما , ثم جاء ضرورة  88.7بوزن نسبي  المستدام

بوزن  قافة الاستهلاك المستداموالقادرين على تغطية الموضوعات المتعلقة بث

في كافة  , ثم جاء ضرورة اهتمام المسؤولين بمخاطبةرؤساء التحرير 87.3نسبي

بتقديم معلومات كاملة حول الموضوعات المتعلقة ائل الاعلام النسائية بالاهتمام وس

, ثم جاء ضرورة الإعداد الجيد لكل ما يقدم عن 87بالاستهلاك المستدام بوزن نسبي 

تهلاك المستدام في مواقع المجلات النسائية بل وفي كل وسائل الإعلام المصرية  الاس

 . 83.3بوزن نسبي 
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 فيمجلات النسائية لمواقع الى المقياس التجميعي للاتجاه نحو الدور المستقبل-

  :ى المرأة المصرية دتنمية ثقافة الاستهلاك المستدام ل

 (23جدول رقم )

المقياس التجميعي للاتجاه نحو الدور المستقبلى لمواقع المجلات النسائية  يوضح 

 في  تنمية ثقافة الاستهلاك المستدام لدى المرأة المصرية  

نحو الدور المستقبلي  الاتجاه 

لمواقع المجلات النسائية في  تنمية 

ثقافة الاستهلاك المستدام لدى 

 المرأة المصرية

 قائمون بالاتصال ال

العاملون 

بمؤسسات 

 المرأة  

 الإجمالي

 % ك % ك % ك

 0.25 1 0 0 0.5 1 سلبي

 10.5 42 12 24 9 18 محايد

 89.25 357 88 176 90.5 181 ايجابي

 100 400 100 200 100 200 الإجمالي

 -إلى عدة نتائج من أهمها : تشير بيانات الجدول السابق

لمواقففع  اتجاهففا ايجابيففا نحففو الففدور المسففتقبلي لففديهم مففن المبحففوثين %89.3أن نسففبة 

فففي  حففين يتوقففع  ،تنميففة ثقافففة الاسففتهلاك المسففتدام لففدى المففرأة فففي  المجففلات النسففائية

فقط هم الذين  %0.3منهم أن يكون دور تلك المواقع محايد، وذلك في  مقابل  10.5%

مسفتدام لفدى المفرأة يتوقعون أن يكون دور المواقع  سلبى في تنميفة ثقاففة الاسفتهلاك ال

 المستقبل. في

 التحقق من الفروض :ثامنا :   

ذات دلالة إحصائية بين القائمين بالاتصال  معنوية الفرض الأول : توجد فروق

الستوى  -السن  –)النوع  وفقا للمتغيرات الديموجرافيةوالعاملين بمؤسسات المرأة 

في تقييمهم لمدى اهتمام مواقع المجلات النسائية  (المهنيالتمصص  -التعليمي

  -المصرية :المرأة  بقيايا الاستهلاك المستدام لدى 

 -بملاحق الدراسة إلي عدة نتائج من أهمها :(  3)تشير بيانات الجدول رقم 

عدم وجود فروق ذات دالفة احصفائية  T-testاستخدام اختبار أظهربالنسبة للنوع :  -أ

بين القائمين بالاتصال والعاملين بمؤسسات المرأة وفقا للنوع في رؤيتهم لمفدى اهتمفام 

حيففث بلغففت قيمففة مواقففع المجففلات النسففائية بقضففايا الاسففتهلاك المسففتدام لففدى المففرأة 

صاحة هاذا الفارض فاي  ، . وبفذلك لفم تثبفت0.560 عند مسفتوي المعنويفة 0.584)ت(

 ا الجزء.هذ

عفدم وجفود ففروق  One Way ANOVAأظهر استخدام اختبار بالنسبة للسن:  -ب

ذات دالة احصائية بين القفائمين بالاتصفال والعفاملين بمؤسسفات المفرأة وفقفا للسفن ففي 



النسائية في تنمية ثقافة رؤية القائميـن بالاتصال والعامليـن بمؤسسات المرأة لدور مواقع المجلات 

  الاستهلاك المستدام لدي المرأة المصرية

 42 2020 يونية – ينايرعشر   التاسع العدد –المجلة العلمية لبحوث الصحافة 

رؤيتهم لمدى اهتمام مواقع المجفلات النسفائية بقضفايا الاسفتهلاك المسفتدام لفدى المفرأة 

توسففطات بففين سففتوي المعنويففة، لففذا نلحففظ تقففارب المحيففث تشففير الففي ذلففك قيمففة ف وم

 صحة هذا الفرض في هذا الجزء. . وبذلك لم تثبتالمبحوثين وفقا للسن 

 One Way ANOVAأظهففر اسففتخدام اختبففار بالنساابة للمسااتوي التعليمااي:  -ج

وجففود فففروق ذات دالففة احصففائية بففين القففائمين بالاتصففال والعففاملين بمؤسسففات وجففود 

في رؤيتهم لمدى اهتمام مواقع المجلات النسائية بقضفايا  لمستوى التعليميوفقا لالمرأة 

، عنفد مسفتوي معنويفة  9.549, حيفث كانفت قيمفة ف الاستهلاك المستدام لفدى المفرأة 

 الفرض في هذا الجزء.  تثبت, وبذلك 0.000

د ففروق ذات دلالفة ووجف T-testأظهراستخدام اختبفار  بالنسبة للتمصص المهني :-د

وفقفا للتخصفص المهنفي  احصائية بين القائمين بالاتصال والعاملون بمؤسسفات المفرأة 

حيففث مواقففع المجففلات النسففائية بقضففايا الاسففتهلاك المسففتدام فففي تقيففيمهم لمففدى اهتمففام 

الجففزء مففن وبااذلك يقباال هااذا  , 0.000عنففد مسففتوى معنويففة   2.234بلغففت قيمففة  ت 

مفا سفبق نقبفل هفذا الففرض جزئيفا حيفث ثبفت وجفود تفأثير دال  وتأسيسا على.  الفرض

 ، ونرفضفه جزئيفا حيفث لفم يثبفت وجفود تففأثيرللمسفتوى التعليمفي والتخصفص المهنفي 

 .للنوع والسن

تصااال بااين القااائمين بالا ةلااة إحصااائيلادذات معنويااة توجااد فااروق :  الفاارض الثاااني

 –السااان  –)الناااوع  الديموجرافياااةوفقاااا للمتغيااارات والعااااملين بمؤسساااات المااارأة 

فااي رؤيااتهم لماادى نجاااح مواقااع المجاالات  ( التمصااص المهنااي-المسااتوى التعليمااي 

  -: لدى المرأة النسائية في تنمية ثقافة الاستهلاك المستدام

 -إلي عدة نتائج من أهمها : ( بملاحق الدراسة4تشير بيانات الجدول رقم )

عفدم وجفود ففروق ذات دالفة احصفائية  T-testأظهر استخدام اختبفار بالنسبة للنوع:-أ

بين القائمين بالاتصال والعاملين بمؤسسات المرأة وفقا للنفوع ففي رؤيفتهم لمفدى نجفاح 

حيفث بلغفت مواقع المجفلات النسفائية ففي تنميفة ثقاففة الاسفتهلاك المسفتدام لفدى المفرأة 

صاحة هاذا  ، . وبفذلك لفم تثبفت0.733عند مستوي المعنوية أقفل مفن  0.341قيمة )ت(

 الفرض في هذا الجزء.

عفدم وجفود ففروق  One Way ANOVAأظهر استخدام اختبار  بالنسبة للسن: -ب

ذات دالة احصائية بين القفائمين بالاتصفال والعفاملين بمؤسسفات المفرأة وفقفا للسفن ففي 

لمسفتدام لفدى رؤيتهم لمدى نجاح مواقع المجفلات النسفائية ففي تنميفة ثقاففة الاسفتهلاك ا

الي ذلفك قيمفة ف ومسفتوي المعنويفة، لفذا نلحفظ تقفارب المتوسفطات حيث تشفيرالمرأة 

 صحة هذا الفرض في هذا الجزء. . وبذلك لم تثبتوفقا للسن  بين المبحوثين

 One Way ANOVAأظهففر اسففتخدام اختبففار  بالنساابة للمسااتوي التعليمااي: -ج

بففين القففائمين بالاتصففال والعففاملين بمؤسسففات  وجففود فففروق ذات دالففة احصففائية وجففود
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فففي رؤيففتهم لمففدى نجففاح مواقففع المجففلات النسففائية فففي  وفقففا للمسففتوى التعليمففيالمففرأة 

، عنفد مسفتوي 5.773ف  حيث كانت قيمة , تنمية ثقافة الاستهلاك المستدام لدى المرأة

 صحة هذا الفرض في هذا الجزء.  وبذلك لم تثبت   ,0.03معنوية 

لا توجفد ففروق أنفه  إلى T-testأشار استخدام اختبار  بالنسبة للتمصص المهني : -د 

وفقفففا  المفففرأة لقفففائمين بالاتصفففال والعفففاملون بمؤسسفففاتذات دلالفففة احصفففائية بفففين ا

 فففي تنميففة ثقافففة اقففع المجففلات النسففائية مو رؤيففتهم لمففدى نجففاحفففي  للتخصففص المهنففي

, عنففد مسففتوى معنويففة   1.781حيففث بلغففت قيمففة  ت لففدى المففرأة  لاسففتهلاك المسففتداما

, وهففذه النتيجففة توضففح أهميففة موضفففوع الدراسففة الففذي يسففتحوذ علففى اهتمفففام 0.08

,  بصفرف النظفر عفن التخصفص المهنفي القائمين بالاتصال والعاملين بجمعيات المرأة

  .الفرض الجزء من وبذلك لا يقبل هذا 

النتففائج التففي قففدمتها جففداول التكففرارات وتؤكففد نتففائج اختبففار هففذا الفففرض مجموعففة  

أن مسفتوى اهتمفام المواقفع علفى  البسيطة في هذه الدراسفة التفي أجمعفت ففي معظمهفا 

بالاسففتهلاك المسففتدام  يتسففم بالدرجففة المتوسففطة فففي أحيففان كثيففرة، كمففا يتسففم بالدرجففة 

الضعيفة في أحيان أخرى , وهو مفا يعكفس حالفة مفن عفدم الرضفا بفين المبحفوثين عفن 

 معالجة مواقع المجلات النسائية لقضايا الاستهلاك المستدام  .

وتأسيسا على ما سبق نقبل هذا الفرض جزئيا حيث ثب  وجود تأثير دال للمستوى 

والتخصص التعليمي، ونرفيه جزئيا حيث لم يثب  وجود تأثير للنوع والسن 

المبحوثن في  ر على وجهة نظر, فليس لهذه المتغيرات دور بارز في التأثيالمهني

 .مدى نجاح مواقع المجلات النسائية في تنمية الاستهلاك المستدام لدى المرأة ل رؤيتهم

لالااة إحصااائية بااين القااائمين بالاتصااال ذات د معنويااة توجااد فااروق:  ثالااثال الفاارض

 –السااان  –) الناااوع وفقاااا للمتغيااارات الديموجرافياااة والعااااملين بمؤسساااات المااارأة 

لمجاالات اام مواقااع التااز رؤيااتهم لماادىفااي  (التمصااص المهنااي -المسااتوى التعليمااي 

 طارنظريااة المسااؤولية الاجتماعيااة عناادإالنسااائية بااالأدوار والمهااام الوظيفيااة فااي 

 : لاستهلاك المستدام اقيايا معالجتها لميامين 

 -إلي عدة نتائج من أهمها :بملاحق الدراسة  (5تشير بيانات الجدول رقم )

فروق ذات دلالفة إحصفائية  إلى وجود T-test اختبار استخدامأظهر بالنسبة للنوع: -أ

التفزام  رؤيفتهم لمفدىففي  للنوع بين القائمين بالاتصال والعاملين بمؤسسات المرأة وفقا

نظريففة المسففؤولية  الأدوار والمهففام الوظيفيففة فففي ضففوءمواقففع المجففلات النسففائية بفف

قيمفة )ت(  حيث بلغفت ,  الاجتماعية عند معالجتها لمضامين قضايا الاستهلاك المستدام

، وبإستقراء بيانات الجفدول السفابق يتضفح 0.05عند مستوي المعنوية أقل من  5.366

وهففذا يعففد أمففرا   2.7984أنهففا دالففة لصففالح فئففة الإنففاث حيففث بلففغ المتوسففط الحسففابى 

وبففذلك ثبتففت صففحة هففذا  ,د الإنففاث فففي العينففة فففاق عففدد الففذكور بكثيففرطبيعيففا  لأن عففد

 الفرض في هذا الجزء.
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 One Wayاسفففتخدام اختبفففارظهرأ والمساااتوى التعليماااي : بالنسااابة للسااان -ب

ANOVA  ففروق ذات دلالفة إحصفائية بفين القفائمين بالاتصفال والعفاملين  وجفودعدم

والمسففتوى التعليمففي فففي اتجاهففاتهم نحففو التففزام مواقففع للسففن بمؤسسففات المففرأة وفقففا 

المجلات النسائية بالأدوار والمهام الوظيفية في أطارنظرية المسؤولية الاجتماعية عند 

قيمفة ف ومسفتوي الي ذلفك حيث تشير, معالجتها لمضامين قضايا الاستهلاك المستدام 

ذلك لففم تثبففت صففحة هففذا وبفف . المعنويففة، لففذا نلحففظ تقففارب المتوسففطات بففين المبحففوثين

 الفرض في هذا الجزء.

ففروق ذات  السفابق إلفى وجفودتشفير بيانفات الجفدول   -النسبة للتمصص المهني:ب -د

التفزام  لعاملين بمؤسسات المرأة رؤيتهم لمفدىدلالة احصائية بين القائمين بالاتصال وا

مواقفففع المجفففلات النسفففائية بفففالأدوار والمهفففام الوظيفيفففة ففففي أطارنظريفففة المسفففؤولية 

حيفث بلغفت قيمفة  ت الاجتماعية عند معالجتها لمضامين قضايا الاسفتهلاك المسفتدام . 

وبإسففتقراء بيانففات الجففدول السففابق يتضففح أنهففا   0.000عنففد مسففتوى معنويففة  3.656

وبااذلك لا , 2.3700ال حيفث بلفغ المتوسفط الحسفابى دالفة لصفالح فئفة القفائمون بالاتصف

وتأسيسا على ما سبق نقبال هاذا الفارض جزئياا حياث ثبا  وجاود . يقبل هذا الفرض 

تااأثير دال لاابعض المتغياارات، ونرفيااه جزئيااا حيااث لاام يثباا  وجااود تااأثير دال لباااقي 

 .المتغيرات 

ة بااين القااائمين بالاتصااال إحصااائي توجااد فااروق معنويااة ذات دلالااة:  رابااعالالفاارض 

المساتوى  –السان  –وفقا للمتغيرات الديموجرافية)النوع  والعاملين بمؤسسات المرأة

لمستوى المعالجة الفنية لمياامين قياايا  تقييمهمفي (  التمصص المهني-التعليمي 

 -: الاستهلاك المستدام في مواقع المجلات النسائية

 -إلي عدة نتائج من أهمها : الدراسة( بملاحق 6تشير بيانات الجدول رقم )

وجود فروق ذات دالفة احصفائية عدم  T-testاستخدام اختبار أظهر  بالنسبة للنوع: -أ

بففين القففائمين بالاتصففال والعففاملين بمؤسسففات المففرأة وفقففا للنففوع فففي تقيففيمهم لمسففتوى 

حيفث المعالجة الفنية لمضامين قضايا الاستهلاك المستدام في مواقع المجفلات النسفائية 

تثبففت صففحة هففذا لففم ، وبففذلك 0.118عنففد مسففتوي المعنويففة 1.566)ت(بلغففت قيمففة 

 هذا الجزء. الفرض في

 One Way ام اختبفففارأظهفففر اسفففتخد والمساااتوى التعليماااي :بالنساابة للسااان  -ب

ANOVA  وجفففود ففففروق ذات دالفففة احصفففائية بفففين القفففائمين بالاتصفففال والعفففاملين

ففي تقيفيمهم لمسفتوى المعالجفة الفنيفة  لمسفتوي التعليمفيبمؤسسات المرأة وفقا للسن  وا

حيففث تشففير الففي واقففع المجففلات النسفائية , لمضفامين قضففايا الاسففتهلاك المسفتدام فففي م

ذلففك قيمففة ف ومسففتوي المعنويففة، لففذا نلحففظ تقففارب المتوسففطات بففين المبحففوثين وفقففا 

 .صحة الفرض في هذا الجزء . وبذلك تثبت والمستوى التعليمي للسن 
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وجففود فففروق معنويففة ذات  T-testأظهففر اسففتخدام  بالنساابة للتمصااص المهنااي : -د

وفقففا للتخصففص القففائمين بالاتصففال والعففاملون بمؤسسففات المففرأة دلالففة احصففائية بففين 

في تقييمهم لمسفتوى المعالجفة الفنيفة لمضفامين قضفايا الاسفتهلاك المسفتدام ففي  المهني

وذلفك عنفد  مسفتوي المعنويفة   2.011حيفث بلغفت قيمفة )ت( مواقع المجفلات النسفائية 

ة لصفففالح فئفففة االعفففاملين , وبإسفففتقراء بيانفففات الجفففدول السفففابق يتضفففح أنهفففا دالففف 0.05

ذه النتيجفة تشفير إلفى دلالفة ، وهف 1.79بمؤسسات المرأة ، حيث بلغ المتوسط الحسابى 

تقييمهم لمسفتوى المعالجفة الفنيفة لمضفامين التخصص واهتمامات المبحوثين على تأثير

. وبنففاءا علففى مففا سففبق ثبتففت قضففايا الاسففتهلاك المسففتدام فففي مواقففع المجففلات النسففائية

وبناءا على ما سبق نقبل هذا الفرض جزئياا حياث  . في هذا الجزء الفرضصحة هذا 

لسااان والمساااتوى التعليماااي ل دال لااام يثبااا  وجاااود تاااأثير دال للناااوع , وثباااوت تاااأثير

 . والتمصص المهني 

ذات دالااة إحصااائية بااين القااائمين بالاتصااال معنويااة توجااد فااروق :  سمااامالالفاارض 

اتجاهاااتهم نحااو الاادور المسااتقبلي لمواقااع  المجاالات فااي  والعففاملين بمؤسسففات المففرأة

 النسائية في تنمية ثقافة الاستهلاك المستدام لدى المرأة المصرية 

 (24جدول رقم )

في اتجاهاتهم يوضح الفروق بين القائمين بالاتصال والعاملين بمؤسسات المرأة  

الاستهلاك المستدام لدور المستقبلي لمواقع  المجلات النسائية في تنمية ثقافة نحو ا

 لدى المرأة المصرية

 المتوسط العدد المبحوثون
الانحراف 

 المعياري

 مؤشرات إحصائية

 الاختبار
درجة 

 الحرية

مستوى 

 المعنوية

القائمون 

 بالاتصال

200 2.9600 .19645 

العاملون  0.010 398 2.584ت= 

بمؤسسات 

 المرأة

200 2.8700 .45180 

 -الجدول السابق إلي عدة نتائج من أهمها :تشير بيانات  

القائمين بالاتصال والعاملين بمؤسسات المرأة  وجود فروق معنوية دالة احصائيا  بين 

لدور المستقبلي لمواقع  المجلات النسائية في تنمية ثقافة في اتجاهاتهم نحو ا

وذلك عند  2.584ث بلغت قيمة )ت( حيالاستهلاك المستدام لدى المرأة المصرية , 

, وبإستقراء بيانات الجدول السابق يتضح أنها دالة لصالح فئة  0.01مستوي المعنوية  

وبناءا على ما سبق ثبت  .  2.96االقائمين بالاتصال ، حيث بلغ المتوسط الحسابى 

 . صحة هذا الفرض 
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 -الملاصة :

 رؤى القائمين بالاتصفال والعفاملين بمؤسسفات المفرأة لتعرف على سعت هذه الدراسة ل

تنميفففة ثقاففففة الاسفففتهلاك المسفففتدام لفففدى المفففرأة ففففى  لفففدور مواقفففع المجفففلات النسفففائية 

وقد اسفتندت الدراسفة .  قضايا التنمية المستدامةتزايد الاهتمام ب وذلك في ظلالمصرية 

النمففاذج و، الاعففلامالمسففؤولية الاجتماعيففة لوسففائل فففى إطارهففا النظففرى علففى مففدخل 

واعتمفدت علفى مفنهج المسفح باسفتخدام أسفلوب ,  النظرية فى دراسفة ثقاففة الاسفتهلاك

مبحفوث مفن  400حيث طبقت استمارة اسفتبيان علفى عينفة مكونفة مفن ، المسح بالعينة

 .  النسائية والعاملين بمؤسسات المرأة والمواقع لقائمين بالاتصال في مجال الصحف ا

عدم قيام مواقع المجلات النسائية  العام الدراسة على المستوىوقد أكدت نتائج 

الإعلامي المطلوب في تنمية ثقافة الاستهلاك المستدام لدى المرأة المصرية , بالدور

حيث أكد  وأن تغطيتها للموضوعات المتعلقة به ليست على القدر الكافى ولا الملائم

 يتسم يا الاستهلاك المستدام كاناهتمام المواقع بقضاالمبحوثين أن أكثر من نصف 

 .  بالدرجة المتوسطة  والضعيفة

لقضايا الاستهلاك المستدام  في الطابع الغالب على مستوى المعالجة الصحفية  كان -  

, وذلك فى ظل نمطية  المستوى المتوسط العمق والضعيفمواقع المجلات النسائية 

 المعالجة وتقليدية التناول . 

أن الغالبية العظمى من المبحوثين عينة الدراسة يرون أن مواقع المجلات النسائية لم  -

تنجح في تنمية ثقافة الاستهلاك المستدام لدى المرأة المصرية بدرجة كبيرة بل نجحت 

 .بدرجة ضعيفة إلى متوسطة متوسطة  

سفتهلاك المسفتدام أسباب عدم اهتمام مواقع المجفلات النسفائية بتنميفة ثقاففة الا أن أهم -

, ثفم لأن  بالموضفوعات المعتفادة للمفرأةاهتمام مواقع المجلات النسائية  هو المرأة لدى

عناصفر الجفذب  ففي عرضفها  تفتقفرالمسفتدام الموضوعات المتعلقة بثقاففة الاسفتهلاك 

لان  , ثام الاستهلاك المستدام سطحية لقضايا وموضوعات والتشويق ,  ثم لأن التغطية

 الموضفوعاتللرتابفة ففي عفرض , ثام  يتم تحديثها بشفكل مسفتمرهذه الموضوعات لا 

لمتعلقففففة بالاسففففتهلاك المسففففتدام , ثففففم بسففففبب عففففدم اهتمففففام رؤسففففاء التحريففففر بهففففذه ا

  .الموضوعات 

، ولفم يثبفت وجفود تفأثير وجفود تفأثير دال للمسفتوى التعليمفي ثبفت وفى هفذا السفياق  - 

للنففوع والسففن والتخصففص المهنففي فففي تقيففيم المبحففوثين لمففدى نجففاح مواقففع المجففلات 

 النسائية في تنمية الاستهلاك المستدام لدى المرأة . 

فروق ذات دلالفة إحصفائية في وجود  ثبت وجود تأثير دال للنوع وللتخصص المهني -

لفم يثبفت وجفود تفأثير دال  للسفن والمفرأة , تصال والعاملين بمؤسسات بين القائمين بالا

في رؤيتهم لمدى التزام مواقع المجفلات النسفائية بفالأدوار والمهفام والمستوى التعليمي 
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الوظيفيفففة ففففي أطارنظريفففة المسفففؤولية الاجتماعيفففة عنفففد معالجتهفففا لمضفففامين قضفففايا 

    الاستهلاك المستدام

مين بالاتصال والعاملين بمؤسسات القائثبت وجود فروق معنوية دالة احصائيا بين  -

المجلات النسائية في تنمية ثقافة لدور المستقبلي لمواقع تجاهاتهم نحو افي االمرأة 

 الاستهلاك المستدام لدى المرأة المصرية.

تنميففة ثقافففة وجففود قصففور فففي تأديففة هففذه المواقففع لففدورها فففي  النتففائج تظهففر وبففذلك  

لففدوره الخطففاب الموجففه للمففرأة وتخلففف اسففتمرار  ,لففدى المففرأة الاسففتهلاك المسففتدام 

فهفو خطفاب يشفوبه , مفن جانفب المؤسسفات الاعلاميفة الوظيفى ففى خدمفة قضفاياها 

 قيامففه بالففدور المجتمعففي المنففوط بففه متمففثلا  فففي المسففؤولية الاجتماعيففةالقصففور فففي 

التفي تواجفه مصفر ففي ظفل التحفديات ذلفك و في طرح قضايا الفوطن لوسائل الإعلام

تغيففب عنففه فهففو خطففاب اسففتهلاكى للقضففايا والمشففكلات ، تحقيففق التنميففة المسففتدامةل

الاحترافيففة والجاذبيففة , ويغلففب عليففه التكففرار والملففل فففي طففرح القضففايا المعتففادة , 

معوقففات أثنففاء قيامفه بففدوره فففي عمليففة التنميففة والتففي مففن أنففه يواجففه  يوضففحخطفاب 

والتففففوازن فففففي عففففرض وعية أبرزهفففا غيففففاب التخطففففيط، وعففففدم التزامفففه بالموضفففف

، ونقفففص وعفففدم شففففافية المعلومفففات المتفففوفرة لفففه وعجفففز الموضفففوعات المقدمفففة 

، وقلففة الخبففرة ، للقففائمين عليففه  الإمكانيففات الماديففة المتاحففة أمامففه, ونففدرة التففدريب

سفلبيا  ضفعف مسفتويات تأهيفل للقفائمين بالاتصفال الأمرالفذي يفنعكس  إلفىبالاضافة 

لا يرجفع فقفط إلفى والمشكلات وهذا صحفية المقدمة للقضايا على مستوى المعالجة ال

تخلففف السياسففات الإعلاميففة وانعزالهففا عففن حركففة المجتمففع بففل يعففود إلففى افتقففار 

الإعلاميففات المصففريات إلففى الثقافففة المجتمعيففة وعلففى الأخففص مففا يتعلففق بالقضففايا 

نظفففر ففففي الأمفففر الفففذي يسفففتلزم إعفففادة ال،والتحفففديات التفففي تواجفففه المفففرأة المصفففرية 

وأيضفا ضفرورة ، مضامين الخطفاب الإعلامفي عفن المفرأة وأسفاليب إنتاجفه ونشفره 

كاففة  بفد أن تتخلفل عدم حصر قضايا المرأة في صفحات أو برامج متخصصفة بفل لا

الموضفففوعات التفففي تتنفففاول قضفففايا السياسفففة والاقتصفففاد والففففن والرياضفففة والثقاففففة 

ودورها ومسئولياتها خارج المنفزل  وضرورة إعمال النظرة المنصفة للمرأة، والدين

  (57)ومشاركتها الكاملة في النهوض بمجتمعاتها جنبا إلى جنب مع الرجال

وفى خاتمة الدراسة وبناء على ما تقدم توصى الباحثة بيارورة مراعااة  التوصيات:

فااي المواقااع الإخباريااة لعاادد ماان العناصاار المهمااة لتطااوير وتفعياال أدائهااا مسااتقبلا 

 -وهي:الاستهلاك المستدام لدى المرأة  ثقافة تنمية

وضفع ل الدولة التنمويفة ومؤسسفات الإعفلامجهات المسؤولين في التنسيق بين  -1

الإعلام بمختلف وسائله عنفد طرحفه لتفعيل دور  مشتركةاستراتيجية إعلامية 

بشفففكل سفففتهلاك المسفففتدام الاوقضفففايا لقضففايا التنميفففة المسفففتدامة بشفففكل عففام 

 . خاص
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 رؤسففاء التحريرفففي كافففة وسففائل الاعففلام النسففائية بمففا فيهففاضففرورة اهتمففام   -2

الموضفوعات المتعلقفة  لتنفاولبوضفع خطفة ورؤيفة واضفحة  النسفائيةالمواقع 

بفففالمرأة , واعمفففال النظفففرة المنصففففة إليهفففا كمفففواطن مسفففئول عفففن التنميفففة   

 المستدامة بجانب الرجل  

لمسففتدامة للمففرأة وعلففي رأسففها ضففرورة إعطففاء الأولويففة لقضففايا التنميففة ا -3

التفى مفن شفأنها إحفداث تنميفة ك التركيزعلى الجوانب الثقافيفة وكذل, التعليمية 

واستهلاك مستدام وبذلك نحقق البعد البشرى الأساسفى مفن متطلبفات , بشرية 

 التنمية المستدامة

الإعففداد الجيففد لكففل مففا يقففدم عففن الاسففتهلاك المسففتدام فففي مواقففع المجففلات   -4

مراعففاة الموضففوعية  , مففع النسففائية بففل وفففي كففل وسففائل الإعففلام المصففرية 

موضفففوعات الاسفففتهلاك المسفففتدام قضفففايا ووالتفففوازن والعمفففق ففففي عفففرض 

إعففففداد الصففففحفييين المففففؤهلين والقففففادرين علففففى تغطيففففة هففففذه الاهتمففففام بو

 . الموضوعات 

استغلال الإمكانيفات التقنيفة التفي تتمتفع بهفا المواقفع الإلكترونيفة ففي ضرورة  -5

الاسففتهلاك قضففايا التنميففة المسففتدامة ومففن بينهففا عففرض المضففامين المتعلقففة ب

 .المستدام 
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 -ملاحق الدراسة :

 (1جدول رقم )

قضايا الاستهلاك مواقع المجلات النسائية في معالجتها لمدى التزام ما تقدمه يوضح 

 المسؤولية الاجتماعية  والوظائف المنوطة بها فى اطار نظريةالمستدام بالادوار 

 المتغيرات 

 
 موافق بشدة

موافق الى حد 

 ما
 غير موافق

 المتوسط
 الانحراف

 المعياري

الوزن                

 النسبي
 % ك % ك % ك

تقدم ميمون خدمي لتنمية 

وعي  المرأة  بالاستهلاك 

 المستدام

362 90.5 32 8.0 6 1.5 2.89 .358 96.3 

تعتبر أداة  تعليمية وتثقيفية 

للمرأة في موضوعات 

 الاستهلاك المستدام   

358 89.5 34 8.5 8 2.0 2.88 .387 96.0 

تنشر و ترسخ القيم الأخلاقية 

والمجتمعية اللازمة لتدعيم 

سلوك الاستهلاك المستدام 

 عند المرأة   

349 87.3 46 11.5 5 1.3 2.86 .382 95.3 

تزود المرأة بمعلومات عن 

طرق عملية لحل قيايا 

 الاستهلاك المستدام

338 84.5 47 11.8 15 3.8 2.81 .481 93.7 

تساعدعلي تنمية الشعور 

بالمسئولية الوطنية لدى 

 المرأة تجاه المجتمع     

330 82.5 51 12.8 19 4.8 2.78 .518 92.7 

توضيح وتفسير  قيايا 

 الاستهلاك المستدام
297 74.3 97 24.3 6 1.5 2.73 .478 91.0 

تساهم في التغير الاجتماعي 

بمعالجتها الجيدة لقيايا 

 الاستهلاك المستدام 

281 70.3 108 27.0 11 2.8 2.68 .524 89.3 

النقد والتفاعلية عند عرض 

قيايا الاستهلاك المستدام 

 انطلاقا من مصلحة المجتمع

302 75.5 53 13.3 45 11.3 2.64 .675 88.0 

اثارة اهتمام المرأة بقيايا 

 الاستهلاك المستدام
262 65.5 132 33.0 6 1.5 2.64 .511 88.0 

تعرض كافة الأراء المتعلقة 

بقيايا الاستهلاك المستدام 

 بتوازن

2693 67.3 90 22.5 41 10.3 2.57 .672 85.7 
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 (2دول رقم )ج

مواقع  المجلات النسائية في يوضح  مقترحات المبحوثين لتفعيل و تطوير دور 

 مستقبلاالاستهلاك المستدام لدى المرأة  تنمية ثقافة

 المقترحات 
 موافق بشدة

موافق الى حد 

 ما
 غير موافق

 المتوسط
 الانحراف

 المعياري

الوزن                

 النسبي
 % ك % ك % ك

اهتمام القائمين بالاتصال 

في المواقع  بوضع خطة  

ورؤية واضحة  لتنمية 

ثقافة الاستهلاك المستدام 

 لدى المرأة 

298 74.5 79 19.8 23 5.8 2.69 .575 89.7 

استغلال الإمكانيات  -

التقنية التي تتمتع بها 

المواقع الإلكترونية في 

عرض الميامين 

المتعلقة بالاستهلاك 

 المستدام .

279 69.8 95 23.8 26 6.5 2.63 .603 87.7 

مراعاة التوازن والعمق  -

في عرض موضوعات 

 الاستهلاك المستدام .

270 67.5 111 27.8 19 4.8 2.63 .574 87.7 

إعداد الصحفييين 

المؤهلين والقادرين على 

تغطية الموضوعات 

المتعلقة بثقافة الاستهلاك 

 المستدام 

271 67.8 104 26.0 25 6.3 2.62 .602 87.3 

اهتمام المسؤولين  

بمماطبةرؤساء 

التحريرفي كافة وسائل 

الاعلام النسائية بالاهتمام  

بتقديم معلومات كاملة 

حول    الموضوعات 

المتعلقة بالاستهلاك 

 المستدام .

253 63.3 138 34.5 9 2.3 2.61 .533 87.0 

الإعداد الجيد لكل ما  -

يقدم عن الاستهلاك 

في مواقع المستدام 

المجلات النسائية بل وفي 

كل وسائل الإعلام 

 المصرية .

233 58.3 133 33.3 34 8.5 2.50 .649 83.3 
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 (3جدول رقم ) 

مدى اهتمام مواقع رؤيتهم ليوضح الفروق بين المبحوثين وفقا للمتغيرات الديموجرافية في 

 المجلات النسائية بقيايا الاستهلاك المستدام لدى المرأة

 المتوسط العدد لمتغيرات الديموغرافيةا
الانحراف 

 المعياري

 مؤشرات إحصائية

 الاختبار
درجة 

 الحرية

مستوى 

 المعنوية

 النوع
 630. 2.31 33 الذكور

 398 0.584ت= 
0.560 

 629. 2.20 367 الإناث غير دال

 السن

 615. 2.21 126 عام 35الي اقل  25من 

 0.303ف= 
3 

396 

0.823 

 دالغير 

 606. 2.20 138 عام45الي  أقل  35من

 630. 2.26 61 عام 55الي أأقل   45من 

 698. 2.16 75 عام 55اكثر من

 629. 2.21 400 الإجمالي

المستوى 

 التعليمي

 351. 2.14 22 فوق متوسط

 9.549ف= 
2 

397 

0.000 

 دال

 643. 2.15 317 جامعي

 536. 2.52 61 فوق الجامعي

 629. 2.21 400 الإجمالي

التمصص 

 المهنى

 0.694 1.79 200 القائمون بالاتصال
 398 2.234ت= 

0.026 

 0.738 1.95 200 العاملون بمؤسسات المرأة دال

 (4جدول رقم ) 

مدى نجاح مواقع رؤيتهم ليوضح الفروق بين المبحوثين وفقا للمتغيرات الديموجرافية في 

 النسائية في تنمية ثقافة الاستهلاك المستدام لدى المرأةالمجلات 

 المتوسط العدد المتغيرات الديموغرافية
الانحراف 

 المعياري

 مؤشرات إحصائية

 الاختبار
درجة 

 الحرية

مستوى 

 المعنوية

 

 النوع

 

 الذكور

 

13 2.31 .751 

 0.341ت= 
398 

 

غير  0.733

 دال
 615. 2.25 387 الإناث

 السن

 35الي اقل  25من 

 عام

126 2.19 .641 

 0.566ف= 
3 

396 

غير  0.638

 دال

الي  أقل  35من

 عام45

138 2.28 .601 

 55الي أأقل   45من 

 عام

61 2.28 .609 

 627. 2.28 75 عام 55اكثر من

 619. 2.25 400 الإجمالي

 

المستوى 

 التعليمي

 560. 2.14 22 فوق متوسط

 5.773ف= 
2 

397 
 دال 0.003

 623. 2.21 317 جامعي

 566. 2.49 61 فوق الجامعي

 619. 2.25 400 الإجمالي

التمصص 

 المهنى

 0.595 1.70 200 القائمون بالاتصال

1.781 398 
0.076 

 غير دال
العاملون 

 بمؤسسات المرأة

200 1.81 0..640 



النسائية في تنمية ثقافة رؤية القائميـن بالاتصال والعامليـن بمؤسسات المرأة لدور مواقع المجلات 

  الاستهلاك المستدام لدي المرأة المصرية

 58 2020 يونية – ينايرعشر   التاسع العدد –المجلة العلمية لبحوث الصحافة 

 (5جدول رقم )

يوضح الفروق بين المبحوثين وفقا للمتغيرات الديموجرافية في اتجاهاتهم نحو التزام مواقع 

 المجلات النسائية بالأدوار الوظيفية في إطار نظرية المسؤواية الاجتماعية   

 المتوسط العدد المتغيرات الديموغرافية
الانحراف 

 المعياري

 مؤشرات إحصائية

 الاختبار
درجة 

 الحرية

مستوى 

 المعنوية

 

 النوع

 

 الذكور

 

33 2.2727 .83937 
ت= 

5.366 
 دال 0.000 398

 50430. 2.7984 367 الإناث

 السن

 52638. 2.7937 126 عاما  35إلي اقل من  25من 

ف= 

1.204 

3 

396 

غير  0.308

 دال

 64166. 2.7101 138 عاما 45الي  أقل من  35من 

 59276. 2.6885 61 عام  55الي أقل  45من 

 38108. 2.8267 75 عاما فاكثر 55من 

 55745. 2.7550 400 الإجمالي

 

 المستوى

 التعليمي

 35125. 2.8636 22 فوق متوسط

ف= 

0.455 

3 

397 

غير  0.635

 دال

 56061. 2.7508 317 جامعي

 60282 2.7377 61 دراسات عليا

 55745 2.7550 400 الإجمالي

التمصص 

 المهنى

ت=  88715. 2.3700 200 القائمون بالاتصال

3.656 
398 

0.000 

 91794. 2.0400 200 العاملون بمؤسسات المرأة دال

 ( 6جدول رقم )

تقييمهم لمستوى في يوضح الفروق بين المبحوثين وفقا للمتغيرات الديموجرافية 

 المستدام في مواقع المجلات النسائيةالمعالجة الفنية لميامين قيايا الاستهلاك 

 المتوسط العدد المتغيرات الديموغرافية
الانحراف 

 المعياري

 مؤشرات إحصائية

 الاختبار
درجة 

 الحرية

مستوى 

 المعنوية

ع
نو
ال

 

 

 519. 1.46 13 الذكور
 398 1.566ت= 

غير  0.118

 626. 1.74 387 الإناث دال

ن
س
ال

 

 609. 1.77 126 عام 30الي  20اقل من 

 2.894ف= 
3 

396 
 دال 0.035

 660. 1.80 138 عام 40الي  31من 

 598. 1.67 61 عام 50الي  41من 

 575. 1.56 75 عام 50اكثر من 

 624. 1.73 400 الإجمالي

ى
تو
س
لم
ا

ي 
يم
عل
لت
ا

 

 575. 1.95 22 فوق متوسط

 14.095ف= 
2 

397 
 دال 0.000

 616. 1.78 317 جامعي

 549. 1.36 61 فوق الجامعي

 624. 1.73 400 الإجمالي

ص 
ص
م
لت
ا

ى
هن
لم
ا

 

 0.612 1.67 200 القائمون بالاتصال

 398 2.011ت= 
0.045 

 دال
العاملون بمؤسسات 

 المرأة
200 1.79 0.631 

 


