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،  أعدار خكُٕنٕضٛا ئَداش انًلابظ , كهٛث انفٌُٕ  1 ضايعث انًُٕفٛث –كهٛث الاقدظاد انًُضنٙ ، اعدار خظًٛى الأصٚاء 

 3يظش –يُٕفٛث  -يُٕف –ششكث انًدػذت ،2ضايعث غهٕاٌ –ٛث اندطةٛق

 

 ٍضزخيض اىجذث:

فييٙ  ييم اندُافغييٛث انعانًٛييث انكةٛييشت فييٙ عييٕز انًلابييظ انطيياْضت  اطييث اندشٚكييٕ يُٓييا,  

اَدششج بعغ انًاسكاج انعانًٛث راج يغدٕٚاج يٍ اندظيًٛى ٔاندشيطٛا انفياال انطيٕدت, يًيا قيذ 

بيظ انًظيشٚث دا يم يظيش أٔ  اسضٓيا. فعهيٙ انًغيدٕ٘ انًػهيٙ ٚإزش عهٙ خُافغٛث ياسكاج انًلا

َطذ أٌ يٕٛل بعيغ انًظيشٍٚٛ خفؼيم انًاسكياج الأضُةٛيث, عهيٙ اعدقياد أَٓيا راج ضيٕدت يشخفعيث 

 ٔخغدػل أٌ ٚذفع فٛٓا ععش أعهٙ, يًا ٚؼش بدُافغٛث انًُدص انًػهٙ فٙ انغٕز انًظش٘.

ندظًٛى ٔابدكاس علايث خطاسٚث لأغذ إَٔاع  ٔيٍ ُْا أْدًح ْزِ انذساعث بطشظ انخطٕاج انٓايث

انًلابظ انشضانٙ اندشٚكيٕ, ييع الاْدًياو بطيٕدت اندظيًٛى ٔاندُفٛيز, ٔكٛفٛيث خغيٕٚقٓا دا يم انًػيال 

اندطاسٚث, بًا ٚغاْى فٙ صٚادت انقيذست اندغيٕٚقٛث نًُدطاخٓيا. يعدًيذاي عهيٙ اعيدشاخٛطٛث بُياء انعلاييث 

انُاضػييث, ئنييٙ ضاَييا خػهٛييم بعييغ ياسكيياج انًلابييظ  اندطاسٚييث, ٔيٕاطييفاج انعلايييث اندطاسٚييث

 الأضُةٛث ٔانًػهٛث ٔكٛفٛث خغٕٚقٓا.

ٔيٍ أْى َدااص انةػر أؽلاز ياسكث يقدشغث فٙ عٕز انًلابظ انشضانٙ يٍ  ايث اندشٚكيٕ خػيح 

)كلادس(, خشاعيٙ يعياٚٛش انغيٕز انًػهيٙ ٔانعيانًٙ ييٍ غٛير انطاَيا انفُيٙ ييٍ  Kladerيغًٙ 

بانخايث ٔأعيهٕ  اندشيطٛا َٓاٚيث بطشٚقيث اندعةايث ٔاند هٛي , ئنيٙ ضاَيا انفكيش اندظًٛى, ٔيشٔساي 

اندغٕٚقٙ يٍ غٛير انعيشع فيٙ انًػيال اندطاسٚيث. ٔبدػكيٛى انًُيدص انًقديشظ أعيفشج انُديااص عيٍ 

أخفاز أغها انًػكًٍٛ انًدخظظٍٛ بايكاَٛث عًم ياسكث يلابظ قادست عهٙ أٌ خُافظ انًاسكياج 

 ؽاس انغٕز انًػهٙ. اندطاسٚث انًخدهفث فٙ ئ

 

 -اىَقذٍخ ٍٗشنيخ اىجذث:

ًٚكييٍ انقييٕل أٌ طييُاعث انًلابييظ انطيياْضت أطييةػح زييٕست خشييكٛهٛث خعةٛشٚييث خدكٛيي  يييع  

انٕػع الاقدظاد٘ ٔالاضدًاعٙ ٔانسقافٙ ٔانغٛاعٙ نلأيى, ٔخػٕنيح ييٍ فيٍ رٔ َطياز ػيٛل فيٙ 

نٙ أطةع يٍ انؼيشٔس٘ النًياو أعهٕبّ ٔٔ ٛفدّ ٔخعةٛشِ ئنٙ فٍ شايم رٔ ٔ ٛفث ئَغاَٛث. ٔباندا

بكافييث الأعييانٛا انػذٚسييث فييٙ ْييزا انًطييال, ٔاعييدخذاو الأعييانٛا اندكُٕنٕضٛييث ٔاندطةٛقٛييث انًًكُييث 

ٔانًداغث نًغاٚشت اندطٕس اندكُٕنيٕضٙ انػيذٚر انيز٘ خدةعيّ انيذٔل انًُافغيث نُيا, غديٙ خظيةع ْيزِ 

انُٓيٕع  عُاطيش أْيى يٍ انعانًٛث انًلابظ ياسكاج ٔخعذانظُاعث قادست عهٙ انًُافغث انعانًٛث. 

ي  انعيانًٙ, ٔكياٌ  ٕٓسْيا الاقدظيادب  يدطهةياج بذساعيث الأضُةٛيث بعيغ انشيشكاج لاْدًياو َداضيا
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( ٔخعيياَٙ يظييش َييذست ٔضييٕد علاييياج خطاسٚييث يظييشٚث خغييدطٛع أٌ خُييافظ 32ص1). انعًييلاء

 انًاسكاج انعانًٛث دا م يظش أٔ  اسضٓا. 

عٙ انةاغير ئنييٙ ابدكياس ٔخظييًٛى علاييث خطاسٚييث لأغييذ ٔييٍ ُْييا كاَيح يشييكهث انةػير, غٛيير ٚغيي

أَييٕاع انًلابييظ انشضييانٙ اندشٚكييٕ, خكييٌٕ قييادست عهييٙ انًُافغييث دا ييم انغييٕز انًػهييٙ, يييٍ  ييلال 

خغٕٚقٓا باخةاع الأعانٛا اندغٕٚقٛث انػذٚسث, ٔخةذأ انخطيٕاج الأٔنيٙ فيٙ خظيًٛى انعلاييث اندطاسٚيث 

ًاسكيث ًَْٕٔيا ٔخطيٕس يغيدقةهٓا, ٔابدكياس قاعيذت بٕػع فكيشت عاييث خٕػيع أعياط انعلاييث أٔ ان

 ( 524ص8نطًٛع َشاؽاج عًم انًاسكث. )

  -إٔذاف اىذساصخ:

 خػهٛم بعغ انعلاياج اندطاسٚث نهًلابظ انًػهٛث ٔانعانًٛث. -1

خظًٛى ٔابدكاس علايث خطاسٚث, خدؼًٍ يطًٕعث يٍ خظيًًٛاج انًلابيظ انًةدكيشت انديٙ  -2

 نًُافغث فٙ انغٕز انًػهٙ.خػًم ؽابع اندًٛض, ٔانقادست عهٙ ا

 دساعث اعدخذاو انعشع انًشاٙ نهًلابظ فٙ خغٕٚل انعلاياج اندطاسٚث. -3

 -إَٔٞخ اىذساصخ:

خطٕٚش طُاعث انًلابظ انطياْضت فيٙ يظيش, بضٚيادت قيذسخٓا عهيٗ انًُافغيث فيٙ الأعيٕاز  -1

 انًػهٛث ٔانعانًٛث.

ٔخظييًٛى ياسكييث  اعييدخذاو انذساعييث كييذنٛم اعدششيياد٘ نًظييُعٙ انًلابييظ نكٛفٛييث ابدكيياس -2

يلابييظ ٔخغييٕٚقٓا, ٔباندييانٙ غييم يشييكلاج الَديياش ٔاندغييٕٚل اندييٙ خٕاضييّ بعييغ يظيياَع 

 انًلابظ انظ ٛشت ٔانًدٕعطث. 

ُْٔييياع بعيييغ انذساعييياج انديييٙ خُأنيييح ْيييزا انًٕػيييٕع, َغدعشػيييٓا عهيييٙ يػيييٕسٍٚ: الأٔل 

 -انذساعاج انًشخةطث بابدكاس ٔخظًٛى انعلاياج اندطاسٚث نهًلابظ:

( بعُييٕاٌ 2000ضايعييث غهييٕاٌ  -كهٛييث انفُييٌٕ اندطةٛقٛييث   -ياضغييدٛش  - ضييلال انييذٍٚدساعييث )د

"انًعانطاج انطشافٛكٛث لأشكال انػشٔف انعشبٛث ٔانلاخُٛٛث ندظيًٛى علايياج خطاسٚيث يةدكيشت فيٙ 

يظش" غٛر قذو دساعث نلأشكال انًخدهفث نهعلاياج اندطاسٚث فٙ يظش, اندٙ خعدًذ فٙ خظًًٛٓا 

انعشبٛيث ٔانلاخُٛٛييث. ٔخٕطيهح ئنيٙ أٌ انػيشٔف انعشبٛييث بطًانٛدٓيا, خعدةيش عُظييش عهيٙ انػيشٔف 

ي فُٛيث ضذٚيذت. فيٙ غيٍٛ ضياءج دساعيث )ييشٔت عةيذ  ضٛذ قذ ٚكغا خظيًٛى انعلاييث اندطاسٚيث طيٛ ا

انشييكم فييٙ خظييًٛى ( بعُييٕاٌ "2011ضايعييث غهييٕاٌ  -كهٛييث انفُييٌٕ اندطةٛقٛييث  -ياضغييدٛش -انفديياظ 

فهغييفث انغييشٚانٛث ٔانًعانطييث اندطشٚذٚييث" ندقييذو يػأنييث ندظييًٛى انعلايييث انعلايييث اندطاسٚييث بييٍٛ 

ٔخٕطيهح  اندطاسٚث بالاعدعاَث بفهغفث انفكش انغشٚانٙ, ٔيذٖ خأزٛش رني  عهيٗ انعًهٛيث اندظيًًٛٛث.

انفييٍ ػييشٔست يهػييث نهغييهٕع البييذاعٙ, َدٛطيث ندُييٕع أعييانٛةّ ٔاخطاْاخييّ, يًييا ٚطعييم يُييّ انيٙ أٌ 

فيٙ اندعيشف عهيٗ انطيشز انًةدكيشت اندظًًٛٛث. ٔٚغدفاد يٍ ْيزِ انذساعياج يخضٌٔ ٔافش نهعًهٛث 

 فٙ خظًٛى انعلاياج اندطاسٚث فٙ يظش.

سشيا اغًيذ ٔفٙ انًػٕس انساَٙ انذساعياج انًشخةطيث بدغيٕٚل انعلايياج اندطاسٚيث: كاَيح دساعيث )

و انفعييال ( بعُييٕاٌ "الاعييدخذا2014ضايعييث غهييٕاٌ  -كهٛييث انفُييٌٕ اندطةٛقٛييث  -ياضغييدٛش -غُفييٙ 

خػذٚيذ نهعشع انًشاٙ نلأصٚياء فيٙ خغيٕٚل انعلايياج اندطاسٚيث انًػهٛيث ٔانعانًٛيث" غٛير خُأنيح 

َقاؽ انؼع  فٙ أعانٛا انعشع انًشاٙ نهًلابظ نهعلاياج اندطاسٚث انًػهٛث, يقاسَث بانعلايياج 

خييى اندٕطييم ئنييٙ ٔضييٕد قظييٕس فييٙ انعييشع ٔ .اندطاسٚييث انعانًٛييث, ٔٔػييع يقدشغيياج ندػغييُٛٓا

نًشاييٙ انخيياسضٙ نهعلاييياج اندطاسٚييث انًػهٛييث، يقاسَييث بييانعشع انًشاييٙ انييذا هٙ ٔانطييٕ انعيياو ا
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انعيذد انسياَٙ عشيش  –يطهيث انعًياست ٔانفُيٌٕ  -ٔضاءج دساعيث )ضيٕسش َٕبياس عيًَٕٛٛاٌ نهًػم. 

( بعُٕاٌ "أعاعٛاج اعدشاخٛطٛث اندغٕٚل عهٙ ٔعااؾ اندٕاطم الاضدًياعٙ" غٛير خُأنيح 2019

عييااؾ اندٕاطييم الاضدًيياعٙ نضٚييادت فاعهٛييث خغييٕٚل انًطةٕعيياج. ٔخٕطييهح ئنييٙ أٌ خعضٚييض دٔس ٔ

أد٘ ئنيٙ صٚيادت شيٓشت انعلاييث اندطاسٚيث, يًيا اعدخذاو ٔعااؾ اندٕاطيم الاضدًياعٙ فيٙ اندغيٕٚل 

ٔخفٛذ ْزِ انذساعياج فيٙ اندعيشف عهيٙ أعيانٛا انعيشع . ٚعطٙ انطًٕٓس زقث باعدًشاسٚث انُشاؽ

ٔعيييااؾ اندٕاطيييم الاضدًييياعٙ فيييٙ انديييشٔٚص نًُدطييياج انعلاييييث دٔس انًشايييٙ نهًلابيييظ, ٔكيييزن  

 .اندطاسٚث

نى خدطشز أ٘ يٍ انذساعاج انغابقث ئنٗ ابدكاس ٔخظًٛى علايث اىزؼيٞق ػيٚ اىذساصبد اىضبثقخ: 

, خطاسٚث نهًلابظ )يلابظ انشةا (, ٔخغٕٚل يُدطاخٓا باعيدخذاو الاخطاْياج انػذٚسيث فيٙ اندغيٕٚل

ئنيٗ  اص بانعلايث اندطاسٚيث انًةدكيشت. يًيا دعيا نلاخطياِ فيٙ ْيزا انةػير ٔكزن  يٍ  لال يدطش 

, ييٍ  يلال يدطييش  ياص بانعلاييث اندطاسٚييثخظيًٛى علاييث خطاسٚييث نهًلابيظ, ٔخغيٕٚل يُدطاخٓييا 

     بػٛر خكٌٕ قادست عهٙ انًُافغث فٙ انغٕز انًػهٙ.

 ئجشاءاد اىجذث:

 أٗلاً: الإجشاءاد اىْظشٝخ:

 لابظ انًػهٛث ٔانعانًٛث.خػهٛم بعغ ياسكاج انً -1

 دساعث يعاٚٛش ابدكاس ٔخظًٛى انعلاياج اندطاسٚث نهًلابظ.  -2

أًْٛييث انعييشع انًشاييٙ نهًلابييظ دا ييم انًديياضش, ٔدٔست فييٙ صٚييادت انقييذست اندغييٕٚقٛث  -3

 نهعلايث اندطاسٚث.

 ثبّٞبً: الإجشاءاد اىزطجٞقٞخ:

انشضيانٙ اندشٚكيٕ بػٛير خكيٌٕ ٔػع يعاٚٛش ابدكاس ٔخظًٛى علايث خطاسٚث لأغذ إَٔاع انًلابيظ 

قادست عهيٗ يُافغيث ياسكياج انًلابيظ انًػهٛيث ٔالأضُةٛيث انًٕضيٕدت فيٙ انغيٕز انًظيش٘، ٔرني  

 باخةاع انخطٕاج اندانٛث:

  انضٚيياست انًٛذاَٛييث نهًٕقييع انًقدييشظ نهًدطييش بًذُٚييث يُييٕف بًػافرييث انًُٕفٛييث )دساعييث

 غانث(.

 .ا دٛاس أعى انعلايث اندطاسٚث انًقدشغث 

 ًٛى انهٕضٕ انخاص بانعلايث اندطاسٚث انًقدشغث.خظ 

 انخاص بدغٕٚل يُدطاج انعلايث اندطاسٚث انًقدشغث. خظًٛى انًدطش 

 .)خظًٛى غقٛةث انًُدص )انشُطث 

  انةٕنٕشٛشج(.  –انغٕٚدشٛشج  –خظًٛى يُدطاج انعلايث اندطاسٚث انًقدشغث )اندٛششج 

  انًدخظظييٍٛ فييٙ الأكييادًٍٚٛٛ خػكييٛى يُدطيياج انعلايييث اندطاسٚييث انًقدشغييث يييٍ  ييلال

يطال انًلابظ, ٔانًدخظظٍٛ فٙ طُاعث ٔخغٕٚل انًلابظ )أطػا  انًدياضش( ْٔيى انفايث 

ييذ٘ قيذست انعلاييث اندطاسٚيث انًقدشغيث عهيٙ انًُافغيث فيٙ انغيٕز انًغدٓذفث, ٔرني  نًعشفيث 

 انًػهٙ.

 طٞغذ فٜ ط٘سح رضبؤلاد :    -فشٗع اىجذث:

 انًةدكشت عهٗ انًُافغث فٙ الأعٕاز انًػهٛث؟  يا يذ٘ قذست انعلايث اندطاسٚث  -1

يييا يييذٖ خييأزٛش ؽييشز انعييشع انًشاييٙ نهًلابييظ دا ييم انًديياضش عهييٙ انقييذست اندغييٕٚقٛث  -2

 نهعلايث اندطاسٚث انًةدكشت؟
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 -ٍْٖج اىجذث:

 ٚدةع انًُٓص اندػهٛهٙ يٍ  لال انذساعث انًٛذاَٛث انًدؼًُث انٕط  ٔاندػهٛم.

 -أدٗاد اىجذث:

 نعًم اندظًًٛاج.انػاعا اٜنٙ  -1

 اعدًاست اعدةٛاٌ ٔضًع انةٛاَاج. -2

خظيًٛى غقٛةيث  -خظيًٛى انًدطيش -خظًٛى انهٕضيٕ -اعدًاست خػكٛى )أعى انعلايث اندطاسٚث  -3

 انًُدطاج انًُفزت(  -انًُدص

 (.SPSSالغظاء )بشَايص  -4

  -ٍظطيذبد اىجذث:

  ٌَٞاىزظDesign : 

ٔالأنيٕاٌ ٔانخايياج, زيى ٚةػير خُفٛيزْا  ٚطًيع بيٍٛ خُريٛى انخطيٕؽ ٔالأشيكال اندظًٛى فٍ ٔعهيى,

ي  باعييدخذاو الأدٔاج ٔاندكُٕنٕضٛييا انًداغييث, أعييهٕ  اندُفٛييز  ٗعهيي فا دٛيياس انخايييث ٔانًكًييلاج يةُٛييا

 (37ص4. )ٔاعدخذاو انًُدص انُٓااٙ

  اىؼلاٍخ اىزجبسٝخTrade Mark: 

ي أدَيٙ غيذ يييٍ انيذعى انةظيش٘,  ٔسيييض ْيٙ شيكم يشايٙ يييٕضض ُٚقيم يعهٕيياج يػييذدت يغيدخذيا

ٚشخةؾ بفكيشت يعُٛيث نؼيًاٌ ٔلاء انًغيدٓهكٍٛ َػيٕ انًُيدص أٔ انخذييث. أييا انًاسكيث ْيٙ يُيدص رٔ 

ًَيؾ ٚػيٕ٘ علاييث ٔأعيى خطياس٘, ٔخةُيٙ عهييٙ عيًعث انًإعغيث ْٔيٙ انًشياعش انديٙ خدٕنيذ نييذ٘ 

 (64ص3انًغدٓه . )

  اىزض٘ٝقMarketing : 

ش ٔخٕصٚيع الأفكياس ٔانغيهع ٔانخيذياج ْٕ انعًهٛث انخاطث بدخطٛؾ ٔخُفٛيز كيلاي ييٍ انًُيدص ٔانغيع

انلاصيث لخًياو عًهٛيث اندةيادل, ٔانديٙ خيإد٘ لشيةاع غاضياج الأفيشاد ٔخػقٛيل أْيذاف انًُرًياج. 

 (64ص5)

  الاثزنبس:Innovation 

"اندطةٛل انًهًٕط نلإبيذاع" ْيٙ قيذست عقهٛيث ٚػيأل فٛٓيا الَغياٌ أٌ ُٚيدص )فكيشت, ٔعيٛهث, أداِ, 

ي نهًطدًيع" ؽشٚقث....( نى خكٍ يٕضٕد ت يٍ قةم, أٔ خطيٕٚش ساٛغيٙ نٓيا دٌٔ خقهٛيذ, بًيا ٚػقيل َفعيا

 ( 17ص2)

 أٗلاً: الإؽبس اىْظشٛ ىيجذث:

 ّشأح ٗرط٘س اىؼلاٍخ اىزجبسٝخ: 

 ٓيش يفٓييٕو انعلايييث اندطاسٚييث فيٙ يشغهييث انعظييٕس انٕعييطٙ عُيذ ؽٕاايي  يييٍ انًطدًعيياج ْييى 

غييا ٔئٚطانٛييا ٔػييع أعييًاآى عهييٙ انظييُاع ٔاندطيياس, غٛيير اعدييادج ْييزِ انفايياج ٔ اطييث فييٙ فشَ

ٔخعُيٙ  Brandr)ييٍ كهًيث ) Brand)ُٔٚػذس أطيم كهًيث علاييث خطاسٚيث )( 4ص7يُدطاخٓى. )

( 133ص6. ))انػيشز(، ْٔٙ كهًث خعيٕد ئنيٗ الأعيكُذَافٍٛٛ ٔخعُيٙ أٚؼيأ )انٕعى(بان ث انعشبٛث 

سٚيث دٔساي يًٓيا غديٙ ٔيع انسٕست انظُاعٛث ٔاصدْاس غشكث اندطاست انعانًٛث, نعةيح انعلاييث اندطا

ي فٙ عًهٛاج اندظُٛع ٔالَداش ٔاندٕصٚع, عٍ ؽشٚل خقذٚى عهع يدُٕعث يٍ  أطةػح عايلا أعاعٛا

( ٔخيشخةؾ 4ص7َفظ انظُ , خخده  فٙ انُٕعٛث ٔانخظااض, ٔبأععاس يدفأخيث نهًغيدٓهكٍٛ. )



 

 

 

 م0303 (4)العدد  - 03مجلد  -مجلة الاقتصاد المنزلي 

 

129 

 

ث انقٕٚث بٕضٕد قاعيذت قًٛث انعلايث اندطاسٚث اسخةاؽ يةاشش بعقهٛث انعًلاء, ٔخدًٛض انعلايث اندطاسٚ

 ( 38ص11كةٛشت يٍ انعًلاء انًخهظٍٛ. )

 ٔخدًسم ْزِ الأًْٛث فٙ: إَٔٞخ اىَبسمخ فٜ ٍجبه اىَلاثش:  

 انًاسكث ْٙ الأدات الأعاعٛث ندًٛٛض انًُدطاج ٔغًاٚدٓا يٍ اندقهٛذ يٍ قةم انًُافغٍٛ.  -1

 بغٕٓنث.  خغٓم خعشف انًغدٓه  عهٙ يظذس انًُدطاج, ٔخغاعذِ فٙ انػظٕل عهٛٓا -2

َٕع ييٍ انؼيًاٌ نهًغيدٓهكٍٛ, خقذييّ انًإعغياج انًانكيث نًاسكياج انًلابيظ عيٍ ضيٕدت  -3

 يُدطاخٓا. 

ياسكييث انًلابييظ انفعانييث خفييشع َفغييٓا ٔخٕضييذ يٛييضت خُافغييٛث غقٛقٛييث ٔيغييدًشت بًييشٔس  -4

انضيٍ كَٕٓا خعذ علاغا نطز  اَدةاِ انًغدٓهكٍٛ, يًا ٚدٛع اندٕاطم يعٓيى ٔانػؼيٕس انيذااى 

عهييٙ عييةٛم انًسييال  Nikeآَى, ٔضييز  يغييدٓهكٍٛ ضييذد ْٔييٕ ييا َطػييح فٛييّ ياسكييث فيٙ أرْيي

 ( 573ص9ٔغٛشْا يٍ انًاسكاج انعانًٛث الأ شٖ. )

ٗقددذ قددبً اىجبدددث ثزذيٞددو ثؼددغ ٍبسمددبد اىَلاثددش اةجْجٞددخ ٗاىَذيٞددخص ٍددغ ٍشاػددبح ألا رقزظددش 

رْدبٗه أٝؼدبً دساصدخ اىذساصخ ػيٜ ٍبسمبد اىَلاثش اىؼبىَٞخ اىزٜ رذظٜ ثشٖشح ٗاصؼخص ٗىنِ 

اىَبسمبد اىْبشئخ اىزٜ لا رذظٜ ثشدٖشح ػبىَٞدخص ٗاىزدٜ َٝندِ رظدْٞمٖب مَبسمدبد ئقيَٞٞدخ ٍدِ 

دٞث اىقذسح ػيٜ الاّزشبس فٜ ص٘ق اىَلاثش اىؼبىَٜ. ٗرىل ىي٘قد٘ف ػيدٜ اىج٘اّدت الإٝجبثٞدخ 

اىجٞبّدبد فدٜ  ٗاىضيجٞخ ىنو ٍبسمخ ثزْ٘ع قذسرٖب اىزض٘ٝقٞخص ثذٞث ٝزثْٚ ىْب الاصزمبدح ٍدِ ٕدزٓ

ثْددبء ٍبسمددخ اىَلاثددش اىَقزشدددخ. ٗاُ ٍثددو رىددل طددؼ٘ثخ ىْددذسح اىَشاجددغ اىزددٜ رزْددبٗه ٕدددزٓ 

اىَبسمبد. ٗص٘ف ّضزؼشع ٕزٓ اىذساصخ ػيٜ شنو ٍقبسّخ ثدِٞ أثْدِٞ ٍدِ ٍبسمدبد اىَلاثدش 

خى ضًع انةٛاَاج عيٍ ياسكياج انًلابيظ انًػهٛيث ييٍ  يلال انًٕقيع انشعيًٙ اةجْجٞخ ٗاىَذيٞخ. )

  كث عهٙ الأَدشَح, ٔيٍ  لال اندٕاطم يع بعغ انعايهٍٛ بٓزِ انًاسكاج(.نهًاس
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 ٍقبسّخ ثِٞ ٍبسمبد اىَلاثش اةجْجٞخ ٗاىَذيٞخ

 )ئعذاد انةاغر(( ٍقبسّخ ثِٞ ٍبسمبد اىَلاثش اةجْجٞخ ٗاىَذيٞخ 5جذٗه سقٌ )

ٗجٔ 

 اىَقبسّخ
 أصٌ اىَبسمخ

 LC 

WAIKIKI 

NIKE ربُٗ رٌٞ مّ٘نشٝذ 

انٕلاٚاج انًدػذت  1991شكٛا خ انُشأت
1964 

 1998يظش  1989يظش 

الاَدشاس 

 انط شافٙ

ياسكث يلابظ 

ئقهًٛٛث, خػرٙ 
بشعةٛث ٔاععث فٙ 

 -كم يٍ  )خشكٛا 

انششز  -أٔسٔبا 

 الأٔعؾ(.

ياسكث يلابظ 

عانًٛث, خػرٙ 
بشعةٛث ٔاععث فٙ 

 كم دٔل انعانى.

ياسكث يلابظ 

يظشٚث, خػرٙ 
بشعةٛث ٔاععث دا م 

 يظش.

سكث يلابظ يا

يظشٚث, خػرٙ 
 بشعةٛث دا م يظش.

 انشعاس

)دلانث 

 الاعى(

 

 

 
أ زج أعًٓا يٍ 

كهًدٍٛ الأٔنٙ 

Waikiki ْٙٔ 

أعى ضضٚشت فٙ 
ْأا٘ بانٕلاٚاج 

انًدػذت الأيشٚكٛث, 

ٔانساَٛث كهًث 
الأطذقاء 

 بانفشَغٛث.

"Les Copains" 

 Every"عةاست
one deserves 

to dress well"  

"  ٔخعُٙ بانعشبٛث
انطًٛع ٚغدػل 

 (يلابظ ضٛذت"

 يٛذاَٙ(21

 

 

 
ئنٙ  Nikeخشٛش 

اٜنٓث َاٚكٙ أنّٓ 

انُظش غغا 

انًٛسٕنٕضٛا 
الغشٚقٛث, ٔعًٛح 

بٓزا الأعى لأٌ 

Nike  ّٓكاَح أن
يطُػث قادست عهٙ 

اندػشع بغشعث, 

 Nikeفشبؾ يُدطٕ 

بٍٛ عشعث ْزِ 
 Nike.اٜنٓث ٔبٍٛ 

13(,)102ص17)

 (41ص
 Just Doعةاست "

It" 

يعُاْا بانعشبٛث 
"فقؾ خفعم رن ". 

ٔٚعةش انشعاس عٍ 

اندٙ  Nikeفهغفث 

خغعٗ ئنٗ اندظًٛى 
ٔالابدكاس ٔخػفٛض 

 

 

 
ٚدؼًٍ انشعاس 

طٕست نشأط 

العكُذس الأكةش, 

ٚهٛٓا أعى انًاسكث 
Concrete 

بانػشٔف 

الَطهٛضٚث بانػطى 
انكةٛش, زى ٚأخٙ  ؾ 

فقٙ فاطم يكدٕ  أ

أعفهّ أعى انششكث 

"Concrete 
Company For 

Ready Made 

Garments" 
بانه ث الَطهٛضٚث 

بانػطى انظ ٛش 

بانهٌٕ الأ ؼش, 
ٔانخهفٛث بانهٌٕ 

 انشياد٘.

Concrete :

ٔخعُٙ بانعشبٛث 
انشٙء انظها 

 

 

 
ٚدؼًٍ انشعاس 

طٕست نٕضّ شا  

يطٕٓل انًلايع, 

غٛر ٚ طٙ انكا  رٔ 
انهٌٕ الأبٛغ يقذيث 

انٕضّ نٛرٓش انرلاو 

عهٙ انطةٓث ٔانعٍُٛٛ 
فٙ غٍٛ خرٓش باقٙ 

يلايع انٕضّ 

بٕػٕظ بانهٌٕ 

عفم الابٛغ, ٔيٍ أ
 Town Teamكهًث 

بانػشٔف الَطهٛضٚث 

بانػطى انكةٛش بانهٌٕ 
الأبٛغ, ٔيٍ أعفم 

 Men's Wearكهًث 

ٔخعُٙ بانعشبٛث 
يلابظ نهشضال ْٔٙ 

انفاث اندٙ خغدٓذفٓا 

 Townياسكث 

Team ٔاندظًٛى ,
عةاست عٍ خذا م 
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كم فشد عهٙ 

خػغٍٛ أداؤِ 
 انشٚاػٙ.

 (30ص10)

ٔانًدًاع , ٔٚقظذ 

بٓا الشاست ئنٙ 
 ؽةٛعث يُدطاخٓا.

عةاست 

"Concrete 

Company For 
Ready Made 

Garments" 

" ٔخعُٙ بانعشبٛث
ششكث كَٕكشٚح 

نظُاعث انًلابظ 

 "انطاْضت

يدُاعل بٍٛ انهٍَٕٛ 

 الأبٛغ ٔالأعٕد.
Town Team :

ٔخعُٙ بانعشبٛث أٔلاد 

ذ ٔخشٛش ئنٙ انةه

الأداء انطًاعٙ 
ٔسٔظ اندعأٌ بٍٛ 

انقااًٍٛ عهٙ 

 انًاسكث.

خٕفش كم يا ٚػداضّ  انًُدطاج
انعًلاء يٍ 

انًلابظ 

ٔالكغغٕاس 
نهشضال ٔانُغاء 

ٔالأؽفال بًخده  

 أعًاسْى.

باَداش يلابظ خقٕو 
ٔأغزٚث انعذٚذ يٍ 

الأنعا  انشٚاػٛث, 

ي نهًٕاطفاج  ٔفقا
اندٙ ٚؼعٓا الاخػاد 

 نٙ نكم نعةث.انذٔ

 

باَداش يلابظ خقٕو 
نهشضال ٔانغٛذاج 

 ٔالأؽفال.

خقذو يطًٕعث 
يدُٕعث يٍ انًلابظ 

انكاضٕال  نهشةا  فٙ 

 انًٕاعى انًخدهفث.

انعًلاء 
انًغدٓذفٕ

ٌ 

خغدٓذف كم 
انفااج, انشضال 

 ٔانُغاء ٔالأؽفال.

خغدٓذف كم انفااج 
انشضال ٔانُغاء 

 ٔالأؽفال.

خغدٓذف كم انفااج 
انُغاء انشضال ٔ

 ٔالأؽفال.

خغدٓذف انشةا  يٍ 
 انطةقث انًدٕعطث.

انغٛاعث 
 اندغٕٚقٛث

اندشكٛض الأٔنٙ  -1
عهٙ الأعٕاز 

انًػهٛث, ٔاندٙ 

ًٚكٍ الاعدفادت يُٓا 

َرشاي لاسخفاع 
يغدٕ٘ د م انفشد 

 فٙ خشكٛا.

انعًم عهٙ  -2
خقذٚى يُدطاج 

 بأععاس خُافغٛث.

الاعدفادت يٍ  -3
 اصدْاس انغٕز.

الاعدفادت يٍ  -4

ساج انًكدغةث, انًٓا

يٍ غٛر اندظُٛع 
ٔ ذياج يا قةم 

الَداش ٔيا بعذ 

 -خطضاث انغٕز: -1
غٛر خقٕو بدطضاث 

انغٕز غغا 

 -انطُظ ئنٙ )ئَاذ 

ركٕس(, ْٔزِ 
انطشٚقث خغاعذْا 

فٙ العلاٌ عٍ 

يُدطاخٓا, ٔانذ ٕل 
اخفاقٛاج انشعاٚث فٙ 

يع انشٚاػٍٛٛ 

انًشاْٛش ٔانفشز 
انشٚاػٛث, يًا 

ٚغاْى فٙ ضز  

انعذٚذ يٍ 

انًغدٓهكٍٛ نششاء 
 يُدطاخٓا.

اندغٕٚل  -2

عًم دساعث ضٛذت 
نهغٕز يٍ أضم بُاء 

انٕلاء نهعلايث 

اندطاسٚث يٍ ضاَا 

انًغدٓه , ٔغافرح 
كَٕكشٚح عهٙ 

ضزٔسْا الأطٛهث, 

نًُؾ يع ئػفاء ا
انًعاطش ٔالابدكاس 

نعلايدٓا اندطاسٚث, 

غٛر خغدخذو 
 اياج عانٛث 

انطٕدت, ٔخعدًذ فٙ 

خظًًٛاخٓا عهٙ 

ابدكاساج انًظًى 
الٚطانٙ ئٚدٕس٘  

 Etoreفٛشَٔٛض 

َطػح فٙ ئَشاء 
علاقث بُٛٓا ٔبٍٛ 

عًلاآا يٍ  لال 

خٕفٛش كم يا ْٕ ضذٚذ 

فٙ عانى انًٕػث, 
ٔبأعهٗ يغدٕٚاج 

انطٕدت فٙ ضًٛع 

فشٔعٓا انًُدششت فٙ 
ضًٛع يػافراج 

 يظش.

ٔيع انٕقح اصدادج 
قًٛث انعلايث 

اندطاسٚث, غٛر 

خغدخذو  اياج عانٛث 

انطٕدت ٔٚدطابل ْزا 
ي يع  الأعهٕ  أٚؼا

اغدٛاضاج ٔسغةاج 
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 انةٛع.

اكدغا   -5
يٓاساج ضذٚذت فٙ 

يطال انةٛع ٔئداست 

بٛاَاج انًغدٓه . 

 (56ص16)

 -انًةاشش:

ٚدى الاعلاٌ عٍ 
يُدطاخٓا بشكم 

كةٛش, ٔخغدخذو 

انششكث يُذٔبٙ 

انًةٛعاج نهدعايم 
يع انًُرًاج أٔ 

الأفشاد فٙ قطاعاج 

انغٕز. ٔيٍ يضاٚا 
ندغٕٚل انًةاشش ا

 :Nikeانز٘ خدةعّ 

ئقايث علاقاج  -
أقٕ٘ يع انعًلاء 

انًغدٓذفٍٛ, 

ٔخػفٛضْى عهٙ 

 انششاء.
ئد ال يُدطاج  -

 ضذٚذت ئنٙ انغٕز.

 (12ص10)

Veronese غٛر ,

خدطابل سؤٚدّ 
ٔأعهٕبّ يع ؽًٕظ 

كَٕكشٚح لابدكاس 

يلابظ يغدٕغاِ 

يٍ اندقهٛذ الٚطانٙ, 
ٔٚدطابل ْزا 

ي يع الأعهٕ   أٚؼا

اغدٛاضاج ٔسغةاج 
انعًلاء, غٛر خقذو 

يلابظ خعكظ 

شخظٛاخٓى, ٔخًداص 
بانشٔظ البذاعٛث 

 َح(19ٔانفُٛث. )

 َح(20انعًلاء. )

عٛاعث 

 اندغعٛش

خدةع أعهٕ  دساعث 

ْٛكم اندغعٛش 

نهًُافغٍٛ, كأغذ 

انعٕايم اندٙ ٚطا 
أ زْا فٙ الاعدةاس 

عُذ خغعٛش 

يُدطاخٓا, ٔانعًم 
ٙ خقذٚى ععش عه

يُاعا غدٙ 

خغدطٛع انًُافغث, 

ٔئٌ كاَح خكهفث 
الَداش نذٚٓا 

يشخفعث. 

 (12ص12)

أطةع انًغدٓه  

انٕٛو عهٗ اعدعذاد 

نذفع زًٍ انًُدص 

انز٘ ٚػًم علايث 
Nike غٛر ,

خغدخذو اعدشاخٛطٛث 

خغعٛش خُافغٛث 
يقاسَث بانًاسكاج 

انًُافغث, ٔخغدُذ فٙ 

خغٕٚقٓا عهٗ 

ششااع يًٛضت يٍ 
عًلاء. ان

 (172ص15)

أععاسْا يشخفعث 

ي يقاسَث  َغةٛا

بانًاسكاج  انًػهٛث 

 انًُافغث.

خدةع اعدشاخٛطٛث 

ئداست اندكانٛ , بًا 

ٚٓذف ئنٙ  فغ 

خكهفث انًُدص, يًا 
ًٚكُٓا يٍ خػقٛل 

يٛضت خُافغٛث, يٍ 

 لال خقذٚى يُدص 
يُخفغ اندكهفث ئنٙ 

 َح(20انًغدٓه . )

انقذست 

عهٙ 

 انًُافغث

ٕدت خغدخذو انط

كًعٛاس نهدفٕز عهٙ 

انًُافغٍٛ, غٛر 

خغعٙ ئنٙ خُفٛز 
أعهٕ  يعٍٛ نؼةؾ 

انطٕدت, يسم ئداست 

انطٕدت انشايهث. 

اندشكٛض انذااى  -1

عهٙ  هل انٕعٙ 

بانعلايث اندطاسٚث 

نذ٘ انًغدٓه , 
ضعم يُٓا انعلايث 

اندطاسٚث الأٔنٙ 

عهٙ يغدٕ٘ انعانى 

أطةػح ياسكث نٓا 

شخظٛدٓا يٍ  لال 

خظًًٛاخٓا اندٙ 

خًٛضْا عٍ 
 يُافغٛٓا.

 

 

خقٕو بًٕاضٓث 

يُافغٛٓا يٍ 

انعلاياج اندطاسٚث 

انًػهٛث اندٙ خػرٙ 
بشعةٛث كةٛشت بٍٛ 

انًغدٓهكٍٛ 

ٔاعدطاعح فٙ فدشت 
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فٙ طُاعث انًلابظ  (12ص12)

انشٚاػٛث. 
 (7ص10)

خشخةؾ انًٛضت  -2

اندُافغٛث اندٙ خدًٛض 

بٓا بالابدكاس 
ٔانطٕدت. 

 (171ص15)

طشت عهٙ قظٛشت انغٛ

غظث كةٛشت يٍ 
انغٕز انًػهٙ 

 ٔ اطث نذ٘ انشةا .

أدٔاج 
 اندشٔٚص

انًٕقع  -1
 النكدشَٔٙ

2- Facebo

ok 

3- Twitter 
4- Instgra

m 

انًٕقع  -1
 النكدشَٔٙ

2- Facebo

ok 

العلاَاج  -3
 اندهٛفضَٕٚٛث

 انلافداج -4

 انًطلاج -5

انًٕقع  -1
 النكدشَٔٙ

2- Facebo

ok 

العلاَاج  -3
 اندهٛفضَٕٚٛث

 انلافداج -4

 

انًٕقع  -1
 النكدشَٔٙ

2- Faceboo

k 

العلاَاج  -3
 اندهٛفضَٕٚٛث

اعدشاخٛط
 ٚث اندشٔٚص

خعدًذ ياسكث 
Lcwaikiki  ٙعه

قُات خٕصٚع فعانث 
نهدشٔٚص نًُدطاخٓا, 
بػٛر خكٌٕ قادست 
عهٙ خقذٚى انًُدص 
انًُاعا ئنٙ انًكاٌ 
انًُاعا ٔفٙ انٕقح 
انًُاعا بطشٚقث 
فعانث, يٍ غٛر 
اندكهفث ٔخطُا 

اندأ ٛشاج فٙ اندغهٛى, 
زش عهٙ عٛش اندٙ خإ

انعًم دا م انششكث. 
 (13ص12)

 

خعدًذ فٙ اندشٔٚص 
 نًُدطاخٓا عهٙ:

العلاَاج اندٙ  -1
ٚقذيٓا َطٕو 
انشٚاػث, انزٍٚ 
ٚػرٌٕ بشعةٛث 

 كةٛشت.
سعاٚث الأغذاذ  -2

انشٚاػٛث انكةشٖ 
ٔانةطٕلاج, ضعم 
يُٓا انعلايث اندطاسٚث 
الاكسش خًٛضاي عهٙ 
يغدٕ٘ انعانى, يًا 
ٙ ضعهٓا خػقل أعه

َغةّ يةٛعاج, يقاسَث 
بانعلاياج اندطاسٚث 

 (19ص10انًُافغث. )

خعدًذ فٙ اندشٔٚص 
 نًُدطاخٓا عهٙ:

العلاَاج اندٙ  -1
ٚقذيٓا انفُاٍَٛ, انزٍٚ 
ٚػرٌٕ بشعةٛث كةٛشت 
دا م يظش, بًا 
ٚغاْى فٙ خعضٚض 

 َح(19يُدطاخٓا. )
 

خقٕو باندشٔٚص 
نًُدطاخٓا عٍ ؽشٚل 
ٔػع طٕست انعلايث 

عهٙ اندٛششج, اندطاسٚث 
ٔيٍ  لال العلاَاج 

 اندهٛفضَٕٚٛث.

انعشع 
 انًشاٙ

 
 

 

 

َٕافز صضاضٛث 
ٔٔاضٓاج يٍ انهٌٕ 

الأعٕد ٔانشياد٘, 

ٔانٕاضٓث انشاٛغٛث 
نهًدطش يسةح عهٛٓا 

 
 

 

 

انػٕااؾ انخاسضٛث 
يٍ انهٌٕ الأعٕد 

ٔعهٛٓا شعاس 

Nike  ٌٕبانه
الأبٛغ أٔ الأغًش, 

 
 

 

 

َٕافز صضاضٛث, 
ٔٔاضٓاج يٍ انهٌٕ 

انةٛص أٔ انةُٙ, 

ٔانٕاضٓث انشاٛغٛث 
نهًدطش يسةح عهٛٓا 

 
 

 

 

َٕافز صضاضٛث, 
ٔٔاضٓاج يٍ انهٌٕ 

الأعٕد, ٔانٕاضٓث 

انشاٛغٛث نهًدطش 
يسةح عهٛٓا أعى 
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أعى ٔشعاس 

 انًاسكث.

انشاٛغٛث ٔانلافدث 

نهًداضش عهٛٓا شعاس 
.Nike 

 أعى انًاسكث.

 

 انًاسكث.

عٕايم 

 انُطاظ

انطًع بٍٛ  -1

ضٕدت انًُدص 

ٔعٛاعاج اندغعٛش 
انًُاعةث, ضعهٓا يٍ 

انعلاياج اندطاسٚث 

انشااذت فٙ انغٕز 
 اندشكٙ.

يٕاكةدٓا  -2

لأغذذ طٛػاج 

انًٕػث, يٍ غٛر 
اندظًٛى ٔالأنٕاٌ, 

فؼلاي عٍ ضٕدت 

انًُدطاج 
 انًعشٔػث.

خقذٚى يُدطاج  -1

يًٛضت, َرشاي 

نذساعدٓا انطٛذت 
ٜساء ٔيدطهةاج 

 عًلاءْا.

ٙ انذااى انغع -2
ندطٕٚش يُدطاخٓا 

يٍ  لال الابدكاس 

ٔانطٕدت انفااقث 

 نًُدطاخٓا.
انقذست انطٛذت  -3

عهٙ خػهٛم يٕق  

انًُافغٍٛ ٔدساعث 
ؽةٛعث انغٕز. 

 (1ص14)

انذساعث انطٛذت  -1

نًدطهةاج انًغدٓه  

 انًظش٘.
خهةٛث يدطهةاج  -2

انًغدٓهكٍٛ ٔخقذٚى 

يُدطاج خلااى زقافث 
 انًغدٓه  انًظش٘.

انفٓى انطٛذ نةٛاث  -1

 انغٕز انًػهٙ.

 هل انٕعٙ  -2
بانعلايث اندطاسٚث 

 نذ٘ انًغدٓه .

 
 

بعذ الاَدٓاء يٍ خػهٛم ياسكاج انًلابظ انًػهٛث ٔانعانًٛث, ًٚكٍ انقٕل أٌ ُْاع قظيٕس  

كةٛييش نييذ٘ ياسكيياج انًلابييظ انًػهٛييث يقاسَييث بانًاسكيياج الأضُةٛييث, يييٍ غٛيير انغٛاعييث اندغييٕٚقٛث 

ي ئنييٙ فييدع أعييٕاز ضذٚييذت نهًُدطيياج ٔا عييدشاخٛطٛث اندييشٔٚص, غٛيير خغييعٙ انًاسكيياج الأضُةٛييث دٔيييا

نًُدطاخٓيا, يعدًيذت فيٙ رني  عهيٙ أنٛيث نذساعيث انغيٕز نهدعيشف عهيٙ يدطهةياج انًغيدٓه , ٔكيزن  

اندغٕٚل انًشاٙ نًُدطاخٓا باعدخذاو َٕافز عشع يًٛضت, ْٕٔ يا ٚغاْى بشكم كةٛش فٙ أَدشياسْا 

هًٛٙ ٔانذٔنٙ ٔٚظُع َطاغٓا, فٙ غٍٛ أٌ انًاسكاج انًػهٛيث خفدقيش ئنيٙ ٔضيٕد عهٙ انًغدٕ٘ الق

 أنٛث نهدشٔٚص نًُدطاخٓا  اسش أؽاس انغٕز انًػهٙ بًا ًٚكُٓا يٍ يُافغث انًاسكاج الأضُةٛث.

 ثبّٞبً: اىذساصخ اىزطجٞقٞخ:

ٚيث انًقدشغيث, ٔعهٗ يا عةل يٍ دساعث عابقث َرشٚث قاو انةاغر بانةذء فٙ خظًٛى انعلايث اندطاس

 ٔرن  باخةاع الضشاءاج اندطةٛقٛث اندانٛث:

 .)انضٚاست انًٛذاَٛث نهًٕقع انًقدشظ نهًدطش )دساعث غانث 

 .ا دٛاس أعى انعلايث اندطاسٚث انًقدشغث 

 .خظًٛى انهٕضٕ انخاص بانعلايث اندطاسٚث انًقدشغث 

 انخاص بدغٕٚل يُدطاج انعلايث اندطاسٚث انًقدشغث. خظًٛى انًدطش 

 ًٛى غقٛةث انًُدص )انشُطث(.خظ 

  .خظًٛى انًُدطاج 

 ٔعٕف َغدعشع كم ئضشاء يٍ ْزِ الضشاءاج فًٛا ٚهٙ:

 اىزٝبسح اىَٞذاّٞخ ىيَ٘قغ اىَقزشح ىيَزجش )دساصخ دبىخ(: -5
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أ داس انةاغر يذُٚث يُٕف ندكٌٕ يقش انًدطش انًقدشظ, ْٔيٙ يشكيض خيابع نًػافريث انًُٕفٛيث فيٙ 

َغيييًث  112.423ٔٚةهيي  عيييذد عييكآَا  2كييى 18.76غييياغدٓا ضًٕٓسٚييث يظييش انعشبٛيييث ٔخةهيي  ي

(, ٔٚعدةش انُشاؽ انضساعٙ ْٕ انُشياؽ 1/1/2018ئَاذ )ٔفقا ندعذاد  55.139ركٕس ٔ  57.284

ان انييا نًعرييى انغييكاٌ ْٔييزا لا ٚدعيياسع يييع أًْٛييث يذُٚييث يُييٕف كًشكييض ْيياو نهُشيياؽ انػشفييٙ 

 َح(17ٔاندطاس٘. )

بًذُٚيث  Men’s Club ٔCleverٛيث خؼيًُح صٚياست يدطيش٘ ٔقذ قاو انةاغر بعًم دساعيث يٛذاَ

يُٕف َرشاي نكًَٕٓا يٍ أقٕ٘ انًُافغٍٛ انًػدًهٍٛ دا م يذُٚث يُٕف, ٔرن  يٍ أضيم انػظيٕل 

 عهٙ يطًٕعث يٍ انةٛاَاج اندٙ َغدعشػٓا يٍ  لال انطذأل اندانٛث: 

 Men’s club( دساصخ رذيٞيٞخ ىَبسمخ 0جذٗه سقٌ )

 MEN’S CLUB اىَبسمخ

 ) بُطهٌٕ ضُٛض - (Men’s club T-Shirt – Polo Shirtيٍ أشٓش يُدطاج  انًُدطاج

 بٛكّٛ -  % قط100ٍخشٚكٕ نػًث(Single jersy ( انخايث

 S-M-L-XL-2XL انًقاعاج

 Men’s clubيٍ أكسش الأنٕاٌ شٕٛعا نذ٘ ياسكث  GRAYانهٌٕ ال  الأنٕاٌ

 ضُّٛ( Polo Shirt 240 – ضُّٛ T-Shirt160يدٕعؾ ععش انقطعث ) انغعش

اعدشاخٛط

 ٚث اندغٕٚل

ييييييع  Men’s clubخدٕاطيييييم 

عًلاآيييا عةيييش طيييفػدٓا انشعيييًٛث 

عهيييٙ يٕقيييع اندٕاطيييم الاضدًييياعٙ 

Facebook  ٔاندييييييٙ ٚةهيييييي  عييييييذد

أنييي  يديييابع, ٔخقيييذو  177يدابعٛٓيييا 

بييٍٛ انػييٍٛ ٔالأ ييش يطًٕعييث يييٍ 

انعشٔع اندشٔٚطٛث نًُدطاخٓا انديٙ 

 خدؼًٍ  ظٕياج كةٛشت.  

 % عهٙ يُدطاخٓا. 30ًا ٚدؼع يٍ انشكم ٔانز٘ ٚدؼًٍ عًم  ظٕياج بُغةثك

ٔاضٓث 

 انًدطش

 Men’sٔانشييكم نٕاضٓييث يدطييش 

club  فيييييٙ يذُٚيييييث يُيييييٕف غٛييييير

انيييذٚكٕس انخييياسضٙ ٚدؼيييًٍ َٕافيييز 

صضاضٛيييييث ٔٔاضٓييييياج ييييييٍ انهيييييٌٕ 

الأعٕد, ٔانٕاضٓث انشاٛغٛث نهًدطيش 

يسةييح عهٛٓييا أعييى ٔشييعاس انًاسكييث 

ٚلاج انًلابظ غٛر ٚدى عشع يٕد

بطشٚقيييث يًٛيييضت كًيييا ْيييٕ يٕػيييع 

 بانشكم.
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اندظًٛى 

 انذا هٙ

بةٛاييث  Men’s clubخدًٛييض يديياضش

دا هٛث ساقٛث غٛير الػياءت انلايعيث 

ٔانخافديييييث ئنيييييٙ ضاَيييييا انًٕعيييييٛقٙ 

 Men’s clubانظييا ةث ٔنٕغيياج 

انديييٙ خيييضٍٚ انػيييٕااؾ. ٔٚيييدى عيييشع 

انًلابيييظ عهيييٙ أسفييي  يسةديييّ عهيييٙ 

ييييييم انػيييييٕااؾ ٔكيييييزن  عهيييييٙ انػٕا

)العيييدُذاج( ٕٔٚضيييذ يُٓيييا َيييٕعٍٛ 

 انسابدث ٔانًدػشكث ٔنٓا ئؽاس يدػشع ٚغٓم عهٙ انضبااٍ ا دٛاس انقطعث انًُاعةث.

 

 Clever( دساصخ رذيٞيٞخ ىَبسمخ 0جذٗه سقٌ )

 CLEVER اىَبسمخ

 ) انقًٛض - T-Shirt – Polo Shirt ) CLEVERيٍ أشٓش يُدطاج  انًُدطاج

 بٛكّٛ - % قطٍ )100ٚكٕ نػًث خش Single Jersy ( انخايث

 S-M-L-XL انًقاعاج

 CLEVERيٍ أكسش الأنٕاٌ شٕٛعا نذ٘ ياسكث  Blueانهٌٕ ال  الأنٕاٌ

 ضُّٛ( Polo Shirt 220 –ضُّٛ  T-Shirt 150يدٕعؾ ععش انقطعث ) انغعش

اعدشاخٛط

 ٚث اندغٕٚل

طيييفػث سعيييًٛث  CLEVERخًدهييي  

عهييييٙ يٕقيييييع اندٕاطييييم الاضدًييييياعٙ 

Facebook ٔ ٚةهييييي  عيييييذد يدابعٛٓيييييا

  ثيديييابع ْٔيييٕ عيييذد قهٛيييم يقاسَييي 570

 Men’sبانظيفػث انشعييًٛث نًاسكييث 

Club  ٔانقااًٍٛ عهٙ ْزِ انظيفػث لا

ٚغدخذيَٕٓا نهدشٔٚص نًُدطياج ياسكيث 

CLEVER  .ٍٛأٔ نهدٕاطم يع انًغدٓهك 

ٔاضٓث 

 انًدطش

انشييييييكم انًقابيييييييم نٕاضٓييييييث يدطيييييييش 

CLEVER  فييٙ يذُٚييث يُييٕف غٛيير

سضٙ ٚدؼيييييًٍ َٕافيييييز انيييييذٚكٕس انخيييييا

صضاضٛيث ٔٔاضٓياج يييٍ انهيٌٕ الأعييٕد 

ٔالأبٛغ, ٔانٕاضٓيث انشاٛغيٛث نهًدطيش 

يسةح عهٛٓا أعى ٔشعاس انًاسكث غٛر 

ٚدى عشع يٕدٚلاج انًلابظ بطشٚقيث 

 يًٛضت كًا ْٕ يٕػع بانشكم. 
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اندظًٛى 

 انذا هٙ

بةٛاييييييث  CLEVERخدًٛييييييض يديييييياضش 

دا هٛييث ساقٛييث غٛيير الػيياءت انلايعييث 

ئنييييييييٙ ضاَييييييييا نٕغيييييييياج  ٔانخافدييييييييث

CLEVER  .انديييييٙ خيييييضٍٚ انػيييييٕااؾ

ٔٚيييدى عيييشع انًلابيييظ عهيييٙ أسفييي  

يسةدييييّ عهييييٙ انػييييٕااؾ ٔكييييزن  عهييييٙ 

 انػٕايم )العدُذاج(. 

ٔٚقدشظ انةاغر ئقايث انًدطش فٙ ٔعؾ يذُٚيث يُيٕف غٛير الاصدغياو ٔانيشٔاش انكةٛيش انُياخص عيٍ 

ي كةٛشاي  اطيث اَدشاس انًداضش راج الأَشطث انًدعذدت, ٔكزن  اَدشاس انًد ُضْاج ٔاندٙ خهقٙ سٔاضا

 فٙ فظم انظٛ  يع بذء انعطهث انذساعٛث, ْٕٔ يٕعذ أؽلاز انًاسكث انًقدشغث فٙ انغٕز.

ٍِٗ خلاه ثٞبّبد اىزٝبسح اىَٞذاّٞخ ئػدبفخ ئىدٜ ٍدب صدجق ٍدِ دساصدبد صدبثقخ ّظشٝدخ )دساصدخ 

ٌ اىؼلاٍددخ اىزجبسٝدددخ رذيٞيٞددخ ىَبسمددبد اىَلاثددش اىَذيٞددخ ٗاةجْجٞددخ( َٝنددِ اىجددذء فددٜ رظددَٞ

 اىَقزشدخ. 

 اخزٞبس أصٌ اىؼلاٍخ اىزجبسٝخ اىَقزشدخ: -0

 :ْٕبك أسثؼخ ق٘اػذ لاخزٞبس أصٌ اىؼلاٍخ اىزجبسٝخ دٞث ٝجت أُ رنُ٘

 .ٚطا أٌ خكٌٕ يًٛضت عٍ انًُافغٍٛ Distinctive يًٛضت: -أ 

 . ٚطا أٌ خغاعذ عهٗ عًهٛث خًٕػع )دعى( انًُدصSupportive  :يغاعذت -  

 .ٚطا أٌ خكٌٕ قابهث نهدزكش ٔاندًٛض ٔٔاػػث Acceptable يقةٕنث: -ش 

 (26ص16) .ٚطا أٌ خكٌٕ يداغث نهطًٛع ٔيػًٛث Available يدٕفشت: -د 

ٔباخةاع ْزِ انقٕاعذ قاو انةاغر با دٛاس يطًٕعث يٍ الأعًاء انديٙ خظيهع كاعيى نًاسكيث يلابيظ 

 نهشةا  َغدعشػٓا كاندانٙ: 

 اىَلاثش ( اةصَبء اىَقزشدخ ىَبسمخ 4جذٗه سقٌ )

 اىَؼْٜ أصٌ اىَبسمخ

Capi Pronti )يلابظ ضاْضت )الٚطانٛث 

Lavrio يذُٚث ئغشٚقٛث 

Santorini ٌأعى ضضٚشت فٙ انَٕٛا 

Vittoria )ٚفٕص )الٚطانٛث 

Sofista )ٕساقٙ )الأعةشاَد 

Paul cezanne ٙأعى سعاو فشَغ 

Dora Maar )ٕنٕغث فُٛث )بابهٕ بٛكاع 

Kastoria شٚقٛثيذُٚث ئغ 

Valandovo يذُٚث ئغشٚقٛث 

Klader )يلابظ )انغٕٚذٚث 

 

 ٗثْبءاً ػيٞٔ رٌ ئػذاد اصزَبسح رذنٌٞ ىٖزٓ اةصَبء رْبٗىذ اةصئيخ اىزبىٞخ: 
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 ( اصزَبسح رذنٌٞ اةصَبء اىَقزشدخ1جذٗه سقٌ )

ٍلائٌ ئىٜ دذ  ٍلائٌ ػْبطش اىزقٌٞٞ ً

 ٍب

 غٞش ٍلائٌ

 دسضث ٔاغذت سضثد 2 دسضاج 3 ا دٛاس ن ث الاعى 1

    عذد يقاؽع الاعى 2

    ؽشٚقث َطل الاعى 3

    خٕافل الاعى يع ؽةٛعث انشةا  4

    ٔقع الاعى عهٙ الأرٌ 5

ٔبعشع يطًٕعث الأعًاء عهٗ بعغ الأعاخزت انًدخظظيٍٛ فيٙ يطيال انًلابيظ ٔانُغيٛص فيٙ  

ضايعييث غهييٕاٌ, ٔيطًٕعييث يييٍ كهٛييث الاقدظيياد انًُضنييٙ ضايعييث انًُٕفٛييث ٔكهٛييث انفُييٌٕ اندطةٛقٛييث 

ٔيٍ  يلال الضابياج انديٙ خيى سطيذْا  ,20انًدخظظٍٛ فٙ طُاعث ٔخغٕٚل انًلابظ ٔعذدْى 

أعاهث, خى غغا  انُغةث انكهٛث نكم عإال ييٍ الأعياهث انخًغيث  5يٍ اعدًاست اندػكٛى انًكَٕث يٍ 

ٗ غذ يا( أٔ )غٛيش يلاايى( ٔرن  بعًم افدشاػاج نهقًٛث انُٓااٛث عُذ الضابث )يلااى( أٔ )يلااى ئن

( 3زى ضًعٓى عهٗ بعغ نهػظيٕل عهيٗ انقًٛيث انُٓااٛيث. ٔبُياءاي عهيٗ رني  فقيذ أعطٛيح انذسضيث )

% 50( ٔانًًسهيث نُغيةث 2الضابيث )يلاايى(, كًيا أعطٛيح انذسضيث ) عُذ% 100ٔاندٙ خًسم َغةث 

( ٔعهيٗ 1ح انذسضيث )عُذ الضابث )يلااى ئنٗ غذ ييا(, ٔبانُغيةث نلإضابيث )غٛيش يلاايى( فقيذ أعطٛي

, نٛيدى 1)غٛيش يلاايى( ٔقيٛى  2ٔقيٛى )يلاايى ئنيٗ غيذ ييا(  3عةٛم انًسال عٛدى ػيش  قيٛى )يلاايى( 

% فارا كاَح انقًٛث )يلااى( يًسهيث بانقًٛيث )ط( ٔ )يلاايى ئنيٗ 100ضًعٓى زى قغًدٓى عهٗ َغةث 

( + x 3ٛث نهغإال = )ط )غٛش يلااى( بانقًٛث )ع( فاٌ انُغةث انكهٔ غذ يا( يًسهث بانقًٛث )ص(, 

 (.  x 3( / )عذد انًػكًٍٛ x 1( + )ع x 2)ص 

 ( ٝجِٞ اىقٌٞ الإدظبئٞخ ىلأصَبء اىَقزشدخ6جذٗه سقٌ )

 اىْضجخ أصٌ اىَبسمخ

Capi Pronti 71.66% 

Lavrio 84.11% 

Santorini 74.44% 

Vittoria 68.88% 

Sofista 78.44% 

Paul cezanne 72.55% 

Dora Maar 88.55% 

Kastoria 77.22% 

Valandovo 58.88% 

Klader 94.44% 

 ( ٝ٘ػخ اىْضجخ اىَئ٘ٝخ ٟساء اىَذن5َِٞشنو سقٌ )                                                 

 
عهيٙ  (Klader)ٔيٍ  لال َدااص انذساعث الغظااٛث انغيابقث فقيذ غظيم الاعيى انعاشيش  
ٜ فقذ ٗقغ الاخزٞبس ػيٜ , % يٍ أساء انًػك94.44ًٍَٛغةث  مبصٌ ىَبسمخ  KLADERٗثبىزبى
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ْٔٙ كهًث بانه ث انغيٕٚذٚث ٔخعُيٙ يلابيظ ٔبانديانٙ فالاعيى ًٚدياص بعيذت يضاٚيا اىَلاثش اىَقزشدخ 
:ْٙ 
كهًث ضذٚذت عهٙ أرٌ انًغدٓه  كَٕٓيا خُدًيٙ ئنيٙ ن يث غٛيش يذسضيث ػيًٍ انعشيش ن ياج  -أ 

 الأكسش اَدشاسا فٙ انعانى. 
يقطعيييٍٛ يدُييياغًٍٛ, ٔبانديييانٙ نيييّ ٔقيييع َ ًيييٙ عهيييٙ أرٌ انًغيييدٓه   ٚدكيييٌٕ الاعيييى ييييٍ -  

 )انشةا (. 
 رظٌَٞ اىي٘ج٘ اىخبص ثبىؼلاٍخ اىزجبسٝخ اىَقزشدخ:  -0

بعييذ ا دٛيياس الاعييى قيياو انةاغيير بعًييم يطًٕعييث يييٍ اندظييًًٛاج اندييٙ خظييهع كييانٕضٕ نًاسكييث 
"Klader"ةاعييث أٔ اندطشٚييض عهييٙ انًُييدص. ٔأٌ , ٔقيذ ساعييٙ انةاغيير أٌ ٚكييٌٕ اندظييًٛى قابيم نهط

ٚدُاعا يع انيزٔز انعياو نهشيةا  انًعاطيش. ٔأٌ خكيٌٕ فكيشت اندظيًٛى ضذٚيذت ٔبعٛيذت عيٍ اندقهٛيذ. 
 ٔعٕف َغدعشع ْزِ اندظًًٛاج يٍ  لال انطذٔل اندانٙ: 

 ( ر٘طٞف اىزظََٞبد اىَقزشدخ ىي٘ج7٘جذٗه سقٌ )

 اىز٘طٞف شنو اىزظٌَٞ اىزظٌَٞ

 اةٗه

 

 

فييٙ ْييزا اندظييًٛى ًَييؾ انخييؾ اندقهٛييذ٘, غٛيير كدييا  أعييدخذو 

بشييكم يًٛييض نٛةييذٔ نييّ قاعييذت خػًييم بيياقٙ  Aانػييشف الأٔعييؾ 

أغيييشف انكهًيييث ٔٚخيييشش يُيييّ ئشييياست يُػُٛيييث انشيييكم بيييانهٌٕ 

الأغًييش, فيييٙ غييٍٛ أٌ ضًٛيييع غيييشٔف انكهًييث بيييانهٌٕ الأعيييٕد 

ٔالأسػٛث بانهٌٕ الأبٛغ, ندعطٙ خةاٍٚ يًٛض يع باقٙ أغشف 

 انكهًث.

 بّٜاىث

 

 

أعييدخذو فييٙ ْييزا اندظييًٛى ًَييؾ انخييؾ اندقهٛييذ٘ غٛيير كدةييح  

أغيييشف انكهًيييث بيييانهٌٕ الأصسز, بًُٛيييا انػيييشف الأٔل نهكهًيييث 

يكدييٕ  بييانهٌٕ الأبييٛغ ٔٔػييع عهٛييّ بظييًث بييانهٌٕ الأصسز 

 ندعطٙ خةاٍٚ يًٛض نشكم انهٕضٕ.

 

 اىثبىث

 

أعييدخذو فييٙ ْيييزا اندظييًٛى ًَييؾ انخيييؾ اندقهٛييذ٘ غٛيير كديييا  

بيييانهٌٕ الأعيييٕد ٔانًقطيييع  KLADERلأٔل نكهًيييث انًقطيييع ا

انساَٙ بانهٌٕ الأغًش ٔالأسػٛث بانهٌٕ الأبيٛغ ٔأعهيٙ انكهًيث 

ٔػع شكم بانهٌٕ الأغًش ٔالأعٕد, ْٕٔ ٚشٛش نعهى ضًٕٓسٚث 

يظش انعشبٛث ًٔٚكٍ اعدخذاو ْزا انشعاس فٙ اندشٔٚص نًاسكيث 

KLADER  فييييٙ انًػافييييم انذٔنٛييييث كييييانةطٕلاج انشٚاػييييٛث

 .ٔغٛشْا

 اىشاثغ

 

أعدخذو فٙ ْزا اندظًٛى ًَؾ انخؾ اندقهٛذ٘ غٛر كدةيح كهًيث  

KLADER  ٍبانهٌٕ الأغًش انطٕبٗ, ٔفٕقٓا شكم عةياست عي

ضُاغٍٛ بانهٌٕ انةٛص ٚدٕعطًٓا شكم بٛؼيأ٘ بيانهٌٕ الأغًيش 

بانهٌٕ الأبٛغ فٙ ئشياست نهًقطيع  KLانطٕبٗ يكدٕ  بذا هث 

بييانهٌٕ انةييٛص  ٔفٕقييّ  ًغييث ٔسٚقيياج KLADERالأٔل يييٍ 

 ٔالأسػٛث بانهٌٕ الأبٛغ ندعطٙ خشابؾ بٍٛ أضضاء اندظًٛى. 
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أعدخذو فٙ ْزا اندظًٛى ًَؾ انخؾ ان ٛيش خقهٛيذ٘ غٛير كدةيح   اىخبٍش

بػييشٔف يااهييث راج أغطيياو يخدهفييث بييانهٌٕ  KLADERكهًييث 

انةيٛص ٔييٍ أعيفم خرٓيش كهًييث يكدٕبيث بػيشٔف يقهٕبيث بييانهٌٕ 

ث الأٔنيييٙ, ٔالأسػيييٛث بييييانهٌٕ الأغًيييش خًسيييم اَعكييياط نهكهًييي

 الأصسز ندعطٙ خةاٍٚ يًٛض يع أضضاء اندظًٛى. 

 

 اىضبدس

 

 

 

أعدخذو فٙ ْزا اندظًٛى ًَؾ انخؾ ان ٛش اندقهٛذ٘ غٛر كدةيح 

بػييشٔف يخدهفييث انػطييى ٔانغييً  بيييانهٌٕ  KLADERكهًييث 

الأعٕد, ٔٔػعح بظًث بانهٌٕ الأصسز عهٙ انًقطع الأٔعيؾ 

 L,Eخظم ئنٙ انػشٔف انًطيأست ٚدخههٓا سخٕػ  ADنهكهًث 

ندعطييٙ خةيياٍٚ يًٛييض بييٍٛ انهييٍَٕٛ الأعييٕد ٔالأصسز, بالػييافث 

 ئنٙ الأسػٛث بانهٌٕ الأبٛغ.

 اىضبثغ

 

ٔٚرٓش ْزا اندظًٛى عهٙ شيكم ٚيذٍٚ يدقيابهٍٛ بيانهٌٕ الأعيٕد  

بانهٌٕ الأغًش ًٔٚسلاٌ انًقطع الأٔل ييٍ  KLٚػًلاٌ غشفٙ 

يكدٕبيييث  KLAEDR, ٔييييٍ أعهيييٙ كهًيييث KLADERكهًيييث 

بييانهٌٕ الأعييٕد بػييشٔف يخدهفييث انػطييى غٛيير ٚرٓييش انًقطييع 

بشييكم بيياسص ٔيًٛييض عييٍ  KLADER (AD)الأٔعييؾ نكهًييث 

 انًقاؽع الأ شٖ, ٔانخهفٛث بانهٌٕ الأبٛغ.

 اىثبٍِ

 

أعدخذو فٙ ْزا اندظًٛى ًَؾ انخؾ اندقهٛذ٘ غٛر كدةيح كهًيث  

KLADER  ٌٕبيييانهٌٕ الأبيييٛغ ٔفٕقٓيييا داايييشت غًيييشاء انهييي

بييانهٌٕ الأبييٛغ فييٙ ئشيياست ئنييٙ انًقطييع  KLيكدييٕ  بييذا هٓا 

ٔانيذااشت يػاؽيث باؽياس يخياؽٙ  KLADERالأٔل يٍ كهًث 

أبٛغ انهٌٕ, ٔ هفٛث انهٕضٕ بانهٌٕ الأعيٕد ندعطيٙ خيشابؾ بيٍٛ 

 عُاطش اندظًٛى.

 ٗثْبءاً ػيٞخ رٌ ئػذاد اصزَبسح رذنٌٞ ىٖزٓ اىزظََٞبد رْبٗىذ اىَذبٗس اىزبىٞخ: 

 ( اصزَبسح رذنٌٞ اىزظََٞبد اىَقزشدخ ىي٘ج8٘)جذٗه سقٌ 

 اىَذ٘س اةٗه: ج٘دح اىزظٌَٞ

 ؟ٕٚضذ خٕافل نَٕٙ فٙ اندظًٛى -1

 عُظش انًٕضٕد باندظًٛى ٚدُاعا يع شكم عُظش انكدابث؟ان -2

 غطى عُظش انكدابث ٚدُاعا يع انخهفٛث؟ -3

 اىَذ٘س اىثبّٜ: اىقذسح اىزشٗٝجٞخ مَْزج

ي كدطشٚض أٔ ؽةاعث؟اندظًٛى ٚعطٙ َدٛطث يقةٕنث خ -1  غٕٚقٛا

 اندظًٛى ٚدٕافل يع أرٔاز انشةا  انًعاطش؟ -2

 اندظًٛى ًٚكُّ يُافغث انًاسكاج انًػهٛث ٔانعانًٛث؟ -3

ٔبعشع يطًٕعث اندظًًٛاج عهيٗ بعيغ الأعياخزت انًدخظظيٍٛ فيٙ يطيال انًلابيظ ٔانُغيٛص 

يعيث غهيٕاٌ ٔيطًٕعيث ييٍ فٙ كهٛث الاقدظاد انًُضنٙ ضايعث انًُٕفٛيث ٔكهٛيث انفُيٌٕ اندطةٛقٛيث ضا
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ٔيٍ  يلال الضابياج انديٙ خيى سطيذْا  ,20انًدخظظٍٛ فٙ طُاعث ٔخغٕٚل انًلابظ ٔعذدْى 

 ضاءج انُدااص عهٙ انُػٕ اندانٙ:يٍ اعدًاست اندػكٛى انًكَٕث يٍ يػٕسٍٚ 

 :)ٌَٞاىْضجخ اىَئ٘ٝخ ىلإجبثبد ػيٜ أصئيخ اىَذ٘س اةٗه )ج٘دح اىزظ 

 أصئيخ اىَذ٘س اةٗه )ج٘دح اىزظٌَٞ( ىلإجبثبد ػيٜ ( اىْضجخ اىَئ٘ٝخ9جذٗه سقٌ )

 

 

 

 

 

 

 

( ٝ٘ػخ اىْضجخ اىَئ٘ٝخ ىلإجبثبد ػيٜ 0شنو سقٌ )

   )ج٘دح اىزظٌَٞ( اةٗه أصئيخ اىَذ٘س

 

 :)اىْضجخ اىَئ٘ٝخ ىلإجبثبد ػيٜ أصئيخ اىَذ٘س اىثبّٜ )اىقذسح اىزشٗٝجٞخ مَْزج 
 أصئيخ اىَذ٘س اىثبّٜ )اىقذسح اىزشٗٝجٞخ مَْزج( ( اىْضجخ اىَئ٘ٝخ ىلإجبثبد ػي52ٜجذٗه سقٌ )

 

 

 

 

 

 

( ٝ٘ػخ اىْضجخ اىَئ٘ٝخ ىلإجبثبد ػيٜ 0شنو سقٌ )

                                                                                                                         )اىقذسح اىزشٗٝجٞخ مَْزج(أصئيخ اىَذ٘س اىثبّٜ 

 

 

ٔييييٍ  يييلال َديييااص انذساعيييث الغظيييااٛث انغيييابقث غظيييم اندظيييًٛى الأٔل عهيييٙ َغيييةث  

% نكم يٍ انًػٕسٍٚ الأٔل ٔانساَٙ عهٙ اندشخٛا يٍ أساء انًػكًٍٛ, ْٔٙ %97.66 ٔ 95.66

ٌَٞ اةٗه ٗثبىزددبىٜ فقددذ ٗقددغ الاخزٞددبس ػيددٜ اىزظددأعهييٙ َغييةث بييٍٛ بيياقٙ اندظييًًٛاج الأ ييشٖ, 

  KLADER.مبى٘ج٘ ىَبسمخ اىَلاثش اىَقزشدخ 

 (:kladerاىخبص ثزض٘ٝق ٍْزجبد اىؼلاٍخ اىزجبسٝخ اىَقزشدخ ) رظٌَٞ اىَزجش -4

, غٛيير خييى ٔػييع  3D MAXقيياو انةاغيير بعًييم اندظييًٛى انًقدييشظ نهًدطييش باعييدخذاو بشَييايص

يدش عًيل  6ًدطش * يدش عشع انٕاضٓث انخاسضٛث نه 4يقاعاج افدشاػٛث نًغاغث انًدطش ْٔٙ 

انًدطيش, يييع يشاعيات خٕ ٛيي  اندظيًٛى انًقدييشظ نهٕضييٕ عهيٙ خظييًٛى انلافديث انذا هٛييث ٔانخاسضٛييث 

, ٔكييزن  يشاعييات الأعييظ انفُٛييث kladerنهًدطييش, بػٛيير ٚكييٌٕ اندظييًٛى يعةييش عييٍ ْٕٚييث ياسكييث 

 انًدةعث فٙ فشػ يداضش انًلابظ. ٔعٕف َغدعشع ْزا اندظًٛى عهٙ انُػٕ اندانٙ: 

 اىْضجخ اىَئ٘ٝخ اىزظٌَٞ

 %91.66 اةٗه

 %80.00 انساَٙ

 %89.44 انسانر

 %91.88 انشابع

 %78.00 انخايظ

 %93.55 انغادط

 %70.55 انغابع

 %88.27 انسايٍ

 اىْضجخ اىَئ٘ٝخ اىزظٌَٞ

 %97.66 اةٗه

 %82.00 انساَٙ

 %89.00 انسانر

 %93.00 شابعان

 %75.76 انخايظ

 %94.80 انغادط

 %77.69 انغابع

 %90.00 انسايٍ
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 ( ر٘طٞف اىزظٌَٞ اىخبسجٜ ىيَزجش50سقٌ ) جذٗه

 اىزظٌَٞ اىذاخيٜ ىيَزجش

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ر٘طٞف 

 اىزظٌَٞ

اندظيييييًٛى نهطٓيييييث الأيايٛيييييث غٛييييير 
الأسفيي  يسةدييث عهييٙ انػييااؾ ٔفٕقٓييا 
يطًٕعييييث يييييٍ انًلابييييظ انًٕصعييييث 
باندشخٛييييييا عهييييييٙ انشفييييييٕف ٔفقييييييا 
لأنٕآَييييا, ٔٚدٕعييييؾ الأسفيييي  لافدييييث 

ذا م , ٔئنييٙ انييKladerخػًييم اعييى 
بيييا  غشفيييث انقٛييياط بيييانهٌٕ انةُيييٙ, 
ٔالأسػٛث يٍ انةاسكّٛ بيانهٌٕ انةُيٙ 
 انذاكٍ ٔانغق  بّ ئػاءت بٛؼاء.

فٙ يقذيث انطٓث انًُٛيٙ ٕٚضيذ يكديا ئداس٘ 
بييانهٌٕ الأبييٛغ ٔٚدييذا م يعييّ انهييٌٕ انةييٛص 

, ٔفييٙ انخهييي  لافديييث Kladerٔعهٛييث شيييعاس 
, ٔئنيييٙ انيييذا م ٕٚضيييذ Kladerخػًيييم اعيييى 

أعيييٛث فيييٕقٓى يطًٕعيييث ييييٍ زلازيييث أسفييي  س
انًلابييظ انًٕصعييث باندشخٛييا ٔفقييا لأنٕآَييا, 
ٔبييٍٛ كييم أزُييٍٛ يييٍ انشفييٕف ٕٚضييذ غٕايييم 
يعهل عهٛٓا يطًٕعث يٍ انًلابيظ. ٔانخهفٛيث 

 بانهٌٕ الأعٕد.

 

 اىزظٌَٞ اىذاخيٜ ىيَزجش ( ر٘طٞف 55جذٗه سقٌ )

 اىزظٌَٞ اىخبسجٜ ىيَزجش

 

 

 

 

 

 

 

 

ر٘طٞف 
 اىزظٌَٞ
 
 

ٔانخهفٛيث بيانهٌٕ  Kladerعةاست عٍ لافدث يٍ أعهٙ عهٛٓيا شيعاس  يايٛث:انٕاضٓث الأ
الأعٕد, ٔعهٙ انطاَا الأٚغش زلازث قٕاؽع بيانهٌٕ الأغًيش خعطيٙ خيشابؾ ييع انلافديث 
انطاَةٛيث, ٔأعيفم انلافدييث ئػياءت بييانهٌٕ الأبيٛغ, ٔعهييٙ انطاَيا الأًٚييٍ خٕضيذ لافدييث 

اَييا الأٚغييش خٕضييذ لافدييث نشييا  فييٙ أخطيياِ سأعييٙ, ٔعهييٙ انط Kladerعهٛٓييا شييعاس 
, ٔدا م انًدطش  هي  انضضياش ٕٚضيذ أزُيٍٛ ييٍ انًاَٛكاَياج Kladerٚشخذ٘ خٛششج 

 ٔبدٕعطًٓا انةا  انضضاضٙ نهًدطش. Kladerٚشخذ٘ كلاي يُٓى خٛششج 
انٕاضٓث انطاَةٛث: ٚدؼًٍ اندظًٛى لافدث خشةّ انلافدث الأيايٛث نهًدطش ٔأعفم انلافدث 

ٛغ, ٔييٍ أعيفم عهيٙ انطاَيا الأًٚيٍ ٕٚضيذ أسبيع ياَٛكاَياج فيٙ ئػاءت بيانهٌٕ الأبي
, ٔانخهفٛييث عهييٙ شييكم غييااؾ يييٍ Kladerٔػييع غشكييٙ يدًازييم ٚشخييذٌٔ يلابييظ 

انطٕ  خدذا م أغطاسِ فًٛا بُٛٓا بانهٌٕ الأغًش انطٕبٗ ٔانهٌٕ انةُٙ, ٔيسةح عهٛٓيا 
َيا الأٚغيش , ٔعهيٙ انطاKladerزلازث خابهْٕاج ًٚسيم كيلاي يُٓيا خظيًٛى ٚػًيم أعيى 

 .  Kladerخٕضذ لافدث كةٛشت خػًم أعى 
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ثؼذ الاّزٖدبء ٍدِ ػَدو اىزظدٌَٞ اىَقزدشح ىيَزجدش قدبً اىجبددث ثاػدذاد اصدزَبسح رذندٌٞ رْبٗىدذ 

 اىَذبٗس اىزبىٞخ:

 ( اصزَبسح رذنٌٞ اىزظٌَٞ اىَقزشح ىيَزجش50جذٗه سقٌ )

 اىَذ٘س اةٗه: اىزظٌَٞ اىخبسجٜ ىيَزجش

 ٛى انفاخشُٚث ٔانلافدث )الأيايٛث ٔانطاَةٛث(؟ٕٚضذ خٕافل نَٕٙ فٙ خظً -1

 الػاءت خرٓش اندظًٛى انخاسضٙ نهًدطش؟  -2

 ٕٚضذ خُاعل فٙ ؽشٚقث عشع انًُدطاج؟ -3

 ؽشز انعشع فٙ انفاخشُٚث انخاسضٛث خغاٚش انطشز انػذٚسث فٙ عشع انًلابظ؟ -4

 خظًٛى انٕاضٓث )الأيايٛث ٔانطاَةٛث( قادس عهٙ خغٕٚل انًُدص بشكم ضٛذ؟ -5

 اىَذ٘س اىثبّٜ: اىزظٌَٞ اىذاخيٜ ىيَزجش

 ٕٚضذ خٕافل نَٕٙ فٙ خٕصٚع انًُدطاج؟ -1

 الػاءت خرٓش اندظًٛى انذا هٙ نهًدطش؟  -2

 ٕٚضذ خٕافل نَٕٙ فٙ ؽشٚقث عشع انًُدطاج عهٙ انًاَٛكاَاج ٔالأعدُذاج؟ -3

 ؽشٚقث عشع انًُدطاج خدٕافل يع الأعانٛا انػذٚسث نفشػ انًداضش؟ -4

 دطاج فٙ انًدطش قادس عهٙ ضز  اَدةاِ انًغدٓه ؟أعهٕ  عشع انًُ -5

ٔبعشع خظًٛى انًدطش عهٗ بعغ الأعاخزت انًدخظظٍٛ فٙ يطال انًلابظ ٔانُغيٛص فيٙ كهٛيث 

الاقدظييياد انًُضنيييٙ ضايعيييث انًُٕفٛيييث ٔكهٛيييث انفُيييٌٕ اندطةٛقٛيييث ضايعيييث غهيييٕاٌ, ٔيطًٕعيييث ييييٍ 

الضابياج انديٙ خيى سطيذْا  , ٔيٍ  يلال20انًدخظظٍٛ فٙ طُاعث ٔخغٕٚل انًلابظ ٔعذدْى 

 ضاءج انُدااص عهٙ انُػٕ اندانٙ:يٍ اعدًاست اندػكٛى انًكَٕث يٍ يػٕسٍٚ 

 :)أٗلاً: اىْضجخ اىَئ٘ٝخ ىلإجبثبد ػيٜ أصئيخ اىَذ٘س اةٗه )اىزظٌَٞ اىخبسجٜ ىيَزجش 

 ( اىْضجخ اىَئ٘ٝخ ىلإجبثبد ػيٜ أصئيخ54جذٗه سقٌ )

 ىيَزجش( اىَذ٘س اةٗه )اىزظٌَٞ اىخبسجٜ       

 

 

 

 

 

 

 
( ٝ٘ػخ اىْضجخ اىَئ٘ٝخ ىلإجبثبد 4شنو سقٌ )

 ػيٜ أصئيخ

                                            اىَذ٘س اةٗه )اىزظٌَٞ اىخبسجٜ ىيَزجش(                                                      

يييٍ انشييكم انغييابل َطييذ أٌ انغييإال الأٔل ٔانخيياص بٕضييٕد خٕافييل نييَٕٙ فييٙ خظييًٛى  

% يٍ أساء انًػكًٍٛ ْٕٔ يا 97.66انفاخشُٚث ٔانلافدث )الأيايٛث ٔانطاَةٛث( قذ غظم عهٙ َغةث 

انخياص بًيذ٘ خُاعيا الػياءت ييع خى يشاعاخّ أزُاء عًم اندظًٛى, فٙ غٍٛ أٌ انغيإال انسياَٙ ٔ

% ييٍ أساء انًػكًيٍٛ, ٔغظيم انغيإال 91.36اندظًٛى انخاسضٙ نهًدطش فقذ غظم عهٙ َغيةث 

 اىْضجخ اىَئ٘ٝخ اىضإاه

 %97.66 الأٔل

 %91.36 انساَٙ

 %94.44 انسانر

 %95.28 انشابع

 %93.48 انخايظ
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% غٛيير قيياو انةاغيير باعييدخذاو 94.44انسانيير ٔانخيياص بدُاعييل عييشع انًُدطيياج عهييٙ َغييةث 

 بٕنٕ شٛشج( ٔاندٙ خى اعدعشاػٓا -عٕٚح شٛشج  –يطًٕعث يدُٕعث يٍ اندظًًٛاج )خٛششج 

يٍ قةم ٔخٕصٚعٓا بشكم يدُاعل دا م انًدطش, ٔغظم انغإال انشابيع ٔانخياص بطشٚقيث عيشع 

%, ٔغظييم 95.28انًُدطيياج دا ييم انفاخشُٚييث ٔيغيياٚشخٓا نطييشز انعييشع انػذٚسييث عهييٙ َغييةث 

انغييإال انخييايظ ٔانخيياص بًييذ٘ قييذست اندظييًٛى عهييٙ خغييٕٚل انًُييدص بشييكم ضٛييذ عهييٙ َغييةث 

ضاءج انُغا انًإٚيث نلإضابياج عهيٙ الأعياهث يعةيشت ندانٙ فقذ % يٍ أساء انًػكًٍٛ. ٔبا93.48

 بُغةث كةٛشت عٍ خقةم انًػكًٍٛ نشكم اندظًٛى انخاسضٙ نهًدطش.

 

 :)ثبّٞبً: اىْضجخ اىَئ٘ٝخ ىلإجبثبد ػيٜ أصئيخ اىَذ٘س اىثبّٜ )اىزظٌَٞ اىذاخيٜ ىيَزجش 

 ( اىْضجخ اىَئ٘ٝخ ىلإجبثبد ػيٜ أصئيخ51جذٗه سقٌ )

 ٘س اىثبّٜ )اىزظٌَٞ اىذاخيٜ ىيَزجش(اىَذ       

 

 

 

 

 

  

 

ىلإجبثبد ( ٝ٘ػخ اىْضجخ اىَئ٘ٝخ1سقٌ ) شنو

 ػيٜ أصئيخ

                                                 اىَذ٘س اىثبّٜ )اىزظٌَٞ اىذاخيٜ ىيَزجش(                           

يٍ انشكم انغابل َطيذ أٌ انغيإال الأٔل ٔانخياص بٕضيٕد خٕافيل نيَٕٙ فيٙ خٕصٚيع انًُدطياج قيذ 

% يٍ أساء انًػكًٍٛ, ٔغظم انغإال انساَٙ انخاص بالػياءت ٔييذ٘ 98.22غظم عهٙ َغةث 

%, ٔكيزن  غظيم انغيإال انسانير 96.31قذسخٓا عهٙ ئ ٓاس اندظًٛى انذا هٙ نهًدطش عهٙ َغةث 

ٔانخياص بٕضييٕد خٕافييل نييَٕٙ فيٙ ؽشٚقييث عييشع انًُدطيياج عهيٙ انًاَٛكاَيياج ٔالأعييدُذاج عهييٙ 

فٙ غٍٛ غظم انغإال انشابع ٔانخياص بًيذ٘ خٕافيل ؽشٚقيث عيشع انًُدطياج %, 91.14َغةث 

خياص %, ٔغظيم انغيإال انخيايظ ٔان92.11يع الأعيانٛا انػذٚسيث نفيشػ انًدياضش عهيٙ َغيةث 

% 95.55بًذ٘ قذست أعهٕ  عشع انًُدطاج فٙ انًدطش عهٙ ضز  أَدةاِ انًغدٓه  عهٙ َغيةث 

ضاءج انُغا انًإٚث نلإضاباج عهٙ الأعاهث يعةشت بُغيةث كةٛيشت ٔباندانٙ فقذ يٍ أساء انًػكًٍٛ. 

 عٍ خقةم انًػكًٍٛ نشكم اندظًٛى انذا هٙ نهًدطش. 

ىَقزشح ىيَزجش )اىدذاخيٜ ٗاىخدبسجٜ( قدذ لاقدٜ قجد٘ه ٍِٗ خلاه ٕزٓ اىْزبئج ّجذ أُ اىزظٌَٞ ا

ٍِ جبّت اىَذنَِٞص فطشق ػشع اىَْزجدبد فدٜ اىَزجدش رزَبشدٚ ٍدغ اىطدشق اىذذٝثدخ ىمدشط 

ٜ فبىزظٌَٞ َٝثو ٗاجٖٔ ٍَٞزح ىَبسمخ  ٍَب ٝضبٌٕ رض٘ٝق اىَْزجبد  Kladerاىَزبجشص ٗثبىزبى

 ثشنو جٞذ. 

 

 

 اىْضجخ اىَئ٘ٝخ اىضإاه

 %98.22 الأٔل

 %96.31 انساَٙ

 %91.14 انسانر

 %92.11 انشابع

 %95.55 انخايظ
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 رظٌَٞ دقٞجخ اىَْزج )اىشْطخ(: -1

اء يٍ عًم اندظًٛى انًقدشظ نهًدطش قاو انةاغر بعًم يطًٕعيث ييٍ اندظيًًٛاج انديٙ بعذ الاَدٓ

, غٛر كاَح فكشت عًيم Adobe Photoshopخظهع كػقٛةث نهًُدص )انشُطث( باعدخذاو بشَايص 

اندظيًًٛاج ْيٙ خٕ ٛي  اندظيًٛى انًقديشظ نهٕضيٕ عهيٙ انػقٛةيث, بػٛير ٚكيٌٕ شيكهٓا يعةيش عيٍ 

 غدعشع ْزِ اندظًًٛاج عهٙ انُػٕ اندانٙ:, ٔعٕف kladerَْٕٚث ياسكث 

 

 ( ر٘طٞف رظََٞبد دقٞجخ اىَْزج )اىشْطخ(56جذٗه سقٌ )

اىزظَ

ٌٝ 

 اىز٘طٞف شنو اىزظٌَٞ

 اةٗه

 

 

 

 

 

 

 

, ٔفيييٙ Kladerاندظييًٛى عةييياست عيييٍ شيييعاس ياسكيييث 

بيانػطى  Clothes For Menَٓاٚيث اندظيًٛى ضًهيث 

ٌ الأغًش بانهٕ forانًدٕعؾ بانهٌٕ الأعٕد بًُٛا كهًث 

ندعشٚيييي  انطًٓييييٕس بانفاييييث اندييييٙ خغييييدٓذفٓا ياسكييييث 

Klader  ٌْٕٔييٙ فاييث انشييةا , ٔ هفٛييث اندظييًٛى بييانه

 الأبٛغ.   

 Kladerٔاندظًٛى ٚعشف انطًٕٓس بطةٛعث يُدطياج 

 ٔانفاث انًغدٓذفث.

 

 

 اىثبّٜ

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

اندظًٛى عةياست عيٍ قطعديٍٛ نًٕدٚيم خٛشيشج َظي  
 Kladerانظيذس أعيى كى بشقةث غٕع ٔيطةٕع عهٙ 

بييأنٕاٌ يخدهفييث خدًاشييٙ يييع نييٌٕ اندٛشييشج, ٔخدييذا م 
انقطعديييٍٛ ييييع بعؼيييًٓا بشيييكم ضًيييانٙ غٛييير ٚرٓيييش 
اندٛششج الأبٛغ فٙ انًقذيث, ٔ هفٛث اندظًٛى عةياست 
عٍ خيذا م بيٍٛ الأنيٕاٌ الأعيٕد ٔالأبيٛغ ٔانشيياد٘, 
ٔٚرٓييش فييٙ اندظييًٛى  ييؾ أفقييٙ بييانهٌٕ الأغًييش ٚقغييى 

ٔٚرٓش فٙ انُظ  انعهٕ٘ كهًيث  اندظًٛى ئنٙ َظفٍٛ
T-SHIRT  بييانهٌٕ الأغًييش ٔانُظيي  الأ ييش خرٓييش

بانػطى انًدٕعيؾ بيانهٌٕ  Clothes For Men عةاست
 FORالأبيٛغ, ٔٚرٓيش أؽياس بيانهٌٕ الأغًيش غيٕل 

MEN  . فٙ ئشاست نفاث انشةا 

 اىثبىث

طيٕست بيانهٌٕ الأبيٛغ ٔالأعيٕد  اندظًٛى عةاست عٍ 

فييٙ انٓييٕاء, ٔفييٙ انًقذيييث نشييا  ٚشخييذ٘ عييدشت ٔٚقفييض 

بييانػطى انكةٛييش بييانهٌٕ الأغًييش  Kladerيكدييٕ  أعييى 

بيانػطى انظي ٛش  Clothes For Menٔأعفهٓا ضًهث 

بانهٌٕ الأبٛغ ندعشٚ  انطًٕٓس بانفاث اندٙ خغيدٓذفٓا 

, ٔ هفٛيييث اندظيييًٛى بيييانهٌٕ الأعيييٕد. Kladerياسكيييث 

ٔٚرٓيييش فيييٙ اندظيييًٛى اندةييياٍٚ انٕاػيييع بيييٍٛ الأنيييٕاٌ 

 ٔالأعٕد ٔالأغًش. انشياد٘
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 اىشاثغ

 

 

اندظًٛى عةاست عيٍ طيٕست نهطيضء انعهيٕ٘ ييٍ ضغيى  

شييخض يطٓييٕل انًلايييع ٚشخييذ٘ عييدشت غًييشاء بٓييا 

خشييةٛػاج بييانهٌٕ انشييياد٘ ٔٚخييشش شييعاع أبييٛغ يييٍ 

انطٓييياج الأسبيييع انًػٛطيييث بانظيييٕست ٔييييٍ انٕضييييّ, 

فييٙ يقذيييث اندظييًٛى  Kladerٔٚرٓييش شييعاس ياسكييث 

 Clothes For Menهٓا ضًهيث بيانهٌٕ الأبيٛغ ٔأعيف

يكدٕبيييث بيييانػطى انًدٕعيييؾ بيييانهٌٕ الأبيييٛغ ندعشٚييي  

ٔاندظييًٛى  Klader.انطًٓييٕس بطةٛعييث َشيياؽ ياسكييث 

ٚعةيييش عيييٍ ًَيييؾ يلابيييظ انشيييةا  ْٔيييٙ انفايييث انديييٙ 

 Klader.خغدٓذفٓا 

 ضشاو. 300ُٚفز اندظًٛى عهٙ ٔسز انكشخٌٕ ٔصٌ  اىزْمٞز

ىذقٞجدخ اىَْدزج )اىشدْطخ( ردٌ ئػدذاد اصدزَبسح رذندٌٞ  ثؼذ الاّزٖدبء ٍدِ ػَدو اىزظدٌَٞ اىَقزدشح

 رْبٗىذ اةصئيخ اىزبىٞخ:

 ( اصزَبسح رذنٌٞ اىزظََٞبد اىَقزشدخ ىذقٞجخ اىَْزج57جذٗه سقٌ )

 اىزظٌَٞ اىَقزشح ىذقٞجخ اىَْزج

 ٕٚضذ خٕافل نَٕٙ فٙ اندظًٛى؟ -1

 اندظًٛى ٚظهع نعًم شُطث انًُدص؟ -2

 نًعاطش؟ اندظًٛى ٚدٕافل يع أرٔاز انشةا  ا -3

 اندظًٛى قادس عهٙ اندشٔٚص نهًدطش؟  -4

ٔبعشع يطًٕعث اندظًًٛاج عهيٗ بعيغ الأعياخزت انًدخظظيٍٛ فيٙ يطيال انًلابيظ ٔانُغيٛص 

فٙ كهٛث الاقدظاد انًُضنٙ ضايعث انًُٕفٛث ٔكهٛث انفٌُٕ اندطةٛقٛيث ضايعيث غهيٕاٌ, ٔيطًٕعيث ييٍ 

لال الضابياج انديٙ خيى سطيذْا ٔيٍ  ي ,20انًدخظظٍٛ فٙ طُاعث ٔخغٕٚل انًلابظ ٔعذدْى 

 ضاءج انُدااص عهٙ انُػٕ اندانٙ:أعاهث  4يٍ اعدًاست اندػكٛى انًكَٕث يٍ 

 ( ٝجِٞ اىقٌٞ الإدظبئٞخ ىزظََٞبد58جذٗه سقٌ )

 

  

 

 

 

                                                                              

( ٝ٘ػخ اىْضجخ اىَئ٘ٝخ ىزظََٞبد 6سقٌ ) نوش

 دقٞجخ اىَْزج               

                           ٍِ اىَذنَِٞ 02دقٞجخ اىَْزج ٍِ خلاه أساء     
%, 96.10غيةث يٍ  لال َدااص انذساعث الغظااٛث انغابقث غظم اندظيًٛى الأٔل عهيٙ َ 

%, فييٙ غييٍٛ غظييم اندظييًٛى انسانيير عهييٙ َغييةث 90.32ٔغظييم اندظييًٛى انسيياَٙ عهييٙ َغييةث 

يٍ أساء انًػكًٍٛ, ٔباندانٙ فقيذ غظيم  %83.67 % ٔغظم اندظًٛى انشابع عهٙ َغةث85.49

 اىْضجخ اىَئ٘ٝخ اىزظٌَٞ

 %96.52 اةٗه

 %90.32 انساَٙ

 %85.49 انسانر

 %83.67 انشابع
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, ٔعهّٛ فقذ ٔقع الا دٛاس عهٙ %96.10اندظًٛى الأٔل عهٙ أعهٙ َغةث يٍ أساء انًػكًٍٛ ْٔٙ

 Klader.ٔل نٛكٌٕ شكم غقٛةث يُدطاج ياسكث اندظًٛى الأ

 رظٌَٞ اىَْزجبد: -6

, نيزن  قيياو انةاغير بدٕ ٛيي  kladerخيى يشاعيات أٌ خكييٌٕ اندظيًًٛاج يعةييشت عيٍ ْٕٚيث ياسكييث 

 –اندظييًٛى انًقدييشظ نهٕضييٕ فيييٙ عًييم يطًٕعييث يييٍ اندظيييًًٛاج نًلابييظ انشييةا  )اندٛشيييشج 

ي يُٓييا كًُدطيياج نهًاسكييث, ٔعييٕف انةٕنٕشييٛشج(, ٔاندييٙ عييٕف ٚييدى خُفٛييز ب –انغٕٚدشييٛشج  عؼييا

 َغدعشع بعغ ْزِ اندظًًٛاج عهٙ انُػٕ اندانٙ: 
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  رْمٞز ٍْزجبد ٍبسمخKLADER : 

انةٕنيٕ  –انغٕٚدشيٛشج  –يطًٕعث اندظًًٛاج نًلابظ انشةا  )اندٛشيشج بعذ الاَدٓاء يٍ عًم 

دى أخةاعٓا عُذ انةيذء فيٙ خُفٛيز شٛشج(, قاو انةاغر بدػذٚذ انًٕاطفاج انفُٛث انقٛاعٛث اندٙ عٕف ٚ

أَييٕاع غييشص انػٛاكييث  -فػييض انقًيياػ -ئعييذاد انةاخشَٔيياج   , يييٍ غٛييرKladerيُدطيياج ياسكييث 

 -كيياسج خٕطييٛ  الأكغغييٕاساج  -انًٕاطييفاج انقٛاعييٛث نػٛاكييث أقًشييث اندشٚكييٕ  -ٔخطةٛقاخٓييا 

خعةاييث انًُييدص.  -( خطةٛييل انقطعييث -انفػييض انُٓييااٙ )قٛيياط انًُييدص  -انًٕاطييفاج انفُٛييث نهدشيي ٛم 

 (.انًهػل اندُفٛز٘ نهةػر)ْٕٔ يا عٕف َغدعشػّ فٙ 

 kladerٔقاو انةاغر بدُفٛز عذد ييٍ اندظيًًٛاج انغيابقث يػيم انذساعيث ندكيٌٕ يُدطياج نًاسكيث 

 َغدعشػٓا فًٛا ٚهٙ:

  

 

 

 

 

 

 

 
 )ث٘ى٘ شٞشد( ( اىَْزج اىثبىث اىَْمز0)ط٘سح  ( اىَْزج اىثبّٜ اىَْمز )ص٘ٝزشٞشد( 0ط٘سح )  ( اىَْزج اةٗه اىَْمز )رٞششد(5ط٘سح )

 :ٍْبقشخ اىْزبئج 

 :اىزبىٞخ اىؼْبطشرْبٗىذ   Kladerاصزَبسح رذنٌٞ ىَْزجبد ئػذادٗثْبءاً ػيٞخ رٌ 

 Klader( اصزَبسح رذنٌٞ ٍْزجبد 00جذٗه سقٌ )
ٍ٘افق ئىٜ دذ  ٍ٘افق ج٘دح اىزظٌَٞػْبطش رقٌٞٞ اىَذ٘س اةٗه:  ً

 ٍب

غٞش 

 ٍ٘افق

 3 خٕافل نَٕٙ فٙ اندظًٛى    ٕٚضذ 1

 دسضاج

دسضث  دسضث 2

 ٔاغذت

    شكم انٕغذت انًطةٕعث ٚدُاعا يع اندظًٛى 2

    نٌٕ انٕغذت انًطةٕعث ٚدُاعا يع نٌٕ انقًاػ 3

    غطى انٕغذت انًطةٕعث ٚدُاعا يع يغاغث اندظًٛى 4

    اندظًٛى ٚدُاعا يع انًٕػث 5

    ٓشٚث ضٛذت نهدظًٛى َٕع انطةاعث انًغدخذيث خعطٙ ير 6

ػْبطدددددش رقٞدددددٌٞ اىَذددددد٘س اىثدددددبّٜ: اىجبّدددددت الاقزظدددددبدٛ  

 ٗاىزض٘ٝقٜ 

 غٞش ٍلائٌ ٍلائٌ ئىٜ دذ ٍب ٍلائٌ

ي )انغعش(انًُدص يقةٕل  1  3 خغٕٚقٛا

 دسضاج

دسضث  دسضث 2

 ٔاغذت

    يٕاطفاج اندش ٛم خدٕافل يع يٕاطفاج انًُدطاج انًُافغث 2

    و انُٓااٙ نهًغدٓه انًُدص ٚدُاعا يع الاعدخذا 3

    انًُدص ًٚكُّ يُافغث انًاسكاج انًغدٕسدت 4

    انًُدص ًٚكُّ يُافغث انًاسكاج انًػهٛث 5

    انًُدص كفكشت خشٔش عٍ َفغٓا 6
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ٔبعشع انًُدطاج انغابقث عهٗ بعغ الأعاخزت انًدخظظٍٛ يٍ أعؼاء ْٛاث انديذسٚظ  

د انًُضنيٙ ضايعيث انًُٕفٛيث ٔكهٛيث انفُيٌٕ اندطةٛقٛيث فٙ يطيال انًلابيظ ٔانُغيٛص فيٙ كهٛيث الاقدظيا

ٔييٍ  10ضايعث غهٕاٌ, ٔكيزن  عيذد ييٍ انًدخظظيٍٛ فيٙ طيُاعث ٔخغيٕٚل انًلابيظ ٔعيذدْى 

ضياءج انُديااص عهيٙ  لال الضاباج اندٙ خى سطيذْا ييٍ اعيدًاست اندػكيٛى انًكَٕيث ييٍ يػيٕسٍٚ 

 انُػٕ اندانٙ:
 ( اىْضجخ اىَئ٘ٝخ ٟساء اةمبد04َِٞٞٝزخظظِٞ  جذٗه سقٌ )( اىْضجخ اىَئ٘ٝخ ٟساء اى00َجذٗه سقٌ )

 اىَزخظظِٞ فٜ ٍجبه اىَلاثش          فٜ طْبػخ ٗرض٘ٝق اىَلاثش 

                                 

   

  

 

 

 

 

 

 

 
 ( ٝ٘ػخ اىْضجخ اىَئ٘ٝخ ٟساء اىَذنَِٞ 8شنو سقٌ )       ( ٝ٘ػخ اىْضجخ اىَئ٘ٝخ ٟساء اىَذن7َِٞشنو سقٌ )  

 )اىَزخظظِٞ فٜ رظْٞغ ٗرض٘ٝق اىَلاثش(    )اةمبدَِٝٞٞ اىَزخظظِٞ فٜ ٍجبه اىَلاثش(

 

ٝددخ ىلإجبثددبد ػيددٜ أصددئيخ مددو ٍذدد٘س )اىَزخظظددِٞ فددٜ رظددْٞغ ٗرضدد٘ٝق أٗلاً: اىْضددجخ اىَئ٘

 اىَلاثش(:

ييييٍ أساء  92.8فييٙ انًػيييٕس الأٔل )ضيييٕدت اندظيييًٛى( غظيييم انًُيييدص الأٔل عهيييٙ َغيييةث  

عهييٙ اندشخٛيا ٔفييٙ  91.2ٔ  94.6انًػكًيٍٛ فيٙ غييٍٛ غظيم انًُييدص انسياَٙ ٔانسانير عهييٙ َغيةث 

فيٙ غيٍٛ  94.2قٙ( غظيم انًُيدص الأٔل عهيٙ َغيةث انًػٕس انساَٙ )انطاَيا الاقدظياد٘ ٔاندغيٕٚ

عهيٙ اندشخٛيا, ْٔيزِ انُغيا خيذل عهيٙ أٌ  89.5ٔ  93.4غظم انًُدص انساَٙ ٔانسانر عهٙ َغةث 

ُْاع خقاس  فٙ ئضابياج انًدخظظيٍٛ فيٙ طيُاعث انًلابيظ عهيٙ أعياهث كيلاي انًػيٕسٍٚ ) الأٔل 

 .ٔانساَٙ(

مدو ٍذد٘س )اةمدبدَِٝٞٞ اىَزخظظدِٞ فدٜ ٍجدبه ثبّٞبً: اىْضدجخ اىَئ٘ٝدخ ىلإجبثدبد ػيدٜ أصدئيخ 

 اىَلاثش(:

ييييٍ أساء  95.8فييٙ انًػيييٕس الأٔل )ضيييٕدت اندظيييًٛى( غظيييم انًُيييدص الأٔل عهيييٙ َغيييةث  

عهييٙ اندشخٛيا ٔفييٙ  90.7ٔ  88.6انًػكًيٍٛ فيٙ غييٍٛ غظيم انًُييدص انسياَٙ ٔانسانير عهييٙ َغيةث 

فيٙ غيٍٛ  92.5ٔل عهيٙ َغيةث انًػٕس انساَٙ )انطاَيا الاقدظياد٘ ٔاندغيٕٚقٙ( غظيم انًُيدص الأ

 اىَْزج

اىَذ٘س 

 اةٗه

اىَذ٘س 

 اىثبّٜ

1 92.8 94.2 

2 94.6 93.4 

3 91.2 89.5 

 اىَْزج

اىَذ٘س 

 اةٗه

اىَذ٘س 

 اىثبّٜ

1 91.8 92.5 

2 88.6 89.2 

3 90.7 90.4 
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عهيٙ اندشخٛيا, ْٔيزِ انُغيا خيذل عهيٙ أٌ  90.4ٔ  89.2غظم انًُدص انساَٙ ٔانسانر عهٙ َغةث 

ُْاع خقاس  فٙ ئضابياج انًدخظظيٍٛ فيٙ طيُاعث انًلابيظ عهيٙ أعياهث كيلاي انًػيٕسٍٚ ) الأٔل 

 . ٔانساَٙ(

ع كلا انًػٕسٍٚ نكيلا ييٍ ٔبػغا  انًدٕعؾ انػغابٙ ٔالاَػشاف انًعٛاس٘ ٔقٛى اندشدح نًطًٕ

انًدخظظٍٛ فٙ خظُٛع ٔخغٕٚل انًلابظ ٔالأكادًٍٚٛٛ انًدخظظٍٛ فٙ يطال انًلابيظ ضياءج 

 انقٛى عهٙ انُػٕ اندانٙ:

( ٝ٘ػخ اىَز٘صؾ اىذضبثٜ ٗالاّذشاف اىَؼٞبسٛ ٗقٌٞ اىزشزذ لإجبثبد 01جذٗه سقٌ )

 اىَذنَِٞ 

 اةمبدَِٝٞٞ( ػيٚ أصئيخ مو ٍذ٘س –) اىَزخظظِٞ 

 َذبٗساى

اىَز٘صؾ 

 اىذضبثٜ

الاّذشاف 

 اىَؼٞبسٛ

اىزشز

 د

ٍجَ٘ع اىَذبٗس 

%2 1.94 92.62 )اىَزخظظِٞ(  

%2 1.49 90.53 ٍجَ٘ع اىَذبٗس )اةمبدَِٝٞٞ(  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

( سصٌ ثٞبّٜ ٝ٘ػخ الاّذشاف اىَؼٞبسٛ ٗاىَز٘صؾ اىذضبثٜ ٗقٌٞ اىزشزذ ٟساء 9شنو سقٌ )

 اىَذنَِٞ

 ٗرض٘ٝق اىَلاثش: أٗلاً: اىَزخظظِٞ فٜ رظْٞغ

انطاَيييا الاقدظيييياد٘  -ضييياء انًدٕعيييؾ انػغيييابٙ نًطًييييٕع كيييلا انًػيييٕسٍٚ )ضييييٕدت اندظيييًٛى 

% ْٔييزا ٚييذل 2ٔباندييانٙ فيياٌ قًٛييث اندشييدح  1.94ٔاَػييشاف يعٛيياس٘ قييذست  92.62ٔاندغييٕٚقٙ( 

 عهٙ أٌ ُْاع خقاس  فٙ الضاباج بٍٛ انًػكًٍٛ.

 ثش:ثبّٞبً: اةمبدَِٝٞٞ اىَزخظظِٞ فٜ ٍجبه اىَلا

 1.49ٔاَػييشاف يعٛيياس٘ قييذست  90.53 غٛيير ضيياء انًدٕعييؾ انػغييابٙ نًطًييٕع كييلا انًػييٕسٍٚ

 % ْٔزا ٚذل عهٙ أٌ ُْاع خقاس  فٙ الضاباج بٍٛ انًػكًٍٛ. 2ٔباندانٙ فاٌ قًٛث اندشدح 

ٍٗدِ قجدو  اىَزخظظِٞ فدٜ رظدْٞغ ٗرضد٘ٝق اىَلاثدشصٗثبىزبىٜ ّجذ أُ ْٕبك ئجَبع ٍِ قجو 

قدبدسح ػيدٜ اخزددشاق  Kladerػيدٜ أُ ٍبسمددخ  ظدِٞ فدٜ ٍجددبه اىَلاثدشصاةمدبدَِٝٞٞ اىَزخظ

 اىض٘ق اىَذيٜ ىيَلاثش اىجبٕزحص ٍٗ٘اجٖخ اىَبسمبد اىَذيٞخ ٗاةجْجٞخ اىَْبفضخ.
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  :ٝ٘طٜ اىجبدث ثبلارٜ: اىز٘طٞبد 

ػشٔست الاْدًاو بالابدكاس ٔاندظًٛى فٙ طُاعث انًلابظ, نكٙ خُدقم يظش يٍ كَٕٓا بهذ  -5

 ئنٙ يظُع نهًٕػث, ٔباندانٙ خػقٛل الاَدشاس عهٙ انًغدٕ٘ انعانًٙ. يدهقٙ نهًٕػث

خٕعٛث انقااًٍٛ عهٙ طُاعث انًلابظ انطاْضت بأًْٛث خغٕٚل يُدطاخٓى عهٙ أعاط عهًٙ,  -0

 ٚدؼًٍ خػهٛم انغٕز انًُافظ ٔدساعث َقاؽ انقٕت ٔانؼع  نعلايدٓى اندطاسٚث.

ج انًػٕسٚث, ٔعهٙ انشغى يٍ رن  خعدةش طُاعث انًلابظ انطاْضت فٙ يظش يٍ انظُاعا -0

فاٌ يظش لا خًده  ياسكث يلابظ خػرٙ بشٓشت عانًٛث, ٔباندانٙ لابذ يٍ خشطٛع انةاغسٍٛ 

عًم دساعاج خػهٛهٛث نًاسكاج انًلابظ انعانًٛث, فٙ يطال طُاعث انًلابظ انطاْضت عهٗ 

هٙ انًغدٕ٘ بٛث اندٙ أْهح ْزِ انًاسكاج نلاَدشاس عٔرن  نهدعشف عهٙ انعٕايم الٚطا

 انعانًٙ, بػٛر ًٚكٍ الاعدفادت يٍ ْزِ انعٕايم فٙ خػغٍٛ أداء ياسكاج انًلابظ انًػهٛث.

أًْٛث ٔضٕد خُغٛل بٍٛ طاَعٙ انًلابظ ٔانةاغسٍٛ فٙ يطال انًلابظ, ندعشٚفٓى بانًشكلاج  -4

 انظُاعث ٔئيكاَٛث غهٓا. ِاندٙ خٕاضّ ْز

ظ  انشابع بكهٛاج الاقدظاد انًُضنٙ, ئػافث شل عًهٙ نًادت انًششٔع انًهةغٙ نطهةث ان -1

 ٚدُأل  طٕاج خظًٛى ٔابدكاس ياسكاج انًلابظ ٔخغٕٚقٓا دا م يظش. 

 :اىَشاجغ 
دساعث خأزٛش عُاطش العلاٌ النكدشَٔٙ عهٙ صٚادت فاعهٛث خغٕٚل  -أيال ياػٙ يشعٙ  -1

ث ضايع –كهٛث الاقدظاد انًُضنٙ  -سعانث ياضغدٛش غٛش يُشٕست  -انًلابظ انطاْضت 

 2015انًُٕفٛث 

يطهث اندظًٛى  –البذاع ٔالابدكاس فٙ خظًٛى انًُدص كًٛضت خُافغٛث  –اًٚاٌ د أغًذ ْاشى  -2

 2014انعذد انشابع  –انذٔنٛث 

 خظًٛى فٙ اندطاسٚث انعلايث عًم يعاٚٛش بعغ دساعث -انًٛٓٙ ٔأ شٌٔ  ٚغش٘ ئًٚاٌ -3

يطهث انفٌُٕ ٔانعهٕو بػر يُشٕس  - )اندطاسٚث انعلايث ابدكاس (الأؽفال يلابظ

  2015 –ضايعث ديٛاؽ  –اندطةٛقٛث 

خظًٛى الأصٚاء ٔأعغّ انعهًٛث ٔانفُٛث انًغاًْث فٙ بُاء بشايص  –ئٚٓا  فاػم أبٕ يٕعٙ  -4

   2002 –داس انػغٍٛ نهطةاعث ٔانُشش  –انػاعا الأنٙ اندطةٛقٛث 

ٛل" داس انفاسٔز غغاو فدػٙ أبٕ ؽعًّٛ " العلاٌ ٔعهٕع انًغدٓه  بٍٛ انُرشٚث ٔاندطة -5

 . 2008 –انطةعث الأٔنٙ  -عًاٌ  -نهُشش

عةذ الله عٕع انػذاد " بُاء ًَٕرش نًػذداج قًٛث انعلايث اندطاسٚث " سعانث دكدٕساِ انًعٓذ  -6

  2015 -انطًٕٓس٘ انعشبٛث انغٕسٚث  –قغى اندغٕٚل  –انعانٙ لداست الأعًال 

انفشاَشٛض دساعث غانث يإعغث بٙ بٙ  يػُاٌ ئًٚاٌ " ئداست انعلاياج اندطاسٚث فٙ شةكاج -7

 –انطضااش " سعانث ياضٛغدٛش كهٛث انعهٕو الاقدظادٚث ٔاندطاسٚث  –ضٙ نهذْاَاج 

 2013 –ضايعث د  ٛؼش 

يُرٕيث خظًًٛٛث نلاعدفادت يٍ انعلاياج اندطاسٚث بانًٕػث فٙ  – يُٙ د انُػاط -8

انعذد  –نعًاست ٔانفٌُٕ يطهث ا –بػر يُشٕس  –خظًًٛاج يطةٕعث لأقًشث انغٛذاج 

     2019-انغادط عشش 
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Abstract: 
 In light of the great international competitiveness in the ready-
made clothes market, especially knitwear, some international brands 
with high levels of design and finishing have spread, which may affect 
the competitiveness of  Egyptian clothing brands inside or outside 
Egypt. At the local level, we find that the Egyptians prefer foreign 
brands, believing that they are of higher quality and deserve a higher 
price. 
Hence, this study focused on the steps of designing and creating a brand 
for one of the types of men's clothes, which includes designs 
characterized by excellence, and marketing them using modern 
communication technology (i.e. social networking sites), which 
contributes to increase the products marketing capacity depending on the 
strategy of building the brand, the specifications of the successful brand, 
as well as the analysis of some foreign and domestic clothing brands and 
how to market them. 
One of the most important results of the research is the launch of a 
proposed brand in the men's clothing market of knitted material under 
the name (klader), taking into account the standards of the local and 
international market in terms of the technical side of the design, through 
the material and finishing method and finally the packaging method, in 
addition to marketing thought in terms of supply in commercial shops. 
By rating the proposed product, the results revealed the agreement of 
most of the specialized raters on the possibility of making a competitive 
clothing brand in the local market. 
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