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 فى مصر   لكفاءة التسويقية لمحصول القمحا
 " دراسة ميدانية بمحافظة الشرقية"

  هند نبيل محمد يوسف

 مركز البحوث الزراعية –معهد بحوث الاقتصاد الزراعى 

 المستخلص

فى مصر  الزراعيةالاستراتيجية  لمحاصيلا أهم من القمح يعد محصول
 والطاقة للغذاء الرئيسي المصدر ارهباعتبالغذائى القومى  الأمن تحقيق هميته فىلأ

لاهميته فى هيكل  كما ترجع الاهمية الاقتصادية لمحصول القمح  ،للسكان 
مليون فدان موسم  3 نحوالقمح محصول  1ةمساحتبلغ الزراعة المصرية حيث 

فى  الشتوية،لات صاالح مساحة من إجمالي% 4444نحو  مثلت 2909/2900
قيمة الانتاج  إجمالي من %١9 بنحو يسهم  طن نمليو  242 نحو إنتاجه بلغ حين

3منه ذاتىال كتفاءبلغ معدل الا، كما   2909عام  2النباتى
% 9.40 نحو  

أهم  من محصول القمحبالإضافه الى ان ، ( 2909-.000)كمتوسط للفترة 
الاهمية  حيث تمثلفاتورة الواردات الزراعية المصرية  في الاستيرادية المحاصيل
من اجمالى قيمة الواردات الزراعية  %3940نحو  يمة واردات القمحالنسبية لق
تحتل مصر المركز الثالث بين   كما .2909عام  مليار جنيه 03نحو والبالغه 

مليار  442حيث بلغ متوسط قيمة وارداتها نحو قمح اهم دول العالم المستورده لل
من % ..2، اى ما يمثل حوالى  4( 2900-2994)دولار كمتوسط للفترة 

مليار دولار  023متوسط إجمالى قيمة واردات العالم من القمح والبالغ نحو 
فى الدول التى تستورد روسيا الاتحادية المرتبه الاولى  و احتلت .كمتوسط للفتره 

تلتها  5(2900-2994)واردات خلال الفترة الكمية  منها مصر القمح من حيث
 باهمية نسبية بلغت نحو  استراليا ثم اوكرانياالولايات المتحدة الامريكية ، فرنسا ، 

  .على الترتيب% 9، % 44.، % 0440، % 2049، % 3443
 مشكلة الدراسة

الا أن الجانتب  مختلفتة جوانتب متن مصتر فتي القمتح محصتول متن الدراستات العديتد تناولتت
اكل التستويقية التتى ه الكثيتر متن المشتهتالتسويقى له كانت الدراسات فيه محدوده علتى التر م متن انته يواج

                                                 
 . 0202نشرة المحاصيل الشتوية , الادارة العامه للاحصاءات الزراعية , قطاع الشئون الاقتصادية  ,وزارة الزراعة واستصلاح الاراضى :  1
 . 0202نشرة الدخل الزراعى القومى , للموارد الزراعية   الادارة العامه, قطاع الشئون الاقتصادية , وزارة الزراعة واستصلاح الاراضى :   2
 .0202نشرة الميزان الغذائى, الادارة العامه لللموارد الزراعية , قطاع الشئون الاقتصادية ,  وزارة الزراعة واستصلاح الاراضى:  3

 www.intracen.orgجمعت وحسبت من قاعدة بيانات مركز التجارة العالمى ،  : 4
 www.intracen.orgجمعت وحسبت من قاعدة بيانات مركز التجارة العالمى ، :  5

http://www.intracen.org/
http://www.intracen.org/
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الاستاليب  متا هتى  التعتر  علتىتنحصتر مشتكلة الدراستة فتى و ،  للمحصتول تؤثر علتى الكفتاءة التستويقية
ختتتلال مرحلتتتة الفنيتتتة والتكنولوجيتتتة المستتتتخدمه متتتن قبتتتل مزارعتتتى القمتتتح بعينتتتة الدراستتتة بمحافظتتتة الشتتترقية 

علتى الكفتاءة التستويقية  ه العمليتاتمتدى تتاثير هتذ و تمتام بيتع المحصتول متن قبتل المتزار الحصاد وحتتى 
 .القمح لمحصول

 هدف الدراسة
تتتتؤثر علتتتى الكفتتتاءة التستتتويقية الاقتصتتتادية التعتتتر  علتتتى  المتغيتتترات التتتتى تهتتتد  الدراستتته التتتى 

التتتى لمحصتتول القمتتح المستتالا التستتويقية المختلفتتة وتحديتتد ، لمزارعتتى القمتتح بعينتتة الدراستتة والتكنولوجيتتة 
والتعتتر  علتتى استتباب  تلتتا المرحلتتة للمحصتتول ختتلال  الكفتتاءة التستتويقية قيتتا  ، ويتبعهتتا مزارعتتى العينتته

 التعتتر  علتتى العائتتد الصتتافىالتتى هتتد  الدراستتة زيتتادة او انخفتتاك الكفتتاءة التستتويقية للمحصتتول ، كمتتا ت
لقمح وتقدير دالة الكفاءة التسويقية لمحصول االمختلفة ،  التسويقية الامسوالعائد على الجنيه المستثمر لل

مشتتاكل مزارعتتى لتعتتر  علتتى واخيتترا المعرفتتة اكثتتر العوامتتل تتتىثيرا علتتى كفتتاءة تستتويق محصتتول القمتتح ، 
 .تلا المشاكلومقترحاتهم لحل  محصول القمح بعينة الدراسة

 :الطريقة البحثية ومصادر البيانات
لمصتادر اعتمدت الدراسة على التحليل الوصفى والكمى للبيانات والتى تم الحصول عليها من ا

 2909/2900التى أجريت بمحافظة الشرقية موستم  الثانوية للبيانات بالاضافة لبيانات الدراسة الميدانية
الى جانب دراسة المسالا التسويقية المختلفة للمحصول وكفاءة كل منها عن طريق حساب العائد على  ،

متتا بعتتد ية للقمتتح اثنتتاء مرحلتتة اقتصتترت الدراستتة علتتى حستتاب الكفتتاءة التستتويقكمتتا الجنيتته المستتتثمر هتتذا 
وقتتتد تتتتم استتتتخدام  بعتتتك المؤشتتترات والمعتتتايير  الحصتتتاد وحتتتتى بيتتتع المحصتتتول والتتتتى يتحملهتتتا المتتتزار 

كمتتا تتتم اختبتتار العوامتتل التتتى تتتؤثر علتتى الكفتتاءة التستتويقية متتن ختتلال معادلتتة  .الاقتصتتادية والاحصتتائية
 . انحدار متعدد

 :معايير الكفاءة التسويقية
تعتمد المعايير الشتائعة الاستتخدام علتى المقارنتة  حيث طرق لقيا  الكفاءة التسويقيةهناا عدة  

التستويقية )   ما بين تكالي  المرحلة التسويقية وتكالي  المرحلة الانتاجيه على أسا  أن تدنيه التكتالي  
 :من مقتضيات معظمة الكفاءة ( 

 التكالي  التسويقيتتة         
 x  099  تتتتتتتتتتتتتتت   - 099=  الكفاءة التسويقية (0)

 التكالي  الانتاجية           
 التسويقيتتةالتكالي                                                

 x    099  تتتتتتتتتتتتتتتتتتتتت   - 099= الكفاءة التسويقية  (2)
 التكالي  التسويقية+ التكالي  الإنتاجية                   
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والتتتتى تعتمتتتد علتتتى علاقتتتة عكستتتيه مفترضتتته بتتتين ( 2)، (0)  الفكتتترة الاساستتتيه للمعيتتتارين ولا تختلتتت
نصتيب التكتالي  تستويقيه والتكلفته الإنتاجيته، أو مستوى الكفاءة التسويقية للسلعة والنسبة ما بين التكلفتة ال

 .ي التسويقية من جملة تكالي  السلعة من بداية إنتاجها حتى وصولها الى المستهلا النهائ
فقتتتط فتتتى مقارنتتتة الكفتتتاءة  ستتتتخدمن علتتتى التكتتتالي  دون القيمتتتة النهائيتتتة للستتتلعة، فياويعتمتتتد هتتتذان المعيتتتار 

ومتن جهتة أخترى، لا . التسويقية ما بين الوحدات المتجانسة لسلعه محدده يتم التصر  فيها بتذات الستعر
لا فقد تبدو أكثر الستلع كفتاءة تستويقية هتى  تعبر فى تقديراتها عن كفاءة عمليه التسويق بصورة مطلقة، وا 

التتتى تحتتتاج إلتتى ختتدمات تستتويقية محتتدودة مثتتل الخضتتر والفاكهتتة الطازجتتة المباعتته للمستتتهلا فتتى ستتوق 
هذا بينما تبدو الأقل كفاءة تلا التى تحتاج إلى تجهيز أو تصتنيع أو نقتل إلتى مستافات بعيتدة أو  .القرية 

وعلتتتى ذلتتتا تقتصتتتر فعاليتتتة المعيتتتارين . ستتتلع التصتتتديريةتختتتزين لفتتتترات طويلتتتة نستتتبيار، مثتتتل الكثيتتتر متتتن ال
  .المذكورين على المقارنة ما بين السلعة ومثيلتها المتماثلة معها تمامار 

وكتتذلا تكتتالي  الانتتتاج وتكتتالي  التستتويق الستتلعه  قيمتتة التتذى يىختتذ فتتى الاعتبتتار و( 3) الا ان المعيتتار
نتاج او التسويق اذا صاحبها زيادة اكبر فى قيمتة اظهر نتائج افضل حيث اشار الى ان زيادة تكالي  الا

وذلتا بتالر م متن ان  السلعه فإن ذلا يعد معيتارا لزيتادة الكفتاءة التستويقية ولتذلا تتم استتخدام هتذا المعيتار
 ستتتتاتيكى لا يىختتتذ التتتزمن فتتتى الاعتبتتتار الا ان المقيتتتا  يوضتتتح الكفتتتاءة فتتتى فتتتترة زمنيتتتة معينتتتةلاالقيتتتا  ا

 .للوحده من السلعه
 التكالي  التسويقية+ التكالي  الإنتاجية                                     
 x        099   تتتتتتتتتتتتتتتتتتتت      - 099= الكفاءة التسويقية  (3)

 السلعة قيمة                            
 :تغيرات الاقتصاديه للقمح فى مصرتطور اهم الم

لمتغيرات الاقتصادية المؤثرة على محصول القمح فتى مصتر أهم اتطور ( 0)يوضح الجدول رقم 
 التدقيقبالاضتافة لمتوستط نصتيب الفترد متن الاكتفتاء التذاتى  تطور الاهمية النسبية لحجتم الفجتوه ومعتدلو 

بدراستة تطتور المستاحة المزروعتة بتالقمح تبتين انهتا و ( 2909-.000)متن الفتتره ختلال فى السنة وذلتا 
مليتون  .349، وحتد اقصتى بلتغ حتوالى  2990مليتون فتدان عتام  2434حتو تراوحت بين حد ادنى بلغ ن

ان  التتى (2)الجتتدول رقتتم كمتتا اشتتارت نتتتائج ، مليتتون فتتدان  242، بمتوستتط بلتتغ نحتتو  .299فتتدان عتتام 
مثتل فتدان ستنويا ، ي الت  99حتو نبلتغ ثبتتت معنويتته احصتائيا متزايتدا عامتا مساحة القمح اخذت اتجاهتا 

 .سط السنوى خلال الفترهمن المتو %  040نحتو 
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   ونسبة الاكتفاء الذاتى من القمح فى مصر نتاج واستهلاكمساحة وا     (.1) جدول رقم

 . (0212-1991)خلال الفتره                       
  

 البيان

 

 السنوات

المساحة 

مليون 

 فدان

الانتاجية 

 فدان/طن

الانتاج 

مليون 

 طن

(0) 

 الواردات 

مليون 

 طن

(2) 

لاكتفاء معدل ا

 الذاتى

=0(/0+2*)099 

الفجوه 

الغذائيه 

مليون 

 طن

الاهميه النسبية 

 للفجوة

=2(/2+0*)099 

 الاستهلاا 

مليون 

 طن

 *متوسط

نصيب  

الفرد من 

 الدقيق

 سنه/كجم

000. 2442 2432 9424 9 9344 449 4.4. 0942 03940 

0002 2440 2439 9449 444 9440 449 4940 044 03242 

0004 2442 2.92 .40 944 9349 449 4249 094. 04042 

0000 2432 24.2 .439 440 .944 244 3042 040 00444 

2999 2430 244 .4.4 443 .944 344 3042 0949 02042 

2990 2434 2440 .42. 244 .040 240 3940 042 0394. 

2992 2449 2442 .4.2 449 9049 444 4949 00 03949 

2993 2490 2442 2492 440 .343 342 3.42 0943 02044 

2994 24.0 242. 240 444 .042 449 3443 0040 02243 

2999 2400 2420 440 944 9443 340 4042 02 039 

299. 349. 242 443 944 9440 444 4040 0242 04042 

2992 2422 2422 244 940 994. 444 4444 0242 03240 

2994 2402 2423 449 244 9040 444 4440 02.. 03.4. 

2990 3409 2420 449 .40 9943 443 4442 0244 03944 

2909 3499 2430 242 240 424. 942 9244 0240 03340 

متوسط 

 الفتره
242 24.. 249 943 9.40 440 4340 0040 03040 

نشرة الاقتصاد  -الادارة العامة للاحصاء  –قطا  الشئون الاقتصادية  –وزارة الزراعه واستصلاح الاراضى  -:المصدر
 اعداد متفرقه   –الزراعى 

 –نشرة الميزان الغذائى -الادارة العامة للموارد الزراعية  –قطا  الشئون الاقتصادية –وزارة الزراعه واستصلاح الاراضى -
 .اعداد متفرقه

 .الميزان الغذائى قا لبيانات نشراتطب% 49492من القمح  معامل استخراج الدقيق*: 
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 2439ور الانتاجيه الفدانيه لمحصول القمح وجد انها تراوحت بين حد ادنى بلغ حتوالى وبدراسة تط
، ( 2993، 2992) فتتدان فتتى عتتامى/طتتن  2442، وحتتد اقصتتى بلتتغ حتتوالى  0002فتتدان عتتام / طتتن

فتدان ختلال فتترة الدراستة ، واشتارت النتتائج التى تزايتد الانتاجيته الفدانيتة الا /طتن ..24بمتوسط بلغ نحتو 
 . تثبت معنوية هذه الزيادة احصائيا انه لم
،  .000مليتون طتن عتام  9424وقد تزايتد الانتتاج المحلتى متن القمتح متا بتين حتد أدنتى بلتغ نحتو  

مليتون طتن ختلال الفتتره ،  249، بمتوسط بلغ حتوالى  2990مليون طن عام  449وحد اقصى بلغ نحو 
وقد تتراوح الاستتهلاا ه الزيادة احصائيا ، ثبتت معنوية هذال  طن وقد  299بمعدل تزايد سنوى بلغ نحو

 0240، وحتتد اقصتتى بلتتغ نحتتو  0000مليتتون طتتن عتتام  040القتتومى متتن القمتتح بتتين حتتد ادنتتى بلتتغ نحتتو 
مليتون طتن ختلال نفت  الفتتره ، بمعتدل زيتادة ستنوى  0040، بمتوستط يبلتغ نحتو  2909مليون طن عتام 

تراوحتت واردات القمتح ودقيقته بتين  صتائيا ، كمتاثبتت معنوية هذه الزيادة احال  طن وقد  399بلغ نحو 
،  2909مليون طن عام  240، وحد اقصى بلغ حوالى  2990مليون طن عام  244حد ادنى بلغ نحو 
الت   299، بزيادة معنوية بلغت نحتو ( 2909-.000)مليون طن خلال الفتره  943بمتوسط بلغ نحو 

 .طن سنويا
تراوح معدل الاكتفتاء التذاتى متن القمتح فتى مصتر بتين حتد  الى( 0)كما اشارت بيانات الجدول رقم 

بمتوستط بلتغ نحتو  0000عتام % 40..، وحتد اقصتى بلتغ حتوالى  2909عام % 4244ادنى بلغ نحو 
ستنه /كجتم 00444فى حين بلغ نصيب الفرد من القمح فى مصر ما بين حد ادنى بلتغ نحتو ، % 9240
بمتوستتتط بلتتتغ نحتتتو ( .299، 0004)امى ستتتنه عتتت/كجتتتم 04042، وحتتتد اقصتتتى بلتتتغ نحتتتو  0000عتتتام 

 . سنه خلال نف  الفتره/كجم 03040
 لاقتصاديه لمحصول القمحيرات اغمعادلات الاتجاه الزمنى العام لتطور بعض المت ( .0)جدول رقم 

 (0211-1991)فى مصرخلال الفتره 
الاهمية النسبيه  المتوسط 2ر (ت)قيمة  المعادله المتغير م

 )%(لمتوسط الفترة 
 040 242 9422 (**944) هت  9499+ 2429= ^ص (مليون فدان)مساحة القمح  0
-  ..24 9494 (0492) هت  9490+  .24= ^ص (فدان/طن)إنتاجية القمح 2
 240 249 9429 (**42.) هت  942+  .94= ^ص (مليون طن)إنتاج القمح  3

 343 0242 9.20 (** 240) هت  944+  042= ^ص (مليون طن) للاستهلااالمتاح  4

 242 0040 9429 (**43.) هت  943+  040= ^ص (مليون طن)الاستهلاا المحلى  9
 244 440 9429 **(240) هت  940+  344= ^ص (مليون طن)الفجوه  .
-  9240 9492 (0492-) هت  943 - 943.= ^ص نسبة الاكتفاء الذاتى  2
 344 943 949 (**..3) هت  942+  349= ^ص (بالال  طن)واردات القمح  4
-  03040 9499 (944) هت  944+  020= ^ص سنه/كجم نصيب الفرد م 0

 ( .0)حسبت من جدول رقم  :المصدر 
 تشير الى القيمه التقديريه للمتغير التابع فى السنه هت^ ص:  حيث ان
 09، ............،  3،  2، 0= تشير الى عنصر الزمن ، هت :    هت 
 .المعنويه( ت)، القيم بين الاقوا  تشير الى % 9 توىمعنويه عند مس* * 
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 0212/0211عينة الدراسة الميدانية بمحافظة الشرقية موسم 

قد تم اختيار محافظة الشرقية لإجراء الدراسة الميدانية بها لكونها تحتل المركز الاول على  
من % 0343اهمية نسبية ب 2909محافظات الجمهورية من حيث الاهمية النسبية لمساحة القمح عام 

مركز  22مساحة الجمهورية، كما تم اختيار مركز الزقازيق من مراكز محافظة الشرقية البالغ عددها 
 حيث يحتل المركز الثالث بين مراكز محافظة الشرقية من حيث اجمالى مساحة القمح بالمحافظة باهمية

التباين فى المسالا التسويقية المختلفة بهذا بالاضافة لتنو  الفئات الحيازية و % 444نسبية قدرت بنحو 
المركز حتى يمكن التعر  على المسالا التسويقية المختلفة وحساب الكفاءة التسويقية لكل مسلا ، 
وبالنسبة لاختيار قرى العينة فقد تم اختيار قريتين وفقا للاهميه النسبية للمساحة المزروعة بالمحصول 

حيث احتلتا المركزين الاول والثانى  وهما قريتى  زاله وكفر اباظة(  3)  كما هو موضح بالجدول رقم 
من اجمالى  على الترتيب% 249،  %242باهمية نسبية قدرت بنحو  على مستوى قرى مركز الزقازيق

مزار  وزعت بين القريتين وقد تم اختيار  49مساحة القمح بمركز الزقازيق ، وقد بلغ حجم عينة الدراسة 
 .شوائيا من خلال جداول الحيازات بالجمعية الزراعية بالقريةالمزارعين ع
  وفقا لمساحة  توزيع عينة الدراسة بين قرى مركز الزقازيق بمحافظة الشرقية .( 3)جدول رقم 

 0212/0211محصول القمح بكل قرية موسم 
محافظة / قرى مركز الزقازيق 
 الشرقية

 (%) الاهمية النسبية مساحة محصول القمح

 942 224 ة رزنةهري

 42. 029 بنى عامر

 .94 2.9 كفر موسى عمران

 942 249 الشبانات

 242 0999  زالة

 949 299 الشوبا

 249 0929 كفر اباظة

 443 900 بوردين

 244 0902 انشاص البصل

 .4. 009 طحنة بوردين

 42. 444 العصلوجى

 49. .44 طاروط

 42. 493 الزنكلون

 ..3 904 مشتول القاضى

 942 229 بيشة قايد

 942 203 النخا 

 444 99. ام الزين

 09949 03229 جملة المحافظة

 .بيانات  ير منشورة –مديرية الزراعة بمحافظة الشرقية : المصدر
 :تكاليف انتاج الفدان من القمح بعينة الدراسة  



 هند نبيل محمد يوس  
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ذلا تتتتم جمتتتع لتتت تكتتتالي  الانتتتتاج وتكتتتالي  التستتتويق حستتتاب دراستتتة الكفتتتاءة التستتتويقية  تتطلتتتب
ي  لاتكتتال ان( 4)تشتتير بيانتتات الجتتدول رقتتم و  لي  الانتتتاج والتستتويق لافتتراد العينتتة البيانتتات الخاصتتة بتكتتا

جنيتته موزعتتة علتتى العمليتتات الانتاجيتتة  0099نحتتو  بلغتتت فتتدان متتن القمتتح بعينتتة الدراستتةنتتتاج المتغيتتره لا
للعمليتات  الاولتى متن حيتث الاهميتة النستبية عملية التسميد الكيماوى المرتبتةتكالي  بلغت  حيثالمختلفة 

 تليهتتا عمليتة الزراعتتة ، الحصتاد ، الحتترث والتزحيت  والتخطتتيط ، الترى باهميتتة % .294 الانتاجيتة بنحتو
، الامر الذى يؤكد شكوى عتدد كبيتر متن  على الترتيب% 00، % 0949، % 0.42، % 0049نسبية 

بينمتتتا بلغتتتت الاهميتتته النستتتبية ،  لهتتتا احتكتتتار التجتتتارالمتتتزارعين متتتن ارتفتتتا  استتتعار مستتتتلزمات الانتتتتاج و 
جنيهتا للفتدان  3349والبالغته نحتو الكليتة من اجمالى التكالي  % 0..9لاجمالى التكالي  المتغيره نحو 

وقتتد بلغتتت الاهميتتة  شتتهور وهتتى فتتترة مكتتث المحصتتول بتتالارك .بعتتد اضتتافة قيمتتة الايجتتار لمتتده وذلتتا 
 .من اجمالى قيمة تكالي  انتاج المحصول %4340النسبية لقيمة الايجار نحو 

 
 . (0212/0211)تكاليف انتاج القمح بعينة الدراسة بمحافظة الشرقية   .(4)جدول رقم 

 فدان/جنيه

 العمليات الزراعية
عمل 
 يدوى

عمل 
 ألى

مستلزمات 
 الانتاج

جملة 
تكالي  
 عمليات

الاهمية النسبية 
من اجمالى 

التكالي  المتغيرة 
)%( 

نسبية الاهمية ال
من اجمالى 
التكالي  
)%(بالايجار  

 444 0949 20344 - .23.4 9242 حرث وتزحي  وتخطيط

 0040 0049 320 30040 - 9040 الزراعة

 43. 0049 29049 - 4244 02240 الرى

 .44 449 09244 00042 4042 - مقاومة الحشائش

 .044 .294 44.44 42044 - 9244 تسميد كيماوى

 042 0.42 394 - 00342 00444 الحصاد

 .94 040 29 - 29 - الدرا 

 044 340 9449 - - 9449 اخرى

اجمالى تكالي  الانتاج 
 9.40 099 0099 4.949 92444 4.040 المتغيره

 4340  0449    شهور .الايجار لمدة 

اجمالى تكالي  الانتاج 
 099  3349    بالايجار

 .انجمعت وحسبت من استمارات الاستبي: المصدر
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 :1الفدانية بعينة الدراسة بعض عمليات التداول على الفاقد والانتاجية ر اأث
يتناول هذا الجزء من الدراسة العمليات التسويقية والتكنولوجية وربطها بالكفاءة التسويقية للمحصول فمثلا 

العبوات المستخدمه  موعد الحصاد وأثره على الانتاجية وكذلا الفاقد وطرق التعبئة وعلاقتها بالفاقد ونو 
كلها عوامل مؤثرة على الكفاءة التسويقية التكنولوجية ومن ثم على الكفاءة التسويقية الاقتصادية 

 .للمحصول
 :أثر الحصاد المبكرعلى الفاقد والانتاجية الفدانية بعينة الدراسة -1

اى ان مدة من افراد العينة لا يحصدون محصولهم مبكرا  %03الى ان ( 9)يشير الجدول رقم 
مزارعين يحصدون فقط من ال% 2نحو  يوم فاكثر بينما كان 049مكث المحصول فى الارك تكون 

يوم من الزراعة ، كما اجمع افراد العينة على ان الحصاد المبكر يؤدى  049المحصول مبكرا اى قبل 
ة الفدانية لافراد وهوما يتضح من بيانات الجدول حيث انخفضت الانتاجي .الى خفك الانتاجية الفدانية

عن % 02 نحو بمعدل انخفاك يبلغفدان /اردب 04العينة الذين حصدوا محصولهم مبكرا الى نحو 
اردب للفدان ، بينما الفئة الاكبر من العينة والتى  0940والبالغة نحو  متوسط الانتاجية الفدانية للعينة
اردب للفدان ، وجاءت  0.42بلغت  قد حققت اعلى انتاجية فدانية 049أتمت الحصاد فى موعدة وهو 

يوم محققين  209يوم و 009والذين حصدوا القمح بعد من حجم العينة % 29الفئتين الاخيرتين 
، الامر % 2موعد الحصاد المناسب بنحو فدان اى تقل عن /اردب 0940انتاجية فدانية متساوية بلغت 

وقد اتضح ان  الانتاجية الفدانية للمحصولالذى يؤكد ان الحصاد المبكر والمتىخر لهم أثر سلبى على 
 .الوقت المناسب المزارعيين قاموا بحصاد محصولهم فى من% 2343
  (0212/0211)  اثر الحصاد المبكر على الانتاجية الفدانية بعينة الدراسة بمحافظة الشرقية . ( 5)جدول 

 العملية الزراعية

مدة مكث 
المحصول فى 

 الارك
 باليوم

عدد 
 المزارعين

% 
من جملة 
المزارعين 
 بالعينة

 الانتاجية الفدانية
 فدان/اردب

 0449 429. 9 0.9-099 حصاد مبكر
 0.42 23429 90 049 الحصاد فى الموعد المناسب

 0940 03429 00 009 حصاد متىخر
 0940 429. 9 209 حصاد متىخر جدا

 0940 099 49 اجمالى العينة 
 .لاستبيانجمعت وحسبت من استمارات ا: المصدر

 
           

                                                 
المقارنة بين الاختلافات فى الانتاجية الفدانيه راجع فقط للعامل المتغير وهو اثر الحصاد المبكر حيث ان المساحات المزروعة :  1

 .ا ثابتةمتجاورة وتستخدم نفس كمية وعناصر الانتاج أى ان جميع العوامل الاخرى يمكن اعتباره



 هند نبيل محمد يوس  
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  :1الزمنية بين الحصاد والدراس على الفاقد الفترةطول أثر  -0
كلما زادت الفترة بين الحصاد والدرا  زاد الفاقد اثناء  انه الى( .)بيانات الجدول رقم تشير 
اقصى  ايام وحد 3فترة ر ليالتىخعند كجم  90الفاقد بين حد ادنى بلغ  حجم  تراوححيث  عملية الدرا 

على الترتيب من متوسط % 24.4، % 240يمثلا نحو  يوم 2-.فترة التىخير لد تتعن كجم 9.بلغ 
ويرجع ذلا الى ان طول الفترة بين عمليتى الحصاد والدرا  تؤدى الى عينة الدراسة ، الفدانية ل نتاجيةلاا

لى الر م من ارتفا  حجم ، ومن الملاحظ انه ع زيادة فرط السنابل وبالتالى يزيد الفاقد من المحصول
 9و  4الفاقد بسبب طول الفتره بين الحصاد والدرا  الا ان معظم المزارعين لا يتموا عمليه الدرا  قبل 

الذى يشير الى ضرورة الاهتمام  الامرمن حجم العينة على الترتيب % 3.429، % 40429ايام بنسبة 
 .ر باجراء عملية الدرا  لتقليل حجم الفاقدلتبكيلتعريفهم باهمية اللمزارعين بالارشاد الزراعى 

 
  بعينة الدراسة   اثر الفترة الزمنية بين الحصاد و الدراس على الفاقد من محصول القمح .( 1)جدول 

 (0212/0211)بمحافظة الشرقية 

الفترة بين 
 الحصاد والدرا  

 
 باليوم

عدد 
 المزارعين

 الأهمية النسبية
من جملة المزارعين 

 )%(بالعينة   

نتيجة  فاقدالحجم 
طول الفترة بين 

 الحصاد 
  و الدرا 

 فدان/كجم 

الاهمية النسبية 
من الفاقد لحجم 

الانتاجية الفدانية 
 )%( للعينة

 240 90 00429 0 ايام 3
 2.2 94 40429 33 ايام 4
 ..2 4. 3.429 20 ايام  9
 4..2 9. 00429 0 يوم 2-.

 0940دراسة  لعينة الالانتاجية الفدانية  متوسط
 (فدان /اردب)

 - -

 .جمعت وحسبت من استمارات الاستبيان: المصدر   
 
 :الفاقد لمحصول القمح اثناء عملية التعبئة  بعينة الدراسة -3

من افراد العينة يستخدمون اسلوب التعبئة اليدوى ، % 44429ان ( 2)يتبين من الجدول رقم 
من الانتاجية الفدانية عند % 249وجد ان الفاقد يصل لنحو  وبتقدير نسبة الفاقد نتيجة اسلوب التعبئة

يتضح و  %.4.عند استخدام اسلوب التعبئة الالى بمعدل خفك بلغ % 042التعبئة اليدوى يقل لنحو 

                                                 
تم تقدير الاهمية النسبية للزيادة فى حجم الفاقد عن طريق حساب الفرق بين الفاقد اثناء عملية الدراس لاجمالى عينة :  : 1

 .كجم للفدان وزيادة الفاقد عن هذا المتوسط عند فترات الحصاد المختلفة  02الدراسة والبالغ 
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التعبئة اليدوى هى الاسلوب السائد مما يؤدى الى زيادة حجم الفاقد اثناء عملية التعبئة عن مما سبق ان 
 .عبئة الألىنظيرتها فى حال الت

 
التعبئة وفقا لطريقة اجراء العملية بعينة الدراسة بمحافظة الشرقية  الفاقد اثناء عملية  .(7)جدول 

 (0212/0211)موسم 

 طريقة اجراء العملية البيان
عدد 
 المزارعين

من اجمالى المزارعين 
 )%(بالعينة

 لفاقدا
 فدان/كجم

لفاقد من ا 
الانتاجية 

 )%(الفدانية

 التعبئة
 042 40 00429 0 ىال

 249 9. 44429 20 يدوى
   099 49 جملة

 .جمعت وحسبت من استمارات الاستبيان: المصدر            
 
 : فى تعبئة المحصولنوع العبوة المستخدمة  اسباب اختيار -4

  البية المزارعين بالعينهالى انوا  العبوات المستخدمة وتبين ان ( 4)يشير الجدول رقم 
فقط يستخدمون الأجولة % 3429فى حين ان  %0.429وا العبوات البلاستيا باهمية نسبية استخدم

جنيه للعبوه  043، كما يشير الجدول الى ان متوسط اسعار العبوات تراوحت بين  الخيش فى التعبئة
 سبب استخدام واتضح انكجم تقريبا  49نحو جنيه للعبوة الخيش بسعة متقاربة  243البلاستيا و 

هو البيع للمطحن حيث يشترط المطحن التعبئة فى العبوات الخيش أو  لعبوات الخيشلزارعين الم
 .التخزين المنزلى للحفاظ على الحبوب من التل 

انواع العبوات المستخدمة فى تعبئة القمح بعينة الدراسة بمحافظة الشرقية موسم   .(8)جدول 
(0212/0211) 

 % التكرار للمزارعين نو  العبوة
 وسطمت

 سعر العبوه 
 جنيه

 السعة
 كجم

 4442 043 0.429 22 بلاستيا
 4343 243 3429 3 خيش

   099 49 اجمالى عدد المزارعين
 .جمعت وحسبت من استمارات الاستبيان: المصدر            
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 :اثر استخدام وسيلة النقل على الفاقد التسويقى - 5
لتستتويقى النتتاتج عتتن استتتخدام وستتيلة نقتتل محصتتول التتى الفاقتتد ا( 0)تشتتير بيانتتات الجتتدول رقتتم 

متتتتن مزارعتتتتى العينتتتتة يستتتتتخدمون الجتتتترار فتتتتى نقتتتتل % 249.القمتتتتح بعينتتتتة الدراستتتتة حيتتتتث تبتتتتين ان نحتتتتو 
فقط متن % 429.من المزارعين يستخدمون سبارات النقل ، بينما كان % 30429المحصول ، وان نحو 

 .المزارعين يستخدمون العربة الكارو 
للفتتدان  كجتتم 240،  440بنحتتو  قتتدر ن التتى ان الفاقتتد عنتتد استتتخدام الجتترار والستتيارة النقتتلعتتو ر واشتتار المزا

 .للفدان كجم 242لنحو  ليصل على الترتيب بينما يزيد فى حال استخدام العربة الكارو
 أثر استخدام وسيلة النقل على الفاقد التسويقى لمحصول القمح بعينة الدراسة .( 9)جدول 

 (0212/0211)ة موسم بمحافظة الشرقي

 وسيلة النقل
عدد 
 المزارعين

 من اجمالى % 
 عدد المزارعين

كمية الفاقد اثناء 
 النقل

 فدان/كجم  

ى لحجم النقص ف% 
الانتاجية باختلا  

 وسيلة النقل
 9402 440 249. 99 جرار

 9490 240 30429 29 سيارة نقل
 943 242 429. 9 كارو
   099 49 جملة

 ( .2)حسبت من استمارات الاستبيان وجدول رقم جمعت و : المصدر
 
 :أوجه التصرف فى الانتاج  

وقد الى اوجة تصر  مزارعى العينة فى المحصول ( 09)تشير البيانات الواردة بالجدول رقم 
% 0349 نحوقدر بعائلى الستهلاا لاا انو ، من اجمالى الانتاج % 4343 نحو المسوقة الكمية تبلغ

من  الكمية المسوقة كما اشارت النتائج ان ،  فقط% 342ا يوجة لغذاء الحيوان نحو بينما كانت نسبة م
منه يستهلا كغذاء % 3242 وان نحو ،جملة الانتاج الثانوى من % 243.المحصول الثانوى بلغ نحو 

من حجم % 04همية الاستهلاا العائلى لمحصول القمح والبالغ نحو ويتضح من ذلا أ،  لحيوانل
بالمقارنه بما تم توريده للحكومه والبالغ كمية كبيرة  الكمية المسوقة تعدان تضح من الجدول ويالانتاج 
الامر الذى يشير الى لافراد العينة  الكمية المسوقةمن حجم % 3443اى ما يمثل نحو  1اردب 220
ريد للتغلب للحكومة لو وضعت الاسعار المجزية للمزارعين وتحسن نظام التو  توريد كميات اكبر امكانية

عين ار خاصة وأن المز  على المشاكل التى تجعل المزارعين عاكفين عن توريد المحصول للحكومة
واستطاعت  يعتمدون على الافران فى القرى والمركز للحصول على جزء كبير من احتياجاتهم من الخبز

زيادة  كبير على أثرمما يكون له لدى المزارعين  الكميات المسوقةلحكومة الحصول على قدر اكبر من ا
 .اء الذاتى من القمحنسبة الاكتف

                                                 
 (.00)انظر جدول رقم :  1
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أوجه التصرف فى الانتاج لمحصول القمح بعينة الدراسة بمحافظة الشرقية موسم  .( 12)جدول 

(0212/0211) 

 البيان

الانتاج 
الكلى 
 بالعينه
 اردب

 متوسط 
الانتاجية 
 الفدانية

 فدان/اردب

 التصر  فى الانتاج
الاستهلاا 
 العائلى

  ذاء الحيوان التقاوى
الفائك 
 التسويقى

 % الكميه % الكميه % الكميه % الكميه
الانتاج 
 الرئيسى
 اردب

2229 0940 3.4 0349  - -4. 342 2220 4343 

الانتاج 
 الثانوى
 حمل

0049 004.  - - - -.42 3242 0333 .243 

 .جمعت وحسبت من استمارات الاستبيان: المصدر            
 

 :عينة الدراسةالتى يتبعها مزارعى  الك التسويقيهسالم
الى المسلا التسويقى للفائك عن الاستهلاا العائلى من ( 00)تشير بيانات الجدول رقم 

كما سبق من اجمالى الانتاج بالعينة % 4343تمثل نحو محصول القمح ان كمية الفائك التسويقى 
ا بنا التنمية والمطاحن ثم الاهالى باهمية نسبية ه، يليلتاجر الجملة % 4440باهمية نسبية القول 
الى الاختلا  فى الاسعار بين نتائج الاشارت كما . على الترتيب % 244، % 0042، % 3443

جنيه  3.9المسالا التسويقية المختلفة حيث يمثل سعر البنا سعر الضمان المعلن من الحكومة والبالغ 
جنيه للاردب بزيادة قدرها  3.0ن هو الاعلى سعرا بنحو بينما كان المطح 2909/2900عام  للاردب
وهى زيادة  ير  %943عن سعر الضمان ، كما زاد سعر الاهالى عن سعر الضمان بنحو % 249

  جنيه للاردب يقل عن سعر الضمان 390، وجاء سعر تاجر الجملة كىقل سعر تسويقى بنحو  جوهرية
حيث انهم عينة من احتكار تجار القرية لتجارة القمح الامر الذى يفسر شكوى مزارعى ال% 249بنحو 

ولو ان هذه التغيرات  واقل من سعر الضمان صول بسعر اقل من المسالا الاخرىيحصلون على المح
ين تجميع محصولهم يتضح انه لو استطا  المزارع كما،  طفيفة وتتغير بتغير الزمن على مدار الموسم

جنيه للاردب تمثل  04عليه من التجار بنحو  ونعلى مما يحصلا أعائد والحقق مباشرةللمطحن والبيع 
ان الكميات المسوقة من التبن بلغت  النتائجتبين  ، و جنيه للاردب 3.9من سعر الضمان والبالغ % 9

من اجمالى الانتاج وقد تم تسويقها جميعا لتاجر القرية بنسبة % 243.باهمية نسبية حمل  0333
من اجمالى كمية % 3242، فى حين  ذاء الحيوان كان يمثل  يه للحملجن 32بمتوسط سعر % 099
 .التبن
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       (0212/0211)موسم  المسلك التسويقى للفائض عن الاستهلاك العائلى .( 11)جدول 
 بمحافظة الشرقية  بعينة الدراسة

 البيان

اجمالى 
الفائك 
التسويقى 
 بالعينة
 اردب

 المسالا التسويقية
 الاهالى المطحن البنا تاجر الجملة

 الكميه
الرقم 
 الكميه القياسى

الرقم 
 الكميه القياسى

الرقم 
 الكميه القياسى

الرقم 
 القياسى

كمية الانتاج 
 الرئيسى
 اردب

2220 0990 4440 220 3443 43. 0042 99 244 

 سعر البيع
 09943 3.0 09249 3.0 099 3.9 0249 390  اردب/جنيه

كمية الناتج 
 الثانوى

 مل ح
0333 0333 099  - - - - - -

 سعر البيع
 حمل/جنيه

 32 099  - - - - - -

 .جمعت وحسبت من استمارات الاستبيان: المصدر
الاهمية النسبية لاسعار البيع حسبت على اسا  ما تمثلة من سعر ضمان المحصول وهو سعر بنا التنمية ويساوى * : 
   .جنيه للاردب 3.9
 

 :عينة الدراسةلتى يتحملها مزارعى االتكاليف التسويقية 
الى التكالي  التسويقية المختلفة التى يتحملها مزارعى العينة وفقا ( 02)تشير بيانات الجدول رقم 

اختلا  الاهمية النسبية للعمليات التسويقية التى يتحملها المزار  وقد تبين ، للمسالا التسويقية المختلفة 
هى اهم  الميزانتبين ان فى حالة البيع لتاجر الجملة تكون عملية  باختلا  المسلا التسويقى له حيث

، % 2242تليها التعبئة ثم قيمة العبوات بنحو % 3244نحو العمليات التسويقية باهمية نسبية بلغت 
على الترتيب ، وفى حالة التوريد للبنا احتلت عملية الميزان المرتبة الاولى من حيث الاهمية % 0043

، % 2942تليها قيمة العبوات ثم عملية النقل بنحو % 2.42اجمالى تكالي  التسويق بنحو النسبية من 
على الترتيب ، وفى حالة البيع للمطحن وجد ان عملية النقل احتلت المرتبة الاولى باهمية % 2443

على % 0.44، % 2243تليها عملية الميزان ثم قيمة العبوات بنحو % 3242نسبية قدرت بنحو 
ب ، اما فى حالة البيع للاهالى فلم يتحمل المزار  الا تكالي  عملية التعبئة فقط اما باقى العمليات الترتي

 .مثل التحميل والنقل والتدوير والميزان وكذلا العبوات يتحملها المشترى 
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ة  التكاليف التسويقية لمحصول القمح خلال المسالك التسويقية المختلفة بعينة الدراس .( 10)جدول 
 (اردب/جنيه(                            )0212/0211)بمحافظة الشرقية موسم 

 العملية
 المسالا التسويقية

 الاهالى المطحن البنا تاجر الجملة
 % التكلفة % التكلفة % التكلفة % التكلفة

 099 0 0943 042 0340 044 2242 242 التعبئة

 - - 0.44 242 2942 242 0043 243 العبوات

 - - 243 042 0042 042 0044 044 التحميل

 - - 3242 944 2443 .24 0344 .04 النقل

 - - 40. 0 949 - 949 - التدوير

 - - 2243 449 2.42 244 3244 340 الميزان

 099 0 099 0.49 099 0942 099 0040 اجمالى التكالي  التسويقية

 .جمعت وحسبت من استمارات الاستبيان: المصدر 
 

 :صافى العائد الفدانى والعائد على الجنية المستثمر فى المسالك التسويقية المختلفة بعينة الدراسة
نحو فدانى بلغ فى حال البيع للاهالى الى ان صافى العائد ال( 03)تشير بيانات الجدول رقم 

،  .2.3نحو يليها المطحن و بنا التنمية والائتمان الزراعى ثم تاجر الجملة بجنيه للاردب  2299
عائد على الجنيه الصافى جنيه للاردب على الترتيب  ، كما اشارت النتائج الى ان  2423،  2949
 ثم المطحنو والائتمان الزراعى  بنا التنميةيليها  فى حال البيع للاهالى جنيه 0442نحو بلغ  المستثمر

 . على الترتيب 04.0، 0423 ، 0424  تاجر الجملة بنحو
يتحمل المزار  الا  لانخفاك التكالي  التسويقية فى حالة البيع للاهالى حيث لا وقد يرجع ذلا

ويتحمل المشترى تكالي  عملية الدرا  إجراء التعبئة فقط لان الاهالى يشترون من المزار  اثناء تكلفة 
على الجنيه ، بينما كان البيع لتاجر الجملة هو الاقل فى صافى العائد الفدانى والعائد التعبئة والنقل 
ما يراه المزارعون من استغلال التجار لهم بالقرية الا أنه يلاحظ أن البيع للأهالى  يؤكدالمستثمر وذلا 
من الكميات المسوقة وبالتالى فىن البيع للبنا أو المطحن هما أفضل المسالا % 249لا يمثل سوى 

 .المتاحه التسويقية
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الفدانى لمحصول القمح خلال المسالك التسويقية المختلفة متوسط صافى العائد   . ( 13)جدول  
 (0212/0211)بعينة الدراسة بمحافظة الشرقية موسم 

 البيان
 المسلا التسويقى

البيع لتاجر 
 جملة

 البيع للاهالى البيع للمطحن البيع للبنا

 الانتاجية للرئيسى

 (فدان /اردب)  
0940 0940 0940 0940 

 .004 .004 .004 .004 (فدان/حمل) الانتاجية للثانوى

 0099 0099 0099 0099 (فدان/جنيه) تكالي  الانتاج

 0 0.49 0942 0040 (أردب/جنيه) تكالي  التسويق

 .0 2.2 029 040 (فدان/جنيه) تكالي  التسويق

شهور  .لفترة  الايجار
 (فدان/جنيه)

0449 0449 0449 0449 

اجمالى تكالي  الانتاج 
 (فدان/نيهج) والتسويق

3920 3909 3.92 339. 

 متوسط سعر البيع
 (اردب/جنيه)

390 3.9 3.0 3.0 

 قيمة الناتج النهائى
 (فدان/جنيه)

994940 9224 94.240 923040 

متوسط سعر المحصول 
 (حمل/جنيه) الثانوى

32 32 32 32 

 قيمة الانتاج الثانوى
 (فدان/جنيه)

32042 32042 32042 32042 

 الكلىقيمة الايراد 
 (فدان/جنيه)

909240 .90942 .23443 .00040 

 صافى عائد الفدان
 (فدان/جنيه)

2423 2949 2.3. 2299 

العائد على الجنية صافى 
 المستثمر

04.0 0424 0423 0442 

 (.4،02)جمعت وحسبت من استمارات الاستبيان و بيانات الجداول : المصدر  
 

والتسويق لمحصول القمح على صافى العائد الفدانى وفقا  أثر استخدام الاسلوب المطور فى الانتاج
 :للمسالك التسويقية المختلفة 
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ن لاسلوب الحصاد والدرا  الانتاج والتسويق اتبا  المزارعو  يقصد بالاسلوب المطور فى
والتعبئة الألى باستخدام الكومبين الى جانب اتبا  المعاملات الفنية المناسبة كالحصاد المبكر وتقليل 

 .ثم اجراء عملية النقل فى سيارات النقل  الفترة بين الحصاد والدرا 
ومن خلال تقسيم العينة الى فئتين الاولى تستخدم الاسلوب المطور والثانية تستخدم الاسلوب 
التقليدى تبين ان هناا فروق فى الانتاجية الفدانية وصافى العائد الفدانى لكل منهم على اختلا  

ان عدد المزارعين الذين استخدموا الاسلوب ( 04)ة المتبعة ويتضح من الجدول رقم المسالا التسويقي
مزار  بينما  49 نحو البالغهمن حجم العينة % 09ة قدرت بنحو مزار  باهمية نسبي 02المطور بلغ 

من إجمالى عدد المزراعين كما % 49لمزارعين فى الاسلوب التقليدى حوالى الاهمية النسبية لكانت 
عن الفئة % 249اردب للفدان بزيادة قدرها  0.42متوسط الانتاجية الفدانية للفئة الاولى بنحو قدر 

 .اردب للفدان  0944الثانية والتى بلغت متوسط الانتاجية الفدانية لها 
وقد تبين تساوى ترتيب الاهمية النسبية للمسالا التسويقية المختلفة بالنسبة لافراد العينة فى كلا 

المطور والتقليدى حيث جاء فى المرتبة  الاولى البيع لتاجر الجملة يلية بنا التنمية ثم  الاسلوبين
على الترتيب من اجمالى % 044، % 342، % 4442، % 9942المطحن ثم الاهالى باهمية نسبية 

ة لأسلوب المطور ، وباهمية نسبيللمزارعين الذين استخدموا ااردب  202الكمية المسوقة والبالغة نحو 
 هعلى الترتيب من اجمالى الكمية المسوقة والبالغ% 249، % 2944، % 3343، % 4344بلغت نحو 

 .لأسلوب التقليدى فى حال المزارعين الذين استخدموا ااردب  2994نحو 
كما اشارت بيانات نف  الجدول الى ارتفا  سعر المطحن عن المسالا التسويقية الاخرى فى  

 المرجحيات الموردة اليه مقارنة بالمسالا التسويقية الاخرى وقد بلغ المتوسط الفئتين ر م انخفاك الكم
جنيه للاردب بينما بلغ فى الاسلوب التقليدى  39440لسعر بيع الاردب بالنسبة للاسلوب المطور نحتتو 

، وبحساب اجمالى التكالي  الانتاجية وجد % .94جنيه للاردب بمعدل زيادة بلغت نحو  39940نحو 
 02.2جنيه للفدان فى الاسلوب المطور مقابل نحو  0242تكالي  الانتاج المتغيرة بلغت نحو ان 

 .وباعتبار ان محصول القمح يستمر مدة مكوثة فى الارك نحو  ، جنيه للفدان فى الاسلوب التقليدى
تقليدى جنيه للفدان وهى ثابته فى الاسلوبين المطور وال 0449اشهر فيكون نصيب الفدان من الايجار 

 044 نحو  ، وقد بلغ المتوسط المرجح للتكالي  التسويقية لانتاج الفدان من القمح بالاسلوب المطور
وقد تبين %. 4.2نقص قدرت بنحو بنسبة فى الاسلوب التقليدى جنيه للفدان  003جنيه للفدان مقابل 

جنيه للفدان مقابل  3293اجمالى تكالي  انتاج الفدان بالنسبة للاسلوب المطور حيث بلغت  انخفاك
، وبدراسة اجمالى العائد الفدانى % 944 نقص قدر بنحوجنيه للفدان للأسلوب التقليدى بمعدل  3499

جنيه للفدان  022.قدرت بنحو للمزارعين الذين اتبعوا الاسلوب المطور فى الانتاج والتسويق تبين انها 
، كما تبين ان صافى العائد الفدانى % 3ى بنحو تزيد عن مزارعى العينة الذين اتبعوا الاسلوب التقليد

جنيه للفدان للأسلوب التقليدى بمعدل  2904جنيه للفدان مقابل  2490فى الاسلوب المطور بلغ نحو 
عن الاسلوب ، ومما سبق يتضح ان العائد الفدانى يزيد فى حالة الاسلوب المطور % 4زيادة بلغ نحو 

والراجع لتحسن المعاملات الفنية فى نتيجة انخفاك الفاقد  الفدانيةنتيجة لارتفا  الانتاجية التقليدى 
 .  الاسلوب المطور
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التى ارتفتا  العائتد علتى الجنيته المستتثمر لكتل مستلا تستويقى  (04)رقتم  كما تشير نتتائج الجتدول
دى فتتى حتتال اتبتتا  الاستتلوب المطتتور عمتتا هتتو عليتتة بالنستتبة لمزارعتتى العينتتة التتذين اتبعتتوا الاستتلوب التقليتت

حيتتث بلتتغ العائتتد علتتى الجنيتته المستتتثمر لكتتل متتن تتتاجر الجملتته ، بنتتا التنميتتة ، المطحتتن ، الاهتتالى نحتتو 
، 0420، 0424جنيتتتته علتتتتى الترتيتتتتب للاستتتتلوب المطتتتتور مقابتتتتل نحتتتتو   0400، 0444، 0449، 0420
 .ه على الترتيب للاسلوب التقليدى جني 0444، 0420

التى نيه المستثمر فتى المستالا التستويقية المختلفتة للقمتح قيمة العائد على الج ويرجع التقارب فى 
لقمتح ممتا يجعتل ستوق القمتح محتدودا ويكتون الاختتلا  محصتول اسعر الضمان للسياسة  الحكومةاتبا  

" البيتتتع للاهتتتالى" المختلفتتتة ضتتتئيلا ، وقتتتد حقتتتق المستتتلا التستتتويقى  التستتتويقية فتتتى الاستتتعار بتتتين االمستتتالا
 .ستثمر نتيجة لانخفاك قيمة ما يتحملة المزار  من تكالي  تسويقية افضل صافى عائد للجنيه الم

 :0212/0211الكفاءة التسويقية لمزارعى القمح بعينة الدراسة موسم 
 2909/2900بدراسة الكفاءة التسويقية لمحصتول القمتح بعينتة الدراستة بمحافظتة الشترقية موستم 

إلتي أنته وفقتا للمعيتارين الاول والثتانى والتتى ( 09) السابقه اشارت نتائج الجدول رقتم 1من خلال المعايير
تعتمتد فكرتهمتا علتى وجتود علاقته عكستيه مفترضته بتين مستتوى الكفتاءة التستويقية للستلعة والنستبة متا بتين 

ويفيتدان فتتى مقارنتة الكفتتاءة التستويقية بتين الوحتتدات المتجانستة لستتلعه التكلفتة التستويقية والتكلفتتة الانتاجيتة 
ووفقتا للمعيتار الاول جتاء المستلا التستويقى الختاص بتالبيع للاهتالى    السعر ووجد انتهمحدده تسوق بنف

ثتتم جتتاء بنتتا التنميتتة و % 0042هتتو افضتتل المستتالا التستتويقية حيتتث قتتدرت الكفتتاءة التستتويقية لتته بنحتتو 
 علتتى الترتيتتتب% 4.42، % 0940، % 0040تتتاجر الجملتته ثتتم المطحتتتن بكفتتاءة تستتويقية قتتتدرت بنحتتو 

 . %.004در بنحو وبمتوسط ق
لمعيار الثانى كان البيتع للاهتالى أيضتار هتو افضتل وبقيا  الكفاءة التسويقية لمزارعى العينة وفقا ل

ثم جاء بنا التنمية و تاجر الجمله ثم % 0042المسالا التسويقية حيث قدرت الكفاءة التسويقية له بنحو 
وبمتوستتط قتتدر بنحتتو  لتتى الترتيتتبع% 4240، % 00، % 0044المطحتتن بكفتتاءة تستتويقية قتتدرت بنحتتو 

0244.% 
النستبة يقتا  بمستتوى الكفتاءة التستويقية للستلعة  ان تعتمتد فكرتته علتى والتذى اما المعيار الثالث  

مقارنة بقيمة السلعة المسوقة ويفيد فى حال السلع التتى للسلعه ما بين التكلفة التسويقية والتكلفة الانتاجية 
جهيز قيمة مضافة ، ووفقا لهتذا المعيتار جتاء المستلا التستويقى الختاص تضي  لها عمليات التسويق والت

ثم جاء بنا % .4..بالبيع للاهالى هو افضل المسالا التسويقية حيث قدرت الكفاءة التسويقية له بنحو 
علتى % .24.، % 342.، % 344.التنمية و تاجر الجمله ثم البيع للمطحن باهمية نسبية بلغت نحو 

 .%4.ط بلغ نحو وبمتوس الترتيب
فى الانتاج و التسويق لمحصول القمح على  المطورأثر استخدام الاسلوب  .( 14)جدول رقم 

صافى العائد الفدانى طبقا للمسالك التسويقية المختلفة بعينة الدراسة بمحافظة 
 0212/0211الشرقية 

 الاسلوب التقليدى المطورالاسلوب  البيان

                                                 
1
 .ايير المستخدمة فى قياس الكفاءة التسويقية ودلالتها فى الجزء الخاص بالطريقة البحثيةسبق الاشارة للمع:   
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 ويقىالمسلا التس المسلا التسويقى

تاجر 
 جملة

 أهالى مطحن بنا

 جمالىلاا
او 

المتوسط 
 المرجح

تاجر 
 جملة

 أهالى مطحن بنا

 جمالىلاا
او 

المتوسط 
 المرجح

 2. 0 02 23 30 02 0 0 4 . عدد المزارعين

من اجمالى % 
 المزارعين

99 3344 443 443 099 4.43 3443 0240 049 099 

اجمالى الكمية 
المسوقه فى 

 (اردب)المسلا 

090 0. 4 4 202 402 .43 424 90 2994 

من اجمالى % 
 الكمية المسوقه

9942 4442 342 044 099 4344 3343 2944 249 099 

الانتاجية الفدانية 
 (فدان/اردب)

0.42 0.42 0.42 0.42 0.42 0944 0944 0944 0944 0944 

متوسط سعر 
البيع 

 (اردب/جنيه)

39944 3.9 329 329 39440 39043 39040 3.042 3.9 39940 

قيمة الانتاج 
الرئيسى 

 (فدان/جنيه)

9.43 9432 9004 9004 9490 9990 9.4. 9433 9.44 9.23 

قيمة الناتج 
الثانوى 

 (فدان/جنيه)

320 320 320 320 320 320 320 320 320 320 

جملة الايراد 
 (فدان/جنيه)

.994 .293 .3.9 .3.9 .022 9022 .992 .294 .990 9004 

تكلفة متوسط 
 انتاج الفدان

0242 0242 0242 0242 0242 02.2 02.2 02.2 02.2 02.2 

 . عنالايجار 
 اشهر

 (فدان/جنيه)

0449 0449 0449 0449 0449 0449 0449 0449 0449 0449 

تكالي  التسويق 
 (اردب/جنيه)

0040 0942 0.49 0 0043 0040 0942 0.49 0 0242 

تكالي  التسويق 
 (فدان/جنيه)

003 023 2.2 0. 044 044 0.0 2.0 0. 003 

اجمالى التكالي  
 انتاج وتسويق

3349 33.9 3494 3293 3320 3309 332. 34.4 3223 3499 

 2904 .243 .223 2.40 2922 2490 30.2 2000 2443 2.24 صافى العائد

 العائد على
 الجنيه المستثمر 

0420 0449 0444 0400 0443 0424 0420 0420 0444 042. 

 .( 04،  03،  2،  0) و جدول  جمعت وحسبت من استمارات الاستبيان: لمصدرا
 .لة كليا ولم يقم بعمليات تسويقيةمزار  حيث ان احد المزارعين استهلا محصو  20مجمو  المزارعين فى الاسلوبين * 
 ..0رد ذكرها بصت والوا المطورتم حساب عدد المزارعين فى كل اسلوب وفقا للعناصر المحدده لشروط الاسلوب * 
 

 0212/0211بعينة الدراسة موسم  معايير الكفاءة التسويقية لمحصول القمح . (15)جدول رقم  
                                                                                                       )%( 
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 الاهالى المطحن بنا التنمية تاجر الجملة العينة جملة المسالا التسويقية معايير الكفاءة التسويقية
 .004 0042 4.42 0040 0940 المعيار الأول 

 0244 0042 4240 0044 0049 المعيار الثانى 

 449. .4.. 342. 344. .24. المعيار الثالث 

 . 2909/2900جمعت وحسبت من بيانات عينة الدراسه بمحافظة الشرقيه موسم : المصدر  
 :ير دالة الكفاءة التسويقية لمحصول القمح بعينة الدراسه تقد

يهد  إجراء التحليل الاحصائى لبيان العلاقه بين الكفاءة التسويقية لمحصول القمح كمتغير تابع 
وتكلفتة تستويق الأردب وتتم اختيتار بيتع الأردب  قيمتةالكميتات المستوقة ، و ،  تكلفة انتتاج الأردبوكل من 

 :                                        الرياضيه التى تعطى مؤشرات منطقيه من الناحيه الاقتصاديه  انسب صور المعادلات
 4  9424 - 3  9400+  2  94990+  0  9424 – 9.= ^ ص

                  (-49440)**      (0499(     )9243(     **)- 294.**) 
 ** 4.04944=                                                  .94000=    2-ر

 تكلفة انتاج الأردب  =  0،                       الكفاءة التسويقية= ^ حيث ان ص
تكلفتتتة تستتتويق الأردب     =  4الأردب           بيتتتع ستتتعر=   3             الكميتتتات المستتتوقة=   2 

 المحسوبه( ت) القيم بين الاقوا  تشير الى             %  0معنوى ** 
كفاءة يرا على يريه السابقه ان اكثر العوامل تىثللمتغيرات التفسالمتعدد تحليل الانحدار  يتضح من

،  وتكلفتتة تستتويق الاردب هوتكلفتتة انتاجتت بيتتع الاردب قيمتتةمتغيتترات كتتلا متتن هتتى  تستتويق محصتتول القمتتح
بينمتتا كتتان %  0مستتتوى الاحتمتتالى ه عنتتد الوقتتد تىكتتد معنويتتة النمتتوذج ككتتل ومعنويتتة المتغيتترات التفستتيري

 0النتتائج ان معامتل  شتير ، وتتىثير الكميتات المستوقة  يتر معنتوى علتى الكفتاءة التستويقية للمحصتول 
يتؤدى لزيتادة الكفتاءة التستويقية % 09اى ان انخفاك تكلفة انتاج الاردب بمقتدار (  9424-) قدر بنحو
أى ان زيتتادة ستتعر البيتتع لتتلاردب  9400بنحتتو  قتتدر 3، كمتتا اشتتارت النتتتائج ان معامتتل  % 244بنحتتو 
اى (  9424-)بنحتو  4، بينمتا قتدر معامتل  % 040يؤدى لزيادة الكفاءة التسويقية بنحتو % 09بنحو 

 % . 244يؤدى لزيادة الكفاءة التسويقية بنحو % 09ان الانخفاك فى تكالي  تسويق الاردب بنحو 
 :بعينة الدراسه عينالقمح من وجهة نظر المزار  محصول مشاكل تسويق

الى المشاكل التسويقية التى واجهت مزارعى القمح بعينة ( .0)تشير بيانات الجدول رقم 
ضع   ، ثم%4249باهمية نسبية الدراسة والتى تركزت فى تاخر البنا فى دفع مستحقات المزارعين 

الى جانب انخفاك ، ارعين نتيجه لعدم قيامه باى دور فى توفير مستلزمات الانتاج للمز دور بنا التنمية 
 وذلا من المزارعين نتيجه لتعقيد الاجراءات وانخفاك فترة التوريد بالحصول عليهاالكميات التى يقوم 

احتكار تجار القرية باهمية  والغش فى الميزان مشكلة  وقد ذكر البعك،  % 2344باهمية نسبية 
لبعضهما حيث مشاكل الغش فى ن مكملتين وهما مشكلتيعلى الترتيب % 0249، % 29نسبية  

الميزان يؤدى لعزو  المزارعين عن التوريد للبنا نتيجه لما يعانونه اثناء توريد المحصول  مما يسهل 



 فى مصر  الكفاءة التسويقية لمحصول القمح
 "دراسة ميدانية بمحافظة الشرقية"

 

1844 

لمحصول حيث يضطر المزارعون لبيع المحصول باسعار اقل من سعر الضمان احتكار التجار ل
 .للهروب من مشاكل توريد المحصول للبنا 

نة الدراسة بمحافظة الشرقية ل التسويقية التى واجهت مزارعى القمح بعيالمشاك . ( 11)جدول 
 (0212/0211)موسم

عدد  المشكلة
 المزارعين

عدد  من اجمالى% 
 المزارعين

 2344 00 ضع  دور البنا

عدم الرضا عن تقدير الرتبه وتقدير مستحقات المزار  من 
 249 . قبل بنا التنمية

 29 .0 الغش فى الميزان

 09 02 دية الكميات التى ياخذها البنامحدو 

 249 2 كبر عمولة التاجر

 249 2 طلب البنا لحيازة المزار  عند التسليم

 9 4 العراقيل الروتينية عند التوريد

 249 2 ثمن البنا يقل عن ثمن التاجر

 4249 34 تاخر البنا فى دفع مستحقات المزار 

 444 2 نقاوة القمحسرعة الوزن فى المطاحن والعبث فى درجة 

 249 2 عدم توافر ميزان بالمنطقه

 9 4 تاخر المستحقات لدى المطحن لاكثر من اسبو 

 249 . من السعر عند استلام المحصول% 09خصم 

 249 2 الاكراميات لدى الموظفين عند استلام القمح

 0249 09 احتكار تجار القرية

 043 0 اعطاء قيمة اقل من قبل المطاحن

 249 2 كجم من كل طن 3 خصم

 9 4 وجود زحام بسبب ان المطاحن بتنقل بدرى

 43. 9 انخفاك اسعار الضمان

 344 3 ارتفا  اسعار العبوات الخيش وعدم توافرها

 9 4 عدم كفاية المعلومات التسويقية

 043 0 وجود اكثر من سعر

 043 0 عدم قيام الجمعية الزراعية بىى دور فى عملية التسويق

تسو  الحبوب وانتشار الأفات عند تخزين القمح ولو لفترة 
 043 0 بسيطة

-  49 عدد مزارعى عينة الدراسة
 .جمعت وحسبت من استمارات الاستبيان: المصدر  

 :حلول المشاكل التسويقية من وجهة نظر مزارعى القمح بعينة الدراسة



 هند نبيل محمد يوس  

 

 

1845 

ة التى واجهت مزارعى القمح بعينة الدراسة الى حلول المشاكل التسويقي( 02)تشير بيانات الجدول رقم 
من اجمالى المزارعين و تقوية % 30والتى تركزت فى سرعة سداد البنا لمستحقات المزارعين بنسبة 

دور البنا فى العملية التسويقية بالعوده لدوره فى توفير مستلزمات الانتاج حتى لا يخضع المزارعين 
و ان يظل البنا مفتوح للتوريد طوال الموسم ولا يقتصر على من المزارعين % 29لجشع التجار بنسبة 
% 249واقامة حلقات تجميع للقمح قرب القرى لتوفير النقل والمشقة بنسبة % 0043فترة محدوده بنسبة 

من اجمالى %  249، كما يجب ان تقوم الجمعية التعاونية بدور فى تسويق المحصول باهمية نسبيه 
 .عدد المزارعين بالعينة

حلول المشاكل التسويقية طبقا لأراء مزارعى القمح بعينة الدراسة بمحافظة الشرقية . ( 17)جدول 
 (0212/0211)موسم 

 عدد المزارعين الحلول
 من اجمالى% 

 عدد المزارعين
 29 .0 تقوية دور البنا

 249 2 نزول البنا للمزارعين كمشترى ليحميهم من تجار القرية

 0043 0 يد طوال الموسمالبنا يظل مفتوح للتور 

 043 0 يقوم البنا بتجميع المحصول من المزارعين بالاراضى

 249 . اقامة حلقات تجميع للقمح قرب القرى لتوفير النقل والمشقة

 249 . الجمعيات التعاونية تقوم بتسويق المحصول

 3043 29 سرعة سداد مستحقات المزارعين

 043 0 المحصولفتح اكثر من منفذ للمطاحن لاستلام 

 249 2 عدم خصم اى مبالغ لدرجة النقاوة

 344 3 تقوم الهيئة منفصلة عن المطحن باستلام المحصول وتحديد السعر والدرجة

 9 4 المطاحن تفتح مدة طويلة

 249 2 جهة من التموين تكون مسئولة عن الوزن وتحديد الدرجة

 043 0 تنظيم التوريد للمطاحن بحيث يكون لكل قرية يوم

 9 4 زيادة عدد الموازين بالمطاحن

 043 0 تشجيع المزارعين بزيادة رتبة القمح وعدم بخ  سعره

 043 0 وضع سعر ضمان عادل للمزار 

 043 0 توفير عبوات مناسبة

 043 0 نشر المعلومات التسويقية

 043 0 تعري  المزار  بوسائل التخزين الجيدة

-  49 عدد مزارعى عينة الدراسة
 .جمعت وحسبت من استمارات الاستبيان: المصدر            

 
 
 

 الملخص
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متتتن % 4444تمثتتتل نحتتتو  2909/2900 موستتتم مليتتتون فتتتدان 3تشتتتغل مستتتاحة القمتتتح حتتتوالى  (0
متتتن % 09تستتتهم بنحتتتو مليتتتون طتتتن  242نحتتتو نتتتتج وت ،اجمتتتالى مستتتاحة الحاصتتتلات الشتتتتوية 
% 9240نحتتتو قتتتدرت باكتفتتتاء ذاتتتتى  نستتتبة احققتتتم،  2909اجمتتتالى قيمتتتة الانتتتتاج النبتتتاتى عتتتام 

متتن % 3940 حتتونقيمتتة وارداتتته الاهميتتة النستتبية لتمثتتل  و ،(2909-.000)كمتوستتط للفتتترة 
وتحتتل مصتر المركتز الثالتث بتين دول ،  2909المصترية عتام  أجمالي قيمة الواردات الزراعية

-2994)لفتتترة مليتتار دولار كمتوستتط ل 442العتتالم المستتتوردة للقمتتح بقيمتتة واردات بلغتتت نحتتو 
2900.) 

اظهرت نتائج دراسة تطور اهم المتغيترات الاقتصتادية المتؤثرة علتى محصتول القمتح ان مستاحة  (2
،  وقتد ( 2909-.000)الت  فتدان ستنويا ختلال فتترة الدراستة  99القمح تزايدت معنويا بنحتو 

يا ، كما ال  طن وقد ثبتت معنوية هذه الزيادة احصائ 299تزايد الانتاج بمعدل سنوى بلغ نحو
الت  طتن ستنوى علتى الترتيتب   299، 399تزايتد الاستتهلاا والتواردات بمعتدل ستنوى بلتغ نحتو 

وقتد ثبتتت معنويتة هتذه الزيتادة احصتائيا، كمتا اشتارت النتتائج التى ان معتدل الاكتفتاء التذاتى بلتتغ 
 .كمتوسط لفترة الدراسة% 9240نحو 

 أن 2909/2900الشتتتترقية موستتتتم  ت بمحافظتتتتةيتتتتجر أاشتتتتارت نتتتتتائج الدراستتتتة الميدانيتتتتة والتتتتتى  (3
% 042متتن أفتتراد العينتته يقومتتون بالحصتتاد الالتتى وبلغتتت نستتبه الفاقتتد لتتديهم حتتوالى % 00429

بلغتت نستبه الفاقتد لتديهم و الحصتاد اليتدو   يتبعتونمن افراد العينته % 44429فقط فى حين ان 
لآلتى بحتوالى صتاد اوقد انخفضت التكالي  المتغيرة لعينه الدراسة باستخدام الح، % 2.5حوالى 
كلمتا  بتين الحصتاد والتدرا  كلمتا طالتت الفتتره الزمنيته هووجتد انت،  عتن الحصتاد اليتدوى% 940

واشتتارت النتتتائج ان نستتبة الفاقتتد فتتى حالتتة التعبئتته الالتتى واليتتدوى تصتتل لنحتتو . زاد حجتتم الفاقتتد 
 متتن% 96 وقتتد أتضتتح أن. علتتى الترتيتتب متتن متوستتط الانتاجيتتة الفدانيتته للعينتته% 2.5، % 1.7

 . المزراعين يستخدمون العبوات البلاستيا
وبتتالتعر  علتتى المستتالا التستتويقية . متتن إجمتتالي الإنتتتاج% 43 بنحتتوالفتتائك التستتويقى  قتتدر (4

يحصلان على نسبه  أتضح أن تاجر الجملة وبنا التنمية والائتمان الزراعى. للفائك التسويقى
لتكالي  التسويقية كثيرار من مسلا لآختر ولم تختل  االمسوقه ،  من الكميةوذلا % 24حوالى 

جنيهتتتا لتتتنردب عتتتن  3.09جنيتتته لتتتنردب عنتتتد التستتتليم للبنتتتا وبتتتين 3902حيتتتث تراوحتتتت بتتتين 
التسليم لمطحن فى حين أن التكلفتة التستويقية عنتد البيتع المحصتول أو جتزء منته للاهتالى فيبلتغ 

 .ار  والتعبئة جنيها فقط لنردب لعدم أجراء أ  عمليات تسويقية سوى الد 2002
نقتتدار وفتتى الحتتال متتن أهتتم أستتباب  المحصتتول ثمتتنالمتتزارعين علتتى حصتتول اشتتارت النتتتائج ان   (9

متن إجمتالي عينته الدراستة، بينمتا % .4اختيار المزار  لتاجر الجمله بىهميتة نستبية بلغتت نحتو 
طحتن أو اتجه باقي مزارعي العينة لبيع محصولهم للمسالا التسويقية الأخرى كبنتا التنميتة والم

% 0، %.0، %34الاهتتالى وفقتتار لحصتتولهم علتتى الستتعر الأعلتتى وذلتتا بىهميتتة نستتبيه بلغتتت 
 . لكلار منهم على الترتيب



 هند نبيل محمد يوس  

 

 

1847 

صافى العائد الفدانى بىختذ تكتالي  الانتتاج وتكتالي  التستويق فتى الاعتبتار  ت النتائج أنضحأو  (.
جنيهتتتتار علتتتتى  2332، .244عنتتتتد البيتتتتع للاهتتتتالى يليتتتته البيتتتتع للمطحتتتتن بمقتتتتدار  كتتتتان الاعلتتتتى

 94.9، 94.2الترتيب، وقد أنعك  ذلا على صتافى العائتد علتى الجنيته المستتثمر حيتث يبلتغ 
 .لمسلكين على الترتيب ل

بلغتتتت الكفتتتاءة التستتتويقية لجملتتتة العينتتته وفقتتتار للمعيتتتار الأول وهتتتو العلاقتتته بتتتين تكتتتالي  التستتتويق  (2
البيتتتع للأهتتتالى وهتتتى  عنتتتد% 0042فتتتى حتتتين بلغتتتت حتتتوالى % .004وتكتتتالي  الانتتتتاج حتتتوالى 

عنتتد البيتتع % 4.42 بنحتتو أعلتتى كفتتاءه بالنستتبه لبقيتتة المستتالا التستتويقية فتتى حتتين بلغتتت أدناهتتا
أمتتا بالنستتبه لقيتتا  الكفتتاءة التستتويقية وفقتتار للمعيتتار الثتتانى والتتذى يىختتذ فتتى الاعتبتتار  –للمطحتتن 

كفاءة التسويقية لاجمتالى تكالي  التسويق بالنسبة لكل من تكالي  التسويق والإنتاج فقد بلغت ال
فتى وأدناهتا % 0042وكانت أقصاها بالنسبه للبيع للاهالى أيضار بنسبه % 0244العينه حوالى 

التتتذى يقتتتي  العلاقتتتة بتتتين تكتتتالي   الثالتتتث أمتتتا المعيتتتار% . 4240 بنحتتتو لبيتتتع للمطحتتتنحالتتتة ا
% 4.نحتتو  نتتهالعي فقتتد بلغتتت الكفتتاءة التستتويقية لجملتتة الإنتتتاج والتستتويق وعلاقتتته بقيمتتة الستتلعه

 ا فتى حالتة البيتعأدناهت تبلغتبينمتا % .4..حيث بلغتت اقصتاها فتى حالتة البيتع للاهتالى بنحتو 
 .% 342.بنحو للمطحن 

اشارت النتائج الى ان اهم العوامتل المتؤثرة علتى ارتفتا  الكفتاءة التستويقية لمحصتول القمتح هتى  (4
واظهتتترت ك تكتتتالي  التستتتويق ارتفتتتا  ستتتعر بيتتتع الاردب وانخفتتتاك تكتتتالي  الانتتتتاج او انخفتتتا

، بينمتا % 040يتؤدى لزيتادة الكفتاءة التستويقية بنحتو % 09النتائج ان ارتفتا  ستعر البيتع بنحتو 
يتتتتؤدى التتتتى زيتتتتادة الكفتتتتاءة % 09كتتتتان انخفتتتتاك تكتتتتالي  الانتتتتتاج او تكتتتتالي  التستتتتويق بنحتتتتو 

 .وكانت النتائج معنوية% 244التسويقية بنحو 

أهتتم المشتتاكل التتتى تواجتته   ار المتتز  عتتن دفتتع مستتتحقاتلائتمتتان بنتتا التنميتتة واتعتتد مشتتكلة تتتىخر  (9
ر يمشتتكلة ضتتع  دور البنتتا متتن حيتتث تتتوف تلتهتتا% 42.5باهميتتة نستتبية بلغتتت نحتتو  نعيالمتتزار 

 .%2344للمزارعين باهمية نسبية  مستلزمات الإنتاج

رعة واظهرت النتائج ان من اهتم الحلتول التتى يقترحهتا المزارعتون لحتل مشتاكل تستويق القمتح ست (09
ستتداد البنتتا لمستتتحقاتهم وعتتودة دور البنتتا فتتتى تتتوفير مستتتلزمات الانتتتاج باهميتتة نستتبية بلغتتتت 

 .على الترتيب% 29، 30%

 التوصيات
يعد الاهتمام بعودة دور الارشاد الزراعى لتوعية المتزارعين بمعتاملات الخدمتة والحصتاد متن الاهميتة  -0

معتاملات )     لفدانيه راجع لسوء المعاملات الزراعيةة اانخفاك الانتاجيبمكان حيث اظهرت النتائج ان 
الفتتره بتين الحصتاد والتدرا   زيادة طتولمثل الحصاد المبكر أو المتىخر للمحصول أو ( ما بعد الحصاد 

تتتتؤثر علتتتى الانتاجيتتتة الفدانيتتته أو استتتلوب الجمتتتع والتعبئتتتة ونوعيتتتة العبتتتوات و يرهتتتا متتتن العمليتتتات التتتتى 
 .لأو نوعية المحصو  للمحصول

يتتؤدى التتى خفتتك تكتتالي  ن حيتتث الجمتتاعى وتوضتتيح مزايتتاه للمتتزارعي نشتتر ثقافتتة التستتويقالعمتتل علتتى  -2
 .النقل والحصول على سعر افضل خاصة فى حال البيع للمطحن 
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دعتتم التتدور التتذى يقتتوم بتته بنتتا التنميتتة والائتمتتان الزراعتتى فتتى تتتوفير مستتتلزمات الانتتتاج لمنتتغ الغتتش  -4
متتتع تستتتهيل الاجتتتراءات للتوريتتتد طتتتول الموستتتم  البنتتتا مفتوحتتتاضتتترورة أن يظتتتل لتتتى والاحتكتتتار بالاضتتتافة ا

 .وسرعه سداد مستحقات المزراعين
اقامتتتة حلقتتتات تجميتتتع للمحصتتتول قتتترب القتتترى لتتتتوفير نفقتتتات النقتتتل ولتشتتتجيع المتتتزارعين علتتتى توريتتتد  -9

 .المحصول بدلا من خضوعهم لاحتكار التجار
ويقية الذى يقي  العلاقة بين تكالي  الانتاج مضافا اليهتا تكتالي  يفضل استخدام معيار الكفاءة التس -.

 بدرجته اكبتر التسويق بالنسبة لقيمة السلعة على اسا  ان زيادة التكالي  اذا تبعها زيادة فى قيمتة الستلعه
  .اشار ذلا لارتفا  الكفاءة التسويقية
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Abstract 

 What is considered the main food stuff for Egyptian people. 

Some problems encounter wheat marketing, consequently 

marketing efficiency. Bad handling operations are technological 

problems affecting economics aspects. The paper is mainly relied 

on primary data (questionnaire) from sharkia governorate (80 

farmers). Marketing efficiency has been estimated at different 

channels by different methods Variables affecting marketing 

efficiency are investigated through multiple regressions. Family 

and animal consumption of wheat is estimated to 17% (13.5% for 

family and 3.5% for animal).However a significant part of 

government bread is devoted to animals. Wheat disposable to the 

market is about 83%. Net return and return for invested pound are 

calculated in different marketing channels. Efficiency measures 

equations are estimated according to homogeneity of the 

commodity or, according to value added, however the measure 

that took into consideration both costs of production and 

marketing cost and value of the produce seems more logical. The 

cost measure ranged between 62.6%-66.6% according to the 

marketing channel. Marketing efficiency as a dependant variable is 

affected significantly and has correct sign for cost of production, 

marketing costs and price per unit. The more important 

recommendation to overcome marketing problems is availing 

stores to receive farmers produce all the season and not at a 

limited period. The bank should establish collecting centers near 

the village (wheat farms). Providing farmers with inputs is a must 

to overcome black market through Principal Bank of Agricultural 

Development and Credit (PBDAC). 

 


