
Minia Journal of Tourism and Hospitality Research Vol. (8), No. (2/2), December, 2019 

 

By: Faculty of Tourism and Hotels, Minia University 

 

1 

 الجلالة سياحيا وأثريا  هضبةمنطقة  رؤية مقترحة لتنمية وتسويق
 سويف(  ببنيدراسة تطبيقية )ربط الجلالة 

   المعهد العالي للسياحة والفنادق بالإسكندرية )إيجوث ( -قسم الدراسات السياحية حلمى: أمامه سمير      
 ة والفنادق بالإسكندرية )إيجوث ( المعهد العالي للسياح  -ريهام محمد عزالدين: قسم الإرشادالسياحي

  سكندرية )إيجوث (المعهد العالي للسياحة والفنادق بالإ   -هبه عبد الله القرموطى: قسم الدراسات السياحية     
 

   الملخص:
تطوير   مشروع  العربية    هضبةيعد  مصر  بجمهورية  العملاقة  التنموية  المشروعات  أحد  الجلالة 

كما وفرت أكثر .2018  ،2017  عامي  خلالمليون دولار    100حيث اجتذبت استثمارات تجاوزت قيمتها  
مباشرة في كل المجالات السياحية والتعليمية والتجارية    مباشرة وغيرألف فرصة عمل للشباب    150من  

 وغيرهم. 
مشروع هو ثاني أكبر المشروعات القومية العملاقة والذي يهدف إلى إقامة مدينة مليونية  ولذلك فال

الاست  مستقبل  هي  الرقعة  وهذه  الأحمر,  البحر  ساحل  على  خلابة  رقعة  على  السياحي متكاملة  ثمار 
مصر، في  يتم   والترفيهي  ما  وهو  ساحرة  طبيعية  بمقومات  وتتمتع  ساحلية  المنطقة  رؤية  اكون  مع  شى 

تمتع به كمزيج تسويقي  توالتنوع الذي    هضبة. وبالرغم من جميع المقومات المتوفرة في ال  2030ر  مص
بني سويف الغنية بمواقعها التاريخية والأثرية المتنوعة    من محافظة  هقربثرى طبيعياً وأثرياً بالإضافة إلى  

لمنتجع ميزة إضافية ألا وهي توافر  ل يضيفوالحاشدة بالمعالم الأثرية مثل دشاشة , إهناسيا ، ميدوم ، مما 
 ، أكثر من نمط سياحي في المنطقة المحيطة به وهو ما يجعله محط أنظار جنسيات مختلفة من السياح

منتجع   أن  السياحية  بة  هضإلا  الخريطة  على  يوضع  ولم  الآن  حتى  له  الجيد  التسويق  يتم  لم  الجلالة 
ربطه بمحافظة    دراسةالمشروع العملاق و   دراسة هذاوالأثرية لمصر . لذلك تهدف هذه الورقة البحثية إلى  

 بني سويف الأثرية.  
 : دالةالكلمات ال

 . آثار بني سويف -الجلالة  هضبة  -التنمية السياحية   -الإستراتيجية التسويقية  
----------------------------------------------------------- 

 المقدمة: 
هناك عدة مشكلات يواجهها قطاع السياحة الآن بالرغم من التعافي الذي شهده في الفترة الأخيرة  

يرهق الدولة   الذيالأمر    مشكلات القطاع في البرنامج السياحي النمطي التقليدي  تكمن  وبنسب متضاعفة. 
في التسويق ويجعل السائح يفضل مقاصد أخرى أكثر تنوعاً ومرونة دون بذل جهد كبير في المسافات  

الاستمرار في    وذلك بسبب الطويلة. ومصر لم تستطع إحياء أنماط سياحية جديدة برغم المحاولات الكثيرة،  
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الشاطئية مع عدم وجود تغيير جديد في الجمع بينهما في برنامج  التركيز على السياحة الثقافية والسياحة  
في عمل برنامج سياحي يجمع بين النمطين ما علينا سوى وضع الغردقة والبحر الأحمر   نافإذا رغب  .واحد 

  مع الأقصر وهذه هي أول مشكلة . أما سياحة المؤتمرات في هذا التوقيت بعد ما شاهدناه من مؤتمرات 
نها تواجه مشكلة كبيرة أدركتها الدولة  فإ   الحركة السياحية لطبيعتها  عودةشكل كبير في  عالمية أسهمت ب

والأحداث  والمهرجانات  المؤتمرات  لاستقبال  مهيأة  مدينة  من  أكثر  وجود  عدم  وهى  حلها  على  وعملت 
القاهرة   إلى  الشيخ  شرم  من  الضيوف  نقل  إلى صعوبة  بالإضافة  الشيخ  شرم  بخلاف  الكبرى  الرياضية 

بينه المسافة  لبعد  أوطانهم  إلى  عودتهم  قبل  الشيخ  موالإسكندرية  شرم  و وبين  النقل  ،  في  الكبيرة  التكلفة 
 الجوى.

القاهرة   إلى  نقطة شاطئية  أقرب  في  مدينة جديدة  تدشين  التفكير في ضرورة  إلى  ذلك  أدى  وقد 
التحديات   لهذه  أمثل  تمثل حلا  دولية  بها قاعة مؤتمرات  يكون  إلى كونها ملجأ  والتي لابد أن  بالإضافة 

 يوفر أكثر من نمط سياحي.  مهماً  اً سياحي
 مشكلة الدراسة :

السريع لتوليد الإيرادات والوظائف   ه بمردود نستشعر  الذيالسياحة هي النشاط الاقتصادي الرئيسي 
البلدان العديد من  التحتية في  البنية  الخاص وتنمية  القطاع    .(2019)حدادة,(  2012,عموشة  بو)  ونمو 

مشروع   بينها  من  والتي  الضخمة  السياحية  المشروعات  من  الكثير  لتنفيذ  بالتخطيط  الدولة  قامت  لذلك 
  2019/2020  الحاليخلال العام  ثاني أكبر المشروعات القومية العملاقة    و الجلالة. وه  هضبة  منتجع

او  لمدينة  ليكون عاصمة  الجديدة  الإدارية  العاصمة  بعد  لتنفيذه  تجمع سياحي    نة حالسلعين  خطط  وأكبر 
  ت ترفيهية وسياحية آمنش  9قامة  إ  هتم من خلال  وترفيهي عالمي وفقًا لمستويات التصنيف العالمية والذي

أعمال    السنوي )التقرير   تقدم  المشروعات ي  كما  ،(2020يونيو    –  2019يوليو    الحكومةعن  من  عد 
يسمح   الذي  الجغرافي  موقعه  بسبب  على المتميزة  وإطلاله  والطرق  السياحية  المنتجعات  وإنشاء  بالبناء 

.  (dimensions,2019) وغناه بالكثير من الثروات الطبيعية التي تحقق التنمية لمصر  ساحل البحر الأحمر,
الفعاليات  لإقامة  أوليمبية  قرية  وأول  عالمية  طبية  مدينة  على  احتواؤه  المخطط  من  انه  إلى  بالإضافة 

للدولة الجلالة  هضبة  ومنتجع    ،الرياضية  وجامعة  العزيز،  عبد  بن  الله  عبد  الملك  وجامعة  الجلالة 
حارات   3الزعفرانة والذي تم تصميمه حديثًا باتجاهين بعدد    -  نةخ السوجود طريق  فضلًا عن  التكنولوجية  

تنمية  وزارة التخطيط والربط الطريق في المرحلة القادمة بمحور مصر إفريقيا)؛ مع  مرورية في كل اتجاه
 (. 2019الاقتصادية,

لماء البحر في مصر والشرق الأوسط وهى محطة التليمة بطاقة    ةمحطة تحلي  كبرإنشاء أ  هذا مع
التي تقع    150 العالمية  الجلالة  السياحي ومدينة  المنتجع  للشرب لخدمة  ألف متر مكعب يومياً صالحة 

مباشرة المنتجع  التي    مع   ،جنوب  الاستثمارية  الخريطة  قسمت  ولقد  للمنتجع.  اللازمة  الكهرباء   توفير 
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قطاعات )أ, ب, ج( على أن يقام القطاع    ةستثمار والتعاون الدولي مدينة الجلالة إلى ثلاث أطلقتها وزارة الا
 Egypt project)، (فدان للقطاع )ج 6900فدان للقطاع )ب( و 2050و فدان, 5550) أ ( على مساحة 

map, 2019) . 
الآن على الخريطة  وعلى الرغم من جميع المقومات المتوفرة  في المنتجع إلا أنه لم يوضع حتى  

مواقع الانترنت إلى  اللجوء    إلىمما أضطر الباحثين    عنه,فر بيانات كافية موثقة  تو تولم    السياحية لمصر.
 . هللحصول على بعض المعلومات عن

 أهمية الدراسة : 
تكمن أهمية الدراسة في إبراز الموقع التنافسي لمدينة الجلالة كمنتجع سياحي عالمي مما يسهم  

المقاصد السياحية بموقع سياحي متميز غير مدرج على الخريطة السياحية المصرية من خلال  في إثراء  
الجلالة سياحياً والعمل على وضع مقترح بإضافة نمط سياحي جديد للمنتجع   هضبة تسليط  الضوء على  

 من خلال ربط المنتجع بمحافظة بني سويف. 
 أهداف الدراسة :

 الية :تحاول الدراسة الوصول للأهداف الت
الجغرافي المتميز لمنتجع -1 ربط مصر ي  الذيالجلالة السياحي    هضبة  تسليط الضوء على الموقع 

 ؛ بالسودان من خلال محور مصر إفريقيا
 ؛ الجلالة، والمنطقة المحيطة به هضبةالتعرف على المقومات  السياحية لمنتج  -2
 ؛الجلالة على خريطة مصر السياحيةهضبة وضع منتجع   -3
 بمحافظة بنى سويف .  السياحية لالجلا هضبة ربط منتجع -4
 البحث:حدود 

  30وامتداد محور    السحنةالتي تربط بين العين    االجلالة والمنطقة المحيطة به   هضبة  المكانية:الحدود  
طريق بني سويف    10حتى الكيلو    السحنةطريق العين    118يونيو حتى طريق الزعفرانة بداية من الكيلو  

 الزعفرانة. 
 2019حتى  يونيو   2019تم إجراء استبيان الدراسة خلال الفترة من فبراير   الزمنية:الحدود 

 الإطار النظري للبحث : 
 السياحي: منتجع الجلالة 

مدينة الجلالة من أكبر المشروعات التنموية المصرية حيث أنها من أكثر المناطق المتوقعة  تعد  
مناخية تتمثل    ةلجذب السياحة ويرجع ذلك إلى ارتفاع مستوى المدينة عن مسطح البحر مما يعطيها ميز 

درجات مقارنة بالمناطق المجاورة لها، فضلًا عن تمتعها بالشواطئ    10  بمقدار  في انخفاض درجة الحرارة
العامين    خلالمليون دولار    100وبالفعل فقد اجتذبت مدينة الجلالة استثمارات تتجاوز قيمتها    .الساحرة
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الجلالة السياحي على    هضبةيقام منتجع  .  (2019,  )وزارة التخطيط والتنمية الاقتصادية  2018،  2017
الدرج"  شاطئ خ أبو  موقع بقربه من  الويتميز    . فدان  1000علي مساحة     -ليج السويس بمنطقة "رأس 

المدينة  . و بالإضافة إلى كون المدينة ضمن مشروع تنمية محور قناة السويس  ،العاصمة الإدارية الجديدة
طريق أفضل كما يتواجد على جانبي ال  ،فريقياإ  -من محور مصر   اً طريق الجلالة الذي يعد جزءيمر بها  

فندقين    يضم  المنتجع  أن   بالاضافه الى  (legalcenter,2019)،(akhbarelyom,2018)أنواع الرخام في العالم
بـ    هضبةالفندق  خر ساحلي،  الآ و     هضبةعلى ال  اأحدهم يضم  و متر    60يرتفع عن مستوى سطح البحر 
غرفة    300يه ، بينما الساحلي يضم  شال  40أربع غرف لذوي الاحتياجات الخاصة و  امنه  ،غرفة  300

وسيتم ربطه  .  (dimensions,2019)شاليه، إلى جانب غرف وأجنحة مختلفة المستويات ومول متطور  60و
، ويتم تنفيذه  ات كيلو متر  6وتليفريك تصممه وتشرف عليه شركة فرنسية بطول  اً كيلو متر  17بطريق طوله 

الشرق الأوسط وهو    وهو  .طريق شركة مصرية  عن تليفريك موجود في  يتم  اكبر  الذي  الثالث  التليفريك 
خدمات يتألف   ه في مصر. بالإضافة إلى احتواء المنتجع على مدينة ألعاب مائية ضخمة ومجمعؤ إنشا

كما يشتمل المنتجع على هايبر ماركت وممشى سياحي    .مطعم ومتجر وكافيه وسينما  300من أكثر من  
تم البدء في مشروع المنتجع السياحي  قد  ومرسى ومارينا عالمية لليخوت تنفذها كبرى الشركات العالمية، و 

 . (2018)الهيئة العامة للاستعلامات المصرية, 2015بريل  إمنذ شهر 
 الجلالة بمحافظة بني سويف لخلق أنماط سياحية جديدة. هضبةربط منتجع 

المؤكد  لمنتجع  أن    ومن  الرئيسي  ما بين منطقة وادي حجول على يربط  الجلالة  هضبة  الطريق 
مترا ويقوم بربط الطريق    770ويشرع الطريق في تصاعده حتى قمة الهضبة بارتفاع    نةخ السطريق العين  

امتداد  بالجديد   على  الزعفرانة  سويف  بني  مشكلاً   160طريق  الاتجاهين  نحو  منطقة    اً جسر   كم  بين 
منتجع   ربط  على  يشجع  مما  النيل  نهر  على  سويف  بني  وبين  بني  هضبة  الزعفرانة  بمحافظة  الجلالة 

ير أنماط سياحية متعددة للسائح في المنطقة أسوة بعملية الربط التي قامت بها وزارة السياحة  سويف لتوف
السياحة لتنشيط  والغردقة  الأقصر  مدينة  من  كل  الأكبر  alwafd,2017) )بين  التحدي  يمثل  ما  وهو   .

القائم لربط  ليرة  وخاصة بعد سعي الدولة في الآونة الأخ   ،إليه  الوصولإلى  ن على البحث  و الذي يسعى 
وقيام وزارة الآثار    ياحوذلك لإرضاء رغبات أغلبية الس  (2030مصر    رؤية)بين المدن السياحية المصرية

الخارجية والداخلية للسياحة  أكثر جذبا  المناطق الأثرية وجعلها  آثار منطقة    بتطوير  وعلى رأسها تطوير 
السياحية   الخريطة  على  بها  السياحية  المناطق  ووضع  سويف  التنمية  )  بني  و  التخطيط  وزارة 

 .  (2019الاقتصادية,
 : سويف بنيمحافظة 

القاهرة   جنوب  سويف  بني  محافظة  المقومات   هيو ،  كم  120  بحواليتقع  من  العديد  تمتلك 
السياحية والأثرية والتاريخية وتعتبر بذلك متحفاً تاريخياً يشمل كل العصور مما يؤهلها لأن تكون من أهم  
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إنها لم توضع بعد على الخريطة السياحية  فوبالرغم من كل هذه المقومات    .المناطق والمزارات السياحية 
  لإبرازها تسليط الضوء عليها    الضروري كان من  لمصر ولم تلق الاهتمام الكافي من قبل المسئولين لذلك  

 وجذب انتباه المسئولين للثروات الدفينة في هذه المحافظة . 
 ( 2005ن، ) أنظر الخريطة ( )نور الدي :ومن أهم مواقع الآثار في محافظة بني سويف 

 
 ( 2010)عبد الفتاح ، مواقع آثار بني سويف  توضحخريطة 

 
 دشاشة  -3               الحيبة -2               أبو صير الملق -1
 ميدوم  -6       هضبةسدمنت ال-5                      إهناسيا  -4

 ( أبو صير الملق: 1)
كم وكانت مركز عبادة 15تتبع قرية أبو صير الملق مركز الواسطى وتقع شمال ميدوم بحوالي   
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أوزير"   "بو  القديمة  المصرية  النصوص  لذلك سميت في  أوزير  أوزير    bw wsirالإله  الإله  أي مقر 
مقابر  عثر فيها على  ,وحرفت بعد ذلك إلى "أبو صير"أوزير  الإله  أى بيت    pr wsirوسميت أيضا  

 ومقابر من العصرين اليوناني والروماني.  26من عصور ما قبل الأسر ، وبعض آثار من الأسرة 
 (Beckerath,1975 ،؛ 2005؛ نور الدينPorter and Moss,1934 .) 
 ( الحيبة:2)

         كم جنوب بنى سويف  55كم جنوب القاهرة و    165  حوالي  تقع قرية الحيبة شرق النيل

(Redmount and Maury,2008)   القديمة المصرية  النصوص  في  عليها  أي    tAyw DAytيطلق 
والعشرين والذي عثر على "سورهم" إشارة إلى السور الضخم الذي بني في المدينة في عهد الأسرة الحادية  

  إلى وحرفت  )حت بنو( أي مقر طائر النبق وهو طائر العنقاء    Ht bnwيطلق عليها كذلك  بقاياه .و  
وسميت  الحيبة    ,Ankyronpolis    . والروماني  اليوناني  العصرين  بقايا  كما  في  على  المدينة  في  عثر 

 (.Porter and Moss,1934؛ 2005؛ نور الدين، graefe,1977) معبد من عصر الأسرة الثانية والعشرين.

 ( دشاشة:3)
تضم القرية جبانة من عصر الدولة القديمة مقابرها    ،كم  15جنوب إهناسيا بحوالي    دشاشة  تقع

الخامسة, كان    الأسرةهو أحد كبار الموظفين من  و   intiمنحوتة في الصخر , من أهمها مقبرة إنتي  
الملكية" المومياوات  عن  "المسئول  بـ  و يلقب  من    همقبرتتزخر  ,  الحياة  بالعديد  كالزراعة  اليومية  مناظر 

بها مقبرة  والحصاد والصيد وغيرها ،   بمناظر  شدو  Sdw كما يوجد  اليومية كذبح  الغنية  عجول الالحياة 
 . (2005الدين,  نور Petrie,1898; Porter and Moss,1934 ;Schenkel,1977; )والإبحار في قوارب 

 (إهناسيا4)
منها   الغرب  إلى  تقع   , بني سويف  محافظة  مدن  أهم  الجانب    15  بحواليمن  على  مترا  كيلو 

 (Gomaä, 1977كيلو متر  130, وتقع جنوب القاهرة بحوالي  الشرقي لبحر يوسف جنوب شرق الفيوم  
 

Shaw and Nicholson, 2002; Falivene,2013).   الأسرتين  و عصر  في  مصر  عاصمة  إهناسيا  كانت 
ال لمصر  العشرين  الإقليم  عاصمة  كذلك  وكانت  والعاشرة  عليه  التاسعة  يطلق  كان  الذي   narعليا 

xnty أي إقليم النخيل(Montet,1961 ; 1991,السعدي). 
فهو   القديم لإهناسيا  الاسم  إلى   Ht nn nswأما  الملكي وحرفت  الطفل  أو قصر  أي مقر 

وأم  Montet,1961; Erman and Grapow,1971))  إهناسيا وإهناس  المدينة  إهناس  كذلك  عليها  ويطلق   ,
هرقليوبوليس   باسم  فعرفت  اليوناني  العصر  في  أما   . الأثرية  الأكوام  من  الكثير  تضم  لأنها  الكيمان 

Herakleopolis Magna  له هذه المدينة  إ أي مدينة الإله هرقل وهو الإله الذي شبهه الإغريق بHr 

Hry S.f    عححر الذي  حورس  أي  شاف  هيئة  ري  على  يصور  كان  والذي  بحيرته  لى 
 . (2005الدين,ر نو ؛  Montet,1961)كبش
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اهتم الملوك على مر التاريخ بهذه المدينة حتى بعد فقدانها لأهميتها السياسية وذلك نظرا لمكانتها  
الإلهة حيث شهدت أرضها شروق الشمس للمرة الأولى يوم خلق السماء والأرض , ونزلت  ،  الدينية الكبيرة

وتوج فيها  ،  "سخمت" من السماء بأمر من الإله رع لتدمير البشر عقاباً لهم على ثورتهم على هذا الإله
البلاد  ملكاً على  ابنه حورس  وفاته  بعد  ومن  أوزير  الدين)الإله  المدينة   .(2005,نور  كذلك  وقد حظيت 

الشهيرة المعروفة بالفلاح الفصيح  حداث القصة أ أرضهاالمصرية حيث شهدت  الأساطيربشهرة واسعة في 
 . ((Gardiner, 1923في عصر الانتقال الأول

شاف ومن المرجح أن أقدم هذه المعابد يعود -حري -وقد شيد الملوك المعابد لإله هذه المدينة حر 
  ة أما المعبد الحالي فيعود لعصر الأسرة الثانية عشر   ،لعصر الأسرتين التاسعة والعاشرة لكنه مدمر حالياً 

وتم إضافة    ،في عهد الملك رمسيس الثاني  ة والتاسعة عشر   ةه في عصر الأسرة الثامنة عشر ؤ لكن أعيد بنا
الثالثة والعشر إبعض الأجزاء   من أهم الآثار  , و (2005, نور الدين)ني ن حتى الأسرة الثلاثي ليه في الأسرة 

يقة المتحف المصري بالتحرير  حدهما موجود حاليا في حد أ،التي عثر عليها تمثالان للملك رمسيس الثاني
حتى    1966نه منذ عام  أومن الجدير  بالذكر  (.(Horne,1985; Miller,1939والآخر في متحف بنسلفانيا 

الإلآا البعثة  تقوم  للمنطقة  ن  وتوثيق  تنقيب  بعملية  القومي  مدريد  لمتحف  التابعة  بمدينة    الأثريةسبانية 
 .  2019هذه البعثة في شهر نوفمبر  اكتشافات  دث حأإهناسيا وكانت 
,2019).comheracleopolismagnawww.) . 

 ل بجمنت ال ( سد5)
الشمال   إلى  , تقع  إهناسيا  الغرب من   ت كيلو مترا  7منها بحوالي    الغربيهي جبانة مدينة  إلى 

يوسف الفتاحLimme,1984 ; )بحر  مقبرة  (2010,عبد  أهمها  القديمة  الدولة  مقابر  من  العديد  وتضم   ,
mry Ra HrS.f  من أهم الاكتشافات التي عثر عليها    .وهو كاهن مرتل من عصر الأسرة السادسة

للمتوف العاج  من  تماثيل  ثلاثة  المقبرة  المختلفة    ىفي  العمرية  مراحله  في  الجبانة    ،تصوره  تضم  كما 
 . ةوالتاسعة عشر   ةعصر الأسرتين الثامنة عشر  منمجموعة من المقابر 

) , 1894Naville; , 1921Brunton and; Petrie , 1934Moss and; Porter , 1983(Mokhtar 

 ( ميدوم:6)
سم ربما يكون مشتقا من الاسم المصري القديم  ،والاكم  25تقع شمال محافظة بني سويف بحوالي  

آتو   mr tmللمنطقة   الإله  بحيرة  يعني  ربما  شهدت   ،مالذي  لأنها  الأثرية  المواقع  أشهر  من  تعتبر  و 
ويري البعض أن   ،وهو ما يعرف بالهرم الناقص ،  محاولة من أهم محاولات الوصول للشكل الهرمي الكامل

الملك حوني آخر ملوك الأسرة الثالثة هو من بدأ في تشييد هذا الهرم و أكمله من بعده الملك سنفرو أول 
 . ون المجموعة الهرمية من الهرم والمعبد الجنائزي ومعبد الواديوتتك ،ملوك الأسرة الرابعة

; Petrie, 1892; Porter and Moss, 1934; Montet, 1961; Wildung,1982)  ،2005نور الدين (  
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حتب  رع  الأمير  مصطبة  أشهرها  المصاطب  من  مجموعة  كذلك  المنطقة   Ra-Htp  تضم 
 nfr ماعت"    -صاحبا التمثالين الشهيرين في المتحف المصري و مصطبة "نفر  nfrtوزوجته نفرت  

mAat  وزوجته إتتitt التي تضم مجموعة من الصور الجدارية تعد أشهرها لوحة "أوز ميدوم" الموجودة
 . (Montet, 1961; Porter and Moss, 1934).حالياً بالمتحف المصري 

العين  هضبة  منتجع    يبدأ  من  العالمي  السياحي  و  السحنةالجلالة  شمالها  أقصى  جنوباً  يفي  متد 

 .الجلالة القبلية جنوباً ،  الجلالة البحرية شمالا نقسم إلى:ي و
باليهود هرباً  أالذي يعتقد    ةا وادي عربمويفصله نه المكان الذي عبر منه موسى البحر الأحمر 

فرعون  السياح  ،  من  يعرفه  مالا  الكافيوهو  بالقدر  السياحة  هذا   ؛وشركات  لتسويق  وجدنا ضرورة  لذلك 
لمصر. السياحية  الخريطة  على  ووضعه  منتجع    كماالمقصد  جنوب    هضبةأن  منطقة  من  يبدأ  الجلالة 

في منطقة    السحنةطريق الإسماعيلية الصحراوي ويقطع طريق السويس والعين    92بورسعيد حتى الكيلو  
  –في محافظة بني سويف عند طريق بني سويف    10تى يصل إلى الكيلو  وادي حجول , ويتجه جنوبا ح

 . (Egypt ProjectMap,2019)الزعفرانة الموازي للبحر
 

البحث ضرورة ربط التراث الثقافي الثرى لمنطقة بني سويف مع  هذا  قترح القائمون على  يلذلك  
متعددة ومتنوعة من السياحة يتمتع    اً منتجع الجلالة العالمي واستخلاص منتج سياحي متميز يضم أنماط

القاهرة وحتى منتجع    مبه أثناء رحلته من  الجلالة وخاصة مع وجود كوبري علوي جديد   هضبةالسائح 
يربط بني سويف مع غرب النيل ويربطها أيضا مع طريق الضبعة مما يدعم عملية تنفيذ المقترح ووضع  

 محافظة بني سويف على الخريطة السياحية لمصر . 
 
 البحث: منهج  –انيا ث

 أسلوب وأدوات الدراسة : 
 الميدانية: الدراسة 

اعتمد البحث على المنهج الوصفي التحليلي لوصف الدراسة وصفا دقيقا كما تم استخدام المنهج  
أسلوب   على  اعتمادا  العملي  الإطار  خلال  من  الدراسة  أهداف  تحقق  التي  بالنتائج  للخروج  المسحي 

الفعال    (2010,محمد )الاستقصاء التسويق  استراتيجيات  على  للتعرف  استقصاء  استمارة  توزيع  تم  حيث 
على عينة عشوائية بسيطة من شركات السياحة في الإسكندرية    الجلالة السياحي العالميهضبة  لمنتجع  
نظرا لقله عدد شركات السياحة فئة أ فى البحر الاحمر, فقد لجأ الباحثون لشركات السياحة فى   (والغردقة

سكندرية نظرا الى أن معظم شركات السياحة فى الاسكندرية  هى فروع لشركات السياحة فى القاهرة(  الا
استخدم البحث شركة.    250حيث بلغ عدد شركات السياحة الذي تم توزيع استمارات الاستبيان عليهم  .
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الخماسي ليكرت  تحليل الاستمارات الصالحة  (Sekaran andBougie,2009)مقياس  بلغ عددها    التي  وتم 
 الأعداد , بالإضافة إلى    الإحصائيللتحليل    20رقم    الإصدار  SPSSعن طريق برنامج    ستمارةا  169

 والنسب المئوية لوصف العينة البحثية ومعامل ارتباط سبيرمان للعلاقة بين بعض المتغيرات .
 تساؤلات الدراسة :

 التساؤلات التالية :  نتحاول الدراسة الإجابة ع
 السياحة المصرية كاف؟  لإنعاشلذي تقوم به الدولة هل الدور ا -1
 هل شركات السياحة المصرية تستخدم التقنيات الحديثة في التسويق؟  -2
 الجلالة مدرج ضمن خطة التسويق السياحي للدولة كمقصد سياحي تنافسي؟  هضبةهل منتجع   -3
 الجلالة؟  هضبة  عما هي أهم خطوات الإستراتيجية التسويقية لمنتج -4

 التساؤلات: نالإجابة ع
 السياحة المصرية كاف؟  لإنعاشهل الدور الذي تقوم به الدولة  الأول:السؤال 

 ( 1جدول )
 الدولة  االعلاقة بين الوضع الحالي للسياحة والمجهودات التي تقوم به

  ةهل المجهودات التي تقوم بها الدولة كافيه لعودة صناع  
 ؟2010كانت عليه عام  إلى ما السياحة المصرية 

 نعم لا   الدلالة  المحسوبة  2كا
 %  العدد  %  العدد  

       هل أنت راضى عن الوضع الحالي للسياحة في مصر ؟ 
 19.5 33 46.7 79 لا

 دال  ** 21.460
 22.5 38 11.2 19 نعم

       هل ترى أن السياحة مزدهرة في الوقت الحالي ؟ 
 23.1 39 42.0 71 لا

 دال  *5.561
 18.9 32 16.0 27 نعم

       ؟2011يناير  25السياحة المصرية بعد ثورة هل تحسن وضع 
 14.8 25 42.0 71 لا

 دال  ** 23.267
 27.2 46 16.0 27 نعم

       المقومات الموجودة في المنتج حالياً كافية
 12.4 21 11.2 19 بشدة أوافق 

 دال  *11.170
 11.8 20 8.9 15 أوافق 
 13.0 22 30.8 52 محايد 

 4.7 8 5.9 10 لا أوافق 
 0.0 0 1.2 2 ة لا أوافق بشد 

  0.01**:دال عند    0.05*: دال عند 
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لدراسة للعلاقة بين عدم كفاية المجهودات التي   2عند إجراء اختبار كا  ه( أن1يتضح من جدول )
كمتغير، وعن الوضع    2010ما كانت عليه عام  إلى  لة لعودة صناعة السياحة المصرية  تقوم بها الدو 

ازدهار  ومدى  في مصر  للسياحة  تعاف  هاالحالي  ثورة    هاي ومدى  تابعة  25بعد  كمتغيرات  تضح  ا  ،يناير 
دلالة   ذات  معنوية  علاقة  ثقة  وجود  بدرجة  الد   %95إحصائية  عينة  لاختيارات  بالنظر  أنه  راسة  حيث 

من    %42كما يرى نسبة    .عن الوضع الحالي للسياحة في مصر  يةغير راض  %46.7اتضح أن نسبة  
يناير    25إجمالي العينة أن السياحة المصرية غير مزدهرة في الوقت الحالي وأنها لم تتعاف بعد ثورة  

ما كانت عليه عام  إلى  تي تقوم بها الدولة غير كافية لعودة السياحة المصرية  وأن المجهودات ال  ،2011
 نعاش وازدهار السياحة المصرية. لإ الجهود المبذولة قصور ل على، مما يد 2010

 
 التسويق؟ فيالحديثة   ياتقنالتهل شركات السياحة المصرية تستخدم الثاني:السؤال 

ونظريات التسويق السياحي من قبل شركات السياحة المصرية  قياس مدى تطبيق مفاهيم وقواعد  
 : (2) باستخدام أسلوب الإحصاء الوصفي الموضح نتائجه جدول، مما يساعد على زيادة حجم مبيعاتها

 ( 2جدول )
 تطبيق مفاهيم ونظريات التسويق السياحي في مجال شركات ووكالات السياحة يزيد من حجم مبيعاتها 

ونظريات التسويق السياحي في  تطبيق مفاهيم 
 شركات ووكالات السياحة يزيد من حجم مبيعاتها 

المتوسط   بشدة لا أوافق  لا أوافق  محايد  أوافق  بشدة أوافق 
 الحسابي 

 الترتيب 
 %  العدد  %  العدد  %  العدد  %  العدد  %  العدد 

  علىتساعد وكالات السفر والسياحة طبيعة عمل 
 تحقيق التنمية السياحية 

46 27.2 80 47.3 37 21.9 5 3.0 1 0.6 3.98 4 

تطبيق برامج ترويجية للسياحة يساعد علي زيادة  
 مبيعات الشركات السياحية 

82 48.5 77 45.6 10 5.9 0 0.0 0 0.0 4.43 2 

 1 4.54 0.0 0 1.2 2 5.9 10 30.2 51 62.7 106 السياحي استخدام التقنيات الحديثة يساعد علي الترويج 
 3 4.10 0.0 0 4.1 7 18.9 32 39.6 67 37.3 63 ها زيادة مبيعاتساعد على وجود موقع إلكتروني للشركة 

 4.26 متوسط البعد 
 %80.8 )قوة البعد(

 
من العينة وافق بشدة على أن أهم قواعد ونظريات التسويق    62.7نسبة  ( أن2)يتضح من جدول  

يجب   التي  المصرية    تباعها إالسياحي  السياحة  شركات  قبل  الحديثة    يهمن  التقنيات  لترويج  لاستخدام 
 السياحي. 

كما يتضح من خلال عمود الترتيب أن تطبيق برامج ترويجية للسياحة يساعد على زيادة مبيعات  
 من إجمالي العينة. %48.5لسياحية حيث حصل على معدل موافقة بنسبة الشركات ا
للشركة  يأت و  الكتروني  موقع  وجود  الثالثة  المرتبة  نسبة    ،في  أكدت  إجمالي    % 37.3حيث  من 
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تأتى  .  العينة أن هناك علاقة ذات دلالة إحصائية بين وجود موقع الكتروني للشركة وزيادة مبيعات الشركة
الدارسة في اتجاه الدور الذي تلعبه شركات السياحة في تحقيق التنمية السياحية حيث    بعد ذلك أراء عينة
 من إجمالي العينة على هذا الرأي. %27.2وافق بشدة نسبة  

 ( 3جدول )
 ا مفاهيم ونظريات التسويق السياحي يزيد من حجم مبيعاتهشركات السياحة لتطبيق 

 
 التنمية السياحية قيام وكالات السفر والسياحة بتحقيق 

 الدلالة  معامل ارتباط سبيرمان 
 دال  ** 0.342 تطبيق برامج ترويجية للسياحة 

  0.01**:دال عند    0.05*: دال عند 
التنمية   بتحقيق  والسياحة  السفر  وكالات  قيام  بين  العلاقة  لدراسة  سبيرمان  ارتباط  معامل  باستخدام 

وجود علاقة معنوية    وضح وتطبيق برامج ترويجية للسياحة كمتغير تابع والذي    مستقل  السياحية كمتغير
ثقة   وبدرجة  إحصائية  دلالة  ترويجية    وهو  ،%95ذات  برامج  تطبيق  بين  علاقة طردية  وجود  يؤكد  ما 

 زيادة مبيعات الشركة ومن ثم تحقيق التنمية السياحية. وبينللسياحة 
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 ( على التساؤل الثالث في الدراسة :4يجيب الجدول رقم )
 الجلالة مدرج ضمن خطة التسويق السياحي للدولة كمقصد سياحي تنافسي؟  هضبةهل منتجع  

 ( 4جدول )
 العالمي السياحيالترويج لمنتجع الجلالة  فيتها المختلفة ابهيئتقوم به الدولة   الذي الدور

 
 الدولة ؟هل تلقى صناعة السياحة الاهتمام الكافي من قبل 

 نعم لا  الدلالة  المحسوبة  2كا
 %  العدد  %  العدد 

الدور الذي تقوم به هيئة التنشيط السياحي كاف  
 للترويج لمثل هذه المشروعات العملاقة 

      

 5.9 10 7.7 13 بشدة أوافق 

 دال  *10.400
 10.1 17 19.5 33 أوافق 
 8.3 14 21.9 37 محايد 

 1.8 3 10.1 17 لا أوافق 
 1.2 2 13.6 23 بشدة لا أوافق  

عن   ةهل قامت وزارة السياحة بتزويدكم بمعلومات كافي
 منتجع الجلالة؟ 

 
 

 
 

  

 10.1 17 55.6 94 لا
 دال  ** 23.134

 17.2 29 17.2 29 نعم
قيام وزاره السياحة المصرية بكتابة معلومات علي  

 موقعها بخصوص منتجع الجلالة العالمي
 

 
 

 
  

 13.6 23 29.6 50 بشدة أوافق 

 دال  *11.374
 7.1 12 29.0 49 أوافق 
 5.9 10 8.3 14 محايد 

 0.0 0 5.9 10 لا أوافق 
 0.6 1 0.0 0 بشدة لا أوافق  

  0.01**:دال عند    0.05*: دال عند 
( جدول  من  كا4يتضح  اختبار  إجراء  عند  أنه  السياحة    2(  بصناعة  الدولة  اهتمام  مدى  لدراسة 

والدور الذي تقوم به هيئة تنشيط السياحة للترويج للمشروعات العملاقة ومدى تزويد وزارة   مستقل  كمتغير
بكتابة   المصرية  السياحة  وزارة  وقيام  الجلالة  منتج  عن  الكافية  بالمعلومات  السياحة  لشركات  السياحة 

تابعة اتضح وجود  هضبة  نتجع  معلومات على موقعها بخصوص م العالمي كمجموعة متغيرات  الجلالة 
مما يعنى أن الدور الذي تقوم به هيئة تنشيط    ،%95علاقة معنوية ذات دلالة إحصائية وذلك بدرجة ثقة  

وبما أن أغلبية العينة أقروا أنه لا يوجد دور للدولة ولا    ،السياحة ووزارة السياحة هو جزء من دور الدولة
منتجع  للجها عن  الكافية  بالمعلومات  السياحة  شركات  لتزويد  لها  التابعة  والهيئات  الجلالة    هضبةت 

بالتالي لا تستطيع شركات السياحة إدراج المنتجع ضمن خططها التسويقية وهو ما يؤكده أيضا جدول  ف
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(5 ) 
 ( 5جدول )

 الجلالة من قبل وزارة السياحةهضبة تقديم المعلومات الكافية عن منتجع  
هل قامت وزارة السياحة بتزويدكم بمعلومات  

 %  العدد  كافيه عن منتجع الجلالة؟

 65.7 111 لا
 34.3 58 نعم

)  يوضح نسبة    (5جدول  بتزويدهم    %65.7أن  تقم  لم  السياحة  وزارة  أن  على  أكدت  العينة  من 
 (  6بمعلومات كافية عن المنتجع.كما اتضح من جدول )

 ( 6جدول )
 السياحة  هيئة تنشيطالمعلومات الكافية عن منتجع الجلالة من قبل   تقديم

الدور الذي تقوم به هيئة التنشيط السياحي كاف للترويج  
 %  العدد  ة المشروعات العملاقلمثل هذه  

 13.6 23 بشدة أوافق 
 29.6 50 أوافق 
 30.2 51 محايد 

 11.8 20 لا أوافق 
 14.8 25 بشدة لا أوافق  

 
نسبة   تنشيط    %30.2أن  هيئة  به  تقوم  الذي  للدور  بالنسبة  محايد  اختيارهم  كان  العينة  حجم  من 

المشروعات العملاقة" مما يدل على أن شركات السياحة لم تشعر  السياحة "هل هو كاف للترويج لمثل هذه  
 الجلالة. هضبة عبأي دور لهيئة تنشيط السياحة للترويج لمنتج 

لم تمد شركات السياحة بأي معلومات تخص منتجع الجلالة مما يجعل    الأجهزة المعنيةيؤكد أن    ذاوه
منتج إدراج  الصعوبة  هضبةمن  التسوي  ع  الخطط  ضمن  سياحي  الجلالة  كمقصد  السياحة  لشركات  قية 

 عالمي. 
 الرابع:إجابة السؤال  -1

 الجلالة؟  هضبةما هي أهم خطوات الإستراتيجية التسويقية لمنتج  
التسويقية التي تعمل وفق مناهج علمية متطورة والمقترحة من قبل القائمين    للإستراتيجيةبالنسبة  

الجلالة. منتجع  تسويق  في  والسفر  السياحة  ووكالات  تستخدمها شركات  لكي  البحث  جدول يوضح  على 
 ما يلى: ـ( 7)
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 ( 7جدول )
 منتجع الجلالةلتسويق للتسويقية لشركات السياحة والسفر  ستراتيجيةإوضع 

تسويقية للشركات ووكالات السياحة والسفر   إستراتيجية وضع 
تجعلها تعمل وفق مناهج علمية متطورة في تسويق منتجع  

 الجلالة 

المتوسط   بشدة لا أوافق  لا أوافق  محايد  أوافق  بشدة أوافق 
 الحسابي 

 الترتيب 
 %  العدد  %  العدد  %  العدد  %  العدد  %  العدد 

إرشادية عن منتجع الجلالة وتوزيعها  تصميم كتيبات سياحية  
 علي موردي الخدمات السياحية في الخارج

52 30.8 87 51.5 25 14.8 5 3.0 0 0.0 4.10 7 

  هضبةلي زيادة إدعوة منظمي الرحلات السياحية في الخارج 
 الجلالة في الإنتاج 

64 37.9 83 49.1 21 12.4 1 0.6 0 0.0 4.24 5 

ن من كل  و ممثل الجلالة يحضره تنظيم افتتاح عالمي لمدينة 
 دول العالم 

84 49.7 47 27.8 37 21.9 1 0.6 0 0.0 4.27 4 

قيام وزاره السياحة المصرية بكتابة معلومات علي موقعها  
 بخصوص منتجع الجلالة العالمي 

73 43.2 61 36.1 24 14.2 10 5.9 1 0.6 4.15 6 

تسويقية لمنتجع الجلالة السياحي تعتمد   إستراتيجيةتصميم 
علي تصميم برنامج سياحي متكامل للسائح من القاهرة إلي  

منتجع الجلالة العالمي مروراَ ببني سويف والزعفرانة  
 ومشاهدة الآثار المتاحة بهم 

88 52.1 57 33.7 22 13.0 1 0.6 1 0.6 4.36 3 

وضع المدن السياحية علي طول الطريق من القاهرة حتى  
منتجع الجلالة العالمي علي خريطة السياحة حتى يتمكن  

 من الاستمتاع أثناء رحلته بأنماط متعددة للسياحة ح لسائا
92 54.4 57 33.7 19 11.2 1 0.6 0 0.0 4.42 2 

من خلال شبكات   إلكترونياالترويج لمنتجع الجلالة السياحي 
 التواصل الاجتماعي 

105 62.1 40 23.7 24 14.2 0 0.0 0 0.0 4.48 1 

 4.20 المتوسط 
 %84.0 )قوة البعد(

التسويقية    ستراتجيةالإمن إجمالي أفراد العينة قد وافقوا بشدة على أن أول خطوات    %62.1أن نسبة   .1
لمنتجع   الترويج  في  تكمن  العالمي  الجلالة  لمنتجع  من  هضبة  المقترحة  الكترونياً  السياحي  الجلالة 

 خلال شبكات التواصل الاجتماعي. 
الجلالة  هضبة  ى طول الطريق من القاهرة إلى منتجع  في المرتبة الثانية وضع المدن السياحية عل   يأتي .2

العالمي )مثل بني سويف( على خريطة السياحة حتى يتمكن السائح من الاستمتاع أثناء رحلته بأنماط 
 من إجمالي حجم العينة.  %54.4متعددة من السياحة حيث حصل هذا المقترح على نسبة  

الجلالة السياحي تعتمد على تصميم برنامج سياحي    تسويقية لمنتجع  ستراتيجيةإيأتي بعد ذلك تصميم   .3
منتج إلى  القاهرة  من  للسائح  هضبةمتكامل  الآثار   ع  ومشاهدة  سويف  ببني  مروراً  العالمي  الجلالة 

 من حجم العينة. %52.1المتاحة بها حيث جاءت في المرتبة الثالثة في عمود الترتيب بنسبة موافقة 
تسويقية لمنتجع    ستراتيجيةإكالمقترحات المقدمة من قبل الباحثين  وتأتى في المرتبة الرابعة من حيث   .4
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العالم حيث حصل و الجلالة تنظيم افتتاح عالمي لمدينة الجلالة يحضره ممثلهضبة   ن من كل دول 
 من موافقة عينة الدراسة.  %49.7على نسبة  

  هضبة   لى زيارة منتجعإأما المرتبة الخامسة فتمثلت في دعوة منظمي الرحلات السياحية في الخارج   .5
 من إجمالي العينة.  %37.9الجلالة في الافتتاح حيث حصلت على نسبة موافقة  

بينما جاء في المرتبة السادسة قيام وزارة السياحة المصرية بكتابة معلومات على موقعها بخصوص  .6
 % 43.2الجلالة حيث حصل على موافقة بشدة نسبة  هضبةمنتجع 

من حجم العينة، تصميم كتيبات    %30.8وجاء في المرتبة السابعة والأخيرة من حيث الترتيب بنسبة   .7
 الجلالة وتوزيعها على موردي الخدمات السياحية في الخارج.هضبة سياحية إرشادية عن منتجع  

الجلالة السياحي العالمي كما  هضبة  من خلال الدراسة تم استنتاج نقاط القوة والضعف في مشروع منتجع  
 (. 8)هو مبين بجدول

 ( 8) جدول
 نقاط القوة والضعف لمنتجع الجلالة السياحي العالمي :  أهم

 نقاط الضعف  نقاط القوة 
 . وجود بنية تحتية قوية  الجلالة    هضبة  نقص المعلومات عن منتجع 
  المشروع يتميز بموقع تنافسي لا يقارن   الجلالة على الخريطة السياحية لمصر هضبة منتجع  إبرازعدم 
   حجم الاستثمارات هائل بالمشروع   الجلالة هضبة تسويقية جيدة لمنتجع   لإستراتيجيةافتقار الدولة 
 تنوع وتكامل المقومات السياحية بالمشروع   مجهودات الدولة للنهوض بالسياحة .عدم كفاية 
  توافر استعدادات سياحة المؤتمرات به  
 من محور مصر    اً يمر بالمدينة طريق الجلالة الذي يعد جزء

 إفريقيا.
 

 الفرصة التسويقية  
إشباعها عن طريق   الممكن  من  المصري  السياحي  السوق  في  مشبعة  إدراك حاجة غير  تم  لقد 

إلى هضبة  منتجع   التوصل  طريق  عن  التسويقية  أو  الاستثمارية  الفرص  يوفر  حيث  السياحي  الجلالة 
 . (2013,)الدهمىمحاور فرص السوق ومحدداته

التسويقية يتوقف على مدى نجاح الدولة في بناء وتنفيذ  وبالتالي فإن استغلال الكثير من الفرص   
  ه وهو ما تؤكد   ،(2009الصيرفى,)السياسات التي تتواءم وطبيعة الفرص المتاحة في الحاضر والمستقبل

 هذه الدراسة.
تحديد   على  البحث  اعتمد  لذلك  واحدة  لعملة  وجهان  بالسوق  والتوجه  التسويق  تطوير  أن  بما 
إدراج    ،(1992,  حسين)الوجهة لمنتجع    ستراتيجية الإوكيفية  لتكون ضمن حيز  هضبة  التسويقية  الجلالة 
إلى    وتوصلنا  ,  .التنفيذ  الدراسة  أن    ستراتيجيةإمن خلال  لكي    تأخذهامقترحة يجب  الاعتبار  الدولة في 

 .تتمكن من التسويق الفعال لمنتجع الجلالة السياحي العالمي
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 سياحياً: أهمية مدينة الجلالة 
تطوير البرنامج السياحي من خلال برامج جديدة تجمع بين البحر الأحمر والقاهرة دون إرهاق    يمكن  -أولا

 ؛ السائح في مسافات طويلة
ج اليوم الواحد للعابرين من السفن وهذا نمط مهم جداً يجب النظر إليه ويعتبر  : القدرة على تنظيم برام ثانيا

 ؛ إضافة للمدينة
أن  (Egypt ProjectMap,2019)من خلال ما تحتويه مدينة الجلالة من قاعة مؤتمرات عالمية  يمكن:    ثالثاً 

القاهرة   مدينة  من  قربها  ومع  المؤتمرات  سياحة  من  كبيرة  وفود  مجهزة لاستقبال  مدينة  لدينا  يكون 
مضاعفة    يمكن سوف يتيح لمؤتمرات اليوم الواحد الفرصة وعدم الحاجة لتكبد تكلفة الإقامة وبالتالي  

 إقامة مؤتمرات ومعارض عالمية في وقت واحد. و حركة سياحة المؤتمرات بل  
التي تضم    :رابعاً  الجلالة  بمدينة  العزيز  بين عبد  الملك عبد الله  كلية يزيد من فرصة   13وجود جامعة 

 جذب المؤتمرات العلمية والتبادل الثقافي والمعرفي وإقامة الندوات والمؤتمرات العلمية بها.
ئح لتوافر الخدمات : تضم مدينة الجلالة كل الخدمات التجارية والبنكية مما يجعلها أكثر جذبًا للسا  خامساً 

 المختلفة. 
من هواة التمتع بكل ما    ياحمما يزيد من فرصة جذب الس  هضبة: لأول مرة يوجد فندق مبنى على    ساسا

 .(Egypt ProjectMap,2019) هو جديد ومختلف ومن محبي نمط سياحة تسلق الجبال
العلاجية مستغلا تواجد مدينة  الجلالة يستهدف السياحة  منتجع هضبة  من المفترض أن مشروع    :سابعا

 بة عالمية بالإضافة إلى البيئة النظيفة والجو المعتدل.بي ط
المرور  ثامنا   يتطلب  للمدينة  الوصول  أن  المنطقة سياحياً حيث  تنمية  إلى  الجلالة  مدينة  أهمية  ترجع   :

  –رة  كيلو متراً يربط ما بين منطقة وادي حجول على طريق )القاه  82بطول    هضبةبطريق في ال
وينتهي بعد بوابات الزعفرانة )هو بديل    السحنةمن قبل بوابات العين    ( ويبدأ الطريق السحنةالعين  

لطريق   بعد    –  السحنةرائع  عالمي  بمستوى  مبني  )الطريق   , من    إزالةالزعفرانة(  الأطنان  آلاف 
يبدأ   الشاهقة(.وهو  الجبال  بارتفاع  سلاسل  الهضبة  قمة  حتى  التصاعد  مع    770في  ويرتبط  متراً 

كيلو متراً ويربط مابين بني سويف على نهر    160الزعفرانة( الجديد بطول    –طريق )بني سويف  
الجلالة ببني سويف    هضبة  النيل ومنطقة الزعفرانة على البحر الأحمر , مما يدعم فكرة ربط منتجع

وروعي في إنشاء هذه الطرق وسائل الأمان    ؛سياحية مختلفة لأنماطمن خلال برنامج سياحي شامل 
الهيئة العامة للاستعلامات  )فريقياإ  -  من محور مصر  اً ويعتبر الطريق جزء  ؛ضد مخاطر السيول

إلى    ،(2018المصرية, الجنوب حتى يصل  الطريق من جهة  الغردقة  كما يخطط لاستكمال  غرب 
وغرب سفاجا ثم "أبو رماد" وحلايب وشلاتين حتى منطقة "بير فور كيت" على الحدود الدولية مع 

, بالإضافة إلى عدد كبير من الوصلات مع الطريق الساحلي , مثل    22السودان على خط عرض  
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جع السياحي  كيلو مترا , وهي المنطقة التي يقام فيها المنت  17وصلة منطقة "رأس أبو درج" بطول  
بطول    ةالجلال  هضبةعلى   ملحة  وادي  وصلة  إلى  الطريق    13.بالإضافة  بين  للربط  مترا  كيلو 

الساحلي والطريق الرئيسي.  وبفضل طريق الجلالة الجديد ستقع مدينة الجلالة على بعد اقل من  
الجديد  الإدارية  العاصمة  من  فقط  ساعة  نصف  وحوالي   , القاهرة  من  بالسيارة  ونصف  . ساعة  ة 

)وزارة التخطيط  الجلالة السياحي بمعظم المدن المصريةهضبة  يساعد على ربط منتجع    الذيالأمر  
الاقتصادية, سياحية  .  ( 2019والتنمية  برامج  لتنظيم  السياحة  شركات  لدى  متاحة  الفرصة  وجعل 

المؤتمرات   وسياحة  بني سويف  محافظة  في  الثقافية  كالسياحة  السياحة  من  متعددة  لأنماط  شاملة 
. مما يجعل المنطقة أكثر جذباً للاستثمار الجلالة   هضبةوالسياحة الشاطئية والعلاجية في منتجع  

 جلالة أو أعلى الهضبة. السياحي سواء داخل مدينة ال
 عالميا:مقترحات لتسويق منتجع الجلالة 

على  الجلالة السياحي عالميا    هضبة  لتسويق منتجع  الآليات بناء على ما سبق تم استنتاج بعض  
 :التاليالنحو 

 مقترحات موجهة لوزارة السياحة المصرية : 
  ؛الجلالةهضبة تصميم قاعدة بيانات تشتمل على كل التطورات التي تحدث في منتجع   .1
بشرية  .2 بكوادر  ودعمه  للسياحة  المصدرة  الرئيسية  الدول  في  المصري  السياحي  للتمثيل  مكتب  فتح 

 ؛ متخصصة ومؤهلة للتواصل مع شركات السياحة والسفر الأجنبية للتعريف بالمنتجع السياحي الجديد 
هي .3 مادة إلزام  بتقديم  الدولية  السياحية  المعارض  في  المشاركين  وكافة  والوزارة  السياحي  التنشيط  ئة 

 ؛ الجلالة التنافسيهضبة دعائية مستقلة لمنتجع  
بطريقة دقيقة    ياحتكليف هيئة المعلومات والإحصاء المصرية بإجراء مسح لقياس مستوى رضا الس .4

 ؛ مستراتيجيات الترويجية لهي وضع الاعلللمساعدة 
 للمنتجع . وإعلامية إرشاديةوضع خطة  .5

 مقترحات  موجهة لشركات السياحية والمكاتب السياحية بجمهورية مصر العربية. 
 ؛الاهتمام بوضع برنامج سياحي تنافسي معتمد على الميزة التنافسية للموقع والمرافق الملحقة به .1
سلوك السائح على المدى القصير أو  على دراسة  اعتماداً الاهتمام بتطوير الخطط والبرامج المنفذة  .2

 ؛ البعيد باستخدام وسائل الاتصال والتواصل المختلفة ومن ضمنها وسائل التواصل الاجتماعي
Lam and Hsu2006) ) 

 طباعة خريطة للموقع السياحي بلغات عدة لنقل المعلومات لأكبر عدد من السياح.  .3
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   السياحية المختلفة المتاحة في منتجع    الأنشطة نوعيات    منتشكيل مجموعة من العلاقات التكاملية
 السياحي: الجلالة هضبة 

يمكن   الحالة  هذه  من    أكثر  إدماجفي  نمط  لتكوين    أنماطمن  المنتجع  في  المتوفرة  السياحة 
مثل   السياحي  للبرنامج  المتكاملة  إلى غير    أنشطةالمنظومة  الثقافية  الرياضية مع  الترفيهية مع  السياحة 

عملية الاستمتاع    لإثراءالسياحية المختلفة    الأنشطةالسياحية وذلك من خلال ربط مواقع    الأنشطةذلك من  
  السياحي بالمناطق المختلفة

and Armstrong 2008) tlerKo
, وفي نفس الوقت العمل على زيادة مدة   .(

. وبناء على  (2003عنبر,و   العطار)السائح في المنتجع بما يعود بالنفع الاقتصادي على الدولة ككل  إقامة
 : ذلك قامت الدراسة باقتراح البرنامج السياحي التالي

  الجلالة  هضبة منتجع ل وصولالالأول:اليوم 
  الجلالة  هضبة منتجع إلىالتحرك من المطار 
   الوصول والتسكين في الفندق 
 الجلالة هضبة فريك ياليوم الثاني : تل 

  ر في الفندق ثم تغيير الملابس وارتداء ملابس و تناول الفط صباحا:  9.30إلى    7.30من الساعة
  ؛البحر

   الألعاب  ب و   هلبحر للاستمتاع بإلى ا: الخروج من الفندق والذهاب    13.00إلى    9.30من الساعة
   ؛المائية 

  ؛العودة إلى الفندق 13.00الساعة 
  ؛تناول الغداء في الفندق  14.30إلى  13.30من الساعة 
  الجلالة . هضبة فريك ي: الذهاب للاستمتاع بتل 16.30إلى  14.30من الساعة 
 جولة حرة داخل مدينة الجلالة العالمية والتعرف على مقومات    19.30إلى    16.30  من الساعة

 ؛ الجذب السياحي بها
  ؛العودة إلى الفندق 20.00إلى  19.30من الساعة  
  العشاء بالفندق والمبيت .  22.00إلى الساعة   20.00من الساعة 
  : بني سويف ب الأثريةالمعالم اليوم الثالث 

  ؛ر بالفندقو الفط 9.30إلى   7.30من الساعة 
  ؛سياحية مكيفة بأتوبيسات الذهاب لبني سويف  10.30إلى   9.30من الساعة   
  ؛تاع بمشاهدة المواقع الأثرية بهازيارة دشاشة والاستم 12.00إلى  10.30من الساعة 
   سياحية مكيفة إلى إهناسيا لمشاهدة المعالم    بأتوبيسات التحرك    12.30إلى    12.00من الساعة

 ؛ ثرية بهاالأ
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  ؛ الاستمتاع بالعالم الأثرية في إهناسيا 14.00إلى  12.30من الساعة 
  ؛سياحية مكيفة إلى ميدوم بأتوبيسات التحرك  14.30إلى  14.00من الساعة 
  ؛ الاستمتاع بالمعالم الأثرية في ميدوم 16.00إلى  14.30من الساعة 
  ؛ميدوم تناول الغداء في   18.00إلى  16.00من الساعة 
  ؛ سياحية مكيفة إلى الجلالة بأتوبيسات العودة  20.00إلى  18.00من الساعة 
  تناول العشاء بالفندق والمبيت .   22.00إلى  20.00من الساعة 
  : الجلالة   " هضبةاكوا بارك"اليوم الرابع 

  ؛ر بالفندقو تناول الفط صباحا: 9.30إلى   7.30من الساعة 
  ؛ بارك اكوا"هاب لمدينة الألعاب المائية الذ  16.00إلى   9.30من الساعة" 
  ؛العودة إلى الفندق مرة أخرى لتغيير الملابس 16.30إلى  16.00من الساعة 
  ؛ حد المطاعم بالمدينةأالذهاب لتناول الغداء في  18.00 إلى 16.30من الساعة 
   هضبة   منتجعالتنزه في الممشى السياحي لرؤية الغروب من    20.00إلى    18.00من الساعة  

   ؛الجلالة والذي يتميز بارتفاعه مما يجعل المنظر أكثر جاذبية
   الذهاب إلى الفندق لتناول العشاء ثم رحلة اختيارية للسينما من    21.00إلى    20.00من الساعة

 ؛العالمية الأفلامحد أالجلالة ومشاهدة   هضبة مساء لزيارة سينما 24.00إلى   21.00الساعة 
  بيت في الفندق .الم 24.00الساعة 
  الجلالة هضبة مارينا  الخامس:اليوم 

  ؛ر بالفندقو الفط 9.30إلى الساعة   7.30من الساعة 
  الجلالة .هضبة الاستمتاع بشاطئ  11.30إلى   9.30من الساعة 
  ؛زيارة مارينا اليخوت  14.00إلى  11.30من الساعة   
  ؛ اليخوت حد أتناول الغداء على متن   16.00إلى  14.00من الساعة 
  ؛عصرا العودة إلى الفندق  16.00الساعة 
  مساء إنهاء إجراءات الرحيل والتوجه إلى مطار القاهرة واستقلال الطائرة للعودة .  17.00الساعة 

 توصيات عامة 
 على الخريطة السياحية لمصر؛ الجلالة السياحي العالمي هضبة  إدراج موقع منتجع  -1
 ؛إنشاء هيئة تكون مسئولة عن اتخاذ الإجراءات والتدابير اللازمة للتسويق للمشروعات السياحية الجديدة   -2
لكتروني للمقاصد السياحية  الترويج الا لإنترنت بشكل يساعد علىاالاهتمام بتخطيط وتصميم الموقع على  -3

 ؛ زيادة المبيعات وبالتالي إبراز الصورة السياحية بشكل جيد و 
في   -4 الانترنت  شبكة  استخدام  كيفية  على  السفر  ووكالات  السياحة  شركات  في  العاملين  بتدريب  الاهتمام 
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 ؛ الترويج السياحي لتحقيق الأهداف التسويقية السياحية بأعلى مستوى ممكن من الكفاءة
رتهم  الاهتمام بتقديم وعرض البرامج السياحية بشكل جذاب يلفت انتباه مستخدمي شبكة الانترنت وإثا -5

   ؛ لشرائها
 . السياحي الطلبمن  وتزيد  ياح براز أنماط جديدة من السياحة تجذب السإ -6
اهتمام شركة السياحة المعنية بوضع البرنامج بتصميم موقع لها على الانترنت بشكل يساعد على إبراز   -7

 ؛ الصورة السياحية لمنتجع هضبة الجلالة بشكل جيد 
الجلالة    هضبةقيام شركات السياحة باستخدام البريد الالكتروني وإرسال نشرات إخبارية عن منتجع  -8

 السياحي العالمي التي تسعى مصر إلى افتتاحه قريبًا.  
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A proposed vision for developing and marketing the touristic and 

archeological site of plateau El-Galala(an applied study,linking Elgalala 

with BeniSuef) 

 
Abstract: 

 

The project of developing plateau El-Galala is considered nowadays one of the major 

developing projects in Egypt. It attracted a lot of investments which exceeded 100 million 

dollars in the years (2017-2018), it also provided more than 150.000 Job opportunity for 

youths in all domains; tourism, education, commerce….etc. 

Meanwhile, the project is the second biggest national project aiming at building a city 

for a million inhabitants on a distinguished spot overlooking the red sea coast which will also 

be the future for tourists investments and entertainment in Egypt. The tourism role will be 

significant in the project because of its coastal location being a mark of the future of 

recreational investments which corresponds to Egypt's vision 2030.  In spite of all the touristic 

assets and the diversity of the marketing mix by being close to Beni-Sueif Governorate rich 

with its historical and archeological sites that attract different nationalities, the site is not 

having the proper strategic promotion and is not put on the touristic map of Egypt. 

This paper aims at investigating the project of Gebel El Galala and attempting to 

connect it with BeniSueif Governorate archeologically. 

 

Keywords: Strategic Marketing, Tourism development, plateau el-Galala, Archeological sites    

                   - BeniSueif 
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