
بالأسواق الداخمية ببعض محافظات  محاصيل الخضر والفاكيةانية ربط زراع إمك
 جميورية مصر العربية من منظور إرشادى

 ،نجلاء عبد السميع عمارة   ،  فكرى كمال كامل  ،   اليباء  دسوقي ليمى محمد
 رشا محمد السيد شبانو  

 معيد بحوث الإرشاد الزراعى والتنمية الريفية 

 صالمستخم
لمحاصيل الخضر ستيدف البحث التعرف عمى الوضع الراىن لمنظام التسويقى إ          
من حيث:  المبحوثين الزراعي من وجية نظر الزراع والعاممين بالجياز الإرشادي والفاكية

المعمومات التسويقية، وأزمات المحاصيل والتعامل معيا، والفاقد من المحاصيل ومسبباتو وطرق 
من  لمحاصيل الخضر والفاكيةرف عمى مقترحات تطوير الأسواق الداخمية والتع ،التعامل معو

، ووضع تصور مقترح لبناء الزراعي وجية نظر كل من الزراع والعاممين بالجياز الإرشادى
بالأسوق الداخمية ببعض  محاصيل الخضر والفاكيةلكترونى إرشادى لربط زراع إنظام 

ري البحث بالمحافظات التالية: البحيرة، وقد أج من منظور إرشادي، ج.م.ع محافظات
عتبارىم محافظات تمثل النطاق الجغرافى إوالإسماعيمية، والدقيمية، وسوىاج، والمنيا، والجيزة ب

قرية من كل مركز من المراكز  ختيارا  ، وتم إختيار مركز من كل محافظة، و ج.م.علمحافظات 
 180قري، حيث بمغت عينة البحث 6ة، ليصبح إجمالى عدد القرى المختارة ر الست المختا
مبحوثا من  35مزارعا، و 1800% من إجمالي شاممة البحث والبالغ عددىم 10مبحوثا بنسبة

وتم جمع البيانات بالمقابمة الشخصية بإستخدام إستمارة  ؛الزراعي العاممين بالجياز الإرشادى
 ةالتكرارت والنسبدولي بستخدم العرض الجإإستبيان أعدت لذلك، وتم معالجة البيانات كميا ب

 .2020سبتمبر وأكتوبر المئوية لعرض البيانات، وقد تم جمع البيانات في شيري 
 وكانت أىم النتائج التي توصل الييا البحث ما يمي:

 .من الزراع ىم تجار الجممة لمحاصيل الخضر والفاكية أكثر جيات الشراء (1
تبعون أسموب التنسيق مع تجار الجممة غالبية المبحوثين من العاممين بالإرشاد الزراعي ي (2

 محاصيل الخضر والفاكيةلمعرفة العرض والطمب بالأسواق مع التنسيق مع جيات تسعير 
 في الأسواق.

محاصيل الخضر ن بالإرشاد الزراعي عمى أن أكثر تفاق كلًا من الزراع المبحوثين والعامميإ (3
 س، والبصل.التي يحدث بيا أزمات ىى: الطماطم، و البطاط والفاكية

حدوث التقمبات  محاصيل الخضر والفاكيةأكثر الأسباب التي تؤدى إلى حدوث أزمات في  (4
نخفاض المساحات المنزرعة من عام لآخر.  المناخية، وزيادة وا 

فقد أفاد الزراع المبحوثين وضع  محاصيل الخضر والفاكيةمقترحات لتطوير أسواق أكثر ال (5
بل موسم الزراعة، أما بالنسبة لمعاممين بالإرشاد أسعار إسترشادية لزراع المحاصيل ق
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الزراعي ضرورة عمل خريطة معموماتية لجميع الأسواق والمصانع والمساحات المزروعة 
                                         لمربط بينيم.

 مشكمة البحثو  المقدمة
عكاسو عمى زيادة كمية أن العالم يتجو إلى سوق واحدة كبيرة، وىذا لو ان مما لاشك فيو
نتاج، وأيضا تزايد وتنوع السمع الإستيلاك أومستمزمات احة لو سواء للإوتنوع المنتجات المت

       (. 2، ص 2014، وعبد المحسن ،لممنافسة والبديمة لمنتجاتو ) عمى
 بمصر، المنزرعة المساحة حيث من ولىالأ لمرتبةا محاصيل الخضر والفاكيةوتحتل 
مقـــابل  2020مميـون طـن عـام  20.5زيادة في إنتــاج الخضــر إلى ك حيث كان ىنا

 11.7ما تراجع إنتـاج الفــاكية نيب،  ٪ 3.1قدرىا بنسبة زيادة  2018عام مميـون طـن19.8
 ٪2.3 قدرىا نخفاضبنسـبة إ 2018ميـون طن عـام م 11.9مقابل  2020مميــون طـــن عــام 

ستصلاح ا) محاصيل  إستيلاك عمى الطمبازدياد أن و  .(2020، لأراضىوزارة الزراعة وا 
 بل لغذائية،وا الإقتصادية تياىمي، لأالسكان لزيادة نتيجة سريعة بمعدلات يزيد الخضر والفاكية

 المحاصيل من بغيرىا قورنت ما ذاإ ربحية الأكثر نياأ بالإضافة إلي  النقدية، قيمتيا إلى تمتد
 فى الفاقد نسبة إرتفاع لوحظإلا أنو ، وغيرىا والأعلاف الحبوب، محاصيل مثل الأخرى التقميدية
 راحلم فى خاصة التسويقية، الإجراءات فى القصور عن الناشئ الخضر والفاكية منتجات
 الزراعية العمميات الفقد فىعلاوة عمي  والتخزين، والنقل، والتغميف، والتعبئة والتدريج، الفرز،

 بالكفاءة العمميات بيذه لمقيام والوسطاء المنتجين لدى الكافية زالحواف وجود لعدمو ، المختمفة
 من الإنتاجية  تحسين مجالات فى الزراعية الإرشادية البرامج وقصور جانب، من ىذا المطموبة
ى المنتجات الزراعية زيادة الطمب عمويعتبر . (46، ص2015شعبان، واخرون،) آخر جانب

تغييرات أساسية فى نظام عرض وتسويق الحاصلات  يتطمب بالضرورة إحداث الأكثر جودة
يتطمب إلمام المنتج ، و تتصف بسرعة التمف منتجات الخضر والفاكية لكونياالزراعية وخاصة 

 الزراعى بمبادىء التسويق الزراعى وبالمشكلات المختمفة والمتغيرات التى تتصل بتسويق
 وتعرف عممية .(2، ص 2001، شاكر )يقيةاذ قراراتو الإنتاجية والتسو تخمنتجاتو لمساعدتو فى إ

 المحصول لتحديد الزراع يتخذىا التى الزراعية القرارت من سمسمة أنيا عمى الزراعى التسويق
 المتعمقة الزراعية الإرشادية التوصيات كافة وتطبيق والمساحة، الصنف وكذا زراعتو، المزمع

 داخميا، سواء يالتسويق المسار وتحديد ةوالتعبئ والتدريج، والفرز، الجمع، عممياتو  نتاج،لابإ
 مرحمة من تبدأ الزراعى التسويق عمميةأن و  (.47، ص2015رجيا )شعبان، واخرون،أوخا

 لمدى وفقا بزراعتو مزراعينال سيقوم الذىوالصنف  المحصول فى إختيار والتفكير التخطيط
 المحصول الزراعى إنتاج وتكاليف ،المستيمكين ورغبات حاجات شباعسعيا لإ عميو الطمب

 المعمومات ريتوفو  ،السميم التسويق لضمان الأسواق ومواقع ،السائدة الأسعار وتسويقو، وماىى
حداث  المناسب، الوقت فى والكافية المناسبة التسويقية الحصول عمي بكيفية  المزارعين توجيووا 

اصيل الخضر مح، ونجد أن خاصة الزراعية ممنتجاتل تسويقالوالتخزين و  النقلمتطمبات 
 لنوعية المحددة الأخرى العوامل من العديد تأثير عن فضلا التمف بسرعة أغمبيا تسمت والفاكية

   .(2000 الزراعية، العربية لمتنمية )المنظمة إنتاجو فى الزراع يرغب الذى المحصول
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 التعبئة محطات وأصحاب ومنتجى الحاصلات الزراعية الزراع العديد من لذا نجد أنو 
التى  رشاديةالزراعية الإ معموماتال عمىمحصول يم لالكثير من المعوقات التى تعترض يوا يواج
فتقا الحصاد، بعد ما عمميات أو أداء محاصيميم، بتسويق تتعمق عمومات المنظم  إلى دىموا 

تباعو  التسويقية  ما عمميات أثناء الفاقد تزايد إلى أدى الأمر الذى ،التقميدية التسويقية المسالك يما 
نخفاضو الحصاد،  بعد ضعاف المنتجين عوائد ا  تطمب وضع يمما  ،التنافسية التسويقية مقدرتيم وا 

حمول قابمة لمتطبيق لربط المنتج بالأسواق من خلال نظم المعرفة والمعمومات والإتصال 
 وسائل أىم أحد التسويقية الخدمات توافرد عيو . ( 91 ص ،2012 ،قشطة والبحوث الزراعية )

 من الزراعية لمسمع الجيد النقل عمميات فى ىذه الخدمات تتمثلالتى و  التسويق مميةع نجاح
 وغيرىا والتنزيل الرفع وآليات المبرد الجيدة، والتخزين، والنقل والتدريج، والتعبئة الحقل، والفرز
 توفر إلى خدمات إضافة لمسمع، والإعلان والترويج الدعاية خدمات مثل الأخرى من الخدمات

 .( 6، ص 2007) أحمد، لوالتموي التسويقية عموماتالم
محاصيل الخضر لتنشيط وتنمية التجارة خاصة لمنتجى  اأساسي الأسواق مركزا عتبرتو 

ا بعد : ضعف الإىتمامات بمعاملات متتمثل فىمشاكل من ال عديدال إلا أنيا تواجو، والفاكية
قية ذات قيمة، وقصور نظم الوسطاء دون إضافة خدمات أو منافع تسويالحصاد، وتعدد 

غياب مؤشر إستخدام التكنولوجيا المعمومات التسويقية ومحدودية إستفادة المزارعين منيا، و 
 مسمعة لغالبيةلغياب معايير الجودة والمواصفات القياسية الحديثة لممعمومات التسويقية، و 

وسوء الأوضاع  ،صغار المزارعينل التسويقية تنظيماتالالمنتجات الزراعية، وضعف دور 
ة المادية والتنظيمية وقصور المرافق والخدمات التسويقية لمغالبية العظمى من أسواق الجمم

، 2007) طمبو، و ( 39 -38ص .، ص 2006)النجار،  ومراكز التجميع لمسمع الزراعية
ضعف الدور الحكومى فى ضبط ومراقبة الأسواق لممدخلات . و (13 - 10ص  .ص

، وبخاصة فيما يتعمق بإعتبارات الجودة ومنع الغش والممارسات الإحتكارية والمخرجات الزراعية
ولة عن الإىتمام بقضايا التسويق الزراعى ودراسة وتحميل ئوغياب الجيات أو المؤسسات المس

، والإرتفاع فى نسب الفقد والتالف والتى تتراوح تقديراتو وكلاتو، والعمل عمى تطويره وتحديثمش
تقديرات الناتج الزراعي فى السنوات الأخيرة، ل اممة قيمة الناتج الزراعى وفقمن ج ٪15-10بين 

نخفاض نصيب المنتجين الزراعيين عن ما يدفعو المستيمكون لمنتجاتيم، وحصول فئات  وا 
نخفاض و لمنتجات الزراعية اوعدم إستقرار أسواق  التجار والوسطاء عمى النصيب الأكبر، ا 

نتشار الممارسات السوقية التى تنطوى عمى الغش فى الجودة والمواصفات لمسمع ال زراعية، وا 
 .(6 - 5ص  .، ص2001، الششتاوى) نوعية وجودة المنتجات

 خاصةوبصفة  واليئيات الحكومية المؤسسات كافة  فى الرقمى التحوللذا يعتبر و 
عتمادىا  بالقطاع الزراعى لقرارات السياسية قدرة عمى إتخاذ االتعزيز ل المعموماتية قنياتالت عميوا 

 التنسيقو الدقيق  التنبؤو التخطيط،  فى إطار من والتخطيطية المناسبة لدعم النمو الزراعي
دارية القيادية والمزارعين جيات الإسواء من ال القرار لإتخاذ اللازم الوقت لتخفيض الزراعى

 التجارة في فاكيةوال الخضر محاصيل لبعض النسبية الأىمية تتزايدبذلك و  والمنتجين الزراعيين
لمغاية  ا ميماية الرقمية دور قيسو تمعمومات الالتمعب و   (.76ص ،2014عبد الحفيظ،) العالمية
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تعزيز الشفافية  وفيفي تعزيز التنمية الزراعية المستدامة، وخاصة بالنسبة لصغار المنتجين، 
صغار ل، خاصة تسويقيةطراف اللكافة الأ وتقاسم المنافع بصورة أكثر إنصافا ،والقدرة التنافسية

زيادة القدرة التنافسية طراف الرئيسية في نظام التسويق ليعتبروا من بين الأالمذين المزارعين 
 المصرى الأمن الغذائيوضع تحسين و وتقميل عدم تناسق المعمومات وتحسين كفاءة السوق، 

  .( 10، ص 2001وحسن،  ،اسمق)
تســــويقية لمحاصــــيل الخضــــر المعمومــــات لتــــوفير انظــــام تعمــــل بوزارة الزراعــــة وأخــــذت  

بتنفيـذ  صول إلى أسعار أعمى وربحيات أكبروالفاكية بيدف توجيو المنتج إلى أفضل الأسواق لمو 
جمــع أســعار الخضــر والفاكيــة عمــى مــدار العــام مــن أســواق الجممــة ثلاثــة محــاور رئيســية ىــى: 

يب المرشـدين الـزراعيين وبعـض وتـدر الرئيسية ونشرىا بصفة يوميـة فـى وسـائل الإعـلام المختمفـة، 
المزارعين عمى الوسائل المحسنة عمى تداول المحاصـيل الزراعيـة المختمفـة بـدءا مـن عمميـة جمـع 
المحصول وحتى وصولو الى أسواق الجممـة ممـا يترتـب عميـو تقميـل حجـم الفاقـد فـى التـداول كميـا 

ـــاح، وتجميـــع الأســـعار التـــى يرغـــب ـــا لمحصـــول عمـــى الأســـعار والأرب المصـــدر فـــى دفعيـــا  ونوعي
كـون محفـزا لممزارعين لمحاصيل التصـدير وفقـا لمواصـفات معينـة يمتـزم بيـا المنتجـين الـزراعيين لت

ن و (. 4، ص 2007،طمبــــو ) لمنيــــوض بمنتجــــو الزراعــــى قية الزراعيــــة يســــو تمعمومــــات الالنظــــم ا 
وعـــييم فـــي تعزيـــز قـــوتيم التفاوضـــية وتحســـين  صـــغار المـــزارعينلقطـــاع كبيـــر مـــن  تســـيمالرقميـــة 

في تحديد المناطق التي يتوفر فييـا يم تساعدوم ،مخياراتيتعدد و  المحمى والخارجى بفرص السوق
 Kleindle, Brad) )المنــتج لمشـــراء، والأســـواق التـــي تتــوفر فييـــا إمكانيـــات تحكـــيم جيـــدة 

Alan:2001 . 
ية وتحقيق لمتنمية الزراع يشكل الركيزة الأساسيةالإرشاد الزراعي أن  ومما لاشك فيه     

أىداف القطاع الزراعي بشقيو النباتى والحيوانى فى شكل ممارسات قابمة لمتطبيق تحت ظروف 
المزارعين سواء فى مجالات الإنتاج والتسويق لمعمل عمى تطوير وتنمية وتحديث القطاع 

، ومن الزراعى، ورفع مستوى المعيشة لممزارعين، وتحسين ظروف الحياة في المجتمعات الريفية
خلال مواجية المشكلات التى تقابل الزراع والمنتج الزراعى فى مجال تسويق منتجاتيم من 

تصال بالييئات ، والإمع الزراعندوات الإرشادية لواالخضر والفاكية بعقد المقاءات الحقمية 
 تقديمو . ( 2، ص 2001) الطنطاوى،  والشركات التى تعمل فى المجال التسويق الزراعى

 والتسويق الإنتاج مراحلكافة  فى العاممين خلال منالزراعيين  لممنتجينيقية الخدمات التسو 
 خدماتفضل الأساليب والأ تقديم عمى ترتكز يةالزراع يةالإرشاد جيودال أن حيث ،المتعددة

 والمستحدثات التقنيات تقديم كافة,، منتجاتيم لتسويق المنتجينو  لمزراع تسويقيةالزراعية و ال
 المنتجينو لمزراع  التسويقية المشاكل حل، والعمل عمى الإنتاج بمعاملات الخاصة الزراعية

 وحيازية وزمانية، ومكانية، شكمية، منافع إضافة طريق عن المحميين والمصدرين الزراعيين
حتياجات السوق متطمباتووصولا ب ،لمسمعة  الزراعية والسمع من المنتجات المستيمكين أذواق وا 

تعظيم و  (. 1999 الزراعية، العربية لمتنمية )المنظمة بالتنوع تتسم لتىاسواء المحمى والدولى 
ىتمام ببحوث تسويق الصادرات من خلال الإالقيمة المضافة لتسويق محاصيل الخضر والفاكية 

 الإشباع المطموب ليا فى الأسواق الداخمية ومستوىوالدراسات الخاصة بأذواق المستيمكين 
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وتوفير قواعد بيانات أساسية لمساعدة المزارعين ، ذات السعة السوقيةتحديد المحاصيل الزراعية و 
والمنتجين الزراعيين فى التعرف عمى المواصفات القياسية، والمساعدة عمى إدارة الحملات 
 الإعلانية عن المنتجات الزراعية، والتوسع فى إنشاء مراكز ومحطات الفرز والتعبئة والتغميف

ستثمار فى الأراضى الجديدة لإنتاج ليف التسويقية، والتحفيز عمى الإاالفاقد وخفض التك لتقميل
عداد برامج تدريبية متخصصة  محاصيل خالية من المتبقيات عن طريق المكافحة البيولوجية، وا 

، 2001،الششتاوى  ) بما يتمشى مع قواعد البيئة التجارية التسويقية والعمميات فى الميارات
    .(17 – 15ص  .ص

ى الأرض والمياه رغم من الجيود الإرشادية المبذولة لتعظيم الإستفادة من وحدتوبال  
م جييبتزويد الزراع بالمعارف والميارات، وتذليل العقبات والتحديات التي توا ةلزيادة الإنتاجي
نظراً لأىمية ىذه المحاصيل و ، ةمن محاصيل الخضر والفاكي المزرعى يملمنيوض بإنتاج
أو  سواق المحمية بالمحافظاتسواق الجممة الرئيسية أو فى الأأسواء فى  اعميي وزيادة الطمب

فتقار الزراع لممعمومات ا ،من الشركات التصدير والجمعيات التسويقية  قمةلتسويقية، وكذلك وا 
 البحث اجراء ىذإ، فقد لزم سواق الداخميةالدراسات السابقة الجانب التسويقى فى الأ تناول

ربط زراع محاصيل الخضر والفاكية بالأسواق الداخمية ببعض محافظات لمتحقق من إمكانية 
لإجابة عمي التسأولات التالية: ما ىو اجميورية مصر العربية من منظور إرشادى من خلال 

من وجية نظر كلًا من الزراع  لمحاصيل الخضر والفاكيةالوضع الراىن لمنظام التسويقي 
زمات التسويقية الأو : المعمومات التسويقية، حيث من الزراعي والعاممين بالجياز الإرشادي

الأسباب المؤدية وما ىى ، لمحاصيل الخضر والفاكية وأسبابيا وأوقاتيا وكيفية التعامل معيا؟
وما ىى طرق تقميل الفاقد من محاصيل الخضر ، قد من محاصيل الخضر والفاكيةالمف

 ةلمحاصيل الخضر والفاكية من وجي ةوما ىى مقترحات تطوير الأسواق الداخمي ؟،والفاكية
 .؟كل من عينتي البحث نظر

 :أىمية البحث التطبيقية
رشاد مساعدةل التسويقية المعمومة ريتوفن نتائجو قد تفيد فى تنبع أىمية البحث فى أ            وا 

 وتحسين الإنتاج فى الفاقد تقميلو  تسويقو، عممية وتنظيم منتجاتيم تسويق عمى كيفية الزراع
 المنتجين يحفز مجزى عائد وتحقيق من خلال إتمام المراحل التسويقية بكفاءة، الناتج واصفاتم

، كما قد يساىم الإنتاجية العممية فى للإستمرار سواق الداخميةالزراعيين فى التعامل مع الأ
 بتوجيو يتعمق فيما المناسب إتخاذ القرارالبحث فى مساعدة الزراع والمنتجين الزراعيين فى 

ختيار الإنتاجية مواردال ختيار مع أذواق المستيمكين، تتلائم التى المحاصيل أنواع وا   المواقيت وا 
 الواجب إتباعيا والخطوات ،الحاصلات تمك بيع وأساليب طرق وتحديد لبيع حاصلاتو، المناسبة
يو درا عمى مواجبما ينعكس عمى توفير عائد مجزى عالى يجعمو قا التسويقية التكاليف لتقميل

لفتح تاحة الفرصة كافة المحافظات، وا  سواق الداخمية المنتشرة فى متطمبات التسويق إلى الأ
 وكذلك ؛سواق الخارجية مع مراعاه الشروط والمواصفات العالمية لمتصديرالتسويق عمى الأ

محاصيل الخضر لكترونى لمعمل عمى ربط زراع إتصور مقترح لنظام  يساىم البحث فى وضع
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 ةجديد ةنطلاقلإبداية لتكون لأسوق الداخمية ببعض محافظات جميورية مصر العربية با والفاكية
ث توفر ليم بيئة يتعمل عمى نشر نظم المعمومات التسويقية لجميع الفئات المستيدفة بح

يمكنيم من خلاليا إجراء بما الأسواق الداخمية ببعض محافظات مصر  متطمبات معموماتية عن
إلكترونيا وبصورة تعمل عمى إنعاش الإقتصاد المحمى لتمك الفئات  عمميات البيع والشراء

 المستيدفة.
 أىداف البحث:  

 إتساقاً مع مقدمة البحث ومشكمتو أمكن صياغة الأىداف البحثية التالية:
من وجية نظر   لمحاصيل الخضر والفاكيةالتعرف عمى الوضع الراىن لمنظام التسويقي  -1

  لبحث.المبحوثين بمنطقة االزراع 
من وجية نظر  لمحاصيل الخضر والفاكيةالتعرف عمى الوضع الراىن لمنظام التسويقي  -2

 الزراعي المبحوثين بمنطقة البحث.العاممين بالجياز الإرشادي 
من وجية نظر كلًا من  محاصيل الخضر والفاكيةالتعرف عمى مقترحات تطوير أسواق  -3

 .لمبحوثينالزراعي ا الزراع والعاممين بالجياز الإرشادي
 محاصيل الخضر والفاكيةلكترونى إرشادى لربط  زراع إوضع تصور مقترح لبناء نظام  -4

 من منظور إرشادي. ج.م.عبالأسوق الداخمية ببعض محافظات 
 الطريقة البحثية

طريقة و كل من مجالات البحث، وأسموب جمع البيانات،  الطريقة البحثية تضمنت
  .الكمية ليا، وأدوات التحميل الإحصائي قياس المتغيرات البحثية والمعالجة

 مجالات البحث:أولا: 
        المجال الجغرافى:  -1

والمنيا، ىذا البحث بمحافظات البحيرة، والإسماعيمية، والدقيمية، وسوىاج،  إجري
حيث بمغت مساحة  ،ةكبيرة من محاصيل الخضر والفاكي ذات مساحات بإعتبارىموالجيزة 

 طن/2216827فدان بإجمالى إنتاجية  218037لمحافظات الستة إلى الخضر الصيفية فى ا
فدان بإجمالى إنتاجية  178386فدان، بينما بمغ إجمالى مساحة الخضر الشتوية إلى

 352284كية فى نفس المحافظات إلى إجمالى مساحة الفابينما بمغ فدان،  طن/ 2211993
ستصلاح الأراضى )وزارة الزر فدان طن/2666234فدان بإجمالى إنتاجية  تم و  (.2020،اعة وا 

كفر فكانت قرية  ،قري 6عدد القرى المختارة  وبمغ، بنفس المعيار إختيار مركز من كل محافظة
المنايف الشرقية من مركز  أم عزامقرية و بمحافظة البحيرة،  إيتاى البارود مركزمن  مساعد

 منشأة عبد النبيوقرية  ،الجيزة بمحافظةالعياط  مركز من طيما ، وقريةالإسماعيمية بمحافظة
 دمشير وقرية سوىاج، بمحافظةالمنشاة  من مركز الزوك بمحافظة الدقيمية، وقرية أجا من مركز
 .(1بالجدول ) ىو موضح كماالمنيا  بمحافظة المنيامن مركز 
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  المبحوثين الزراعي بالجياز الإرشاديتوزيع أفراد العينتين من الزراع والعاممين ( : 1جدول )
 والمراكز والقري التابعين ليم   بمحافظات البحث

عدد العاممين بالجياز  عدد الزراع  القرى المركز المحافظة
 الزراعي الإرشادى

 6 35 كفر مساعد إيتاى البارود البحيرة
 8 33 أم عزام المنايف الشرقية الإسماعيمية

 6 34 طيما العياط الجيزة
 6 28 منشأة عبد النبي أجا الدقيمية
 5 33 الزوك المنشاة سوىاج
 4 23 دمشير المنيا المنيا

 35 183 الإجمالى
 
  :المجال البشرى -2

زراع الخضر والفاكية بالقري  :مجموعتين أوليما شتمل المجال البشرى لمبحث عمىإ        
 1800  % من شاممة البحث البالغ عددىا10مبحوثا بنسبة 180فبمغ عددىم ، لمبحث المختارة
ت المحاصيل وتم إختيارىم بنفس النسبة بطريقة عشوائية من كشوف الحصر لمساحا ،مزارع

مبحوثا من قرية 35تم إختيار  بالقري المختارة، وبناء عمي ذلك الزراعيةالبستانية بالجمعيات 
من مركز  أم عزاممبحوثا من قرية  33و  ،بمحافظة البحيرة إيتاى البارود مركزمن  كفر مساعد

 العياط بمحافظة مركز من قرية طيمامبحوثا من  34 ، والإسماعيمية يف الشرقية بمحافظةالمنا
مبحوثا  30، وبمحافظة الدقيمية  من مركز أجا منشأة عبد النبيقرية مبحوثا من  28و ،الجيزة
من مركز  قرية دمشيرمبحوثا من  20 و ،سوىاج بمحافظةالمنشاة من مركز  الزوك قريةمن 

بالمحافظات  الزراعي بالجياز الإشاديمن العاممين   المجموعة الثانيةأما ، المنيا ظةالمنيا بمحاف
 داد العاممين بالجياز الإرشادي، ونظرا لقمة أعمبحوثا 35عددىم  إجمالي  وبمغ   ،المختارة
 6تم إختيارىم بنفس النسبة وبنفس الأسموب بالمحافظات المختارة، حيث تم إختيار ، و الزراعي
مبحوثا من محافظة  6مبحوثا من محافظة الإسماعيمية، و 8من محافظة البحيرة،  مبحوثا

مبحوثا من  4مبحوثا من محافظة سوىاج،  5مبحوثا من محافظة الدقيمية، و 6الجيزة، و
 (.1بالجدول ) ىو موضح كمامحافظة المنيا، 

 انياً: أسموب جمع البيانات:ث
م إستمارة بالمقابمة الشخصية بإستخدا البحثعينة  مجموعتين تم جمع بيانات البحث م   

محاصيل لوتضمنت الإستمارة التعرف عمى الوضع الراىن لمنظام التسويقي ، ت لذلكدأع إستبيان
 المبحوثين الزراعي من وجية نظر كلًا من الزراع والعاممين بالجياز الإرشادي الخضر والفاكية

التعامل معيا، والفاقد من المحاصيل كيفية و  المعمومات التسويقية، وأزمات المحاصيل :من حيث
، وتم إجراء محاصيل الخضر والفاكيةتطوير أسواق ل يمومسبباتو وطرق التعامل معيا، ومقترحات

 مبحوثا في  20ليا عمى  pre-testالإختبار المبدئي 
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ستمارة ، وبعد إجراء التعديلات اللازمة والتأكد من صلاحية الإبمحافظة البحيرة البساتينقرية  
 .لجمع بيانات البحث في شكميا النيائي

 ثالثاً: طريقة قياس المتغيرات البحثية والمعالجة الكمية ليا: 
 اجزاء ىى: ستبيان أربعةالإ ستمارةإتضمنت 

 من  وجية نظر الزراع لمحاصيل الخضر والفاكية ظام التسويقي الوضع الراىن لمن - 1 
 :من حيثالمبحوثين  الزراعي والعاممين بالجياز الإرشادي

  :المعمومات التسويقية -أ  
 لزراع المبحوثين من خلال وضع خمس أسئمة ا وجية نظر من المعمومات التسويقية تم قياس

ماكن بيع الزراع المبحوثين أ الآتى:تناولت الأسئمة و  ،ييافستجاباتيم إخذ يتم أل مفتوحة
ات المسئولة عن تسعير محاصيل الجيو  ،اءجيات الشر و ، محاصيميم من الخضر والفاكيةل

تفاق مع طرق الإو  ،يممحاصيمالأسعار لبيع عن معمومات المصادر و  ،الخضر والفاكية
 .، وحسبت التكرارات والنسبة المئوية وفقا لذلكجيات الشراء

  الزراعي لعاممين بالجياز الإرشاديا وجية نظر منالمعمومات التسويقية  تم قياسو 
 :ىيالأسئمة فييا و  ستجاباتيمخمس أسئمة مفتوحة تم أخذ إن خلال وضع مالمبحوثين 

، الإرشاد الزراعيجياز التي يوفرىا  عن المحاصيل الخضر والفاكيةالمعمومات التسويقية 
الإرشاد الزراعي مع جياز تنسيق ، و فى الأسواق محاصيل الخضر والفاكية جيات تسعيرو 

جياز الأدوار الفعمية لو  الداخمية، في الأسواق المحاصيل الخضر والفاكيةجيات تسعير 
خضر قواعد البيانات الخاصة بمحاصيل الو  الداخمية، الإرشاد الزراعى داخل الأسواق

 ، وحسبت التكرارات والنسبة المئوية وفقا لذلك.الداخمية في الأسواق والفاكية
 :عامل معياوكيفية الت وأوقاتيا وأسبابيالمحاصيل الخضر والفاكية  التسويقية الأزمات –ب 
 تيكالآلأسئمة و  ستجاباتيم فييامن خلال وضع أربع أسئمة مفتوحة تم أخذ إ ايتم قياس: 

، زمات التسويقيةالأ وقاتأو ، ياأسباب، و لمحاصيل الخضر والفاكيةالأزمات التسويقية 
 ، وحسبت التكرارات والنسبة المئوية وفقا لذلك.الأزماتىذه  أساليب التعامل مع و 

 :مفاقد من محاصيل الخضر والفاكيةالمؤدية لالأسباب  – 2
  ؤال مفتوح تم أخذ أستجابات كلا من عينتي البحث، وحسبت التكرارات بوضع س وتم قياسو

 والنسبة المئوية وفقا لذلك.
 :طرق تقميل الفاقد من محاصيل الخضر والفاكية - 3
 وحسبت التكرارات كلا من عينتي البحث، ستجاباتيم بوضع سؤال مفتوح تم أخذ إ وتم قياس

 والنسبة المئوية وفقا لذلك.
  خضر والفاكية:لمحاصيل ال الداخمية سواقالأمقترحات تطوير  - 4
 وحسبت التكرارات كلا من عينتي البحثستجاباتيم بوضع سؤال مفتوح تم أخذ إ وتم قياس ،

 والنسبة المئوية وفقا لذلك.
 المجال الزمني:رابعاً: 
 .2020لال شيرى سبتمبر وأكتوبر تم جمع البيانات خ      
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 أدوات التحميل الإحصائى:خامساً: 
 .المئوية ةوالنسب التكراراتالجدولي بالعرض  وتحميل البيانات عرضفى إستخدم  

 ومناقشتيا النتائج
المعمومات التسويقية  حيثلمحاصيل الخضر والفاكية من الوضع الراىن لمنظام التسويقي أولًا: 

  :ع المبحوثينمن وجية نظر الزرا
الوضع الراىن لمنظام التسويقي  عرض نتائج التعرف عمي يتناول ىذا الجزءوسوف   

 المتعمقة ممعمومات التسويقيةل وجية نظر الزراع المبحوثينمن لمحاصيل الخضر والفاكية 
، والجيات ءجيات الشرا، و محاصيميم من الخضر والفاكيةلماكن بيع الزراع المبحوثين أب

 عن تسعير محاصيل الخضر والفاكية. المسئولة
 :الخضر والفاكية يم منمحاصيملالزراع المبحوثين  بيعماكن أ -1

أن الزراع المبحوثين ذكروا تسعة أماكن بيع محاصيميم  :(2)جدولب الواردة نتائجال تبين  
بع ة التاسوق الجممة بالمركز أو المحافظ%( أن 61.1وذكر منيم بنسبة )من الخضر والفاكية، 

، الجمعيات التسويقية ثم، (٪48.3)بنسبة أسواق الجممة الرئيسيةثم  ،أكثر الأماكن لمبيع ليا
نقل محاصيميم من بىتمام الزراع المبحوثين . ويتضح من النتائج إرشركات التصديأخيرا و 

  . حتمال تخوفيم من تمف محاصيميمة من أماكن البيع القربية منيم لإالخضر والفاكي
من الخضر محاصيميم لالزراع المبحوثين  ماكن بيعوالنسبة المئوية لأ تكراراتلا :(2)جدول

  والفاكية
 ٪ تكرار أماكن البيع م
 61.1 113 .لمركز أو المحافظة التابع لياسوق الجممة با 1
 48.3 87  .أسواق الجممة الرئيسية 2
 23.6 37 .من الحقل )عمى رأس الأرض( 3
 16.1 29 .البيع في نفس القرية 4
 16.1 29  .)مراكز التجميع( البيع لمشوادر 5
 12.8 23 .البيع لأقرب سوق لمقرية 6
 6.1 11 التصنيع الزراعى. مصانع 7
 1.1 2 الزراعي. جمعيات التسويق 8
 1.1 2  الزراعى. شركات التصدير 9
 

 :المبحوثين الزراع وجية نظر من محاصيل الخضر والفاكية شراءجيات  -ب 
 اً شراءجيات الذكروا أكثر غالبية الزراع المبحوثين أن  :(3)بجدول الواردة النتائج أشارت       

أن تجار مراكز  (٪ 21.7)بنسبة ، في حين ذكر منيم ( ٪91.1 )منيم تاجر الجممة بنسبة
 وسيطذلك إلى وجود  ح منض، ويتجيات الشراء لدييمتجميع القرية أو المركز والمحافظات ىم 

نظرا لنقص معارفيم  وىم تجار الجممة في الغالبالمحمية والأسواق  المبحوثين عالزرابين 
 .سواق الداخمية الرئيسيةتيم التفاوضية عند التعامل مع الأالتسويقية وميارا
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 وجية نظر من خضر والفاكيةمحاصيل ال شراءجيات لوالنسبة المئوية تكرارات ال(: 3)جدول
 المبحوثين الزراع

 م لشراءجيات ا تكرار ٪
 1 .تجار الجممة 164 91.1
 2  .تجار مراكز تجميع القرية أو المركز والمحافظات 39 21.7
 3 .تجار التجزئة 12 6.7
 4 التصنيع الزراعى. مصانع 7 3.9
 5 .البيع بنفسو في السوق 7 3.9
 6 الزراعى. شركات التصدير 5 2.8
 7 الزراعى. جمعيات التسويق 3 1.7
 8 لمتاجر في الحقلالبيع  2 1.1
 9 السماسرة 2 1.1

 :المبحوثين الزراع نظر وجية من : الجيات المسئولة عن تسعير محاصيل الخضر والفاكيةج
 يمثلاثة أرباعأكثر من  ذكرأن الزراع المبحوثين  :(4)جدولب الواردة نتائجال وضحتأ 

 ،ىم تجار الجممة ةمحاصيل الخضر والفاكي بأن المسئولين عن تسعير  (،٪75.6 )بنسبة
 من الزراع خضر والفاكيةن تجار الجممة ىم أكثر المشترين لمحاصيل الأيرجع ذلك إلى و 

خضر والفاكية بالأسواق المحمية وذلك المحاصيل  أسعار كبير عمىالتأثير ال وليم ،المبحوثين
الى المصانع  لإعلاميم بالأسعار الحقيقية وأماكن التسويق وكيفية تصريف المنتج الزراعى سواء

، مما يتطمب إعلام الزراع بجميع أسعار الأغذية المختمفة أو إلى شركات التصدير الزراعى
محاصيل الخضر والفاكية عمى مدار العام من أسواق الجممة، ونشر تمك الأسعار بصفة يومية 

 . فى وسائل الإعلام المختمفة
 الخضر والفاكيةعن تسعير محاصيل  ةلمسئولالجيات اوالنسبة المئوية تكرارات ال(:4جدول )

  المبحوثين من وجية نظر الزراع
 ٪ تكرار المسئولين عن تسعير المحاصيل البستانية م
 75.6 136 .تجار الجممة 1
 31.1 56 .تجار الشوادر 2
 5.6 13 .السمسار أو الوسطاء 3
 1.7 3 الزراعى. جمعيات التسويق 4
 1.1 2 التصنيع الزراعى. مصانع 5
 نظـــر وجيـــة مـــن محاصـــيل الخضـــر والفاكيـــةمعمومـــات عـــن أفضـــل الأســـعار لبيـــع المصـــادر : د

 :المبحوثين الزراع
الزراع المبحوثين مصادر معموماتيم يقرب من ثلاثة أرباع أن ما  :(5)جدول نتائج برزتأ      

سرة، (، ثم السما٪40.6 )التجار بنسبة ويمي ، ٪(68.3 )بنسبةوالجيران الأىل والأصدقاء  من
يرجع و عمي الترتيب. (% 9)،(%16)، (%17)النشرات الإخبارية، والإرشاد الزراعي بنسب: ثم 

ساسية التسويقية، وغياب المعمومات والأنباء التسويقية قصور فى مرافق البنية الأ ذلك إلى
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ين لمام الزراع بالقراءة والكتابة، وعدم تعريف الزراع والمنتجخمى، وعدم إالخاصة بالسوق الدا
  الزراعيين بالأسواق المحمية والخارجية.

عن أفضل الأسعار الزراع المبحوثين مصادر معمومات لوالنسبة المئوية التكرارات  :(5)جدول
 الخضر والفاكية  لبيع محاصيل

 ٪ تكرار معمومات المصادر  م
 68.3 123 .الأىل والأصدقاء والجيران 1
 43.6 73 .التجار 2
 9.4 17  .اء(السماسرة ) الوسط 3
 8.9 16 .يةخبار الإالنشرات  4
 5 9 ى.الإرشاد الزراع 5
 5 9 .الأسواق الكبرى 6
 3.3 6 .البورصة الزراعية 7
 2.2 4 .الجمعيات الزراعية 8

           
 :محاصيل الخضر والفاكية شراءجيات مع  الزراع المبحوثين تفاقإطرق : ىـ
مع  أن الإتفاقأفادوا ع المبحوثين الزرا أخماس عأربمن  أكثرأن  (:6)ئج جدولنتابينت   

تفاق الشخصي عن طريق المقابمة يتم من خلال الإ محاصيل الخضر والفاكيةل جيات الشراء
 بنسبةتفاق في الإ يواتف المحمولةيستخدمون ال يموما يقرب من ربع ،(٪88.9)بنسبةالشخصية 

 .(٪2.8 )بنسبة قدرىا لكترونىالإ يميلالإمنيم  أعداد قيمة جدا، بينما يستخدم (24.4٪)
ية لتوعية رشادلزراع، وقمة الندوات والحملات الإمن ا رتفاع نسبة الأميينإلى إ ويوضح ذلك

تفاقيات مع جيات الشراء ستخدام وكيفية تطبيق الإيميلات الإلكترونية فى عقد الإالزراع بأىمية إ
 بالأسواق. يمربطو 

جيات شراء  تفاق الزراع المبحوثين معإطرق لمئوية والنسبة الالتكرارات  :(6)جدول
 خضر والفاكيةال من محاصيميم

 م تفاقالإ طرق  تكرار ٪
 1 .الإتفاق الشخصي عن طريق المقابمة الشخصية 163 88.9
 2 .التميفون المحمول 44 24.4
 3 الالكترونى. الإيميل 5 2.8

 
المعمومـات التسـويقية  حيـثخضر والفاكية مـن لمحاصيل ال: الوضع الراىن لمنظام التسويقي ثانياً 

 :المبحوثين الزراعى العاممين بالجياز الإرشاديمن وجية نظر 
وجية  الوضع الراىن لمنظام التسويقي لمحاصيل الخضر والفاكية منيتناول ىذا الجزء   

ن المعمومات التسويقية عبالمتعمقة:  المبحوثين الزراعى العاممين بالجياز الإرشادينظر 
، فى الأسواقتسعير المحاصيل الخضر والفاكية التي يوفرىا جياز الإرشاد الزراعي، وجيات 

لمحاصيل الخضر والفاكية في الأسواق تسعير التنسيق جياز الإرشاد الزراعي مع جيات و 
قواعد البيانات لداخمية، و الداخمية، والأدوار الفعمية لجياز الإرشاد الزراعى داخل الأسواق ا
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العاممين بالجياز نظر  ةمن وجيمحاصيل الخضر والفاكية في الأسواق الداخمية ل الخاصة
 الإرشادي الزراعى المبحوثين.

 :الإرشاد الزراعيجياز التي يوفرىا  محاصيل الخضر والفاكيةعن  التسويقية المعمومات: أ
مبحوثين ال الزراعى العاممين بالجياز الإرشاديجميع  أن :(7)جدولب نتائجالأوضحت      

والطمب البيانات اليومية لمعرض محاصيل الخضر والفاكية من يستقوا معموماتيم التسويقية عن 
تجار الجممة والمصدرين توصيل المزارعين ببينما  ،(٪100 )بنسبة عمى المحاصيل في الأسواق

توفير معمومات لمزراع عن وكان  ،(٪85.7 )بنسبةذكرىا أكثر من ثلاثة أربعيم  نعوالمصا
فى حين أن  ،(٪74.3 )سبةنب ذكر منيم امن مصادر موثوق فييو عالية الإنتاج  تقاويأماكن 

ذلك تبين من وي .(٪14.3) بنسبة لمزارعين لتسييل تسويق منتجاتيممن ا للأسعار ة لدييممعرفال
من والجيات التسويقية المختمفة  زارعالوسيط بين الالميسر و  قيام العاممين بالإرشاد الزراعي بدور

توعية المزارعين بطريقة التسويق و ، تنمية ميارات الزراع في كتابة العقود والتفاوضخلال 
علام المزارعين بالأسعار الحقيقية وأماكن التسويق القريبة، و الحديثة مع مراعاة الكمية والجودة   .ا 

الإرشاد بالعاممين  التي يوفرىاالتسويقية  ممعموماتلوالنسبة المئوية التكرارات  :(7)جدول
 لزراع الخضر والفاكية من وجية نظرىمالزراعى 

 ٪ التكرار  التسويقية المعمومات م
 133 35 البيانات اليومية لمعرض والطمب عمى المحاصيل فى الأسواق. 1
 85.7 33 توصيل المزارعين بتجار الجممة والمصدرين والمصانع. 2
 74.3 26 اادر موثوق فييمن مصو ية الإنتاج عال تقاوي بيع أماكنتوفير معمومات لمزراع عن  3
 68.6 24 التنبوء بالأسعار قبل قيام الزراع بزراعة محاصيميم. 4
 68.6 24 توعية المزارعين بطريقة التسويق الحديثة مع مراعاة الكمية والجودة. 5
 57.1 23 عرض البيانات الخاصة بأسعار الأسواق وسعر سوق الجممة من الغرف التجارية.  6
 48.6 17 متابعة الكميات التسويقية وتنمية ميارات الزراع في كتابة العقود والتفاوض. 7
 37.1 13 .عريف بعمميات التعبئة والتغميف عمل برامج إرشادية لمت 8
 37.1 13 التوعية بمواعيد الزراعة الصحيحة قابل لمتسويق بسعر أعمى. 9
 37.1 13 أماكن التسويق القريبة.إعلام المزارعين بالأسعار الحقيقية و  13

11 
مساعدة الزراع الذين يتميزون بزراعة محاصيل تشتير بيا محافظتيم فى تصديره  

 وربطيم بالمصدرين من خلال التعاقدات المسبقة بينيم.
12 31.6 

 14.3 5 معرفة الأسعار المطموبة من المزارعين لتسييل تسويق منتجاتيم. 12
  العــــاممين بالإرشــــاد الزراعــــي مــــن وجيــــة نظــــر ل الخضــــر والفاكيــــةمحاصــــي جيــــات تســــعير: ب

 :المبحوثين
 العاممين بالإرشاد الزراعي أرباع ةثلاثيقترب من  ماأن  :(8)جدول نتائجأشارت    

، في تجار الجممة بالأسواق تتم من خلالجيات التسعير أكدوا أن (، ٪ 71.4 )المبحوثين بنسبة
 لجنة بوزارة الزراعةعن طريق البورصة، ثم  التسعير جيةأن  ،(٪28.6) بنسبةمنيم  أشار حين
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لكافة محاصيل الخضر ثابتة  سائدة لمتسعير جيةيدل عمى عدم وجود و  ،(٪14.3)بنسبة 
 .والفاكية
فى الأسواق  خضر والفاكيةجيات تسعير محاصيل اللوالنسبة المئوية التكرارات  :(8) جدول

 زراعىمن وجية نظر العاممين بالإرشاد ال
 ٪ التكرار تسعيرالجيات  م
 71.4 25 .تجار الجممة بالأسواق 1
 28.6 13 .البورصة الزراعية 2
 14.3 5  .لجنة بوزارة الزراعة 3
 8.6 3  المحمية. إدارة الأسواق 4
 5.7 2 .جمعية حماية المستيمك 5
 5.7 2 الزراعى. شركات التصدير 6

 5.7 2 .تحاد الغرف التجاريةإ 7

 فــي الأســواق محاصــيل الخضــر والفاكيــةمــع جيــات تســعير الإرشــاد الزراعــي جيــاز تنســيق  :ج
 :المبحوثين العاممين بالجياز الإرشادي من وجية نظر المحمية

عديد من الجيات المختصة بتسعير محاصيل الىناك  أن :(9)جدولنتائج  أشارت 
كان غالبيو المبحوثين بنسبة) ف، الخضر والفاكية والتى ينسق معيا جياز الإرشاد الزراعى

 ، بينما ذكرمة لمعرفة العرض والطمب بالأسواقالتنسيق مع تجار الجمذكروا أن  %(،34.3
تنسيق يتم من خلال مراقبة الغرف التجارية للأسعار وفقاً للأسعار وجود  (، ٪17.1) منيم

منيم فقط أفادوا بأن التنسيق يتم من خلال مراقبة الأسعار داخل الأسواق  ٪14.3أن و  ،العالمية
لى وجود قدر لا بأس بو من إ ومما سبق يتضح من خلال مندوبين من وزارة الزراعة بالأسواق.

 التنسيق مع الجيات المختمفة ولكن لا يترقى بالتحديد المؤثر فى تسعير محاصيل الخضر
 .والفاكية
الخضر ساليب التنسيق مع جيات تسعير محاصيل لأ والنسبة المئويةرارات التك (: 9جدول )

 المبحوثينلعاممين بالإرشاد الزراعي ا وفقا لوجية نظر في الأسواق والفاكية
 ٪ تكرارال أساليب التنسيق  م
 3.43 12 .التنسيق مع تجار الجممة لمعرفة العرض والطمب بالأسواق 1

 1.41 6 .ية للأسعار وفقاً للأسعار العالميةالغرفة التجار التنسيق مع   2

 1.43 5 .داخل الأسواق من خلال مندوبين من وزارة الزراعةالتنسيق  3

 .114 4 .جمعية حماية المستيمكالتنسيق مع  4

 648 3  .وسائل الإعلام والبرامج التميفزيونية التنسيق مع 5

 :الداخمية الأسواقداخل  عىالإرشاد الزراجياز لالفعمية دوار الأ: د
دوار أفادوا بوجود أ المبحوثين العاممين بالإرشاد الزراعي أن (:10)جدولب نتائجالأظيرت    
توفير الأدوار ىى  فكان أكثر ىذه، الداخمية الإرشاد الزراعى داخل الأسواقجياز لبيا فعمياً  يقوم

 أفادوا بيا ابعة لوزارة الزراعةالسمع المتاحة بسعر السوق من خلال منافذ الإدارات المركزية الت
رساليا يقوموا ب %(،80يم بنسبة)اعأكثر من ثلاثة أرب بينما، (٪85.7 )بنسبة عمل بيان أسعار وا 

معرفة المحاصيل المعروضة وكمياتيا  يام بدورقالبينما ، ىإلى الإدارة المركزية للإرشاد الزراع
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ذكر  في حين ،(٪74.3) بنسبةتيا وجود ياعمييا وحجم السمعة المعروضة ومواصفات والطمب
مساعدة شركات التصدير فى معرفة أماكن المحاصيل التى تتقوم في  %(،22.8منيم بنسبة)

مساعدة الزراع لدوار بيذه الأ الإىتمام ولذا يجب .بتصديرىا وفق المواصفات القياسية المطموبة
 لأسواق المحمية.والمنتجين الزراعيين فى تسويق محاصيميم من الخضر والفاكية فى ا

 الإرشاد الزراعى داخل الأسواقجياز لدوار الفعمية لأل والنسبة المئويةالتكرارات  :(13)جدول
  د الزراعى المبحوثينالعاممين بالإرشامن وجية نظر   الداخمية

 ٪ التكرار  الداخمية الإرشاد الزراعى داخل الأسواقجياز الأدوار الفعمية ل م
 85.7 33 ة بسعر السوق من خلال منافذ الإدارات المركزية التابعة لوزارة الزراعة.توفير السمع المتاح 1
رساليا إلى الإدارة المركزية للإرشاد الزراعي. 2  83 28 عمل بيان أسعار وا 

  ياعمييا وحجم السمعة المعروضة ومواصفات محاصيل المعروضة وكمياتيا والطمبمعرفة ال 3
 74.3 26 وجودتيا والأصناف.

 57.1 23 حصائية بالكميات الواردة من الخضار والفاكيو المحمية والمستوردة.إعمل  4
 54.3 19 سماء كبار المزارعين والمصدرين وكشوف حصر المحاصيل.أحصر نوع المحاصيل ومكانيا و  5

مساعدة شركات التصدير فى معرفة أماكن المحاصيل التى تتقوم بتصديرىا وفق المواصفات  6
 51.4 18 ة المطموبة.القياسي

 :الداخمية في الأسواق خضر والفاكيةالقواعد البيانات الخاصة بمحاصيل : ىـ
لدييم  بوجود قاعدة بيانات خاصة اأفادو  المبحوثين جميعأن  :(11)جدول نتائج أشارت        

أسماء أسماء كبار المزارعين الموردين لمسوق، و أسماء المحاصيل، و  تضم الداخمية الأسواقعن 
وعروض الأسعار داخل ممحاصيل لكشوف حصر عمل و  ،(٪100) بنسبةر بالأسواق التجا

 ذكرىا منيمسبوع كمو أسعار الأبينما جاء قاعدة بيانات خاصة ب، (٪85.7 )بنسبة الأسواق
ىتمام بتسجيل لإل الإرشاد الزراعيجياز ب مبياناتلاعد و ق وجوديدل ذلك عمى و  ؛(٪42.9)بنسبة

يقية تساىم فى تسويق مما يساعد الزراع والمنتجين الزراعيين بتوفير معمومات تسو  أسعار السوق
 . محاصيميم

في  خضر والفاكيةقواعد البيانات الخاصة بمحاصيل الل والنسبة المئويةالتكرارات  :(11)جدول
  المبحوثين العاممين بالإرشاد الزراعىمن وجية نظر الداخمية  الأسواق

 ٪ لتكرارا قواعد البيانات  م
 133 35 أسماء المحاصيل. 1
 133 35 أسماء كبار المزارعين الموردين لمسوق. 2
 133 35 أسماء التجار بالسوق. 3
 85.7 33 كشوف حصر المحاصيل. 4
 85.7 33 عروض الأسعار داخل الأسواق. 5
 71.4 25 المصدرين. 6
 51.4 18 اج منيا.المساحات المنزرعة من المحاصيل المختمفة وكميات الإنت 7
 42.9 15 أسعار الأسبوع كمو. 8
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 :التعامل معياكيفية و وأسبابيا لمحاصيل الخضر والفاكية  التسويقية زماتالأثالثاً: 
كــلا نظــر  جيــةمــن و لمحاصــيل الخضــر والفاكيــة  التســويقية الأزمــاتيتنــاول ىــذا الجــزء    

الأزمـــات التســــويقية لمحاصــــيل  يــــث:حمـــن  مـــن الــــزراع والعـــاممين بالإرشــــاد الزراعـــي المبحــــوثين
 الأزمات.ىذه أساليب التعامل مع و  حدوثيا،أوقات و ، ياأسبابو الخضر والفاكية، 

 :ضر والفاكيةلمحاصيل الخالأزمات التسويقية : أ
 التي يحدث بيا أزمات خضر والفاكيةأكثر محاصيل الأن  :(12)جدول نتائج بينت    

 ، والبطاطس(٪50)بنسبة الطماطممحصول ىي:  ثيننظر الزراع المبحو  تسويقية من وجية
 .(٪15.6)بنسبة، والبصل (٪30.6)بنسبة 

 التي يحدث بيا أزمات خضر والفاكيةأكثر محاصيل الأن  كذلك ، أيضا(12)جدولوأشار    
    بنسبة الطماطممحصول ىي:  العاممين بالإرشاد الزراعي المبحوثين نظر تسويقية من وجية

      الثوم بنسبة، ومحصول (٪51.4) بنسبةوالبصل %(، 60 )بنسبة س، والبطاط(62.9٪)
ىتمام ، وعدم الإتمك الأزمات التسويقية إلى الظروف المناخية الطارئة ترجعوقد  (،37.1٪)

 قلبعض المحاصيل من الخارج في وتصدير لمحاصيل،قبل زراعة ا ببيانات التسويقية
 .الحصاد في وقت واحد فيزيد العرضو ، المعروض

ر والفاكية محاصيل الخضزمات التسويقية للأنواع للأ ل والنسبة المئويةالتكرارات  :(12)ولدج
 وجية نظر كل من الزراع والعاممين بالجياز الإرشادي المبحوثينمن 

 العاممين بالإرشاد الزراعي الزراع  ل والمحص
 ٪ تكرار ٪ تكرار

 62.9 22 53 93 الطماطم
 63 21 33.6 55 البطاطس

 51.4 18 15.6 28 صلالب
 37.1 13 3.9 7 ثوم

 2.9 1 2.8 5 البطيخ
 2.9 1 2.2 4 الفراولة
 17.1 6 3.6 1 المانجو

 محاصيل الخضر والفاكية:ل حادثةال التسويقية أسباب الأزمات: ب
في  تسويقية إلى حدوث أزمات مؤديةالأسباب الأكثر  أن :(13)دولجنتائج أظيرت     

التقمبات المناخية من حيث  :ىى المبحوثيننظر الزراع  جيةو  من اكيةالخضر والف محاصيل
بة بالأمراض والآفات الحشرية الإصاثم  ،(٪28.9)شتداد الحرارة والصقيع بنسبةإ

، (٪18.9)ةبنسبلعروات مثل محاصيل الطماطم والبطاطس ا بين فواصلوال، (٪27.8)ةبنسب
 .(٪7.2) بنسبة لآخرنخفاض المساحات المنزرعة من عام ا  زيادة و و 
 تسويقية إلى حدوث أزمات مؤديةالأسباب الأكثر أن  (:12)كما أظيرت النتائج بنفس الجدول      

زيادة  ىى: المبحوثين نظر العاممين بالإرشاد الزراعي جيةو من  الخضر والفاكية في محاصيل
نخفاض المساحات المنزرعة من عام لآخرو   لحشريةوالإصابة بالأمراض والآفات ا ،ا 

 ذكر منيم لعروات مثل محاصيل الطماطم والبطاطسا بين وجود فواصلو  ،(٪57.1)بنسبة
 .(٪40) بنسبة منيم ذكر شتداد الحرارة والصقيعإالتقمبات المناخية من حيث  ثم، (٪42.9)بنسبة

Egypt. J. of Appl. Sci., 36 (3) 2021                                                     111 



وث المبحوثين عمي ذكر نفس الأسباب لحدالبحث طرفي  من إتفاق كلا أن ىناك ويتضح     
، عدم البيع بعد الجمع مباشرة محاصيل الخضر والفاكية، وقد ترجع الأسباب إلىت في الأزما

طرق و ، المحاصيل ضنقص الإنتاج فى بعو ، تتحمل التخزين لاالتي سرعة التمف لممحاصيل و 
، ستيراد بعض المحاصيل من الخارج فيزيد المعروضوا   ،النقل والتخزين الخاطئة فيقل المعروض

ة مما يؤكد العمل عمي مراعا، يمات الخاصة بالري والتسميد فيقل المعروضعدم إتباع التعمو 
 والتقميل من آثارىا بقدر الإمكان. الأسباب السابقة

 لخضر والفاكيةلمحاصيل ا التسويقيةلأسباب الأزمات  والنسبة المئويةالتكرارات  :(13)جدول
 لمبحوثينوجية نظر كل من الزراع والعاممين بالجياز الإرشادي اوفقا ل

 
 التسويقية أسباب الأزمات م

 الزراع
 

 العاممين 
 بالإرشاد الزراعي

 ٪ تكرار ٪ تكرار
 43 14 28.9 52 شتداد الحرارة والصقيع.إالتقمبات المناخية من حيث  1
 57.1 23 27.8 53 الإصابة بالأمراض والآفات الحشرية. 2
 57.1 23 7.2 13 نخفاض المساحات المنزرعة من عام لآخر.ا  زيادة و  3
 42.9 15 18.9 34 العروات مثل محاصيل الطماطم والبطاطس. بين فواصلال 4
 37.1 13 1.7 3 قمة مياه الرى وطول فترات المناوبات. 5
 31.4 11 1.7 3 تحكم كبار التجار فى الأسعار فيقل الطمب عن المعروض. 6

وفقــــا لوجيــــة نظــــر الــــزراع  فاكيــــةزمــــات التســــويقية لمحاصــــيل الخضــــر والحــــدوث الأ وقــــاتج: أ
 :والعاممين بالجياز الإرشادي المبحوثين

 لأوقات التي باأفادوا أكثر من نصف عدد الزراع المبحوثين أن  :(14)جدولب بينت نتائج
بينما  ،(٪55 بنسبة )أشير الشتاء ديسمبر، ويناير، وفبراير ىى: تسويقية يحدث بيا أزمات

 وذكر منيم بنسبة)، (٪37.8 )بنسب ويوليو، وأغسطسمايو، ويونيو،  شير أ وا فىذكر 
 عام بعد عام. بالتبادل تحدث  التسويقية أن الأزمات  (17.9٪

من  خضر والفاكيةزمات في محاصيل الالأ للأوقات  والنسبة المئويةالتكرارات  :(14)جدول
 المبحوثين وجية نظر الزراع

 ٪ تكرار التسويقية الأزماتأوقات   م
 55 99 اء )ديسمبر، ويناير، وفبراير(. أشير الشت 1
 37.8 68 أشير الصيف )مايو ويونيو، ويوليو، واغسطس(. 2
 18.9 34 بالتبادل عام بعد عام. 3
  كثر لأ بالنسبةوجية نظر العاممين بالإرشاد الزراعي المبحوثين  :(15جدول )بينما أشارت

التى يقل الأوقات  ر والفاكية ىى:الخض لمحاصيل تسويقية الأوقات التي يحدث فييا أزمات
لعروات فى فواصل اثناء أو فييا الموردين لمحصول البطاطس وعند زيادة التصدير، 

بريل ومايو بنسبة شيرأ خلالمحصول الطماطم  وذكر منيم أن   ،(٪31.4 )مارس وا 
 .(٪22.9) ةنسبب مما يؤدي إلى قمة المعروض منو أوقات قبل جمع المحصول وتسويقو

إحتكار المصدرين وأصحاب الثلاجات لتخزين إلى  يرجع أنو ومما سبق نجد         
نخفاض القدرة الشرائية لممستيمك فيكون الطمب أقل من المعروضو  ،المحاصيل تطمب مما ي ،ا 
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من قبل الزراع مع إجراء مزيد من  العمل عمي مراعاتيا والتقميل من آثارىا بقدر الإمكان الأمر
  .لتسويقية من جانب جياز الإرشاد الزراعىالتوعية الزراعية وا

من  خضر والفاكيةزمات في محاصيل الالأ للأوقات  والنسبة المئويةالتكرارات  :(15)جدول
 العاممين بالجياز الإرشادي المبحوثينوجية نظر 

 ٪ تكرار الأزمات التسويقيةأوقات   م
 31.4 11 ادة التصدير.الأوقات التى يقل فييا الموردين لمحصول البطاطس وعند زي 1
بريل ومايو.  شيرا خلالالعروات فى محصول الطماطم  بين فواصلال 2  31.4 11 مارس وا 
 22.9 8 مما يؤدي إلى قمة المعروض منو. الأوقات قبل جمع المحصول وتسويقو 3
 17.1 6 من أغسطس حتى أكتوبر فى البطاطس.  4
 14.3 5 وصوم المسحيين. فى أشير المواسم والأعياد مثل شير رمضان  5
 11.4 4 ليس ليا اوقات محددة باستثناء بعض المحاصيل تحدث الأزمات فى اوقات نموىا. 6
 11.4 4 عند حدوث تغيرات جوية غير متوقعة مثل شير مارس وابريل. 7
 8.6 3 كل محصول يكون حسب الموسم نموه . 8
 8.6 3 ر.قبل مواعيد تسويق المحصول وجمع الثمار فى الخضا 9
وفقــا لوجيــة نظــر الــزراع  لخضــر والفاكيــةامحاصــيل ل التســويقية الأزمــاتمــع  تعامــلالأســاليب : د

  :والعاممين بالجياز الإرشادي المبحوثين
أساليب التعامل  من نصف الزراع المبحوثين أفادوا من أكثرأن  :(16)جدولنتائج  أظيرت     

 والحشراتنية والخاصة بالري والتسميد ومكافحة الأمراض التوصيات الف إتباعالتسويقية  مع الأزمات
 تركو  ،(٪45.6)ةنسببنتاج وبالتالي زيادة المعروض عالية الإ زراعة أصنافو ، (٪56.1)بنسبة

نخفاض الأسعار بنسبةالمحصول ف الزراعة في و  ،(٪41.7) ي الأرض في حالة زيادة المعروض وا 
ستعانة بعمالة مدربة الإ، و التخزين في ثلاجات جيدة رمما يتطمب الأم .(٪30)بنسبة أكثر من عروة

  متابعة أسعار السوقو ، التواصل مع الجمعيات التعاونية وجيات البيعو  ،خاصة في عممية الجمع
مع تزايد الندوات  فاع تكاليف النقلرتا  و نخفاض الأرباح إمن حيث  لمواجية تمك الأزمات التسويقية

 .ادى الزراعىالإرشادية من جانب الجياز الإرش
خضر ممحاصيل اللزمات الأ تعامل مع اللأساليب  والنسبة المئويةالتكرارات  (:16)جدول

 المبحوثين وجية نظر كل من الزراعمن  والفاكية
 ٪ تكرار التسويقية أساليب التعامل مع الأزمات م
 56.1 131 إتباع التوصيات الفنية والخاصة بالرى والتسميد ومكافحة الأمراض والحشرات  1
 45.6 82 زراعة أصناف عالية الإنتاج وبالتالي زيادة المعروض. 2
 41.7 75 ترك المحصول في الأرض في حالة زيادة المعروض وانخفاض الأسعار. 3
 33 54 الزراعة في أكثر من عروة. 4
تنويع المحاصيل المنزرعة مابين محاصيل تحدث فييا أزمات ومحاصيل لاتحدث بيا  5

 أزمات
31 17.2 

 9.4 17 الزراعة مبكرا ثم الجمع مبكرا لزيادة الانتاج. 6
 9.4 17 تحسين النقل واستخدام وسائل نقل مجيزة  لمحفاظ عمى الكميات المعروضة. 7
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 لعاممين ا نظر جيةو من  التسويقية لمحاصيل الخضر والفاكية ساليب التعامل مع الأزماتلأ أما بالنسبة
تجييز ثلاجات لتخزين مي العمل عأن : (17)جدولنتائج  شارتفأ وثينالمبح يبالإرشاد الزراع

، بينما أفاد منيم (٪48.6 )بنسبة منيم ذكرىا من التمف وحمايتيا محاصيل الخضر والفاكيةوحفظ 
رشاد و  ،(٪40 )بنسبةتباع دورة زراعية بالزراعة في المواعيد المناسبة وا   توعية الزراعيمجؤا ل توجيو وا 
 فيو قمصدر موثو من ستخدام تقاوى ومبيدات ا  العممية و  بقا لمتوصياتمة الأمراض طمقاو بالزراع 
رشاد الزراع حول توعية وا  ، مما يتطمب الأمر من جياز الإرشاد الزراعى العمل عمى (٪20)بنسبة 
، وتوجيو قطاع الإنتاج ستيلاكترشيد الإتيم لتوعيو  ،نتاجارسات الزراعية الجيدة لزيادة الإالمم

 المحمية. فى الأسواقزمات الأبطرح منتجاتيا فى فترات ى الزراع
خضر اللمحاصيل زمات الأ تعامل مع اللأساليب  والنسبة المئويةالتكرارات  :(17)جدول

 العاممين بالجياز الإرشادي المبحوثين نظر وجيةمن  والفاكية
 ٪ تكرار التسويقية أساليب التعامل مع الأزمات م
 48.6 17 ز ثلاجات لتخزين وحفظ المحاصيل البستانية من التمف وحمايتيا.العمل عمى تسييل تجيي 1
 43 14 توعية الزراع بالزراعة فى المواعيد المناسبة باتباع دورة زراعية. 2
من وى ومبيدات ستخدام تقاا  و مقاومة الأمراض طبقا لمتوصيات العممية برشاد الزراع توجيو وا   3

 23 7 فيو. قمصدر موثو

 11.4 4 الزراع بأىمية التوسع الرأسى وتحميل المحاصيل.توعية  4
 8.6 3 الإرشاد والتوعية بعمل البرامج الإرشادية الخاصة. 5

مــن الــزراع والعــاممين كــل  لوجيــة نظــروفقــاً  أســباب الفاقــد مــن محاصــيل الخضــر والفاكيــةرابعــاً: 
 :المبحوثين بالإرشاد الزراعي

نظر  جيةمن و  لخضر والفاكيةمحاصيل القد سباب الفاأ أكثرأن  :(18)جدول نتائج أشارت  
ذكرىا  متقمبات الجويةأو ل، صابة بالآفاتترجع للإ %(38.9ذكرىا منيم بنسبة) الزراع المبحوثين

ذكرىا  عتماد عمى عمال غير مدربين عمى عمميات جمع المحاصيلالإو ، (٪21.7)بنسبة  منيم
 .(٪16.1)بة نسب منيم
وجية من  خضر والفاكيةمحاصيل ال الفاقد من لأسباب النسبة المئويةو التكرارات  :(18)جدول

 المبحوثين الزراعنظر 
 ٪ تكرار ةأسباب الفاقد من محاصيل الخضر والفاكي   م
 38.9 73  .الإصابة بالآفات 1
 21.7 39  .التقمبات الجوية 2
 16.1 29 الإعتماد عمى عمال غير مدربين عمى عمميات جمع المحصول.  3
 13.9 25 النقل والتحميل. 4
 13.4 24  .التعبئة والتداول 5
 12.2 22 إنخفاض الأسعار في السوق. 6
 6.1 11 عدم إتباع التوصيات الفنية الخاصة بالعمميات الزراعية. 7
 2.8 5 نقص المياه. 8
 2.8 5 ترك المحصول بالحقل وتأخير البيع. 9
 1.1 2 سوء التخزين وعدم وجود مبردات. 13
 3.6 1 إرتفاع أجور العمالة المدربة. 11
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ــــــائج شــــــارتأكمــــــا       ــــــأن :(19)جــــــدول نت ــــــع  ب  المبحــــــوثين العــــــاممين بالإرشــــــاد الزراعــــــيجمي
كـذلك و ، لفاقدىي أكثر أسباب ا غير المدربة عمى الجمع والتعبئة العمالةأن  أكدوا (٪100)بنسبة

، (٪77.1 )نسـبةب ذكرىا مـنيم من وزارة الزراعةليم  وعدم إلتزام الزراع بالتوصيات الفنية الموجي
بنســبة  ذكرىــا مــنيم جمــع الــزراع المحاصــيل فــي أوقــات غيــر مناســبةفــي حــين أن مــن الأســباب 

توجيــو البــرامج والنــدوات الإرشــادية فــي ىــذا عمــى جيــاز الإرشــاد الزراعــى ولــذا يجــب ، (51.4٪)
 .محاصيل الخضر والفاكيةالمجال لتقميل الفاقد من 

وجية من  خضر والفاكيةمحاصيل ال لأسباب الفاقد من والنسبة المئويةالتكرارات  :(19)جدول
 نظر العاممين بالجياز الإرشادي المبحوثين

 ٪ تكرار ةأسباب الفاقد من محاصيل الخضر والفاكي   م
 133 35 .العمالة غير المدربة عمى الجمع والتعبئة 1
 77.1 27 .الموجية ليم من وزارة الزراعةعدم التزام الزراع بالتوصيات الفنية  2
 51.4 18 .جمع الزراع المحاصيل فى أوقات غير مناسبة 3
 43 14 .توشيش العبوات أثناء التعبئة يزيد من الفاقد 4
 43 14 .تأثير الظروف الجوية عمى المحاصيل 5
 31.2 11 .المحصول دون فرز والمعطوب يؤثر عمى السميمتعبئة  6
 17.1 6 .رشادية الموجية إلييملإ ابة الزراع لمبرامج اعدم إستج 7
 17.1 6 .غالبية الزراع لايحضرون الندوات التثقيفية الموجية من الإرشاد الزراعى 8

مـــن الـــزراع  نظـــر كـــل جيـــةلو وفقـــاً  مـــن محاصـــيل الخضـــر والفاكيـــة فاقـــدطـــرق تقميـــل الخامســـاً: 
 :المبحوثين والعاممين بالإرشاد الزراعي

من طرق تقميل الفاقد من محاصيل الخضر والفاكية أن أكثر  :(20)جدول نتائج شارتأ      
تباع التوصيات الفنية للإرشاد الزراعي فيما يخص عمميات الجمع إ وجية نظر الزراع المبحوثين

 ماستخدأن إ (٪47.8 )ةبنسب في حين ذكر منيم ،(٪66.7 )ةنسببحيث ذكرىا منيم  والحصاد
المحصول  المتبقي من بيعال (،٪46.1منيم بنسبة) بينما أفاد ،مل من الفاقدتق طرق نقل مناسبة

التغطية بالخيش والرش أن  أيضا وذكر ،لممصانع كفرز ثالث )مثل الخيار لمصانع التخميل(
، (٪42.8)بنسبة  ستعانة بالعمالة المدربةالإو ، (٪44.4)بنسبة  بالماء بعد الجمع ولحين البيع

  منيم لتقميل الفاقد قدر الإمكان. ونجد جميعيا محاولات
من  خضر والفاكيةال محاصيللطرق تقميل الفاقد من  والنسبة المئويةالتكرارات  :(23جدول )

 وجية نظر الزراع المبحوثين
 ٪ تكرار طرق تقميل الفاقد  م
 66.7 123 تباع التوصيات الفنية للإرشاد الزراعي فيما يخص عمميات الجمع والحصاد.إ 1
 47.8 86 ستخدام طرق نقل مناسبة.إ 2
 46.1 83 بيع المتبقي من المحصول لممصانع كفرز ثالث )مثل الخيار لمصانع التخميل(. 3
 44.4 83 التغطية بالخيش والرش بالماء بعد الجمع ولحين البيع. 4
 42.8 77 ستعانة بالعمالة المدربة.الإ 5
 35 63 التغطية اثناء الصقيع. 6
 32.8 59 بوات مناسبة عند التعبئة لضمان الحفظ وعدم التمف.ستخدام عإ 7
 16.7 33 ستفادة بالفاقد وتقميل الخسارة.تغذية المواشي عمى التالف للإ 8
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  بقميل  لمبحوثينالعاممين بالإرشاد الزراعي ا : أن أكثر من نصف(21)ت نتائج جدولضحو أو
وجية من ل الخضر والفاكية طرق تقميل الفاقد من محاصي أشاروا من %(57.1بنسبة)
تباع الممارسات الزراعية الجيدة وتقميل إتقديم الدعم الإرشادى لمزراع بتوعية الزراع ب ىمنظر 

ذكرىا ل والتخزين ىتمام بعمميات الحصاد والتعبئة والتغميف والتقالإ، و لأمراضالإصابة با
ز بصورة جيدة والتدريج توعية الزراع بأىمية القيام بعمميات الفر ، و (٪25.7 )ةبنسبمنيم 

 . (٪8.6 )بنسبةأفاد بيا منيم  والتعبئة في عبوات مناسبة
من  خضر والفاكيةلطرق تقميل الفاقد من محاصيل ال والنسبة المئويةالتكرارات  :(21)جدول

 وجية نظر العاممين بالجياز الإرشادي المبحوثين
 ٪ تكرار طرق تقميل الفاقد  م
وتقميل الإصابة  زراعية الجيدة لتقميل الفاقدمزراع بتوعية الزراع باتباع الممارسات التقديم الدعم الإرشادى ل 1

 57.1 23 بالأمراض

 25.7 9 ىتمام بعمميات الحصاد والتعبئة والتغميف والتقل والتخزينالإ 2
 8.6 3 توعية الزراع بأىمية أن يتم الفرز بصورة جيدة والتدريج والتعبئة فى عبوات مناسبة. 3
 5.7 2 عمل بروتوكولات مع مديرية الزراعة وبعض الييئات التى تيتم بالتسويق وطرق تقميل الفاقد  4
يضاحات عممية لعرض المعاملات السميمة ودورىا فى تقميل الفاقد 5  2.9 1 عمل حقول إرشادية وا 
ع نواتج الفرز عمل برامج إرشادية عمى مستوى المحافظات بأىمية عمل قيمة مضافة لممنتجات بتصني 6

 8.6 3 لزيادة الدخل المزرعى وتقمبل الفاقد

من  كل نظر جيةو من  خضر والفاكيةلمحاصيل ال الداخمية سواقالأ: مقترحات تطوير سادساً 
 : المبحوثين بالإرشاد الزراعي والعاممين الزراع

 %(،70.6بنسبة) الزراع المبحوثين ن مايقرب من ثلاثة أرباعأ: (22)دولجنتائج  أشارت  
أسعار  بضرورة وضع خضر والفاكيةلمحاصيل ال الداخمية سواقالأتطوير ل مقترح ذكروا

سترشادية لزراع المحاصيل قبل موسم الزراعة بوقت كافى حتى يستطيع المزارع إتخاذ القرار إ
حكومية يكون دورىا تحديد أسعار بيع  جيةإنشاء كذلك و  ،بزراعة المحصول المناسب لو

نشاء منظومة لمنقل المبرد لمزراع بأسعار و ، رس تحكم التجار والسماسرة بالأسعاالمحاصيل ولي ا 
نشاء منظومة و  ،وزيادة عدد الأسواق المركزية حتى فى المحافظات لتقميل عدد الوسطاء ،مناسبة ا 

 .وتساعد فى القضاء عمى ظاىرة تعدد الوسطاء حتى يحصل المزارع عمى العائد المناسب لإنتاج
من  خضر والفاكيةمحاصيل التطوير أسواق لمقترحات  والنسبة المئويةالتكرارات  :(22)جدول

 وجية نظر الزراع المبحوثين
 ٪ تكرار مقترحات تطوير أسواق المحاصيل البستانية م
وضع أسعار إسترشادية لزراع المحاصيل قبل موسم الزراعة بوقت كافى حتى يستطيع المزارع إتخاذ  1

 73.6 127 ول المناسب لو.القرار بزراعة المحص

 37.8 68 .يجب إنشاء جية حكومة يكون دورىا تحدد أسعار بيع المحاصيل وليس التجار والسماسرة 2
 36.1 65 .إنشاء منظومة لمنقل المبرد لمزراع بأسعار مناسبة 3
 33.6 55 .زيادة عدد الأسواق المركزية حتى فى المحافظات لتقميل عدد الوسطاء 4
مزارع عمى العائد منظومة تساعد فى القضاء عمى ظاىرة تعدد الوسطاء حتى يحصل الإنشاء  5

 33.6 55 .والمناسب لإنتاج

 28.9 52 .توحيد الأسوق العشوائية تحت نظام إدرى واحد لمقضاء عمى إختلاف أسعار المنتجات 6
 25.6 46 .ة بالقرىإعلام الزراع بأماكن بيع منتجاتيم الزراعية من خلال الجمعيات التعاوني 7
 21.1 38 .إنشاء مصانع لأخذ الكميات الزائده من إنتاج الزراع لتصنيعيا بأسعار مناسبة 8
ختلافيا من سوق لأخر 9  18.3 33 .وضع منظومة لمقضاء عمى ظاىرة تعدد الأسعار وا 
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 ةخضر والفاكيلمحاصيل ال الداخمية سواقالأمقترحات تطوير  :(23)جدولنتائج أوضحت كما 
عمل خريطة ، وأكدوا جمعييم عمي لعاممين بالإرشاد الزراعي المبحوثينامن وجية نظر 

تعريف المزارعين و ، معموماتية لجميع الأسواق والمصانع والمساحات المزروعة لمربط بينيم
بالتوصيات التى يتطمبيا التصنيع والتصدير التي تؤدي إلى النيوض بالمنتج الزراعى، 

نشاء جية تتبع ا  ةلدولة يسجل فييا أى تاجر سواء جممة أو تجزئة يحصل منيا عمى شيادوا 
تسمح لو بتداول المحاصيل، وبناء نظام معموماتى يشمل جميع الجيات ذات الصمة 

وتحديد إحتياجات الأسواق ونقل ىذه المعمومات والمواصفات ، بالأسواق لمتنسيق بينيم
 الصمة بالقطاع الزراعي وتنسيق القرارات جميع الجيات ذاتتكاتف وىذا يتطمب لممزارعين، 
 زيادة الدخل القومي. تضارب، و  حتي لايحدث التسويقية

من  خضر والفاكيةمحاصيل التطوير أسواق لمقترحات  والنسبة المئويةالتكرارات  :(23)جدول
 وجية نظر العاممين بالجياز الإرشادي المبحوثين

 ٪ تكرار مقترحات تطوير أسواق المحاصيل البستانية م
 133 35 عمل خريطة معموماتية لجميع الأسواق ومراكز التجميع والمصانع والمساحات المزروعة لمربط بينيم 1
 94.3 33 تعريف المزارعين بالتوصيات التى يتطمبيا التصنيع والتصدير التي تؤدي إلى النيوض بالمنتج الزراعى 2
واء جممة أو تجزئة يحصل منيا عمى شياده تسمح لو إنشاء جية تتبع الدولة يسجل فييا اى تاجر س 3

 91.4 32 بتداول المحاصيل

 88.6 31 بناء نظام معموماتى يشمل جميع الجيات ذات الصمة بالأسواق لمتنسيق بينيم 4
 71.4 25 تحديد إحتياجات الأسواق ونقل ىذه المعمومات والمواصفات لممزارعين 5
قاط اتصال عمى مستوى محافظات الجميورية يقوم بتوعية الزراع بجميع إنشاء مركز معموماتى يكون لة ن 6

 63 21 والتصدير المعمومات التى يحتاجون إلييا فى الزراعة والتسويق وبالأصناف التي تحتاجيا المصانع لمتصنيع

 خضر والفاكيةمحاصيل ال زراع لكتروني إرشادى لربطإلبناء نظام وضغ تصور مقترح : ثامنا
 :ىق الداخلية من منظور إرشادابالأسو

ربط الأسواق الداخمية من خلال إنشاء ل لكترونىإ وضع تصور مقترح لنظام الجزءيتناول ىذا      
إنشاء شبكة  ة من خلاللربط الأنظمة المعموماتية بالأسواق الداخمي لكترونيةإ قاعدة معموماتية
أن تكون  ر الجممة ومراكز التجميع عمىجيزة الكمبيوتر داخل الأسواق ومحلات تجاأإلكترونية من 

نشاء قواعد بيانات عن مراكز ، و لعاممين بالأسواق ومراكز التجميعتدريب ا، و مرتبطة بشبكة الإنترنت ا 
بالأسواق ومراكز التجميع  ةربط الشبكة الإلكترونية الموجود، و بالمحافظات المختارة التجميع المصرية

 :التالى لكترونى المقترحالإخلال النظام  بشبكة الإدارة المركزية للإرشاد من
 .المقترحنظام المكونات  - 1
 يتكون النظام من مكونين رئيسين:     
دعــم و  ،دعم القــرار الخــاص بزيــادة إنتاجيــة المحاصــيلبـيضــم قواعــد بيانــات خاصــة و  دعـم الإنتــاج: -1

 .القرار الخصاص بتحسين مواصفات المنتجات لمخضر والفاكية
قتـراح البـدائل لمنافـذ ، وا  تحديد المحصول الموصى بزراعتو المطموب بالسـوق يضمو : دعم التسويق -2

 بيع المحصول التى تحقق أعمى عائد.
 :المقترح لازم توافرىا في النظام دوات االأ -3

 إنشاء قاعدة بيانات لممنتجين. 
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  إنشاء قاعدة بيانات للأسواق المحمية  
 تصميم النظام ورفعة عمى شبكة الإنترنت.  
  لكترونى الإرشادى المقترح وفقاً لمنموذج الواقعى لسمسة القيمة الإنتاجية الإ بناء النظام

 والتسويقية لمحاصيل الخضر والفاكية.
نظام الالكترونى الإرشادى المقترح فإنو يعتمد عمى النظام الإرشادي ال وحتى يتم البدء فى بناء      

عموماتية لأسواق الجممة ومراكز التجميع كان من الميم بناء الزراعي الواقعى لتنمية وتطوير النظم الم
 النموج الواقعى لسمسة القيمة لمخضر والفاكية والتى يتكون من: 

 النموذج الواقعى لسمسمة القيمة الإنتاجية لدعم الإنتاج  . أ
ن حيث يقوم المزراع بسؤال نفسة ما الذى يمكن أن يفعمة لكى يتخذ قرار بزراعة المحصول إلى يمك

أن يحقق لو أعمى أربحية ويكون ذلك بناءاً عمى خبرتو أو بسؤال أحد من مصادر المعرفة التى يرجع 
مرحمة تجييز :من م بزراعتو بيدأ فى حساب كلإلييا وعندما يحدد المزارع المحصول الذى سيقو 

 .مرحمة مابعد الحصاد، و مرحمة النضج والحصاد، و مرحمة النمو، و الأرض وزراعتيا
 الواقعى لسمسمة القيمة التسويقية لدعم التسويق النموذج . ب

ســـوف يتضـــمن النمـــوذج الـــذى ســـيتم تصـــميمة داخـــل النظـــام الالكترونـــى الإرشـــادى المقتـــرح النمـــوذج 
الواقعى لسمسة القيمة التسويقية لمخضر والفاكيـة حيـث يتكـون النمـوذج الـواقعى لسمسـة القيمـة التسـويقية 

   ..مرحمة التسويقو ، رحمة العمميات الزراعيةمو ، المدخلاتمرحمة من ثلاث مراحل:
لسمسة القيمة لمخضر والفاكية سوف  لكترونى الإرشادى المقترحالإعند بناء النظام  ومما سبق      

يحاول المزارع أن يسأل النظام كيف أحقق أعمى و النظام الواقعى حيث أنيشابو يتم تصميمة بشكل 
بعرض مجموعة من مقترحات المحاصيل التى يمكن أن النظام  ويبدأأربحية من زراعة أرضى، 

 يبدأ يزرعيا المزارع وتحقق لو أربحية، وعندما يحدد المزراع المحصول والصنف الذى سيقوم بزراعتو
النظام بحساب تكاليف كل من مستمزمات الإنتاج، والعمميات الزراعية، وأجور العمالة، والرى، 

يجار الأرض، ،والمكافحة وتكاليف النقل، ثم يقوم النظام أيضاً بتحديد سعر بيع  والتسميد، وا 
ق الوسطاء، ويحدد أيضاً سعر البيع فى الأسواق المختمفة ومراكز يالمحصول فى الحقل عن طر 

وبناء عمى ىذه  التجميع لتجار الجممة، وسعر البيع لممصانع، وسعر البيع لشركات التصدير.
نف الذى تطيع إتخاذ القرار المناسب بزراعة المحصول والصالمعمومات التى حددىا النظام لممزارع يس

 .  ةيحقق لو أعمى أربحي
 عالمراج

دورة تدريبيـة ، درات المصـرية مـن الخضـر والفاكيـةتطـوير نظـم التسـويق المحمـى لمصـا أحمد، رجبب حسبن،
عن تسـويق محاصـيل الخضـر والفاكيـة، المشـروع الإقميمـى لمزراعـة بالتعـاون مـع معيـد بحـوث 

 .2007مارس  29 – 25قتصاد الزراعى، مركزالبحوث الزراعية، الاسماعيمية، الا
المداخل العممية وتعظيم القيمة المضافة لمنتجات محاصيل الخضر  الششتاوى، محمد سعيد أمين،

فى ج.م.ع، الندوة العممية الأولى عن الإرشاد الزراعى وتسويق محاصيل الخضر، 
 .2001أكتوبر  28، كمية الزراعة بمشتير، الجمعية العممية للإرشاد الزراعى
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أنشطة الإدارة المركزية للإرشاد الزراعى فى مجال تسويق الخضر بين  الطنطاوى، عبد العظيم،
الواقع والمأمول، الندوة العممية الأولى عن الإرشاد الزراعى وتسويق محاصيل الخضر، 

 .2001أكتوبر  28 الجمعية العممية للإرشاد الزراعى، كمية الزراعة بمشتير،
 .2000كتبة الإلكترونية، مالتسويقية، ال المعمومات بنية تطوير دراسة الزراعية، لمتنمية العربية المنظمة
 فى التسويقى الزراعى الإرشاد، دور تعزيز حول القومية الدراسة ،الزراعية لمتنمية العربية المنظمة

 .1999 ،العربى الوطن
قتصادى، دور الإرشاد ة المصرية فى ظل سياسة التحرر الإات الزراعيتنمية الصادر  النجار، أحلام،
، المؤتمر الثامن لمجمعية العممية للإرشاد الزراعى، راعى فى تنمية الصادرات الزراعيةالز 

 .2006المركزالمصرى الدولى لمزراعة، يونيو 
لندوة العممية اصيل الخضر، ادور الإرشاد الزراعىفى مجال تسويق مح شاكر، محمد حامد زكى،

الأولى عن الإرشاد الزراعى وتسويق محاصيل الخضر، الجمعية العممية للإرشاد 
 .2001أكتوبر  28الزراعى، كمية الزراعة بمشتير، 

 إببراىيم، غنبيمو  ،المطيبف عببد حسبينال ،الصبيفىو  ،حسبين جمبال ،عبامرو  طمحبو، محمبود ،شبعبان
 القـدرات تعظـيم فـى الزراعـى دالإرشـا دور ،العبال عببد محمبد ىبانى ،حبيببوو  ،دمحمب

 كفـر بمركـز محاصـيل الخضـر وتعبئـة تجييـز محطـات لأصـحاب التصـديرية التسـويقية
، (1) العـدد  (، 36)  ، مجمـديالعممـ لمتبـادل الإسـكندرية ، مجمـةالبحيـرة محافظـة الـدوار

 . 2015 مارس- ايرين
ن وأفـاق التطـوير (، دورة تدريبيـة ) الوضـع الـراىسويق الخضر والفاكية فـى مصـرت طمبو، أحمد أبو رواش،

عن تسـويق محاصـيل الخضـر والفاكيـة، المشـروع الإقميمـى لمزراعـة بالتعـاون مـع معيـد بحـوث 
 .2007مارس  29 – 25الاقتصاد الزراعى، مركز البحوث الزراعية، الاسماعيمية، 

 في نافسيةالت ومكانتيا والفاكية الخضر محاصيل بعض صادرات تطور ،أحمد الحفيظ، رامي عبد
 .2014، (42د )، العد(45) المجمد سيوط لمعموم الزراعية،أالعالمية، مجمة  الأسواق

متطمبات النيوض بالإرشاد الزراعى فى مجال  ،صلاح محمود عبد المحسن،و عمى، عادل عبد السميع، 
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ABSTRACT 
          The research aimed to identify the current status of the marketing system for 
horticultural crops from the point of view of the surveyed farmers and extension 
staff in terms of: marketing information, crop crises and dealing with them, crop 
losses and their causes and methods of dealing with it, and to identify proposals for 

developing internal markets for horticultural crops from the point of view of each of 
The farmers and workers of the extension apparatus, and a proposal for building an 
electronic guide system to link horticultural crop growers to the internal market in 
some governorates of Egypt from a guiding perspective, and the research was 
conducted in the following governorates: Beheira, Ismailia, Dakahlia, Sohag, 
Minya, and Giza, considering that they are governorates representing the 

geographical scope of the governorates of the Republic. A center was selected from 
each governorate, and a village was chosen from each of the six selected centers, so 
that the total number of selected villages was 6 villages, where the research sample 
reached 180 respondents, 10% of the total of the total research, which amounted to 
1840 farmers, and 35 respondents from the workers of the extension apparatus. 
Data was collected through a personal interview using a questionnaire prepared for 

this, and the data was quantitatively processed using the tabular display of numbers, 
frequencies, and percentages of data presentation, and data were collected in 
September and October 2020 . 
The main results were as follows: 
- The main buyers of horticultural crops from farmers are the wholesalers. 
-  The majority of respondents working in agricultural extension follow the method 

of coordination with wholesalers to find out the supply and demand in the 
markets, along with coordination with the horticultural pricing agencies in the 
markets. 

- Both the surveyed farmers and agricultural extension workers agreed that the most 
common horticultural crops that cause crises are: tomatoes, potatoes, and 
onions. 

- The most common causes for crop crises are climatic fluctuations, and the 
increase and decrease of cultivated areas from year to year. 

- Most of the proposals are for developing horticultural markets. The surveyed 
farmers advised setting indicative prices for crop growers before the planting 
season. As for agricultural extension workers, it is necessary to create an 
information map for all markets, factories and cultivated areas to link them. 

120                                                     Egypt. J. of Appl. Sci., 36 (3) 2021                                                      


