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 " الواقع الحالى لتسويق أنشطة الاتحاد المصرى للمصارعة  "
 *أ.د/ عبد الحق سيد عبد الباسط     

   م.د /احمد محمد احمد ابو اليزيد.**أ    

 ***م.م/ محمد حسن محمد غانم     
___________________________________________________________________ 

 البحث :ومشكلة مقدمة  ال
تشهد جمهورية مصر العربية في الآونة الأخيرة تطور هائل في مجالات عديدة وتعتبر الرياضة  

الدعائم  من أهم هذه المجالات التي أخذت قدراً كبيراً من الاهتمام في وقتاً الحالي, وتعتبر الرياضة من أهم
إليه تلك الدولة, خاصة مع  التي تقوم عليها أي دولة متقدمة, ولا شك أنها تبين مدي التقدم الذي وصلت  

ظهور التطور الهائل في تكنولوجيا المعلومات والاتصالات, والتي أسهمت بشكل كبير في الإرتقاء بمستوي  
 (2: 8الرياضة في العالم.)

لقد زاد الإهتمام في الآونة الأخيرة بدراسة وتطبيق المبادئ والمفاهيم التسويقية في جميع أنواع ف 
الهاد سواء  الربحالمنظمات  تحقيق  إلي  الهادفة  غير  أم  تحول فة  منها  العوامل  من  للعديد  ذلك  ويرجع   ,

السوق من سوق بائعين ) حيث الطلب يفوق العرض ( إلي سوق مشتريين ) حيث العرض يفوق الطلب ( 
بين   بالإضافة إلي زيادة المنافسة العالمية والمحلية, وإنفتاح السوق المحلي والعالمي معاً , وبٌعد المسافة

المنتجين والمشتريين وإتساع نطاق الفجوات بين طرفي التبادل , وزيادة مستوي توقعات العملاء للحصول  
 ( 9: 8)علي مزيد من القيمة من المنتجات المتقدمة.

التسويق من أقدم مراحل النشاط الإنساني فقد ظل فترة طويلة من الزمن مرتبطاً باقتصار يعتبر  و 
عمال التقليدية التي تنتج سلعاً مادية وتقوم بتسويقها بدافع الربح كما شهدت  تطبيقه على مشروعات الأ

اهتمت بمحاولة إيجاد مدخل  بحوث التسويق اهتماماً متزايداً بقطاع الخدمات منذ منتصف السبعينات، حيث  
   (9: 5تسويقي بقطاع الخدمات على اختلاف أنواعها )

لت هامة  وسيلة  الالكترونى  التسويق  وتدعيم حقيق  ويعتبر  للشركات  التسويقية  الأهداف  لتحقيق 
منتجاتهم   عن  المعلومات  بنشر  يقوموا  أن  الإنترنت  عبر  للمسوقين  ويمكن  الحديث،  التسويقي  مفهوم 
عصر   في  المنافسة  أصبحت  وبالتالي   ، التقليدي  بالتسويق  مقارنة  أكبر  وحرية  أكبر  بسهولة  وشركاتهم 

 (55:4) تصديقه ولا يمكن التنبؤ به نلا يمكالإنترنت أقوى وأشد بشكل 
___________________________________________________________________ 

 .  جامعة جنوب الوادي -   بقنا كلية التربية الرياضية -والترويح  قسم الإدارة الرياضية استاذ ورئيس* 

    .أسيوط جامعة  - التربية الرياضيةكلية  -بقسم الادارة الرياضية والترويح   أستاذ مساعد** 
 . ىجامعة جنوب الواد  - بقناكلية التربية الرياضية  - مدرس مساعد بقسم الاارة الرياضية والترويح ***
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بأنها منافسه بين فردين يحاول كلًا منهما أن يسيطر أو يخضع جسم  المصارعة  وتعرف ايضا 
الأخر لإرادته وتقام منافسات المصارعة فى ظل قواعد البلد المنظمه لها وهى واحده من أفضل الرياضات 

ى وتزيد من الكفاءه التى تنمى اللياقه البدنيه والتكوين الجسمى وتزيد من الكفاءه البدنيه والتكوين الجسم
بالنفس  الثقه  ممارسيها  وتكسب  والقوة  والمرونه  والرشاقه  والسرعه  الاتزان  وتحسين  التنافسيه  الدوريه 

 (.22والأعتماد عليه)
فى   الالكترونى  التسويق  تقنيات ويتمثل  ذلك  في  بما   ، الرقمية  للتقنيات  الأمثل  الاستخدام 
التس إنتاجية  لتفعيل  والاتصالات  والعمليات  المعلومات  التنظيمية  الوظائف  في  المتمثلة  وعملياته  ويق 

وأصحاب   العملاء  إلى  والخدمات  السلع  وتقديم  المستهدفة  الأسواق  حاجات  لتحديد  الموجهة  والنشاطات 
 . المصلحة في المؤسسة

سللهولة حصللول العميللل علللى معلومللات عللن إي خللدمات ويتمثللل اهميللة التسللويق الالكترونللى فللى 
يسللتطيع العملللاء الحصللول علللى احتيللاجهم بللدون تحمللل ، وايضاتللأنترنللنتشللار القللومي وميزتهللا بسللبب الا 

كترونلي لإمكانية العميلل سلداد ميملة الخلدمات والسللع بشلكل ا  ،عناء وتكاليف التسويق المادية والجسمانية
إمكانية العميلل الاسلتعلام علن المؤسسلة وسلمعة خلدماتها قبلل اتخلاذ  ،دون حمل النقود والتعرض للمخاطر

كمللا  ،إمكانيللة حصللول العميللل علللى الخللدمات وتسللويقها دون التقيللد بحللدود المكللان والزمللان ،وقللرار الشللراء
(،جلراح حسلين 7م()2018(،طلارق عبلد الكلريم)13م()2016اكدت اغلب الدراسات كدراسلة محملد مهلران)

(،فللللاح عبلللد 17م()2015وفلللاء كلللاظم جاسلللم)( 3م()2018ول عبلللده احملللد )(،بتللل4م()2020السلللهيل)
(،خالللللد عبللللد الحللللى محسللللب 14م( )2013(، محمللللد ياسللللر مجللللدى )10م( )2014المحسللللن يوسللللف )

،علللللى اهميللللة التسللللويق الالكترونللللى للمنظمللللات (15م( )2012(، محمللللود جمللللال محمللللد )6م( )2013)
ربط اى منظمللة مللع جماهيرهللا الخارجيللة، لللذا تحتللا  تلللك والهيئللات المختلفللة باعتبللارة حلقللة الوصللل التللى تلل

الانشطة التى تتمثلل فلى المباريلات والبطلولات ودرات التلدريب ودورات التحكليم واللقلاءات والمهرجانلات اللى 
مزايا الانترنت فى تسويقها مما يساعد على زيادة عدد المستفيدين من لاعبين وحكام ومدربين ورعلاة لتللك 

تج عنة زيادة اللدخل النلاتج ملن تسلويق تللك الانشلطة وللذلك نجلد ان التسلويق الالكترونلى الانشطة،مما ين
من اهم الانشطة التى تساهم فى تحقيق هذة الاهداف ولكن كل هذا لابد ان يكون تحت مظللة اتجلاه ادارى 

ابط حديث ومدخل شامل يجمع عناصر ومقومات بناء المنظمات على اسس متفوقة، ويضلمن التكاملل والتلر 
لتحقيللق أعلللى معللدلات الفاعليللة والوصللول بللذلك إلللى مسللتوى المخرجللات الللذى يحقللق المنللافع والتوقعللات 
المرتبطة بالمنظمة،الا وهو ادارة التميز، ومن خلال تردد الباحث على الاتحلاد المصلرى للمصلارعة وفروعلة 

هائلل للتكنولوجيلا خللال وعملة كلاعلب وملدرب لرياضلة المصلارعة لاحلا الباحلث عللى اللرغم ملن التطلور ال
السنوات الاخيرة  فانة لم يتم الاستفادة من هذة التكنولوجيا خاصة فى ربط مجتمع المستفيدين من لاعبلين 
ومدربين وحكلام ورعلاه بانشلطة الاتحلاد المصلرى للمصلارعة ملن خللال التسلويق الالكترونلى مملا يكلون لله 

سلتثمارات للاتحلاد المصلرى للمصلارعة،الأمر اللذى دفلع مردود سلبى على الموارد المالية للاتحلاد وجلذب الا
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الباحث لتبنى هذا البحث بهدف وضع خطة مقترحة للتسويق الألكترونلى لتسلويق أنشلطة الأتحلاد المصلرى 
 للمصارعة فى ضوء ادارة التميز. 
 أهمية البحث والحاجة إليه : 

كونه يطبق على المجتمع المصرى حيث تنادى قطاعات الدولة فى   يتضح أهمية هذا البحث فى
 تطويره وتنميته والرفع من مستواه الرياضى، ويمكن تحديد أهمية البحث والحاجة إليه فى النقاط التالية: 

 قد يساهم فى تسويق انشطة الاتحاد المصرى للمصارعة. -
 هدف البحث: 

 يق انشطة الاتحاد المصرى للمصارعة. يهدف البحث الى معرفة الواقع الحالى لتسو  
 تساؤلات البحث:

 ما الواقع الحالى لتسويق انشطة الاتحاد المصرى للمصارعة؟
 :مصطلحات البحث

 التسويق:
والتسويق هو أحد الانشطة الرئيسة والمهمة لآية هيئة سواء أكانت رياضية أم غير رياضية وأن  

خطة التسويق الرئيسة هي أولى الخطط التي يجب أن تبدأ بها المنشأت التي في ظلها يمكن تخطيط باقى  
ة وفنية سليمة  أنشطة الهيئة ومن ثم تصبح الحاجة ضرورية إلى ميام هذا النشاط على أسس وقواعد علمي

 (30: 5وعلى معرفة بأحوال الإدارة السليمة )
 : الاتحاد المصري للمصارعة

الاتحادات  هذه  ميام  ومنذ  الدولية(  الرياضية  )الاتحادات  اسم  الهيئات  هذه  علي  أُطلق  ولقد 
الدولية ، ومنذ  لمختلف الألعاب الرياضية انتشرت الاتحادات في معظم دول العالم لتتعاون مع الاتحادات  

هذا التحول انبعثت ألعاب رياضية علي أسس علمية جعلت منها وسيلة هادفة ذات مغزي هام للممارسين 
 (233: 4وليس مجرد عمل مسلي لشغل وقت الفراغ. )

 : إجراءات البحث
 :  البحثاولًا منهج 

 استخدم الباحث المنهج الوصفي بخطواته وإجراءاته وذلك لمناسبته لطبيعة البحث.        
 : البحثثانياً مجتمع وعينة 

مجتمع         بالإتحادال  يمثل  العاملين  إدارة   بحث  مجلس  أعضاء   " في  والمتمثل  للمصارعة  المصري 
سنة  21الإتحاد وأفرعة ،وكذلك الحكام والمدربين واللاعبين المسجلين بالإتحاد المصري للمصارعة من سن  
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لعام   فوق  عددهم)2021م/2020فما  والبالغ  بالطريقة 4822م  الدراسة  عينة  اختيار  تم  وقد  فرد،   )
 (%8.29( فرداً وبنسبة مئوية قدرها )400ع الأصلي والبالغ قوامها )الطبقية العشوائية من المجتم

 ( 1جدول )
 بحث التوصيف عينة 

مجتمع   توصيف عينة البحث  م
 البحث 

العينة 
 الاستطلاعية

العينة 
 الاساسية 
 

النسبة 
 المئوية
 

الإتحاد   1 إدارة  مجلس  أعضاء 
 المصري للمصارعة

9 - 9 100 % 

الإتحاد   2 أفرع  المصري اعضاء 
 للمصارعة 

100 13 50 50% 

بالإتحاد   3 العمل  على  القائمين 
 المصري للمصارعة

9 2 9 100% 

 %11.02 70 5 635 الحكللللللللللللللللللام  4
 %17.58 70 5 398 الللللللللملدربين  5
 %5.23 192 5 3671 سنة فما فوق 21االلللللللللللاعبين 6
 %8.29 400 30 4822 المجموع 7

 :أدوات جمع البياناتثالثاً 
 بالأدوات التالية: بحثال ااستعان الباحث في جمع بيانات هذ

 تحليل المحتوى والوثائق:
احملد كدراسلات قام الباحث بتحليل المراجع العلمية والدراسلات والبحلوث المتخصصلة فلى التسلويق 

م( 2012، محمللود جمللال محمللدعلى )(5م( )2010خالللد بللن سللعد)(، 1م()2016محمللد احمللد ابللو اليزيللد)
( ،ايلاد بنيلان 14م( )2013( ،محمد ياسر مجدى ابلو علرب )6م( )2013(، خالد عبد الحى محسب)15)

( ، 9م( )2015( ، غريبللى اسللامه سللالم)10م( )2014( ،فلللاح عبللد الحسللن يوسللف)2م( )2013محمللد)
( ،محمللد مهللران 17م( )2015( ، وفللاء كللاظم جاسللم الموسللرى)16م( )2015ثم عللاطف علللى جعفللر)هيلل

م( 2010) ،كيوسللك وبكتللو (11م( )2017( ،محمللد عللادل حسللن عبللدالرازق)13م()2016مهللران حسللنى)
 سللللللالم ، وليللللللد (12) م(2013محمللللللد عللللللزت احمللللللد )، ( 22م( )2011) دراسللللللاة وليللللللام بللللللا ، (21)

 (.7م( )2018( ، طارق عبدالكريم الغباشى )3م( )2018،بتول عبده احمد )( 18) (م2013)الخرابشة
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 المقابلة الشخصية:
قلام الباحلث بللأجراء بعلق المقلابلات الشخصللية ملع بعلق أعضللاء مجللس إدارة الإتحلاد المصللري 
للمصارعة وبعق أعضاء مجلالس إدارات الأفلرع، وذوى الخبلره واللرأى وذللك لأخلذ رأيهلم فلى كيريلة التعلرف 

 .المصرى للمصارعة الإتحادعلى الواقع الفعلي لتسويق أنشطة 
 لاستبيانات:خطوات اعداد وتصميم ا -رابعاً:

فيما يلى الخطوات التى اتبعها الباحث فى اعداد وتصميم الاستبيانات الثلاثة وتقنينها حتلى وصلل 
 الى مرحلة الصلاحية للتطبيق:

الاولى:  استمارةاعداد    -أ الأتحاد الاستبيان  أنشطة  لتسويق  الفعلي  الواقع  على  التعرف  )استبانة 
 المصرى للمصارعة(

الفعلي لتسويق أنشطة    الواقع  بالتعرف على  ابعاد الاستبانة الاولى والخاصة  الباحث بتحديد  قام 
 الأتحاد المصرى للمصارعة من خلال الاجراءات التالية:

 تحديد ابعاد الاستبانة الاولى: -1
حيث قام الباحث بالاطلاع على المراجع العلمية والدراسات المرتبطة بالاستبانة الاولى قيد البحث  

 أطلع وما    توصل إليها من خلال ما جمعه من معلومات للتعرف على مدى مناسبة المحاور والعبارات التى  
متخصصة ومراجع  دراسات  من  اليزيد)كدراسات:    عليه  ابو  احمد  محمد  بن  ،  (1م()2016احمد  خالد 

الحى محسب)15م( )2012)  ، محمود جمال محمدعلى(5م( )2010سعد) ( 6م( )2013(، خالد عبد 
( عرب  ابو  مجدى  ياسر  )2013،محمد  محمد)14م(  بنيان  ،اياد   )2013( الحسن 2م(  عبد  ،فلاح   )

( ،  16م( )2015( ، هيثم عاطف على جعفر)9م( )2015( ، غريبى اسامه سالم)10م( )2014يوسف)
الموسرى) جاسم  كاظم  )2015وفاء  م17م(  مهران  ،محمد  حسنى)(  عادل 13م()2016هران  ،محمد   )

، (  22م( )2011)  دراساة وليام با  ،  (21م( )2010)  ،كيوسك وبكتو  (11م( )2017حسن عبدالرازق)
م( 2018( ،بتول عبده احمد )18)  (م2013)الخرابشة  سالم  ، وليد  (12)   م(2013محمد عزت احمد )

 (.7م( )2018( ، طارق عبدالكريم الغباشى )3)
 ر على السادة الخبراء:عرض المحاو  -2

( لإبلداء الللرأي عللن مللدى 1ملن الخبللراء مرفللق ) (،10)قلام الباحللث بعللرض المحلاور المقترحللة علللى        
على السادة الخبراء، قام الباحلث  وبعد عرض الأستمارة الأستبيان، استمارةمناسبتها ومدى كفايتها لتصميم 

   بحساب النسبة المئوية لأراء السادة الخبراء حول المحاور الرئيسية المناسبة وفقاً للجدول التالي:
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 ( 2) جدول
 آراء السادة الخبراء حول مناسبة محاور  

 (                                                          10ن=لتسويق انشطة الأتحاد المصرى للمصارعة  )إستمارة الواقع الفعلي  
 النسبة المئويه  ك محاور الاستبيان م

 %100 10 المومف التسويقى لانشطة الاتحاد  1
 %90 9 استراتيجيه الترويج  2
 %70 7 مجالات التسويق 3
 %80 8 معوقات التسويق  4
 %30 3 البرامج المطلوبه للتسويق   5
 %20 2 مؤشرات اداء الخطه التسويقية 6
 الواقع  استمارة  محاور  على  الخبراء  السادة  لموافقة  المئوية   النسبة  أن (  2)  جدول  من  يتضح

أنشطة    الفعلي تراوحت  الإتحاد لتسويق  للمصارعة  الباحث  (%100:%20)  بين  ما  المصرى  ارتضى  وقد   ،
 (.6(،)5) استبعاد المحور رقم تمكحد أدنى لقبول تلك المحاور وعلى ذلك فقد  %70نسبة 
 -صياغة عبارات الاستبانة الاولى: -3

ضلوء نتلائج آراء الخبللراء حلول المحلاور المقترحللة، قلام الباحلث بدراسلة كللل محلور عللى حللده  فلى
دراسلة تفصليلية وذلللك لتحديلد العبللارات الخاصلة بكللل محلور، مسترشللداً بلبعق المراجللع العلميلة والدراسللات 

خالد (، 3)م(2016احمد محمد احمد ابو اليزيد)كدراسات  المرتبطة الخاصة بالتسويق ولتسويق الالكترونى
م( 2013(، خاللد عبلد الحلى محسلب)54م( )2012) ، محملود جملال محملدعلى(18م( )2010بن سلعد)

( ،فلاح عبد الحسلن 8م( )2013( ،اياد بنيان محمد)53م( )2013( ،محمد ياسر مجدى ابو عرب )20)
( 64م( )2015( ، هيثم عاطف على جعفلر)38م( )2015( ، غريبى اسامه سالم)43م( )2014يوسف)

( ،محملد علادل 52م()2016مهلران حسلنى) ( ،محملد مهلران66م( )2015، وفاء كلاظم جاسلم الموسلرى)
 (50) م(2013محمد عزت احمد )،  ، (78م( )2010) ،كيوسك وبكتو  (49م( )2017حسن عبدالرازق)

( طللارق عبللدالكريم الغباشللى 11م( )2018( ،بتللول عبللده احمللد )67) (م2013)الخرابشللة سللالم ، وليللد
  (.30م( )2018)
 الاولى:اختبار عبارات الاستبانة  -4

وقد روعي عنلد صلياغة العبلارات، أن يكلون للعبلارة معنلى واحلد محلدد وان تكلون لغلة كلل عبلارة  
وتلم إعلداد  صحيحة ، والأبتعاد عن العبارات الصعبة ، وتجنب إستعمال الكلمات التى تحمل أكثر من معنى

(، 1( خبلراء مرفللق)10)اسلتمارة الاسلتبيان فلي صللورتهاالاولية، ثلم عرضلها عللى السللادة الخبلراء وعلددهم 
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وذلللك للتأكللد مللن صلللاحية اسللتمارة الاسللتبيان كللأداة لجمللع البيانللات والتعللرف علللى مللدى مناسللبة العبللارات 
المقترحة بالنسبة للمحاور وحذف أو تعديل العبارات غير المناسبة وأيضاً إضافة أية عبارات أخرى مقترحة 

سلبة المئويللة لآراء الخبللراء حللول مناسللبة العبللارات ( يوضللح الن3تكلون غيللر مدرجللة بالاسللتمارة، والجللدول )
 . المقترحة

 ( 3) جدول
 آراء السادة الخبراء في العبارات المقترحة 

 ( 10لتسويق أنشطة الاتحاد المصرى للمصارعة )ن=لإستمارة الواقع الفعلى            
المومف التسويقى  م

 لانشطة الاتحاد 
استراتيجيه  
 الترويج

 معوقات التسويق  التسويقمجالات 

 % ك % ك % ك % ك م
1 10 100 8 80 9 90 10 100 
2 1 10 7 70 4 40 2 20 
3 1 10 8 80 8 80 7 70 
4 2 20 10 100 7 70 9 90 
5 9 90 9 90 7 70 2 20 
6 7 70 5 50 5 50 7 70 
7 8 80 9 90 7 70 7 70 
8 9 90 6 60 8 80 8 80 
9 9 90 3 30 8 80 1 10 
10 9 90 8 80 7 70 7 70 
11 2 20 2 20 10 100 2 20 
12 1 10 6 60 2 20 8 80 
13 8 80 5 50 7 70  
14 7 70 8 80 6 60  
15 8 80 7 70    
16 10 100 9 90    
الجدول )         المقترحة  3يتضح من  العبارات  الخبراء حول مناسبة  السادة  المئوية لآراء  النسبة  ( أن 

( بين  ما  تراوحت  من  %100إلى  %10للاستبيان  موافقة  نسبة  الباحث  أرتضى  ذلك  وفى ضوء   ،)70 %  

 



 م2021 يوليو العشرونالمجلد  - 87 -مجلة علوم الرياضة وتطبيقات التربية البدنية 

صياغة بعق   فأكثر وعلى ذلك تم حذف العبارات التي لم تحصل على هذه النسبة، بالإضافة إلى تعديل
 ( يوضح ذلك. 4العبارات وحذف العبارات المكررة وغير المفهومة بناءاً على آراء السادة الخبراء وجدول )

 ( 4جدول )
 عدد العبارات التى تم حذفها من الصورة المبدئية للاستبيان

 المحاور 
عدد العبارات 
فى الصورة 
 المبدئية

عدد 
العبارات 
 المحذوفة

العبارات  أرقام 
 المحذوفة

عدد 
العبارات 
 النهائية 

 لأنشطة التسويقي المومف
 الاتحاد 

15 5 2  ،3  ،4  ،11   ،
12 10 

 10 13،12،11،9،8،6 6 16 الترويج  إستراتيجية
 10 14،12،6،2 4 14 التسويق  معوقات
 8 11،9،5،2 4 12 التسويق مجالات

 38  19 57 الإجمالي

 الاستطلاعية للاستبانة الاولى:الدراسة  -5
م 2020/    9  /20م إلى   2020/    9/  4قام الباحث باجراء دراسة استطلاعية فى الفترة من  

( فرد من اعضاء مجلس الادارة والمدربين والحكام واللاعبين والقائمين على العمل 30على عينة قوامها )
بالاتحاد من خار  عينة البحث الاصلية ولكنها ممثلة للمجتمع الاصلى للبحث ولها نفس مواصفات العينة 

للعينة المطبق عليها الاستبانة واختبار  الاصلية وذلك بهدف التعرف على مدى وضوح ومناسبة العبارات  
 الثبات( –مدى فهم عينة البحث لها وايجاد المعاملات العلمية للاستمارة )الصدق 

 (:الواقع الفعلي لتسويق انشطة الأتحاد المصرى للمصارعة)الأولى المعاملات العلمية للاستبانه  -6
لحساب معامل الصدق للاستبانة   صدق الاتساق الداخلى  صدق المحتوى وقام الباحث باستخدام 

 : على النحو التالي
 الصدق :  -

 لحساب صدق الاستبيان استخدم الباحث الطرق التالية : 
 * صدق المحتوى :

( 10مجلال الإدارة الرياضلية قوامهلا ) قام الباحث بعرض الاستبيان على مجموعة ملن الخبلراء فلى
( وذلللك لإبلداء الللرأي فلى ملائمللة الاسلتبيان فيملا وضللع ملن اجللله سلواء مللن حيلث المحللاور 1خبلراء مرفلق)

والعبارات الخاصة بكل محور ومدى مناسبة تلك العبارات للمحور الذى تمثله ، وقد تراوحت النسبة المئويلة 
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( ، وبللذلك تللم حللذف %100:  %10فللي صللورته المبدئيللة مللا بللين )لأراء الخبللراء حللول عبللارات الاسللتبيان 
( 19من اتفاق الخبراء وقد بلغلت علدد العبلارات المحذوفلة ) %70العبارات التى حصلت على نسبة أقل من 

 ( عبارة.38عبارة فأصبحت بذلك عدد عبارات الاستبيان )
 :* صدق الاتساق الداخلى

( فلرداً ملن 30ام الباحث بتطبيقله عللى عينلة قوامهلا )لحساب صدق الاتساق الداخلى للاستبيان ق 
مجتمع البحث ومن خار  العينة الأصلية للبحث ، وقد تم حساب معاملات الارتباط بين درجة كل عبارة ملن 
عبارات الاستبيان والدرجة الكلية للمحور الذى تنتمى إليه ، كما تم حساب معاملات الارتباط بين درجلة كلل 

الاسلتبيان والدرجلة الكليلة للاسلتبيان ، وقلد تلم حسلاب معلاملات الارتبلاط بلين درجلة كللل عبلارة ملن عبلارات 
 ( توضح النتيجة علي التوالي .7( ، )6( ، )5محور والدرجة الكلية للاستبيان ، والجداول )

 ( 5جدول )
 بين درجة كل عبارة طمعاملات الارتبا

 ( 30)ن = ودرجة المحور المنتمية إلية  من عبارات الاستبيان
 مجالات التسويق معوقات التسويق  إستراتيجية الترويج  المومف التسويقي للانشطة

 معامل الارتباط معامل الارتباط معامل الارتباط معامل الارتباط رقم العبارة 

1 0.65 0.52 0.44 0.69 
2 0.67 0.69 0.52 0.80 
3 0.76 0.64 0.54 0.65 
4 0.68 0.66 0.75 0.69 
5 0.82 0.60 0.79 0.74 
6 0.74 0.75 0.68 0.84 
7 0.68 0.72 0.80 0.77 
8 0.64 0.66 0.56 0.52 
9 0.49 0.74 0.75  
10 0.77 0.53 0.72  

 0.361( = 0.05ميمة ) ر ( الجدولية عند مستوي دلالة )
تراوحللت معللاملات الارتبللاط بللين درجللة كللل عبللارة مللن عبللارات  ( مللا يلللي :5يتضللح مللن جللدول )

( وهى معلاملات ارتبلاط داللة إحصلائياً مملا 0.84:  0.44الاستبيان ودرجة المحور المنتمية إلية ما بين )
 يشير إلى أن عبارات المحاور تتسم بدرجة مقبولة من الصدق .
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 بين درجة كل عبارة   طمعاملات الارتبا (6جدول )
 ( 30والدرجة الكلية للاستبيان   )ن = ات الاستبيان من عبار 

رقم 
 العبارة 

المومف التسويقي لأنشطه 
 الاتحاد  

إستراتيجية  
 الترويج

معوقات 
 التسويق 

مجالات 
 التسويق 

 معامل الارتباط معامل الارتباط معامل الارتباط معامل الارتباط

1 0.66 0.61 0.64 0.51 
2 0.66 0.68 0.50 0.49 
3 0.74 0.57 0.66 0.62 
4 0.67 0.64 0.70 0.60 
5 0.77 0.58 0.66 0.50 
6 0.68 0.73 0.58 0.51 
7 0.68 0.67 0.73 0.56 
8 0.62 0.69 0.47 0.51 
9 0.49 0.73 0.65  
10 0.66 0.52 0.56  

 0.361( = 0.05( الجدولية عند مستوي دلالة ) ميمة ) ر
( ان معاملات الارتبلاط بلين درجلة كلل عبلارة ملن عبلارات الاسلتبيان والدرجلة 6يتضح من جدول )

( وهى معاملات ارتبلاط داللة إحصلائياً مملا يشلير إللى أن 0.77:    0.47الكلية للاستبيان تراوحت ما بين )
 الصدق .الارتباط :  عبارات المحاور تتسم بدرجة مقبولة من 

 ( 7جدول )
 (30بين درجة كل محور والدرجة الكلية للاستبيان )ن =  طمعاملات الارتبا     

 معامل الارتباط الاستبيان م

 0.96 المصري للمصارعة  الاتحاد لأنشطه التسويقي المومف 1

 0.98 إستراتيجية الترويج  2

 0.92 معوقات التسويق  3

 0.76 التسويق مجالات 4

 0.361( = 0.05ميمة ) ر ( الجدولية عند مستوي دلالة )
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تراوح معاملات الارتباط بين درجلة كلل محلور والدرجلة الكليلة للاسلتبيان ملا   (7يتضح من جدول )
 ( وهى معاملات ارتباط دالة إحصائيا مما يشير إلى صدق الاستبيان . 0.98 : 0.76بين )
 الثبات : -

عينلة قوامهلا وذللك بتطبيقهلا عللى لحساب ثبات الاسلتبيان اسلتخدم الباحلث معاملل ألفلا لكرونبلا  
 ( يوضح ذلك.8والجدول التالي ) ( فرداً من مجتمع البحث ومن خار  العينة الأصلية ،30)

 ( 8جدول )
 ( 30للاستبيان )ن =  باستخدام معامل ألفا لكرونبا  الثباتمعاملات 

 معامل الفا الاستبيان م

 0.87 المصري للمصارعة  الاتحاد لأنشطه التسويقي المومف 1

 0.84 إستراتيجية الترويج  2

 0.85 معوقات التسويق  3

 0.85 التسويق مجالات 4
 0.95 الدرجة الكلية

، كما (  0.87:    0.84)محاور الاستبيان ما بين  ألفا لت  معاملاتراوح  (    8يتضح من جدول )  
( ككل  للاستبيان  الفا  معامل  ثبات  0.95بلغ  إلى  يشير  مما  إحصائيا  دالة  ارتباط  معاملات  وهى   ،  )

  .الاستبيان
 الصورة النهائية للاستبيان : -7

بعد اجراء المعاملات العلمية للاستبانة الاولى والتحقق من صدق العبارات وثباتها وذلك باستبعاد  
، ( عبلارة38)(  والمشلتملة عللى 5العبارات الغير صلادقة اسلتقرت الاسلتبانة فلى صلورتها النهائيلة مرفلق )

صللورتها النهائيللة علللى افللراد عينللة البحللث الاساسللية مللن اعضللاء  تللم تطبيللق الاسللتبانة الاولللى فللى وبللذلك
م إللللللى 5/10/2020مجللللللس الادارة للاتحلللللاد والملللللدربين والحكلللللام واللاعبلللللين وذللللللك خللللللا الفتلللللرة ملللللن

 م.1/11/2020
  -عرض النتائج ومناقشتها وتفسيرها:

إليه الباحث من  تحقيقاً لأهدف البحث ووصولًا للإجابة على تساؤلات البحث وفي حدود ما توصل   
 -بيانات من خلال التحليل الإحصائي يحاول الباحث عرض النتائج وتفسيرها ومناقشتها فيما يلى:

 اولا: الاجابة على التساؤل الاول: 
 لتسويق أنشطة الأتحاد المصرى للمصارعة؟ الواقع الفعليما 
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 الاولى  الاستبانه  نتائج  وتفسير  ومناقشه  عرض  ون الباحث  يتناولس  الاول  التساؤل  علي  ةجابللا
 محاور  عرض  خلال  من  ةللمصارع  المصري   الاتحاد  انشطه  لتسويق  الفعلي  الواقع  على  بالتعرف  الخاصه
  -:يلي لما  قاف و  محور كلب الخاصه للعبارات كا ومربع المئويه ةالنسبو  المقدره ةدرجالو  ةالاستبان

 لأنشطة الاتحاد المصرى للمصارعة.  المحور الأول: المومف التسويقى -أ

الدرجة المقدرة والنسبة المئوية ومربع كا لآراء عينة البحث فى عبارات  (9جدول )     
الواقع  ( لاستمارة المصري للمصارعة الاتحاد لأنشطة التسويقي المحور الاول )المومف

 ( 400)ن =  ةلتسويق أنشطة الاتحاد المصرى للمصارع الحالي

 العبارات م

 الاستجابة
الدرجة 
 المقدرة 

النسبة 
المئوية  
% 

 2ميمة كا
 موافق

إلى 
حد 
 ما

غير 
 موافق

يؤمن الاتحلاد بلان تسلويق أنشلطته لله   .1
عائلللللد ملللللادي يضلللللاف إللللللى ميزانيلللللة 

 الاتحاد.
257 93 50 1007 83.92 178.99 

يوجللللللد مسللللللئولي تسللللللويق بالاتحللللللاد   .2
 269.18 47.50 570 288 54 58 المصري للمصارعة 

توجلللد خطللله واضلللحة لتسلللويق أنشلللطة   .3
 الاتحاد المصري للمصارعة.

92 44 264 628 52.33 200.72 

يسلللللللتطيع الاتحلللللللاد أن يلبلللللللى كافلللللللة   .4
احتياجاتلله مللن خلللال الللدعم الحكللومي 

 فقط .
22 41 337 485 40.42 468.01 

توجلللللد شلللللركات أو مؤسسلللللات ترعلللللى   .5
 57.91 56.33 676 193 138 69 أنشطة الاتحاد .

يللللتم إجللللراء بحللللوث تسللللويقية بصللللورة   .6
منتظمة للتعرف عللى حاجلات ورابلات 

 المستفيدين .
18 33 349 469 39.08 524.11 

تتناسب أعداد الموظفين بإدارة النشلاط   .7
 323.86 45.50 546 303 48 49 التسويقي مع حجم العمل بالاتحاد.

 624.82 37.25 447 369 15 16يلللتم تلللوفير بلللرامج تدريبيلللة للعلللاملين    .8
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بلللللإدارة النشلللللاط التسلللللويقي بالاتحلللللاد  
لتللللللدريب العللللللاملين علللللللى الأنشللللللطة 

 التسويقية .
تتلللللوفر معلللللايير واضلللللحة لتقيللللليم أداء   .9

العاملين بإدارة النشاط التسويقي داخلل 
 الاتحاد .

9 14 377 432 36.00 668.05 

توجللللد سللللهولة فللللي تسللللويق أنشللللطة   .10
 29.42 65.67 788 114 184 102 الاتحاد المصري للمصارعة حالياً . 

  50.40 6048 الدرجة الكلية للمحور 
 5.99( = 0.05مستوي دلالة )ميمة )كا( الجدولية عند 

: أن  (  9يتضح من جدول )  المحور الأول  البحث فى عبارات  المئوية لأراء عينة  النسبة  تراوح 
( ،كما بلغت النسبة  %83.92:    %36.00المومف التسويقي لأنشطه الاتحاد المصري للمصارعة ما بين )

يؤمن الاتحاد بان تسويق أنشطته  رة )( ، حيث جاء في الترتيب الأول عبا50.40%المئوية للمحور ككل )
الاتحاد ميزانية  إلى  يضاف  مادي  عائد  )له  عبارة  الأخير  الترتيب  في  جاء  بينما  واضحة (  معايير  تتوفر 

 (. لتقييم أداء العاملين بإدارة النشاط التسويقي داخل الاتحاد
( الجدول  من  الأول"9ويتضح  المحور  أن  المصري   (  الاتحاد  لأنشطة  التسويقي  المومف 

يؤمن الاتحاد بان تسويق أنشطته له عائد مادي يضاف إلى ميزانية  )(  1أن أعلى عبارة رقم )"  للمصارعة
وكانت هذه العبارة أكثر إيجابية لدى عينة البحث حيث يرون أنه لابد من وجود خطة تسويقية  (  الاتحاد

 لانشطة الأتحاد المصرى للمصارعة.
في   المتمثلة  أنشطتة  تسويق  فى  قصور  به  للمصارعة  المصرى  الاتحاد  أن  الباحثون  ويرى 
والمهرجانات   واللقاءات  التحكيم  ودورات  التدريب  ودورات  والدولية  المحلية  والمباريات  )البطولات 

الحكومى   والندوات...( كما أن الاتحاد المصرى للمصارعة لا يستطيع تلبيه كافه إحتياجاته من خلال الدعم
السابق ذكرها لكى يستطيع  المصرى للمصارعة أن يقوم بتسويق تلك الأنشطة  فقط وبالتالى لابد للأتحاد 
الاتحاد المصرى للمصارعة تلبية كافه إحتياجاته مثل شراء ما يلزم لفروع الاتحاد والاعداد الجيد للاعبين  

 وشراء ما يلزم من ادوات تدريب، وعمل إكتفاء ذاتى. 
)وتتفق   نتائج دراسه"خالد بن سعد"  النتائج مع  أنه لابد 18م()2010هذه  الى  ( والتى توصلت 

 من وجود خطة تسويقية بمنشأت الدفاع المدنى للعسكريين ولغير العسكريين. 
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       ( رقم  عبارة  أقل  حصلت  النشاط (  9بينما  بإدارة  العاملين  أداء  لتقييم  واضحة  معايير  تتوفر   "
أنه لا  ،    الاتحاد"التسويقي داخل   تتوفر وحصلت هذه العبارة على درجة أقل لدى عينة البحث حيث ترى 

 معايير واضحة لتقييم أداء العاملين بإدارة النشاط التسويقي داخل الاتحاد. 
الباحث أن لابد من توفر          التسويقي داخل  ويرى  النشاط  العاملين بإدارة  أداء  معايير واضحة لتقييم 
مصرى للمصارعة لان هذا سينعكس بالايجاب على تسويق تلك الأنشطة، وبالتالى زيادة الموارد ال  الاتحاد

للاتحاد بيئة   ،  المادية  وخلق  الرياضية  الفرق  مستوى  وتحسين  بالاتحاد  العاملين  كفاءات  رفع  ثم  ومن 
   تنافسية بين الاتحادات الأخرى.

النتائج مع نتائج دراسة " وفاء كاظم جاسم         أنه    ( والتي توصلت66م()2015" ) وتتفق هذه  إلى 
لابد من ضرورة عمل دورات تدريبية في التسويق الرياضي للعاملين لتقيمهم ورفع مستواهم بصورة مستمرة  

وتحسين مستوى المنتدى  ب جمهورية العراق لرفع كفاءات العاملين    -فى منتديات الشباب فى محافظه بابل
 الفرق الرياضية وخلق بيئة تنافسية بين منتديات الشباب.

 المحور الثانى استراتيجيه الترويج -ب 
 ومربع كا  الدرجة المقدرة والنسبة المئوية (10جدول )

  إستراتيجية الترويجلآراء عينة البحث فى عبارات المحور الثاني 
 ( 400)ن =  للمصارعة المصرى  لتسويق أنشطة الاتحاد الحاليالواقع لاستمارة 

 العبارات م
 الاستجابة

الدرجة 
 المقدرة 

النسبة 
المئوية  
% 

 2ميمة كا
 موافق

إلى 
 حد ما

غير 
 موافق

يللللللتم دراسللللللة السللللللوق قبللللللل الإعلللللللان  1
 41.47 58.92 707 194 105 101 والترويج للأنشطة .

توجللد ميزانيللة محللددة للتللرويج لأنشللطة  2
 الاتحاد المصري للمصارعة 

24 48 328 496 41.33 428.48 

يللللللرو  الاتحللللللاد المصللللللري للمصللللللارعة  3
لأنشللطته عللن طريللق شللبكة المعلومللات 

 الدولية . 
87 124 189 698 58.17 40.00 

يلللللرو  الاتحلللللاد المصلللللري للمصلللللارعة   4
 640.88 36.67 440 372 16 12 لأنشطته عن طريق الصحف القومية .

يعقد الاتحاد المصلري للمصلارعة نلدوات  5
 487.15 39.75 477 341 41 18 يرو  من خلالها أنشطته .
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يوجللد تللرويج لأنشللطة الاتحللاد المصللري  6
 752.78 34.17 410 392 6 2 للمصارعة عن طريق القنوات الفضائية  

يللللللرو  الاتحللللللاد المصللللللري للمصللللللارعة  7
 لأنشطته عن طريق مطبوعات ورمية.

 

62 51 287 575 47.92 266.11 

 يستضليف الاتحللاد المصللري  للمصللارعة 8
 764.42 34.17 410 394 2 4 أبطال عالم محترفين للترويج لأنشطته 

يسللللتثمر الاتحللللاد المصللللري للمصللللارعة  9
ملابللس وأدوات اللاعبلللين  فللى الدعايلللة 

 للشركات .
6 7 387 419 34.92 723.91 

يسلللللتغل الاتحلللللاد المصلللللري للمصلللللارعة  10
 الأماكن السياحية لتسويق أنشطته .

17 18 365 452 37.67 603.79 

  42.37 5084 الدرجة الكلية للمحور 
 5.99( = 0.05ميمة )كا( الجدولية عند مستوي دلالة )

عبلارات المحلور  ( ما يلي : تراوحت النسلبة المئويلة لأراء عينلة البحلث فلى10يتضح من جدول )
كمللا بلغللت النسللبة المئويللة للمحللور ككللل (،%58.92:  %34.17الثللاني : إسللتراتيجية التللرويج مللا بللين )

%(، حيث جاء في الترتيب الأول عبارة )يتم دراسة السوق قبل الإعلان والترويج للأنشطة( بينملا 42.37)
ري للمصللارعة عللن طريللق القنللوات جللاء فللي الترتيللب الأخيللر عبللارة )يوجللد تللرويج لأنشللطة الاتحللاد المصلل

 الفضائية(.
يتم )  (،1أن أعلى عبارة رقم )"  إستراتيجية الترويج    ( أن المحور الثانى"10ويتضح من الجدول )

وكانت هذه العبارة أكثر سلبية لدى عينة البحث حيث يرون (  دراسة السوق قبل الإعلان والترويج للأنشطة
 .الإعلان والترويج للأنشطةأنه لا يوجد دراسة للسوق قبل 

والترويج  الإعلان  قبل  للسوق  وافية ومستريضة  بدراسة  القيام  الضرورى  من  أنه  الباحث  ويرى 
من  عدد  اكبر  وتجذب  تتناسب  محكمة  تسويقية  خطة  عمل  من  التسويق  ادارة  يمَكن  هذا  لان  للأنشطة 

 للاتحاد المصرى للمصارعة. المستفيدين مما ينعكس بصورة ايجابية على زيادة الموارد المالية 
" نتائج  مع  النتائج  هذه  ( 73م(،)2013)  cheistossignals&victoria Nikolasوتتفق 

المستقبلية للاسواقوالتي توصلت إلى   الترويج للمنتجات وذلك    انه يجب عمل الاختبارات والدراسات  قبل 
لتطوير مقياس للميزة التنافسية لجذب اكبر عدد من المستفيدين وتكون هذة الدراسات والاختبارات بصورة  

 دورية ومستمرة.
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أقل عبارة رقم )         المصري للمصارعة عن طريق 6بينما حصلت  ( " يوجد ترويج لأنشطة الاتحاد 
 العبارة على درجة أقل لدى عينة البحث حيث ترى أن الاتحاد  القنوات الفضائية( "، وحصلت هذه 

 لا يقوم بترويج انشطتة عن طريق القنوات الفضائية.      
ويرى الباحث أن حصول تلك العبارة على أقل نسبة يرجع إلى أن الاتحاد المصرى للمصارعة   

الرياضية، حيث أن هذا   لا يقوم بترويج انشطتة التليفزيونى والرعاية  الفضائية والبث  القنوات  عن طريق 
العامل يساعد على جذب أكبر عدد من الأفراد وبالتالى يجد الرعاه بيئة خصبة لعرض منتجاتهم وسط أكبر  

 تواجد للأفراد عبر القنوات الفضائية.
( والتي توصلت إلى  50م( )2013)  دراسة محمد عزت احمد "  وتتفق هذه النتائج مع نتائج "  

تسويق اللاعبين    –الرعاية الرياضية    –أنه من أهم إستراتيجيات التسويق الفعالة هى )البث التيلفزيوني  
  –بيع شعار الدورة    –تسويق المنتجات الخاصة بالدورة    –الإعلانات علي ملاعب اللاعبين    –المحترفين  

 تسويق الأدوات الرياضية(.
 لثالث: "معوقات التسويق" المحور ا -  

 الدرجة المقدرة والنسبة المئوية ومربع كا  (11جدول )
 " معوقات التسويقلآراء عينة البحث فى عبارات المحور الثالث" 

 (                  400)ن =  لتسويق أنشطة الاتحاد المصرى للمصارعة الحاليالواقع لاستمارة 
        

 
 م

 العبارات
 الاستجابة

الدرجة 
 المقدرة 

النسبة 
المئوية  
% 

 2ميمة كا
 موافق

إلى 
 حد ما

غير 
 موافق

علدم وجلود تشللريعات وللوائح تشلجع علللى  1
تسللللللللويق أنشللللللللطة الاتحللللللللاد المصللللللللري 

 للمصارعة .
71 274 55 816 68.00 223.57 

علدم وجلود مصلادر لتمويلل واضلحة تخلدم  2
 417.98 90.33 1084 42 32 326 إدارة التسويق فى الاتحاد .

عدم تحديد نسبة مالية مخصصة للصرف  3
علللى أنشللطة الاتحللاد المصللري للمصللارعة 

 تسويقياً .
363 16 21 1142 95.17 593.50 

ايللللللاب اهتمللللللام الإدارة العليللللللا للاتحللللللاد  4
المصلللللري للمصلللللارعة بأهميلللللة التسلللللويق 

 لأنشطة الاتحاد .
42 294 64 778 64.83 292.22 
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علللدم وجلللود قاعلللدة بيانلللات تسلللاعد عللللى  5
اتخلللللاذ القلللللرار  التسلللللويقي فلللللى الاتحلللللاد 

 المصري للمصارعة . 
338 38 24 1114 92.83 471.98 

تتسم الإجلراءات التسلويقية داخلل الاتحلاد  6
 301.45 87.33 1048 49 54 297 بالروتينية والتعقيد .

لا توجلللللد تسلللللهيلات ملللللن قبلللللل الاتحلللللاد  7
المصللري للمصللارعة تشللجع  المسللتثمرين 
 على الاستثمار من خلال أنشطة الاتحاد 

25 264 111 714 59.50 219.82 

ضللعف إلمللام العللاملين بالاتحللاد المصللري  8
للمصلللللارعة بلللللالخطوات اللازملللللة لكيريلللللة 

 تسويق أنشطة الاتحاد .
189 162 49 940 78.33 82.75 

يوجد ندرة فى المتخصصين القائمين على  9
 657.67 97.42 1169 6 19 375 عملية التسويق بالاتحاد .

الإجللللراءات الإداريللللة التسللللويقية لتسللللويق  10
أنشلللللطة الاتحلللللاد تتسلللللم بالرتابلللللة وعلللللدم 

 المرونة .
241 75 84 957 79.75 130.72 

  81.35 9762 الدرجة الكلية للمحور 
 5.99( = 0.05ميمة )كا( الجدولية عند مستوي دلالة )

عينللة البحللث فللى عبللارات المحللور الثالللث :  ( تللراوح النسللبة المئويللة لأراء11يتضللح مللن جللدول )
( ، 81.35%،كما بلغت النسلبة المئويلة للمحلور ككلل )( %97.42:    %59.50)معوقات التسويق ما بين  

حيث جاء في الترتيب الأول عبارة ) يوجد نلدرة فلى المتخصصلين القلائمين عللى عمليلة التسلويق بالاتحلاد( 
توجلللد تسللهيلات مللن قبلللل الاتحللاد المصلللري للمصللارعة تشلللجع  بينمللا جللاء فلللي الترتيللب الأخيلللر عبللارة )لا 

 المستثمرين على الاستثمار من خلال أنشطة الاتحاد(.
( )يوجد 9أن أعلى عبارة رقم )"  معوقات التسويق    ( أن المحور الثالث"11ويتضح من الجدول )

التسويق بالاتحاد(  ندرة فى القائمين على عملية  أكثر سلبية لدى عينة    المتخصصين  العبارة  وكانت هذه 
المصرى  الأتحاد  لانشطة  التسويقية  الخطط  متخصصينفى وضع   وجود  من  لابد  أنه  يرون  حيث  البحث 

 للمصارعة. 
للمصارعة لابد له من وجود متخصصين على مستوى عالى من    ويرى الباحث أن الاتحاد المصرى 

انشطة   تسويق  على  تعمل  التى  التسويقية  الخطط  لوضع  الرياضى  التسويق  مجال  فى  والخبرة  الكفاءة 
 الاتحاد وزيادة العائد المالى من تسويق تلك الانشطة.  
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( " والتى توصلت 30م(،)2018وتتفق هذه النتائج مع نتائج دراسة طارق عبدالكريم الغباشى ) 
الرياضى   التسويق  فى  متخصصين  لابد من وجود  أنه  العاملين وخلق  الى  مهارات  و عمل دورات لصقل 

 كوادر ذات كفاءة عالية فى مجال التسويق الرياضى. 
لا توجد تسهيلات من قبل الاتحاد المصري للمصارعة تشجع   "  (  7بينما حصلت أقل عبارة رقم )

وحصلت هذه العبارة على درجة أقل لدى عينة ."،    مار من خلال أنشطة الاتحادالمستثمرين على الاستث
تسهيلات من قبل الاتحاد المصري للمصارعة تشجع  المستثمرين على   تالبحث حيث ترى أنه لا  يوجد  

 .  الاستثمار من خلال أنشطة الاتحاد
توفر   من  لابد  أن  الباحث  المص  ويرى  الاتحاد  ادارة  قبل  من  تشجع   تسهيلات  للمصارعة  ري 

والتقدم خطوة   الاتحاد  بالنفع على  هذا سيعود  الاتحاد لان  أنشطة  الاستثمار من خلال  المستثمرين على 
 .  نحو الاكتفاء الذاتى وعدم الاعتماد على الدعم الحكومى فقط 

دراسة   " دراسة  نتائج  مع  النتائج  هذه  السنوسى وتتفق  احمد  والتي    (68م(،)2017) ياسر 
تشجيع الابتكار في تقديم الخدمات والأنشطة التي تقدمها إدارة المنشآت الرياضية  أنه لابد منتوصلت إلى 

إلى العملاء، متابعة العملاء المستهدفين والعمل علي إقناعهم بخدمات المنشآت الرياضية، التميز لإعادة 
ة مستمرة وتقديم أفضل تشكيل كل من أدوات التسويق الالكتروني، متابعة السوق ومتطلبات العملاء بصف

جودة  تحسين  والأسعار،  والمزايا  الخدمات  من  ومتنوعة  كثيرة  خيارات  توفير  الرياضي،  الخدمات  واحدث 
تسهيلات   التسويق،ووجود  رجال  من  المقدمة  تشجع   الخدمة  للمصارعة  المصري  الاتحاد  ادارة  قبل  من 

و  الاستثمار  على  لالمستثمرين  الخدمة  وتقديم  الاستجابة  تكاليف سرعة  انخفاض  إلي  يؤدي  لعملاء 
 . الاستخدام وزيادة الربح وإمكانية الوصول إلي أسواق مختلفة ومتباعدة

       : الرابع مجالات التسويقر المحو  –د 
 الدرجة المقدرة والنسبة المئوية ومربع كا  (12جدول )

 التسويق   لآراء عينة البحث فى عبارات المحور الرابع  مجالات
 ( 400)ن =  الاتحاد المصرى للمصارعة لتسويق أنشطة الحاليالواقع لاستمارة 

 العبارات م
 الاستجابة

الدرجة 
 المقدرة 

النسبة 
المئوية  
% 

 2ميمة كا
إلى  موافق

 حد ما
غير 
 موافق

يسللللتغل الاتحللللاد المصللللري للمصللللارعة  1
شللللللعار البطللللللولات علللللللى المنتجللللللات 

أدوات  -هلللللللدايا -شلللللللنط -)ملابلللللللس
 رياضيه( .

45 149 206 639 53.25 99.97 

http://srv1.eulc.edu.eg/eulc_v5/libraries/start.aspx?fn=ApplySearch&ScopeID=&SearchText1=%d9%8a%d8%a7%d8%b3%d8%b1+%d8%a7%d8%ad%d9%85%d8%af+%d8%a7%d9%84%d8%b3%d9%86%d9%88%d8%b3%d9%89&criteria1=2.
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يراعى الاتحاد المصري للمصلارعة بيلع  2
 290.20 44.75 537 291 81 28 حق استغلال العلامة التجارية للاتحاد 

يرسللللل الاتحلللللاد المصلللللري للمصلللللارعة  3
كتيبللللات البطللللولات والأنشللللطة لرجللللال 
 الأعمال وأصحاب المؤسسات الخاصة 

19 45 336 483 40.25 464.62 

يقلللللوم الاتحلللللاد المصلللللري للمصلللللارعة  4
بتقللللديم عللللروض لأصللللحاب الشللللركات 
والمؤسسللات لتسللويق منتجللاتهم مقابللل 

 رعاية أنشطة الاتحاد. 

42 26 332 510 42.50 444.98 

ينسق الاتحلاد المصلري للمصلارعة ملع  5
التليفزيلللللون لنقلللللل أحلللللداث البطلللللولات 

 وأنشطة الاتحاد .
78 134 188 690 57.50 45.38 

يراعللللى الاتحللللاد المصللللري للمصللللارعة  6
دعلللللوه كبلللللار المسلللللؤلين فلللللى الدوللللللة 
لمشلللاهده أقاملللة الأنشلللطة للمسلللاعدة 

 على زيادة الإمبال الجماهيري .

45 21 334 511 42.58 455.17 

يقلللللوم الاتحلللللاد المصلللللري للمصلللللارعة  7
 782.11 33.75 405 397 1 2 بإقامة حفلات فنية لتسويق انشطتة .

يلللللربط الاتحلللللاد المصلللللري للمصلللللارعة  8
تسللللويق انشللللطتة بالأحللللداث القوميللللة 

 للبلد.
44 38 318 526 43.83 383.78 

  44.80 4301 الدرجة الكلية للمحور 
 5.99( = 0.05مستوي دلالة )ميمة )كا( الجدولية عند 

( تللراوح النسللبة المئويللة لأراء عينللة البحللث فللى عبللارات المحللور الرابللع: 12يتضللح مللن جللدول )
( ، 44.80%( ،كما بلغت النسلبة المئويلة للمحلور ككلل )%57.50:    %33.75مجالات التسويق ما بين )

حيللث جللاء فللي الترتيللب الأول عبللارة رقللم )ينسللق الاتحللاد المصللري للمصللارعة مللع التليفزيللون لنقللل أحللداث 
البطللولات وأنشللطة الاتحللاد .( بينمللا جللاء فللي الترتيللب الأخيللر عبللارة رقللم )يقللوم الاتحللاد المصللري للمصللارعة 

 بإقامة حفلات فنية لتسويق انشطتة(.
( )ينسق 5أن أعلى عبارة رقم )"  مجالات التسويق    المحور الرابع"( أن  12ويتضح من الجدول )

وكانت هذه العبارة أكثر   الاتحاد المصري للمصارعة مع التليفزيون لنقل أحداث البطولات وأنشطة الاتحاد(
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سلبية لدى عينة البحث حيث يرون أنه لابد من وجود تنسيق مع التليفزيون لنقل أحداث البطولات وأنشطة  
 الاتحاد المصرى للمصارعة.

مع   التعاون  من  له  لابد  للمصارعة  المصرى  الاتحاد  أن  الباحث  أحداث ويرى  لنقل  التليفزيون 
الانشط  لتلك  رواجا  يحدث  ذلك  لان  الاتحاد  وأنشطة  الرعاة البطولات  من  العديد  جذب  على  يعمل  مما  ة 

   والمستثمرين لتسويق منتجاتهم من خلال انشطة الاتحاد.
والتى توصلت الى   (  20م( )2013دراسة خالد عبد الحى محسب)  وتتفق هذه النتائج مع نتائج

من   لتسجيلأنه لابد  برامج  معدى  ،توفير  الكاميرات  مثل  التصوير  فى  الحديثه  التقنيات  وتغطيه   إستخدام 
الانشطه الرياضيه من خلال البث التليفزيونى بها ووجود لاعبين محترفين فى الفرق المشاركة فى البطوله 

 يساهم فى التسويق للمنشات الرياضيه بالقوات المسلحة.
يقوم الاتحاد المصري للمصارعة بإقامة حفلات فنية لتسويق "  (  7بينما حصلت أقل عبارة رقم )

هذه العبارة على درجة أقل لدى عينة البحث حيث ترى أنه لا  يقوم الاتحاد المصري وحصلت  ."،  انشطتة
 للمصارعة بإقامة حفلات فنية لتسويق انشطتة.

انشطتة     تسويق  من  خلالها  من  الاتحاد  يتمكن  فنية  حفلات  إقامة  من  لابد  أنه  الباحث  ويرى 
وتسليط الضوء عليها وجذب انتباه المستثمرين والرعاه نحو تلك الانشطة مما يعمل على احتلال انشطة  

ساحة التسويق الاتحاد قمة الاهتمام لدى الرعاة والمستفيدين عن غيرها من انشطة الاتحادات الاخرى على 
 الرياضى.

والتي توصلت (  49م(،)2017دراسة محمد عادل حسن عبدالرازق)وتتفق هذه النتائج مع نتائج  
أنه لابد من  المنتجات   إلى  العاملة فى قطاع  قادرة على خلق ميزة تنافسية للشركلات  ادارة تسويق  وجود 

نوات تسويقية جديدة وعمل لقاءات مثل الغذائية المصرية مثل تعريف المستفيدين بالمنتج عن طريق فتح ق 
الحفلات الفنية للجمهور لمعرفة مدى رضاهم عن المنتج المقدم، وايضا نجد ان اخلاميات التسويق غير  

 متوفرة بصفة عامة في قطاع المنتجات الغذائية المصرية من وجهه نظر المستهلكين. 
 استنتاجات البحث:

 دوات جملع البيانلات،أو  ةوفى ضوء الملنهج المسلتخدم وفلى حلدود العينل  بحثال  انتائج هذ  خلال  من
 :ةتيستنتاجات الأ الى الأ  ون توصل الباحث

 يوجد قصور فى اجراء بحوث تسويقية بصورة منتظمة للتعرف على حاجات ورابات المستفيدين.  .1

 لا يوجد مسئولى تسويق بالاتحاد المصرى للمصارعة . .2
 لتسويق انشطه الاتحاد المصرى للمصارعة . لا توجد خطه واضحه .3

 لا توجد ميزانيه محدده للترويج لانشطه الاتحاد المصرى للمصارعه .  .4

 لايوجد ترويج لانشطته الاتحاد المصرى للمصارعة عن طريق القنوات الفضائية   .5

 لا يستضيف الاتحاد المصرى  للمصارعة ابطال عالم محترفين للترويج لانشطتة  .6
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 ث: البح توصيات
الاستنتاجات   مناقشة النتائج و  في ضوء عرض و   في ضوء ما توصل إليه الباحث من نتائج و         

 -التي توصل إليها الباحث يوصى الباحث بالآتي:
هذ  .1 في  جاء  ما  تطبيق  البحث  ضروره  الخطا  صوره  في  نتائج   الالكترونى  تسويقلل  ةالمقترحة  من 

 ةفرع التابعالأ التميز و  ةدار إفي ضوء    ةبالاتحاد المصرى للمصارع  ةالاتحاد المصرى للمصارع  لانشطة
 له.

 .ةساسى لدخل الاتحاد المصرى للمصارعأومصدر  ةساسيأ ةوظيف الالكترونى ضروره اعتبار التسويق .2
انشط .3 خلال  من  منتجاتهم  لتسويق  الرعاه  الاعمال  ورجال  الشركات  المصرى   ةتشجيع  الاتحاد 

 ة. للمصارع
سواء كانت عبر الصحف والتليفزيون   ةالاعلامي  ةالتغطي  ةوالاعلان وزياد  ةالتنسيق مع وكالات الدعاي .4

جذابه لجذب   ةبصور   ةالاتحاد المصرى للمصارع  ةواظهار انشط  ة ووسائل التواصل الاجتماعىوالاذاع
 . والمهتمين برياضة المصارعة صحاب الشركات الخاصهأاكبر عدد من الرعاه و 

ي .5 ان  للمصارعيجب  المصرى  الاتحاد  الحديث   ةهتم  والدراسات  البحوث  على  التسويق   ةبالاطلاع   في 
 الالكترونى.
 قائمة المراجع

 : اولا المراجع العربية
اليزيد .1 ابو  احمد  محمد  للكاراتيه،    احمد  المصري  بالاتحاد  اللوجستية  للأنشطة  مقترحة  استراتيجية   ":

حلوان،   جامعة  بالهرم،  بنين  الرياضية  التربية  كلية  الرياضية،  وعلوم  البدنية  للتربية  العلمية  المجلة 
 م. 76،2016ع
الرياضية  إياد بنيان محمد .2 أداء بعق الأندية  الرياضى فى  التسويق  العراميه"،  :" دراسة وتقويم مواقع 

 م.2013كلية االتربية الرياضية،جامعة بغداد،دولة العراق،
ايجاد فرص عمل للشباب"، رسالة ماجستير غير   .3 التسويق الإلكتروني فى  بتول عبده احمد : " دور 

 .م2018منشورة، كلية الآداب، قسم علم اجتماع، جامعة المنصورة،
كتروني في الشركات التجاريه في دوله الكويت"،  جراح حسين السهيل المطيري:" فاعليه التسويق الال .4

 م. 2020رساله ماجستير، كليه الاقتصاد والعلوم السياسيه، جامعه ال البيت، الاردن ،
حبش .5 إل  سعد  بن  المدني"،بالمملكةخالد  بالدفاع  الرياضي  للتسويق  مقترحة  أساليب  العربية   :" 

 م.2010السعودية، رسالة ماجستير، جامعة السودان،
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خالدعبد الحى محسب: " خطة مقترحة لتسويق المنشات الرياضية بأندية القوات المسلحة بجمهورية   .6
الأسكندرية   ،جامعة  للبنين  الرياضية  االتربية  ،كلية  منشورة  غير  ماجستير  رسالة  العربية"،  مصر 

 م.2013،
الغباشىطارق   .7 في عبدالكريم  الإلكتروني  التسويق  دور  تفعيل  معوقات  على  للتغلب  مقترح  مدخل   ":

الشركات متوسطة الحجم"، رساله ماجستير غير منشورة، الكلية العسكرية لعلوم الادارة لضباط القوات 
 م.2018المسلحة، جامعه حلون، 

 م.2011ية للنشر، جامعة الأسكندرية، علاء الغرباوى محمد : " مقدمة فى التسويق "، الدار الجامع .8
غريبى اسامه سالم:" خطة استراتيجية للتسويق الرياضى ببعق الأندية الرياضية فى  ضوء الأتجاهات   .9

 م.2015المعاصرة بليبيا"، رساله ماجستير،،كلية االتربية الرياضية،جامعة الأسكندرية ،
رياضية بجامعة بغداد بالعراق العربية"، :" خطة مقترحة لتسويق المنشات الفلاح عبد الحسن يوسف .10

 م.2014رسالة ماجستير،،كلية االتربية الرياضية ،جامعة الأسكندرية ،
حسن   .11 عادل  غير محمد  ماجستير  رساله  التنافسية"  الميزة  تحقيق  على  التسويق  اخلاميات  :"اثر 

 م.2017منشورة، كلية التجارة، جامعة مدينة السادات،
احمد .12 عزت  المحمد  واقع  رسالة :  العربية،  مصر  بجمهورية  الرياضية  بالأندية  الإلكتروني  تسويق 

 .م2013ماجستير غير منشورة، كلية التربية الرياضية للبنين، جامعة حلون،
فى   .13 للسلاح  المصرى  الاتحاد  التفاعلى لأنشطة  للتسويق  مقترح  محمد مهران مهران حسنى:" نموذ  

 م2016التربية الرياضية ،جامعة أسيوط،ضوء نظم المعلومات"، رسالة ماجستير،كلية ا
رسالة  .14 المنصوره"،  بأندية  القدم  كره  ناشىء  لتسويق  مقترحة  خطة  عرب:"  أبو  مجدى  ياسر  محمد 

 م. 2013ماجستير،كلية االتربية الرياضية للبنين ،جامعة الأسكندرية ،
م .15 بجمهورية  الرياضية  التنمية  مراكز  لتسويق  مقترحة  خطة  محمدعلى:"  جمال  العربية، محمود  صر 

 م.                         2012رسالة ماجستير،كلية االتربية الرياضية للبنين ،جامعة حلوان،القاهرة ،
هيثم عاطف على جعفر: "تحليل سوت كمؤشر لوضع السياسات التنفيذية للتسويق فامراكز الشباب  .16

 م.2015بنها ،بمحافظة المنوفيه"، رسالة ماجستير،،كلية االتربية الرياضية،جامعة 
فى  .17 الشباب  منتديات  فى  الرياضية  الأنشطة  لتسويق  مقترحة  "خطة  الموسرى:  جاسم  كاظم  وفاء 

 م.      2015محافظة بابل جمهورية العراق"، رسالة ماجستير،،كلية االتربية الرياضية ،جامعة المنصوره ،
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 م.2013دكتوراه، غير منشورة ، جامعة ام درمان، السودان
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 مستخلص البحث  
 " الواقع الحالي لتسويق أنشطة الاتحاد المصري للمصارعة " 

 *أ.د/ عبد الحق سيد عبد الباسط     

   م.د /احمد محمد احمد ابو اليزيد.**أ    

 ***م.م/ محمد حسن محمد غانم     
___________________________________________________________________ 
يتضح أهمية هذا البحث فى كونه يطبق على المجتمع المصرى حيث تنادى قطاعات الدولة فى 
تطويره وتنميته والرفع من مستواه الرياضى، ويمكن تحديد أهمية البحث والحاجة إليه فى أنه قد يساهم فى 

 الاتحاد المصرى للمصارعة.  تسويق انشطة
، من خلال  للمصارعة  المصرى  الاتحاد  انشطة  لتسويق  الحالى  الواقع  الى معرفة  البحث  يهدف 

 الإجابة علي تساؤل البحث " ما الواقع الحالى لتسويق انشطة الاتحاد المصرى للمصارعة؟ "
البحث        الوصفي بخطواته وإجراءاته وذلك لمناسبته لطبيعة  المنهج  الباحث  يمثل مجتمع  ، و استخدم 

،وكذلك  وأفرعة  الإتحاد  إدارة  مجلس  أعضاء   " في  والمتمثل  للمصارعة  المصري  بالإتحاد  العاملين  البحث 
سن   من  للمصارعة  المصري  بالإتحاد  المسجلين  واللاعبين  والمدربين  لعام س21الحكام  فوق  فما  نة 

والبالغ عددهم)2021م/2020 العشوائية  4822م  الطبقية  بالطريقة  الدراسة  اختيار عينة  تم  وقد  فرد،   )
 .( %8.29( فرداً وبنسبة مئوية قدرها )400من المجتمع الأصلي والبالغ قوامها )

 . التعرف على واقع تسويق انشطة الاتحاد المصرى للمصارعةالبحث نتائج  وتضمنت 
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Abstract 

“ The current reality of marketing  

The activities of the Egyptian Wrestling Federation ” 

*Prof. Abdel Haq Sayed Abdel Basset 

 **Prof. Ahmed Mohamed Ahmed Abu Al-Yazid 

  *** Mohamed Hassan Mohamed Ghanem 

___________________________________________________________________ 
  The importance of this research is evident in that it is applied to the 

Egyptian society, where the state sectors call for its development, development 

and raising its sporting level. 

 The research aims to know the current reality of marketing the 

activities of the Egyptian Wrestling Federation, by answering the research 

question, "What is the current reality of marketing the activities of the 

Egyptian Wrestling Federation"? 

 The researcher used the descriptive approach with its steps and 

procedures, due to its relevance to the nature of the research, and it represents 

the research community working in the Egyptian Wrestling Federation, which 

is represented in the “members of the board of directors of the federation and 

its branches, as well as referees, coaches and players registered with the 

Egyptian Wrestling Federation from the age of 21 years and above for the 

year 2020 AD / 2021 AD and their number is (4,822) individuals. The study 

sample was selected by random stratified method from the original 

community, which consisted of (400) individuals, with a percentage of   (8.29% .)  

  The results of the research included identifying the reality of 

marketing the activities of the Egyptian Wrestling Federation .  
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