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 فى تسويق المنتجات المحلية بالساحل الشمالى الغربىالبدوية مرأة دراسة لبعض أنشطة ال
 

 عاشورة حسين محمد مرسى    مصطفى لطفى عبد العزيز
 مصر –القاهرة  –مركز بحوث الصحراء  -قسم الاجتماع الريفى

 

 المستخلص
وأموان  بتسووٌقها   البدوٌة المرأه تقوماستهدف البحث التعرف على أنواع المنتجات المحلٌة التى      

أجري هذا  تسوٌقها والتعرف على أنشطتها فى مجال تسوٌق المنتجات وأهم المشنلات التى تواجهها.
هموا تم اختٌار قرٌتٌ  بمرنو  الحموام و البحث بمنطقة الساحل الشمالى الغربى بمحافظة مطروح  وقد

البحثٌوة بواسوطة اسوتمارس اسوتبٌا  سوبق هعودادها  وجمعوت البٌانوات قرٌة الشمامة وقرٌة أولاد العمٌود.
مبحوثووة   05  وذلووب بالمقابلووة الشخلووٌة لشوواملة القوورٌتٌ  فنانووت لقرٌووة الشوومامة  ٌا  ئواختبارهووا مبوود

 واسووتخدم فووى عوور مبحوثووة  025غووت شوواملة القوورٌتٌ   بلمبحوثووة  وبووذا  05رٌووة أولاد العمٌوود  ولق
 نسبة المئوٌة والعر  الجدولى بالتنرار.هحلائٌا  ال البٌانات التى تمت معالجتها

 وتمثلت أهم النتائج فيما يلى :
%  2..2تسوووٌق بنسووبة   محالووٌل الخ وور احتلووت اللوودارس فووى عملٌووة الأتبووٌ  موو  النتووائ  

لبوا  لأ%  ثم منتجوات ا50.0%  ثم المشغولات الٌدوٌة والتطرٌ  بنسبة 00.0الدواج  بنسبة وتلٌها 
%  بٌنموووا نانوووت البانهوووة بنسوووبة 2..2ت الأغنوووام والمووواع  بنسوووبة %  فوووى حوووٌ  نانووو2..5بنسوووبة 
أظهورت النتوائ  أ   وقود  %05.5%  وأخٌرا  الأعلاف بنسوبة 00.0ونا  البٌ  بنسبة % 20.20

سووق   موان  تنورارا  هوىلأا ونانوت أنثور اهناب سبعة أمان  تقووم المبحوثوات بتسووٌق منتجواته  فٌهو
هلٌوة وأخٌورا  لأق المرنو   ثوم تواجر الجملوة ثوم معوار  الجمعٌوات ا  ٌلٌه سووالقرٌة  ثم البٌع للوسٌط

 البٌع بالمن ل.
لتسووٌق منتجاتهوا المحلٌوة  ونوا  أهمهوا البدوٌة تقووم بعشورس أنشوطة أو حت النتائ  أ  المرأس 

%  20.35 %  عور  المنوت 00..2%  ثم جمع المعلومات عو  المنوت  35.55نقل المنت  بنسبة 
بنسوبة  ٌدوٌوةال لا موة للمنتجوات%  وأخٌرا  شورا  الموواد الخوام ال22.0و الوسٌط أوالاتلال بالتاجر 

55.5.% 
أ  أنثوور المشوونلات التووى تواجههووا المبحوثووات  فووى تسوووٌق منتجوواته  عوودم هلووى أشووارت النتووائ  

توووافر التموٌوول  ثووم عوودم معرفتهووا بمتطلبووات السوووق  ولووعوبة النقوول  ثووم عوودم وجووود دعاٌووة مناسووبة  
 قٌام بالحسابات  وأخٌرا  عدم وجود أمان  للتخ ٌ .ولعوبة ال

 

 المقدمة والمشكلة البحثية:
فووً ملوور موو  ال وورورٌات الملحووة للنهووو  بالنبووا س التنمٌووة الاجتماعٌووة والاقتلووادٌة تعوود       

الإنتاجٌة وتلبٌة هحتٌاجات السنا  الغذائٌة فً ظل معودلات ال ٌوادس السونانٌة الم وطردس  وموا ٌترتو  
  أمولا  فوى م   ٌادس الطل  علً المواد الغذائٌة  وأٌ ا  للتغل  علً محدودٌة الرقعوة ال راعٌوة علٌها

ٌوة فوى وٌعتبر تووفٌر الغوذا  التحودى الأنبور لتلبٌوة احتٌاجوات السونا  الغذائ .ارتباع المستوى المعٌشى
عودم التودخل فوى   الذى ٌعتمد على حرٌة التسووٌق المتنامول للمنتجوات وظل  ٌادس الوعى الاستهلانى

تحدٌود أسوعارها وذلووب مو  خوولال و وع بورام  تنموٌووة متناملوة مسووتمرس فوى نول موو  مراحول الإنتووا  
ولوذلب اهتموت الحنوموة  والتسوٌق بدٌلا ع  الأسالٌ  التقلٌدٌة المستخدمة فوى تسووٌق هوذه المنتجوات.

اسوتها التوً تهودف الملرٌة بالعمل علً هعادس تو ٌع السنا  فوق المساحة الأر وٌة فععلنوت عو  سٌ
هلً تنمٌة هذه المجتمعات والخرو  مو  الووادي ال وٌق هلوً  فواق أرحو  خوار  هوذا الووادي لتعمٌور 

 .(781، ص7991)عبد الحكيم،  وتنمٌة اللحاري الملرٌة
وٌعتبر الساحل الشمالى الغربى م  أهم المناطق التوً تسوعً الدولوة لأحوداث نه وة تنموٌوة بهوا       

وتطووٌر أسوالٌ  الإنتوا    ستللاح واسوت راع مسواحات جدٌودس منوههنمٌة ع  طرٌق وتبعٌل  لٌات الت
وتتمشوى تنمٌوة المجتمعوات وتحودٌث أفرادهوا  .ال راعً وأسالٌ  التسوٌق  مما ٌرفع م  قٌمة منتجاته

باعتبوار المورأه تمثول مع مبهوم التنمٌة البشرٌة الذى ٌتسواوى فٌوه لوانع التنمٌوة مو  الرجوال والنسوا  
وٌؤخذ فى الاعتبار الودور الوذى تؤدٌوه فوى تنمٌوة مجتمعهوا لأنهوا أحود مؤشورات تقودم  لمجتمع.نلف ا

)مركزز المعلومزات ودعزم اتخزاق القزرار  بمطزرو ،  المجتمع بمشارنتها فى البرام  التنموٌوة المختلبوة
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أ  المرأس الرٌبٌة تساهم بعنثر مو   (FAO)نقلا ع   (2، ص2002)ويرى عبد المقصود  .(2009
%  لوذا فهوى تمثول 02لأنواث حووالى % م  العمل ال راعوى  نموا تبلوس نسوبة أربوا  الأسور مو  ا05

   فى دفع عملٌة التنمٌة على مستوى المجتمع. هام لها دوررلٌد نبٌر م  القوى البشرٌة و
% موو  مجموووع 0500أ  الموورأس  الرٌبٌووة تمثوول نسووبة  (20، ص2002نجيهززى )هززدى الجوتووذنر     

ل راعٌة المعجورس وغٌر المعجورس فى ملر  وتتقا ى أجرا  ٌعوادل ثلثوى موا ٌتقا واه القوى العاملة ا
   5% م  هجمالى الدخل302 الرجل ع  نبس العمل وتبلس حلة الإناث م  الدخل نمنس  حوالى

أ  هناب تعدد وتنوع للأنشطة التى تقوم بهوا المورأس  (27، ص2002هدى الجنجيهى )وت ٌف       
ه  ٌشارن  فوى أعموال التسومٌد وتنقٌوة الحشوائح والحلواد والتسووٌق والتخو ٌ   % من05فعنثر م  

% موو  وقووت عموول 05  وحوووالى نمووا أ  بع ووه  ٌقموو  بععمووال  راعٌووة أنثوور لووعوبة مثوول الحوورث
% موو  الرٌبٌووات الملوورٌات ٌقموو  بتربٌووة 30الموورأس مخلوون لجنتووا  الحٌوووانى  نمووا أ  حوووالى 

% مو  النسوا  ٌرأسو  بٌووته  وعلوٌه  .2ظٌوف حظائرهوا  وأ  الدواج  وتغذٌتها وجموع بٌ وها وتن
 اتخاذ قرارات ٌومٌة فى نواحى متعددس.

حتٌاجووات النقدٌووة لوودفع الملووروفات لإهووذا وتتعوودد دوافووع قٌووام الموورأه بالأنشووطة التسوووٌقٌة لووذا فا     
ٌاجوات المنو ل مو  الدراسٌة للأبنا   وثم  الأدوٌة  والحاجة للأنباق علً الطعام والشرا  وتلبٌوة احت

دوافع دخولها لاقتلادٌات السوق أو الإنتا  السوقً أي أ  الدوافع الاقتلادٌة تلعو  دورا  نبٌورا  فوً 
 (Zimmermann, 1982, p13)قٌام الرٌبٌات بالعملٌة التسوٌقٌة 

لوف وللمرأه البدوٌة دور هام فى هحداث التنمٌة بمجتمعها  فهى تقوم بالعدٌود مو  الأنشوطة فوى مخت    
أوجه الحٌاس  مثول هدارس المنو ل ورعاٌوة الأسورس ومواجهوة المشوانل الاقتلوادٌة والاجتماعٌوة بجانو  
هسهاماتها فى العملٌات الإنتاجٌة والتسوٌقٌة حٌث تقوم بنقل وتسوٌق منتجاتها مو  سووق القرٌوة لسووق 

  (2002)امال عبد العاطى، المدٌنه  فهى عنلر فاعل فى مجتمعها 
بودورها الطبٌعوى البدوٌوة تقووم المورأس  علوى أ   (9، ص2002وزارة الزراعزة ) قرٌور وقد أند ت    

داخل المن ل  ن وجة وأم  فتربى أولادهوا وترعواهم وتبوث فوٌهم القوٌم والعوادات الخالوة بمجوتمعهم  
نما تعمل على توفٌر الراحة والطعام ل وجها  وتقوم بلناعة الخب  وال بد والجب   وتخلٌل ال ٌتوو  

اعة العسل م  البلح وطهً الطعام  والقٌام ببنا  العشح اللا موة للودواج   وتقووم أٌ وا بوبع  ولن
 الجلبوا  البودوى والمشوغولات الٌدوٌوة مو  الخور ولوناعة  مثل لناعة النلوٌم  اللناعات اللغٌرس

      .علٌها ربحا  لا بعس به تدر وتقوم بتسوٌقها وبٌعها وهى
المشروع أو الوحدس الاقتلادٌة بعنه النشاط الذي ٌعمل علوى تودفق  وٌعرف التسوٌق على مستوى     

السوولع والخوودمات موو  المنووت  هلووى المسووتهلب  أمووا بالنسووبة للتسوووٌق علووى المسووتوى النلووى فهووو العملٌووة 
الاجتماعٌة التً م  خلالها ٌستطٌع الأفراد والجماعات الحلوول علوى احتٌاجواتهم ورغبواتهم لتحقٌوق 

لمجتمع  وفى سٌاق تعرٌف التسوٌق على مستوى المجتموع فهوو عملٌوه تنطووي علوى الرفاهٌة لأفراد ا
التخطٌط والتنبٌذ لمباهٌم المنت  والتسعٌر والتروٌ  والتو ٌوع المتعلقوة بالأفنوار أو السولع أو الخودمات 

ص  ،7981 )نسزيم حنزا، لإٌجاد عملٌة التبوادل التوً تسواعد علوى تحقٌوق أهوداف الأفوراد والمنظموات
27). 
أ  التسوٌق ٌنتس  أهمٌوة خالوة لموا  (71-72، ص ص 7998أبو حطب وآخرون )وقد أو ح    

مرونة الطلو  والعور   انخبا ٌتلف به الإنتا  ال راعى والمنتجات البٌئٌة م  خلائن أهمها: 
علٌها   ولوعوبة تحدٌود تنلبوة الوحودس مو  بعو  هوذه المنتجوات  وموسومٌة الإنتوا   ولوغر وتبعثور 

النوات   بعنها تنو  فى لورس أولٌة وقابلوة لإجورا  عملٌوات تجهٌو  وتلونٌع  ساما   واتوحدات الإنت
لها  وأ  تنمٌة المهارات التسوٌقٌة ٌحتا  لجهد نبٌر ٌبوق ما ٌتطل  الإنتا  ال راعى م  مجهوودات  
ٌة لأ  مشونلات الإنتووا  ال راعوى ٌمنوو  حلهوا بواسووطة الخبورا  الوو راعٌٌ   بٌنموا المشوونلات التسوووٌق

ٌتطل  حلها التعر  لدراسة الاقتلاد ال راعوى وعلوم الونبس   وعلوم الاجتمواع   وٌعتمود ذلوب علوى 
ملاحظة السلوب البشرى الذى ٌتعثر بودوره بالسومات الشخلوٌة للأفوراد والبٌئوة المحٌطوة بهوم  ف ولا 

بوع   ع  وجود العدٌد م  التغٌرات التى توؤثر فوى التعامول موع ظواهرس التسووٌق. وٌ وٌف أبوو حطو 
  تسوٌق المنتجات البٌئٌة أو الٌدوٌة فى المناطق اللحراوٌة تتسوم ببقود نسوبه نبٌورس مو  المنوت   بسوب

 التسوٌقٌة لهذه المنتجات مع وجود قنوات تسوٌقٌة غٌر متناملة.التطبٌقات الخاطئة فى الأنشطة 
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وسع  فى هنتاجه منت  ما أمن  التأنه نلما  أتسع مجال تسوٌق  (772، ص 7987) سلامه وٌرى    
للحلول على عائد مجو . لوذا فقود ألوبحت أنشوطة المورأس فوى تسووٌق المنتجوات البٌئٌوة هوى المنملوة 

 للعملٌات الإنتاجٌة وهى التى ت م  ولولها  للمستهلب بحالة جٌده.
تعموول علووى تولووٌل  والتووىوٌسووتخلن ممووا سووبق أ  العملٌووات التسوووٌقٌة التووى تقوووم بهووا الموورأس      

المحلٌة بالموالبات المرغوبة فى ال ما  والمنا  المحدد  ولذا ٌج  ربوط عملٌوة التسووٌق المنتجات 
بوجود خدمات تسوٌقٌة  تعتمد على توفٌر المعلومات التسوٌقٌة للمنوت  المحلوى  وتسوهٌل انسوٌابها مو  

 مران  هنتاجها للمستهلنٌ  بعقل تنلبة وتحقٌق عائد مج ى.
التنموٌووة بمنطقووة السوواحل الشوومالى فووى تطبٌووق الأفنووار والأسووالٌ  ونظوورا  لتعوودد وتنوووع الجهووود     

المستحدثة م  نتائ  البحوث والخبرات فى مجال هنتا  وتسوٌق المنتجات المحلٌة والتى ثبت فاعلٌتها 
هنجواح  ىت ح أ  هذه الجهود لم تن  بالقدر النافى الذى ٌعمل علاللنهو  بالمنتجات المحلٌة  حٌث 

أدى ذلوب هلوى وجوود قلوور فوى قود ة نعحد المراحل الهاموة والمنملوة لعملٌوة الإنتوا  فالعملٌة التسوٌقٌ
مجال تسوٌق المورأس للمنتجوات المحلٌوة  مموا ٌسوتدعى وجوود نظوام تسووٌقى فعوال ٌعمول علوى تطووٌر 
عمل المرأس  فى تسوٌق المنتجات المحلٌة  وبنا  على ما سبق فقد نبعت فنورس هجورا  البحوث للتعورف 

ع المنتجات المحلٌة التى تسوقها المرأه وأموان  تسووٌقها والتعورف علوى أنشوطتها فوى مجوال على أنوا
  تسوٌق المنتجات وأهم المشنلات التى تواجهها.

 أهداف الدراسة:
 5س بتسوٌقها فى منطقة الدراسةأالتعرف على أنواع المنتجات المحلٌة التى تقوم المر -0
 المحلٌة بمنطقة الدراسة.التعرف على أمان  تسوٌق المنتجات  -2
 س فى مجال تسوٌق منتجاتها.أالتى تقوم بها المر التعرف على الأنشطة  -5
 س فى تسوٌق المنتجات المحلٌة.أالتعرف على المشنلات التى تواجه المر -.
 

 منطقة البحث: 
م  النٌلوو جرى هذا البحث بمنطقة الساحل الشمالى الغربى لجمهورٌة ملر العربٌة التى تمتد ه      
نوم علوى سواحل البحور  05.لمحافظة الاسنندرٌة وحتى الحدود الملرٌة اللٌبٌة اى بطوول  غربا   20

والسوواحل الشوومالى الغربووى جوو   موو   5نووم جنووو  واحووة سووٌوه 55.المتوسووط  وتمتوود جنوبووا بعمووق 
دٌود محافظة مطروح التى تعتبر ثانى انبور محافظوات الجمهورٌوة مو  حٌوث المسواحة بعود الووادى الج

% م  السنا  5.وٌترن  حوالى . نسمه 50.5205عدد السنا   نم  بٌنما022025وتبلس مساحتها 
أنثورهم حٌوث الأخورى  ع بواقى السونا  علوى المرانو  السوبعفى مرنو  العالومة مطوروح بٌنموا ٌتوو 

وم  الملاحوظ وجوود قودر نبٌور مو  التبواوت فوى أعوداد  5ترنٌ ا مرن  ال بعة واقلهم مرن  العلمٌ 
% 5.00سنا  بالقرى نما هو الحال فى المود   أموا بالنسوبة لمعودل النموو السونانى فقود بلوس حووالى ال

و وواع النمووو وأ 5% 2.0وهووو موو  المعوودلات المرتبعووة نسووبٌا بالمقارنووه بالمعوودل العووام فووى ملوور  
ة ٌعنس ثقافوة سونانٌة تقلٌدٌوة وٌشونل  وغوطا مت اٌودس  فوى مواجهوة جهوود التنمٌو السنانى بالمحافظة

% مو  سونا  المحافظوة 5.وٌشونل البودو أنثور مو   5الرامٌة لتحسٌ  نوعٌة الحٌاس لسونا  المحافظوة
وٌعتموودو  فووى نشوواطهم علووى الرعووى أو ال راعووة بلووبة  5ٌنتشوورو  حووول الموود  وفووى القوورىحٌووث 

محافظززة )بسوواتٌ  التووٌ  وال ٌتووو  والنخٌوول رئٌسووٌة حٌووث ٌقومووو  بتربٌووة الأغنووام والإبوول و راعووة 
 .( 2009 مطرو ،
نوم وعموق  002وٌمتود بطوول  مرن  الحمام لإجورا  البحوث بوه ولتحدٌد منطقة البحث تم اختٌار      
 بوه فراتووتمٌاه الأمطار بجانو  الورى التنمٌلوى مو  ترعوة الحموام  وى لد فى ال راعة عوٌعتم نم 35

تعبئووة والبانهووة  بٌووع الخ وور غولات الٌدوٌووة  مشووعموول ال  مثوول:العدٌوود موو  أنشووطة الموورأس التسوووٌقٌة 
المستهلب النهائى م  خولال عملٌوة النقول  تلونٌع المنتجات وتغلٌبها وتخ ٌنها  تولٌل المنتجات الى 

قوورى هووم: أولاد  2موو   مرنوو  الحمووام ٌتنووو و   ع الاعوولاف  تربٌووة الوودواج منتجووات الألبووا   تلوونٌ
ٌوول  وقوود تووم اختٌووار قرٌووة العمٌوود  والشوومامة وسوواحل العمٌوود  وأولاد مسووعود  والسوولام  وأولاد جبر

الشوومامة وقرٌووة أولاد العمٌوود لأنهمووا أنبوور قوورٌتٌ  بووالمرن  موو  حٌووث عوودد النسووا  التووى تقوووم ب نتووا  
 وتسوٌق المنتجات المحلٌة.
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حٌوث بلغووت قرٌوة أولاد العمٌوود  وقرٌوة الشومامة تمثلوت شواملة البحووث للمورأس البدوٌوة بشزاملة البحزث: 
مبحوثوة  فعلوبح حجوم الشواملة  05قرٌة الشمامة  وثة  وبلغت شاملةمبح 05شاملة قرٌة أولاد العمٌد 

 مبحوثة ٌقم  ب نتا  وتسوٌق المنتجات المحلٌة. 025
فئوات المجتموع  نموا تلوف بعو   بعو  وتعتبر هذه الدراسة م  الدراسات الولبٌة التى تلف    

للمورأس فوى  التسووٌقٌةموع الحقوائق حوول الأنشوطة المتغٌرات والمبواهٌم المدروسوة حٌوث تعتمود علوى ج
تسوٌق منتجاتها المحلٌة  نما اعتمدت الدراسة على منه  المسح الاجتماعى باعتباره المنه  المناس  
لتحقٌق أهداف الدراسة والحلول على نتائ  دقٌقة  وتلنف م  ناحٌة المجال البشورى هلوى المسووح 

 حسزن،) قوم بتسووٌق منتجاتهوا المحلٌوةى تالشاملة التى تقوم بدراسة شاملة لجمٌع مبردات المجتمع الت
 .(222ص  ،7998

 

 أداة جمع البيانات
تم جموع البٌانوات المٌدانٌوة عو  طرٌوق اسوتمارس اسوتبٌا  بالمقابلوة الشخلوٌة موع المبحوثوات 

بعود عمول اختبوار    2505س حتوى الخوامس مو  أبرٌول أول موار البتورس مو  شاملة البحث  وذلب فوى
خولال شوهر  ام فوىشورس مبحوثوة مو  قرٌوة أولاد مسوعود بمرنو  الحمومبدئً للاستمارس علوً خمسوة ع

تبوٌ  مو  الاختبوار لاستمارس  حٌوث لبٌانات ا ومدى فهم المبحوثات للتعند م  للاحٌتها   2505ٌناٌر
ألوبحت الاسوتمارس لوالحة لجموع بوذا و   اؤهواأ  استمارس الاستبٌا  تحتا  لبع  التعودٌلات توم هجر

تمارس الاستبٌا  فً لورتها النهائٌة على ج ئٌٌ : تنواول الجو   الأول منهوا البٌانات  وقد اشتملت اس
الخلائن الشخلٌة والاجتماعٌة للمبحوثات بمنطقة البحث  وهً: الس   ودرجوة التعلوٌم  ومسواحة 

درجوة   ودرجة التعر  لملادر المعلومات  و درجوة المشوارنة فوى المنظمواتالحٌا س ال راعٌة  و
. أما الج   الثوانً مو  الاسوتمارس  فت وم  مجموعوة درجة الاتجاه نحو التجددٌةو  الانبتاح الجغرافى

مووان  وثوات بتسوووٌقها  ثوم التعوورف علوى أنووواع المنتجوات التووى تقووم المبحأللتعوورف علوى مو  الأسوئلة 
  وأخٌرا المشونلات التوى تواجوه المنتجات هذه هاتسوٌقنشطة التى تقوم بها المبحوثات للأاها  ثم تسوٌق

 المحلٌة. تسوٌق منتجاته  لمبحوثات فىا
 

استخدم فً تحلٌل بٌانات الدراسوة العور  الجودولى بوالتنرارات والنسوبة أساليب التحليل الاحصائى: 
 المئوٌة. 

 

 المعالجة الكمية للبيانات :
: تم قٌاس هذا المتغٌر بسؤال المبحوثة عو  عودد سونوات عمرهوا لأقور  سونة مٌلادٌوة وقوت السن -0

 لبحث معبرا عنه بالأرقام الخام.هجرا  ا
لٌمٌووة وعوودد سوونوات : تووم قٌوواس المتغٌوور بسووؤال المبحوثووة عوو  حالتهووا التعدرجززة تعلززيم المبحوثززة  -2

والثانٌوة   علٌمه  الوى ثولاث فئوات هوى :  أمٌوهوتم تقسٌم المبحوثات م  حٌث ت 5تعلٌمها الرسمى
مٌووه وقود اعتبوورت مو  تقوورأ لأة اتقورأ وتنتو  بوودو  شوهادس   وقوود أعطٌوت درجووة اللوبر للمبحوثو

قوود أعطوى لنوول رسومٌا  و   ومتعلموة تعلٌمووا  لمو  أتمووت اللوف الرابووع ادس معووادلا  وتنتو  بوودو  شوه
 .الحلول على درجة تعلٌم المبحوثةوبذلب أمن     مبحوثة درجة ع  نل سنه ق تها فى التعلٌم

عودد الأفدنوة التوى تحو هوا ثوم  : قٌس هذا المتغٌر بسوؤال المبحوثوة عو مساحة الحيازة الزراعية  -2
فودا    وحٌوا س .أقول مو  ها لوثلاث فئوات هوى حٌوا س منخب وة  قسمت هجابتها الدالة على حٌا ت

  .فدا 2م   فدا    وحٌا س نبٌرس   أنثر 2-.متوسطة 
: توم قٌواس هوذا المتغٌور بسوؤال المبحوثوة عو  عودد الملوادر درجة التعرض لمصادر المعلومزات  -.

تحلل منها المبحوثة على ما تحتا  هلٌوه مو  معلوموات خالوة بتسووٌق منتجاتهوا  والوسائل التى
 المحلٌة. 

: تووم الحلووول علووى درجووة المشووارنة فووى المنظمووات درجززة المشززاركة فززى المنظمززات الاجتماعيززة -0
الاجتماعٌووة عوو  طرٌووق تخلووٌن الوودرجات التالٌووة لبئووات المشووارنة: فععطٌووت المبحوثووة أربووع 

رنتها بمجلووس الادارس  وثوولاث درجووات فووى مشووارنتها نع ووو لجنووة  درجووات فووى حالووة مشووا
ودرجتٌ  فى حالة مشارنتها نسنرتٌرس  ودرجة واحودس فوى حالوة مشوارنتها نع ووس عادٌوة  ثوم 

 .مشارنتها فى المنظمات الاجتماعٌةجمالٌة للإجمعت درجات مشارنتها لتعبر ع  الدرجة ا



 

Fayoum J. Agric. Res. & Dev., Vol.24, No.2, July, 2010 

22 

غٌر بسوؤال المبحوثوه عو  انبتاحهوا الجغرافوى  وأعطٌوت : قٌس هذا المتدرجة الانفتا  الجغرافى – 2
أربع درجوات للتوى سوافرت خوار  المحافظوة  وثولاث درجوات للتوى سوافرت للمرانو  المحٌطوة  

درجووة لموو  نانووت تتووردد علووى القوورى المجوواورس  للتووى تتووردد علووى مرنوو  الحمووام  و  ودرجتووٌ 
ى درجووة تعبوور عوو  درجووة وبجمووع الوودرجات التووى تحلوول علٌهووا المبحوثووة أمنوو  الحلووول علوو

 انبتاحها الجغرافى.
: قوٌس هوذا المتغٌور بمقٌواس منوو  مو  سوبعة عبوارات اعتبورت نول التجدديزة درجة الاتجاه نحزو  -0

عبووارس منهووا متوودر  لأنموواط الاسووتجابة والووذى ٌتووعلف موو  ثوولاث اسووتجابات هووى موافووق  سووٌا   
  فووى حالووة العبووارات 0-5غٌرموافووق وقوود أعطٌووت لهووذه الاسووتجابات درجووات تنحلوور بووٌ   

درجوة والحود  20وبلوس الحود الأعلوى وفقوا لهوذا المقٌواس   الاٌجابٌة والعنس فى العبارات السلبٌة
وبجموع الودرجات التوى تحلول علٌهوا المبحوثوة أمنو  الحلوول علوى درجوة   درجوات 0الأدنى 

 تعبر ع  اتجاه المبحوثات نحو التجددٌة فى الأنشطة التسوٌقٌة.
المتغٌرات فى أنواع  المنتجات المحلٌة وأمان  تسوٌقها   ثم  الأنشوطة التوى تقووم بهوا  باقىتتمثل   -3

تسوٌق منتجاتها المحلٌوة وذلوب فى  هم مشنلات التى تواجه  والهذه المنتجاتالمبحوثات لتسوٌق 
 ع  طرٌق حلرها وترتٌبها على  و  التنرارات والنس  المئوٌة. 

 

 :النتائج ومناقشتها
 :الخصائص الشخصية للمبحوثات اولا :  وصف

هوو مبوٌ  بالجودول  عر ا  للنتائ  المتعلقة بالخلائن الشخلوٌة للمبحوثوات نموا ٌت م  هذا الج  
  .0  رقم
وا  موا ٌ ٌود عو   سونه  5.وثات تقع  فى فئة اقل م  : أت ح أ  ما ٌقر  م  نلف المبح السن -0

% م  المبحوثات تقع  فى فئة  م  ...2   وأ  سنه 05لأقل م   -5.وثات فى فئة  ربع المبح
   وتبٌ  النتوائ  أ  ماٌ ٌود عو  ثلاثوة أربواع المبحوثوات مو  منخب وى ومتوسوطى سنه فعنثر 05

لدٌه  اتجاهات الس  وه  اللاتى لدٌه  القدرس على العمل وبذل الجهد والتطلع لنل جدٌد  وٌنو  
 ونحو التحدٌث. اٌجابٌة نحو العمل

وأ  مووا ٌقوور  موو  خمووس  عوو  ربووع المبحوثووات أمٌووات :  تبووٌ  أ  مووا ٌ ٌوودثززةدرجززة تعلززيم المبحو -2
 تعلٌمووا   حلوول  علووىالمبحوثووات تقعوو  فووى فئووة تقوورأ وتنتوو  وأ  مووا ٌ ٌوود عوو  نلووف المبحوثووات 

ى نحوو نول جدٌود ومبتنور وٌنوو  السوعهذه البئة هى التى لدٌها حواف  للوتعلم والتودرٌ  و  ورسمٌا  
 .موح والعمل على رفع مستوى أسره لطا لدٌه 

 لودٌه لمبحوثوات % مو  ا25أ  الوواردس بونبس الجودول : أشارت النتوائ  مساحة الحيازة الزراعية -5
% مو   00.3فودا      وأ  2-.    وا  ما ٌقر  م  الربع بقلٌل ٌموتلن  مو قل م  أربعة أفدنهأ

تعتبور مسواحة الحٌوا س ال راعٌوة مو  فودا     و 2ال راعٌوة   أنبور مو   المبحوثات تبلس حٌا ته 
حٌث ٌ داد دورها فً ال راعة وبالتالً فً   العوامل المؤثرس علً قٌام المرأس بالأنشطة التسوٌقٌة

ال راعٌوة  مموا ٌشوٌر هلوى قودرتها علوى اسوتغلال هوذه  الحٌوا سعند لغر مساحة وخالةالتسوٌق 
وٌوودفعها للعموول الجوواد فووى تسوووٌق  المسوواحات الاسووتغلال السوولٌم الووذى ٌحقووق لهووا أقلووى هنتاجٌووة

 منتجاتها . 
   تعر وئ  أ  موا ٌ ٌود عو  عشور المبحوثوات ٌ: أظهورت النتوادرجة التعرض لمصزادر المعلومزات -.

  .-5لملدر او ملدرٌ  م  ملادر المعلومات  وا  ما ٌقر  مو  الربوع بقلٌول تتعور  مو   
مو  أربعوة ملوادر للمعلوموات  م  ملادر  فى حٌ  ما ٌقر  م  الثلثوٌ  نانوت تتعور  لأنثور 

وٌق ومعرفتها بالأسواق المختلبة   ونانت هذه الملوادر هوى وهو ما ٌ ٌد م  معلوماتها ع  التس
النوودوات التووى تعقوود داخوول مقووار والاذاعووة والتلٌب ٌووو   البوورام  الرٌبٌووة بوالنشوورات الارشووادٌة   

الاقوار  والجٌورا   وت أجنبٌوة  مشوروعاوالجمعٌوة تنمٌوة المجتموع المحلوى  و  الأهلٌة الجمعٌات
   5 القائدس اللحراوٌةوأهل الخبرس  و

 المبحوثوات نانوت % مو 20.0  أ: أشارت النتائ  هلوى درجة المشاركة فى المنظمات الاجتماعية -0
  فوى متوسوطة ته  فوى المنظمواتشوارننانت درجة م%  02.5وأ   مشارنته  منخب ة درجة 

مرتبعة  وهذا  درجة مشارنته  فى المنظمات الاجتماعٌةوثات حٌ  نا  ما ٌقر  م  ثلثٌ  المبح
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ٌو ح أ  المبحوثات ٌشارن  طوعا  فى هذه المنظمات الأمر الذى ٌشٌر الوى ارتبواع نسوبة وعوى 
 نحو تسوٌق المنتجات المحلٌة. مٌة هذه المنظمات فى تبعٌل دوره المبحوثات بعه

   فى حٌ  انبتاح جغرافى منخب  ذوى مبحوثات ن أ  ربع الأظهرت النتائ  : الانفتا  الجغرافى -2
% مو  25.0ا ٌ ٌد ع  نلف المبحوثوات نو  ذوى انبتواح جغرافوى متوسوط   بٌنموا نانوت  م أ 

أربواع  المبحوثوات  نو  انبتاح جغرافى مرتبع   وتشٌر هذه النتائ  هلى أ  ثولاث  ذوى المبحوثات
بتسووٌق  تعورف علوى الأموان  التوى ٌقمو جغرافى متوسط ومرتبوع مموا ٌسوهل لهو  الانبتاح  ذوى 

 فٌها .  منتجاته 
مونخب  نحوو  نوا  اتجواهه  المبحوثوات  % مو 25.0 أو حت النتائ  أ  :الاتجاه نحو التجددية -0

% مو  .200ى حوٌ  نوا  اتجاه متوسط نحو التجددٌة  ف % منه  ن  ذوى2..0وأ   لتجددٌة  ا
ثوولاث أربوواع  تشووٌر النتووائ  هلووى أ  مووا ٌ ٌوود عوو اتجوواه مرتبووع نحووو التجددٌووة   و المبحوثووات ذوى

سوط والمرتبوع اتجاه نحوو التجددٌوة فوى الأنشوطة التسووٌقٌة موا بوٌ  المتو المبحوثات بقلٌل ن  ذوى
 ق منتجاتها المحلٌة وٌظهر نبا ته  ورغبته  فوى تسووٌق منتجواته فى تسوٌ مما ٌرفع م  شعنه 

 .تماعٌة والاقتلادٌةالاج بما ٌعمل على  تحسٌ  أحواله بلورس أف ل 
 

 .ماعٌةوالاجت تو ٌع المبحوثات وفقا للخلائن الشخلٌة : 0جدول رقم  

 م
الخصائص الشخصية   

 للمبحوثات
 الفئـــــــــــات

 العدد
 720ن = 

% 

 
0 

 الســــــ 
 
 

 سنة 5.أقل م   
 سنة 05هلى أقل م  –5.
 عنثرسنه  ف 05م   

03 
55 
2. 

.3.55 
20.05 
2..00 

 
 تعلٌم المبحوثةدرجة  2

 أمٌة 
 تقرأ وتنت  بدو  شهادس 
 متعلمة تعلٌما  رسمٌا   

55 
20 
22 

20.05 
00.05 
00.55 

 
 مساحة الحٌا س ال راعٌة 5

 فدا .أقل م   
 فدا  2 – . 
 فدا 2أنبر م   

02 
2. 
0. 

25.55 
2..25 
00.35 

 
. 

درجة التعر  لملادر 
 المعلومات

  تعر  منخب    لملدر واحد أو ملدرٌ  
 ملادر  . -5تعر  متوسط   م          
 ملادر  .تعر  مرتبع   أنبر م          

00 
22 
0. 

02.05 
20.05 
20.35 

 
0 

درجة المشارنة فى 
 المنظمات الاجتماعٌة

 درجاات  0درجة مشارنة منخب ة   أقل م   
 درجات   . -0درجة مشارنة متوسطة     
  درجات فعنثر 05درجة مشارنة مرتبعة     

22 
20 
05 

20.05 
00.05 
25.35 

 
 درجة الانبتاح الجغرافى 2

 درجات   2درجة انبتاح منخب ة   أقل م     
 درجات   3 -2درجة انبتاح متوسطة       
 درجات فعنثر   .درجة انبتاح مرتبعة      

55 
22 
23 

20.55 
00.20 
25.55 

 
0 

درجة الاتجاه نحو 
 التجددٌة

 درجة  02قل م  درجة اتجاه منخب ة   أ   
 درجة   00 – 02درجة اتجاه متوسطة      
 درجة   00درجة اتجاه مرتبعة   أنبر م     

2. 
25 
23 

2..00 
02.05 
25.55 

 الملدر: جمعت وحسبت م  استمارس الاستبٌا .
 
 

 ثانيا  : انواع المنتجات المحلية التىتقوم المرأة بانتاجها وتسويقها
ر التووى   محالووٌل الخ ووأ  2النتووائ  الووواردس بالجوودول رقووم  خوولال أو ووحت المبحوثووات موو        

الودواج  وتلٌهوا  %2..2ق بنسوبة احتلوت اللودارس فوى عملٌوة التسووٌ ر  ال ارعٌوةلأت رع داخل ا
%   ونا  فى المرتبة الثالثة بٌع المشغولات الٌدوٌوة والتطرٌو  بنسوبة 00.0التى تقوم بتربٌتها بنسبة 

%  بٌنموا 2..2%  فى حٌ  نانت الأغنام والماع  بنسبة 2..5لبا  بنسبة %   ثم منتجات الأ50.0
وهوذا  %.05.5%  وأخٌورا  الأعولاف بنسوبة 00.0% ونا  البوٌ  بنسوبة20.2نانت البانهة بنسبة 
البانهووة نالعنوو  والتووٌ  وال ٌتووو  و الخ وور بعوو  أنووواع  المتمثلووة فووى المحلٌووةٌبووٌ  أ  المنتجووات 
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  والمشوغولات الٌدوٌوة والقمح والطماطم والبسلة والنوسة والخ ور الورقٌوة والشعٌر والنخٌل واللو 
توى تقووم المورأس هوى ال  وتربٌة الاغنام والماع   وانتوا  الأعولاف وبٌوع منتجوات الودواج   والتطرٌ 
ممووا ٌعطٌهووا الوودافع علووى  ٌووادس نشوواطها الاقتلووادى فٌ ٌوود دخلهووا وٌووؤثر  تسوووٌقها نتاجهووا والبدوٌووة ب

 لى رفع مستوى معٌشة أسرتها  وٌرفع م  منانتها فى مجتمعها البدوى.بالإٌجا  ع
   تو ٌع المبحوثات وفقا لأنواع المنتجات التى ٌقم  بتسوٌقها2جدول رقم  

 **% * العدد  نتجاتأنواع الم                             

 02..2 00 محالٌل الخ ر

 00.05 .2 أغنام وماع  

 20.22 22 فانهة 

 50.05 0. غولات ٌدوٌةمش 

 02..5 0. تلنٌع منتجات الألبا 

 02..2 50 دواج  وطٌور

 00.05 20 بٌ 

 05.55 02 أعلاف

 للمبحوثة البرلة لأنثر م  استجابة*   
 نتجات% لإتاحة البرلة للمبحوثة لذنر أنثر م  نوع م  الم055المجموع لا ٌساوى ** 

 

 المراة البدوية لتسويق منتجاتها:التى تقوم بها نشطة ثالثا : أنواع الأ
بهووا  تقوووم   هنوواب عشوورس أنشووطة تسوووٌقٌةأ  5الجوودول رقووم  البحووث نمووا فووى ات ووح موو  نتووائ       

نتوا  لإعملٌة نقل المنت  م  منا  اهى  الأنشطة تنرارا   أنثر هذهونانت  البحث المبحوثات فى قرٌتى
% 0..2وموات عو  أسوعار المنوت   بنسوبة % ثوم عملٌوة جموع المعل35.5لى منا  المستهلب  بنسوبة ه

جمووالى ه% موو   20.3و التوواجر ونانووت بنسووبة أوٌلٌهووا عملٌووة القٌووام بعوور  المنووت  علووى الوسووٌط 
ونوا   %  22.0وتسوٌق المنوت  ونانوت بنسوبة و الوسٌط لبٌع أالمبحوثات  ثم ٌلٌها الاتلال بالتاجر 

  أمووا نشوواط توودبٌر %20.2ة بنسووبة و فووى سوووق المحافظووأ نشوواط السووبر لعوور  المنووت  فووى المرنوو 
وتلونٌع ط تعبئة المنت  وتغلٌبه وتخ ٌنه ما نشاأ%  03.5التموٌل اللا م للتسوٌق والبٌع فنا  بنسبة 

المنتجات الٌدوٌة وشرا  ما ٌل م م  أدوات وألواف لعمل المشوغولات الٌدوٌوة فنوا  بالنسو  التالٌوة 
 على التوالى.%  5505%   و    0.2.%   و 00.2%   و  2..0  

لووى ارتبوواع نسووبة المبحوثوات اللاتووى ٌقموو   بعنشووطة تسوووٌق هفووى جملتهوا وتشوٌر النتووائ  السووابقة        
مور الوذى ٌسوتدعى الاهتموام لألوى المسوتهلب النهوائى   اهالمنتجات بداٌة م  عملٌوة النقول الوى ولووله 

ة ومسوواعدتها علووى عوور  وتوووفٌر المعلومووات السوووقٌ ة تقوودٌمس فووى منطقووة الدراسووة ومحاولووأبووالمر
طٌع معه  ٌادس دخلها وتتمن  مو  رفوع مسوتواها توتسوٌق منتجاتها حتى ٌحقق لها نسبة ربح أعلى تس

 .الاجتماعى والاقتلادى
أ  المورأس البدوٌوة فوى منطقوة البحوث تقووم بمسواعدس  للباحثوةوقد تبٌ  م  خلال ال ٌوارس المٌدانٌوة      

  أو أنهوا تتبوق موع السوائقٌ  علوى نقول نوت  رغوم لوعوبة هوذه العملٌوة أولادها فى القٌام بعملٌة نقل الم
فلم تنسى المراس البدوٌة تقالٌدها فهوى تحوافظ علٌهوا  لببنل ثقة وجرأس ومع ذ تحدٌد السعر المنتجات و

 ولننها فى نبس الوقت تتمن  م  التعامل مع الغربا  .
 

 ا المرأة لتسويق منتجاتهاالأهمية النسبية للأنشطة التى تقوم به :(2جدول رقم )

 ** % * العدد أنواع الأنشطة                  

 35.55 055 عملٌة نقل المنت 

 02..2 35 جمع المعلومات ع  اسعار المنت 

 20.35 .0 القٌام بعر  المنت 

 22.05 00 الاتلال بالتاجر او الوسٌط

 20.22 .0 السبر لعر  المنت  فى المرن  او المحافظة
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 03.55 05 بٌر التموٌل اللا متد

 00..0 20 تعبئة وتغلٌف المنت 

 00.20 22 التخ ٌ 

 0.20. 05 تلنٌع المنتجات

 55.55 5. ٌدوٌةال تمنتجارا  المواد الخام اللا مة للش

 للمبحوثة البرلة لأنثر م  استجابة*  
 تقوم به % لإتاحة البرلة للمبحوثة لذنر أنثر م  نشاط055مجموع لا ٌساوى لا** 

 

 :التى يسوقن فيها  المنتجاترابعا: توزيع المبحوثات وفقا للاهمية النسبية للاماكن 
  أ  هنوواب سووبعة أمووان   تقوووم المبحوثووات بتسوووٌق  .أظهوورت النتووائ  المبٌنووة بالجوودول رقووم         

ع للوسوٌط %    ثوم البٌو2..0ونانت أنثور الأموان  تنورارا هوى:  سووق القرٌوة بنسوبة   فٌهاالمنتجات 
% وٌلٌهوا 20% ثوم تواجر الجملوة بنسوبة 55.55% وتلٌها سوق المرن  بالحمام بنسبة 00..0بنسبة 

 %.05.35%   وأخٌرا البٌع بالمن ل بنسبة 25.35معار  الجمعٌات العاملة بالمرن  بنسبة 
موا هلٌدوٌوة و اأوٌت ح م  النتائ  ا  غالبٌة المبحوثات ٌقم  بتسوٌق منتجواته  سووا  ال راعٌوة       

موان  القرٌبوه للأو م  خلال البٌع للوسٌط  الأمر الذى ٌشٌر هلى تب وٌل المبحوثوات أفى سوق القرٌة 
 5حتى لا  تتحمل  ملروفات ه افٌة للتنقل أو لعودم تووافر المعلوموات لودٌه  عو  الأسوواق الأخورى

ٌر الرعاٌوة التسووٌقٌة توف والجمعٌات الأهلٌة لمحلىٌج  على جمعٌات المجتمع افى  و  ذلب فعنه و
مساعدس المرأه فى تسوٌق منتجاتها فى معار  الجمعٌوات العاملوة بوالمرن  وذلوب مو  خولال تووفٌر و

ومسواعدتها اٌ وا فوى اختٌوار السولع الانثور ربحٌوة وسائل نقل للمنتجات مو  القرٌوة لعوالوم الأقلوٌم  
و موو  خوولال أو منوودوبتها أها وتوووفٌر المعلومووات التووى تخوون عملٌووة البٌووع والتسوووٌق موو  خوولال منافووذ

 القائدس اللحراوٌة  المتواجدس داخل القرى والمران .
 ( اماكن تسويق المنتجات المحلية حسب الاهمية النسبيه1جدول رقم )

 **  % *  العدد أماكن تسويق المنتجات   

 00..0 00 سوق القرٌة

 00..0 20 البٌع للوسٌط 

 55.55 5. سوق المرن  

 20.55 55 تاجر الجملة

 25.35 20 معار  الجمعٌات العاملة بالمرن 

 05.35 05 البٌع بالمن ل

 للمبحوثة البرلة لأنثر م  استجابة* 
 % لإتاحة البرلة للمبحوثة لذنر أنثر م  منا  تقوم فٌه بالتسوٌق055المجموع لا ٌساوى ** 
 
 

 :خامسا : المشكلات المتعلقة بتسويق المنتجات المحلية
 س البدوٌة هى: أ  أ  المشنلات التى تواجه المر0م  النتائ   بالجدول رقم   تبٌ     

التعبئووة التلوونٌع ولعملٌووة التسوووٌق والتووى تتمثوول فووى ملووروفات توووفٌر التموٌوول الوولا م عوودم مشوونلة 
  وتلاها مشنلة عدم معرفة متطلبوات السووق أجمالى المبحوثات% م   ..05والتخ ٌ  والنقل بنسبة 

  ثم مشنلة النقل فنانوت فوى المرتبوة الثالثوة بنسوبة %05.3  المطلو  وموالباته بنسبة تلنوعٌة المن
%  وتلاها مشنلة لوعوبة 0.%  واحتلت مشنلة عدم وجود دعاٌة للمنت  المرتبة الرابعة بنسبة 05

%  وأخٌوورا  مشوونله عوودم 2.0.بنسووبة و الامسوواب بالوودفاتر المحاسووبٌة أالقٌووام بعموول حسووابات التموٌوول 
 و المخا  .أ% مثل الثلاجات 50مان  للتخ ٌ  بنسبة أافر تو

لذا ٌج  العمل على توفٌر التموٌل اللا م لتسهٌل العملٌات التسوٌقٌة ومسواعدس المورأس فوى تووفٌر      
   ما تتطلبه العملٌات التسوٌقٌة وتووفٌر المعلوموات عو  الأسوعار وحرنوة توداول السولع داخول الأسوواق

  خوولال قٌووام الجمعٌووات الاهلٌووة والحنومٌووة  بهووذا الوودور فووى تولووٌل هووذه ٌنووو  ذلووب موو أ  وٌمنوو 
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المعلومووات وتوجٌووه نظرالموورأه فووى هووذا الخلووون والعموول علووى توووفٌر الأمووان  التووى تخوو   فٌهووا 
 المنتجات التى تحتا  لعملٌة التخ ٌ  .

 ( المشكلات التى تواجه المبحوثات1جدول رقم )

 ** % * العدد شكلاتالم                            

 05.55 .2 توفٌر التموٌل اللا م لعملٌة التسوٌقعدم 

 05.35 20 عدم معرفة متطلبات السوق

 05.55 25 مشنلة النقل  

 0.35. 00 عدم وجود دعاٌة للمنت  

 2.05. 00 لعوبة القٌام بعمل الحسابات والامساب بالدفاتر المحاسبٌة

 50.55 2. عدم توافر أمان  التخ ٌ  

 للمبحوثة البرلة لأنثر م  استجابة*   
 % لإتاحة البرلة للمبحوثة لذنر أنثر م  مشنله055المجموع لا ٌساوى ** 

 

 :عــالمراج
دراسززة حززول دور المززرأة والشززباب فزز  أبووو السووعود  خٌووري حسوو   واسووتٌرو  فلووورا  دنتووورا    

المنتو  الإقلٌموً لمنظموة  غقائيزة،التنمية الريفية مع التركيز عل  انتاج واستهلاك المزواد ال
 0.03الأغذٌة وال راعة لشئو  الشرق الأوسط القاهرس  

دراسة تحليليزة  أبوحط   ر ا عبد الخالق  أحمد  أحمد السٌد  الشوادفى  محمود عطٌه  دناتره  
بمحاصزيل الفاكهزة الرئيسزية بمحافظزة شزمال  لزبعض متغيزرات اشرشزاد التسزويقى الزراعزى

   نلٌوة ال راعوة  2     العودد25  جامعوة المنلوورس للعلووم ال راعٌوة  مجلودمجلوة  سيناء،
 .3..0جامعة المنلورس  المنلورس  

رسوالة دنتووراه  نلٌوة ال راعوة  دور اشرشاد الزراعى فى تنمية المزرأة الريفيزة،أمال عبد العاطى  
   .2552جامعة عٌ  شمس  

بالقطززاع الريفززى  مززرأة فززى النشززاط الاقتصززادىدور الو ارسال راعووة واستلوولاح الأرا ووى  تقرٌوور 
      2552  بمحافظة شمال سٌنا    ومناطق الأراضى الجديدة

رسوالة ماجسوتٌر    دراسة تحليلية شقتصاديات الفاكهة فى محافظة القليوبيزةعثما  محمد   سلامه 
 .  0.30جامعة ال قا ٌق   فرع بنها  بنها     نلٌة ال راعة بمشتهر 

 3..0 القاهرس  منتبة وهبة  أصول البحث الاجتماعى،  دنتور    الباسط محمدحس   عبد 
عبوود الحنووٌم  محموود لووبحً  الأبعوواد الإجتماعٌووة والسوونانٌة لتنمٌووة جنووو  الوووادي  نوودوس التنمٌووة 

 فواق التخطوٌط وتحودٌات التنبٌوذ  مرنو  بحووث اللوحرا    -ال راعٌة لمنطقة جنو  الوادي
 .0..0القاهرس  

ة الفجزوه النوعيزة وتحسزين فعاليزة الارشزاد الزراعزى فزى مجزال المزرألود  بهجت محمد  عبد المق
ال راعوى وتنمٌوة المورأس الرٌبٌوة  المرنو  الملورى  للارشاد مجلد المؤتمر السادس الريفية،

 . 2552الدولى لل راعة بالدقى  الجٌ س  
اجتهزا للز  أشزطة ارشزادية دور المرأة المصزرية فز  العمزل المزرعز  وحع ٌ س عو  الله السٌد  

 . 0.30رسالة دنتوراس  نلٌة ال راعة  جامعة ال قا ٌق   متخصصة،
 –الاحتياجززات الارشززادية للمززرأة الريفيززة فزز  مجززالات انتززاج الغززقاء فوواٌ س محموود حسوو   دنتوووره   

تسويقه، النزدوة القوميزة عزن دور المزرأة الريفيزة فز  الزراعزة والأمزن  –تخزينه  –حفظه 
دٌسومبر  5-0و ارس ال راعة بالتعاو  مع منظمة الأغذٌة وال راعة للأمم المتحودس    الغقائ 
 ..0.3 القاهرس 

مجلوود مووؤتمر الإرشوواد  م .ع ،0السززلوك البيئززى للزززراع فززى قززرى ج دنتووور    لٌلووى حموواد الشووناوى
وتحدٌات التنمٌة ال راعٌوة فوى الووط  العربوى  المجلوس الأعلوى للدراسوات العلٌوا  ال راعى 

 .  3..0البحث العلمى  اتحاد الجامعات العربٌة  القاهرس  و
 ..255مطروح  ، بيانات غير منشورة، مرن  المعلومات ودعم هتخاذ القرار
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 ..255مطروح   بيانات غير منشورة،مدٌرٌة ال راعة بمطروح  
التكنولوجيا المرأة وتكنولوجيا الزراعة، المؤتمر العلم  الأول عن المرأة وممتا   أحمد  دنتور   

للدراسوات الح وارٌة للمورأس العربٌوة  فورع الهٌئوة جمهورٌوة ملور الهٌئة العلمٌوة  والتنمية،
        . 0.32العربٌة  

 .0.30 دار المرٌخ للنشر  الرٌا   المملنة العربٌة السعودٌة  مبادئ التسويق،  نسٌم   حنا
، المشززاكل والحلزززول الواقزززع ميزززةالتن المزززرأة الريفيززة وتحزززديات دنتوووور    هوودى الجنجٌهوووى محموود

  المرنووو  الموووؤتمر السوووادس للارشووواد ال راعوووى وتنمٌوووة المووورأس  الرٌبٌوووة مجلووود ،والمزززلمول
 2552الملرى الدولى لل راعة بالدقى  الجٌ س  

Zimmermann, S.D, The cheese Makers of Kafr Al Bohr, The Role of 

Egyptian Women in Animal Husbandry and Dairy Production, 

Women and Development Series Egypt, Cairo, 1982.               
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ABSTRACT 
The research was conducted to recognize the kinds of local products 

that women are marketing, markets to the local products, to find out the 
activities that women undertake to marketing their local products and 
marketing-related problems. 

The study was carried out at the Northwest coast region, Matruh 
Governorate. Two villages, Alshamama and Awlad AlAmeed, in Al Hamam 
District were selected to do the study. Data were collected using 
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questionnaire forms that were prepared and tested primarily through 
interviews for both villages. AlShamama village comprised 50 individuals 
where as Awlad AlAmeed village had 70 ones totaling 120 individuals. Data 
were statistically analyzed using the (%) percentage and frequencies. 
The study concluded the following results: 

Vegetables ranked first  with 64.2% in marketing, followed by poultry 
with 57.5% then handcrafts and  broidery with 37.5% and dairy products with 
34.2%, where as sheep and goats were of 29.2%  followed by fruit of 21.6%, 
eggs with 17.0% and feeders that came last with 13.3% . 

Results revealed 7 places where the study sample individuals market 
their products namely, village market, commissioners, center market, whole-
salers then local fairs and in house selling. 
Results also showed that bedwin women do 10 activities to market their local 
products, for most among which were product, transport with  83.33 % 
followed by gathering information on the product with 69.17%, then 
presenting the product with 65.83% connecting to the merchant or the 
commissioner with 62.5% and purchasing the raw material for local industry  
with 33.3% . 
 

            


