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العلاقة بين نمط التفكير ونشر الخصوصية عبر الإعلام الاجتماعي الجديد

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 584

الإفصــاح عــن الــذات مــن خــلال نشــر ومشــاركة الآخريــن المعلومــات والاهتمامــات والعلاقــات الخاصــة بــرز بشــكل 

كبيــر مــن خــلال اســتخدام تطبيقــات التواصــل الاجتماعــي في العقــد الأخيــر، إن محاولــة معرفــة دوافــع هــذا الســلوك 

وتفســيره مــن خــلال تحديــد العلاقــة بينــه وبــن الســمات المعرفيــة لمســتخدمي تطبيقــات التواصــل الاجتماعــي؛ 

سيســهم في تفســير مشــكلة تنامــي الإفصــاح عــن الــذات وعلاقتهــا بالمتغيــرات الديموغرافيــة والذهنيــة للمبحوثــن. 

تهــدف هــذه الدراســة إلــى قيــاس حجــم الظاهــرة في تطبيقــات التواصــل الاجتماعــي وعلاقتهــا بالمتغيــرات 

الديموغرافيــة ومتغيــر أنمــاط التفكيــر؛ ولتحقيــق ذلــك اســتخدم الباحــث المنهــج المســحي مســتخدمًا أداتــن، همــا: 

الاســتبانة لمعرفــة اتجاهــات المبحوثــن نحــو الإفصــاح عــن الــذات، ومقيــاس KAMI لتحديــد نمــط التفكيــر لــدى 

ــغ عددهــم )433( فــردًا مــن منســوبي جامعــة الملــك عبــد العزيــز بالمملكــة العربيــة الســعودية.  المبحوثــن الذيــن بل

اتجاهاتهــم  المبحوثــن في  مشــاركة  دوافــع  إحصائيــة في  دلالــة  ذات  فــروق  وجــود  الدراســة  نتائــج  وأظهــرت 

ومعتقداتهــم حســب نمــط التفكيــر، ووفــق نــوع التطبيــق الــذي يفضلــه المبحوثــون في الإفصــاح عــن خصوصيــة 

معلوماتهــم واهتماماتهــم وعلاقاتهــم، مــع عــدم وجــود فــروق ذات دلالــة إحصائيــة في دوافــع مشــاركة المبحوثــن في 

اتجاهاتهــم ومعتقداتهــم حســب العمــر والحالــة الاجتماعيــة والمســتوى التعليمــي.

الكلمات المفتاحية: أنماط التفكير، الخصوصية، الإفصاح عن الذات، الإعلام الاجتماعي الجديد.

Self-disclosure through publishing and sharing information, interests and personal 
relationships with others has emerged greatly using social media in the last decade. 
Trying to know the motives behind this behavior and its interpretation by determin-
ing the relationship between it and the cognitive features of social media application 
users will contribute to explaining the growth of self-disclosure and its relation to 
the demographic and mental variables of the research subjects. This study aims to 
measure the size of the phenomenon in social media applications and its relation to 
the demographic variables and the variable of thinking patterns. And to achieve this 
goal, the researcher uses the descriptive approach, by using two tools: the question-
naire tool to find out the subjects’ attitudes towards self-disclosure, and the KAMI 
scale to determine the subjects’ thinking pattern, who numbered about (433) indi-
viduals from King Abdul-Aziz University in the Kingdom of Saudi Arabia. 

The results of the study showed that there were statistically significant differences 
in the motives of the subjects’ sharing their attitudes and beliefs, in accordance with 
their thinking style and their type of preferred social media application to disclose 
the privacy of their information, interests, and relationships.

Keywords: self-disclosure, thinking patterns, privacy, new social media.
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 العمر(.  –المستوى التعليمي –الحالة الاجتماعية -المتغيرات الديموغرافية للدراسة: )النوع (1)
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 محكمو الاستبانة هم: (2)*
 د. ماجد حاتم الحارثي       أستاذ مساعد في كلية الإعلام والاتصال. -
 د. عبد الله سعيد الأسمري    أستاذ مساعد في كلية الإعلام والاتصال. -
 مشرف تطوير التعليم في تعليم جدة     محمد معدي الغامدي.أ.  -
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هو عملية إحصائية تهدف إلى إثبات استقرار نتائج اختبار أو مقياس في مرات تطبيقيه   (Reliability)ثبات الاختبار  * 
تصف بالعلمية  المختلفة على الشخص نفسه أو العينة ذاتها، وهو من المقومات الأساسية لأي اختبار أو مقياس نفسي ي

 ويتم حسابه بمعاملات إحصائية. )المترجم(. 
ويعني أن يقيس الاختبار ما وضع لقياسه فعلاا من مثل اختبارات الذكاء والشخصية.  (Validity)صدق الاختبار  ** 

 .  ويتم حسابه بمعاملات إحصائية كذلك
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