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قواعد النشر 
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 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
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والفرعي- عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
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الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.
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  توظيــف »فيــس بــوك« في الرقابــة الشــعبية لحمايــة المســتهلك دراســة تحليليــة 
Don’t shop here - Consumer Reports مقارنــة بــين صفحتــي
د. آمال إسماعيل محمد زيدان

  العلاقــة بــين نمــط التفكيــر ونشــر الخصوصيــة عبــر الإعــلام الاجتماعــي 
الجديد                          د. سعد بن عبد الرحمن القرني

ــة بـــين  ــة والرقميـ ــة الإعلاميـ ــر التربيـ ــي لنشـ ــج تدريبـ ــرح لبرنامـ ــور مقتـ   تصـ
ــة« ــبه تجريبيـ ــة شـ ــة طوليـ ــر »دراسـ ــد مصـ ــباب الجامعـــي في صعيـ الشـ

 د. فاطمة فايز عبده، د. إنجي عباس أبو العز

  تقنيــات اســتخدام الهواتــف الذكيــة في الإنتــاج البرامجــي المرئــي )دراســة 
استكشــافية(                    د. مروة عبد الله الســيد

  اســتراتيجيات التحقــق الإخبــاري المســتخدمة لــدى القائــم بالاتصــال فــى 
الصحف المصرية عبر موقع الفيس بوك                     د. نهاد محمد حســن    

   أطــر معالجــة مواقــع الفضائيــات الإخباريــة العربيــة والأجنبيــة الناطقــة 
باللغــة العربيــة لجائحــة كورونــا المســتجد COVID 19: دراســة تحليليــة
د. نهله حلمي محمد عبد الكريم

)الفيســبوك  الشــائعات  كشــف  في  الاجتماعــي  التواصــل  شــبكات  دور   
نموذجًــا(- تصميــم نمــوذج التحكــم الأمثــل للحــد مــن انتشــار الشــائعات 
بشــبكات التواصــل الاجتماعــي                                 د/ نهــى ســامي إبراهيــم
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   تنــاول الســينما الروائيــة المصريــة لقضايــا الاحتجــاج الثقــافي والاجتماعــي 
»دراسة تحليلية«                                                                د. محمود سلمي حسن

النيــة  تشــكيل  في  المنتجــات  مراجعــة  فيديوهــات  مدونــي  مصداقيــة  دور    
الشــرائية لــدى الجمهــور المصــري                           د. مــي إبراهيــم حمــزة

 ا آليات الجمهور المصري في التحَقُق من الأخبار الزائفة وعلاقته بأنماطهم 
التفاعليــة بمواقــع التواصــل الاجتماعــي           د. أحمــد جمــال حســن

  Usage of TikTok and Anxiety among Egyptian Teenagers 
and Youth during Covid19 Pandemic 

Prof. Shaima’a Zoelfakar 
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استراتيجيات التحقق الإخباري المستخدمة لدى القائم بالاتصال فى الصحف المصرية عبر موقع الفيس بوك

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 734

ــم  ــي يســتخدمها القائ ــاري الت ــق الإخب ــة اســتراتيجيات التحق ــى الكشــف عــن طبيع ــة إل ــت الدراســة الحالي هدف
بالاتصــال بالصحــف المصريــة علــى اختــاف أنظمــة ملكيتهــا المختلفــة )الحكوميــة والخاصــة والحزبيــة(؛ مــن أجــل 
الوقــوف علــى أهــم تلــك الاســتراتيجيات المســتخدمة، ومــدى تنوعهــا مــا بــن التقليــدي والرقمــي منهــا، وكذلــك 
ــى  ــر حســاباتهم الشــخصية عل ــاري عب ــوى الإخب ــى معــدلات اســتخدام القائمــن بالاتصــال للمحت ــاء الضــوء عل إلق
منصــة الفيــس بــوك، فضــاً عــن التعــرف علــى طبيعــة المحتــوى الإخبــاري الأكثــر صعوبــة في عمليــة التحقــق، وأيضًــا 
ــى الصعوبــات التــي تواجــه  ــرًا التعــرف عل الكشــف عــن مســتويات تفعيــل اســتراتيجيات التحقــق المســتخدمة، وأخي
القائمــن بالاتصــال أثنــاء عمليــة التحقــق الإخبــاري، وقــد طُبقــت الدراســة علــى عينــة عمديــة مــن القائمــن بالاتصــال 
ــا  ــغ عددهــم 151 صحفيًّ ــي(، والبال ــة )الأهــرام، الشــروق، الأهال ــة المختلف ــة الملكي ــة ذوات انظم بالصحــف المصري
يعملــون بتلــك المؤسســات الصحفيــة، وقــد تم تصميــم الاســتماره في صورتيهــا المطبوعــة والإلكترونيــة؛ مراعــاة 
لطبيعــة المرحلــة الزمنيــة ومعطياتهــا مــن تفعيــل الإجــراءات الاحترازيــة ضــد فيــروس كورونــا، وقــد توصلــت الدراســة 

في أهــم نتائجهــا إلــى مــا يلــي:

1 - جــاءت أهــم مواقــع التواصــل الاجتماعــي التــي تمتلــك عليهــا عينــة الدراســة حســابات شــخصية في )الفيــس 
بــوك(، )تويتــر(، )انســتجرام(، بنســب )%72.2(، )%67.5(، )%59.6( علــى الترتيــب.

2 - أفــادت عينــة الدراســة بــأن مــن أهــم أســباب تفعيــل الحســاب الشــخصي علــى الفيــس بــوك قــد تشــكلت في: 
)التواصــل مــع الأهــل والأصدقــاء والزمــاء، التعــرف علــى الأحــداث الجاريــة، التعــرف علــى تعليقــات المتابعــن علــى 

الأحــداث الجاريــة، الحصــول علــى عناويــن الأخبــار، نشــر الأخبــار التابعــة لمؤسســتي الصحفيــة(.

الكلمات المفتاحية: استراتيجيات، التحقق الإخباري، القائم بالاتصال، الفيس بوك.

The current study aimed to reveal the nature of the news verification strategies used 
by the communicator with the Egyptian newspapers on their different ownership sys-
tems (governmental, private and partisan) to identify the most important of those strat-
egies used, and the extent of their diversity between traditional and digital ones, as well 
as shed light on the rates of use of communicators news content through their accounts 
on the Facebook platform, as well as identifying the nature of the news content that is 
most difficult in the verification process, as well as revealing the levels of activation of 
the verification strategies used. Deliberate contacts of the Egyptian newspapers with 
different ownership regimes (Al-Ahram, Al-Shorouk, Al-Ahali), numbering 151 journalists 
working in these press institutions. The study in its most important results include the 
following:

1-The most important social networking sites on which the study sample had person-
al accounts in (Facebook), (Twitter), (Instagram), with percentages of (72.2%), (67.5%), 
(59.6%), respectively.

2-The study sample reported that one of the most important reasons for activating the 
personal account on Facebook was (communicating with family, friends and colleagues, 
identifying current events, identifying followers’ comments on current events, obtaining 
news headlines, publishing news belonging to my press organization).

Key Words: Strategies, news verification, communicator, Facebook.
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