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ملخص: 
تناولـالبحثـالحاليـمفهومـالإعلامـالمجُندر،ـمنـخلالـدراسةـالقوالبـالنمطيةـالمرتبطةـبالرجوليةـ

بواقعـ الدراسةـمنـ)403(ـ عيِّنةـ المجتمعـالمصري.ـتكونتـ الإعلامـفيـ تقدمهاـوسائلـ والأنثوية،ـكماـ

)146(ـمنـالذكور،ـو)257(ـمنـالإناث،ـبمدىـعمريـيتراوحـبينـ)17-66ـسنة(.ـطبُِّقـعليهمـمقياسـ

ـليكونـملائماًـللثقافةـالمصرية،ـكماـطبُِّقـعليهمـمقياسـ للقوالبـالنمطيةـالمرتبطةـبالجندر،ـالذيـأعُِدَّ

عنـ البحثـ نتائجـ وأسفرتـ الإعلام.ـ وسائلـ فيـ والمرأةـ للرجلـ الإعلانيةـ الموادـ محتوىـ ملاءمةـ مدىـ

وجودـفروقـجوهريةـبينـالرجالـوالنساءـفيـغالبيةـالقوالبـالنمطية،ـالتيـتصورـبهاـوسائلـالإعلامـ

مفهومـالرجوليةـوالأنثوية.ـكماـتبينـوجودـفروقـجوهريةـبينـالجنسينـفيـمدىـملاءمةـبعضـالموادـ

الإعلانيةـلكلٍـمنـالرجلـوالمرأة؛ـحيثـإنـهناكـموادـإعلانيةـتلائمـالمرأةـدونـالرجل،ـكالإعلاناتـالتيـ

تتضمنـأدواتـمنزليةـوطهوًا.

الإعلام المُجندر: القوالب النمطية المرتبطة بالرجولية 
والأنثوية كما تقدمها وسائل الإعلام المصرية

د. نيرة محمد شوشة

د. وائل حسن يوسف

د. منى محمد فؤاد الصواف

د. راقية جلال الدويك

مدرس علم النفس، كلية الآداب، جامعة القاهرة

مدرس علم النفس،أكاديمية الفنون بمصر

مدرس علم النفس، كلية الآداب، جامعة عين شمس، والجامعة البريطانية بمصر  

أستاذ علم النفس المساعد، مركز الإرشاد الجامعي، جامعة الإمام عبد الرحمن بن فيصل، المملكة العربية السعودية
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 Gendered Media: Gender Stereotypes
)Masculinity and Femininity( in Egyptian Media
Nayera Mohamed Shousha

 Wael Hassan Youssef  

Mona El Sawaf  

Raqiah Galal Aldweek

    Lecturer of Psychology، Faculty of Arts، Cairo University

Lecturer of Psychology، Academy of Arts in Egypt

Lecturer of Psychology، Faculty of Arts، Ain Shams University، and The British University in Egypt

Assistant Professor of Psychology، University Counseling Center Imam Abdul Rahman bin Faisal University، Kingdom of Saudi Arabia

Abstract

The current research tries to investigate the concept of gendered media, 

through gender stereotypes (Masculinity and Femininity) in Egyptian Media. The 

sample consisted of (403) participants (146 males, 257 females) within the age 

range (17-66) years. They responded to two questionnaires that assessed different 

gender stereotypes in Egyptian society and scale for measuring the advertisement 

content suitability for men and women. The results revealed that most of gender 

stereotypes in Egyptian media varied significantly according to gender. In addition, 

the stereotyped of masculinity and femininity varied in the advertisement content; 

some advertisement more suitable for women than men such as the advertisement 

of home and kitchen.
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اولًا: مدخل إلى مشكلة البحث
يستهدفـالبحثـالراهنـدراسةـمفهومـالإعلامـالمجُندر،ـمنـخلالـالوقوفـعلىـالقوالبـالنمطيةـالمرتبطةـ

ـالبحثـالحاليـضمنـالدراساتـ بالرجوليةـوالأنثوية،ـكماـتقدمهاـوسائلـالإعلامـفيـالمجتمعـالمصري.ـويعدُّ

البينيةـلدراساتـالجندرـ)النوعـالاجتماعي(ـوالإعلام؛ـالتيـتعُنىـبدراسةـالخصالـوالسماتـالاجتماعيةـلكلٍـ

منـالرجلـوالمرأة،ـبوصفهاـمعايياًـللسلوكـ)وتعنيـالمعتقداتـالسائدةـحولـالرجلـوالمرأةـالتيـقدـتنتقلـ

اـلوقتـ أـهمهاـفي اـلإعلام ـوسائل اـلتيـتعدُّ اـلاجتماعية، اـلتنشئة اـلأجيال،ـوتؤثرـعليهمـمنـخلالـمؤسسات عبر

الأفرادـ إذـتسهمـوسائلـالإعلامـفيـتشكيلـوعيـ التكنولوجيـ)WHO, 2012(.ـ التطورـ الراهنـتزامنًاـمعـ

والآراءـ المعلوماتـ الفردـ ويستمدـ الآخرين.ـ معـ والعلاقاتـ التفاعلاتـ طبيعةـ وتحديدـ سلوكياتهم،ـ وتوجيهـ

والخبراتـمنـخلالـوسائلـالإعلام،ـالتيـبدورهاـتساعدهـعلىـتكوينـتصورٍـللواقعـالمحيطـبه.ـويترتبـعليهـ

حصولـالأفرادـعلىـقدرـكبيـمنـالمعلومات،ـويصلـإلى70%ـمنـالمعلوماتـوالخبرات،ـإنَّهـقدـيحصلـعلىـ

معلوماتـغيـدقيقةـوصورةـغيـدقيقة،ـأوـمعلوماتـمشوّهةـومنحازةـلجماعةـمعينة،ـأوـلجانبـمعينـمنـ

جوانبـالظروفـالمحيطةـبهـ)العبد،ـ2005(.

للقوالبـ وفقًاـ والمرأةـ الرجلـ مـ تقدِّ فهيـ المجتمع؛ـ فيـ السائدةـ الثقافةـ الإعلامـ وسائلـ وتعكسـ

النمطيةـالمنوطةـبكلـنوعـ)Goodall, 2012; Wood, 1994(.ـكماـأنـاستخدامـالتقنياتـالمختلفةـمثلـ

الوسائطـالرقمية،ـكالسينماـوالتليفزيون،ـفيـبناءـالمفاهيمـالمتعلقةـبالنوعـالاجتماعي،ـبخاصةـالإعلاناتـ

اـلخاصةـ اـلإعلانات اـلإناث إـذـتقدم اـلمنوطـبكلـنوع؛ اـلنمطيةـللدور اـلقوالب التليفزيونية،ـيسهمـفيـتعميق

بوصفهاـ السجائرـ مثلـ منتجاتـ الرجالـ يقدمـ بينماـ والغسيل،ـ المطابخـ كمنتجاتـ المنزلية،ـ بالمنتجاتـ

.)Dorin Popa, Delia Gavriliu, 2014(منتجاتٍـرجاليةـ

)الاجتماعيةـ كافةـ المستوياتـ علىـ النساءـ شهدتهاـ التيـ اتـ التغيُّ فيـ الراهنـ البحثـ أهميةـ وتنبثقـ ـ

الإعلامـمرآةـ الرجال.ـولأنـ المساواةـمعـ التنميةـعلىـقدمـ والسياسيةـوالاقتصادية(،ـومشاركتهاـفيـعمليةـ

المرتبطةـ النمطيةـ القوالبـ الراهنةـالاهتمامـعلىـدراسةـطبيعةـ الدراسةـ لذاـتركزـ المجتمعـ)أحمد،ـ2017(.ـ

بالجندرـ)النساءـوالرجال(،ـكماـتعكسهاـوسائلـالإعلامـعلىـاختلافـشكلها،ـوفيـإطارـالثقافةـالمصرية؛ـ

ـلهاـجذورًاـعميقةـ ـالقوالبـالنمطيةـالمرتبطةـبالجندر،ـأحدـالموضوعاتـالتيـتحظىـبقبولـواسع،ـلأنَّ إذـتعُدُّ

داخلـالثقافة،ـوتلقىـقبولًاـوإجماعًا،ـوتتسمـالقوالبـالنمطيةـالجندريةـبكونهاـشديدةـالصلابة،ـوشديدةـ

الإلزامـ)شنايدر،ـ2018(.

ويرتبطـبهذهـالقوالبـالنمطيةـبعضُـالأدوارـالاجتماعيةـالمنوطةـبكلٍـمنـالرجلـوالمرأة؛ـفنجدـأنـالمرأةـ

البدنية،ـوالالتزامـ الأبناء،ـوالحفاظـبشكلـدائمـعلىـجمالهاـولياقتهاـ المنزلية،ـوتربيةـ مسئولةـعنـالأعمالـ

مُقوْلبةـعلىـ فالمرأةـ وعاطفيًّا،ـ وذهنيًّاـ بدنيًّاـ الأضعفـ الجنسـ بأنَّهنـ ويوصفنـ والنقاء،ـ والطيبةـ الأخلاقيـ

أنثىـ)تتصرفـكأنثى(.ـوالأنثويةــــوفقًاـلشاروـ)Sherrow 1996(ــــتتسمـبالجاذبية،ـوالرعاية،ـ أنهاـ

الذكورة،ـ بأنَّهاـتميلـإلىـ المرأةـللتصرفـعلىـعكسـماـمتوقعـمنها،ـتوصفـ والخضوع،ـوأيـمحاولةـمنـ
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ـقدـتقلِّلـهذهـالوصمةـمنـمشاركتهاـفيـأنشطةـعديدةـكالأنشطةـ وتتعرضـلوصمهاـبشكلـسلبي،ـومِنـثمََّ

محمدـ نيةـ )Wilde, 2015؛ـ ذكوريةـ أنَّهاـ علىـ طُـ تنُمَّ التيـ الأنشطةـ منـ وغيهاـ السياسيةـ أوـ الرياضيةـ

شوشة،ـ2020(.ـ

ويفترضـالباحثونـوجودـفئاتـتصنيفيةـللقوالبـالنمطيةـالمرتبطةـبالجندر،ـإذـيدُركـالرجالـعلىـأنَّهمـ

اـلعكسـتدُْركـ اـلوسيليةـ)ويطُلقـعليهاـخصائصاـلقوة(،ـوعلى أـو اـلخصائصاـلأدائية يتسمونـبالقوالبـذات

النساءـعلىـأنَّهنـيتسمنـبالتعبيـالانفعاليـوأكثرـاهتمامًاـبالعلاقاتـ)ماـيطُلقـعليهاـالتوجهـالاجتماعي(.ـ

ويدركـالرجالـقيمَـالقوةـكالحريةـوالإنجازـواحترامـالذاتـعلىـأنَّهاـنسبيًّاـأكثرـأهميةـمنـإدراكـالنساءـلها،ـ

رنـالقيمـالاجتماعيةـكالصداقةـوالمساواةـوالسعادةـتقديراًـأعلىـمنـالرجالـ)شنايدر،ـ اـالنساءـفإنهنـيقدِّ أمَّ

2018،ـ16(.

وتنبثقـأهميةـالبحثـالراهنـفيـمحاولةـإلقاءـمزيدٍـمنـالضوءـعلىـالقوالبـالنمطيةـالمرتبطةـبالنوعـ

الاجتماعىـفيـالمجتمعـالمصري؛ـحيثـإنـهناكـندرةـفيـالدراساتـالسابقةـفيـالثقافةـالعربيةـعُنيتـبتأثيـ

اتـالتىـطرأتـعلىـأدوارـالنساءـوالرجالـبالمجتمع.ـكماـيفتحـ القوالبـالنمطيةـالمرتبطةـبالجندر،ـرغمـالتغيُّ

البحثـآفاقاًـجديدةـأمامـالباحثينـلإجراءـأبحاثـجديدةٍـعنـالقوالبـالنمطيةـالمرتبطهـبالنوعـالاجتماعيـكماـ

تعكسهاـوسائلـالإعلامـ–ـبوصفهاـإحدىـمؤسساتـالتنشئةـالاجتماعيةـخاصةـفيـعصرـالتطورـالرقمى-ـ

فيـمحاولةـلتغييـالصورـالنمطيةـالسلبيةـالمرتبطةـبكلٍـمنـالنساءـوالرجالـكماـتتمثلـوسائلـالإعلام.

وبناءً على ما سبق، يتمثل التساؤل الرئيس الذي يسعى البحث الراهن للإجابة عنه في:

هلـتتباينـطبيعةـالقوالبـالنمطيةـالمرتبطةـبالرجولةـوالأنوثةـكماـتقدمهاـوسائلـالإعلامـفيـالمجتمعـ

المصري؟ـ

ويندرجـتحتهـتساؤلانـفرعيان،ـوهما:

1-ـهلـتوجدـفروقـبينـالجنسينـفيـالقوالبـالنمطيةـالمرتبطةـبالرجولةـوالأنوثةـكماـتقدمهاـوسائلـ

الإعلامـفيـالمجتمعـالمصري؟

2-ـهلـتوجدـفروقـبينـالجنسينـفيـمحتوىـالموادـالإعلانيةـالتيـتلائمـكلًاـمنـالرجلـوالمرأة؟

ثانياً: الإطار النظري للبحث
ينطويـالبحثـالحاليـعلىـمفهومينـهما:ـمفهومـالإعلامـالمجُندر،ـومفهومـالقوالبـالنمطيةـالمرتبطةـ

بالجندر.ـونعرضـلمفهوميـالبحثـعلىـالنحوـالتالي:

Gendered Media أولًا: مفهوم الإعلام المُجندر
ـيشيـالإعلامـالمجندرـإلىـالصورةـالتيـيتمثلـبهاـكلٌـمنـالرجالـوالنساءـفيـوسائلـالإعلام،ـوتتمثلـ

هذهـالصورةـفيـثلاثةـجوانبـأساسية،ـوهي:ـتقديمـالنساءـفيـصورةـمتدنِّيةـوخاطئة،ـوأنهنـمهمشاتـ

وأصواتهنـغيـمسموعة،ـكماـيتمـتصويرـالرجالـوالنساءـبطرقـنمطيةـتعكسـوتدعمـالآراءـالتيـتحظىـ

اـلمجُندرـتصويرـالعلاقاتـبينـالرجالـ بتأييدـاجتماعيـحولـ)الجندر(ـالنوعـالاجتماعي،ـوأخياً،ـيؤكدـالإعلام
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التقليديةـلكلٍـمنـالمرأةـوالرجل،ـوعدمـتجريمـالعنفـضدـ أنهاـقائمةـعلىـالأدوارـالجندريةـ والنساءـعلىـ

.)Wood, 1994(المرأةـ

فتصوِّرـوسائلـالإعلامـالرجالـبأنهمـذووـقوةـونفوذ،ـومغامرونـوعدوانيون،ـولاـيميلونـإلىـالانخراطـ

ويميلونـ العنيفة،ـ الرياضاتـ وممارسةـ الأسلحةـ واستخدامـ بالشجاعةـ ويتسمونـ الإنسانية،ـ العلاقاتـ فيـ

بينماـ )McCauley, Thangavelu,& Rozin, 1988; Boyer, 1986; Wood, 1994(،ـ والتحكمـ للسيطرةـ

وأجسامهن،ـ بذواتهنـ الاهتمامـ ودائماتـ والرشاقةـ بالجمالـ يتسمنـ بأنهنـ النساءـ الإعلامـ وسائلـ تصورـ

وبالاعتماديةـوالسلبية،ـوأنهنـمجردـأشياءـللإمتاعـالجنسيـobjectـsex،ـولاـيتسمنـبالذكاءـوالتنافسية،ـ

وأنـدورهنـيقتصرـعلىـرعايةـأسرهنـوالآخرينـ)Sanders& Rock, 1988(.ـ

ومنـالملاحظـفيـصورةـالمرأةـفيـوسائلـالإعلام،ـأنَّهنـيصُوَّرْنـفيـإحدىـالصورتين،ـالصورةـالأولىـ

الضحية،ـ تقدمـفيـصورةـ ماـ للرجل،ـوغالبًاـ تهتمـبمنزلهاـوترعىـأسرتهاـوالآخرين،ـوتابعةـ لامرأةـجيدةـ

الثانيةـهيـلامرأةـتتسمـبالانحلالـالأخلاقي،ـوأنهاـمتعددةـالعلاقاتـ والزوجاتـالمخلصات،ـبينماـالصورةـ

إـليهـ»بولن«ـ أـشار اـلرجالـ)Wood, 1994(.ـويتفقـهذاـمعـما اـلجنسيـلكل اـلإغراء الجنسية،ـوتقومـبنوعـمن

منمّطاتـ النساءـ أنـ الإعلام،ـمنـ تعكسهـوسائلـ الجندر،ـكماـ تقريرهـعنـصورةـ Bullenـسنةـ2009ـفيـ

إعلاميًاـبأنهنـيملِنّْـإلىـالاعتمادـعلىـالآخرينـفيـحلـمشاكلهن،ـوتقديمهنـفيـالأدوارـالسلبيةـالخاضعةـ

والتابعةـللرجالـ)Goodall, 2012(.ـ

مـوسائلـالإعلامـالمرأةـفيـالمواقفـالأسريةـوالشخصية،ـكماـلوـكنّـعاجزاتـعنـاتخاذـالقراراتـ كماـتقدِّ

ومارينوـ ـDi،ـ Piano باينوـ »ديـ دراسةـ عنهـ كشفتـ ماـ وهذاـ 2005(.ـ )العبد،ـ الرجالـ منـ توجيهـ دونـ

النمطيةـ القوالبـ علىـ التعرُّفـ إلىـ هدفتـ التيـ )2014(ـ Rollè«ـ ورولىـ Brustia،ـ بروستياـ Marino،ـ

ـالإعلامـالإيطاليـ المرتبطةـبالجندر،ـوبشكلـخاصـتجاهـالمرأةـفيـالإعلامـالإيطالي.ـوأشارتـالدراسةـإلىـأنَّ

إـنساناًـ إـليهاـبصفتهاـشيئاًـوليست أـنهـينظر اـلأسرة،ـكما اـلمرأةـبصفتهاـربةـمنزل،ـوأدوارهاـداخل يعزِّزـصورة

لهاـالحقوقـنفسهاـكالرجال.

ويتفقـهذاـمعـماـكشفتـعنهـدراسةـ»الشقران،ـوعمشة،ـوالغزو«ـ)2017(ـالتيـأجُريتـبهدفـدراسةـ

اتجاهاتـطلبةـالجامعاتـالأردنية،ـنحوـصورةـالمرأةـفيـالإعلانات،ـكماـتعكسهاـالقنواتـالفضائيةـالعربية،ـ

التيـتقدمـبواسطةـالمرأةـهيـ ـالإعلاناتـ النتائجـأنَّ والوقوفـعلىـطبيعةـأدوارـالمرأةـفيـالإعلانات.ـبيّنتـ

ـالإعلاناتـالتيـتتضمنـالمستحضراتـالطبيةـوالملابسـوالموضةـوالأعشابـهيـالأكثرـ الأعلىـمشاهدة،ـوأنَّ

إـلىـسهولةـترويجهاـ اـلمرأةـفيـالإعلاناتـيؤدي اـستخدام أـن أـيضًا اـلنتائج اـلنساء.ـوكشفت ملاءمةـلأنـتقدمها

بدرجةـكبيةـنتيجةـجاذبيتهاـالشكليةـوالبدنية،ـوتعزوـهذهـالنتيجةـإلىـأنـأبرزـأسبابـالمتابعةـللإعلاناتـ

التيـتقدمهاـالنساءـترجعـإلىـجمالـالمرأةـورشاقتهاـوقدرتهاـعلىـجذبـالانتباهـومخاطبةـالمشاعر.

لسنةـ2016،ـ التليفزيونيةـ المسلسلاتـ تحليلـبعضـ بهدفـ »أحمد«ـ)2017(ـ أجرتهاـ دراسةـ ـوفيـ ـ ـ ـ

النتائجـظهورـالمرأةـفيـالأدوارـالهامشيةـ للوقوفـعلىـصورةـالمرأة،ـكماـقدمتهاـهذهـالمسلسلات.ـكشفتـ
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اـلاجتماعيـ اـلدور أـن أـيضًا بـنسبةـ16%.ـوأوضحت أـدوارـرئيسية اـلمرأةـعلى بـلغتـ44،6%،ـبينماـحصلت بنسبة

اـلشخصيةـوالاجتماعية،ـوأظهرتـ اـلذيـيركِّزـعلىـحياتها اـلاجتماعي، اـلطابع للمرأةـفياـلمسلسلاتـيغلبـعليه

الرجالـفيـنموذجـالمسيطرـعلىـالمرأة،ـوأنهاـمجردـأداةـلتحقيقـأهدافهـورغباته.

ثانيًا: مفهوم القوالب النمطية المرتبطة بالجندر
يعُرفـالجندرـأيضًاـبوصفهـالوجهـالاجتماعيـوالثقافيـللانتماءـالجنسيـالبيولوجي؛ـبمعنىـأنَّهـيتأثرـ

ـالجندرـأحدـ بجنسـالفرد،ـسواءـكانـذكراًـأوـأنثى،ـوبالقيمـوالمعاييـالمرتبطةـبكلـجنس،ـووفقًاـلهذاـيعدُّ

الآلياتـالتيـتنظمـالحياةـالاجتماعيةـ)بيضون،ـ2007(.ـويرتبطـمفهومـالجندرـبالأدوارـالجندرية،ـأيـماـ

مناسبـأوـغيـمناسبـمنـسلوكياتـيصدرهاـالآخرونـأوـالأفرادـأنفسهم.ـأوـيمكنـتعريفهاـبأنَّهاـمجموعةـ

اـختياراتهمـعبرـ دـفيماـبعد اـلتيـتحدِّ اـلنساء،ـوالرجال اـلأفرادـمن اـلتيـيحددهاـمجتمعـمعينـلسلوك التوقعات

دـالأفضليةـلجنسـعنـالآخرـ)Feldman, 2011؛ـنيةـمحمدـشوشة،ـ2020(.ـويرتبطـ الحياة،ـكماـأنَّهاـتحدِّ

الجندرـبمصطلحيـ)الرجوليةـوالأنثويةـMasculinityـAndـFemininity(.ـويمكنـأنـنعُرِّفـالرجوليةـ

بأنهاـتصوُّرـعنـالسلوكياتـالمرتبطةـبالنشاطـوالأدائيةـ)التوكيدية،ـوالسيطرة(ـبينماـتعُرَّفـالأنثويةـبأنهاـ

السلوكياتـالتعبييةـ)الرعاية،ـوالحساسيةـتجاهـالآخرين(ـ)Kazdin, 2000(؛ـنيةـمحمدـشوشة،ـ2020.

منـ محددةـ اجتماعيةـ بجماعاتـ تتعلقـ عامةـ توقعاتـ أنَّهاـ بالجندرـ المرتبطةـ النمطيةـ القوالبـ وتعنيـ

الأفرادـ)Ellemers,2018(،ـوتعنيـأيضًاـالسماتـالنفسيةـوالسلوكيةـالتيـترتبطـبكلٍـمنـالرجالـوالنساءـ

)Matsumoto& Juang, 2013(.ـوتسهمـتلكـالقوالبـفيـتنظيمـالمعرفةـالمتعلقةـبماـنراهـونسمعهـونتعلمهـ

اـلنمطيةـفيـالمقارنةـبينـالجماعاتـالمختلفةـفيـالمجتمعـوتحديدـسماتـكلـ اـلقوالب إـذـتسُاعد اـلآخرين؛ بشأن

جماعة،ـوالتنبؤـبسلوكهاـوسلوكـأعضائها)Ellemers,2018؛ـنيةـمحمدـشوشة،2020(.ـ

وتعُرِّفـبيضونـ)2007(ـ»القوالبـالنمطيةـالجندريةـبأنَّهاـمخططـأوـتمثيلـمعرفيـمجرد،ـللسماتـ

يتسمـ عادةـ المخططـ هذاـ الرجال،ـ أوـ النساءـ إلىـ تعزىـ التيـ إلخ،ـ والأخلاقيةـ والبدنيةـ النفسيةـ والمميزاتـ

ـكلـامرأةـأوـكلـرجلـيتصفـبهذهـالميزة،ـأوـتلكـالسمةـالتيـأسُْندتـ بالمبالغةـفيـالتعميم؛ـإذـإنَّناـنفترضـأنَّ

إلىـالمرأةـأوـإلىـالرجلـبحسبـالحالة«.

يرتبطـ )وهوـ والتعبييةـ الاجتماعيةـ هماـ بعُدين،ـ إلىـ بالجندرـ المرتبطةـ النمطيةـ القوالبـ وتنقسمـ

اـلعمليةـ)ويرتبطـبالرجال(،ـبالإضافةِـ أـو اـلأهدافـوالنشاطـوالأدائية اـلتوجهـنحوـتحقيق بالنساء(ـمُقابل

إلىـارتباطـالقوالبـالنمطيةـببعضـالملامحـالأخرىـمثلـسماتـالشخصية،ـوالمظهرـالبدنيـ)الجسمي(،ـ

والخصائصـالبيولوجية،ـوالأدوارـالجندرية،ـوالأدوارـالمهنيةـ)Burgess& Borgida,1999(.ـوينطويـ

الإنجاز(،ـ تحقيقـ نحوـ هـ التوجُّ الذات-ـ كفاءةـ التوكيدية-ـ )الاستقلالية-ـ علىـ والأدائيةـ النشاطـ بعُدـ

 Castillo-(ـ)التوجهـنحوـالآخرين التعبييةـوالاجتماعيةـعلىـ)العاطفية-ـالدفء-ـ بينماـينطويـبعُدـ

Mayén& Montes-Berges, 2014;Conway& Vartanian, 2000(.ـأوـتقسّمـإلىـبعُديـالاستقلاليةـ

.)Cuddy et al., 2020(ـ)بوصفهـقالباـنمطيًّاـذكوريًّا(ـمقابلـالاعتماديةـ)بوصفهـقالبًاـنمطيًّاـأنثويًّا(
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علىـ طاتـ مُنمَّ النساءـ بينماـ أهدافهم،ـ نحوـ وموجهونـ نشاطاًـ أكثرـ بأنَّهمـ أيضًاـ الرجالـ يوصفـ كماـ

ـفيـ أنهنـأكثرـاعتماديةـواجتماعيةـومُوجّهاتـنحوـالاهتمامـبالآخرين،ـوتؤديـهذهـالتنميطاتـدورًاـمهماًّ

التعرُّضـ فيـ وحتَّىـ الأكاديمي،ـ والأداءـ الوظيفيـ الأداءـ وتقييماتـ والتوظيفـ كالترقيـ الحياةـ مخرجاتـ

ـمحتوىـهذهـالتنميطاتـالجندريةـمنتشرـومَقبولـلدىـكلٍـمنـالرجالـ للتحرشـالجنسي،ـويمكنـالقولـإنَّ

.)Cuddy et al..2010(والنساءـعبرـمختلفـالثقافاتـ

الثقافي.ـينظرـ هـالاجتماعيـ التوجُّ ويمكن تفسير نشأة القوالب النمطية واستمرارها من خلالـ

اـلأنوثةـ اـلثقافيةـعن اـجتماعيًّاـونتاجًاـللنماذج اـلاجتماعيينـللجندرـبصفتهـتصورا أـو اـلثقافيين اـلمنظِّرين أغلب

اـهيـمنـصنعـالثقافةـ)رودمانـوجليك،ـ2017(. ـالفروقـالنفسيةـبينـالنوعينـإنمَّ والذكورة،ـوأنَّ

إطاراـً وتعنيـ الجندر،ـ مخططاتـ تكوينـ أساسيـفيـ بشكلـ تسهمـ الاجتماعيةـ التنشئةـ عمليةـ أنـ كماـ

عقلياـًومعرفياـًلتنظيمـوإرشادـوتوجيهـفهمـالأطفالـللمعلوماتـالمرتبطةـبنوعهمـأوـالجندر،ـوعلىـأساسـ

وفقًاـ التصرُّفـ الأطفالـفيـ ويبدأـ والإناث،ـ للذكورـ المناسبـ وغيـ المناسب،ـ السلوكـ دونـ يحدِّ مخططاتهمـ

للأدوارـالجندريةـالتيـاكتسبوهاـمنـالمجتمعـمنـخلالـعمليةـالتنشئةـ)Feldman, 2011(.ـوتعتمدـنشأةـ

القوالبـالنمطيةـبشكلـكبيـعلىـالتنشئةـالاجتماعيةـوالقائمينـعليها؛ـإذـتؤُثرـالتنشئةـعلىـطرقـالتفكيـ

فيـالناسـبشكلـعامـأوـفيـجماعاتـبعينها،ـففَيـكثيـمنـالأحيانـيخبرناـالقائمونـعلىـعمليةـالتنشئةـ

الاجتماعية،ـبمَاـينبغيـعليناـأنـنعتقدهـوبالكيفيةـالتيـلاـبدُـأنـنفكرـبهاـفيـقضاياـمعينةـ)شنايدر،ـ2018،ـ

238،ـ245(.

ـوسائلـالإعلامـإحدىـمؤسساتـالتنشئةـالتيـتدعمـفيـكثيـمنـالأحيانـالقوالبـالنمطيةـالمرتبطةـ وتعدُّ

للبطلـ المساندـ الدورـ أوـ الأمـ أوـ السكرتيةـ أوـ المنزلـ ربةـ أدوارـ فيـ المرأةـ تمثيلـ يتمـ أنَّهـ فنجدـ بالجندر؛ـ

)Feldman, 2011(.ـأوـتمثيلهاـكأنَّهاـموضوعـجنسيـ)Čeněk, 2013(.ـ؛ـشنايدر،ـ2018،ـفيـحينـيتمـ

الإداريةـ الأدوارـ أوـ )Feldman, 2011(،ـ والعدوانيةـ الخشنةـ والأدوارـ الأسرةـ عائلـ أنَّهـ علىـ الرجلـ تمثيلـ

والقياديةـكرجالـأعمالـومديرين.)Čeněk, 2013(ـكماـتركزـوسائلـالإعلامـعلىـتقديمـإنجازاتـالرجالـفيـ

مجالاتـكالرياضةـوالسياسة،ـبينماـتهتمـبتقديمـالمرأةـكعارضةـللملابسـأوـالهيئةـالبدنيةـلهاـأوـفيـإطارـ

.)Ellemers, 2018(العلاقاتـالشخصيةـ

ومنـالأمثلةـالبارزةـعلىـتأثيـوسائلـالإعلامـفيـتعميقـالقوالبـالنمطيةـماـحدثـفيـالثقافةـالمصرية،ـ

تشبهـ بأنَّهاـ عمران«،ـ »فريدةـ المصريةـ السبّاحةـ علىـ الاجتماعيـ التواصلـ شبكاتـ مستخدموـ علقّـ حينماـ

ـملابسهاـوملامحهاـالوجهيةـتشبهـالرجال،ـبدلًاـمنـالتعليقـعلىـنشاطهاـالرياضي.ـكماـتشيـ الرجال،ـوأنَّ

القصصـالموجودةـبالجرائدـأكثرـإلىـالمظهرـالجسميـوالمكانةـالزوجيةـللمرأةـبالمقارنةـبالرجل،ـكذلكـفإنـ

الجاذبية،ـكماـتميلـوسائلـالإعلامـإلىـ الرياضياتـمنـالمحتملـأنـتركزـعلىـ النساءـ المكتوبةـعنـ المقالاتـ

تصويرـالنساءـباعتبارهنـيحتجنـإلىـالرجال،ـوإظهارـشخصياتـالذكورـوتصويرهاـباعتبارهاـأكثرـقسوةـ

ونشاطاًـمنـشخصياتـالإناثـ)شنايدر،ـ2018،ـ255(.ـوبناءًـعلىـماـسبقـأمكنـصياغةـفروضـالدراسةـ
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علىـالنحوـالتالي:ـ

المجتمعـ فيـ الإعلامـ وسائلـ تقدمهاـ كماـ والأنوثةـ بالرجولةـ المرتبطةـ النمطيةـ القوالبـ طبيعةـ تتباينـ

المصري.ـويندرجـتحتهـفرضين،ـوهما:

اـلإعلامـ اـلمرتبطةـبالرجولةـوالأنوثةـكماـتقدمهاـوسائل اـلنمطية اـلجنسينـفياـلقوالب 1-ـتوجدـفروقـبين

فيـالمجتمعـالمصري.

2-ـتوجدـفروقـبينـالجنسينـفيـمحتوىـالموادـالإعلانيةـالتيـتلائمـكلًاـمنـالرجلـوالمرأة.

ثالثاً: منهج البحث وإجراءاته
القوالبـ طبيعةـ علىـ بالتعرُّفـ الدراسةـ اهتمتـ إذـ المقُارن؛ـ الوصفيـ المنهجـ علىـ الراهنـ البحثـ اعتمدـ

النمطيةـالمرتبطةـبالرجوليةـوالأنثوية،ـكماـتقدمهاـوسائلـالإعلام،ـوالتعرُّفـعلىـطبيعةـالتقييماتـالذاتيةـ

لكلاـالنوعينـلصورةـالمرأةـوالرجلـبالإعلام.ـ

نة البحث )- عيِّ
سنة(،ـ )17-66ـ بينـ يتراوحـ عمريـ بمدىـ الجنسينـ منـ مشاركينـ )403(ـ منـ البحثـ عيِّنةـ تكوّنتـ

الأحيانـعندـسحبـ بمتوسطـعمريـ)28(ـسنة،ـوبانحرافـمعياريـ)14،10(ـسنة،ـواعتمدناـفيـبعضـ

العيِّنةـعلىـطريقةـكراتـالثلج،ـوسُحبتـالعيِّنةـمنـبعضـالمؤسساتـالصناعيةـوالخدميةـوالتعليمية.ـيبينـ

الجدولـ)1(ـتوزيعـخصالـالعيِّنة.

جدول )1(: يوضح توزيع خصال العيِّنة.

النسبةالعددالمتغيرِّ الديموجرافيالنسبةالعددالمتغيرِّ الديموجرافي

الجنس

ذكور

إناث

146

257

36.2.ـ%

%63.8

الحالة الاجتماعية

غيـمتزوج

متزوج

مطلق

أرمل

304

89

7

3

%75.4

%22.1

%1.7

%0.7

المستوى التعليمي

مؤهلـعالٍ

دراساتـعليا

)دبلوم،ـماجستي،ـ

دكتوراه(

239

164

%59.3

%40.7

المهنة

وظيفةـحكومية

عملـخاص

لاـأعمل

160

76

167

%39.7

%18.9

%41.4
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2- أدوات البحث
شوشة«ـ محمدـ »نيةـ أعدتهـ بالجندر،ـ المرتبطةـ النمطيةـ القوالبـ مقياسـ البحثـ أدواتـ تضمنتـ

)2020(.ـوتكونـمنـ164ـبندًاـحولـالقوالبـالنمطيةـالمرتبطةـبالرجولةـوالأنوثةـفيـالثقافةـالمصرية،ـ

تـصورتانـ)صورةـللرجل،ـوصورةـللمرأة(،ـوتَمثلتـبدائلـالاستجابةـفيـثلاثةـبدائل،ـهي:ـترتبطـ وأعُدَّ

بالرجل،ـوترتبطـبالمرأة،ـوترتبطـبالاثنينـمعًا.ـوطلُبـمنـالمشاركينـأنـيحددواـأيـهذهـالقوالبـترتبطـ

بصفاتـالرجالـأوـالنساء،ـأوـترتبطـبكليهماـكماـتقدمـمنـخلالـوسائلـالإعلامـوالتواصلـالاجتماعي.ـ

شوشة«ـ محمدـ »نيةـ دراسةـ عنهاـ كشفتـ كماـ مرتفعةـ وثباتـ صدقـ بمعاملاتـ المقياسـ هذاـ ويتسمـ

اـلاختبارـومعاملـ إـعادة اـلمقياسـمنـخلالـطريقتين،ـهما: رـثبات اـلحاليةـقدُِّ اـلدراسة )2020(.ـوفيإـطار

ألفا-ـكرونباخـلكلٍـمنـصورةـالنساءـوالرجال.ـكشفتـنتائجـإعادةـالاختبار،ـالذيـأجُريـبفارقـزمنيـ

ـكبيٍـمَعـ إـلىـحدٍّ أـنـيكوناـمتكافئين اـلأولـلدىـعيِّنةـقوامهاـ50ـمشاركًا،ـوروعي اـلتطبيق أـيامـعلى 10-7

العينةـالأصلية،ـوحُسبتـالنسبةـالمئويةـللاتفاقـبينـمرتيـالتطبيقـلكلـبندـمنـبنودـالمقياس،ـوكشفتـ

نسبـالاتفاقـعنـأنـمعاملاتـثباتـالبنودـمرضيةـإلىـحدـكبي؛ـإذـترَاوحتـنسبـالاتفاقـماـبينـ70%ـ

إلىـ100%.ـكماـأسفرـحسابـمعاملـألفا-ـكرونباخـعنـ0،90ـلصورةـالرجال،ـو0،92ـلصورةـالنساء.ـ

المرأةـوالرجلـ الموادـالإعلانية،ـكماـتعكسـصورةـ البحثـعلىـمقياسـمحتوىـ كماـاشتملتـأدواتـ

فيـوسائلـالإعلامـسواءـالمسموعةـأوـالمرئيةـومنـخلالـوسائلـالتواصلـالاجتماعي.ـوتكونـمنـ)8(ـ

بنودـ)مثل:ـمستحضراتـالتجميل،ـأدواتـالرياضةـوغيهاـمنـالموادـالإعلانية(،ـوطلُبـمنـالمشاركينـ

دواـمدىـملاءمةـهذهـالموادـلكلٍـمنـالرجال،ـأوـالنساء،ـأوـالاثنينـمعًا.ـوللتحققـمنـالخصائصـ أنـيحدِّ

السيكوميتريةـللمقياس،ـاعُتمدـعلىـطريقةـإعادةـالاختبار،ـالذيـأجُرىـبفارقـزمنيـ7-10ـأيامـعلىـ

اـلأصلية،ـ اـلعيِّنة ـكبيٍـمَع أـنـيكوناـمتكافئينإـلىـحدٍّ لـدىـعيِّنةـقوامهاـ50ـمشاركًا،ـوروعي اـلأول التطبيق

وحُسبتـالنسبةـالمئويةـللاتفاقـبينـمرتيـالتطبيقـلكلـبندـمنـبنودـالمقياس،ـوكشفتـنسبـالاتفاقـعنـ

أنـمعاملاتـثباتـالبنودـمرضيةـإلىـحدـكبي؛ـإذـترَاوحتـنسبـالاتفاقـماـبينـ90%ـإلىـ100%.ـوبلغتـ

قيمةـمعاملـألفا-كرونباخـلصورةـالرجالـ0،65،ـو0،52ـلصورةـالنساء.ـوللتحقُّقـمنـصدقـالمقياسـ

اعُتمدـعلىـصدقـالتكوينـمنـخلالـالاتفاقـمعـتنبؤاتـأسفرـعنهاـالإطارـالنظري،ـومنـهذهـالتنبؤاتـ

وجودـفروقـجوهريةـبينـالجنسينـفيـطبيعةـالموادـالإعلانيةـالتيـتلُائمـكلًاـمنـالرجالـوالنساء؛ـحيثـ

كشفتـنتائجـالبحثـالراهنـأنـإعلاناتـالأدواتـالمنزليةـوالمطبخ،ـوالرحلاتـوالموادـالغذائيةـأكثرـملاءمةـ

للنساء.ـويتسقـهذاـمعـماـكشفـعنهـالتراثـالسابق،ـوهذاـماـسوفـينُاقشـفيـالفرضـالثانيـللدراسة،ـ

اـستمارةـ ;ـ2017Di Piano et al., 2014(.ـكماـتضمنت اـلشقرانـوآخرون، ومنهاـدراساتـ)أحمد،ـ2017؛

الاجتماعية،ـ والحالةـ الدراسي،ـ والمؤهلـ والسن،ـ )النوع،ـ بياناتـديموجرافيةـتضمنتـ البحثـصحيفةـ

والمهنة،ـوالطبقةـالاجتماعية(.
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3- ظروف التطبيق
الجامعة،ـ طلابـ منـ متفاوتةـ وشرائحـ مختلفةـ عيِّناتـ علىـ جمعيـ بشكلـ البحثـ أداةـ طبُِّقتـ

والعاملينـبالقطاعاتـالخاصةـوالعامة؛ـإذـتبدأـالجلسةـبتقديمـالباحثينـبأنفسهم،ـوالتعريفـبطبيعةـ

اـلبحث،ـ اـستمارة ـمعلوماتهمـفيـسريةـتامة،ـوتقديم اـلتعاون،ـوأنَّ اـلمشاركينـعلى البحثـوأهدافه،ـوحث

وتستغرقـالإجابةـعنـالاستمارةـماـيتراوحـماـبينـ20ـإلىـ25ـدقيقةـفيـالمتوسط،ـوبعدـالانتهاءـمنـ

الإجابةـيراجعـالباحثونـالاستمارةـللتأكدـمنـاستيفاءـجميعـالبنودـوالبياناتـالشخصية.

رابعاً: نتائج البحث ومناقشتها
-ـنتائجـالفرضـالأول:ـتوجدـفروقٌـبينـالجنسينـفيـالقوالبـالنمطيةـالمرتبطةـبالرجولةـوالأنوثةـ

كماـتقدمهاـوسائلـالإعلامـفيـالمجتمعـالمصري.ـوتتضحـمنـخلالـجدولـرقمـ)2(،ـ)3(:

1-ـالقوالبـالنمطيةـالمرتبطةـبالرجوليةـفيـوسائلـالإعلامـ)جدولـ2(.

2-ـالقوالبـالنمطيةـالمرتبطةـبالأنثويةـفيـوسائلـالإعلامـ)جدولـ3(.

جدول )2(: يبينِّ القوالب النمطية المرتبطة بالرجولية كما تقدمها وسائل الإعلام وفقًا للجنس.

الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة
الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة
الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة

93.896.92.146مستقل6.248**93.298.1عدواني
ساحر 

)فاتن(
3756**13.512

5.047**63.774.3اعتمادي
يهتم 

بمظهره
58.975.9**12.705

كثرة 

الشكوى
2621.80.935

حكمة 

عاطفي على 

الأمور

42.238.11.930فضولي28.131.50.521ثرثار35.182**54.825.3

47.945.50.219خيالي86.381.31.645لبق71.976.71.112عنيد

5.834**71.959.9صبور7.809**88.495.7كذاب42.513**71.938.1مطيع

يميل إلى 

الأمور 

العملية أو 

الرياضية

40.4351.161حساس56.264.22.535لطيف93.293.40.008

82.983.70.041سلبي

يتفهّم 

مشاعر 

الآخرين

4.681**39.729.2خجول19.55**69.947.1

58.261.10.320مستسلم

حاجته 

للشعور 

بالأمن

38.429.6**3.262
الاعتقاد 

بالخرافة
47.9510.341

يحب 

المنافسة
11.328**10092.6شجاع77.479.40.217أنيق8.662**95.986.8

يميل إلى 

الجلوس في 

البيت

43.839.30.792

يميل 

لدراسة 

الأدب 

والتراث

72.658.8**7.728
يهتم 

بالأسرة
61.652.92.878

20.693**93.875.9متفهم7.260**92.582.9نشيط6.262**65.176.7غير منطقي

ماهر في 

العمل
5.787**79.588.3كسول13.002**85.695.7مسيطر8.898**8996.5

4.571**82.973.5صريح
قاسي 

)خشن(
93.297.7**4.978

يهتم بمجال 

العمل
95.997.71.015

سهولة 

الشعور 

بالألم

14.521**82.994.6أناني3.476**96.691.8جريء36.337.70.083

يحب 

المغامرة
91.1862.271متحمس4.876**96.690.7

يهتم 

بالعلاقات 

الاجتماعية

7461.5**6.477

13.374**88.472.8اجتماعي6.547**95.988.3مبدع46.649.40.301متردد

سهولة 

البكاء
80.881.30.015غيور92.594.60.697عقلاني16.413.60.592

86.391.83.113وقح98.696.51.594قيادي
يهتم 

بالتفاصيل
43.333.1**4.068

14.762**87.797.3غامض98.697.70.445قوي بدنيًا5.147**91.896.6واثق بنفسه

97.398.10.269بارد المشاعر55.546.72.875قلق91.889.50.557طموح

يفصل بين 

المشاعر 

والأفكار

5.145**58.970جذاب95.9931.393

يجد 

صعوبة 

في اتخاذ 

القرار

5051.40.069

7477.40.614حقود93.894.60.089عملي97.395.70.617محترف

16.897**71.250.2عطوف10.879**93.882.1جدير بالثقة
متمركز 

حول ذاته
81.588.7**4.044

92.589.50.963يقظ
متقلب 

مزاجيًا
52.152.90.028

قوي 

الشخصية
93.894.20.018

65.861.10.867كئيب
عديم 

الفائدة
80.181.70.151

يحب 

الرياضة
94.594.60.000

يتميز 

بالكفاءة
87.791.81.841أمين95.295.30.003

يهتم برعاية 

الأطفال
42.528.8**7.784

88.491.81.315مؤكد لذاته64.462.60.121مندفع
يضع لنفسه 

خططا
93.290.70.747

12.727**7658.4مُسالم65.868.90.414رشيق
لديه حس 

الفكاهة
92.576.7**16.039

34.631**83.654.5يتسم بالولاء8992.21.155عصبي
قائم 

بالرعاية
71.249.4**18.114

مراعاة 

الآخرين
12.467**42.560.7نكدي35.991**77.446.7يتحمل الألم41.371**8755.6

54.852.50.192موسوس
يحب تلقي 

المغازلة
12.798**56.237.7رقيق القلب47.346.30.034

17.688**8970.8مهذب4.617**97.993صلب93.893.40.031كريم

9.091**71.256حنين10.504ِّ**89.776.7مثالي47.138**84.950.6مضحٍ

18.825**91.873.9مرح
سطحي 

التفكير
5.590**93.285.2يعتمد عليه72.6720.018

59.662.30.279جبان

يهتم 

بالأمور 

المالية

80.185.21.1731
مثير 

للمشاكل
71.971.60.005

4.027**93.887.5عادل78.181.70.778متهور78.8841.769متشائم

65.860.31.174رومانسي
لديه حس 

فني
93.290.70.747ناضج9.539**71.255.6

عفوي )غير 

مصطنع(
8963.8**30.032

مسئول عن 

الحماية
80.880.90.001ممل95.294.60.080

84.977.82.987متعاون93.894.60.089مثقف29.525**95.974.3بسيط 

5.252**79.568.9متسامح7.902**97.990.7يعمل بجد
سريع 

الغضب
85.681.71.012

8790.31.034مهمل3.918**89.794.9مكافح21.532**8968.5هادئ

38.443.61.045مثير جنسيًا27.757**72.792.2متسلِّط5.560**87.778.2طيب

نشط 

جنسيًا 

)لعوب(

91.195.32.870

كثرة 

الشعور 

بالأرق

5.119**81.58935مستبد9.342**75.360.3

محب 

للأطفال
85.691.43.312متزمت94.592.60.545عنيف16.159**56.836.2

سريع 

البديهة
88.476.7**8.250

لديه دافعية 

للإنجاز
11.411**96.686حكيم86.380.52.150

98.695.72.526حاسم12.961**94.581.7ذو بصيرة93.891.10.988مفكر

93.888.72.858ذكي
يميل 

للمساواة
15.219**97.986مسئول4.728**63.752.5

متوجه نحو 

تحقيق ذاته
8.861**77.463وفّي40.433.12.183رقيق8990.30.154

طفولية 

المشاعر
33.626.52.280

يهتم 

بالنظافة
7.977**67.179.8مزعج26.728**69.242.4

66.465.40.047منظم67.171.60.886ّمتمرد

التهويل 

والمبالغة في 

الأمور

38.438.10.002

3.444**8792.6منافق
يشعر 

بالاضطهاد
3934.60.784

مدعي 

المعرفة )أبو 

العريف(

87.798.4**20.935

3.896**82.273.5شغوف
لحوح 

)زنان(
93.294.60.327فوضوي35.6350.015

5049.80.001مدللّ
ضحية 

)فريسة(
36.319.8**13.170

سهل 

الانقياد 

والتأثر

47.3421.037

يشعر 

بالتهديد 

وعدم الأمان

32.9300.370
يجيد قيادة 

السيارات
10096.5**5.230

يحرص 

على تنفيذ 

العادات 

والتقاليد

72.664**7.322

91.191.40.014حر
91.193.81.000طبعه حاد

55.547.52.389عاطفي
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الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة
الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة
الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة

93.896.92.146مستقل6.248**93.298.1عدواني
ساحر 

)فاتن(
3756**13.512

5.047**63.774.3اعتمادي
يهتم 

بمظهره
58.975.9**12.705

كثرة 

الشكوى
2621.80.935

حكمة 

عاطفي على 

الأمور

42.238.11.930فضولي28.131.50.521ثرثار35.182**54.825.3

47.945.50.219خيالي86.381.31.645لبق71.976.71.112عنيد

5.834**71.959.9صبور7.809**88.495.7كذاب42.513**71.938.1مطيع

يميل إلى 

الأمور 

العملية أو 

الرياضية

40.4351.161حساس56.264.22.535لطيف93.293.40.008

82.983.70.041سلبي

يتفهّم 

مشاعر 

الآخرين

4.681**39.729.2خجول19.55**69.947.1

58.261.10.320مستسلم

حاجته 

للشعور 

بالأمن

38.429.6**3.262
الاعتقاد 

بالخرافة
47.9510.341

يحب 

المنافسة
11.328**10092.6شجاع77.479.40.217أنيق8.662**95.986.8

يميل إلى 

الجلوس في 

البيت

43.839.30.792

يميل 

لدراسة 

الأدب 

والتراث

72.658.8**7.728
يهتم 

بالأسرة
61.652.92.878

20.693**93.875.9متفهم7.260**92.582.9نشيط6.262**65.176.7غير منطقي

ماهر في 

العمل
5.787**79.588.3كسول13.002**85.695.7مسيطر8.898**8996.5

4.571**82.973.5صريح
قاسي 

)خشن(
93.297.7**4.978

يهتم بمجال 

العمل
95.997.71.015

سهولة 

الشعور 

بالألم

14.521**82.994.6أناني3.476**96.691.8جريء36.337.70.083

يحب 

المغامرة
91.1862.271متحمس4.876**96.690.7

يهتم 

بالعلاقات 

الاجتماعية

7461.5**6.477

13.374**88.472.8اجتماعي6.547**95.988.3مبدع46.649.40.301متردد

سهولة 

البكاء
80.881.30.015غيور92.594.60.697عقلاني16.413.60.592

86.391.83.113وقح98.696.51.594قيادي
يهتم 

بالتفاصيل
43.333.1**4.068

14.762**87.797.3غامض98.697.70.445قوي بدنيًا5.147**91.896.6واثق بنفسه

97.398.10.269بارد المشاعر55.546.72.875قلق91.889.50.557طموح

يفصل بين 

المشاعر 

والأفكار

5.145**58.970جذاب95.9931.393

يجد 

صعوبة 

في اتخاذ 

القرار

5051.40.069

7477.40.614حقود93.894.60.089عملي97.395.70.617محترف

16.897**71.250.2عطوف10.879**93.882.1جدير بالثقة
متمركز 

حول ذاته
81.588.7**4.044

92.589.50.963يقظ
متقلب 

مزاجيًا
52.152.90.028

قوي 

الشخصية
93.894.20.018

65.861.10.867كئيب
عديم 

الفائدة
80.181.70.151

يحب 

الرياضة
94.594.60.000

يتميز 

بالكفاءة
87.791.81.841أمين95.295.30.003

يهتم برعاية 

الأطفال
42.528.8**7.784

88.491.81.315مؤكد لذاته64.462.60.121مندفع
يضع لنفسه 

خططا
93.290.70.747

12.727**7658.4مُسالم65.868.90.414رشيق
لديه حس 

الفكاهة
92.576.7**16.039

34.631**83.654.5يتسم بالولاء8992.21.155عصبي
قائم 

بالرعاية
71.249.4**18.114

مراعاة 

الآخرين
12.467**42.560.7نكدي35.991**77.446.7يتحمل الألم41.371**8755.6

54.852.50.192موسوس
يحب تلقي 

المغازلة
12.798**56.237.7رقيق القلب47.346.30.034

17.688**8970.8مهذب4.617**97.993صلب93.893.40.031كريم

9.091**71.256حنين10.504ِّ**89.776.7مثالي47.138**84.950.6مضحٍ

18.825**91.873.9مرح
سطحي 

التفكير
5.590**93.285.2يعتمد عليه72.6720.018

59.662.30.279جبان

يهتم 

بالأمور 

المالية

80.185.21.1731
مثير 

للمشاكل
71.971.60.005

4.027**93.887.5عادل78.181.70.778متهور78.8841.769متشائم

65.860.31.174رومانسي
لديه حس 

فني
93.290.70.747ناضج9.539**71.255.6

عفوي )غير 

مصطنع(
8963.8**30.032

مسئول عن 

الحماية
80.880.90.001ممل95.294.60.080

84.977.82.987متعاون93.894.60.089مثقف29.525**95.974.3بسيط 

5.252**79.568.9متسامح7.902**97.990.7يعمل بجد
سريع 

الغضب
85.681.71.012

8790.31.034مهمل3.918**89.794.9مكافح21.532**8968.5هادئ

38.443.61.045مثير جنسيًا27.757**72.792.2متسلِّط5.560**87.778.2طيب

نشط 

جنسيًا 

)لعوب(

91.195.32.870

كثرة 

الشعور 

بالأرق

5.119**81.58935مستبد9.342**75.360.3

محب 

للأطفال
85.691.43.312متزمت94.592.60.545عنيف16.159**56.836.2

سريع 

البديهة
88.476.7**8.250

لديه دافعية 

للإنجاز
11.411**96.686حكيم86.380.52.150

98.695.72.526حاسم12.961**94.581.7ذو بصيرة93.891.10.988مفكر

93.888.72.858ذكي
يميل 

للمساواة
15.219**97.986مسئول4.728**63.752.5

متوجه نحو 

تحقيق ذاته
8.861**77.463وفّي40.433.12.183رقيق8990.30.154

طفولية 

المشاعر
33.626.52.280

يهتم 

بالنظافة
7.977**67.179.8مزعج26.728**69.242.4

66.465.40.047منظم67.171.60.886ّمتمرد

التهويل 

والمبالغة في 

الأمور

38.438.10.002

3.444**8792.6منافق
يشعر 

بالاضطهاد
3934.60.784

مدعي 

المعرفة )أبو 

العريف(

87.798.4**20.935

3.896**82.273.5شغوف
لحوح 

)زنان(
93.294.60.327فوضوي35.6350.015

5049.80.001مدللّ
ضحية 

)فريسة(
36.319.8**13.170

سهل 

الانقياد 

والتأثر

47.3421.037

يشعر 

بالتهديد 

وعدم الأمان

32.9300.370
يجيد قيادة 

السيارات
10096.5**5.230

يحرص 

على تنفيذ 

العادات 

والتقاليد

72.664**7.322

91.191.40.014حر
91.193.81.000طبعه حاد

55.547.52.389عاطفي



195

الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة
الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة
الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة

93.896.92.146مستقل6.248**93.298.1عدواني
ساحر 

)فاتن(
3756**13.512

5.047**63.774.3اعتمادي
يهتم 

بمظهره
58.975.9**12.705

كثرة 

الشكوى
2621.80.935

حكمة 

عاطفي على 

الأمور

42.238.11.930فضولي28.131.50.521ثرثار35.182**54.825.3

47.945.50.219خيالي86.381.31.645لبق71.976.71.112عنيد

5.834**71.959.9صبور7.809**88.495.7كذاب42.513**71.938.1مطيع

يميل إلى 

الأمور 

العملية أو 

الرياضية

40.4351.161حساس56.264.22.535لطيف93.293.40.008

82.983.70.041سلبي

يتفهّم 

مشاعر 

الآخرين

4.681**39.729.2خجول19.55**69.947.1

58.261.10.320مستسلم

حاجته 

للشعور 

بالأمن

38.429.6**3.262
الاعتقاد 

بالخرافة
47.9510.341

يحب 

المنافسة
11.328**10092.6شجاع77.479.40.217أنيق8.662**95.986.8

يميل إلى 

الجلوس في 

البيت

43.839.30.792

يميل 

لدراسة 

الأدب 

والتراث

72.658.8**7.728
يهتم 

بالأسرة
61.652.92.878

20.693**93.875.9متفهم7.260**92.582.9نشيط6.262**65.176.7غير منطقي

ماهر في 

العمل
5.787**79.588.3كسول13.002**85.695.7مسيطر8.898**8996.5

4.571**82.973.5صريح
قاسي 

)خشن(
93.297.7**4.978

يهتم بمجال 

العمل
95.997.71.015

سهولة 

الشعور 

بالألم

14.521**82.994.6أناني3.476**96.691.8جريء36.337.70.083

يحب 

المغامرة
91.1862.271متحمس4.876**96.690.7

يهتم 

بالعلاقات 

الاجتماعية

7461.5**6.477

13.374**88.472.8اجتماعي6.547**95.988.3مبدع46.649.40.301متردد

سهولة 

البكاء
80.881.30.015غيور92.594.60.697عقلاني16.413.60.592

86.391.83.113وقح98.696.51.594قيادي
يهتم 

بالتفاصيل
43.333.1**4.068

14.762**87.797.3غامض98.697.70.445قوي بدنيًا5.147**91.896.6واثق بنفسه

97.398.10.269بارد المشاعر55.546.72.875قلق91.889.50.557طموح

يفصل بين 

المشاعر 

والأفكار

5.145**58.970جذاب95.9931.393

يجد 

صعوبة 

في اتخاذ 

القرار

5051.40.069

7477.40.614حقود93.894.60.089عملي97.395.70.617محترف

16.897**71.250.2عطوف10.879**93.882.1جدير بالثقة
متمركز 

حول ذاته
81.588.7**4.044

92.589.50.963يقظ
متقلب 

مزاجيًا
52.152.90.028

قوي 

الشخصية
93.894.20.018

65.861.10.867كئيب
عديم 

الفائدة
80.181.70.151

يحب 

الرياضة
94.594.60.000

يتميز 

بالكفاءة
87.791.81.841أمين95.295.30.003

يهتم برعاية 

الأطفال
42.528.8**7.784

88.491.81.315مؤكد لذاته64.462.60.121مندفع
يضع لنفسه 

خططا
93.290.70.747

12.727**7658.4مُسالم65.868.90.414رشيق
لديه حس 

الفكاهة
92.576.7**16.039

34.631**83.654.5يتسم بالولاء8992.21.155عصبي
قائم 

بالرعاية
71.249.4**18.114

مراعاة 

الآخرين
12.467**42.560.7نكدي35.991**77.446.7يتحمل الألم41.371**8755.6

54.852.50.192موسوس
يحب تلقي 

المغازلة
12.798**56.237.7رقيق القلب47.346.30.034

17.688**8970.8مهذب4.617**97.993صلب93.893.40.031كريم

9.091**71.256حنين10.504ِّ**89.776.7مثالي47.138**84.950.6مضحٍ

18.825**91.873.9مرح
سطحي 

التفكير
5.590**93.285.2يعتمد عليه72.6720.018

59.662.30.279جبان

يهتم 

بالأمور 

المالية

80.185.21.1731
مثير 

للمشاكل
71.971.60.005

4.027**93.887.5عادل78.181.70.778متهور78.8841.769متشائم

65.860.31.174رومانسي
لديه حس 

فني
93.290.70.747ناضج9.539**71.255.6

عفوي )غير 

مصطنع(
8963.8**30.032

مسئول عن 

الحماية
80.880.90.001ممل95.294.60.080

84.977.82.987متعاون93.894.60.089مثقف29.525**95.974.3بسيط 

5.252**79.568.9متسامح7.902**97.990.7يعمل بجد
سريع 

الغضب
85.681.71.012

8790.31.034مهمل3.918**89.794.9مكافح21.532**8968.5هادئ

38.443.61.045مثير جنسيًا27.757**72.792.2متسلِّط5.560**87.778.2طيب

نشط 

جنسيًا 

)لعوب(

91.195.32.870

كثرة 

الشعور 

بالأرق

5.119**81.58935مستبد9.342**75.360.3

محب 

للأطفال
85.691.43.312متزمت94.592.60.545عنيف16.159**56.836.2

سريع 

البديهة
88.476.7**8.250

لديه دافعية 

للإنجاز
11.411**96.686حكيم86.380.52.150

98.695.72.526حاسم12.961**94.581.7ذو بصيرة93.891.10.988مفكر

93.888.72.858ذكي
يميل 

للمساواة
15.219**97.986مسئول4.728**63.752.5

متوجه نحو 

تحقيق ذاته
8.861**77.463وفّي40.433.12.183رقيق8990.30.154

طفولية 

المشاعر
33.626.52.280

يهتم 

بالنظافة
7.977**67.179.8مزعج26.728**69.242.4

66.465.40.047منظم67.171.60.886ّمتمرد

التهويل 

والمبالغة في 

الأمور

38.438.10.002

3.444**8792.6منافق
يشعر 

بالاضطهاد
3934.60.784

مدعي 

المعرفة )أبو 

العريف(

87.798.4**20.935

3.896**82.273.5شغوف
لحوح 

)زنان(
93.294.60.327فوضوي35.6350.015

5049.80.001مدللّ
ضحية 

)فريسة(
36.319.8**13.170

سهل 

الانقياد 

والتأثر

47.3421.037

يشعر 

بالتهديد 

وعدم الأمان

32.9300.370
يجيد قيادة 

السيارات
10096.5**5.230

يحرص 

على تنفيذ 

العادات 

والتقاليد

72.664**7.322

91.191.40.014حر
91.193.81.000طبعه حاد

55.547.52.389عاطفي

*ـدالـعندـ0.05
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القوالبـ غالبيةـ فيـ والنساءـ الرجالـ بينـ جوهريةـ فروقـ وجودـ )2(ـ الجدولـ خلالـ منـ يتضحـ

النمطيةـالتيـتصوِّرـبهاـوسائلـالإعلامـمفهومـالرجولة؛ـفبينماـترىـالنساءـأنـوسائلـالإعلامـتقدمـ

الرجالـعلىـأنهمـأكثرـعدوانية،ـواعتمادية،ـوغيـمنطقيين،ـوماهرينـفيـعملهم،ـوأكثرـثقةـبأنفسهم،ـ

وأكثرـاهتمامًاـبمظهرهم،ـوكذباً،ـوأكثرـميلًاـللسيطرة،ـوذووـطبعـخشن،ـوأنهـيتمـتقديمـالرجالـفيـ

الغموض،ـ إلىـ ويميلونـ ذواتهم،ـ حولـ والتمركزـ وأنانيةـ كسلًا،ـ أكثرـ وأنهمـ وجذابة،ـ ساحرةـ صورةـ

وأكثرـاستخدامًاـللنفاق،ـوأنهمـأكثرـكفاحًا،ـوتسلطاًـواستبدادا،ـوأكثرـميلًاـللنكدـوالإزعاج،ـويميلونـ

إلىـالحكمة،ـوادعاءـالمعرفة.ـبينماـيزيدـاعتقادـالرجالـبأنـوسائلـالإعلامـتقدمهمـعلىـأنهمـيعتمدونـ

علىـالعاطفةـفيـحكمهمـعلىـالأمور،ـويتفهمونـمشاعرـالآخرين،ـويهتمونـبالعلاقاتـالاجتماعية،ـ

للمنافسة،ـويعبرونـ وأنهمـمطيعون،ـومحبونـ بالأمن،ـ الشعورـ إلىـ ولديهمـحاجةـ الأطفال،ـ ورعايةـ

عنـرأيهمـبصراحة،ـومحبونـللمغامرة،ـوأكثرـشجاعةـوصلابةـوحكمةـوشعورًاـبالمسئولية،ـوجديرونـ

بصية،ـ وذووـ فنيـ حسـ ولديهمـ وإبداعًاـ وجراءةـ نشاطاً،ـ وأكثرـ والتراث،ـ للأدبـ ومحبونـ بالثقة،ـ

وصبراًـوخجلًا،ـواهتمامًاـبالتفاصيل،ـوميلًاـللتضحيةـوتسامحًا،ـومرحونـويتمتعونـبحسـالفكاهة،ـ

وأكثرـ رقيق،ـ قلبـ وذووـ ومسالمونـ طيبةـ قلوبـ وذووـ بجد،ـ والعملـ للبساطةـ ميلًاـ وأكثرـ وتلقائية،ـ

ولاءًـوعدالة،ـوتحملًاـللألم،ـويحافظونـعلىـالعاداتـوالتقاليد،ـوجميعهمـيجيدونـقيادةـالسيارات.ـ

اـلإعلامـببعضاـلقوالبـ اـلرجالـكماـيظهرونـفيـوسائل اـلنساءـوصفن أـن اـلسابقة اـلنتائج والملاحظـمن

النمطيةـالإيجابيةـوالسلبية،ـبينماـوصفـالرجالـأنفسهمـبجميعـالقوالبـالنمطيةـالإيجابية.

جدول )3(: يبينِّ القوالب النمطية المرتبطة بالأنثوية كما تقدمها وسائل الإعلام وفقًا للجنس.

الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة
الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة
الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة

10283**65.880.2محترفة 72.667.71.054عدوانية
ساحرة 

)فاتنة(
93.899.2**10.174

84.285.20.068اعتمادية
تهتم 

بمظهرها
95.9100**10.721

كثيرة 

الشكوى
95.296.10.188

حكمها 

عاطفي على 

الأمور

7.566**90.496.9فضولية7.112**97.3100ثرثارة11.603**8796.1

5.035**88.494.6خيالية24.925**69.289.1لبقة7.800**84.293عنيدة

49.504**67.193.8صبورة6.395**81.570كذّابة16.138**86.396.9مطيعة

يميل إلى 

الأمور 

العملية أو 

الرياضية

13.418**8997.7حساسة10.284**89.797.3لطيفة51.459.52.525

88.485.20.780سلبية

تتفهم 

مشاعر 

الآخرين

4.052**92.596.9خجولة17.543**84.996.5

6.392**86.393.8مستسلمة

حاجتها 

للشعور 

بالأمن

96.698.41.488
تعتقد 

بالخرافة
97.393.42.831

تحب 

المنافسة
18.069**89.798.8أنيقة28.628**62.385.6

تجد 

صعوبة في 

اتخاذ القرار

8993.82.854

تميل 

للجلوس 

في البيت

64.456.42.446حادة الطبع85.691.43.312
تهتم 

بالأسرة
90.492.20.394

8.206**86.394.6متفهمة25.650**39.765.8شجاعة9.693**88.475.5غير منطقية

ماهرة في 

العمل
75.380.51.501كسولة47.952.10.655مسيطرة11.254**69.984

16.582**7489.5صريحة
قاسية 

)خشنة(
47.336.6**4.413

تهتم بمجال 

العمل
54.876.3**19.886

سهولة 

الشعور 

بالألم

7.322**72.659.1أنانية23.978**47.972.4جريئة90.485.61.947

تحب 

المغامرة
23.883**73.391.4متحمسة27.917**47.373.5

تهتم 

بالعلاقات 

الاجتماعية

91.190.70.021

9.375**85.694.6اجتماعية20.299**80.194.6مبدعة93.294.90.555مترددة

سهولة 

البكاء
19.841**70.588.3غيورة4.413**52.763.4عقلانية96.699.23.821

71.9652.042وقحة12.701**41.159.5قيادية
تهتم 

بالتفاصيل
93.298.1**6.248

واثقة 

بنفسها
59.6580.100غامضة14.899**12.329.2قوية بدنيًا25.379**72.691.4

14.762**87.797.3قلقة29.184**80.196.6طموحة
باردة 

المشاعر
6144.4**10.264

تفصل بين 

المشاعر 

والأفكار

18.653**87.798.1جذابة32.935.40.246

تميل 

لدراسة 

الأدب 

والتراث

79.591.1**10.966

5.542**89.795.7حقودة4.200**59.669.6عملية56.864.22.127مستقلة

جديرة 

بالثقة
27.457**84.298.1عطوفة26.893**63.786

متمركزة 

حول ذاتها
80.172.43.008

14.384**67.884يقظة
متقلبة 

مزاجية
89.787.20.585

قوية 

الشخصية
61.671.6**4.237

83.689.52.965كئيبة
عديمة 

الفائدة
83.679.80.876

تحب 

الرياضة
61.663.40.126

تتميز 

بالكفاءة
12.099**82.993.8أمينة7478.61.123

تهتم برعاية 

الأطفال
97.998.40.135

83.689.12.546مندفعة
مؤكدة 

لذاتها
80.187.5**3.982

تضع 

لنفسها 

خططاً

62.370.42.784

4.295**88.494.2مُسالمة3.646**86.392.2رشيقة
لديها حس 

الفكاهة
70.581.7**6.690

4.820**6171.6عصبية
تتسم 

بالولاء
85.695.3**11.687

قائمة 

بالرعاية
79.592.6**15.086

مراعاة 

الآخرين
94.5930.359نكدية30.045**65.187.9تتحمل الألم14.414**84.995.7

89.793.82.149موسوسة
تحب 

مغازلتها
95.295.30.003رقيقة القلب89.792.20.729

93.895.30.421مهذبة37.740.50.305صلبة4.044**81.588.7كريمة

4.960**94.598.4حنينة7.706**8996.1مثالية18.802**80.894.6مضحية

87.789.50.312مرحة
سطحية 

التفكير
16.194**63.781.7يعتمد عليها82.284.40.342

90.489.90.029جبانة

تهتم 

بالأمور 

المالية

59.668.12.960
مثيرة 

للمشاكل
84.282.10.302

14.954**70.586.4عادلة6.874**57.570.4متهورة77.481.71.089متشائمة

91.895.72.684رومانسية
لديها حس 

فني
11.679**67.182.1ناضجة4.679**89.795.3

 عفوية 

)غير 

مصطنع(

69.986.8**17.052
مسئولة عن 

الحماية
84.978.62.415مملة3944.41.078

14.944**80.193متعاونة3.926**83.690.3مثقفة15.801**73.388.7بسيطة

10.253**87.796.1متسامحة9.113**67.180.5تعمل بجد
سريعة 

الغضب
52.764.6**5.463

70.565.41.133مهملة3.705**76.784.4مكافحة12.971**7689.5هادئة

17.799**7654.9متسلطة91.194.21.355طيبة
مثيرة 

جنسيًا
97.396.50.173

نشطة 

جنسيًا 

)لعوب(

54.147.51.641

كثرة 

الشعور 

بالأرق

7.443**70.556.8مستبدة74.781.72.808

محبة 

للأطفال
5.266**78.167.3متزمتة45.242.80.219عنيفة4.942**93.898.1

سريعة 

البديهة
64.481.3**14.320

ذات دافعية 

للإنجاز
5082.239.747حكيمة28.578**70.591.1

4.531**43.854.9حاسمة16.361**61.680.2ذات بصيرة10.555**69.983.7مفكرة

12.310**75.388.7ذكية
تميل 

للمساواة
33.278**47.976.3مسئولة13.267**82.994.2

متوجها 

نحو تحقيق 

ذاتها

11.882**89.797.7وفيّة3.811**93.897.7رقيقة11.813**68.583.3

طفولية 

المشاعر
94.592.60.545

تهتم 

بالنظافة
3.493**89.782.9مزعجة11.256**92.598.8

5.089**85.692.6منظمة8982.53.110متمردة

التهويل 

والمبالغة في 

الأمور

93.290.30.973

78.847.31.008منافقة
تشعر 

بالاضطهاد
91.894.61.185

مدعية 

المعرفة )أم 

العريف(

47.943.20.851

7.280**80.890.3شغوفة
لحوحة 

)زنانة(
54.150.60.464فوضوية95.295.30.003

91.192.60.291مدللة
ضحية 

)فريسة(
93.298.8**9.629

سهلة 

الانقياد 

والتأثر

90.497.3**8.884

تشعر 

بالتهديد 

وعدم الأمان

97.395.30.909
تجيد قيادة 

السيارات
3946.72.213

تحرص 

على تنفيذ 

العادات 

والتقاليد

65.191.4**43.653

8.003**76.763حرة
26.529**7693.8نشيطة

37.044**86.3100عاطفية



197

الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة
الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة
الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة

10283**65.880.2محترفة 72.667.71.054عدوانية
ساحرة 

)فاتنة(
93.899.2**10.174

84.285.20.068اعتمادية
تهتم 

بمظهرها
95.9100**10.721

كثيرة 

الشكوى
95.296.10.188

حكمها 

عاطفي على 

الأمور

7.566**90.496.9فضولية7.112**97.3100ثرثارة11.603**8796.1

5.035**88.494.6خيالية24.925**69.289.1لبقة7.800**84.293عنيدة

49.504**67.193.8صبورة6.395**81.570كذّابة16.138**86.396.9مطيعة

يميل إلى 

الأمور 

العملية أو 

الرياضية

13.418**8997.7حساسة10.284**89.797.3لطيفة51.459.52.525

88.485.20.780سلبية

تتفهم 

مشاعر 

الآخرين

4.052**92.596.9خجولة17.543**84.996.5

6.392**86.393.8مستسلمة

حاجتها 

للشعور 

بالأمن

96.698.41.488
تعتقد 

بالخرافة
97.393.42.831

تحب 

المنافسة
18.069**89.798.8أنيقة28.628**62.385.6

تجد 

صعوبة في 

اتخاذ القرار

8993.82.854

تميل 

للجلوس 

في البيت

64.456.42.446حادة الطبع85.691.43.312
تهتم 

بالأسرة
90.492.20.394

8.206**86.394.6متفهمة25.650**39.765.8شجاعة9.693**88.475.5غير منطقية

ماهرة في 

العمل
75.380.51.501كسولة47.952.10.655مسيطرة11.254**69.984

16.582**7489.5صريحة
قاسية 

)خشنة(
47.336.6**4.413

تهتم بمجال 

العمل
54.876.3**19.886

سهولة 

الشعور 

بالألم

7.322**72.659.1أنانية23.978**47.972.4جريئة90.485.61.947

تحب 

المغامرة
23.883**73.391.4متحمسة27.917**47.373.5

تهتم 

بالعلاقات 

الاجتماعية

91.190.70.021

9.375**85.694.6اجتماعية20.299**80.194.6مبدعة93.294.90.555مترددة

سهولة 

البكاء
19.841**70.588.3غيورة4.413**52.763.4عقلانية96.699.23.821

71.9652.042وقحة12.701**41.159.5قيادية
تهتم 

بالتفاصيل
93.298.1**6.248

واثقة 

بنفسها
59.6580.100غامضة14.899**12.329.2قوية بدنيًا25.379**72.691.4

14.762**87.797.3قلقة29.184**80.196.6طموحة
باردة 

المشاعر
6144.4**10.264

تفصل بين 

المشاعر 

والأفكار

18.653**87.798.1جذابة32.935.40.246

تميل 

لدراسة 

الأدب 

والتراث

79.591.1**10.966

5.542**89.795.7حقودة4.200**59.669.6عملية56.864.22.127مستقلة

جديرة 

بالثقة
27.457**84.298.1عطوفة26.893**63.786

متمركزة 

حول ذاتها
80.172.43.008

14.384**67.884يقظة
متقلبة 

مزاجية
89.787.20.585

قوية 

الشخصية
61.671.6**4.237

83.689.52.965كئيبة
عديمة 

الفائدة
83.679.80.876

تحب 

الرياضة
61.663.40.126

تتميز 

بالكفاءة
12.099**82.993.8أمينة7478.61.123

تهتم برعاية 

الأطفال
97.998.40.135

83.689.12.546مندفعة
مؤكدة 

لذاتها
80.187.5**3.982

تضع 

لنفسها 

خططاً

62.370.42.784

4.295**88.494.2مُسالمة3.646**86.392.2رشيقة
لديها حس 

الفكاهة
70.581.7**6.690

4.820**6171.6عصبية
تتسم 

بالولاء
85.695.3**11.687

قائمة 

بالرعاية
79.592.6**15.086

مراعاة 

الآخرين
94.5930.359نكدية30.045**65.187.9تتحمل الألم14.414**84.995.7

89.793.82.149موسوسة
تحب 

مغازلتها
95.295.30.003رقيقة القلب89.792.20.729

93.895.30.421مهذبة37.740.50.305صلبة4.044**81.588.7كريمة

4.960**94.598.4حنينة7.706**8996.1مثالية18.802**80.894.6مضحية

87.789.50.312مرحة
سطحية 

التفكير
16.194**63.781.7يعتمد عليها82.284.40.342

90.489.90.029جبانة

تهتم 

بالأمور 

المالية

59.668.12.960
مثيرة 

للمشاكل
84.282.10.302

14.954**70.586.4عادلة6.874**57.570.4متهورة77.481.71.089متشائمة

91.895.72.684رومانسية
لديها حس 

فني
11.679**67.182.1ناضجة4.679**89.795.3

 عفوية 

)غير 

مصطنع(

69.986.8**17.052
مسئولة عن 

الحماية
84.978.62.415مملة3944.41.078

14.944**80.193متعاونة3.926**83.690.3مثقفة15.801**73.388.7بسيطة

10.253**87.796.1متسامحة9.113**67.180.5تعمل بجد
سريعة 

الغضب
52.764.6**5.463

70.565.41.133مهملة3.705**76.784.4مكافحة12.971**7689.5هادئة

17.799**7654.9متسلطة91.194.21.355طيبة
مثيرة 

جنسيًا
97.396.50.173

نشطة 

جنسيًا 

)لعوب(

54.147.51.641

كثرة 

الشعور 

بالأرق

7.443**70.556.8مستبدة74.781.72.808

محبة 

للأطفال
5.266**78.167.3متزمتة45.242.80.219عنيفة4.942**93.898.1

سريعة 

البديهة
64.481.3**14.320

ذات دافعية 

للإنجاز
5082.239.747حكيمة28.578**70.591.1

4.531**43.854.9حاسمة16.361**61.680.2ذات بصيرة10.555**69.983.7مفكرة

12.310**75.388.7ذكية
تميل 

للمساواة
33.278**47.976.3مسئولة13.267**82.994.2

متوجها 

نحو تحقيق 

ذاتها

11.882**89.797.7وفيّة3.811**93.897.7رقيقة11.813**68.583.3

طفولية 

المشاعر
94.592.60.545

تهتم 

بالنظافة
3.493**89.782.9مزعجة11.256**92.598.8

5.089**85.692.6منظمة8982.53.110متمردة

التهويل 

والمبالغة في 

الأمور

93.290.30.973

78.847.31.008منافقة
تشعر 

بالاضطهاد
91.894.61.185

مدعية 

المعرفة )أم 

العريف(

47.943.20.851

7.280**80.890.3شغوفة
لحوحة 

)زنانة(
54.150.60.464فوضوية95.295.30.003

91.192.60.291مدللة
ضحية 

)فريسة(
93.298.8**9.629

سهلة 

الانقياد 

والتأثر

90.497.3**8.884

تشعر 

بالتهديد 

وعدم الأمان

97.395.30.909
تجيد قيادة 

السيارات
3946.72.213

تحرص 

على تنفيذ 

العادات 

والتقاليد

65.191.4**43.653

8.003**76.763حرة
26.529**7693.8نشيطة

37.044**86.3100عاطفية
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الصفة

نسبة 
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النسبة 

الحرجة
الصفة

نسبة 

الذكور
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نسبة الإناث
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النسبة 

الحرجة
الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة

10283**65.880.2محترفة 72.667.71.054عدوانية
ساحرة 

)فاتنة(
93.899.2**10.174

84.285.20.068اعتمادية
تهتم 

بمظهرها
95.9100**10.721

كثيرة 

الشكوى
95.296.10.188

حكمها 

عاطفي على 

الأمور

7.566**90.496.9فضولية7.112**97.3100ثرثارة11.603**8796.1

5.035**88.494.6خيالية24.925**69.289.1لبقة7.800**84.293عنيدة

49.504**67.193.8صبورة6.395**81.570كذّابة16.138**86.396.9مطيعة

يميل إلى 

الأمور 

العملية أو 

الرياضية

13.418**8997.7حساسة10.284**89.797.3لطيفة51.459.52.525

88.485.20.780سلبية

تتفهم 

مشاعر 

الآخرين

4.052**92.596.9خجولة17.543**84.996.5

6.392**86.393.8مستسلمة

حاجتها 

للشعور 

بالأمن

96.698.41.488
تعتقد 

بالخرافة
97.393.42.831

تحب 

المنافسة
18.069**89.798.8أنيقة28.628**62.385.6

تجد 

صعوبة في 

اتخاذ القرار

8993.82.854

تميل 

للجلوس 

في البيت

64.456.42.446حادة الطبع85.691.43.312
تهتم 

بالأسرة
90.492.20.394

8.206**86.394.6متفهمة25.650**39.765.8شجاعة9.693**88.475.5غير منطقية

ماهرة في 

العمل
75.380.51.501كسولة47.952.10.655مسيطرة11.254**69.984

16.582**7489.5صريحة
قاسية 

)خشنة(
47.336.6**4.413

تهتم بمجال 

العمل
54.876.3**19.886

سهولة 

الشعور 

بالألم

7.322**72.659.1أنانية23.978**47.972.4جريئة90.485.61.947

تحب 

المغامرة
23.883**73.391.4متحمسة27.917**47.373.5

تهتم 

بالعلاقات 

الاجتماعية

91.190.70.021

9.375**85.694.6اجتماعية20.299**80.194.6مبدعة93.294.90.555مترددة

سهولة 

البكاء
19.841**70.588.3غيورة4.413**52.763.4عقلانية96.699.23.821

71.9652.042وقحة12.701**41.159.5قيادية
تهتم 

بالتفاصيل
93.298.1**6.248

واثقة 

بنفسها
59.6580.100غامضة14.899**12.329.2قوية بدنيًا25.379**72.691.4

14.762**87.797.3قلقة29.184**80.196.6طموحة
باردة 

المشاعر
6144.4**10.264

تفصل بين 

المشاعر 

والأفكار

18.653**87.798.1جذابة32.935.40.246

تميل 

لدراسة 

الأدب 

والتراث

79.591.1**10.966

5.542**89.795.7حقودة4.200**59.669.6عملية56.864.22.127مستقلة

جديرة 

بالثقة
27.457**84.298.1عطوفة26.893**63.786

متمركزة 

حول ذاتها
80.172.43.008

14.384**67.884يقظة
متقلبة 

مزاجية
89.787.20.585

قوية 

الشخصية
61.671.6**4.237

83.689.52.965كئيبة
عديمة 

الفائدة
83.679.80.876

تحب 

الرياضة
61.663.40.126

تتميز 

بالكفاءة
12.099**82.993.8أمينة7478.61.123

تهتم برعاية 

الأطفال
97.998.40.135

83.689.12.546مندفعة
مؤكدة 

لذاتها
80.187.5**3.982

تضع 

لنفسها 

خططاً

62.370.42.784

4.295**88.494.2مُسالمة3.646**86.392.2رشيقة
لديها حس 

الفكاهة
70.581.7**6.690

4.820**6171.6عصبية
تتسم 

بالولاء
85.695.3**11.687

قائمة 

بالرعاية
79.592.6**15.086

مراعاة 

الآخرين
94.5930.359نكدية30.045**65.187.9تتحمل الألم14.414**84.995.7

89.793.82.149موسوسة
تحب 

مغازلتها
95.295.30.003رقيقة القلب89.792.20.729

93.895.30.421مهذبة37.740.50.305صلبة4.044**81.588.7كريمة

4.960**94.598.4حنينة7.706**8996.1مثالية18.802**80.894.6مضحية

87.789.50.312مرحة
سطحية 

التفكير
16.194**63.781.7يعتمد عليها82.284.40.342

90.489.90.029جبانة

تهتم 

بالأمور 

المالية

59.668.12.960
مثيرة 

للمشاكل
84.282.10.302

14.954**70.586.4عادلة6.874**57.570.4متهورة77.481.71.089متشائمة

91.895.72.684رومانسية
لديها حس 

فني
11.679**67.182.1ناضجة4.679**89.795.3

 عفوية 

)غير 

مصطنع(

69.986.8**17.052
مسئولة عن 

الحماية
84.978.62.415مملة3944.41.078

14.944**80.193متعاونة3.926**83.690.3مثقفة15.801**73.388.7بسيطة

10.253**87.796.1متسامحة9.113**67.180.5تعمل بجد
سريعة 

الغضب
52.764.6**5.463

70.565.41.133مهملة3.705**76.784.4مكافحة12.971**7689.5هادئة

17.799**7654.9متسلطة91.194.21.355طيبة
مثيرة 

جنسيًا
97.396.50.173

نشطة 

جنسيًا 

)لعوب(

54.147.51.641

كثرة 

الشعور 

بالأرق

7.443**70.556.8مستبدة74.781.72.808

محبة 

للأطفال
5.266**78.167.3متزمتة45.242.80.219عنيفة4.942**93.898.1

سريعة 

البديهة
64.481.3**14.320

ذات دافعية 

للإنجاز
5082.239.747حكيمة28.578**70.591.1

4.531**43.854.9حاسمة16.361**61.680.2ذات بصيرة10.555**69.983.7مفكرة

12.310**75.388.7ذكية
تميل 

للمساواة
33.278**47.976.3مسئولة13.267**82.994.2

متوجها 

نحو تحقيق 

ذاتها

11.882**89.797.7وفيّة3.811**93.897.7رقيقة11.813**68.583.3

طفولية 

المشاعر
94.592.60.545

تهتم 

بالنظافة
3.493**89.782.9مزعجة11.256**92.598.8

5.089**85.692.6منظمة8982.53.110متمردة

التهويل 

والمبالغة في 

الأمور

93.290.30.973

78.847.31.008منافقة
تشعر 

بالاضطهاد
91.894.61.185

مدعية 

المعرفة )أم 

العريف(

47.943.20.851

7.280**80.890.3شغوفة
لحوحة 

)زنانة(
54.150.60.464فوضوية95.295.30.003

91.192.60.291مدللة
ضحية 

)فريسة(
93.298.8**9.629

سهلة 

الانقياد 

والتأثر

90.497.3**8.884

تشعر 

بالتهديد 

وعدم الأمان

97.395.30.909
تجيد قيادة 

السيارات
3946.72.213

تحرص 

على تنفيذ 

العادات 

والتقاليد

65.191.4**43.653

8.003**76.763حرة
26.529**7693.8نشيطة

37.044**86.3100عاطفية
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الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة
الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة
الصفة

نسبة 

الذكور

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة 

الحرجة

10283**65.880.2محترفة 72.667.71.054عدوانية
ساحرة 

)فاتنة(
93.899.2**10.174

84.285.20.068اعتمادية
تهتم 

بمظهرها
95.9100**10.721

كثيرة 

الشكوى
95.296.10.188

حكمها 

عاطفي على 

الأمور

7.566**90.496.9فضولية7.112**97.3100ثرثارة11.603**8796.1

5.035**88.494.6خيالية24.925**69.289.1لبقة7.800**84.293عنيدة

49.504**67.193.8صبورة6.395**81.570كذّابة16.138**86.396.9مطيعة

يميل إلى 

الأمور 

العملية أو 

الرياضية

13.418**8997.7حساسة10.284**89.797.3لطيفة51.459.52.525

88.485.20.780سلبية

تتفهم 

مشاعر 

الآخرين

4.052**92.596.9خجولة17.543**84.996.5

6.392**86.393.8مستسلمة

حاجتها 

للشعور 

بالأمن

96.698.41.488
تعتقد 

بالخرافة
97.393.42.831

تحب 

المنافسة
18.069**89.798.8أنيقة28.628**62.385.6

تجد 

صعوبة في 

اتخاذ القرار

8993.82.854

تميل 

للجلوس 

في البيت

64.456.42.446حادة الطبع85.691.43.312
تهتم 

بالأسرة
90.492.20.394

8.206**86.394.6متفهمة25.650**39.765.8شجاعة9.693**88.475.5غير منطقية

ماهرة في 

العمل
75.380.51.501كسولة47.952.10.655مسيطرة11.254**69.984

16.582**7489.5صريحة
قاسية 

)خشنة(
47.336.6**4.413

تهتم بمجال 

العمل
54.876.3**19.886

سهولة 

الشعور 

بالألم

7.322**72.659.1أنانية23.978**47.972.4جريئة90.485.61.947

تحب 

المغامرة
23.883**73.391.4متحمسة27.917**47.373.5

تهتم 

بالعلاقات 

الاجتماعية

91.190.70.021

9.375**85.694.6اجتماعية20.299**80.194.6مبدعة93.294.90.555مترددة

سهولة 

البكاء
19.841**70.588.3غيورة4.413**52.763.4عقلانية96.699.23.821

71.9652.042وقحة12.701**41.159.5قيادية
تهتم 

بالتفاصيل
93.298.1**6.248

واثقة 

بنفسها
59.6580.100غامضة14.899**12.329.2قوية بدنيًا25.379**72.691.4

14.762**87.797.3قلقة29.184**80.196.6طموحة
باردة 

المشاعر
6144.4**10.264

تفصل بين 

المشاعر 

والأفكار

18.653**87.798.1جذابة32.935.40.246

تميل 

لدراسة 

الأدب 

والتراث

79.591.1**10.966

5.542**89.795.7حقودة4.200**59.669.6عملية56.864.22.127مستقلة

جديرة 

بالثقة
27.457**84.298.1عطوفة26.893**63.786

متمركزة 

حول ذاتها
80.172.43.008

14.384**67.884يقظة
متقلبة 

مزاجية
89.787.20.585

قوية 

الشخصية
61.671.6**4.237

83.689.52.965كئيبة
عديمة 

الفائدة
83.679.80.876

تحب 

الرياضة
61.663.40.126

تتميز 

بالكفاءة
12.099**82.993.8أمينة7478.61.123

تهتم برعاية 

الأطفال
97.998.40.135

83.689.12.546مندفعة
مؤكدة 

لذاتها
80.187.5**3.982

تضع 

لنفسها 

خططاً

62.370.42.784

4.295**88.494.2مُسالمة3.646**86.392.2رشيقة
لديها حس 

الفكاهة
70.581.7**6.690

4.820**6171.6عصبية
تتسم 

بالولاء
85.695.3**11.687

قائمة 

بالرعاية
79.592.6**15.086

مراعاة 

الآخرين
94.5930.359نكدية30.045**65.187.9تتحمل الألم14.414**84.995.7

89.793.82.149موسوسة
تحب 

مغازلتها
95.295.30.003رقيقة القلب89.792.20.729

93.895.30.421مهذبة37.740.50.305صلبة4.044**81.588.7كريمة

4.960**94.598.4حنينة7.706**8996.1مثالية18.802**80.894.6مضحية

87.789.50.312مرحة
سطحية 

التفكير
16.194**63.781.7يعتمد عليها82.284.40.342

90.489.90.029جبانة

تهتم 

بالأمور 

المالية

59.668.12.960
مثيرة 

للمشاكل
84.282.10.302

14.954**70.586.4عادلة6.874**57.570.4متهورة77.481.71.089متشائمة

91.895.72.684رومانسية
لديها حس 

فني
11.679**67.182.1ناضجة4.679**89.795.3

 عفوية 

)غير 

مصطنع(

69.986.8**17.052
مسئولة عن 

الحماية
84.978.62.415مملة3944.41.078

14.944**80.193متعاونة3.926**83.690.3مثقفة15.801**73.388.7بسيطة

10.253**87.796.1متسامحة9.113**67.180.5تعمل بجد
سريعة 

الغضب
52.764.6**5.463

70.565.41.133مهملة3.705**76.784.4مكافحة12.971**7689.5هادئة

17.799**7654.9متسلطة91.194.21.355طيبة
مثيرة 

جنسيًا
97.396.50.173

نشطة 

جنسيًا 

)لعوب(

54.147.51.641

كثرة 

الشعور 

بالأرق

7.443**70.556.8مستبدة74.781.72.808

محبة 

للأطفال
5.266**78.167.3متزمتة45.242.80.219عنيفة4.942**93.898.1

سريعة 

البديهة
64.481.3**14.320

ذات دافعية 

للإنجاز
5082.239.747حكيمة28.578**70.591.1

4.531**43.854.9حاسمة16.361**61.680.2ذات بصيرة10.555**69.983.7مفكرة

12.310**75.388.7ذكية
تميل 

للمساواة
33.278**47.976.3مسئولة13.267**82.994.2

متوجها 

نحو تحقيق 

ذاتها

11.882**89.797.7وفيّة3.811**93.897.7رقيقة11.813**68.583.3

طفولية 

المشاعر
94.592.60.545

تهتم 

بالنظافة
3.493**89.782.9مزعجة11.256**92.598.8

5.089**85.692.6منظمة8982.53.110متمردة

التهويل 

والمبالغة في 

الأمور

93.290.30.973

78.847.31.008منافقة
تشعر 

بالاضطهاد
91.894.61.185

مدعية 

المعرفة )أم 

العريف(

47.943.20.851

7.280**80.890.3شغوفة
لحوحة 

)زنانة(
54.150.60.464فوضوية95.295.30.003

91.192.60.291مدللة
ضحية 

)فريسة(
93.298.8**9.629

سهلة 

الانقياد 

والتأثر

90.497.3**8.884

تشعر 

بالتهديد 

وعدم الأمان

97.395.30.909
تجيد قيادة 

السيارات
3946.72.213

تحرص 

على تنفيذ 

العادات 

والتقاليد

65.191.4**43.653

8.003**76.763حرة
26.529**7693.8نشيطة

37.044**86.3100عاطفية

*ـدالـعندـ0.05

اـلنمطيةـ اـلقوالب اـلرجالـوالنساءـفيـغالبية اـلجدولـ)3(ـوجودـفروقـجوهريةـبين يتضحـمنـخلال

التيـتصورـبهاـوسائلـالإعلامـمفهومـالأنثوية؛ـفبينماـيرىـالرجالـالصورةـالمنمطةـللنساءـفيـوسائلـ

الإعلامـبأنهنـغيـمنطقيات،ـويملنـإلىـالكذب،ـوبالقسوةـوالخشونة،ـوبالتسلُّطـوالاستبدادـوالتزمُّت،ـ

وبالأنانية،ـوبرودةـالمشاعر،ـوأنهنـمزعجات.ـبينماـوصفتـالنساءـأنفسهنـبأنـوسائلـالإعلامـتقدمهنـ

بأنهنـيحكمنـبشكلـعاطفيـعلىـالأمورـوأكثرـعاطفية،ـوأكثرـعندًاـوعصبية،ـوأكثرـطاعةـوخضوعًاـ

وماهرةـفيـ والطموح،ـ بالنفس،ـ والثقةـ والقيادية،ـ المغامرةـ وحبـ المنافسةـ وتحبـ نفسه،ـ الوقتـ فيـ

هـلتحقيقـذاتها،ـوتتسمـبالصراحة،ـوجديرةـبالثقة،ـوباليقظةـوسرعةـ العملـوالعملـبجد،ـوذاتـتوجُّ

اـلآخرينـوالكرمـوحبـ البديهةـوأنَّهاـمفكرةـوذكيّة،ـوتتسمـبالرشاقةـوتهتمـبمظهرهاـوجاذبية،ـومراعاة

الأطفال،ـوتفهُّمـمشاعرـالآخرين،ـوالتضحيةـوالتلقائية،ـوبالبساطة،ـوأنَّهنـأكثرـثرثرةـولباقةـولطفًاـ

ورقة،ـوأكثرـشجاعةـوجرأةـوحماسةـوتهورًا،ـوإبداعًا،ـوعقلانية،ـوأكثرـقلقًا،ـوأكثرـولاءًـووفاءً،ـوتحملًاـ

للألم،ـوتميلـإلىـالمثالية،ـولديهاـحسـفني،ـوأكثرـثقافة،ـودافعيةـللإنجاز،ـوأكثرـاهتمامًاـبالنظافة،ـ

ومحبةـللنظام،ـوأكثرـشعورًاـبأنهاـضحية،ـوتميلـللخيالية،ـوأكثرـغيةـواهتمامًاـبالتفاصيل،ـودراسةـ

وناضجة،ـوحرصًاـعلىـ ومتعاونة،ـ عليهـ يعتمدـ وأنهاـشخصـ الفكاهة،ـ ولديهاـحسـ والتراث،ـ الأدبـ

التقاليدـوالعادات.ـونخلصـمنـالنتائجـالسابقةـأنـنظرةـالرجالـللمرأةـفيـالإعلامـتنطويـعلىـصورةـ

نمطيةـسلبية،ـبينماـتنطويـنظرةـالنساءـلأنفسهنـفيـوسائلـالإعلامـعلىـكثيـمنـالصورـالنمطيةـ

الإيجابيةـوبعضـالصورـالسلبية.ـونخلصـإلىـقبولـالفرضـالأولـبشكلٍـجزئي.ـ
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-ـنتائجـالفرضـالثاني:ـتوجدـفروقـبينـالجنسينـفيـمحتوىـالموادـالإعلانيةـالتيـتلائمـكلًاـمنـ

الرجلـوالمرأة.ـوتتضحـمنـخلالـجدولـرقمـ)4(:

جدول )4(: يوضح نتائج الفروق بين الجنسين في مدى ملاءمة محتوى المادة الإعلانية للرجل والمرأة

نسبة الذكورالمادة الإعلانية

)ن=146(

نسبة الإناث

)ن=257(

النسبة الحرجة

97.998.40.135مستحضراتـالتجميل

97.399.64.199مستحضراتـطبية

96.698.41.488ملابسـوموضة

66.472.41.569سيارات

75.3790.714أجهزةـرياضية

14.618**91.198.8أدواتـمنزليةـومطبخ

10.594**84.994.6رحلات

4.960**94.598.4موادـغذائية

بالنظرـإلىـنتائجـالجدولـالسابقـيتضحـوجودـفروقـجوهريةـبينـالجنسينـفيـمدىـملاءمةـبعضـ

اـلمنزليةـوالمطبخـ بـالأدوات اـلخاصة اـلإعلانات أـن اـلنتائجـعن إـذْـكشفت اـلرجلـوالمرأة؛ لـكلٍـمن اـلإعلانية المواد

وإعلاناتـالموادـالغذائيةـوالرحلاتـهيـأكثرـملاءمةـلأنْـتقدمهاـالنساءـمقارنةـبالرجال.ـبينماـلمـتكشفـ

والمستحضراتـ التجميلـ كمستحضراتـ الأخرىـ الإعلانيةـ الموادـ فيـ جوهريةـ فروقـ وجودـ عنـ النتائجـ

الطبيةـوالملابسـوالموضة،ـوالأجهزةـالرياضية.ـوبهذاـتحققـفرضـالدراسةـالثانيـبشكلـجزئي.ـ

أميلـ الرجالـ أنـ أكدـ الَّذيـ والإمبريقي،ـ النظريـ التراثـ الراهنـفيـضوءـ البحثـ نتائجـ مناقشةـ ويمكنـ

بالعطفـ النساءـ وصفـ مقابلـ فيـ القراراتـ اتخاذـ علىـ والقدرةـ والاستقلاليةـ والقوةـ والعدوانيةـ للعمليةـ

 Harris&( الرجالـ منـ قدرًاـ أقلـ أنَّهنـ علىـ إليهنـ وينُظرـ بالآخرين،ـ والاهتمامـ والتعاطفـ والمساعدةـ

)Burgess& Borgida,1999(ـ التنافسيةـ وعدمـ باللطفـ يتسمنـ وأنهنـ Lucas,1976; Heilman,2001(،ـ

أـنْـيبدينـسماتـكالرقةـوالعنايةـوالتغذيةـوالطاعةـ اـلذكورية إـلى اـلتيـتميل اـلثقافات اـلنساءـفي كماـيتوقعـمن

كونهاـصفاتٍـأنثوية،ـبينماـيتوقعـمنـالرجالـأنـيظهرواـالقوةـوالثقةـبالنفسـوالقدرةـعلىـالتفكيـالسليمـ

الإعلامـفيـ وسائلـ الأفرادـعلىـ اعتمادـ لتزايدـ ونظراًـ Ellemers, 2018(.ـ )كمال،ـ2016؛ـ رجوليةـ كصفاتـ

الحصولـعلىـالمعلوماتـوالآراء،ـهذاـمنـناحية،ـوبوصفهاـإحدىـأهمـوسائلـالتنشئةـالاجتماعيةـالتيـتمارسـ

دورًاـفيـجميعـالأعمار،ـمنـناحيةـأخرى،ـفهيـقدـتسهمـفيـحصولـالأفرادـعلىـصورـنمطيةـغيـدقيقةـعنـ

.)Goodall, 2012; Wood, 1994النساءـوالرجالـتعكسـثقافةـالمجتمعـوأيدولوجيتهـ)العبد،ـ2005؛ـ
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القيمـ منـ تعُلىـ التيـ فالثقافاتـ الثقافي،ـ التنوعـ أبعادـ حولـ نموذجهـ فيـ »هوفشتيد«ـ وأوضحـ

الذكوريةـتميلـإلىـأنـالرجالـأكثرـتوكيديةـوطموحًاـوعدوانيةـوقوةـوكبتاًـلمشاعرهم،ـوإلىـعدمـوجودـ

فرصـمتكافئةـللمشاركةـالمجتمعية،ـوالثقافةـالسائدةـتنتميـإلىـالفكرـالذكوريـالقائمـعلىـالإعلاءـمنـ

شأنـالرجالـفيـمقابلـتدنيـمكانةـالنساء)Hofstede, 2011(.ـوهذاـماـكشفتـعنهـالأدبياتـالسابقةـ

التيـأجُريتـحولـصورةـالمرأةـفيـوسائلـالإعلام،ـالتيـكشفتـعنـوجودـتحيزُاتـواضحةـقائمةـعلىـ

اـلتنميةـ)العبد،ـ2005(. لـلمشاركةـفيـعمليات اـلمرأة أـمام اـلذيـيقفـحائلًا اـلأمر لـلمرأة، اـلنمطية القوالب

بالآخرينـ والاهتمامـ الرعايةـ أدوارـ أنـ إلىـ أشارـ الذيـ السابقـ البحثيـ التراثـ معـ هذاـ ويتسقـ

الذكورةـ قيمـ منـ تعُليـ التيـ المجتمعاتـ فيـ بالنساءـ المنوطةـ الأدوارـ هيـ الاجتماعيةـ وبالعلاقاتـ

)Castillo-Mayén, R.,& Montes-Berges, 2014;  Conway& Vartanian, 2000(.ـويتفقـكذلكـ

القوالبـ تدعمـ التيـ الاجتماعيةـ التنشئةـ إحدىـمؤسساتـ تعدـ الإعلامـ أنـوسائلـ الدراساتـ تأكيدـ معـ

 Feldman, 2011; Ellemers,(النمطيةـالمرتبطةـبالجندر،ـفهيـتقدمـالمرأةـفيـأدوارـربةـالمنزلـأوـالأمـ

2018(.ـوأنهنـيتسمنـبالجمالـوالرشاقةـوالجاذبيةـالجسمية،ـوينُظرـإليهنـعلىـأنهنـأدواتـللإشباعـ

الجنسيـللرجالـ)Sanders& Rock, 1988(.ـ

كماـأسفرتـنتائجـالدراساتـالسابقةـعنـأنـأكثرـالإعلاناتـالتيـتناسبـطبيعةـالمرأةـهيـتلكـالتيـتقدمـ

محتوىـنسائيا،ـكمنتجاتـالتجميلـوالأدواتـالمنزليةـوالملابسـ)الشقرانـوزملاؤه،ـ2017(.ـوأنـأكثرـالأدوارـ

أـنَّهـلاـيسُندـ إـلى اـلأسرة،ـبالإضافة اـلاجتماعيةـورعاية اـلعلاقات اـلتيـتنطويـعلى اـلأدوار اـلمرأة التيـتلائمـطبيعة

إـلىـ16%ـ)أحمد،ـ2017(.ـومنـ إـلاـبنسبةـضئيلةـللغايةـتصل اـلرئيسيةـفيأـيـعملـإعلامي، اـلأدوار إلىـالنساء

ناحيةـأخرى،ـتلقيـوسائلـالإعلامـالضوءـعلىـإنجازاتـالرجالـفيـمجالاتـكالرياضةـوالسياسةـوالعلوم،ـ

.)Ellemers, 2018(بينماـتقُدمـالمرأةـبوصفهاـعارضةـللملابسـأوـصديقةـداعمةـأوـزوجةـ

النحو  على  وهي  للبحث،  توصيات  من  عدد  صياغة  إلى  السابقة  النتائج  من  ونخلص 

التالي:

علىـ الاجتماعيةـ التغيياتـ تواكبـ أدوارـ فيـ المرأةـ لتقديمـ الإعلامـ وسائلـ توجيهـ -ـضرورةـ

أدوارهاـبالمجتمع،ـوإلقاءـالضوءـعلىـدورـالنساءـفيـعمليةـالتنميةـالمجتمعية.

والاهتمامـ والرجال،ـ النساءـ تقدمـصورةـنمطيةـعنـ التيـ البرامجـ إنتاجـبعضـ التوقفـعنـ -ـ

النمطيةـ الصورـ وتدعيمـ السلبية،ـ النمطيةـ الصورـ تلكـ لتغييـ محاولةـ فيـ أخرىـ برامجـ بإنتاجـ

الإيجابيةـلكلٍـمنهما.

-ـتجنبـوسائلـالإعلامـتقديمـالنساءـفيـصورـالضحاياـوالمعنفاتـمنـالرجال،ـوإلقاءـالضوءـ

علىـنماذجـإيجابيةـوقويةـبالمجتمع.
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