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  خبارنتاج واستهلاك الأإنعكاسه على إعلامي وندماج الإالإ
                                 

  الباحث/ فاضـل عبد الحسن هاشـم الدوخي
ة الآداب ل راه في ق الاعلام  رة -اح د   جامعة ال

اف                                                     ت اش
 جيلان محمود شرف .أ.د                                                   

  ولاء إبراهيم عبدالحميد حسان .د                                                             
  :ملخص البحث

هلاك الأإ ات اس اعي خن ت اصل الاج ات ال سه في أار ع ش
ا إعا هلاك ال الإعلامي، وتع ه ا ودوافع اس ل أن دة ت

 ، ات دون أخ هلاك ل ف اضح الاس ات م ال اض  ق ال ن أففي ال
ه هل الأال ار فق بل ر لا  ائها و أخ إن ا  م أ ق زعها،  نه  عادة ت

ة و  ی ات ج ت ت ل أه ها ال ال هل م ر ال ه مام ال
ة الأ ار و ب ل خ ها في  اق مات وم م عل ار الأأال ار ن خ

عى ة،  اذ مات ال عل ل  وال ل راسة ت ا ال اح خلال ه هلاك أال ا اس ن
ر الالأ ه ل ال ار ودوافعها م ق ل خ ص رة على ال ل الق ات  لى إ 

مات ل عل ض ل هائل م ال ع لا ع ال لفة، ف ات ن م   م
 . اب احا في ال   م
ة اح ف ات ال ل   : ال

اج، إ هلاك، إن اأس ة، الإخ ق سائ ال ة، ال ق ماج، الإر، ال   علام.ن
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Summary: 

The frequency of news consumption through social 
networks has contributed to reshaping the patterns and 
motives for consuming media content, and promoting 
this consumption among groups without others. In 
front of the consumer audience, including the 
challenge of filtering news and information and the 
extent of their credibility in light of the spread of false 
news and information, the researcher seeks during this 
study to analyze news consumption patterns and their 
motives by the audience that has the ability to access 
different publishing platforms, as well as exposing 
you to a huge amount of information. Was previously 
available. 
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  المقدمة
الات في ال اع الاعلام والات ع لها ق ي خ ة ال ق ات ال ل اق ساه ع ع

ه الإعلامي، وصار ال  ال اث تغ أساسي وواضح  ، في اح والعال
جي،  ل ع ال ل ال ف قارة  ة م ات إعلام ض ض م ف الع ج به ی
قة  اعي على  اصل الاج ات ال ل وش ة للهاتف ال ة واض وس 

ع یهي ان  ان م ال ، و ا ال ر له ه هلاك ال ار  اس ال الاخ م
ات  غ هلاك، فال زع والاس اج وال ح ب الإن ض م ال غ  ت في ع ل
ان لها  ار الا انه  اء ال الاخ م ال في ب ة رغ انها ق ج ل ال

اسعة ال ها ال اق هلاكع اج والاس قة الان ار غ اق في  اج الأخ ح ان ، واص
ای ل م زع  م  اج وت إن ة اخ  ر م ناح ه م جهة، وساه ال

في. ل ال اك في الع اص به والاش   ال ال
اع  ی م ص اول الع  ، اج ال سائ ون اضح لل قارب ال ل ال وفي 
ها، وم ال ان  ل ال ص ه ال ة  ل م هل في  اد م الاعلام إ

م ش ق ر ل  ض ال ال ع د ال ال  ر، بل ان ال ه ة ال ا ل
ات  ارة ع م ة الإخ م ال ع الق ها ان تق ال في وسائ 
عال في  ة ال ي لا زال غ واض ة ال ات ة، وه الاس امل قة ت لفة و م

ز ه ت ال م فارقة الاب اقي، بل ان ال ه الإعلامي الع ات  ال س ال
ر في الغال ع  اج م  ماج الإعلامي ض ان ة على الان الإعلام
د  قل وه ما یه اج ال ات الإن ة على ال ة، وأخ لا زال م اك م م

اة. ار في ال ة غ قادرة على الاس ة تقل ات إعلام س د م ج   ب
ات ا غ ال راسة في ال  ه ال ل ه ا ت اج ل ة ان ل أت على ع ي  ل

تها على  ة وس ق سائ ال ار ال ة وان ق ل ال ار في  هلاك الاخ واس
. ی ه الإعلامي ال   ال
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ل  ة في  ن لف ات ال ار للق اج الأخ ات في ان ة ت ن ع ف اجه ال ی
ج  ة ال اص ال ة والع ی ة ال ق ات ال ق ة ب ال فاعلات القائ دة في ال

ة  ی ق ال لا ع ال اج ف ة الإن ل ة لع م ارسات ال اقع م جهة، وال ال
ان ت ع  ي  اج ال ات الإن ل ، فع ة م جهة أخ ل ه الع ة ل ه وال
ة  أجه ات الان ت  اضي،  ن ال ة في الق ة ال ی م الآلات والأجه الع

ة ا ادر  ثة و ات م .وتق اب ا في ال ل ان م ا    قل  م
لفة  ا في علاقاتها ال اج الإعلامي ازدادت تعق ات الإن ل ا ان ع ك

ة و ج ل رات ال از مع ال ات  ال ة وال ق ات ال ق عة لل ماجات ال الان
ة في  ا ا للعلاقات ال ا واض قا ورس ا ع ل فه ال الالي، وه ما ی

ف ا ی غ اسل وال والف ال رة وال ا ال ج ل ه ال ار ب ه لأخ
هل ر ال ه لات لل ل ار وال ق الأخ ن معا ل عاون   .)١(ی

لح  ث ع م ة ت راسات ال ار“ال م ال اعة الأخ او ” ص
ار" ع الأخ ع، وم "ت ة ت ل افة ت على ع ارسة ال ال  او ان م

ارة، بل  اث الإخ ن الق والاح لق ف  ي ان ال ع ی لا  ه ال ان ه
ه م  اع الاعلام وما ی عل ة للعامل في ق ه ارسة ال  الى ال
اج  ع ذل لإن لها  ي ی ت اث وال نة للأح اص ال ع الع ع ل ت

ار دة لفه ال)٢(الأخ قى م اجة ت اتها ، فال ارة و ات الإخ س ل ال ات ع
ه  ة ه ای في ب لا ع فه ال اج الإعلامي ف ة ض الإن ه ارسة ال وال
ق  ة في س ی ة ال اف ة بها وال ت ارسات ال الها وال اتها واش ار وم الأخ
ت ال  ي غ ة ال ی ات ال ق لا ع ال ماجاتها ف ات وان ل ال ل وت الع

ة ارسة الإعلام   .)٣(م ا ال
ة لإدارة  ات الإعلام س عها ال ي ت ق ال ی ع ال اح لل ع ال ا س ل
ف على  ع الإضافة الى ال ار،  لها الى اخ مات وت عل ع ال ات ج ل ع
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فة  ا غ مأل اره لأن ف ل مهاراته واخ ع ال ي ت ات ال غ ال
ار. اعة الأخ   ل

  
  : نة الاعلام في مجتمع المعلومات (مجتمع القرية العالمية)مه

ة  لفة لها اه الات ال ها ع الات مات وح عل ار ان ال لا  ان
ة  ان  ی عات ال عة ال ، وان ا جه لفه  اض نا ال ك في ع

ان و  ن الع  ة الق ة، ف نها رة رئ مات  عل عامل مع ال ا ان ی اض
قعا، ورغ ان الآلات  ان م ا  ارعة أك م رة م غ  ال أ  ع ب ال
ة  ئ لة ال ات، الا ان الع ی م ال اعة الع ای  ل م ام  ع ال ت
ار  اج الاف ة في ان ات راس اعات  ار، فال الي ه الاف ن ال اق الق في أس

ات الأخ على ش ل ر والع اس الى ح  وال لقى ال مات، و ل معل
د  ل آرائه في ع لفة وت اته ال ن على اساسها سل ي ی ماته ال معل

لفة ا، ع وسائل الاعلام ال ا فه )٤(م الق ع مات ال  عل ع ال ، ف
 " ان و ي  Frank Webster"ف ی م اعي ج ام اج ارة ع ن انه 

غ  قة على ال ا في تغ  فة س ع ه ال ات  مات  عل ة في ال ات ال
ق أخ  ع انف وسائل الاعلام على  ا ال ا، وفي ه ا وتعاملات
ي ی  ق وجهات ال ال ، ول مع ذل  ل  سع  قل وت ة وال ؤ لل

ة، فه اد ة والاق ج ل ی ود الای ها خاضعة لل ال نقلها او ت ل الاح ي في 
م  دة“ل تق ع   .)٥(”حقائ م

ام  ة في اس ی ارسات ج ا وم ا ة ارت ی ال ال ا الات ج ل ت ت ه أ
 ، ن م جهة أخ ات ال على الان ار م جهة، وم ات الأخ م
ة، في  مات ض ا مع ف معل ات ت مات، فال عل ال ا له علاقة  لاه ف

ات  عل م لة، ح ت ه م  احا لل مات م عل ع م ال ال أ ن
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ه  ق علقة  مات ال عل ع ال ن في ج ف ه ال فاد م وه الام ال اس
غ  ن ل ض ع ی ی ف ال ، فال اوفا أخ ارة، الا انه ول م الإخ
ة ه إلى ال ات مه ون  ت ، ق  امل أخ ة وع هائ اع ال  ال

ة هي اح  ا ألة ال مات، ف عل عة ال ه م أجل س قة في ق ال
ة  ن ووسائل الاعلام، ن عامل مع العلاقة ب الان ة ع ال ئ امات ال الاه
ا غ  ات م افة وال  أته ال ادر ال ان مي لل ل اله ل ار ال انه

امج ات وال ات والاص ل ای م ال   .)٦(م
ا في  ول ا ال لا زال م رها الا ان ال ات وت ق رغ تغ ال

ع  ها ع ج لها ون ل مات وت عل ع ال ل في ج ال الإعلامي ال ال
 ، افة ول الع عة ال ا ه ل اه ت ، فال ف ل ال ات م ق ال

ى  ، وح ی قل ار ال ود الأخ لي ع م ی لل ع ار وه غ م مع الان
غ  ر لا زال ی ه لفة الا ان ال ن ال ات الان مات ع م عل اسع لل ال
دة ض  ج ار ال ة، فالأخ ات ال س ار ع  ال عة الأخ ا
ة  قل ات ال س اعي تأتي في الغال م ال اصل الاج ونات ووسائل ال ال

ات الا ان ا لاف ال غ اخ افة، ف ار لا زال في لل ادر الأساس للأخ ل
ا هي  .)٧(الغال 

ر  ه ة لل ی صا ج ة ف اس ة وال ا ة والاج ج ل ات ال غ خلق ال
لات  مات ه اه ال عل اج اللام لل ان الان مات، و عل ادل ال اصل وت لل

ة  وتعل ن م م ل الان ها وسائل الاعلام، ح ت ي واجه  في ال
مات، وه ما  عل الات وال ة الات ا في ب ا أساس نه ع قام الاول إلى  ال

ى بـ  ر ما  ه ة”اد ل عة ال ا ة ال ل ع ” ال ا  ا اعلام ه ي تع م ال
اج الإعلامي،  ة في الان ی ة والق ال قل اص م وسائل الاعلام ال ب ع

اجات الای  ار الاح ة عام و اع ات  ٢٠٠٩ان غ لاق ال ة ان هي ل
ر  ح ال ب ل ت ی ع ال ع ف ل مقا ا ب ی قام اة ال ة لله ال
عها  ، ت ارة في العال الات الإخ اجات لاه ال ه الاح ل ه اح ح ح ال ال
ة  ی ع الف قا ل ال ، ح اخ ن وم اجات في ت ة الاح ع ذل تغ
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ي ، و  ال ف ف ال ة لل ی ع الف قا اة مع ال ها اله قام ب
ة هي عة ال ا ة ال ل اهات في ال ة ات   :)٨(رة عامة ت س

  
ة  قل   : Traditional mass mediaأولاً: وسائل الاعلام ال

زع ال  ة لإعادة ت ق اضا ي  ة الى ت قل ت وسائل الاعلام ال ع
لف  اعي ح ت اصل الاج اقع ال لفة او م ن ال ات الان م خلال م
ي  لافات في ال الاخ أ  ي ت ة، وال ج ل اتها ال ان اءً على إم ة ب كل م
ة  ی احات ج ة م د الأن ع فاعل م ة، فق خل ال ا ارسات الاج وال

قل م مع م وسائل الاعلام ال ة ال ار ی م )٩(ةل ت الع ه ، وا
ة لا زال ه الأك ول ع  قل ر وسائل الاعلام ال ه راسات ان ج ال

لفة ة م ون ات ال ة )١٠(م نات ال ات اح ال س ه ال ، وتع ه
أوا في دمج  ي، و اد عال یه ام ح ل ی أص ة، وال عة ال ا ة ال ل لل

ة في ن اص اللام ة الع رة الفاعلة العال یها الق اص، ول ذجه ال
ن ار ع الإن ة للأخ   .)١١(وال

 
ار  ع الأخ اقع ت   : Mass media aggregation sitesثانًا: م

لفة  اقع م ار وال م م ع الأخ ات  اقع او ال ه ال ته ه
م هل على ال ، وه ام  ان واح ه في م ادر  وتع ن لاع على م الا

دة ع اد  م ر و زع ال ال ف مال ال م إعادة ت ، في ح 
ات أخ لل   .)١٢(م

 
ة  ه افة ال ة لل ات غ ال ا: ال -Professionalثال

journalism-focused nonprofits :  
ة ن ف لفة ال فادة م ال ل على الاس ع ذج  ار ه ن اج الأخ ا لإن

فا على  ال ل غ تقل  ة  ات ال س ه ال عى ه زعها ح ت وت
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ه في  ال ع م م ة ب ون لل ع اف م ودة  ار فعالة م ف اخ غ
ل  ات على ت س ه ال ل ه ا تع ة،  ه ه ال عة  ا ة في م مقابل ال

ق ة ال ل ة م وسائل الاعلام ال ةش   .)١٣(لة غ ال
  

عاوني اج ال ة مع الإن ات غ ر عًا: م  Nonprofitرا
organization with peer production :  

عاوني  اعي ال اج ال ة م جهة، والان ات غ ال ع ب ال ه ال
ل في اتاحة  ا  ع،  ة لل ال ة  ائج ذات اه ق ن م جهة أخ ل

انات  ة ال ان اص إم ف للأش ات ت ن وت م ة على الان م ال
الات،  ع ال ة في  م اءات ال فة الاج ات ومع ه ال لاع على ه الا
ات  ة و ات الق ة على ال عاون ة ال ارسات الإعلام سع ال ح ت

ارة. سائل الاعلام ال ة ل اف   م
 

ة  ة ح ا: ثقافة ص   : Party press cultureخام
ات  ن م م ة  ة مع اس ات س ق یه مع ار ل عة م ال م
افه  ه في اه اع ي ت مات ال عل ا او ال ع ال ا ع الق از  ة لإب تعاون
ل  ع ات  ه ال ح ه م، وت الفات ال ف ع م لا ع ال ة، ف اس ال

ل صغ م ده ف ع ق ع معا،  .الاف ال ع الاج   ف
  

اد     :The individualسادسا: الاف
را  نه م ی م خلال  مات ال عل ام ال ا في ن اد دورا حاس یلع الاف

ة ونق لاح رة على ال اث، وله الق ا للأح ة، مه قل افة ال ه ال  ما ت
او  ا را في  م الق ه ان دورا م ی  اء ال ه ال   .)١٤(ف
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ا ل وفي إ لا ف اج الإعلامي ناق ان ثلاثة  Angela Phillipsر الإن
ي: ق افة في الع ال افات واجه ال رات أو خ   ت

ر الأول -  ار، ال ع للأخ ا ر ال ه ن ت في تقل ال : ی ان الان
افة)  ة، وانها (أ ال ی افة ال ة لل ال ل شيء  غ  وانه ت ب

اوزت فائ ع ت اعي،  ل ج ها  لى ع ر ی ه ات ال ة و ج تها ال
و ان  ، و اس ق ال هل في ال ر ال ه مات لل عل اخفاقها في تق ال
ار  ادر الأخ لل ب م ا ع خل ل ال ان ناج ال  ا الاش ه
ن  ای الى الان ل م ن  ه اس ی ات ت ان ال ائ اتها، فالإح وم

ف ف لع ، فال ی قل ار ال مي الأخ ا ع مق ل ه ل ی ار ول ة الأخ
وا  ة الأك م ال ى وان ال ر أك م أ وق م ه ع  ال ت
ا  ة،  قل ة ال ات الإعلام س ن جاءت م ال ار في الان الأخ اصة  ال

ه بها، ار زاد على الأقل ب ال هلاك الأخ ل اس ا  ان مع أن ول 
اب لفة ع ال ات م اصل )١٥(وتق فاض ال ع الان ال  ل ال ، فعلى س

ورة إلى  ال رجة أنها لا ت  للة ل عة م ف ال زع ال في ارقام ت
ف  ، ففي ح ان ح أك ض ار، ولل هلاك الفعلي للأخ فاض في الاس ان

رك تا فة ن ة ل م عات ال زع ال ن ت لاً ع مل  إلى ما ی قل
ة  الي ن ن ح ل ن قار  ٤.٧( عي مل ن ت ها ع الإن )، فإن ن

ب م  ق ل إلى ما  اء  د الق ا (عام  ١٣الآن أن ع م شه ن م مل
اس أك ٢٠٠٧ د أك م ال ل إلى ع ات  فة  )، ح ان م ال

ى   .)١٦(م أ وق م
ر الأما  -  ي  اني:ال ع وتق ن س ال ة الان  الى ان ش

ة  ة على اساس ان ش ة م ة، وهي ف قل ات ال س ار ال على اح
ة، وانها  ار ة لل له  ل ع اص ف ا ولا ی ا ق لا د ل ش ن ت الان
ها  ان یُ إل اد ح  ة للاس اه ة م ارسات ق ة ل ا أع م
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ي ت  على أنها قة ال ال ة  ا ق هل ال اما، وت ة ت ا ق نة ود م
ؤ ت إلى ح  ه ال اس له جة الأولى م ال ان ال ها بها، ف ت
ة، ح إن ال  اض الات عامة اف اج م ة في إن ك إلى ال
ة او حة وال ف اولات ال ل  م خلال ال ه  ي  ت ا ق  ال

ا  ج ل ها ت ة ت ان اسات، وهي إم ه وصانعي ال ل ا وم ب ال
ن  ة الان ان ش لام  ا ال د على ه ة، ول ی ی الات ال مات والات عل ال
ادرات  عة م ال عان ما ض م ة وس ا ق ل ال في الاخ ل ت

اه آخ قل في ات هازة وان ة والان ارة ال ات  ال ل ال لا ت ، ف
اف ب  ة ال ان ت إم ا ق ة،  اقع الأك شه أك على ال الغة في ال لل
ات ت  ارزم ال م خلال خ ل ال ة، على س اس ات ال ا ال
، و  مات دون أخ ل إلى معل ص از ال ح ام ي ت ات ال ال م

ات ا ا ات الارت ا إلى ت احات ال ا ل م ال د قل ة على ع ع ل
 ، م مات لل عل ادر ال اس مع م قا غ م ث ا م ح تأث ي ت وال
عة م  ه ع م ات ال ق ار وم ع الأخ ار م ح 
اك  ن ه الي س ال ات) و ق وا وال ة (ال ع ي ت إلى ال ات ال ارزم ال

اد في اع ل ال ج لأف و ات ت ه ش ف م ا ما س ، وه ات ال لى م
ا م  ى ی لات ح ل ال على ال ف ال م الأم ي ت ة ال الإعلام ال
له إلى أعلى  د وص ، و ع ال اصة في أعلى م ه ال وضع ق
مي  ل م اره م ق جح أن ی اخ ضع مع ، ف ال ة لأ م القائ

اقع ال  .)١٧(م
ان  -  : و ال ر ال ي ه ان ال ق اج الإعلامي في الع ال ال واجه الإن

ة لانه  قل ة ال ات الإعلام س ار ال انه ا  ی ت قل ف ال ال
ارسات  ي م دد في ت ال ن  ه ة، وه م ی ات ال ق وا ع فه ال ع

له،  ات في ت ال وتفع یه صع ة ول ار ا الى ت ون أ ق ف و
ة  ه قافة ال أ ان ال ا ال اب ه ا اع أص ة،  ی ة ال ق هارات ال ال
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ة  عای مه ن  ی وه ی قل ف ال رة ل ال ان م ارمة  ال
ل على  ج دل ار انه لا ی اع ه الاتهامات ت ردها  ، الا ان ه م ه ال عفا عل

ف في ال ك ال ل في أن سل ة، أو الف قل افة ال قافات ال امه ب
ل  ة في الع اد ائ ال ال ة ه ال ت  ی ات ال ق انات ال إدراك إم
ات  ق ي ال ن إلى ت ارع ن  ف ان ال ، بل علي الع  ار الإخ
ي تعاني  اكل ال ، وت ال أداة  ئًا  ة ج وها مف ما وج ة ع ی ال

اع ها ص ه م ل ال ت ت ار الع ار إ امل ه في انه ل  ار  ة الأخ
ار ات الأخ ل ش ی م ق ه ا ال ة له ا ار وفي ضعف الاس ع الأخ ، )١٨(ل

ا"  م ل  Alfred Hermidaو "الف ه ة لا ت قل أن سائل الإعلام ال
لا ع ال اك  ة إلا أن ه ی ات ال ق انات ال ة إلى إدراك إم ئل على ال

ارة وتعاونا  ا أك ت ارة ت أسل ي ت إلى أن وسائل الإعلام الإخ ال
ها ق م ار وال لاغ ع الأخ   .)١٩(في الإ

  
 استهلاك الأخبار في عصر الوسائط الرقمية

دة م  ع اع م أن ای  ل م عة  ة ال ی ة ال ة الإعلام أسه ال
لا ع  ال الإعلامي، في ار، ف هلاك الأخ قل لاس ل الفه ال إعادة ت

ه  ع ة ومع  ات الإعلام س هل لل مع ال ر ال ه تغ تفاعل ال
ن  قات الان ار ع ت هلاك الأخ ة لاس ی ا ج ر أن ه ا اد   ، ع ال

ة،  قل ل وسائل الاعلام ال ق اؤلات ع م ح ال م ال صا الى  خ
ة  ة لغال م اة ال لل الى ال ای في ال ل م ة ن و ی قات ال وان ال
ار  ادر الأخ ) ن م ن ل الان اب (ج اب ال ر، واد ان ه ال
ة  عة و ل  اؤلات ح ن الى اثارة ال لفة ع الان مات ال عل وال

لة. س ه ال ار ع ه اصلة للأخ هلاك ال   الاس
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ماج الإعلامي فلا زال وسائل  ة ع الان اج اسعة ال ات ال غ ل ال وفي 
ارة  ا ان العلامات ال ار  هلاك الأخ ا لاس را مه ة تع م قل الاعلام ال
ا  غ م تغ أن ات على ال س ه ال ر به ه ا ال اع في ارت قة ت ث ال

ة ل  ی زع ج ات ن وت هلاك ع م ، وه الاس اب دة في ال ج ت م
ت  اضي م ا في ال ن د ل  هل ج ر م ه ا الى  الام ال أد أ

. ار   ال الإخ
ا  اعي اسه أ اصل الاج ات ال ار ع ش هلاك الأخ ات اس ا ان ت ك
ا  هلاك ال الإعلامي، وتع ه ا ودوافع اس ل أن في إعادة ت

هلاك اضح ان  الاس ات م ال اض  ق ال ، ففي ال ات دون أخ ل ف
إن ا  م أ ق ار فق بل انه  هل الأخ ر لا  ه زعها، ال ائها واعادة ت

ة و  ل ب ها ال ال هل م ر ال ه ة امام ال ی ات ج ت ت ه
مات  عل ار وال ار الأخ ل ان ها في  اق مات وم م عل ار وال الأخ

ة. اذ   ال
ار ودوافعها م  هلاك الأخ ا اس ل ان ل ل ل ا الف اح خلال ه عى ال

ل ا ص رة على ال ل الق ات  ر ال  ه ل ال لفة، ق ات ن م لى م
. اب احا في ال مات ل  م عل ض ل هائل م ال ع لا ع ال   ف

ر  ه اصلي لل ل ال اول تف ال ة ت ه ج ات ت ض ة ف ت ع ه
ات  ض ه الف ، وه ق ور ال ا  ا واض ه تغ افة وال  هل لل ال

  :)٢٠(هي
افة -١ ة ب ال ال ارسات الات جهة ن وسائل  ل تع ال رها م ه وج

اصل  ای إلى وسائل ال ل م جهة  ، بل أص م اه الإعلام ال
ل  ارعة  عة وم ة م اصل ارسات ت ي ادت إلى م اعي، وال الاج

. ای   م
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ن  -٢ ف ها ال ي یلع عات في الأدوار ال لات وال ة ال  ملاح
ة  ام الإضافة إلى دی اه  هل وال ر ال ه ، ح ان ال علاقاته

ارة  له للعلامات ال اعف وص لفة و ات م ع على م صار ی
لا م  ات (م عة م ال عة م سائل الاعلام م خلال م اصة ب ال
د الى  ا ی ك)، م ة على ال س ة ال ع او صف ار ال خلال الاص

دة. ع اه م   ج
ال ، فإن الل عام -٣ ح ال سائل الإعلام على وش أن تف ة ل ة ال

ر  احات على الف ة الاق اق ة، ح ت م ار ادلاً وت أمام تأ أك ت
ة الأخ هي  ، وال م ات ال اه ها م خلال م ف قادها وت وان
ن  اق ف ی ار وال ف الأخ لا  أن غ ة، ف فا ای على ال ل ال ال
عات  ض ة م م تغ ة أو ع ق تغ عات، و ض ارات ال ای اخ ل م

 . ره ه ة مع ج   مع
  

  استهلاك الأخبار عبر المنصات الرقمية:
ی انع على  ه الع ال ي ال ت  ق ر ال م ال ان ال
ي  ان ال ه ال ار اح ه هلاك الأخ ان اس ة، و ا ارسات الاج ع ال ج

ع  سائل الاعلام خ ا ل ل فه ر ال أعاد ت ة ال ة ن ات واض غ ل
ی  اه وسائل الاعلام ال ات ل ال   ر في ال ه ا ال ة وان قل ال

" غل اناردغ ل "ایل  ق دة، و ع ن ال ات الان  Eylemوم
Yanardagoglu  ن ی ة ساعات على الان ن ع ق ر  ه ا ان مع ال م

ا ان مع  ة،  ق ات ال ار ع ال ة الاك م الأخ ن على ال ل و
ة  ق و انها ال ي ی اعي وال اصل الاج ات ال نه على م ق ق  ا ال ه
ل وسائل الاعلام  ر ق اس ه ار، فال ل الى الأخ ص ة لل ئ ة ال ج ال

ف ة، ح ت ل ة ال ق ات ال ال ة  قل ة  ال ان ان ال ة ال ق ات ال ال



  مجلة علمية محكمة  –مجلة وادي النيل للدراسات والبحوث الإنسانية والاجتماعية 
 

 )ISSN: 2536 - 9555( 

 

٨٧٤ 

ه  ن في دراس ار ا ان ال مي،  وت ال ار وس ال هلاك الأخ ة لاس مان وال
اها عام  ي اج سائل  ٢٠٢٠ال ارة ل ة للعلامات ال ق اف ال وا ثقة في ال ه ا

ار  قات الأخ اعي او ت اصل الاج ات وسائ ال ا ل ح ة م قل الاعلام ال
ات ال ها م م  .)٢١(وغ

ة الاعلام في الع  اهات في ب ة ات اك خ اح ان ه ع ال ی 
رة عامة،  افة  ر وال ه اه في رس العلاقة ب ال ی  ان ت ال

اهات هي ه الات  :)٢٢(وه
صا  -١ ت ف ي وف ة الأخ وال اصل ارسات ال ای ب وسائل الاعلام وال ال

ة  ی ر وتفاعله.ج ه ة ال ار   ل
اع الاعلام  -٢ اصل ب العامل في ق ل ال ر ع وسائ ارتفاع مع ه وال

لفة.و  ة م ات رق   م
ة. -٣ سالة الإعلام اء ال ة في ب اته واض اه ر وم ه ات ال   كان ملاح
ل  -٤ امها م ق ات وسائل الاعلام واس ارات في تق ة الاب ای وت ت

ف وال اء.ال ر علي ح س   ه
لات  ل ق وت لات ال ل مع ة م ق ه ال ل ان ر وت ه ك ال ة سل ا م
ر  ه ا ال لات ه ف ع تف ة لل انات رق اعي الى ب سائ الاج ال

اته.   وتق
ة  ی ات ج ر تق ه للها  ر ال ی ه ار م  هلاك الأخ ة اس إن ق

اش على تق  رة ال ة، وزادة ق ق ا ال ج ل م ث وتفاعلي ع ال
اس واضح على  ة إلى انع ون ا الإل ج ل م في ال ق د ال ا ما ی فغال
ار،  هلاك الأخ ارات أك لاس اح له خ اه وت ای ت ال ر، ح ی ه ال
ا ر سل ا في ت ا اره اض اع ار على ال  ت تأث الأخ ا ی ار ت ف

ام  ة اه اع على تغ ها عل ال وه ما  ي شه ة ال ة ال هل ن ال
د وسائل  رة عامة فإن س ة، و ق ات ال ار ع ال الأخ هل  ال
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ل  ات في  غ ة لل ا ن ه اس ا الان ج ل ارة لل مع ت الإعلام الإخ
ا ان رت ا ، وعلى اث ذل ت هل فاعل مع ال ر ال ی ه هلاك ال ا اس

ة،  قل ه الام في وسائل الاعلام ال ان عل ا  و م قة أك ج ار  الأخ
ار  ادر الأخ فاعل مع م ة وال ار ال هل  ح لل ة ت ق ات ال فال

اء الاخ فاعل مع الق الإضافة لل لة  ح الاس قات و عل   .)٢٣(وتق ال
ر في الع ال  لة ت ح سل ض ه ب لفاز  ي وعلى ال ال ال ق

اد،  ة هي: الام ي  وصفها م خلال ثلاثة مفا رئ دة، وال تلفازة م
صا  ة ن عاص ة ال ن لف ات ال ارة، فل تع ال ل، والعلامة ال ص وال

لة،  س ه  ن وح لف قام الاول وتق على ال الها مغلقة في ال بل ی اس
ي ی  ادات ال ة او الام ات الاضا ى م ال د لا  الان م خلال ع
ل  ي م ق ل غ رس اج، و ات الان ف او ش ائها م ال ان
ل الان أك  ر  ه ، فان ال ل لل ص ، وم ح ال ه هل انف ال

ة  ن لف ات ال هلاك ال قة لاس ل الى م  ص دة لل ع ال م ف اش ح ت
ني،  لف زع وتع ال ال ة ل ج ل ات ال اعف ال ال وق ت
ام  عادة ال ه واس ج ئ ل اح ال ف ات ال ارة"  م "العلامات ال ا ان مفه ك

هلاك" ئة الاس ان امام "ت ر الام  .)٢٤(ق
ا اكاني"  ه هل ووسائل الاعلام، ب Mehita Iqaniو "م  ثقافة ال

افع  ات ب ها ش ة ت ائ ات وسائل الاعلام ال ال وم ة اش ح ان غال
اقع ال  لات ومقالات م ف وال ة والافلام وال ن لف امج ال ح، فال ال
ة  ارد  ة  ت م ات ض ل العال م ش ن ح هل ها ال لفة  ال

اج اه  في إن ع ان ا ما  ه ب ة، وغال اه العال ه لل مات وال عل ال
ة  ل ة، وتع ع احات اعلان عل م خلال ت ال م ر لل ه ال
ی لا  ی ال اه ى ال ة، ف رة فعل اه  ع لل ل ه ه ت احات ه ع ال ب

سائ ال ل إلى م ال ص ةً مقابل ال اش ن م فع ن مقابل ی فع یه ی ل ل ف
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ل  ة في ش ر إلى  ه ا ال اه ه ل ان اش م خلال ت ل غ م ذل 
اصل  ات وسائل ال اق م ، وفي س عل ات م ال ه ال خل ال ت ال
الة  غلال للع ة على أنه اس ل م خل ال ا ال ر ه اعي، ت ت الاج

ق ، فلا  م ة لل ا مي وسائل الإعلام، الإب ام م  الأم على اه
ة ورح  لها إلى  ي ی ت ة ال فاعل ه ال ار ة وم ا ته الإب ا ق ً ول أ

ات ل ال   .)٢٥(م ق
ة  ل ة في ع ی ات ال ق ه ال ة ان اه تغ ادخل راسات الإعلام وت ال

هل ل م م ر ی ه ار ه جعل ال زع الأخ ار وال  ت سل للأخ
ات  زع وم لل ع ال م ن وم الإعلامي الى م
ا  ار،  هلاك للأخ لات الاس ا الى ارتفاع مع لفة، وه ما اد ا ة ال ق ال
ج  ه لل اته وتق ل ب ل اء وت امات الق عق اه ارة ت ات الإخ س جعل ال

قل ، ف ار ار، الإخ رون ما هي الأخ ق ی  ة ال ا اس ال ن ه ح ف ان ال ا 
ارة  ات الإخ س ز وال ت له ال ار الاب هل له الق م فال اما ال
هلاك  ه الاس ا ان ه ام،  ر م الاه أك ق ى  ي ت الح ال ق ال ل

ة ب ت علاقة واض ه ارة لل و ق ال  انع على ال الإخ ال
ها، وادت الى  ارة و عات الإخ ض ار وال هلاك الأخ م في اس ه ال ق
ة  ن في تغ ف ها ال ع ان  ي  ة ال قل ات في ال ال غ ع ال

اث رة او )٢٦(الاح ه  ف ت ر وال ه ة ب ال ار ا ان العلاقة ال  ،
ه  هلاك فال هلاك أخ في زادة الاس ع واس ادا ل ع ن أك اس ر س

اجها ه دورا أك في إن ار إذا ت م   .)٢٧(الأخ
  

 من الاستهلاك إلى الإنتاج في العصر الرقمي:
ة م  ی ة ج ً ت ل رؤ ة الى تفع ات الإعلام س سع ال م ال
ي على  ر" وه م ه ر" والى "ال ه از ال ال م "ال خلال اب
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ار او اعادة تغ او  ا اخ ة ل ار ان م اء  ة س ق ات ال فاعل مع ال ال
لا م  ة ف ی ات ج ات ات اس س ه ال ع ه ، وات اس م م مع اق
مات  عل ها الان رص ال ات عل اضي،  ا في ال ی واصلي  اج م ج ان

اؤه م  ها وال ال ی ان ار ة الي ی م اف هات ال ر وال ه ل ال ق
ل إلى  ص صة لل ة على ف ات الإعلام ل ال ب ت ا الاسل ه ، و الأخ
ال في  ة ال ع ان  ي  ادر ال ال فادة م م ة والاس ی اه ج ج

اضي  .)٢٨(ال
اك  ان ه افة،  ة في ال ق ة وال ا سائ الاج ام ال ع ارتفاع اس ف

ای م  ر م م ه ار، ح  لل ي الأخ هل ح ل ل ال ص ال
قات  عل اعي وال اصل الاج ة ع وسائل ال ات الإعلام س فاعل مع ال ال
ع  ر  ه ا ال ح ه ، وه الام ال  ع ع آرائه وني لل وال الإل

ن أن  اح له  نها م خلال ال هل ي  ار ال أث على الأخ ءا م ال ا ج
ع ال م  ا  ة،  ات الإعلام س ف أو ال ار لل ع الأخ ة ج ل ع
ع  ر أو مقا ل ص ة على ش ات الإعلام س اته لل ار ر الى ارسال م ه ال
أه  ارة، فال ال أن اء الق الإخ ار لأن ت أو أف ی أو ص ف

ات الإ س ام ال ن أد إلى  اص العادی اسة الأش ات ح ل ق ع ارة ب خ
اء في  ا ش ن أن  ا  ف وال ف ال ل م ال اح ل ة و ال ا ال
ر م خلال  ة ال ا ا  ن ا أن  ، و لل ار اج الإخ اء الإن ب
ا   ان،  ع الاح و في  ه وأك ج ل إل ص ف م أرخ لل ت

اص العادی ال ، للأش رته على تق م ج ار  ق ة في الأخ اه
ح  ر ال ر ه ال ه ن ال ار العاجلة  أن  وفي حالة الأخ
ها على الأقل في  ل إل ص ارة ال ة إخ س ي  لأ م مات ال عل لل

ة ا   .)٢٩(ال
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ه  فعله ال ل ما  ة الى اعادة ت ات الإعلام س ی م ال عى الع ر ت
اء ال  عاون في ان ر  ه ا ال اولة تأ ه ة، وم ق ات ال ق ال
ات  ار ال ل ان الي في  رها ال ه فا على ج اتها في ال ات ض اس
قال  ة في الان رة واض ني ته و لف اج ال ات الان ة، فال م ش ق ال

حلة ادارة ا ف الى م حلة ادارة ال ه على م م ف فعل وح ر  ه ل
زعه  ده وت ه او اعادة س له وت فاعل مع ال ع اعادة ت ال
ي وه الام ال  ق ه ال ف وفقا لعال رة على ال الق ر  ع ه ال الي م ال و

هلاك اج والاس ار ب الان ار ال ا الى انه ر ات )٣٠(اد ت ، فق سهل م
ی مع ارة م  الف ات اخ اج م م ال م ان ارات ال د مل وج

ة،  ة ال اج ة في الان ی اع على ب دماء ج لفة وه ما  ا ودول م م
ارك مع  ص ال ای ع ف ة الى ال ال قل ات ال س وه ما دفع ال

اعي اصل الاج ات ال  .)٣١(م
رل"  ل م ام  Colleen Murrellو "ك ل اس ة ح في دراسة عال

ع  ن أن ج ار ع الإن ن والأخ لف ن في ال م ه ال ال ال ی
ه  م، ت ال ال ی ار ال ل على م ي تع ة ال ن لف ات ال الق
ة في العال  ئ ن ال لف الات ال را، بل ان و اع في س لاغ ع ال ر للإ ه ال
ع  ن في  م ه ال عامل مع ال ال ی اعفات ال ارع مع م ت
ل في  ة ح ات  اك تغ ا ان ه ه جل ، و ق الاوس اع في ال ا ال م
اعي  اصل الاج ات ال ارة  ن ش الات الإخ اج  لل ارسات الان م

ر یلع ه سله ال ات ال ال ی ا و افة ال ا أك م وص  دورا مه
ى  .)٣٢(أ وق م

د  ج ن م م ه ال ام ال ال ی راسات ان اس ع ال ه  وت
ام في  ان امه  ة، ح ی اس ات ال لا اء ال ع أن إلى ح ما في ج
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ة في  ن لف ات ال ار ال أتي ق ا، و ة تق ن لف ار ال ات ب الأخ ل ع ع ج
ام  ى اس اث ح ار العاجلة للأح ار الأخ ة" م ا ا ه "م ا ال غال ه

ه  دة ال نف ام ی م ج ا الاس ا ان ه اة،  ف م الق اق م ل  وص
ع ی في ال اه دة العلاقات مع ال ز ج ع   .)٣٣(و

عا  قة الأك ش ع هي ال ق الاوس الى ح  قة ال ان م و
ن لل ال  اث ق لا ت ، ففي  م الاح م ل ال اؤه م ق ی ان

ه في  ث او تغ ع ال ة وق ل في ل ص ة قادرة على ال قل افة ال ال
د  ي ت ع ها او ال ل ال ص ارة ال ات الإخ س ع ال ي لا ت ا ال ال

را خلا اع في س ة ال ال في تغ ا ه ال ف  اني اقل م ال ل العق ال
اد والع ن ال   .)٣٤(م الق
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