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 : خلفية البحث

فننا الملصنند ألننند المجننا ت اللامننة فنني التصنننميم ا بتنننوت أ دافنن  واسنننتخدامات   يعتبررر

الملصننقات بمبابننة الترمنومتر الننذا يقننيس ات نندا  ا جتماعيننة وا  تصننادية وأنواعن    ليننع تعنند 

والسياسننية والبقافيننة للمجتمننا ا كمننا يعنند المننرلأن العاكسننة لدناننلة التنني يرينند ا الجنننس الباننرا  

( "الملصنند ألنند وسنناصل ا تصننال واسعنن ا ا يسننلل 2٧٠ا  ١٩٩٥فتعرفنن  )عننزن أبننو السننعود   

يوصل رسالة مرصية موجزن للمتلقي عبر انقيا أساسنيا  منا   بنناؤ  عرض  في اا مكاا وزماا ل

التركيبي ومضمون  الفكراا فإذا توافرت للذيا الاقيا عناصنر القنون والبسنالة والجاذبينةا تجعنل 

المتلقي يقرأ  ويفلم  ليكوا بذلك  د أصاب  دف  في توصيل رسالت  عبر أ م  نان اتصالا و ي 

 ا تصال البصرا" 

المفا يمينننة تسنننا م أيضننناع وبانننكل فعنننال فننني ا دا  التصنننميمي للملصننند  رافيررراوالفوتوغ

لقندرتلا علننلا ا  ننناتا فلني تنقننل وا ننا ا اننيا ا وتكنوا اكبننر مصنندا ية لندا المتلقننيا وأنلننا  ابلننة 

للتلنوير والتيينر بمنا يلبقن  أو يقنوم بتلنوير  المصنمم النذا يضني  منا ابتكنار  يليلناا ممنا يجعنل 

اصر جذب ا نتبا  وملققة لد دا  المرجون ما الرسالة ا ع نية  "ليع اا الصورن ملققة لعن

الصورن تعمل عللا تأكيد اخصية المعلا عن ا والتأكيد عللا عناصر الجذب في  كنقال رصيسنيةا 

وتعمنننل علنننلا ازلنننار مزاينننا الاخصنننية او السنننلعة بمنننا يخلننند للنننا درجنننة عالينننة منننا التركينننز عنننند 

 ١٩٩3)سامية عبند القنادر   ير عا ا فكار اسع نية بسرعة وكفا ن "رؤييتلاا وتساعد في التعب
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و لننز البالنننع اا فننني  نننذ  الفتنننرن اا اسع ننننات تخلنننو منننا اتفكنننار اسبداعينننة ممنننا  ( 4٥ا ص

تصننيب الجملننور بالملننل وعنندم ا  تمننام بالاننكل البصننرا وا  تمننام باننكل كبيننر بالكلمننات فقننل 

صندا وأصنبلت الصنورن الفوتوفرافينة انيصا فانيصا تيينب كعنصر منا عناصنر توصنيل رسنالة المل

 عا ا ستخدام اسع ني في ميداا الدعاية واسع ا 

 مشكلة البحث :

يننرا البالننع أا دراسننة وتلليننل الفوتوفرافيننا المفا يميننة يعلنني للمصننمم مجننا ع متسننعاع 

فني مندا يمكانينة للإبدات والتفكير في تصميم الملصد اسع نيا وما  نا تتلدد ماكلة البلع 

الكانن  عننا د  ت بصننرية للصننورن الفوتوفرافيننة وع  تلننا بننالفا المفننا يميا التنني أعتمنند عليلننا 

بعنننل المصنننمميا فننني تأسنننيس الملصننند اسع ننننيا وا سنننتفادن منننا معلينننات  نننذا التللينننل فننني 

 يسننتلداع ملصننقات يع نيننة جدينندن معاصننرنا ذات أبعنناد فكريننة وفلسننفية تفنني بمقتضننيات العمليننة

التصميمية  وما  نا يتسا ل البالع   كي  يمكا اسستفادن ما دراسة وتللينل لفنا الفوتوفرافينا 

 المفا يمية كمنللد جديد يبرا الملصد اسع ني؟

 أهداف البحث:

يستخ ص اتسس البناصية والفلسفية للفوتوفرافيا المفا يمية يعتمادا عللا النزريات العلمية  -١

 اسع ني وتلبيقاتلا في الملصد 



 الدلالات البصرية للفوتوغرافيا المفاهيمية والإفادة منها
 في تصميم الملصق الإعلاني المعاصر

 م2021 يوليو – الثانىالعدد   – الخامسالمجلد    –مجلة الفنون التشكيلية والتربية الفنية 

8٥ 

يبرا  الملصد اسع ني ما خ ل مداخل تجريبية وتقنية باستخدام الصورن الفوتوفرافية  -2

 وبرامج الجرافيك 

ينتاج صورن فوتوفرافية تعتبر في لد ذاتلا ولدن تاكيلية يمكا توزيفلا بلرد مختلفة في  -3

 الملصقات ا ع نية 

 ترجع أهمية البحث إلي ما يلي:أهمية البحث : 

يلتياج ميداا اسع ا يللا يتجا ات مستلدبة لصيافة وتصميم ملصقات معاصرن باستخدام  -١

 الصورن الفوتوفرافيةا يكوا للا القدرن علي تلقيد ات دا  المناودن 

 يستخدام الصورن الفوتوفرافية في تصميم ملصد يع ني يخالب فكر وبقافة المتلقي  -2

 ورن الفوتوفرافية لتصميم الملصد ا ع ني تقديم مداخل جديدن لتوزي  الص -3

 : فروض البحث

 للإجابة على تساؤل البحث يضع الباحث الفروض التالية :

توزيننن  الفوتوفرافينننا المفا يمينننة فننني الملصننند اسع نننني ينننؤدا يلنننلا يسنننتلداع منننداخل  -

 جديدن لبرا  الملصد فنياع 
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ع نية معاصرن ما خ ل يمكا يستلداع مدخ ع للتجريب واسبدات لتصميم ملصقات ي -

 استبمار ا مكانات الوزيفية والجمالية للفوتوفرافيا المفا يمية 

 حدود البحث :

يجرا  تجربة ذاتية للبالع ما خ ل تصميم وتنفيذ ملصقات يع نية وفقاع لمتييرات  -

 الفوتوفرافيا المفا يمية ولرد معالجتلا 

 تنفيذ تجربة البلع  في  ”Photoshopt CC“يستخدام برنامج الفوتواوب  -

 منهجية البحث :

 -يعتمد البلع علي كل ما المنلجيا التالييا 

وذلك في جما اللمنادن العلمينة المتنوفرن عنا مفلنوم الملصند المنهج الوصفي التحليلي  -1

 اسع ني والصورن الفوتوفرافية المفا يمية 

نتنناج المررنهج التجريبرري  -2 مجموعننة مننا وذلننك فنني تلبينند تجربننة البلننع بلنند  تصننميم وا 

 اسع نات  اصمة عللا توزي  الفوتوفرافيا المفا يمية في الملصد اسع ني 
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 اولا : الاطار النظري :

يعتمد اسلار النزرا علي جما المعلومات لول مفلوم الملصد اسع ني والفوتوفرافيا 

 -المفا يمية علي اا يلتم بالملاور الآتية 

 ا بالد  ت الفكرية البصريةالفوتوفرافيا المفا يمية وع  تل -١

 ع  ة الملصد ا ع ني بالفوتوفرافيا المفا يمية -2

 : ثانيا : الاطار العملي

 امت تجربة البلع اللالي عللا استبمار ما تم التوصل يلي  البالع ما امكانيات الصورن  -١

الفوتواوبا  الفوتوفرافية المفا يمية في اسلار النزراا وما ملارات التفاعل عللا برنامج

 لتوزي   ذ  النتاصج كمصدر سبرا  تصميم الملصد اسع نيا

  ام البالع بتجربة ذاتية تلبيقية لتصميم ملصد يع ني ينا ش  ضية يجتماعية  -2

 بم تقييم نتاصج التجربة في ضو  فرول البلع وأ داف   -3

 الوصول يللا النتاصج ووضا التوصيات  -4
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 مصطلحات البحث :

( " نو انكل منا أانكال 2١ا ص  2٠٠٠يعرفن  )عن   النديا ملمند   :  oncept Cالمفهروم

رمزينننة تننننزم ا نلباعنننات اللسنننية المنفصنننلة وتعتمننند علننني الخبنننرات السنننابقةا وع رفنننت المفنننا يم 

المجننننردن بأنلننننا فكننننرن أو مجموعننننة اتفكننننار التنننني يكتسننننبلا الفننننرد علننننلا اننننكل رمننننوز أو تعميمننننات 

 لتجريدات معنوية" 

 ١٩٩6ملمد عبد العلي   يعرف  ) : conceptual photographyا المفاهيمية الفوتوغرافي

 نني ألنند ااننكال الفنننوا التنني تلننتم بننالفكر فلنني أاننب  مننا يكننوا بفعننل رمننزا بننارز ( ١2٠ا ص 

ياير يللا سقول النماذج النزريةا التي سادت الفكر والعلم ا جتماعي في القرا العانرياا  نلنا 

 فسير  والتنبؤ بمصير " عجزت عا  را ن العالم وت

ننوت  (2٩ا ص ١٩٧٧ملمنود عسنا    يعرفن  ):  Advertising Posterالملصق الاعلاني

خننناص منننا النانننال الفنننني النننذا يلننند  يلنننلا نانننر اسعننن ا وا  ننننات الجملنننور ولبننن  علنننلا تقبنننل 

مجموعة ملددن ما اتفكار والمعلومناتا فلنو عبنارن عنا أفنراا منا النورد يلبنا عليلنا اسعن ا 

أجزاصننة بننم تلصنند علنني تركيبننات معيننن  و نند تضننا  تلننك التركيبننات لبقننا  ل مكانيننات المتالننة أو 

 الخاصة بالمعاينيا ونوعية اتفكار المللوب نقللا" 



 الدلالات البصرية للفوتوغرافيا المفاهيمية والإفادة منها
 في تصميم الملصق الإعلاني المعاصر

 م2021 يوليو – الثانىالعدد   – الخامسالمجلد    –مجلة الفنون التشكيلية والتربية الفنية 

8٩ 

 اولًا : الفوتوغرافيا المفاهيمية وعلاقتها بالدلالات الفكرية البصرية

ا النذا يفلمن  النناسا لية الصنورن الفوتوفرافينة  ني لينة عالمينة تسنتخدم للتعبينر البانر 

ليع أا الصورن  ي الوسيل اتكبر ايوععا في العالما نزرعا للإمكانينات ال ملندودن التني توفر نا 

للتواصنل والدعايننةا وتعتبنر مننا الوسنناصل فينر الملنندودن للتننأبير علنلا الننرأا خاصننة لمنا تننوفر للننا 

لوجينننة والصنننناعية منننا تقننندم تكنولنننوجيا وخاصنننة اللفنننرن الر مينننة  لينننع لزينننت الصنننورن التكنو 

بإ تمنننام وسننناصل اتتصنننال لسنننرعة تنننداوللا و نننون تأبير ننناا لينننع أا الصنننورن تتمينننز بكونلنننا تملنننو 

 اللدود وتكسر الفجون بيا البقافة العالمية والبقافة المللية 

و ننناك العدينند مننا تقنيننات التصننوير الفوتننوفرافي التنني يمكننا مننا خ للننا ينتنناج صننورن 

  التقنيات يللا تقنيات تتم أبننا  التصنوير الفوتنوفرافي وفير نا أبننا  فوتوفرافية  يمكا تصني   ذ

اللباعننة والتكبيننر  وفيمننا يلنني بعننل التقنيننات التنني يمكننا اتباعلننا عننند يناننا  صننورن فوتوفرافيننة 

مفا يميننةا وأا تقنيننات مرتبلننة بننالفنوا التاننكيلية ليسننت بابتننةا ولكنلننا يمكننا أا تتييننر وتختلنن  

 لعمل الفني المللوب وتندمج مععا سنتاج ا

 التكوين فى الصوره الفوتوغرافيه : -1

"يا الفوتوفرافيننا كفننا  نند تننم تصنننيفلا كإلنندا ( 1٣٧، ص 2002أحمددد بددلا   يؤكنند )

أنننوات الفنننوا البصننريةا و نند تخلننت مرصيننات الفوتوفرافيننا لنقننل الوا نناا وأصننبلت الفوتوفرافيننا فننناع 
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لا الوجدااا وذلنك منا خن ل مخالبنة لاسنة البصنر  وجدانياع تعبيرياع يخالب اتلاسيس ويؤبر ف

والفوتوفرافيا كلية بصرية للتعبير   تجعل الفناا الفوتوفرافي أمام  واعد جامندن للتكنويا  بند أا 

يضنعلا أو يلتنزم بلنا فنلا لولتنن  الفوتوفرافينةا بنل  ني مسنألة تتعلنند بنالتعبير النذاتي وتعتمند علننلا 

لساس الفناا الفوتوفرافي "  رؤية وا 

لذلك فيجب أا يكوا لدا فناا التصوير الفوتنوفرافي عنيا ذات رؤينة با بنة تمكنن  منا 

زلار وعي  البصرا  فعندما يجمنا  اختيار الموضوعات باكل جيد ا مما يساعد  عللا تلوير وا 

المصننور موضننوعات  مننا اللبيعننةا ويختننار مننا يرينند  ويملننو مننا   يرينند ا فإننن  يضننا أو ع بعننل 

لتنني تسنناعد فني تلقينند صننورن فوتوفرافيننة أفضنل مننا ليننع الفكننرن والتكننوياا التصنورات المسننبقة ا

 مما يعبر عا يعبر عا منزور اخصي للموضوعات التي يتم تصوير ا فوتوفرافيعا 

وما  واعد التكويا الفوتوفرافي  اعدن )اتصلية والتبعية( فالموضوت اتساسني باللولنة 

بالصنورن و بند منا أا يانيل المركنز البصنرا للولنة الفوتوفرافية  و الذا يمبل الملور الدرامي 

وتكوا بقية عناصر الصورن في خدمة تأكيد فكرن الفناا الفوتنوفرافي  وفني لالنة وجنود أكبنر منا 

( بننيا الكتننلا ويجننب أا ياننك  معنناع Hormonyعنصننر أساسنني فنني اللولننة فننإا  ننناك تنننافم )

بالتانتيت فينر المللنوب  ويؤكند الفنناا المركز البصرا للولنة وا   أصناب المتلقني للعمنل الفنني 

الفوتوفرافي فكرت  ويقدم ألاسيسن  منا خن ل تقنينات الفوتوفرافينا بداينة منا اختينار لألنة التصنوير 

المناسنننننبة للموضنننننوعات واختينننننار خاماتننننن  الفوتوفرافينننننة أبنننننيل واسنننننود أم ملوننننننةا بنننننم اسضنننننا ن 
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رجات اللونيننة المسننجلة بالصننورن أو المسننتخدمة التنني تبننني دراميننة اتاننكال تجسننيد اا فتنننافم النند

تباينلنا تانكل عناصنر أساسنية فني التكنويا  وكننذلك اختينار موضنا لألنة التصنوير بالنسنبة للجسننم 

أو اتجسنننام المصنننورنا واختينننار العدسنننة المناسنننبة التننني تانننكل القلنننا الجيننند أو القلنننا النننذ بيا 

 ن للننتلكم فنني العمنند  وكننذلك تننتلكم فنني منزننور اتجسننام المصننورن بواسننلة العدسننة مننا اسضننا

ومجمل القول مما سبق أن التكوين هو أسرا  لةرة الحروارات البصررية التري يقروم بهرا الفنران 

الفوتررروغرافي فررري لوحاتررره الفنيرررة  وبرررةلا تكرررون العمليرررة الإبداعيرررة الفوتوغرافيرررة قا مرررة علرررى 

حساسره عنصرين أساسيين لخلق التكروين النراجب بالصرورة الفوتوغرافيرة وهمرا رؤيرة الفنران  وا 

 بموضوعاته وقدرته على التحكم فيما لديه من تقنيات وتكنولوجيا بالفوتوغرافيا.

 اساسيات تصميم الفوتوغرافيا المفاهيميه:  -2

 و فا ترتيب  photo compositionالتكويا فلا الصور  تكوين الصوره المفاهيميه:  - أ

اع منلقياع وصليلاع وتعتمد العناصر المختلفة البابتة المكونة للصورن داخل الكادر ترتيب

جودن التكويا في الفوتوفرافيا المفا يمية عللا تعييا القيم الجمالية التي تاكل استزاا 

البصرا للصورا فالتكويا الجيد  و تجميا للعناصر الفنية وا بداعية ما ليع 

ا الجانب اللندسي والفني  والتقني فالصورن الفوتوفرافية عبار  عا تمبيل مسلح لوا 

مجسم أو  لا معلومات مسجل  ضوصياع عللا ملورا اللول والعرل تترجم تأبيرات تقا 
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التابيرات البيصي   –العمد  –العرل  –في اتصل عللا خمس  ملاور  ي  اللول 

 واللركي  ما خ ل الزما وا كبر ما  ذا انلا تختزل كل  ذ  الملاور اختزا ع كبيراع 

 فوتوغرافي : القواعد والنظم داخل التكوين ال - ب

  اعد  الخلول -   اعد   تعري  ا اكال -  اعد   النسب  الذ بية -  اعد  التبليع

  اعد  كسر القواعد -  اعد  ا نمال والتكرارات -

   زوايا الرؤية للصورة -3

اا الزاوية التي نختار ا للصورن المفا يمي  تؤبر تابيراع مبااراع في الماا د ليع تقوم  

ل فير ا ما عناصر التعبير البصرا بتجسيد المضاميا سيصال المعنلا أو الفكرن الزوايا مب

التي تؤبر في الماا د وتاكل مو ف  ووجل  نزر  وتجعل  يتعال  او ينفر أو يوافد أو يرفل 

موضوت الصورن  اا الزاوية التلا يلتقل ما خ للا الصورن تلعب دوراع  اماع في تلديد م مح 

ذا كانت ما اسفل خلاب الصورن وتعب يراتلاا فاذا ما كانت الزاوية ما اعللا فتعني التلقير وا 

ذا كانت ما ألد الجانبيا اتيما أو اتيسر فإنلا تسعلا يللا لذ  جز  ما  فتعني التعزيم وا 

الصورن واا ا ختيار المناسب لزاوية الكاميرا  يمكا اا تتضاع  ما تعبير الصورن ويؤكد 

 ن وما  ذ  الزوايا  عللا الاكل ومضموا الصور 

 - زاوية عين الطا ر - الزاوية المنخفضة - الزاوية العالية -زاوية مستوى النظر  -أ

 الزاوية الما لة
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 تصميم العناصر ) مفردات لةة الصورة الفوتوغرافية ( :  -٤

يستللم الفناا المصمم رموز  وعناصنر  منا مصنادر متعنددنا ويكنوا بلنا ليتن  الخاصنة  

عننا المفننا يم واتفكننارا وتا الليننة التاننكيلية للصننورن الفوتوفرافيننة  نني ليننة الضننو  فنني التعبيننر 

فقواعد اللية  ي اتسس التي تاكلت عليلا وبنيت عليلا  ذ  اللينةا فمفنردات اللينة فني الصنورن 

الفوتوفرافينننة  نننني العناصننننر التنننني تاننننكل ا سنننناس الفننننني مننننا خنننن ل النتنننناصج البصننننرية وتختلنننن  

وامنننل منلنننا نقلننن  التركينننز وفتلنننة العدسنننة وعمننند المينننداا وكنننذلك الو نننت بننناخت   مجموعنننة ع

فالصنننورن تتكنننوا منننا ب بنننة   اصينننة فننني ينانننا  الصنننورن المجمعنننة واللركنننة وعوامنننل فيزياصينننة وكيمي

عناصننر  نني  الموضننوت والملتننوا والاننكلا وفننلا تاننكيل عمننل فننني سننوا  كنناا بننناصي او ب بنني 

 لوي  الصورن ما معنلا او مفلوم  ا بعادا فالموضوت يمكا تعريف  بما ت

 ٥-  برمجيات المعالجه :

تصميم العناصر فلا الصورن المفا يمية نتيجة لمجموعة ما العوامل التقنية التلا تؤدا   

يلننلا نتنناصج بصننرية وتلدينند التمننا ت المعنناني والمفننا يم والتلننور التكنولننوجي المسننتمر ممننا ادا 

وتمتاز  ذ  البرامج فنلا الد نة  photo editors يللا زلور برامج تعر  باسم ملررات الصور

والسننرعة فنني التعننديل وكننذلك اضننافة المننؤبرات البصننرية الخاصننة بالضننو  واللننوا وكننذلك تعتبننر 

 المعالج  اليدوية ما المعالجات اتكبر انتاارا و و المزج بيا الصورن والفا اليدوا 
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 يمية ثانياً : علاقة الملصق الإعلاني بالفوتوغرافيا المفاه

 الملصق الإعلاني: 

"الملصقات نوت ما أنوات ا ع ا ل  وزيفنةا  (٦٦، ص 201٤منى رمضان   ترا ) 

فننيمكا أا يعلنننا عنننا مننننتج معنننيا أو توعيننن  الجمنننا يرا ويعليننننا المعلومنننات المتصنننل  بنننالموا   

اد سنننوا  كاننننت سياسنننية أو للنننا ع  ننن  بالتعنننداد السنننكانلا أو الزنننرو  ا جتماعينننة وتوعيننن  ا فنننر 

لقننا   البسننلا  ممننا  نند يللنند بلننم مننا أخلننار وأمننرال وكيفيننة الو اينن  منلنناا أو تننرويج السننيالة وا 

الضو  عللا ا ماكا الجميلة والمنالد السيالية والتاريخي   با ضنافة يلنلا ذلنك يجنب اا يلنرك 

 اللس الجمالي للماا د فلو يسا م في الوعي البقافي و الفني ويؤبر فلا الوعي العام" 

الملصنند اسع نني " ننو المقينناس اللقيقننلا ( ٧٧، ص 201٤منددى رمضددان   وتعنر  ) 

ل لننننننداع ا جتماعيننننننة وا  تصننننننادية والسياسننننننية والبقافيننننننةا واسعنننننن ا  ننننننو القننننننوا ا  تصننننننادية 

وا جتماعيننة التنني تاننكل وتننوعي ليننان ا فننرادا فللملصنند أبننر كبيننر فنني تعننديل سننلوك ا فننراد فنني 

 توجي  الموالا اياع كاا مستوا   المجتماا فما خ للا يتم

 العناصر الاعلانية التى يتضمنها الملصق الإعلاني :   -1

"تتمبننننل عناصننننر المصنننند فننننلا الخلننننول والمسننننالات وا اننننكال وا رضننننيات وا لننننواا  

والمفننردات الليويننةا ويتو نن  منندا فعاليتلننا علننلا أسننلوب المصننمم فنني توزيعلننا وصننيافتلا داخننل 
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لققنناع  ننيم فنيننة كننالتنوت والتننوازا مننا تأكينند الولنند  والتننرابل فننلا العمننل اللقننل البصننرا للملصنند م

"وعلننلا الننرفم مننا اا كننل مننا  ننذ  العناصننر يعتبننر  (.٤٩، ص 200٨)فيصـددـ  الثيفددي   الفننني"

اننيصا مختلفنناع عننا ا خننر مننا ليننع الفصننات والنننوت ا واا كنن  منلننا لنن  لريقتنن  ومزايننا  فننلا تقننديم 

تبادلنننة بينلمنننا داخنننل الملصننند تجعللمنننا جميعنننا ذات أ مينننة متقاربنننة ا فكنننارا ي  اا الع  ننن  الم

  (.2٥، ص1٩٩٩عاد  عبد الرحمن   )

وعلي  فإن  يجب تقويم عناصر المصد اسع ني  لتقرير مدا أ مية كل عنصر منلنا 

بالنسبة للرسنالة ا ع نينة المنراد ايصناللا النلا النناسا واسنتبعاد اا عنصنر   يفيند فني ذلنك  ا 

العناصر وتكديسلا بدوا فاصند  سنيؤدا النلا ازدلنام المصند ا ع نني وعمنل تانتيت  نتبنا  كبر  

  الماا ديا وتقل القدر  عللا التركيز عللا العناصر الرصيسة

يتضح اا المصد ا ع ني يتضما    التاليوما الاكل   

 عناصر أساسية :  -أ

"تانمل علنلا تخلننيل وصنيافة للعناصننر والمفنردات بصننور  تتوافند مننا البننا  ا نانناصي  
مل عللا كل ما الموضوعات بناصينة وتلقد القيم الجمالية والزيفية وليس التعبيرا كذلك فلو يات

ا بعننناد بمنننا فيلنننا منننا التصنننميمات البناصينننة للمجننناليا الصنننناعلا والبيصنننلا النننلا جاننننب التصنننميمات 
الزخرفينن  بناصيننة ا بعنناد بمننا ياننمل علينن  مننا لولننات زخرفيننةا ويقننوم المصننمم الجرافيكنني بعمليننات 

، ص 2001إيمددان ندددوار  )التخلننيل والرسننم وفنند خلنن  بناصيننة ملنندد  لتلقينند  مينن  التصننميم" 

 الرسوم - ا اكال الرمزية - ا اكال التمبيلية  -الصور  الفوتوفرافية وتامل    (.1٤٥
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 العناصر الأساسية للملصق

 ينطوى الملصق فى تصميمه على ثلاثة أبعاد أساسية من العناصر

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 اد الثلاثية الأساسية لعناصر الملصق الأعلاني "عم  الباحث"( يوضح الأبع1شك  رقم )

 جوانب ذاتية وجدانية -٣

 توغرافية .الصوره الفو -أ 

 الاشكال التمثيلية. -ب 

 الاشكال الرمزية. -جـ 

 الرسوم : -د 

 . رسوم توضيحيه 

 . رسوم بيانيه 

 .رسوم كارتونيه 

  رسوم ثلاثسدة الابعداد

. 

 .رسم صناعي 

 .رسم مسكانيكى 

 . خرائط جغرافية 

  رسوم معمارية 

 

  الوضوح - التوازنأسس التصميم :  -أ

 – الوحده - التنظيم -والتكرار  الايياع -

 التباين -التضاد -الحركه   –التوافق 

 – التماسالعلاقات الشكلية:  -ب

 . التداخ  - الشفافية – التراكب

 – الاختراقالاساليب الفنية:  -ج 

 والاضافه الحذف -الاختزا   – المبالغة

  والواقع الخيا  بين الجمه -

 -الرئيسي  العنوانكتابات : –د 

 - المتن أو نصال - الفرعية العناوين

 عنوان - التجاريه العلامه او الشعار

 الجهه صاحبة الإعلان

 اللون . -هـ 

 

وهى التى ترتبط  

بمصمم الملصق 

وفيما يمكن ان 

يعكسه على عمله 

الفني من جوانب 

نفسيه وتأثيرات 

بالغه من شخصيته 

وخبرته وتذوقه 

 وحسه الفني . 

 

 ةعناصر أساسي -١ عناصر شكلية -٢



 الدلالات البصرية للفوتوغرافيا المفاهيمية والإفادة منها
 في تصميم الملصق الإعلاني المعاصر

 م2021 يوليو – الثانىالعدد   – الخامسالمجلد    –مجلة الفنون التشكيلية والتربية الفنية 

٩٧ 

ب- عناصر شكلية : ان العناصر الشكلية ترتبل با سس والعناصر الفنية للتصميم وا نتاج 

التلبيقي  وا خراج ليع توجد اسس عام  لتصميم الملصد ا فالملصقات تعتبر نوعا ما الفا

ادا  اتصال للا الذا يتو   نجاح اعمال  عللا نجاح الصل  بيا الياي  والوسيلة ا فللا ك

ا ووساصللا لتلقيد  ذ  اليايات  لا الخلول المكتوب  والصور الملون  افرال وفايات عد 

والرسوم ا ويلعب الفا دورا كبيرا فلا صياف   ذ  الوساصل وفلا تاكيللا وفلا اخراجلا فلا فا 

صد ململ  بالقيم التعبيري  والجمالية المبير  والجاذبي  الم  

فتصننميم الملصنند يعتبننر فننلا الوا ننا بمبابنن  تلنند للفننناا ا فا ضننافة الننلا  يمتلننا كمجننال  

 اتصال فاا العديد ما الملصقات للا  يم جمالية ممتع   

و  تعتمنند الملصننقات علننلا مقومننات الفننا وملننارات ا تصننال ا بننل تعتمنند كننذلك علننلا  

مننداخل علننم النننفس وعلننم ا جتمننات ا  نلننا عننندما تخالننب الجمننا ير وا فننراد انمننا تخالننب فننلا 

اللقيقنننة عقنننوللم وفراصننننز م ودوافعلنننم الفلريننننة والمكتسنننب  ا الاننننعورية ا وا انننعورية ا وتخالننننب 

رفباتلم ا وعوالفلم اوميوللم ا وعلي   بد ما المنلد السدسد واللج  الواضل  ا والقدر  علنلا 

 نات باستخدام المؤبرات المختلفنة لتنلا تسنتليا اا تلصنل علنلا ا سنتجابات المللوبن  ا واا ا 

  تلقد افراضلا فلا ابار  الجما ير ودفعلم فلا ا تجا  المرفوب في 

 كما يمر مصمم الملصد عند انتاج عمل  الفني بعد  مرالل و لا   
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وفيلننا يمكننا  الاختمررار :بننم لصنند  و ننلا مرللنن  تجميننا المعلومننات المتعلقننة بفكننر  الم الاعررداد :

ويعني الزلور لما يبندو فجأصيناع منا للنول  الاشراق :بم  التو   عا التفكير الدؤب فلا الماكلة 

 و و تنقيح واختيار ما يزلر فجأن التحقيق: بم  للماكل  

وتمبننل المرالننل السننابقة منللقننا يتجنن  مننن  البالننع خنن ل عمليننات تصننميم الملصننقات 

خدام الصنننورن الفوتوفرافيةالمفا يمينننةا فننناا المقومنننات التنننلا تعتمننند عليلنننا الصنننورن ا ع نيننن  باسنننت

الفوتوفرافية كادا  للتفكير البصرا الذا يعتمند علنلا عملينات التللينل والتركينب النذ ني انمنا  نلا 

حسدن علدي  مرالل تنرتبل بتندريب مصنمم الملصند علنلا منرور بمرالنل انتناج تتمينز با بتكنار" )

 (110 -10٨، ص200٦

 تجربة الباحث

يتضنننما تجربنننة البلنننع اللنننالي اسنننتخ ص المنننداخل التننني تنننم اسنننتنبللا منننا الدراسنننة 

النزرية والتلليلية لدعمال المفا يمية للفنانيا المعاصريا النذيا تنناولوا الفوتوفرافينا فني أعمناللم 

 وتلبيقلا عللا الملصد اسع ني 

لنب معلينات الدراسنة فني النزرينة منا وفي التجربة العلمية اللاليةا اسنتبمر البالنع اف

ا  تمنننننام بمتيينننننرات التكنننننويا الفوتنننننوفرافي والمفنننننا يم والتجرينننننب فننننني متييراتلنننننا علنننننلا الملصننننند 

اسع ني  ولكوا البالع يقنوم بتجربنة عنا لريند الفوتوفرافينا و ني عملينة انتناج صنور بواسنلة 
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اتساسية المتعلقة بالتصنوير تأبيرات ضوصيةا فيتلتم بالضرورن ألقا  الضو  عللا بعل المفا يم 

 الضوصي ولرد المعالجة الخاصة بالضو  واللوا 

 تلد  التجربة الي  الهدف من التجربة:

 توضيح المفا يم فوتوفرافياع وأ ميتلا في تصميم الملصد اسع ني  -١

 الكا  عا يمكانية توزي  الفوتوفرافيا في ضو  المفا يم الفلسفية المعاصرن  -2

 صقات يع نية  اصمة عللا فكر الفوتوفرافيا المفا يمية ينتاج مل -3

 مكونات التجربة:

تعتمنننند عناصننننر العمننننل علننننلا أاننننخاص ومجسننننمات وكتابننننات بننننالليتيا العربيننننة  العناصررررر:

 وا نجليزية وأيضا الف تر والخلفيات وا لواا وا ضوا  

بنننننرامج كمبينننننوتر  - مصنننننادر اسضنننننا ن اللبيعينننننة والصنننننناعية -كننننناميرا ر مينننننة أدوات التجربرررررة: 

(Adobe Photoshop , Adobe Light room) 
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 ( للتوعية ضد مخالر يدماا التدخيا١العمل ر م )

 2٠2٠ تاريخ العمل:سم    x 3٠سم 2٠المقا : استمتا بالتدخيا    عنوان العمل:
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 ( للتوعية با  تمام بقواعد المرور2العمل ر م )

 2٠2٠ تاريخ العمل:سم    x 3٠سم 2٠المقا : لزام ا ماا    عنوان العمل:
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 ( للتوعية ضد مخالر يدماا السوايال ميديا3العمل ر م )

 2٠2٠ تاريخ العمل:سم  x 3٠سم 2٠المقا :  يود السوايال ميديا   عنوان العمل:
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 النتا ج والتوصيات

 النتا ج :

ي الملصد اسع ني أدا يلي استلداع مداخل المفا يمية فتوزي  الفوتوفرافيا   -١

 جديدن يمكا ما خ للا يبرا  الملصد اسع ني فنيا  

استخدام الفا المفا يمي سا م في خلد اتجا ات مستلدبة لصيافة وتصميم  -2

ملصقات معاصرن باستخدام الصورن الفوتوفرافيةا يكوا للا القدرن علي تلقيد 

 ا  دا  المناودن 

 التوصيات :

جرا ات التلبيقات العملية فإنني أتقدم بالتوصيات الآتية   بعد اسنتلا  ما الدراسة النزرية وا 

دعم اللركة الفوتوفرافية الفنية وفتح الآفاد والتكامل الفني بيا فا الفتوتوفرافيا والتصميم  -١

 الفني 

اتسس والمعايير  ضرورن توبيد أعمال الفنانيا الفوتوفرافييا العالمييا والمللييا ووضا -2

 التي تقوم عليلم أعماللم الفنية لتلا يمكا وضا تقييم للذ  اتعمال وتصنيفلا عالمياع ومللياع 

زيادن عدد المعارل الفوتوفرافية التي تدعم القية الفنية التاكيلية للصورن الفوتوفرافية وعمل  -3

 ورش ومنازرات لزيادن الوعي باللركة الفنية الفوتوفرافية 
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 لمراجعا

 اولًا : المراجع العربية

ملمد سبي  عبد الس م  -١
 (١٩٩6) عبد العلي

 " اللدابة " دار تويقال للنار ا الدار البيضا  ا الميرب  

الليصة المصرية العامة للكتابا  "أصوال ا ع ا" الناار    (١٩٧٧)ملمود عسا   -2
 القا رن

 ثانيا: الرسا ل العلمية

ا ب ل   المد جمال الدي -3

(2٠٠2) 

الصورن  الفوتوفرافية التاكيلية وع  اتلا بمدارس الفا   

ا رسالة ماجستيرالتاكيلي اللديبة"ا كلية الفنوا التلبيقيةا 

 جامعة للواا

ييماا ملمد علي نوار  -4

(2٠٠١) 

مداخل ا ستلداع وصيافة مفردات تاكيلية في مجال   

كلية تربية نوعيةا  اا رسالة ماجستيرتصميم اللولة الزخرفية

 جامعة عيا امس
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 لسا عبد اللادا علي -٥

(2٠٠6) 

"ينعكاس البيصة الخارجية عللا المفردات الاكلية في تصميم 

ا كلية الفنوا التلبيقيةا رسالة ماجستير فير مناورنالملصد" 

 جامعة للواا

سامية لامد عبد القادر  -6

 (١٩٩3) السيد

رسالة وساصل التعليميةا ا نزمة الفوتوفرافية في مجال ال

 ا كلية الفنوا التلبيقيةا جامعة للواادكتورا  فير مناورن

الفكر الفلسفي للفا المفا يمي كمدخل سستلداع صيافات  (2٠٠٠) ع   الديا ملمد -٧

ا كلية  " رسالة دكتوران فير مناورن جديدن في التصوير 

 التربية الفنية ا جامعة للواا  

 البقفي فيصننل فلننند -8

(2٠٠8) 

المعالجات التاكيلية والتعبيرية للصورن الفوتوفرافية في 

تصميم الملصد السيالي في المملكة العربية السعوديةا 

 ا كلية التربية الفنية ا جامعة للواارسالة ماجستير

منلا السيد فؤاد موسلا  -٩

 (2٠١4) رمضاا

مصادر اسبارن واللدابة في الملصد اسع ني "دراسة 

 ا كلية التربية الفنيةا جامعة للواارسالة ماجستيرليلية"ا تل
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 ثالثاً: الدوريات العلمية 

 عادل عبد الرلما -١٠

(١٩٩٩) 

دور اللوا الفيزياصي في تصميم الملصد المعاصرا بلع   

"دور  المؤتمر العلمي السابا لكلية التربية الفنية -مناور 

فبراير ا الجز   التربية الفنية في خدمة المجتما العربي"ا

 ا ولا كلية التربية الفنيةا جامعة للواا

 عزن ملمود أبو السعود  -١١

(١٩٩٥) 

الملصد الور ي الملبوت وأبر  وتأبر  بماك ت البيصةا  "  

المؤتمر العلمي الخامس لكلية التربية بلع علمي مناور ا 

 ا جامع  للوااالفنية
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 ص البحثلخستم

لليننل الفوتوفرافيننا المفا يميننة يعلنني للمصننمم مجننا ع متسننعاع يننرا البالننع أا دراسننة وت

للإبننندات والتفكينننر فننني تصنننميم الملصننند اتع ننننيا ومننندا يمكانينننة الكاننن  عنننا د  ت بصنننرية 

للصورن الفوتوفرافية وع  تلا بالفا المفا يمي  وما  نا يتسا ل البالع   كي  يمكنا اسسنتفادن 

 لمفا يمية كمنللد جديد يبرا الملصد اسع ني؟ما دراسة وتلليل لفا الفوتوفرافيا ا

ويلد  البلع يللا يستخ ص اتسس البناصية والفلسفية للفوتوفرافيا المفا يمية يعتمادا 

برا  الملصد اسع ني ما خ ل  عللا النزريات العلمية وتلبيقاتلا في الملصد اسع ني  وا 

ة وبرامج الجرافيك  و ينتاج صورن فوتوفرافية مداخل تجريبية وتقنية باستخدام الصورن الفوتوفرافي

ولتلقيد  د مختلفة في الملصقات ا ع نية تعتبر في لد ذاتلا ولدن تاكيلية يمكا توزيفلا بلر 

أ دا  الدراسة  ام البالع بدراسة الفوتوفرافيا المفا يمية وع  تلا بالد  ت الفكرية البصرية 

ا المفا يمية و امت بالتجريب في المداخل الفوتوفرافية وفد وع  ة الملصد ا ع ني بالفوتوفرافي

 منزور فلسفة الفا المفا يمي  

وتوصل يللا عدن نتاصج ما أ ملا  توزي  الفوتوفرافيا المفا يمية في الملصد اسع ني أدا يلي 

مي استلداع مداخل جديدن يمكا ما خ للا يبرا  الملصد اسع ني فنيا  واستخدام الفا المفا ي

سا م في خلد اتجا ات مستلدبة لصيافة وتصميم ملصقات معاصرن باستخدام الصورن 

 يكوا للا القدرن علي تلقيد ا  دا  المناودن  الفوتوفرافيةا
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Summary 

The researcher believes that the study and analysis of conceptual 

photography gives the designer a wide scope for creativity and 

thinking in the design of the advertisement poster, and the extent to 

which it is possible to reveal the visual connotations of the 

photograph and its relationship to conceptual art. Hence, the 

researcher wonders: How can a study and analysis of conceptual 

photography be used as a new starting point that enriches the 

advertising poster? 

The research aims to extract the structural and philosophical 

foundations of conceptual photography based on scientific theories 

and their applications in the advertising poster. Enriching the 

advertising poster through experimental and technical approaches 

using photographs and graphic programs. And the production of a 

photograph is in itself a formative unit that can be employed in 

various ways in advertising posters. 
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To achieve the objectives of the study, the researcher studied 

conceptual photography and its relationship to visual intellectual 

connotations, and the relationship of the advertising poster to 

conceptual photography, and experimented with photographic 

approaches according to the perspective of the philosophy of 

conceptual art. 

And he reached several results, the most important of which are: 

Employing conceptual photography in the advertising poster led to 

the development of new approaches through which the advertising 

poster could be artistically enriched. The use of conceptual art has 

contributed to creating new trends for the formulation and design of 

contemporary posters using the photographic image, which have 

the ability to achieve the desired goals. 

 

 

 


