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Abstract  
The research aimed to highlight the role played by the General 

Entertainment Authority in improving the mental image of the Kingdom 

of Saudi Arabia, and to show the most important aspects that the 

authority focuses on to market a good image of the state by conducting a 

field study on a sample of (400) individuals from the Arab public using 

the questionnaire tool and the media survey method. The study found that 

92.3% of the Arab public, the study sample, are aware of the existence of 

the General Authority for Entertainment in the Kingdom of Saudi Arabia, 

and that the promotional activities carried out by the General Authority 

for Entertainment in changing the image of Saudi Arabia among the Arab 

public are significantly sufficient, as 98.3% of the total sample sees The 

study said that those activities were enough to introduce them to the 

existence of the authority and its functions, and that 79.5% of the Arab 

public, the sample of the study, had a positive image of the Kingdom of 

Saudi Arabia after exposure to the promotional activities carried out by 

the General Authority for Entertainment, and the results of the research 

showed that the presence of the General Authority for Entertainment led 

to Enhancing the Kingdom's competitive position in the global 

entertainment sector. 

Keywords (General Entertainment Authority - mental image - public 

relations - communication strategies) 
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 :خظبئض انؼُٛت

 العذد المخغٕش
الىسبت 

 المئُٔت
 المجمُع

الىسبت 

 المئُٔت

 الىُع
 49.0 196 ركش

044 144% 
 51.0 204 أوثّ

 الذَلت

 129 32.3 

044 144% 

 105 26.3 

 79 19.8 

 43 10.8 

 44 11.0 

السفش 

 للسعُدٔت

 4.8 19 سبفش
044 144% 

 95.3 381 لم ٔسبفش

 الخعلٕم

 25.8 103 مؤٌل مخُسط

 64.0 256 مؤٌل جبمعٓ 144% 044

 10.3 41 مؤٌل فُق جبمعٓ

الذخل 

 الشٍشْ

 16.0 64 دَلاس 044ألل مه 

 50.3 201 دَلاس 1444إلّ  044مه  144% 044

 33.8 135 دَلاس 1444أكثش مه 
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 المعرفةى مد

المتوسط  % ك
ي الحساب

mean 

الانحراف 
 المعيارً

 9223 369 دائما

2.6900 .53055 
 1 1 الي حد ما

 728 31 نادرًا

 %111 411 الاجمالٌ
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 انخكشاساث

 انًؼشفتٖ يذ

 % ن

 %58.0 870 َؼى

 %2.0 62 لا

 %144 044 الاجًبنٙ

 انخكشاساث

 يظبدس انًؼشفت

 % ن

 34.60 861 الاػلاَبث انخهفضَٕٚٛت

 05.60 157 ٔالاطذلبءالاْم 

 72.70 847 انًٕالغ الانكخشَٔٛت

 58.60 878 يٕالغ انخٕاطم الاجخًبػٙ

 66 33 لافخبث انطشٚك

 63 116 انبٛبَبث انٕصاسٚت

 60.0 53 الاػلاَبث انظذفٛت

 62.60 140 الاػلاَبث الاراػٛت

 044 ٗالاجًبن
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 انخؤثٛشٖ يذ

 انٕظٛفت
 لا إنٗ دذ يب َؼى

انًخٕسط 

 انذسببٙ

الاَذشاف 

 انًؼٛبس٘

حؼًم انٓٛئت انؼبيت نهخشفٛت 

ػهٗ ػشع يجًٕػت 

ٔاسؼت يٍ انًٕالغ انسٛبدٛت 

 انسؼٕدٚتٗ ف

813 97.4 98 13.8 7 3.8 3.9932 4.49443 

ٚسبػذ يٕلغ انٓٛئت انؼبيت 

انخؼشف ػهٗ ٗ نهخشفٛت  ف

أفكبس ٔبشايج حشفٛٓٛت 

ٔسٛبدٛت يًكٍ أٌ حمذيٓب 

انسؼٕدٚت خبطت ببنًٕالغ 

 انخبسٚخٛت ٔالأثشٚت ٔانذُٚٛت.

132 4..8 173 47.4 19 4.8 3.4344 4.29872 

حؼًم انٓٛئت ػهٗ حُظٛى 

ٗ ٔحًُٛت لطبع انخشفّٛ ف

انًًهكت ٔحٕفٛش انخٛبساث 

ٔانفشص انخشفٛٓٛت نكبفت 

 ششائخ انًجخًغ

337 29.8 129 87.8 14 8.4 3.2892 4.2.212 

حذفٛض دٔس انمطبع انخبص 

بُبء ٔحًُٛت َشبطبث ٗ ف

 انخشفّٛ.

337 93.8 7. 34.4 12 8.9 3..324 4.28771 

خهك فشص حشفٛٓٛت شبيهت 

 حخٕافك يغ انًؼبٚٛش انؼبنًٛت.
331 22.8 123 87.2 31 2.3 3.2444 4.27.2. 

ػبش ٗ دػى الالخظبد انًذه

حُٕٚغ ٗ انًسبًْت ف

يظبدسِ ٔصٚبدة انُبحج 

 الإجًبنٙ.ٗ انًذه

343 24.4 1.1 44.8 89 7.8 3.4132 4..2428 

دػى انًُشآث انظغٛشة 

ٔانًخٕسطت، إضبفت إنٗ سفغ 

َسبت الاسخثًبساث الأجُبٛت 

انًببششة نخٕنٛذ انٕظبئف 

 لطبع انخشفّٛٗ ف

84. 3..2 24 13.2 4 1.4 3.3224 4.89773 
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كفبٚددددددددت ٖ يددددددددذ

 الاَشطت

انًخٕسددددددددددددددددددط  % ن

 انذسببٙ

الاَذدددددددددددددددددددددددشاف 

 انًؼٛبس٘

 1.3 7 غٛش كبفٛت

6.0804 4.08887 
 08.4 176 كبفٛت إنٗ دذ يب

 00.8 661 كبفٛت

 144.4 044 الاجًبنٙ
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انًخٕسط  % ن الاحجبِ

 انذسببٙ

الاَذشاف 

 انًؼٛبس٘

 4.0 6 سهبٙ

2.3800 4.01558 
 64.4 34 يذبٚذ

 75.0 813 اٚجببٙ

 144.4 044 الاجًبنٙ
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 الاحجبِ

 طٕسة انًًهكت

انًخٕسط  يؼبسع يذبٚذ يٕافك
 انذسببٙ

الاَذشاف 
 انًؼٛبس٘

انسؼٕدٚت أطبذج يٍ أْى 
 انًذٌ انسٛبدٛت انجذٚذة

308 77.0 87 21.8 5 1.2 
2.2975 

0.45740 

اسحفدددددبع سددددددمف انذشٚددددددت  
 انسؼٕدٚتٗ انشخظٛت ف

266 66.5 123 30.8 11 2.8 
1.9675 

0.53555 

اسحفبع جٕدة انذٛبة نلاسدش  
 انسؼٕدٚت 

247 61.8 136 34.0 17 0.6 
1.8100 

0.57463 

فدددددددخخ يجدددددددبلاث جذٚدددددددذة  
نلالخظددددبد ٔانًشدددددشٔػبث  

 انخشٔٚجٛت

245 61.2 131 32.8 24 6.0 
1.7775 

0.60677 

نددددذٚٓب  اطددددبذج انًًهكددددت 
لدددددذسِ حُبفسدددددٛت سدددددٛبدٛت 
 ٔالخظبدٚت بٍٛ انذٔل.

242 60.5 132 33.0 26 6.5 
1.7500 

0.61591 

حُٕع يظبدس اندذخم ٔفدخخ   
يجدددددددددددبلاث الاسدددددددددددخثًبس  

 انخبسجٙ

239 59.8 140 35.0 21 5.2 
1.7400 

4.05032 

إندددددٗ انسدددددؼٕدٚت ٔطدددددٕل 
انشٚبضددددددبث ٗ انخًٛددددددض فدددددد

 الإلهًٛٛت ٔانؼبنًٛت.

615 00.3 121 04.6 20 5.0 
1.5925 

0.59234 

أطددددددبذج يذددددددط أَظددددددبس   
 انُسبء نهخسٕق

192 48.0 185 46.3 23 5.8 
1.3825 

0.59991 

حطدددٕٚش ٔحًُٛدددت يسدددبًْت   
انفُدٌٕ  ٗ يجدبن ٗ انًًهكت ف
 ٔانثمبفت.

201 50.3 180 45.0 19 4.8 
1.4600 

0.57994 

حغٛددش يفٓددٕو اٌ انسددؼٕدٚت 
 ػببسة ػٍ طذشاء ٔجًبل

191 47.8 184 46.0 25 6.3 
1.3700 

0.60449 

أطدددبذج انسدددؼٕدٚت يذدددط  
أَظدددددبس جُسدددددٛبث كثٛدددددشة   
ٔندددددٛ  فمدددددط يٕاطُٛٓدددددب   
 الأطهٍٛٛ أٔ انًمًٍٛٛ

644 04.4 170 08.0 62 2.0 

1.4350 

4.24888 
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انًخٕسط  % ن الاحجبِ

 انذسببٙ

الاَذشاف 

 انًؼٛبس٘

 6.3 11 سهبٙ

6.0044 4.02702 
 10.4 24 يذبٚذ

 36.8 865 اٚجببٙ

 144.4 044 الاجًبنٙ

انخؤثٛشٖ يذ  

 َشطتأْى الأ

يؤثشة إنٗ دذ  يؤثشة

 يب

انًخٕسط  غٛش يؤثشة

 انذسببٙ

الاَذشاف 

 انًؼٛبس٘

دػدددددى ٔحطدددددٕٚش 

 انًسبسح

668 24.0 51 60.7 00 10.5 6.8077 4.30100 

دػدددددى ٔحطدددددٕٚش 

 دٔس انسًُٛب

153 08.7 50 60.7 72 64.2 6.6751 4.30785 

إلبيدددت انذفدددلاث  

 ٔانًٓشجبَبث

175 03.0 140 63.6 32 68.8 6.6064 4.31415 
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سدددددًبح دخدددددٕل 

جًٛغ انجُسٛبث 

ٗ ٔانددددذٚبَبث فدددد 

كددددددددم يُددددددددبطك 

 انًًهكت

154 01.0 102 06.8 68 2.6 6.8240 4.05273 

انفبػهٛدددددددددددددددددبث 

انخشفٛٓٛدددددددددددددددددت 

 انًخُمهت

121 08.2 108 01.0 00 10.5 6.6202 4.74864 

انبدددددددددددددددددددددشايج 

انخهفضَٕٚٛدددددددددددددت 

 انخشفٛٓٛت

132 04.0 123 00.0 10 0.1 6.0102 4.02555 

حدددددٕفٛش فدددددشص  

انؼذٚددذ ٗ ػًددم فدد

يددددددٍ يجددددددبلاث  

 الاسخثًبس

684 26.8 160 88.2 10 0.1 6.6500 4.08376 

جدددددددددددددددددددددددددددزة 

الاسددددددددددخثًبساث 

انخبسجٛدددددددددددددددددت 

ٔاحجدددددددددددددددددددددددبِ 

انشددددددددددددددددددشكبث 

نلاسخثًبس داخدم  

 انًًهكت

130 05.5 173 03.6 7 1.5 6.0757 4.08250 

صٚدددددددبدة يؼدددددددذل 

ٗ ػًم انُسبء فد 

 جًٛغ انٕظبئف

150 06.2 120 00.0 11 8.4 6.0505 4.00713 
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انخؤثٛشٖ يذ  

 يكَٕبث انظٕسة

انًخٕسط  غٛش يًٛضة ػبدٚت يًٛضة

 انذسببٙ

الاَذدددشاف  

 انًؼٛبس٘

انددددٕصٌ 

 انًئٕ٘

طبٛؼددددت 

 انًكبٌ

أمبكه جزابةت  

َحخمخةةب بجةةُ  

 لطٕف

75 06.7 67 13.4 00 65.8 6.6888 4.37735 

74.44 

البىةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةب  

 ِالمعمةةةةةةةةةةةبس

 الممٕض

21 04.7 20 06.7 60 12.7 6.6044 4.76400 

74.67 

السكبن شعب 

َدَد 

 َٓمضٕبف

20 06.7 00 82.4 86 61.8 6.6188 4.77821 

73.78 

البىٕت الخحخٕت 

 جٕذة

06 63.4 27 00.7 01 67.8 6.4427 4.70288 

66.89 

أوشةةطت حمةةذ  

حشفٍٕٕةةةةةةةةةةةةةت 

 ممخعت

05 86.7 21 04.7 04 62.7 6.4244 4.77401 

68.67 
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الخىةةةةةةةةةةةةةةةةُع 

 الاجخمبعٓ

01 80.4 05 85.8 04 62.7 6.4788 4.77348 

69.11 

مكةةةةبن أمةةةةه  

 للاسخثمبس

87 60.7 26 01.8 01 80.4 1.5427 4.72673 

63.56 

مكةةةةةةةةةةةةةةةةةةبن 

مىبسةةةةةةةةةةةةةةب 

 للخسُق

91 60.7 36 24.0 23 15.3 2.4533 0.74713 

81.78 

ّ حىةةةُع فمةةةبف

 َحبسٔجٓ

67 44.7 43 28.7 40 26.7 2.1800 0.82795 

72.67 

جةةةةةةةةةةةةةةةةةةُدة 

خةةةةةةةةةةةةةذمبث 

 المطبعم

47 31.3 79 52.7 24 16.0 2.1533 0.67293 

71.78 

دػبٚددددت 

 انًكبٌ

علاوةةةةةةةبث الإ

 الممذمت

48 32.0 72 48.0 30 20.0 2.1200 0.71344 

70.67 

احةةةةةةةةةةةةةةةذاد 

المكةةةةةةةةةةةةةةةبن 

 الخبصت

48 32.0 76 50.7 26 17.3 2.1467 0.68919 

71.56 

الحمةةةةةةةةةةلاث 

 الخشَٔجٕت

39 26.0 87 58.0 24 12.4 6.1444 4.20602 

70.00 

ّ مب ٔىشةش فة  

َسةةةةةةةةةةةةةةةب ل 

 الاعلا 

08 80.8 74 02.7 67 13.4 6.1788 4.71131 

72.44 

سددددًؼت 

 انًكبٌ

المكةةةبن عىةةةذ 

ممبسوخةةةةةةةةةةةةةت 

 بغٕشة

47 31.3 78 03.7 84 64.4 6.1188 4.74536 

70.44 

ببلىسةةةةةةةةةةةةةةبت 

للشةةةةةةةةةةةةةعُس 

 مبنببلأ

01 67.8 25 02.4 04 62.7 6.4427 4.78763 

66.89 
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ممصةةةةةةةةةةةةةةةةذ 

معمةةةةةةةةةةةةةةةُ  

 الخكبلٕف

32 07.8 86 61.8 86 61.8 6.8244 4.31881 

78.67 

الاحجددبة 

َذددددددددٕ 

 انًكبٌ

أحةةةةةةةةةةةةةةةةةةةب 

السةةةةةةةةةعُدٔت 

كمُلةةةةةةةةةةةةةةةب 

 سٕبحٓ

83 60.8 01 80.4 21 04.7 1.3027 4.34403 

61.56 

لةةةةذِ احجةةةةبي  

 أجببٓ

01 80.4 00 65.8 00 82.7 1.5788 4.30848 

65.78 

انُٛددددددددددددت 

 انسهٕكٛت

احطلةةةةب إلةةةةّ  

 صٔبسحً

20 08.8 80 68.8 04 88.8 6.1444 4.37673 

70.00 

ّ اسةةةةةةةةةةةةةةةةةع

لمعشفةةةةةةةةةةةةةةت 

 المضٔذ عىً

23 00.8 02 87.8 62 17.8 6.6344 4.70658 

76.00 

بشةذة   ّ أَص

الىةةةةةةةةةةةةةةةةةبط 

 بضٔبسحً

03 86.4 77 01.8 60 12.7 6.1088 4.23630 

71.78 
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انخؤثٛشٖ يذ  

 

 أْى الاسخشاحٛجٛبث

 يؤثشة

 

يؤثشة إنٗ دذ 

 يب

 غٛش يؤثشة

mean 
  

انخشكٛدددددض 

ػهددددددددددددٗ 

 انًظذس

اسةةةةةةةةةةخخذا  

الإوخشوةةةةةةةج  

َمُالةةةةةةةةةةةةب 

الخُاصةةةةةةةةل 

 الاجخمبعٓ

289 72.3 92 23 19 4.8 2.6700 .57613 88.99 

عةةةةةةةةةةةةش  

علاوةةةةبث الإ

 الذعب ٕت
254 63.5 117 29.3 29 7.3 2.5625 .62616 85.41 

خلةةةةةةةةةةةةةةةةةةةك 

علالةةةةةةةةةةبث 

حعبَوٕةةت مةةب 

الإعةةةةةةةةةةةلا  

 الاجىبٓ

266 66.5 122 30.5 12 3.0 2.6350 .54084 87.82 

اسةةةةةةةةةخغلا  

حشةةةةةةةةةةةةةةةةببً 

 الخلفٕبث
338 84.5 52 13.0 10 2.5 2.8200 .44508 93.99 

انخشكٛدددددض 

ػهددددددددددددٗ 

 انشسبنت

الخأكٕذ علّ 

حةةةةةةةةةةةةش  

الةةذٔه علةةّ  

 الخشفٕت

270 67.5 89 22.3 41 10.3 2.5725 .67147 85.74 

الاعخةةةةةشا  

ببلصةةةةةةةُسة 

السةةةةةةةةةةةةةلبٕت 

َالخملٕل مه 

 حذحٍب

197 49.3 120 30.0 83 20.8 2.2850 .78761 76.16 

سخضةةةةةةةبفت ا

الأحةةةةةةةةةذاد 

الخبصةةةةةةةةةةت 

 َالمشبٌٕش

249 62.3 130 32.5 21 5.3 2.5700 .59243 85.66 
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اسةةةةةةةةةةخخذا  

محخةةةةةةةةةةةُِ 

الافةةةةةةةةةةةةةلا   

 َالخلٕفضُٔن

240 60.0 114 28.5 46 11.5 2.4850 .69353 82.83 

الخشكٕةةةةةةةةةةةض 

علةةةةةةةةةةةةةةةةةةةّ 

مضةةةةةةةةمُن 

 مضبد

272 68.0 109 27.3 19 4.8 2.6325 .57294 87.74 

السةةةةةةةةخشٔت 

مةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةه 

الصةةةةةةةةةُسة 

 السلبٕت

353 88.3 33 8.3 14 3.5 2.8475 .44693 94.91 

الخسةةةةةةةةةُٔك  

لصةةةةةةةةةةةُسة 

 مخخلفت
269 67.3 89 22.3 42 10.5 2.5675 .67571 85.57 

حغٕٕةةةش اسةةةم 

 المكبن
252 63.0 113 28.3 35 8.8 2.5425 .65135 84.74 

انخشكٛدددددض 

ػهددددددددددددٗ 

 انجًٕٓس

حغٕٕةةةةةةةةةةةةةةةةش 

الجمٍةةةةةةةةُس 

 المسخٍذ 
287 71.8 100 25.0 13 3.3 2.6850 .53055 89.49 

دعةةةةُة مةةةةه 

ٔعةةبوُن مةةه 

ظةةةةةةةةةةةشَ  

سٕبسةةةةةةةةةةةةٕت 

 مشببًٍ

336 84.0 48 12.0 16 4.0 2.8000 .49051 93.32 
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Spearman's rho

 

 
 Spearman's 

rho .170**

 Sig  .001

 400

Spearman's rho

170**
001
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  :ي الفرض الثاان 

 

Spearman's rho

 

 
 Spearman's 

rho 
.154**

 Sig  .021

 
400

Spearman's rho

154**.021
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 الفرض الثالث:

 

Spearman's rho

 

 
 Spearman's rho .214**

 Sig  .000

 
400

Spearman's rho

214**

.000
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