
د/ إبراهیم بسیونی - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

د/ مصطفى عبد الحی - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

د/ أحمد عبده  - مدرس بقسم العلاقات العامة والإعلان بالكلية.

د/ محمد كامل  - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

رقم الإيداع بدار الكتب المصرية:  6555

الترقيم الدولي للنسخة الورقية:  9297 - 1110

x 292 - 2682  :الترقيم الدولي للنسخة الإلكترونية

العدد الستون - الجزء  الثالث -  جمادى الأول 1443هـ - يناير 2022 م

أ. د/ محمد المحرصاوي - رئيس جامعة الأزهر.

أ. د/ رضا عبدالواجد أمين - أستاذ الصحافة والنشر  وعميد كلية الإعلام.

 رئيس مجلس الإدارة:

 رئيس التحرير :

 مساعدو رئيس التحرير:

سكرتيرو  التحرير:

أ. د/  محمود عبدالعاطي-  الأستاذ بقسم الإذاعة والتليفزيون بالكلية

أ. د/ فهد العسكر - أستاذ الإعلام بجامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية )المملكة العربية السعودية(

أ. د/ جلال الدين الشيخ زيادة-  أستاذ الإعلام بالجامعة الإسلامية بأم درمان )جمهورية السودان(  

أ. د/ عبد الله الكندي - أستاذ الصحافة بجامعة السلطان قابوس )سلطنة عمان( 

- القاهرة- مدينة نصر - جامعة الأزهر - كلية الإعلام - ت: 0225108256

http://jsb.journals.ekb.eg  :الموقع الإلكتروني للمجلة -

- البريد الإلكتروني:  

  المراسلات:
mediajournal2020@azhar.edu.eg

مجلة علمية محكمة تصدر عن جامعة الأزهر/كلية الإعلام

مجلة البحوث الإعلامية
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  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 

الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.

 يجب ألا يزيد عنوان البحث )الرئيسي 
والفرعي( عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.

الهيئة الاستشارية للمجلة

11 أ.د/ على عجوة )مصر(.

أســتاذ العلاقــات العامــة وعميــد كليــة الإعــام الأســبق 

القاهــرة. بجامعــة 

22 أ.د/ محمد معوض. )مصر(.

 أستاذ الإذاعة والتليفزيون بجامعة عين شمس.

33 أ.د/ حسين أمين )مصر(.

 أستاذ الصحافة والإعلام بالجامعة الأمريكية بالقاهرة.

44 أ.د/ جمال النجار )مصر(.

 أستاذ الصحافة بجامعة الأزهر.

55 أ.د/ مي العبدالله )لبنان(.

أستاذ الإعلام بالجامعة اللبنانية، بيروت.

66 أ.د/ وديع العزعزي )اليمن(.

مكــة  القــرى،  أم  بجامعــة  والتليفزيــون  الإذاعــة  أســتاذ 

المكرمــة.

77 أ.د/ العربي بوعمامة )الجزائر(.

أستاذ الإعلام بجامعة عبد الحميد بن باديس بمستغانم، 

الجزائر.

88 أ.د/ سامي الشريف )مصر(.

أســتاذ الإذاعــة والتليفزيــون وعميــد كليــة الإعــام، الجامعــة 

الحديثــة للتكنولوجيــا والمعلومات. 

99 أ.د/ خالد صلاح الدين )مصر(.

أستاذ الإذاعة والتليفزيون بكلية الإعلام -جامعة القاهرة.

أ.د/ رزق سعد )مصر(1010

أستاذ العلاقات العامة - جامعة مصر الدولية.
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The Effects of Beauty programs In the 
Egyptian satellite channels On Egyptian 

Adolescents - Afield Study 

بحث ضمن متطلبات الحصول على درجة الماجستير



تأثيرات برامج التجميل بالفضائيات المصرية على المراهقات المصريات

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1596

 اســتهدفت الدراســة التعــرف علــى تأثيــرات برامــج التجميــل بالفضائيــات المصريــة علــى المراهقــات المصريــات، 

وتعــد مــن الدراســات الوصفيــة التــي اســتخدمت منهــج المســح الإعلامــي الميدانــي، بالتطبيــق علــى عينــة متاحــة 

قوامهــا )400( مبحوثــة بالجامعــات المصريــة )جامعــة عــن شــمس- جامعــة 6 أكتوبــر( بالفــرق الدراســية الأربعــة في 

ــرة الزمنيــة مــن )2021/10/17( حتــى )2021/11/22(. الجامعــات الحكوميــة والخاصــة، في الفت

أهم النتائج:

ــاة  - جــاءت أهــم برامــج التجميــل التــي يحــرص المبحوثــات علــى مشــاهدتها في الترتيــب الأول »في ايــد أمينــة بقن

ــاة المحــور«. ــاة cbc ســفرة«، ثــم »صحتــك وبــس بقن صــدى البلــد 2«، يليــه برنامــج »هــي وبــس بقن

ــات التجميــل في الترتيــب الأول »الرغبــة في  ــي تدفــع الأنثــى لإجــراء عملي ــات في العوامــل الت - جــاءت آراء المبحوث

الشــعور بالجمــال«، ثــم »التخلــص مــن البدانــة لأجــل تحســن الصحــة«.

- جــاءت التأثيــرات المختلفــة لاعتمــاد المبحوثــات علــى برامــج التجميــل »تمكننــي مــن التعــرف علــى منتجــات التجميــل 

ــا أشــاهدها  ــا«، و«عندم ــة وعلاجهم ــة أســباب الســمنة والنحاف ــي مــن معرف ــي«، و«تمكنن والوصــول للشــكل المثال

أشــعر بأننــي متميــزة في شــكلي«، و«تنمــي روح النقــاش حــول التجميــل والتزيــن للمــرأة«.

الكلمات المفتاحية: برامج التجميل- الفضائيات المصرية- المراهقات المصريات.

The study aimed to identify the effects of cosmetic programs on Egyptian satel-
lite channels on Egyptian adolescent girls. And in particular, in the time period from 
(17/10/2021) until (22/11/2021).

Results
- The most important cosmetic programs are “In Safe Hands “, followed by “She and 

“, then “Your Health and Only “.
- The respondents’ opinions about the factors that push females to undergo plastic 

surgery came in the first place “desire to feel beautiful”, followed by “getting rid of 
obesity to health”.

- The various effects of the respondents’ dependence on cosmetic programs came 
as “it enables me to identify cosmetic products and reach the ideal shape” and en-
ables me to know the causes and treatment of obesity and thinness, and “when I 
see it, I feel distinct in my appearance” and “develops the spirit of discussion about 
cosmetics for women and adornment for women.”

Key words: Beauty programs - Egyptian satellite channels - Egyptian Adolescents 

ملخص الدراسة
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