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ىتنوعىالمنتجىالسواحيىالترووحيىفيىمحافظتىىالبحرىالأحمر
ىوجنوبىسوناءىوأثرهىفيىتنشوطىحركةىالسواحةىالترووحوة

ىالىىجمكوروةىمصرىالعربوةىالوافدةى

* رأفتىصبدىالرؤوفىمحمدىأحمدىبكرىد.ى  
 

ى-البحثى:مقدمةىى
أننا في العصر الحالي نعيش ثورة تغييرات في شتى فيو شك مما لا 

الحياة المختمفة التكنولوجية والاقتصادية والسياسية، مما أضفى عمى ىذا مناحي 
العصر صبغة الانتقال والتحديات الكبيرة، ولم تكن السياحة كصناعة بمعزل عن 
ىذه التغيرات والتطورات؛ بل ىي في معظم الأحيان تكون أكثر من غيرىا تأثرا 

 بيذه التغيرات.

التوتر والضغط العصبي والنفسي  كل ىذا جعل الإنسان يعيش حالة من
الدائم، وذلك في سعيو وراء مواكبة تقاليد العصر؛ مما أدى إلى ظيور صيحة 

، تتوازى مع التقدم اليائل في ثورة بالسفر من أجل التنفيس عن الذاتعالمية تنادي 
عمى في اتجاىات الطمب       ً نمطيا                                                 ً الاتصالات أو تكنولوجيا المعمومات؛ مما أحدث تغيرا  

في العصر  اوالعوامل التي تؤثر فيي اودوافعي اونوعي ةالوافد سياحة الترويحيةال
السائح الجديد  والذي يطمب الترويحي الحديث، و أيضا في تنوع المنتج السياحي

الذي تميز بالاتجاه إلى مناطق تتميز بالنقاء البيئي والتميز الطبيعي بعيدا عن حياة 
ذات  الأخرىة بالتموث، وتجربة معايشة المجتمعات الصعبة المزدحمة والمميئ المدنية

التراث التاريخي والحضاري وىو ما المناخ المتميز بالإضافة الى الموقع الفريد و 
 يتميز بو ويقدمو قطاع البحر الأحمر وجنوب سيناء.

                                                           
 . جامعة دمياط –كمية التربية الرياضية  –مدرس بقسم الترويح الرياضى    *
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شتمل عمى العديد من الأنماط ت السياحة في العصر الحديث نجد أن
من الاستجمام والاسترخاء  أنشطتيا المختمفةب الترويحيةالسياحية كالسياحة 
وسياحة المعاقين  إلى السياحة الثقافية والرياضية والعلاجيةوالسفاري والسباحة 

وسياحة السفاري والمغامرات وسياحة  والتسوق والسياحة الفضائية والالكترونية
الحوافز بالإضافة إلي ظيور نمط السياحة البيئية بشكل واسع. ولما كان 

كصناعة مردود اقتصادي وثقافي ميم؛ باعتبارىا صناعة الترويحية سياحة لم
تصديرية وخدمية، مما جعميا نبراسا لمدول المتقدمة والنامية عمي حد سواء مما 

 ، وتقديم العوامل التي تؤدي إلى تنشيطيا.بيادفعيا للاىتمام 
 تعد السياحة الترويحية من أقدم أنماط السياحة في العالم، وتشير
الدراسات إلى ان ىذا النوع من السياحة يسير بمعدل أسرع من الأنواع الأخرى 
في كثير من دول العالم ومنيا مصر، إذ احتمت المركز الأول  في ترتيب 

% تمييا سياحة الحوافز ثم رجال 65التعاقدات عمى أنواع السياحة، إذ بمغت 
كبر لمدول السياحية الأعمال، كما أن ىذا النوع من السياحة يحقق الدخل الأ 

 (34: 5لارتباطيا بنشاطات الطبقة الغنية في الغالب.)
أغنى وأكثر أنواع السياحة انتشارا في  ويحيةتعتبر السياحة التر و 

جنوب سيناء، كما أنيا تعد بديلا لتعويض خسائر و  محافظتي البحر الأحمر
 عمم وسفاجاوالغردقة ومرسى  أصحاب الفنادق، والمنشآت السياحية بشرم الشيخ

 تى البحر الأحمرودىب ونويبع وطابا، كما أنيا محصمة لمثراء ببيئة محافظ
البنية الأساسية التى تقع مراكزىا الميمة فى مناطق  جنوب سيناء، وذلك لتوافرو 

 (16).سيمة الاتصال، والمواصلات عمى السواحل أو بالقرب منيا
ابو المرجانية الممتدة يتميز البحر الأحمر بمياىو الدافئة الصافية وشعو 

عمى مساحات شاسعة من أعماق البحر وما تزخر بو من كائنات حية وأسماك 
زاىية الألوان وحيوانات بحرية نادرة مثل عروس البحر والأحياء الأخرى كما أن 
ىدوء المياه وصفائيا وقمة الأمواج كل ىذا جعل لمبحر الأحمر طبيعة مميزة ذات 
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التمتع بالرياضيات المائية المختمفة كالألواح  سحر خاص حيث يمكن لمسائح
الشراعية التي تقام ليا مسابقات دولية بمدينة الغردقة ورياضة صيد الأسماك 
وتقام ليا مسابقات دولية ومحمية سنويا بالغردقة .كما تتميز المحافظة 
بالتجمعات المرجانية الفريدة فى تنوعيا وحجميا وجماليا وتنوع الحياة البحرية 
وىذا يعطى بعدا إضافيا لمغريات السياحية التي تعتمد عمى ىذا المورد البيئي 
النادر والذي يجذب السائحين ومحبي الطبيعة لممارسة رياضة الغطس. لمتمتع 
بالمناظر الخلابة التي تنفرد بيا ىذه البيئة البحرية في البحر الأحمر والتي يأتي 

ومن أىم  مختمف أنحاء العالم إلى ىذه الرياضة ) الغوص ( السائحين من
شواطئيا الغردقة ، العين السخنة، الجونة سفاجا، القصير، رأس غارب، مرسى 
عمم، برنيس، حلايب، أما جنوب سيناء فيي تمتاز بجمال الطبيعة وما وىبيا الله 

كم ذات رمال ناعمة ومياه دافئة 666من شواطىء جميمة والتي تبمغ حوالى 
يد من الأحياء المائية النادرة والشعب المرجانية الفريدة تركوازية وتزخر بالعد

وصالحة لممارسة الرياضات المائية المختمفة مثل الغوص، صيد الأسماك، 
الألواح الشراعية، التزحمق عمى الماء ومن أىم شواطئيا شرم الشيخ، رأس 

 (8( )17)محمد، رأس سدر، دىب، نويبع، طابا، جزيرة فرعون، وادى فيران.
ى الرغم من تعدد الفرص وتنوع المنتج السياحى الترويحي في وعم

محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء؛ نجد أن ىاتين المحافظتين لا يحصلا 
عمى نصيبيما من التنمية والتنشيط لأنماط السياحة الترويحية بيما وبالتالي لا 

 يحصلا عمى القدر الكافى من حركة السياحة الترويحية الوافدة.

ىكلةىالبحث:مش
إن الزيادة المضطردة في التقدم العممى والتكنولوجى في العصر الحديث 
أدت الى شعور الانسان بالحاجة الى السفر واكتشاف أماكن وممارسة أنشطة 
                           ً                                          جديدة في أحضان الطبيعة بعيدا  عن المدنية بمظاىرىا المختمفة وتعقيداتيا 

 المتعددة.
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    ً                         نماطا  سياحية كثيرة تعتمد عمى نتيجة ليذه الظروف الراىنة؛ ظيرت أ
البيئة وتجوب شرائح سوقية متنامية أىما السياحة الترويحية مما دفع الكثر من 
الدول والمنظمات والقطاعات الخاصة العاممة في القطاع السياحى الى الاتجاه 
لتركيز جيودىا التسويقية عمى رواد ىذا النمط السياحي اليام ومحاولة تقديم 

 ترويحي متميز ومتنوع بما يتلاءم مع الطمب السياحى الحالي.منتج سياحى 
وتتميز محافظتي البحر الأحمر وجنوب سيناء بالموقع الجغرافى المتميز 
والفريد والمناخ المعتدل والمتميز عنو في الدول الأجنبية المصدرة لمسائحين ىذا 

ة السياحة بالإضافة الى توافر المنشآت السياحية القادرة عمى استقبال ىوا
الترويحية بأنماطيا المتعددة والمتنوعة، والموارد البشرية القادرة عمى ريادة ىذا 

 النمط السياحى اليام.
من ىذا المنطمق وجد الباحث أن ىناك أىمية لاتباع طرق تسويقية 
تعتمد عمى مقارنة الطمب الوافد والمتنوع عمى السياحة الترويحية مع ما يتوافر 

سياحية من منتج سياحى ترويحي مختمف والعمل عمى تنويع لدى المنشآت ال
المنتج الترويحي حتى يستطيع جذب شرائح متنامية من الطمب السياحى الجديد 
وبالتالي الحصول عمى نصيب سياحى كبير وتحقيق شيرة سياحية كبيرة 

 لممنشآت السياحية التي تتبع ىذه الطرق.
رؤية لتوصيف مقومات  مما سبق تتمخص مشكمة البحث في عدم وجود

السياحة الترويحية لصياغة رسالة تسويقية فعالة لممنتج السياحى الترويحي في 
محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء قائمة عمى الطمب السياحى الوافد وتقديره 
مما يحفزنا الى دراسة فرص تنوع المنتج السياحى الترويحي في ىاتين 

ة في جميورية مصر العربية ذلك التنوع الذى لم المحافظتين ذات الأىمية الكبير 
يحظى بالاىتمام الكافى باعتبارىما اىم محافظتين جاذبتين لمسياحة الترويحية 
الوافدة؛ ىذا الى جانب عدم توافر الدراسات التي تشير الى تنوع المنتج السياحى 
الترويحي في محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء وأثره في تنشيط حركة 
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السياحة الترويحية في جميورية مصر العربية وتناول ذلك التنوع بالوصف 
والتحميل لما لو من أىمية كبيرة في تنمية وتخطيط السياحة الترويحية ليما وىذا 

بضرورة تنويع المنتج  (2)(2617ما أشارت إليو توصيات دراسة ثروت الديب )
 السياحى الذى يقدم لمسائحين.  

ىجةىإلوهى:أهموةىالبحثىوالحا
 يستمد البحث أىميتو من الاعتبارين الآتيين :

عمل مسح لممنتج السياحى الترويحي في محافظتى البحر الأحمر  -1
وجنوب سيناء ورسم آلية لتنمية وتخطيط وتسويق المنتج السياحى 

 الترويحي بيا بما يتلائم مع اتجاىات السائحين القدامى والجدد.
لمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء القيمة الاقتصادية والترفييية  -2

 بما يتضمنا من مناطق نظيفة تتميز بجودة طبيعتيا ونقاء ىواءىا.

ى-هدفىالبحثى:
ييدف البحث إلي دراسة تنوع المنتج السياحى الترويحي في محافظتى 
البحر الأحمر وجنوب سيناء وأثره في تنشيط حركة السياحة الترويحية الوافدة 

 -لعربية من خلال الإجابة عمى التساؤلات التالية :الى جميورية مصر ا
ما الأنشطة الترويحية السياحية المتوفرة بمحافظتي البحر الأحمر وجنوب  -1

 سيناء؟
ما مزيج خدمات السياحة الترويحية السياحية بمحافظتي البحر الأحمر  -2

 وجنوب سيناء؟
حمر ما طبيعة المنتج السياحى الترويحي المتوفر بمحافظتى البحر الأ -3

 وجنوب سيناء؟
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ىل توجد فروق ذات دلالة احصائياً بين رأى السائحين حول الأنشطة  -4
الترويحية السياحية المتوفرة بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء وفق متغير 

 نجوم(؟ 5 –نجوم  4مستوى المنشأة السياحية )
 ىل توجد فروق ذات دلالة احصائياً بين رأى السائحين حول مزيج خدمات -5

السياحة الترويحية السياحية بمحافظتي البحر الأحمر وجنوب سيناء وفق متغير 
 –إنجميز  –بيلاروس  –أوكران  –إيطاليين  –ألمان  –الجنسية )روس 

 بولنديين (؟ -سموفاكيين –تشيكيين  –ىولنديين 
عينة استبيان الخبراء/عاممين ىل توجد فروق ذات دلالة احصائياً بين رأى  -6

حول طبيعة المنتج  ة السياحة/مستثمرين/ مديرى منشآت سياحيةبييئة تنمي
السياحى الترويحي المتوفر بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء وفق المتغير 

مستثمرين في  –عاممين بييئة تنمية السياحة  –الوظيفى ) خبراء سياحيين 
( بمحافظتى مديرى الفنادق والقرى والمنتجعات السياحية  –السياحية الترويحية 

 البحر الأحمر وجنوب سيناء؟

ىمصطلحاتىالبحثى:
 -: Tourist product المنتج السياحى

مزيج من العناصر الممموسة وغير الممموسة مثل الموارد الطبيعية 
والثقافية والموارد البشرية، المعالم السياحية، المرافق والخدمات والأنشطة حول 

التسويقى ويتم تسعير المنتج السياحى  مركز اىتمام معين يمثل جوىر المزيج
 (18وبيعو من خلال قنوات التوزيع ولديو دورة حياة.)

 -: Recreational Tourist productالمنتج السياحى الترويحي 
مجموعة من الخبرات البدنية والصحية والنفسية والعقمية والاجتماعية 

تو السياحية وىو عبارة والثقافية التي يحصل عمييا السائح أثناء سفره الى وجي
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عن مجموعة من العناصر المركبة حيث أنو مزيج من الخدمات المختمفة مثل 
 الجذب السياحي والنقل والإقامة والترفيو التي توفر الرضا لمسائح.*

 The Red Sea and South محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء

Sinai Governorates :- 

بحر الأحمر ويعتبران من أىم وأكثر محافظتين تقعان عمى شواطئ ال
المحافظات استقبالًا لمسائحين الدوليين في جميورية مصر العربية يتميزان 

متراُ  36بوجود المياه الصافية التي تصل الرؤية تحت سطحيا الى أكثر من 
بجانب أعمى قمم جبال في مصر وىى سلاسل جبال البحر الأحمر وأىم المدن 

م الشيخ، الغردقة، طابا، سفاجا، مرسي عمم، رأس سدر، بالمحافظتين مدينة شر 
رأس غارب، دىب، العين السخنة، برنيس، القصير، الجونة، نويبع، سانت 

 (8كاترين.)
 -: Activation لتنشيطا

تنشيط وتوزيع وبيع السمع والخدمات  القيام بمختمف الأنشطة التي تيدف
و الأساسي زيادة المبيعات في لمشروع ما، وىو نوع من البيع غير الشخصي، وىدف

 (121: 6المدى القصير وفى حدود معينة وفى منطقة جغرافية معينة.)
 -:  Recreational Tourism Movementدركح الطيادح الررويذيح 

أىم أنواع الأنشطة السياحية في جميورية مصر العربية والتي تجذب 
اىم أنشطتيا السباحة، عدداً كبيراً من السائحين من مختمف دول العالم ومن 

 (19الغوص، السفارى، الاستجمام، كرة الطائرة الشاطئية.)
 Activation of Recreational ذنشيط دركح الطيادح الررويذيح

Tourism Movement :- 

أسموب ترويجي ينطوى عمى محاولة استمالة مباشرة تحمل في ثناياىا 
لاء الشركات السياحية قيمة مضافة أو حافز لمدعوى البيعية، من خلال وك
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ووكلاء السفر أو حتى السائحين المستيمكين لخدمات وأنشطة السياحة 
الترويحية بشكل يؤدى في النياية الى بيع فورى لخدمات وأنشطة السياحة 

 " تعريف إجرائي"الترويحية

ى-الدراساتىالمرجعوةى:
بدراسة بعنوان " دراسة مسحية  (6)م(2666قام عبد الحميد فتحى )

نشطة الترويحية في القرى السياحية لمحافظة البحر الأحمر " بيدف التعرف لل 
عمى الأنشطة الترويحية المتوفرة بالقرى السياحية بمحافظة البحر الأحمر 

قرية  56واستخدم الباحث المنيج الوصفى في الدراسة، وكانت العينة عبارة عن 
الوثائق، المقابمة سائح، واستخدم الباحث تحميل المحتوى و  566سياحية، 

الشخصية، الاستبيان كأدوات جمع لمبيانات، وكانت من اىم النتائج أن الأنشطة 
الترويحية تعد أحد أىم عوامل الجذب السياحى في القرى السياحية بمحافظة 

 البحر الأحمر.
بدراسة  (13)م(2616إيفونا باتياك، ستيفان سموشينسكى ) قام

السياحة الترويحية والعافية" السياحة قضية بعنوان" الإتجاىات الدولية في 
 تتمالمشكلات التي عمى  مشتركة )المنتجات السياحية البولندية(" بيدف التعرف
وطرق حل ىذه  في بولندا مواجيتيا أثناء إنشاء وتشغيل المنتجات السياحية

، واستخدم الباحثان المنيج تحديد المنتج السياحي بشكل كامل ،المشكلات
الدراسة، وكانت العينة عبارة عن مجموعة من الخبراء في مجال  الوصفى في

السياحة واستخدم الباحثان الاستبيان والمقابلات الشخصية كأدوات جمع 
لمبيانات، وكانت من اىم النتائج أن تحديد وتنويع المنتج السياحى في بولندا 

 يساىم في تطوير صناعة السياحة في بولندا.
بدراسة بعنوان " دراسة مسحية  (1)(2611) قامت أميرة عبد الحميد

بيدف عمل مسح للنشطة السياحية  للنشطة السياحية بمحافظة الإسكندرية "
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الترويحية المتوفرة بمحافظة الإسكندرية، واستخدمت الباحثة المنيج الوصفى 
 25مسؤول،  96)الدراسات المسحية( في الدراسة، وكانت العينة عبارة عن 

سائح، واستخدمت الباحثة تحميل المحتوى والوثائق،  832حة، خبير في السيا
المقابمة الشخصية، الاستبيان كأدوات جمع لمبيانات، وكانت من اىم النتائج أن 
الأنشطة الترويحية الأكثر توفراً لدى المسؤولين ىي السباحة، تنس الطاولة، 

 تش باجى (.المضرب الخشبى، المشى، الجرى، ركوب الدراجات النارية ) البي
دوافع بدراسة بعنوان "  (9)م(2611قام فان فوري، إلمارى سلابرت )

تحديد سموك و  عمى " بيدف التعرف جنوب أفريقيالمنتجع السفر وسموك السياح 
في جنوب افريقيا  السفر وتحديدًا دوافع السفر لمسياح الذين يزورون المنتجعات

وكانت العينة عبارة عن  واستخدم الباحثان المنيج الوصفى في الدراسة،
مجموعة من السائحين زوار المنتجعات السياحية في جنوب افريقيا، واستخدم 
الباحثان الاستبيان والمقابلات الشخصية كأدوات جمع لمبيانات، وكانت من اىم 

ثراء وتعمم من دوافع السفر ىي الرئيسي الغرض أن  النتائج الراحة والاسترخاء، وا 
القيم الشخصية واكتساب  الأنشطة الترويحية المختمفة،في  الخبرات، والمشاركة
 .والتجارب الاجتماعية

مزيج "  بدراسة بعنوان (15)م(2613قام ميموس كوسفيسكى، آخرون )
تحديد " بيدف  في مركز الكشافة في البمقان الترويحيةمن منتجات السياحة 

بمقانية ، بناءً عمى نموذج لمزيج المنتج السياحي الترفييي من مركز الكشفية ال
، واستخدم تحميل وتقييم عناصر العرض وتحديد الطمب عمى محتوى برنامج معين
سائح،  166الباحثان المنيج الوصفى في الدراسة، وكانت العينة عبارة عن 

لتنفيذ  أىمية الموارد واستخدم الباحثون الاستبيان، وكانت من اىم النتائج أن
إمكانية تنفيذ مزيج المنتجات الذي و لترويحية،االمحتويات في مجال السياحة 

 .الترويحيةمتنوعة من الأنشطة  عمى مجموعةيشمل 
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بدراسة بعنوان " التنمية السياحية في  (7)م(2614قامت نفين جلال )
شبو جزبرة سيناء " مدينة طور سيناء " بيدف تنمية وتطوير مدينة الطور بشبو 

ج الوصفى في الدراسة ) الأسموب جزيرة سيناء، استخدمة الباحثة المني
المسحى، التحميمي (، وكانت الينة عبارة عن مجموعة من الخبراء، السائحين، 
والمسؤولين السياحيين داخل المدينة، واستخدمت الباحثة تحميل المحتوى 
والوثائق، المقابمة الشخصية، الاستبيان كأدوات جمع لمبيانات، وكانت من اىم 

تنمية السياحية بطور سيناء، الإىمال السياحى من قبل النتائج ضعف خطط ال
 الجيات المسؤولة، عدم تنوع خدمات السياحة الترويحية بيا.

بدراسة بعنوان " استراتيجية لتفعيل  (3)م(2615قام رأفت البكرى )
الأنشطة الترويحية السياحية بجميورية مصر العربية " بيدف وضع استراتيجية 

يحية السياحية بجميورية مصر العربية، واستخدم الباحث لتفعيل الأنشطة الترو 
المنيج الوصفى في الدراسة ) الأسموب المسحى، التحميمي (، وكانت العينة 

ممن يعممون بالأنشطة  225جنسية، و  12سائح من  1485عبارة عن 
الترويحية السياحية، واستخدم الباحث تحميل المحتوى والوثائق، المقابمة 

ستبيان كأدوات جمع لمبيانات، وكانت من اىم النتائج أن وكانت الشخصية، الا
من اىم النتائج أن أنشطة السباحة، الغوص، الاسنوركمنج، الكرة الطائرة 
الشاطئية، تنس الطاولة، الجرى، المشى، الاستجمام عمى الشاطئ، النزىات 

قامة الحفلات ىي من اىم واكثر الأنشطة الترويحية المتوف رة في البحرية وا 
 محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء.

بدراسة بعنوان "  (11)م(2615قام إيفا شيسرماز، كارولى بيتو )
الإتجاىات الدولية في السياحة الترويحية والعافية" بيدف التعرف عمى توجيات 
الدول السياحية تجاه السياحة السياح الترويحية والعافية، واستخدم الباحثان 

في الدراسة، وكانت العينة عبارة عن مجموعة من الخبراء في المنيج الوصفى 
مجال السياحة الترويحية والعافية، واستخدم الباحثان الاستبيان والمقابلات 
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الشخصية كأدوات جمع لمبيانات، وكانت من اىم النتائج أن محافظتى السياحة 
لموارد لتطوير الترويحية والعافية يحتاج الى المزيد من المعمومات والبيانات وا

الخدمات الترويحية وخدمات الصحة وجعميا جديرة بالثقة من قبل السائحين 
 الوافدين.

بدراسة بعنوان " تقييم  (14)م(2615محمود مستان، آخرون ) قام
المؤشر الترويحي الشاطئى لمنطقة السياحة الساحمية لـ ديجلان، كينجيران، 

ويح داخل الثلاث أماكن السياحية ويساتا باىارى " بيدف مقارنة مؤشرات التر 
الساحمية المختمفة، واستخدام الباحثون المنيج الوصفى في الدراسة، وكانت 
العينة عبارة عن مجموعة من السائحين بالثلاث شواطئ، واستخدم الباحثون 
المقابلات الشخصية والاستبيان كأدوات جمع لمبيانات، وكانت من اىم النتائج 

والمنخفض لمسائحين لمثلاث شواطئ الناتج عن عدم  ىي التقييم المتوسط
الاستخدام الأمثل ليا وعدم التطوير في ادارتيا النوعية، وأن الشواطئ تحتاج الى 

عادة ىيكمة.  تنشيط وا 
بدراسة بعنوان " الآثار الإقتصادية  (2)م(2617قام ثروت الديب )

مع المضيف ) والإجتماعية المصاحبة لمشكلات التنمية السياحية في المجت
دراسة ميدانية في إقميم القناة )بورسعيد( ( " بيدف التعرف عمى الآثار 
الاقتصادية والاجتماعية المصاحبة لمشكلات التنمية السياحية في المجتمع 
المضيف، واستخدم الباحث المنيج الوصفى في الدراسة، ، وكانت العينة عبارة 

ة والفنادق، والقرى السياحية عن مجموعة من العاممين في محافظتى السياح
والفندقية، والعاممين في الخدمات السياحية والفندقية، ومرشدين سياحيين 
وعلاقات عامة، وكانت من اىم النتائج أن أىمية تنويع المنتج السياحى بأشكالو 

 المختمفة الذى يقدم لمسائحين.
بدراسة بعنوان" استكشاف  (16)م(2619قام دونجو جو، آخرون )

رات السائحين لتاثيرات السياحة " بيدف التعرف عمى آراء السائحين تصو 
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لتأثيرات السياحة، واستخدام الباحثون المنيج الوصفى في الدراسة، وكانت 
العينة عبارة عن مجموعة من السائحين، واستخدم الباحثون المقابلات 

ضرورة  الشخصية والاستبيان كأدوات جمع لمبيانات، وكانت من اىم النتائج ىي
النظر في وجيات نظر السائحين تجاه السياحة من قبل مديرى الوجيات 

 السياحية.

ى-إجراءاتىالبحثى:
ىمنكجىالبحثى:ى-1

 الوصفي.استخدم الباحث المنيج 
ىمجتمعىالبحثى:ى-2

ً                                    يتحدد مجتمع البحث فى كلا  من السائحين الدوليين الوافدين الى                        
عاممين بييئة تنمية السياحة، جميورية مصر العربية، خبراء السياحة، ال

المستثمرين، مديرى الفنادق والقرى والمنتجعات السياحية بمحافظتى البحر 
 الأحمر وجنوب سيناء. 

ىصونةىالبحثى-3
( من 2683اختيرت بالطريقة العمدية العشوائية وبمغ قواميا )
( من خبراء 58السائحين الدوليين الوافدين الى جميورية مصر العربية ، )

 سياحة، العاممين بييئة تنمية السياحة، المستثمرين، مديرى الفنادق والقرىال
والمنتجعات السياحية بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء كعينة أساسية و 

( 26( من السائحين الدوليين الوافدين الى جميورية مصر العربية و )655)
مستثمرين، مديرى الفنادق من خبراء السياحة، العاممين بييئة تنمية السياحة، ال

والقرى والمنتجعات السياحية بمحافظتي البحر الأحمر وجنوب سيناء كعينة 
 استطلاعية.
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 (1جدول )
تنوع المنتج السياحى الترويحى في محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء  السائحين(  الخاصة باستبيانعينة توصيف )

 (2683)ن= الوافدة إلى جميورية مصر العربية وأثره في تنشيط حركة السياحة الترويحية 
عدد افراد  الجنسية الفندق / القرية / المنتجع السياحى م

 العينة
النسبة 
 RU DE UK NLD ITA CZE POL SLO UKR BEL المئوية

1- Stella Di Mare Grands Resort & Spa(SAFAGA) 5*  36 58 32 36 44 24 29 7 36 36 326 3.48: 
2- Stella Di Mare Beach Resort & Spa(SAFAGA) 5* 27 67 28 29 25 16 32 8 28 29 283 1.51: 
3- Bella Vista Resort (HURGADA) 4* 9 7 6 6 4 3 6 7 23 13 84 3.84: 
4- Maritim Jolie Ville Royal Peninsula Hotel & Resort (SHARM ELSHEIKH) 5* 11 25 18 12 9 6 6 6 5 6 86 3.93: 
5- Deep Blue INN (MARSA ALAM) 4* 3 44 23 19 43 6 5 8 11 9 171 7.83: 
6- MinaMark Beach Resort (HURGADA) 4* 13 7 9 3 6 19 23 7 12 2 161 4.62: 
7- Albatros Sea World(MARSA ALAM) 5*  6 25 23 18 54 6 6 6 3 6 123 5.63: 
8- Hilton Sharks Bay Resort (SHARM ELSHEIKH) 4* 18 7 3 23 28 3 8 9 14 12 125 5.72: 
9- Maritim Jolie Ville Golf & Resort(SHARM ELSHEIKH) 5* 13 29 22 21 14 9 6 6 17 6 137 6.27: 
16- Stella Di Mare Beach Hotel & Spa (SHARM ELSHEIKH) 5* 19 18 13 14 19 12 11 12 11 7 136 6.22: 
11- Pyramisa Beach Resort (SHARM ELSHEIKH) 5* 16 18 16 16 12 16 8 6 9 3 168 4.94: 
12- Hilton Sharks Bay Resort (SHARM ELSHEIKH) 4* 21 29 23 18 81 13 14 15 15 12 241 11.63: 
13- Mirage New Hawaii Resort (HURGADA) 4* 22 13 9 3 9 12 13 11 14 8 114 5.22: 
14- Seagull Beach Resort (HURGADA) 4* 34 26 7 3 9 8 7 6 9 4 167 4.96: 
15- Sunny Days El Palacio Resort & Spa (HURGADA) 5* 22 35 9 6 14 5 3 4 9 4 111 5.68: 
16- Steigenberger Aldau Beach Hotel (HURGADA) 5* 12 55 14 13 22 8 11 13 19 8 175 8.61: 
17- Strand Beach & Golf Resort Taba Heights (TABA) 5* 11 36 9 3 33 16 16 11 16 16 161 7.37: 
18- Tropitel Dahab Oasis  (DAHAB) 4* 8 12 6 6 12 16 9 16 12 9 94 4.36: 

 الإجمالى
283 565 276 249 438 174 261 146 263 166 2683 166: 
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تنوع المنتج  السائحين(  الخاصة باستبيانعينة ( يوضح توصيف )1شكل )
وأثره في تنشيط  محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء في السياحى الترويحى

 (2683)ن= بية حركة السياحة الترويحية الوافدة إلى جميورية مصر العر 
( يتضح أن :1(، وشكل )1من الجدول )  

عدد أفراد العينة من السائحين بالفنادق والقرى والمنتجعات السياحية  
( سائح من الفنادق والقرى والمنتجعات 1646( سائح منيم )2683بمغ )

%( من العينة قيد البحث، 61،34السياحية ذات الخمس نجوم بنسبة مئوية )
الفنادق والقرى والمنتجعات السياحية ذات الأربع نجوم  ( سائح من1637)

%( من العينة قيد البحث، ومن حيث ترتيب تعداد 38،65بنسبة مئوية )
( سائح 565) السائحين جاء السائحين الألمان في المرتبة الأولى وبمغ عددىم

%( من عينة السائحين قيد البحث، بينما جاء السائحين 18،82بنسبة مئوية )
( سائح بنسبة مئوية 146وفاك في الترتيب الأخير وبمغ عددىم )السم
 %( من العينة قيد البحث.5.21)
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 (2) جدول
الخبراء السياحيين وىيئة تنمية السياحة والمستثمرين ومديرى عينة توصيف 

تنوع المنتج السياحى الفنادق والقرى والمنتجعات السياحية الخاصة باستبيان 
الأحمر وجنوب سيناء وأثره في تنشيط حركة  البحرالترويحى في محافظتى 

 (58)ن= السياحة الترويحية الوافدة إلى جميورية مصر العربية 
 النسبة المئوية العدد عينة البحث م

1- %18،96 11 الخبراء السياحيين   

2- %13،79 8 ىيئة تنمية السياحة   

3- %16،34 6 المستثمرين   

4- جعات السياحية بمحافظتى البحر مديرى الفنادق والقرى والمنت 
 الأحمر وجنوب سيناء

33 56،89%  

%166 58 الإجمالى  

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

الخبراء السياحيين وىيئة تنمية السياحة والمستثمرين عينة ( يوضح توصيف 2شكل )
تنوع المنتج السياحى ومديرى الفنادق والقرى والمنتجعات السياحية الخاصة باستبيان 

الأحمر وجنوب سيناء وأثره في تنشيط حركة السياحة  ظتى البحرالترويحى في محاف
 (58)ن= الوافدة إلى جميورية مصر العربية  الترويحية
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( يتضح أن :2وشكل ) ،(2من الجدول )  
عدد أفراد العينة من الخبراء السياحيين وىيئة تنمية السياحة  

( فرد منيم 58غ )والمستثمرين ومديرى الفنادق والقرى والمنتجعات السياحية بم
%( من العينة قيد البحث، 18،96( من الخبراء السياحيين بنسبة مئوية )11)
%( من العينة قيد 13،79( أفراد من ىيئة تنمية السياحة بنسبة مئوية )8)

%( من العينة 16،34( أفراد من ىيئة المستثمرين بنسبة مئوية )6البحث، )
لقرى والمنتجعات السياحية بنسبة ( فرد من مديرى الفنادق وا33قيد البحث،)

 %( من العينة قيد البحث. 56،89مئوية )

 أدواتىجمعىالبواناتى:
 تحميل وىىقام الباحث باستخدام الأدوات التالية فى جمع البيانات 

، استمارة الاستبيان من خلال الاطلاع عمى الأبحاث والدراسات الوثائقو  المحتوى
متمثمة في)كتب ومراجع ودراسات مرتبطة بتنوع والكتب العممية المرتبطة بالبحث 

المنتج السياحى الترويحى في محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء وأثره في 
من خلال تنشيط حركة السياحة الترويحية الوافدة إلى جميورية مصر العربية(. و 

مرفق)أ(  خبراء( 9القراءات النظرية والدراسات المرجعية واستطلاع آراء عدد )
( استبيان خاص بتنوع 2عدد ) أعد الباحث والسياحة،الترويح مجالات ى ف

المنتج السياحى الترويحى في محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء وأثره في 
تنشيط حركة السياحة الترويحية الوافدة إلى جميورية مصر العربية أحدىما 

السياحية  الأنشطة الترويحية :محورين وىماعمى خاص بالسائحين واحتوى 
المتوفر بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء، مزيج خدمات السياحة 

الخبراء ب الترويحية بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء، والآخر خاص
السياحيين وىيئة تنمية السياحة والمستثمرين ومديرى الفنادق والقرى 

الترويحي في محور وىو المنتج السياحى  عمىواحتوى  والمنتجعات السياحية
 .محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء
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( من الخبراء 9بعرض المحاور المقترحة عمى)قام الباحث 
والسياحة من خلال استمارة الترويح المتخصصون فى مجالات الاقتصاد و 

استطلاع رأى الخبراء حول محاور الاستبيان لإبداء الرأى عن مدى مناسبتيا 
قد ارتضى الباحث البقاء عمى المحاور التى تحوذ لتصميم استمارة الاستبيان، و 

 (.3% فأكثر جدول)75عمى نسبة 
 (3جدول )

النسبة المئوية لآراء السادة الخبراء حول محاور إستبيانين تنوع المنتج السياحى 
البحر الأحمر وجنوب سيناء وأثره في تنشيط حركة  الترويحى في محافظتى

 (9ورية مصر العربية )نـ = السياحة الترويحية الوافدة إلى جمي
 
 م

 
 محاور الاستبيانين

موافق مع  موافق
 صياغة

غير 
 موافق

النسبة 
 المئوية

1- الأنشطة الترويحية السياحية المتوفر  
 بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء.

9 6 6 166%  

2- مزيج خدمات السياحة الترويحية  
 بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء.

8 1 6 166%  

3- المنتج السياحى الترويحي في محافظتى  
 البحر الأحمر وجنوب سيناء.

7 2 6 166%  

ترتيب المحاور والنسبة المئوية لآراء الخبراء حول ( 3يوضح جدول)
مناسبة محاور الاستبيانين لعينة البحث حيث بمغت النسبة المئوية لاتفاق آراء 

التوصل إلى المحاور فى  %(، وبناءاً عمى آراء الخبراء تم166الخبراء )
وتم  ،صورتيا النيائية وتم وضع العبارات الخاصة لكل محور من المحاور

عرضيا عمى الخبراء لاستطلاع رأييم فى مدى مناسبة العبارات وملاءمتيا لكل 
 محور من المحاور.
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 (4جدول )
النسبة المئوية لآراء الخبراء وفق الصورة الأولية لعبارات استبيان 

 (9ين( قيد البحث )نـ = )السائح
 النسبة المئوية غير موافق موافق العبــــــــــــــــــــــــارات م

 .الأنشطة الترويحية السياحية المتوفر بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناءالمحور الأول : 
الأنشطة الترويحية السياحية التي وجدتيا متوافرة  -1

 ب سيناء ىي:داخل محافظتى البحر الأحمر وجنو 
9 - 166% 

 %166 - 9 الاستعراضات الفنية⊠  1/1
 %166 - 9 الاسكواش⊠  1/2
 %166 - 9 الاستجمام عمى الشاطئ⊠  1/3
 %166 - 9 الألعاب الاليكترونية ) فيديو جيمز (⊠  1/4
 %166 - 9 التصوير تحت الماء⊠  1/5

 %166 - 9 التمرينات البدنية ) الجيمانستيك (⊠  1/6
 %166 - 9 التمرينات اليوائية ) الأيروبيك (⊠  1/7
 %166 - 9 التنس الأرضى⊠  1/8
 %166 - 9 تنس الطاولة⊠  1/9
 %166 - 9 البوتشى⊠  1/16
 %166 - 9 البولنج⊠  1/11

 %166 - 9 البيبى فوت⊠  1/12
 %166 - 9 التجديف⊠  1/13

 %166 - 9 التزحمق عمى الماء⊠  1/14

 %166 - 9  التسوق⊠  1/15

 %166 - 9 تصفح الانترنت⊠  1/16

 %166 - 9 تنظيم المسابقات المختمفة⊠  1/17

 %166 - 9 تنظيم الميرجانات⊠  1/18

 %166 - 9 الجاكوزى⊠  1/19

 %166 - 9 الجرى⊠  1/26

 %166 - 9 الجولف⊠  1/21

 %166 - 9 الجولف المصغر ) مينى جولف (⊠  1/22

 %166 - 9 الساونا⊠  1/23

 %166 - 9 الدراجات المائية ) البدالات المائية (⊠  1/24
 %166 - 9 إقامة الحفلات⊠  1/25
 %166 - 9 الألعاب الخاصة بالاطفال⊠  1/26
 %166 - 9 الألعاب المائية⊠  1/27
 %166 - 9 الألواح الشراعية⊠  1/28
 %166 - 9 الألواح الطائرة ) الفلاى بورد (⊠  1/29
 %166 - 9 دروس تعميم المغة العربية للجانب⊠  1/36
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 (4تابع جدول )
النسبة المئوية لآراء الخبراء وفق الصورة الأولية لعبارات استبيان 

 (9)السائحين( قيد البحث )نـ = 
 النسبة المئوية غير موافق موافق العبــــــــــــــــــــــــارات م
 %166 - 9 دروس تعميم الرقص للجانب⊠  1/31
 %166 - 9 رحلات السقارى⊠  1/32
 %166 - 9 الرسم⊠  1/33
 %166 - 9 ركوب الأمواج⊠  1/34
 %166 - 9 ركوب الجمال ) اليجن (⊠  1/35
 %166 - 9 أنشطة خاصة بذوى الاحتياجات الخاصة⊠  1/36
 %166 - 9 البمياردو⊠  1/37
 %166 - 9 صيد الأسماك عمى الشواطئ⊠  1/38

 %166 - 9 يران المائى ) الباراسيمينج (الط⊠  1/39
 %166 - 9 العروض السينمائية⊠  1/46
 %166 - 9 العروض المسرحية⊠  1/41
 %166 - 9 العلاج باستخدام الرمال⊠  1/42
 %166 - 9 العلاج باستخدام المياة الطبيعية⊠  1/43
 %166 - 9 الغوص⊠  1/44

 %166 - 9 قراءة الجرائد والمجلات⊠  1/45
 %166 - 9 قراءة الكتب والروايات⊠  1/46

 %166 - 9 القوارب الشراعية⊠  1/47

 %166 - 9 الكرة الخماسية⊠  1/48

 %166 - 9 كرة السرعة ) سبيدبول ( ⊠  1/49

 %166 - 9 كرة السمة⊠  1/56

 %166 - 9 كرة اليد⊠  1/51

 %166 - 9 كرة اليد الشاطئية⊠  1/52

 %166 - 9 سيمالرماية بالأ⊠  1/53

 %166 - 9 الكروكيو⊠  1/54

 %166 - 9 المساج والتدليك⊠  1/55

 %166 - 9 الألعاب الورقية⊠  1/56

 %166 - 9 المشى⊠  1/57
 %166 - 9 المضرب الخشبى ) الراكيت (⊠  1/58
 %166 - 9 الموتوسيكلات المائية ) الجيت سكى (⊠  1/59
 %166 - 9 البنانا بوت⊠  1/66
 %166 - 9 الشطرنج⊠  1/61
 %166 - 9 الرحلات البحرية⊠  1/62
 %166 - 9 دروس تعميم الفلاى بورد لمكبار فقط⊠  1/63
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 (4تابع جدول )
النسبة المئوية لآراء الخبراء وفق الصورة الأولية لعبارات استبيان 

 (9)السائحين( قيد البحث )نـ = 
ير غ موافق العبــــــــــــــــــــــــارات م

 موافق
النسبة 
 المئوية

 %166 - 9 دروس تعميم الغوص لمكبار فقط⊠  1/64
 %166 - 9 الغناء⊠  1/65
 %166 - 9 ركوب الخيل ) الفروسية (⊠  1/66
 %166 - 9 ركوب الدراجات⊠  1/67
 %166 - 9 ركوب الدراجات النارية الشاطئية ) البيتش باجى (⊠  1/68
 %166 - 9 رة ) الكارتنج (ركوب السيارات الصغي⊠  1/69
 %166 - 9 الريشة الطائرة ) البادمنتون (⊠  1/76
 %166 - 9 زيارة المتاحف والأماكن الاثرية⊠  1/71
 %166 - 9 السباحة⊠  1/72
 %166 - 9 الاسنوركمنج⊠  1/73
 %166 - 9 صيد الأسماك باستخدام القوارب⊠  1/74

 %166 - 9 الكرة الطائرة⊠  1/75
 %166 - 9 كرة الطائرة الشاطئية⊠  1/76
 %166 - 9 كرة الماء⊠  1/77
 %166 - 9 كرة الطائرة المائية⊠  1/78
 %166 - 9 تكيوبال⊠  1/79

 .مزيج خدمات السياحة الترويحية بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء:  الثانىالمحور 
 مدى توافر الخدمات الترويحية داخل المنشآت السياحية -2

مكاتب ألعاب  –مكاتب رحلات سفار  –) مراكز غوص 
 كافيتريات ...( –مائية 

9 - 166% 

 %166 - 9 متوافرة ومريحة. ⊠ 2/1
 %166 - 9 متوسطة ⊠ 2/2
 %166 - 9 دون المستوى ⊠ 2/3
 %166 - 9 غير متوافرة ⊠ 2/4
الغرض الرئيسى من زيارة محافظتى البحر الأحمر  -3

 وجنوب سيناء ىو:
9 - 166% 

 %166 - 9 مغريات طبيعية ومناخ⊠  3/1
 %166 - 9 ترويح⊠  3/2
 %166 - 9 حوافز⊠  3/3
 %166 - 9 مستوى الخدمات والاسعار⊠  3/4
 %166 - 9 التسييلات المتاحة⊠  3/5
 %166 - 9 الشواطئ⊠  3/6
 %166 - 9 الغوص⊠  3/7
 %166 - 9 الاستجمام والاستشفاء⊠  3/8
 %166 - 9 بقكل ما س⊠  3/9
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 (4تابع جدول )
النسبة المئوية لآراء الخبراء وفق الصورة الأولية لعبارات استبيان 

 (9)السائحين( قيد البحث )نـ = 
 النسبة المئوية غير موافق موافق العبــــــــــــــــــــــــارات م
 %166 - 9 غير ذلك⊠  3/16
نوب عدد مرات زيارتى لمحافظتى البحر الأحمر وج -4

 سيناء :
9 - 166% 

 %166 - 9 مرة واحدة⊠  4/1
 %166 - 9 مرتين⊠  4/2
 %166 - 9 ثلاث مرات فأكثر⊠  4/3
 %166 - 9 مدة الإقامة بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء ىي : -5

 %166 - 9 أيام 4أقل من ⊠  5/1
 %166 - 9 أيام 7:  5من ⊠  5/2
 %166 - 9 يوم 14:  8من ⊠  5/3
 %166 - 9 أكثر من اسبوعين⊠  5/4
 الأدور الثذر هذافظرً عن هعلىهاذك هصادر -6

 في رئيطيا   ضثثا   كاند والري ضيناء وجنىب
 الوذافظرين؟ لسيارج ذشجيعكن

9 - 166% 

 %166 - 9 شركات السياحة⊠  6/1

 %166 - 9 الأصدقاء والأقارب⊠  6/2
 %166 - 9 الإذاعة والتمفزيون⊠  6/3

 %166 - 9 صحف ومجلات ونشرات ودوريات سياحية⊠  6/4

 %166 - 9 الإنترنت⊠  6/5

 %166 - 9 الكتب ⊠ 6/6

 %166 - 9 الوكيل السياحى ⊠ 6/7

 %166 - 9 زيارة سابقة لممحافظتين ⊠ 6/8

 %166 - 9 ممصقات ومطويات ⊠ 6/9

 %166 - 9 كروت البريد ⊠ 6/16

 %166 - 9 أفلام سينمائية وفيديو ⊠ 6/11

 %166 - 9 غير ذلك ⊠ 6/12

معدل الإنفاق اليومي في أنشطة السياحية  -7
الترويحية داخل محافظتى البحر الأحمر وجنوب 

 سيناء بالدولار:

9 - 166% 

 %166 - 9 دولار 16أقل من ⊠  7/1
 %166 - 9 دولار  36:  16من ⊠  7/2
 %166 - 9 دولار 56:  31من ⊠  7/3
 %166 - 9 ردولا  76:  51من ⊠  7/4
 %166 - 9 دولار 76أكثر من ⊠  7/5
 %166 - 9 افظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء مكان الإقامة داخل مح -8
 %166 - 9 فندق سياحى⊠  8/1

 %166 - 9 قرية سياحية⊠  8/2
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 (4تابع جدول )
النسبة المئوية لآراء الخبراء وفق الصورة الأولية لعبارات استبيان 

 (9يد البحث )نـ = )السائحين( ق
 النسبة المئوية غير موافق موافق العبــــــــــــــــــــــــارات م
 %166 - 9 منتجع سياح⊠  8/3
 %77,77 2 7 فيلا⊠  8/4
 %88,88 1 8 شاليو⊠  8/5
 %166 - 9 غير ذلك⊠  8/6
 %166 - 9 مستوى توافر الخدمات الترويحية في مكان الإقامة : -9
 %166 - 9 ممتازة⊠  9/1

 %166 - 9 جيدة جداً ⊠  9/2
 %166 - 9 جيدة⊠  9/3
 %166 - 9 مقبولة⊠  9/4
 %166 - 9 رديئة⊠  9/5
تنوع أماكن تقديم الخدمات الترويحية داخل  -16

محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء لتوفر 
 مستوى اختيار ملائم لمسائحين:

9 - 166% 

 %88,88 1 8 متنوعة⊠  16/1

 %166 - 9 غير متنوعة⊠  16/2
تشمل الزيارة محافظتى البحر الأحمر وجنوب  -11

 سيناء فقط أم زيارة أماكن أخرى:
9 - 166% 

 %88,88 1 8 تشمل⊠  11/1

 %166 - 9 لا تشمل⊠  11/2

وجية نظرك في احتواء محافظتى البحر الأحمر  -12
وجنوب سيناء عمى عوامل أنشطة ترويحية 

 اتجاىات الطمب تكون : سياحية تلائم مختمف

9 - 166% 

 %166 - 9 بدرجة كبيرة جداً ⊠  12/1

 %166 - 9 كبيرة⊠  12/2

 %166 - 9 متوسطة⊠  12/3

 %166 - 9 ضعيفة⊠  12/4

 %166 - 9 ضعيفة جداً ⊠  12/5

انطباعك عن السياحة الترويحية بعد زيارة  -13
 محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء :

9 - 166% 

 %166 - 9 مرضية⊠  13/1

 %166 - 9 غير مرضية⊠  13/2
 %166 - 9 بدون رأى⊠  13/3
وجية نظر سيادتكم في تنمية السياحة الترويحية  -14

الموجودة في محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء 
 لتلاءم التنشيط السياحى المستيدف تتمثل في :

9 - 166% 

 %166 - 9 تغيير الوضع الحالي⊠  14/1
 %166 - 9 الإبقاء عمى الوضع الحالى⊠  14/2
 %166 - 9 الإبقاء عمى الوضع الحالي مع التطوير⊠  14/3



- 23 - 
 

 (4تابع جدول )
النسبة المئوية لآراء الخبراء وفق الصورة الأولية لعبارات استبيان 

 (9)السائحين( قيد البحث )نـ = 
 بة المئويةالنس غير موافق موافق العبــــــــــــــــــــــــارات م
 %166 - 9 غير ذلك⊠  14/4
عناصر تنمية السياحة الترويحية من مناطق  -15

أماكن  –مناطق خدمات  –ترويحية 
 أخرى : –للاىتمامات الخاصة 

9 - 166% 

 %166 - 9 تمبى رغبتى تماماً ⊠  15/1
 %166 - 9 بدرجة متوسطة⊠  15/2
 %166 - 9 تحتاج لتطوير⊠  15/3
    ستوىدون الم⊠  15/4

طبيعة تنظيم برنامج السياحة الترويحية  -16
الذى يتم تنفيذه داخل محافظتى البحر 

 الأحمر وجنوب سيناء :

9 - 166% 

 %166 - 9 عن طريق شركات سياحية⊠  16/1
 %166 - 9 تنظيم ذاتى⊠  16/2

 (5جدول )
الخبراء النسبة المئوية لآراء الخبراء وفق الصورة الأولية لعبارات استبيان )

السياحيين، ىيئة تنمية السياحة، المستثمرين، مديرى الفنادق والقرى 
 (9والمنتجعات السياحية( قيد البحث )نـ = 

 المئويةالنسبة  غير موافق موافق العبــــــــــــــــــــــــارات م
 المنتج السياحى الترويحي في محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء.

عات التي تتعاممون معيا في نوعية المجمو  -1
محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء بالنسبة 
فيما يخص الاستثمار والتنمية في خدمات السياحة 

 الترويحية :

9 - 166% 

 %166 - 9 أفراد⊠  1/1
 %166 - 9 مجموعات⊠  1/2
 %166 - 9 كل ما سبق⊠  1/3
تقديم الأنشطة وخدمات السياحة الترويحية  -2

 بيا يقتصر عمى موسم معين:الممحقة 
9 - 166% 

 %166 - 9 نعم⊠  2/1

 %166 - 9 لا يرتبط بموسم معين⊠  2/2
الجنسيات التي يتوقع ليا ان تستثمر في مجالات  -3

تنمية أنشطة وخدمات السياحة الترويحية في 
محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء تكون في 

9 - 166% 
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 صورة :
 %166 - 9 أجانب⊠  3/1
 %166 - 9 عرب⊠  3/2
 %166 - 9 مصريين⊠  3/3
 %166 - 9 كل ما سبق⊠  3/4

إعتماد منشأتكم في التنشيط لحركة السياحة  -4
 الترويحية يكون من خلال :

9 - 166% 

 %166 - 9 الإذاعة والتميفزيون⊠  4/1

 %88,88 1 8 الصحف والمجلات⊠  4/2

 %166 - 9 وكلاء سياحيين⊠  4/3

 %166 - 9 كات سياحيةشر ⊠  4/4

 %166 - 9 وسائل دعاية مكتوبة⊠  4/5

 %88,88 1 8 مطويات سياحية⊠  4/6

 %166 - 9 الانترنت⊠  4/7

من وجية نظر سيادتكم ترون أن محافظتى البحر  -5
الأحمر وجنوب سيناء يحتوى عمى عوامل جذب 
تلائم مختمف اتجاىات الطمب عمى السياحة 

 الترويحية بدرجة :

9 - 166% 

 %166 - 9 كبيرة جداً ⊠  5/1

 %166 - 9 كبيرة⊠  5/2

 %166 - 9 متوسطة⊠  5/3

 %166 - 9 ضعيفة⊠  5/4
معدل التردد ) حركة السياحة الترويحية ( الحالية  -6

والمتوقعة عمى المنشآت السياحية بمحافظتى 
 البحر الأحمر وجنوب سيناء تكون :

9 - 166% 

 %166 - 9 بدرجة كبيرة جداً ⊠  6/1
 %166 - 9 بدرجة كبيرة⊠  6/2
 %166 - 9  بدرجة متوسطة⊠  6/3
ىناك مجالات للاستثمار في السياحة الترويحية  -7

ترونيا مناسبة ومطموبة لمحافظتى البحر الأحمر 
وجنوب سيناء لتنشيط حركة السياحية الترويحية 

 الوافدة ؟

9 - 166% 

الترويحية  ىناك مقومات للاستثمار في السياحة -8
 بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء ؟

9 - 166% 

ىناك مشكلات يواجييا السائحين من رواد  -9
السياحة الترويحية بمحافظتى البحر الأحمر 

 وجنوب سيناء ؟

9 - 166% 

وبناءاً عمى آراء السادة الخبراء تم قبول العبارات الحاصمة عمى نسبة 
رات التى استقر الرأى عمييا ، وبذلك بمغ عدد %( فأكثر وحذف العبا75موافقة )
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( عبارة موزعة عمى كل محور من 16العبارات الخاصة باستبيان السائحين )
المحاور، كما بمغ عدد العبارات الخاصة باستبيان الخبراء وىيئة تنمية السياحة 

 .ات( عبار 9والمستثمرين ومديرى الفنادق والقرى والمنتجعات السياحية )
احث ميزان تقدير ثنائى ) ميزان ثرستون ( للاستجابات عمى وضع الب

عبارات استبيان العاممين وفقاً لما يمى : نعم وتقدر بـ ) ثلاث درجات (، لا وتقدر 
 بـ ) درجة واحدة (.

 المعاملات العممية للاستبيان:
حساب معامل الصدق لاستمارة استبيان )السائحين( والخاصة بدراسة 

احي الترويحي في محافظتىى البحر الأحمر وجنوب سيناء واثره تنوع المنتج السي
 في تنشيط حركة السياحة الترويحية الوافدة الى جميورية مصر العربية.

عن طريق صدق الاتساق الداخمي لمتحقق من مدى ملائمة عبارات  
استبيان السائحين، قام الباحث بتطبيق استبيان السائحين عمى عينة استطلاعية 

( سائح من السائحين ىواة السياحة الترويحية الوافدين الى 655) قواميا
جميورية مصر العربية من داخل المجتمع ومن خارج عينة البحث الأساسية فى 

 م(.2618 -9 -9م( إلى )2618 -8- 5الفترة من )
واستخدم الباحث معامل الإرتباط لحساب صدق الإتساق الداخمي من 

بين كل عبارة والمحور  Person البسيط لبيرسون الارتباطخلال إيجاد معامل 
الخاص بيا، معامل الإرتباط بين محاور الاستبيان بعضيا البعض، معامل 

محاور والدرجة الكمية للاستبيان كما ىو موضح الالارتباط بين 
 (.8()7()6بالجداول)
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(6جدول)  
لسائحين( معامل الارتباط بين العبارات والمحاور الخاصة بيا واستبيان )ا

(655قيد البحث )ن =   
 تابع المحور/البعد الأول تابع المحور/البعد الأول المحور/البعد الأول

 الإستبيان المحور العبارة الإستبيان المحور العبارة الإستبيان المحور العبارة
1/1  .388 .365 1/46  .228 .218 1/79  .386 .396 
1/2  .123 .133 1/41 بعد الثانىالمحور/ال 866. 571.   
1/3  .154 .127 1/42  .326 .283 2/1  .568 .239 
1/4  .185 .176 1/43  .915 .841 2/2  .938 .346 
1/5  .144 .187 1/44  .554 .583 2/3  .586 .199 
1/6  .687 .166 1/45  .612 .561 2/4  .335 .652 
1/7  .155 .129 1/46  .235 .237 3/1  .151 .688 
1/8  .271 .253 1/47  .319 .294 3/2  .511 .134 
1/9  .134 .186 1/48  .679 .684 3/3  .151 .658 
1/16  .165 .179 1/49  .541 .567 3/4  .696 .697 
1/11  .123 .133 1/56  .279 .267 3/5  .556 .193 
1/12  .449 .415 1/51  .687 .166 3/6  .151 .678 
1/13  .127 .136 1/52  .355 .336 3/7  .146 .178 
1/14  .341 .335 1/53  .172 .156 3/8  .159 .143 
1/15  .132 .112 1/54  .185 .173 3/9  .668 .671 
1/16  .145 .156 1/55  .498 .445 3/16  .267 .676 
1/17  .122 .699 1/56  .244 .221 4/1  .157 .676 
1/18  .251 .261 1/57  .347 .339 4/2  .677 .684 
1/19  .968 .842 1/58  .627 .592 4/3  .122 .677 
1/26  .556 .577 1/59  .778 .717 5/1  .373 .329 
1/21  .347 .334 1/66  .583 .554 5/2  .163 .686 
1/22  .851 .859 1/61  .415 .378 5/3  .596 .218 
1/23  .796 .871 1/62  .755 .743 5/4  .692 .248 
1/24  .747 .757 1/63  .612 .561 6/1  .196 .678 
1/25  .918 .986 1/64  .173 .162 6/2  .351 .697 
1/26  .341 .335 1/65  .254 .247 6/3  .568 .239 
1/27  .746 .762 1/66  .687 .679 6/4  .151 .689 
1/28  .785 .725 1/67  .699 .656 6/5  .335 .147 
1/29  .346 .322 1/68  .355 .336 6/6  .151 .678 
1/36  .228 .218 1/69  .349 .328 6/7  .676 .682 
1/31  .181 .158 1/76  .222 .216 6/8  .335 .682 
1/32  .388 .351 1/71  .192 .178 6/9  .535 .266 
1/33  .127 .164 1/72  .553 .584 6/16  .857 .333 
1/34  .661 .617 1/73  .455 .369 6/11  -.333 .136 
1/35  .546 .562 1/74  .192 .178 6/12  .676 .682 
1/36  .689 .695 1/75  .341 .335 7/1  .726 .232 
1/37  .112 .169 1/76  .753 .783 7/2  .115 .695 
1/38  .679 .684 1/77  .367 .299 7/3  .335 .116 
1/39  .634 .625 1/78  .746 .762 7/4  .335 .682 
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(6تابع جدول)  
معامل الإرتباط بين العبارات والمحاور الخاصة بيا واستبيان )السائحين( 

 (655قيد البحث )ن = 
 المحور/البعد الثانى المحور/البعد الثانى المحور/البعد الثانى

 الإستبيان المحور العبارة الإستبيان المحور العبارة الإستبيان المحور العبارة
7/5  .752 .339 16/2  .418 .193 14/3  .182 .188 
8/1  .196 .684 11/1  .473 .152 14/4  .631 .645 
8/2  .137 .697 11/2  .473 .152 15/1  .116 .696 
8/3  .186 .165 12/1  .341 .179 15/2  .511 .134 
8/4  .163 .636 12/2  .337 .123 15/3  .398 .682 
8/5  .667 .136 12/3  .337 .123 15/4  .439 .453 
8/6  .168 .645 12/4  .794 .316 16/1  .151 .689 
9/1  .179 .694 12/5  .178 .697 16/2  .151 .689 

9/2  .129 .698 13/1  .363 .162    
9/3  .348 .176 13/2  .363 .162    
9/4  .337 .123 13/3  .182 .188    
9/5  .387 .169 14/1  .593 .594    
16/1  .418 .193 14/2  .465 .379    

 ( الجدولية عند مستوى )6..0.( =0.5.قيمة )ر  

  ( يتضح أن:6من جدول)
وجود ارتباط دال إحصائياً بين العبارات والدرجة الكمية لممحاور والدرجة  -

)ر( المحسوبة أكبر من قيمتيا  حيث أن قيمة لاستبيان السائحينالكمية 
 (، مما يشير إلى صدق الاتساق6.65) الجدولية عند مستوى معنوية

 الداخمي.
عمى نتائج صدق عبارات ومحاور الاستبيان تم حذف مجموعة من  ءاً بناو  -

، 8/4، 6/12، 3/16، 3/9، 2/4)عبارة رقم  العبارات الغير دالة إحصائياً 
)ر( المحسوبة أقل من قيمتيا الجدولية عند  حيث أن قيمة (8/6، 8/5

 .(6.65) مستوى معنوية
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(7جدول)  
(655قيد البحث )نـ =  السائحينر استبيان مصفوفة الارتباط بين محاو   

 المحاور 1 2
  1 
 .776** 2 

 ( الجدولية عند مستوى )6..0.( =0.5.قيمة )ر 

( يتضح أن: 7من جدول)  
وبعضيا  السائحيناستبيان محاور  وجود ارتباط دال إحصائياً بين -

)ر( المحسوبة أكبر من قيمتيا الجدولية عند  حيث أن قيمة البعض
 (، مما يشير إلى صدق الاتساق الداخمي.6.65) معنويةمستوى 

لحساب صدق الاستبيان  الباحث صدق الاتساق الداخمي كما استخدم -
من خلال إيجاد معامل الارتباط بين الدرجة الكمية لكل محور والدرجة 

 (.7الكمية للاستبيان، جدول)
 (8جدول)

نلاستبيامعامل الارتباط  بين المحاور والدرجة الكمية   
(655)نـ =  قيد البحث السائحين   

 م المحاور / الأبعاد الاستبيان
الأنشطة الترويحية السياحية المتوفر بمحافظتى البحر الأحمر  **929.

 وجنوب سيناء.
-1 

مزيج خدمات السياحة الترويحية بمحافظتى البحر الأحمر  **358.
 وجنوب سيناء.

-2 

 ( الجدولية عند مستوى )6..0.( =0.5.قيمة )ر 

(، يتضح أن:8من جدول)  
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وجود ارتباط دال إحصائياً بين الدرجة الكمية لكل محور والدرجة الكمية  -
)ر( المحسوبة أكبر من قيمتيا  حيث أن قيمة السائحينلاستبيان 

(، مما يشير إلى صدق الاتساق 6.65) الجدولية عند مستوى معنوية
 الداخمي.

الخاصة بعينة السائحين  حساب معامل الثبات لاستمارة الاستبيان
والخاص بدراسة تنوع المنتج السياحى الترويحي في محافظتى البحر الأحمر 
وجنوب سيناء واثره في تنشيط حركة السياحة الترويحية الوافدة الى جميورية 

 مصر العربية. 
لحساب  (Cronbach's Alpha)استخدم الباحث معامل ألفا كرونباخ 

، وذلك بتطبيقو عمى مجموعة الدراسة السائحين معامل ثبات محاور استبيان
، وتم حساب معامل الثبات لمحاور سائح وافد( 655وعددىم ) الاستطلاعية

 (.8كما ىو موضح بجدول ) السائحيناستبيان 
 (9جدول)

(655ثبات محاور استبيان السائحين قيد البحث )نـ =   
 Cronbach's المفردات المحور م

Alpha ثبات    
بمحافظتى  ةالترويحية السياحية المتوفر  الأنشطة 1

 البحر الأحمر وجنوب سيناء.
1/79  .799 

مزيج خدمات السياحة الترويحية بمحافظتى البحر  2
 الأحمر وجنوب سيناء.

15 .758 

 743. 16 الاستبيان ككل
 ( الجدولية عند مستوى )6..0.( =0.5.قيمة )ر 

حيث بمغ  ،ائحينالس(، يتضح: ثبات محاور استبيان 9من جدول )
( 6.758معامل ثبات محاور استبيان السائحين بطريقة ألفا كرونباخ ما بين )

( لاستبيان السائحين ككل مما يشير إلى ارتفاع  معامل ثبات 6.799و)
 .المحاور
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حساب معامل الصدق لاستمارة استبيان )خبراء السياحة، ىيئة تنمية 
رى والمنتجعات السياحية( والخاصة السياحة، المستثمرين، مديرى الفنادق والق

بدراسة تنوع المنتج السياحي الترويحي في محافظتى البحر الأحمر وجنوب 
سيناء واثره في تنشيط حركة السياحة الترويحية الوافدة الى جميورية مصر 

 العربية.
عن طريق صدق الاتساق الداخمي لمتحقق من مدى ملائمة عبارات  

( 26) تطبيق الاستبيان عمى عينة استطلاعية قوامياالاستبيان ، قام الباحث ب
من خبراء السياحة، ىيئة تنمية السياحة، المستثمرين، مديرى الفنادق والقرى 
 5والمنتجعات السياحية بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء فى الفترة من )

 م(.2618 -8 -9م( إلى )2618 -8-
ق الإتساق الداخمي من واستخدم الباحث معامل الإرتباط لحساب صد

بين كل عبارة  Person البسيط لبيرسون الارتباطخلال إيجاد معامل 
 (.16والاستبيان الخاص بيا كما ىو موضح بالجداول)

(16جدول)  
خبراء معامل الارتباط بين العبارات والمحاور الخاصة بيا واستبيان )
والقرى  السياحة، ىيئة تنمية السياحة، المستثمرين، مديرى الفنادق

(26( قيد البحث )ن = والمنتجعات السياحية  
 تابع المحور/البعد الأول تابع المحور/البعد الأول المحور/البعد الأول

 الإستبيان العبارة الإستبيان العبارة الإستبيان العبارة
1/1  .539 4/1  .773 5/3  .535 
1/2  .768 4/2  .517 5/4  .661 
1/3  .616 4/3  .785 6/1  .662 
2/1  .862 4/4  .785 6/2  .762 
2/2  .862 4/5  .836 6/3  .684 
3/1  .531 4/6  .726 7-  .657 
3/2  .547 4/7  .828 8-  .726 
3/3  .646 5/1  .562 9-  .772 

3/4  .495 5/2  .479  

  6.444( =6.65قيمة )ر( الجدولية عند مستوى )*
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  ( يتضح أن:16من جدول)
حيث أن  للاستبيانرات والدرجة الكمية وجود ارتباط دال إحصائياً بين العبا -

 )ر( المحسوبة أكبر من قيمتيا الجدولية عند مستوى معنوية قيمة
 (، مما يشير إلى صدق الاتساق الداخمي.6.65)

 (11جدول)
خبراء السياحة، ىيئة تنمية السياحة، المستثمرين، ثبات محاور استبيان )

(26د البحث )نـ = (قيمديرى الفنادق والقرى والمنتجعات السياحية  
 Cronbach's Alpha المفردات المحور م

 ثبات 
المنتج السياحى الترويحيى في محافظتى  1

 البحر الأحمر وجنوب سيناء.

 

9 
 

.731 

 الاستبيان ككل
  0444.( =0.5.قيمة )ر( الجدولية عند مستوى )*

(، يتضح: ثبات محاور استبيان )خبراء السياحة، ىيئة 11من جدول )
حيث  ،نمية السياحة، المستثمرين، مديرى الفنادق والقرى والمنتجعات السياحية(ت

( مما يشير إلى 6.731بمغ معامل ثبات محاور الاستبيان بطريقة ألفا كرونباخ )
 ارتفاع  معامل ثبات الاستبيان.

 مجتمع وعينة البحث:

يتمثل مجتمع البحث فى السائحين الوافدين إلى جميورية مصر 
، خبراء السياحة، ىيئة تنمية السياحة، المستثمرين، مديرى الفنادق العربية

وقام الباحث  والقرى والمنتجعات السياحية بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء
( سائح 2683باختيار عينة البحث بالطريقة العمدية العشوائية وكان قواميا )

السياحة، ىيئة تنمية ( من خبراء 58( للاستطلاعية، )655لمعينة الأساسية، )
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السياحة، المستثمرين، مديرى الفنادق والقرى والمنتجعات السياحية بمحافظتى 
 ( للاستطلاعية.  26البحر الأحمر وجنوب سيناء لمعينة الأساسية، )

ىأدواتىجمعىالبوانات:

تنوع المنتج السياحى الترويحـي فـي محـافظتىى البحـر الأحمـر استبيانين  
فـي تنشـيط حركـة السـياحة الترويحيـة الوافـدة إلـى جميوريـة وجنوب سـيناء وأثـره 

لتحميل تنـوع المنـتج السـياحى الترويحـي ويتكـون الإسـتبيان الأول ) مصر العربية 
( مفـردة موزعـة عمـى محـورين، ويتكـون الإسـتبيان الثـانى ) 16السائحين ( من )

القـــرى خبـــراء الســـياحة، ىيئـــة تنميـــة الســـياحة، المســـتثمرين، مـــديرى الفنـــادق و 
( مفـردة 9( مـن ) والمنتجعات السـياحية بمحـافظتى البحـر الأحمـر وجنـوب سـيناء

 موزعة عمى الاستبيان من إعداد الباحث.

 الدراسة الأساسية : 
استمارة جمع  بتطبيق الباحث قام والثبات، الصدق لمعاملات الاطمئنان بعد

لسائحين، و استمارة ا مفحوصاً من( 2683)قواميا البحث البالغ عينة عمى البيانات
)خبراء السياحة،  مفحوصاً من( 58)قواميا  البحث البالغ عينة عمى جمع البيانات

ىيئة تنمية السياحة، المستثمرين، مديرى الفنادق والقرى والمنتجعات السياحية 
م( 2618-16-1من ) الفترة في بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء( وذلك

 الزملاء من مجموعة التطبيق في الباحث عدسا م( وقد2618-12-13إلى )
 وتفريغ وتنظيميا جمعيا تم استمارات الاستبيان تطبيق من الانتياء وبعد ،)ب(مرفق

 .المناسبة الإحصائية المعالجات لإجراء البيانات
خطوات استبيانين تنوع المنتج السياحى الترويحي في محافظتى البحر 

حركة السياحة الترويحية الوافدة إلى  الأحمر وجنوب سيناء وأثره في تنشيط
 .جميورية مصر العربية
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من خلال القراءات النظرية والدراسات المرجعية واستطلاع آراء عدد 
تنوع المنتج  ينوالسياحة مرفق )أ( أعد الباحث استبيانالترويح ( خبراء فى 9)

يط السياحى الترويحي في محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء وأثره في تنش
حركة السياحة الترويحية الوافدة إلى جميورية مصر العربية واحتوى الاستبيان 
الأول الخاص بالسائحين عمى محورين، وىما: الأنشطة الترويحية السياحية 
المتوفر بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء، مزيج خدمات السياحة 

الاستبيان الثانى الترويحية بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء، واحتوى 
الخاص بخبراء السياحة، ىيئة تنمية السياحة، المستثمرين، مديرى الفنادق 
والقرى والمنتجعات السياحية بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء عمى 
محور، وىو: المنتج السياحى الترويحي في محافظتى البحر الأحمر وجنوب 

 سيناء. 
عمى الخبراء لمتأكد من مناسبة  تم عرض الصورة الأولية للاستبيانين

المحاور لتحميل جوانب تنوع المنتج السياحى الترويحي في محافظتى البحر 
الأحمر وجنوب سيناء وأثره في تنشيط حركة السياحة الترويحية الوافدة إلى 

الصورة ( محاور للاستبيانين 3جميورية مصر العربية ، وتم التوصل إلى )
 (.جمرفق )نين النيائية لمحاور الاستبيا

( 16فى ضوء الوزن النسبى لممحاور المستخمصة تم توزيع عدد )
( مفردة لاستبيان الخبراء السياحيين، وىيئة تنمية 9مفردة لاستبيان السائحين، )

السياحة، المستثمرين، مديرى الفنادق والقرى والمنتجعات السياحية بمحافظتى 
أكد من مناسبة المفردات لجوانب البحر الأحمر وجنوب سيناء عمى الخبراء لمت

تنوع المنتج السياحى الترويحي في محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء وأثره 
في تنشيط حركة السياحة الترويحية الوافدة إلى جميورية مصر العربية ومن 
الصياغة المغوية ليا وبناءاً عمى آراء السادة الخبراء تم قبول العبارات الحاصمة 

( مفردة،  موزعة عمى 25%( فأكثر، وتم التوصل إلى )75وافقة )عمى نسبة م
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كل محور من المحاور بعد عرضيا عمى الخبراء واجراء صدق الاتساق الداخمى 
( مفردة لاستبيان الخبراء السياحيين، وىيئة 9( مفردة لاستبيان السائحين، )16)

ت السياحية تنمية السياحة، المستثمرين، مديرى الفنادق والقرى والمنتجعا
الصورة النيائية للاستبيانين جاىزة  بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء

 (.دمرفق)لمتطبيق عمى العينة الأساسية 

وضع الباحث ميزان تقدير ثنائى ) ميزان ثرستون ( للاستجابات عمى 
عبارات استبيانين تنوع المنتج السياحى الترويحي في محافظتى البحر الأحمر 

اء وأثره في تنشيط حركة السياحة الترويحية الوافدة إلى جميورية وجنوب سين
مصر العربية وفقاً لما يمى : نعم وتقدر بـ ) ثلاث درجات (، لا وتقدر بـ ) درجة 
واحدة (. ثم حساب الدرجة الكمية لكل استبيان عمى حدة وقد تم إيجاد المعاملات 

حي في محافظتى البحر الأحمر العممية لإستبيانين تنوع المنتج السياحى التروي
وجنوب سيناء وأثره في تنشيط حركة السياحة الترويحية الوافدة إلى جميورية 

 مصر العربية.
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 صرضىوتفسورىومناقشةىالنتائج:
(8جدول )  

التكرارات والدرجة الترجيحية والوزن النسبي للنشطة الترويحية السياحية 
 (2683وجنوب سيناء )ن= المتوفرة بمحافظتى البحر الأحمر

 

 

 العبــــــــــــــــــــــــارات
 النسبة نعم

 المئوية 
 النسبة لا

 المئوية 
 الدرجة

 الترجيحية 
 الوزن

 الترتيب النسبى 

 الأنشطة الترويحية السياحية التي وجدتيا متوافرة داخل محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء ىي: -1
 17 :66.85 5381 49.7 1334 56.3 1349 الاستعراضات الفنية⊠  1/1
 23 :58.18 4683 62.7 1683 37.3 1666 الاضكىاظ⊠  1/2
 1 :166.6 8649 6.6 6 166.6 2683 الشاطئ علً الاضرجوام⊠  1/3
 الاليكررونيح الألعاب⊠  1/4

 ( جيوس فيذيى) 
862 32.1 1821 67.9 4467 54.75: 26 

 1 :166.6 8649 6.6 6 166.6 2683 الواء ذذد الرصىير⊠  1/5
 2 :94.93 7641 7.6 264 92.4 2479 (الجيوانطريك)الثذنيح الروريناخ⊠  1/6
  الهىائيح الروريناخ⊠ 1/7

 ( الأيروتيك) 
2683 166.6 6 6.6 8649 166.6: 1 

 28 :52.24 4265 71.6 1922 28.4 761 الأرضً الرنص⊠  1/8
 1 :166.6 8649 6.6 6 166.6 2683 الطاولح ذنص⊠  1/9
 1 :166.6 8649 6.6 6 166.6 2683 الثىذشً⊠  1/16
 23 :58.18 4683 62.7 1683 37.3 1666 الثىلنج⊠  1/11
 22 :61.56 4955 57.7 1547 42.3 1136 فىخ الثيثً⊠  1/12
 29 :52.29 4269 71.6 1926 28.4 763 الرجذيف⊠  1/13
 6 :88.69 7691 17.9 479 82.1 2264 الواء علً الرسدلك⊠  1/14
 16 :82.26 6617 26.7 716 73.3 1967 الرطىق⊠  1/15
 1 :166.6 8649 6.6 6 166.6 2683 الانررند ذصفخ⊠  1/16
 7 :87.25 7623 19.1 513 86.9 2176 الوخرلفح الوطاتماخ ذنظين⊠  1/17
 46 :33.33 2683 166.6 2683 6.6 6 الوهرجاناخ ذنظين⊠  1/18
 11 :86.41 6473 29.4 788 76.6 1895 الجاكىزي⊠  1/19
 1 :166.6 8649 6.6 6 166.6 2683 الجري⊠  1/26
 27 :52.86 4255 76.7 1897 29.3 786 الجىلف⊠  1/21
  الوصغر الجىلف⊠  1/22

 ( جىلف هينً) 
786 29.3 1897 76.7 4255 52.86: 27 

 1 :166.6 8649 6.6 6 166.6 2683 الطاونا⊠  1/23
  الوائيح ذراجاخال⊠  1/24

 ( الوائيح الثذالاخ) 
1548 57.7 1135 42.3 5779 71.79: 15 

 1 :166.6 8649 6.6 6 166.6 2683 الذفلاخ إلاهح⊠  1/25
 6 :88.69 7691 17.9 479 82.1 2264 تالاطفال الخاصح الألعاب⊠  1/26
 11 :86.41 6473 29.4 788 76.6 1895 الوائيح الألعاب⊠  1/27
 13 :75.37 6667 36.9 991 63.1 1692 الشراعيح الألىاح⊠  1/28
  الطائرج الألىاح⊠  1/29

 ( تىرد الفلاي) 
786 29.3 1897 76.7 4255 52.86: 27 

  اللغح ذعلين دروش⊠  1/36
 للأجانة العرتيح

552 26.6 2131 79.4 3787 47.64: 32 



- 36 - 
 

 (8تابع جدول )
 سبي للنشطة التكرارات والدرجة الترجيحية والوزن الن

 (2683الترويحية السياحية المتوفرة بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء )ن=
 

 العبــــــــــــــــــــــــارات
 النسبة نعم

 المئوية 
 النسبة لا

 المئوية 
 الدرجة 
 الترجيحية

 الوزن
 الترتيب النسبى 

 5 :89.88 7235 15.2 467 84.8 2276 الرقص للجانبدروس تعميم ⊠  1/31
 1 :166.6 8649 6.6 6 166.6 2683 رحلات السقارى⊠  1/32
 21 :62.46 5623 56.4 1513 43.6 1176 الرسم⊠  1/33
 26 :63.25 5691 55.1 1479 44.9 1264 ركوب الأمواج⊠  1/34
 6 :88.69 7691 17.9 479 82.1 2264 ( الهجن)  الجوال ركىب⊠  1/35
 أنشطة خاصة بذوى⊠  1/36

 حتياجات الخاصةالا 
752 28.6 1931 72.6 4187 52.61: 36 

 9 :82.86 6665 25.8 692 74.2 1191 البمياردو⊠  1/37
 صيد الأسماك⊠  1/38

 عمى الشواطئ 
513 19.1 2176 86.9 3769 46.68: 33 

 الطيران المائى ⊠  1/39
 ) الباراسيمينج (

2683 166.6 6 6.6 8649 166.6: 1 

1/46 ⊠ 
 سينمائيةالعروض ال

552 26.6 2131 79.4 3787 47.64: 32 

 1 :166.6 8649 6.6 6 166.6 2683 العروض المسرحية⊠  1/41
 37 :45.18 3637 82.2 2266 17.8 477 الرهال تاضرخذام العلاج⊠  1/42
 العلاج باستخدام⊠  1/43

 المياة الطبيعية 
6 6.6 2683 166.6 2683 33.33: 46 

 1 :166.6 8649 6.6 6 166.6 2683 الغوص⊠  1/44
 قراءة الجرائد⊠  1/45

 والمجلات 
1468 52.5 1275 47.5 5499 68.31: 16 

 18 :66.48 5351 56.3 1349 49.7 1334 قراءة الكتب والروايات⊠  1/46
 15 :71.79 5779 42.3 1135 57.7 1548 القوارب الشراعية⊠  1/47
 7 :87.25 7623 19.1 513 86.9 2176 الكرة الخماسية⊠  1/48
 25 :56.46 4545 65.3 1752 34.7 631 ) سبيدبول ( كرة السرعة⊠  1/49
 34 :45.43 3657 81.8 2196 18.2 487 كرة السمة⊠  1/56
 39 :38.46 3691 92.4 2479 7.6 264 كرة اليد⊠  1/51
 38 :46.16 3233 89.8 2468 16.2 275 كرة اليد الشاطئية⊠  1/52
 19 :65.85 5361 51.2 1374 48.8 1369 اية بالأسيمالرم⊠  1/53
 46 :33.33 2683 166.6 2683 6.6 6 الكروكيو⊠  1/54
 1 %166.6 8649 6.6 6 166.6 2683 المساج والتدليك⊠  1/55
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 12 :78.66 6327 32.1 861 67.9 1822 الألعاب الورقية⊠  1/56
 1 :166.6 8649 6.6 6 166.6 2683 المشى⊠  1/57
 الخشبى المضرب⊠ 1/58

 ) الراكيت ( 
1692 63.1 991 36.9 6667 75.37: 13 

 الوىذىضيكلاخ⊠  1/59
 ( ضكً الجيد)  الوائيح 

2176 86.9 513 19.1 7623 87.25: 7 

 7 :87.25 7623 19.1 513 86.9 2176 البنانا بوت⊠  1/66
 24 :57.96 4661 63.1 1694 36.9 989 الشطرنج⊠  1/61
 1 :166.6 8649 6.6 6 166.6 2683 رحلات البحريةال⊠  1/62
 دروس تعميم الفلاى⊠  1/36

 بورد لمكبار فقط 
1468 52.5 1275 47.5 5499 68.31: 16 

 دروس تعميم ⊠  1/36
 الغوص لمكبار فقط

2334 87.6 349 13.6 7351 91.32: 4 

 8 :83.65 6733 24.5 658 75.5 2625 الغناء⊠  1/36
 خيلركوب ال⊠  1/33

 ) الفروسية ( 
553 26.6 2136 79.4 3789 47.67: 31 

 14 :73.63 5927 39.5 1661 66.5 1622 ركوب الدراجات⊠  1/36
 ركوب الدراجات⊠  1/36

 النارية الشاطئية 
 )البيتش باجى( 

2468 89.8 275 16.2 7499 93.16: 3 

 ركوب السيارات⊠  1/36
 الصغيرة ) الكارتنج ( 

6 6.6 2683 166.6 2683 33.33: 46 

 الريشة الطائرة ⊠  1/67
 ) البادمنتون (

6 6.6 2683 166.6 2683 33.33: 46 

 زيارة المتاحف⊠  1/61
 والأماكن الاثرية 

478 17.8 2265 82.2 3639 45.21: 36 

 1 :166.6 8649 6.6 6 166.6 2683 السباحة⊠  1/67
 1 %166.6 8649 6.6 6 166.6 2683 الاسنوركمنج⊠  1/66
 صيد الأسماك⊠  1/66

 باستخدام القوارب 
478 17.8 2265 82.2 3639 45.21: 36 

 35 :45.23 3641 82.1 2264 17.9 479 الكرة الطائرة⊠  1/66
 الشاطئيةكرة الطائرة ⊠  1/63

2683 166.6 6 6.6 8649 166.6: 1 
 12 :78.66 6327 32.1 861 67.9 1822 كرة الماء⊠  1/66
 11 :86.41 6473 29.4 788 76.6 1895 الطائرة المائيةكرة ⊠  1/66
 46 :33.33 2683 166.6 2683 6.6 6 تكيوبال⊠  1/66
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بمحافظتى البحر  الأنشطة الترويحية السياحية الأكثر والأقل توفراً ( يوضح 3شكل )
 الأحمر وجنوب سيناء

 ( يتضح أن :3( وشكل)8من جدول)
الأنشطة الترويحية استمارة الاستبيان لمحور آراء العينة حول عبارات  -

قد حصمت  السياحية المتوفرة بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء
 % (.33،33% ، 166عمى نسبة مئوية تراوحت مابين )

جاءت أنشطة كلًا من ) الاستجمام عمى الشاطئ، التصوير تحت الماء،  -
تنس الطاولة، البوتشى،  التمرينات اليوائية                )الأيروبيك(،

تصفح الانترنت، الجرى، الساونا، إقامة الحفلات، رحلات السفارى، 
الطيران المائى )الباراسيمينج(، الغوص، المساج والتدليك، المشى، 
الرحلات البحرية، السباحة، الاسنوركمنج، كرة الطائرة الشاطئية ( فى 

الترويحية  %( من إجمالى الأنشطة166الترتيب الأعمى بنسبة )
السياحية المتوفرة بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء وقد يرجع 
الباحث ذلك إلى أىمية ىذه الأنشطة لمسائحين الوافدين حيث أنيا تعد 
من الأنشطة الترويحية السياحية الأكثر تفضيلًا لدى السائحين الوافدين 

صر داخل محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء وتعد من أىم عنا
الجذب داخل الفنادق والقرى والمنتجعات السياحية بالمحافظتين لذا كان 
من الطبيعى أن تولى إدارات تمك المنشآت أىمية ليذه الأنشطة وتسخر 



- 39 - 
 

كافة الإمكانات اللازمة لممارستيا بكل سيولة ويسر وىذا يتفق مع 
فان فوري، إلمارى سلابرت ، (5)م(2666دراسة عبد الحميد فتحى )

، رأفت البكرى (1)م(2611أميرة عبد الحميد )، (9)م(2611)
التي أوضحت أن ىذه الأنشطة تعد من أىم الأنشطة  (3)م(2615)

الترويحية السياحية المتوفرة داخل المنشآت السياحية والتي تشكل 
 الدوافع الرئيسية لدى السائحين.

جاءت أنشطة كلًا من)تنظيم الميرجانات، العلاج باستخدام المياه  -
الطبيعية، الكروكيو، ركوب السيارات الصغيرة )الكارتنج(، الريشة الطائرة 

%( من 33،33)البادمنتون(، تكيوبال ( فى الترتيب الأدنى بنسبة )
إجمالى الأنشطة الترويحية السياحية المتوفرة بمحافظتى البحر الأحمر 
وجنوب سيناء وقد يرجع الباحث ذلك إلى أن ىذه الأنشطة لا تتناسب 

ع اىتمامات السوق السياحية الحالية لذا يجب عمى الفنادق والقرى م
والمنتجعات السياحية إذا ما رغبت في جذب أسواق سياحية باىتمامات 
جديدة ان تيتم بتمك الأنشطة كذلك الأنشطة المستحدثة حتى تنوع من 
منتجيا السياحى الترويحيى وبالتالى تشجع الشركات والوكالات 

بية عمى استقطاب سائحين جدد لممارسة ىذه الأنشطة السياحية الأجن
التي أوضحت أن ىذه  (4)م(2665ويتفق ذلك مع دراسة رأفت البكرى )

الأنشطة تعد من أقل الأنشطة الترويحية السياحية المتوفرة داخل 
 .المنشآت السياحية
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(9جدول )  
سياحة الترويحية التكرارات والدرجة الترجيحية والوزن النسبي لمزيج خدمات ال
 (2683بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء )ن=

 

 
 العبــــــــــــــــــــــــارات

النسبة  نعم
النسبة  لا المئوية

الدرجة  المئوية
الوزن  الترجيحية

 الترتيب النسبى
 –كاتب ألعاب مائية م –مكاتب رحلات سفار  –توافر الخدمات الترويحية داخل المنشآت السياحية ) مراكز غوص  مدى -2

 كافيتريات ...(
 12 :82.15 6613 26.8 718 73.2 1965 متوافرة ومريحة. ⊠ 2/1
 46 :43.24 3481 85.1 2284 14.9 339 متوسطة ⊠ 2/2
 48 :33.35 2685 99.96 2682 6.63 1 دون المستوى ⊠ 2/3
 الغرض الرئيسى من زيارة محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء ىو: -3
 16 :84.84 6829 22.7 616 77.3 2673 مغريات طبيعية ومناخ⊠  3/1
 11 :84.69 6769 23.9 646 76.1 2643 ترويح⊠  3/2
 34 :48.49 3963 77.3 2673 22.7 616 حوافز⊠  3/3
مستوى الخدمات ⊠  3/4

 والاسعار
2395 89.3 288 16.7 7473 92.84: 4 

 19 :71.66 5715 43.5 1167 56.5 1516 التسييلات المتاحة⊠  3/5
 16 :84.84 6829 22.7 616 77.3 2673 الشواطىء⊠  3/6
 3 :99.62 8619 6.6 15 99.4 2668 الغوص⊠  3/7
 2 :99.75 8629 6.4 16 99.6 2673 الاستجمام والاستشفاء⊠  3/8
 عدد مرات زيارتى لمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء : -4
 31 :49.23 3963 76.1 2643 23.9 646 مرة واحدة⊠  4/1
 38 :95.18 3637 82.2 2266 17.8 477 مرتين⊠  4/2
 18 :72.24 5815 41.6 1117 58.4 1566 ثلاث مرات فأكثر⊠  4/3
 مدة الإقامة بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء ىي : -5
 48 :33.35 2685 99.96 2682 6.63 1 أيام 4أقل من ⊠  5/1
 41 :41.33 3327 88.6 2361 12.6 322 يامأ 7:  5من ⊠  5/2
 26 :68.26 5495 47.6 1277 52.4 1466 يوم 14:  8من ⊠  5/3
 27 :57.63 4591 64.4 1729 35.6 954 أكثر من اسبوعين⊠  5/4
 تين؟مصادر معموماتك عن محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء والتي كانت سبباً رئيسياً في تشجيعكم لزيارة المحافظ -6
 7 :86.18 6937 26.7 556 79.3 2127 شركات السياحة⊠  6/1
 14 :79.66 6359 31.5 845 68.5 1838 الأصدقاء والأقارب⊠  6/2
 29 :51.14 4117 73.3 1966 26.7 717 الإذاعة والتمفزيون⊠  6/3
صحف ومجلات ⊠  6/4

 ونشرات ودوريات سياحية
666 22.6 2677 77.4 3895 48.39: 35 

 11 :84.69 6769 23.9 646 76.1 2643 الإنترنت⊠  6/5
 34 :48.49 3963 77.3 2673 22.7 616 الكتب ⊠ 6/6
 8 :86.68 6929 26.9 566 79.1 2123 الوكيل السياحى ⊠ 6/7
زيارة سابقة  ⊠ 6/8

 لممحافظتين
2365 88.1 318 11.9 7413 92.69: 5 
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 (9تابع جدول )
الوزن النسبي لمزيج خدمات السياحة التكرارات والدرجة الترجيحية و 

 (2683الترويحية بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء )ن=
 

 العبــــــــــــــــــــــــارات
النسبة  نعم

النسبة  لا المئوية
الدرجة  المئوية

الوزن  الترجيحية
 الترتيب النسبى

 26 :57.66 4593 64.4 1728 35.6 955 ممصقات ومطويات ⊠ 6/9
 32 :49.16 3957 76.3 2646 23.7 637 كروت البريد ⊠ 6/16
أفلام سينمائية  ⊠ 6/11

 وفيديو
616 22.7 2673 77.3 3963 48.49: 34 

 معدل الإنفاق اليومي في أنشطة السياحية الترويحية داخل محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء بالدولار: -7
 33 :49.13 3955 76.3 2647 23.7 636 دولار 16أقل من ⊠  7/1
 24 :66.24 4849 59.6 1666 46.4 1683 دولار  36:  16من ⊠  7/2
 36 :49.33 3971 76.6 2639 24.6 644 دولار 56:  31من ⊠  7/3
 42 :41.23 3319 88.1 2365 11.9 318 دولار 76:  51من ⊠  7/4
 47 :33.38 2687 99.92 2681 6.67 2 دولار 76أكثر من ⊠  7/5
 الإقامة داخل محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء :مكان  -8
 36 :47.14 3795 79.3 2127 26.7 556 فندق سياحى⊠  8/1
 37 :46.42 3737 86.4 2156 19.6 527 قرية سياحية⊠  8/2
 23 :65.68 5239 52.4 1465 47.6 1278 منتجع سياح⊠  8/3
 :مستوى توافر الخدمات الترويحية في مكان الإقامة  -9
 47 :33.38 2687 99.92 2681 6.67 2 ممتازة⊠  9/1
 39 :45.13 3633 82.3 2268 17.7 475 جيدة جداً ⊠  9/2
 13 :86.67 6445 29.9 862 76.1 1881 جيدة⊠  9/3
 41 :41.33 3327 88.6 2361 12.6 322 مقبولة⊠  9/4
 47 :33.38 2687 99.92 2681 6.67 2 رديئة⊠  9/5
تقديم الخدمات الترويحية داخل محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء لتوفر مستوى اختيار ملائم تنوع أماكن  -16

 لمسائحين:
 25 :57.68 4595 64.4 1727 35.6 956 متنوعة⊠  16/1
 17 :76.24 6137 35.6 956 64.4 1727 غير متنوعة⊠  16/2
 زيارة أماكن أخرى: تشمل الزيارة محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء فقط أم -11
 21 :67.62 5395 49.5 1327 56.5 1356 تشمل⊠  11/1
 22 :66.36 5337 56.5 1356 49.5 1327 لا تشمل⊠  11/2
وجية نظرك في احتواء محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء عمى عوامل أنشطة ترويحية سياحية تلائم مختمف  -12

 اتجاىات الطمب تكون :
 49 :33.33 2683 166.6 2683 6.66 6.66 يرة جداً بدرجة كب⊠  12/1
 41 :41.33 3327 88.6 2361 12.6 322 كبيرة⊠  12/2
 6 :91.84 7393 12.2 328 87.8 2355 متوسطة⊠  12/3
 47 :33.38 2687 99.92 2681 6.67 2 ضعيفة⊠  12/4
 45 :33.43 2691 99.85 2679 6.14 4 ضعيفة جداً ⊠  12/5
 السياحة الترويحية بعد زيارة محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء :انطباعك عن  -13
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 (9تابع جدول )
التكرارات والدرجة الترجيحية والوزن النسبي لمزيج خدمات السياحة 

 (2683الترويحية بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء )ن=

 يتضح أن : (9من جدول)
آراء العينة حول عبارات مزيج خدمات السياحة الترويحية بمحافظتى  -

البحر الأحمر وجنوب سيناء قد حصمت عمى نسبة مئوية تراوحت مابين 
(99،95 ، %33،33.) % 
السياحة  جاءت عبارة وجية نظر السائحين الوافدين في تنمية -

الترويحية الموجودة في محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء لتلاءم 
التنشيط السياحى المستيدف تتمثل في الإبقاء عمى الوضع الحالي مع 

%( من إجمالى عدد 99،95فى الترتيب الأعمى بنسبة )  التطوير

 
 العبــــــــــــــــــــــــارات

النسبة  نعم
النسبة  لا المئوية

الدرجة  المئوية
الوزن  الترجيحية

 الترتيب النسبى
 16 :76.84 6185 34.7 932 65.3 1751 مرضية⊠  13/1
 28 :56.34 4535 65.5 1757 34.5 926 غير مرضية⊠  13/2
 44 :33.48 2695 99.77 2677 6.22 6 بدون رأى⊠  13/3
محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء لتلاءم وجية نظر سيادتكم في تنمية السياحة الترويحية الموجودة في -14

 التنشيط السياحى المستيدف تتمثل في :
تغيير الوضع ⊠  14/1

 الحالي
1 6.63 2682 99.96 2685 33.35: 48 

الإبقاء عمى ⊠  14/2
 الوضع الحالى

1 6.63 2682 99.96 2685 33.35: 48 

الإبقاء عمى ⊠  14/3
الوضع الحالي مع 

 التطوير

2681 99.92 2 6.67 8645 99.95: 1 

 أخرى : –أماكن للاىتمامات الخاصة  –مناطق خدمات  –عناصر تنمية السياحة الترويحية من مناطق ترويحية  -15
تمبى رغبتى ⊠  15/1

 تماماً 
238 8.9 2445 91.1 3159 39.24: 43 

 31 :49.23 3963 76.1 2643 23.9 646 بدرجة متوسطة⊠  15/2
 15 :78.16 6287 32.8 881 67.2 1862 رتحتاج لتطوي⊠  15/3
 46 :33.46 2689 99.88 2686 6.11 3 دون المستوى⊠  15/4
 طبيعة تنظيم برنامج السياحة الترويحية الذى يتم تنفيذه داخل محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء : -16
عن طريق ⊠  16/1

 شركات سياحية
267
7 

77.4 666 22.6 6837 84.94: 9 

 35 :48.39 3895 77.4 2677 22.6 666 تنظيم ذاتى ⊠ 16/2
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ذلك إلى أن التطوير  الباحثالعبارات الخاصة بالمحور وقد يرجع 
ىو سمة العصر وقد يحدث تطوراً عظيماً في اتجاىات طمب  والتغيير

السياحة الترويحية الوافدة وتنوعو وىو دائماً ما يتطمع نحو المنتج 
السياحى الترويحي ذو الجودة العالية لذا يرى السائحين ضرورة الابقاء 

كائن من الأنشطة الترويحية السياحية مع التطوير  وعمى ما ى
ب مع اىتمامات ورغبات السائحين المتعددة والتحديث بما يتناس

والمتنوعة والمتجددة وحتى يعطى الفرصة لجذب أسواق سياحية جديدة 
ويتفق ذلك مع   مختمفة في اىتماماتيا عن الأسواق السياحية الحالية

أن  التي أكدت( 11)م(2615إيفا شيسرمان، كارولى بيتو )دراسة 
الى تدفق أكثر لممزيد من قطاع السياحة الترويحية والصحة يحتاج 

المعمومات والبيانات والموارد لجعل الخدمات الترويحية والصحية جديرة 
محمود مستان، آخرون بالثقة من قبل السائحين الوافدين، 

التي أكدت عمى ضرورة الاستخدام الأقصى لمموارد  (14)م(2615)
 السياحية والتطوير في أساليب إدارتيا النوعية.

جية نظر السائحين في احتواء محافظتى البحر الأحمر جاءت عبارة و  -
وجنوب سيناء عمى عوامل أنشطة ترويحية سياحية تلائم مختمف 
اتجاىات الطمب تكون بدرجة كبيرة جداً فى الترتيب الأدنى بنسبة 

%( من إجمالى عدد العبارات الخاصة بالمحور وقد يرجع 33،33)
لسياحية الموجودة في ذلك إلى أن الأنشطة الترويحية ا الباحث

المحافظتين بحاجو الى التنويع والتطوير والتحديث ليا بما يتناسب مع 
اىتمامات ورغبات السائحين المتعددة والمتنوعة بتنوع جنسياتيم 

        إيفونا ياتياكوعاداتيم وتقاليدىم المختمفة وىذا يتفق مع دراسة 
، ثروت الديب (7)م(2614، نفين جلال )(13)م(2616)
التي أكدتا عمى ضرورة تنويع المنتج السياحى الذى ، (2)م(2617)

 يقدم لمسائحين لمواكبة متطمبات السائحين المختمفة.
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 (16جدول )
لممنتج السياحى الترويحي في التكرارات والدرجة الترجيحية والوزن النسبي 

 (58)ن= محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء
 

 ــــــــــــــــــاراتالعبــــــ
النسبة  نعم

النسبة  لا المئوية
الدرجة  المئوية

الوزن  الترجيحية
 الترتيب النسبى

التي تتعاممون معيا في محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء بالنسبة فيما يخص الاستثمار والتنمية في  المجموعاتنوعية -1
 خدمات السياحة الترويحية:

 13 :55.17 96 67.2 39 32.8 19 أفراد⊠  1/1
 16 :47.12 82 79.3 46 26.7 12 مجموعات⊠  1/2
 9 :64.36 112 53.4 31 46.6 27 كل ما سبق⊠  1/3
 تقديم الأنشطة وخدمات السياحة الترويحية الممحقة بيا يقتصر عمى موسم معين: -2
 14 :56.57 88 74.1 43 25.9 15 نعم⊠  2/1
لا يرتبط بموسم ⊠  2/2

 معين
43 74.1 15 25.9 144 82.75: 3 

الجنسيات التي يتوقع ليا ان تستثمر في مجالات تنمية أنشطة وخدمات السياحة الترويحية في محافظتى البحر الأحمر -3
 وجنوب سيناء تكون في صورة:

 15 :49.42 86 75.9 44 24.1 14 أجانب⊠  3/1
 17 :42.52 74 86.2 56 13.8 8 عرب⊠  3/2
 14 :56.57 88 74.1 43 25.9 15 مصريين⊠  3/3
 12 :57.47 166 63.8 37 36.2 21 كل ما سبق⊠  3/4
 إعتماد منشأتكم في التنشيط لحركة السياحة الترويحية يكون من خلال : -4
الإذاعة ⊠  4/1

 والتميفزيون
5 25.9 43 74.1 88 56.57: 14 

الصحف ⊠  4/2
 والمجلات

37 63.8 21 36.2 132 75.86: 6 

 4 :81.66 142 27.6 16 72.4 42 وكلاء سياحيين⊠  4/3
 4 :81.66 142 27.6 16 72.4 42 شركات سياحية⊠  4/4
وسائل دعاية ⊠  4/5

 مكتوبة
25 43.1 33 56.9 168 62.66: 11 

 6 :75.86 132 36.2 21 63.8 37 مطويات سياحية⊠  4/6
 2 :87.35 152 19.6 11 81.6 47 الانترنت⊠  4/7
البحر الأحمر وجنوب سيناء يحتوى عمى عوامل جذب تلائم مختمف اتجاىات  محافظتىة نظر سيادتكم ترون أن من وجي -5

 الطمب عمى السياحة الترويحية بدرجة :
 1 :89.65 156 15.5 9 84.5 49 كبيرة جداً ⊠  5/1
 18 :36.78 64 94.8 55 5.2 3 كبيرة⊠  5/2
 18 :36.78 64 94.8 55 5.2 3 متوسطة⊠  5/3
 18 :36.78 64 94.8 55 5.2 3 ضعيفة⊠  5/4
البحر الأحمر وجنوب سيناء محافظتى معدل التردد ) حركة السياحة الترويحية ( الحالية والمتوقعة عمى المنشآت السياحية ب -6

 تكون :
 8 :76.11 122 44.8 26 55.2 32 بدرجة كبيرة جداً ⊠  6/1
 16 :63.21 116 55.2 32 44.8 26 بدرجة كبيرة⊠  6/2
بدرجة متوسطة⊠  6/3

  
6 6.6 58 166.6 58 33.33: 19 
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 (16جدول )تابع 
لممنتج السياحى الترويحي في التكرارات والدرجة الترجيحية والوزن النسبي 

 (58)ن= محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء

 يتضح أن : (16من جدول)
ي محافظتى البحر الأحمر آراء العينة حول المنتج السياحى الترويحي ف -

% 89،65وجنوب سيناء قد حصمت عمى نسبة مئوية تراوحت مابين )
 ،33،33.) % 

جاءت عبارة يرى الخبراء السياحيين، ىيئة تنمية السياحة، المستثمرين،  -
مديرى الفنادق والقرى والمنتجعات السياحية بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب 

وجنوب سيناء يحتوى عمى عوامل جذب سيناء أن محافظتى البحر الأحمر 
فى  تلائم مختمف اتجاىات الطمب عمى السياحة الترويحية بدرجة كبيرة جداً 

%( من إجمالى عدد العبارات الخاصة 89،65الترتيب الأعمى بنسبة )

 
 العبــــــــــــــــــــــــارات

النسبة  نعم
 المئوية

النسبة  لا
 ةالمئوي

الدرجة 
 الترجيحية

الوزن 
 الترتيب النسبى

مجالات للاستثمار في  ىناك -7
السياحة الترويحية ترونيا 

 لمحافظتىمناسبة ومطموبة 
البحر الأحمر وجنوب سيناء 
لتنشيط حركة السياحية 

 الترويحية الوافدة؟

38 65.5 26 34.5 134 77.61: 5 

مقومات للاستثمار في  ىناك -8
ية السياحة الترويح

البحر الأحمر  محافظتىب
 وجنوب سيناء ؟

38 65.5 26 34.5 134 77.61: 5 

ىناك مشكلات يواجييا  -9
السائحين من رواد السياحة 
الترويحية بمحافظتى البحر 

 الأحمر وجنوب سيناء ؟

35 66.3 23 39.7 128 73.56: 7 
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ذلك إلى أن محافظتى البحر الأحمر وجنوب  الباحثبالمحور وقد يرجع 
مادية والبشرية القادرة عمى جذب كل سيناء بيا كل المقومات الطبيعية وال

أنواع السائحين من كل الجنسيات وتستطيع تمبية كل رغبات حركة السياحة 
الترويحية الدولية إلا أن الواقع لا يعكس ذلك إلى حد كبير خصوصاً أن رأى 
السائحين الوافدين مخالف تماماً ليذا الرأي حيث يرون ان محافظتى البحر 

لا يحتويا عمى عوامل أنشطة ترويحية سياحية تلاءم  الأحمر وجنوب سيناء
مختمف اتجاىات الطمب عمى السياحة الترويحية كما ىو موضح في نتائج 
محور مزيج خدمات السياحة الترويحية بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب 

لذا يجب الأخذ برأى السائحين وتضمين رأييم كاصحاب مصمحة في  سيناء
السياحة الترويحية لتناسب مختمف اتجاىات الطمب  صنع القرار حول تطوير

 جورجيت ليا بيرنز، لوفي ىارالدسدوتيرب عمييا وىذا ما يتفق مع دراسة
التي أكدت  (16)م(2619دونجو جو وآخرون )ودراسة ، (12)م(2618)

عمى ضرورة النظر الى وجيات نظر السائحين الوافدين من قبل مديرى 
 الوجيات السياحية المختمفة.

جاءت عبارة معدل التردد ) حركة السياحة الترويحية ( الحالية والمتوقعة  -
عمى المنشآت السياحية بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء تكون 

%( من إجمالى عدد 33،33بدرجة متوسطة فى الترتيب الأدنى بنسبة )
ن، ذلك إلى أن الخبراء السياحيي الباحثالعبارات الخاصة بالمحور وقد يرجع 

ىيئة تنمية السياحة، المستثمرين، مديرى الفنادق والقرى والمنتجعات 
السياحية بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء عمى يقين تام بأن الوضع 
الحالي لحركة السياحة الترويحية والرؤية الإستراتيجية المستقبمية ليذا 

لوضع النمط السياحى اليام سوف تتحسن بالتدريج خصوصاً مع تحسن ا
 الأمنى لمبلاد.
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 (11جدول )
 البحث)السائحين الوافدين(دلالة الفروق بين متوسطي أراء أفراد عينة 

ومزيج خدمات السياحة الترويحية حول الأنشطة الترويحية السياحية 
البحر الأحمر وجنوب سيناء وفق متغير مستوى  المتوفرة بمحافظتى

 (2683)ن=  نجوم( 5 –نجوم  4المنشأة السياحية )
 

قيمة 
 ت

 
الفرق بين 
 المتوسطين

1646ن =  .1.3ن =         
 المحاور

 
المنشآت السياحية  م

نجوم 5ذات الـ  
المنشآت السياحية ذات 

نجوم 4الـ  
-ع+ -ع+ س     س   

6.276 6.68 8.6654 171.43 8.6213 171.35 

الأنشطة الترويحية 
السياحية المتوفرة 

بمحافظتى البحر الأحمر 
 سيناء وجنوب

1-  

6.222 6.63 3.5442 111.38 3.5646R 111.41 
مزيج خدمات السياحة 

الترويحية بمحافظتى البحر 
 الأحمر وجنوب سيناء

2-  

   (.026.)=( 0.5.( الجدولية عند مستوى )تقيمة )

وجود فروق ذات دلالة إحصائياً عند مستوى  ( يتضح:11من جدول)
حين الوافدين فى المحور الأول (  بين متوسط آراء السائ6.65معنوية )

)الأنشطة الترويحية السياحية السياحية المتوفرة بمحافظتى البحر الأحمر 
 نجوم( 5 –نجوم  4وفق متغير مستوى المنشأة السياحية ) وجنوب سيناء(

حيث أن قيمة ت المحسوبة أكبر من قيمة ت الجدولية وبالتالي نرفض الفرض 
وجد فروق ذات دلالة إحصائياً بين المتغيرين الصفرى الذى ينص عمى أنو لا ت

ونقبل بالفرض البديل بأنو توجد فروق ذات دلالة إحصائياً لصالح المنشآت 
متوسطات آراء السائحين داخل ىذا نجوم حيث أن مجموع  5السياحية ذات الـ

المستوى من المنشآت اعمى من مجموع متوسطات آراء السائحين داخل 
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ذلك إلى أن المنشآت السياحية ذات  الباحثوم وقد يرجع نج 4المنشآت ذات الـ
الخمس نجوم تختمف نسبياً عن المنشآت السياحية ذات الأربع نجوم فيما يخص 
التنوع في الأنشطة الترويحية السياحية المقدمة لمسائحين، بينما لا يوجد فروق 

ائحين (  بين متوسط آراء الس6.65ذات دلالة إحصائياً عند مستوى معنوية )
) مزيج خدمات السياحة الترويحية بمحافظتى البحر الوافدين فى المحور الثانى 

حيث أن قيمة ت المحسوبة أقل من قيمة ت الجدولية ( الأحمر وجنوب سيناء
نجوم،  4شبو الاتفاق بين المنشآت السياحية ذات الـ ذلك الىالباحث وقد يرجع 

ية داخل محافظتى البحر الأحمر نجوم حول مزيج خدمات السياحة الترويح 5الـ
وجنوب سيناء حيث أن طبيعة وجودة الخدمات بين المستويين قريبة جداُ 

 والاختلاف بينيما طفيف جداً.

 (12جدول )
وفق متغير ) السائحين (  تحميل التباين الأحادي لمفروق بين آراء عينة البحث

–إنجميز  – بيلاروس – أوكران  –إيطاليين –ألمان  –)روس الجنسية 
 (1683بولنديين ( )ن=  -سموفاكيين –تشيكيين  –ىولنديين 

 

 م
 

 المحاور
 

مجموع  التباين
 المربعات

درجات 
 الحرية

متوسط 
مجموع 
 المربعات

 
 Fقيمة 

1 

الأنشطة الترويحية 
السياحية المتوفرة 
بمحافظتى البحر 
 الأحمر وجنوب سيناء

 

بين 
 2.313 9 26.818 المجموعات

 
اخل د 6.636

 64.369 2673 172657.98 المجموعات

  2682 172678.79 المجموع

2 
مزيج خدمات السياحة 
الترويحية بمحافظتى 
البحر الأحمر وجنوب 

 سيناء

بين 
 728. 9 6.548 المجموعات

 
داخل  6.658

 12.625 2673 33817.82 المجموعات
  2682 33824.37 المجموع

  قيمة(F) 1.883( = 6.65ستوى معنوية )الجدولية عند م 
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وجود فروق غير دالة إحصائياً عند مستوى معنوية  ( يتضح :12من الجدول )
إنجميز  –بيلاروس  –أوكران  –إيطاليين –ألمان  –( وفق متغير الجنسية )روس 6.65)
في جميع محاور  –بولنديين ( عينة البحث  -سموفاكيين –تشيكيين  –ىولنديين –

ن حول تنوع المنتج السياحى الترويحي في محافظتى البحر الأحمر استبيان السائحي
وجنوب سيناء واثره في تنشيط حركة السياحة الترويحية الوافدة إلى جميورية مصر 

( الجدولية وقد يرجع الباحث ذلك F( المحسوبة أقل من قيمة )Fالعربية حيث أن قيمة )
لقرى والمنتجعات السياحية بمحافظتى البحر إلى أن الأنشطة الترويحية المتوفرة بالفنادق وا

الأحمر وجنوب سيناء بالإضافة الى مزيج خدمات السياحة الترويحية السياحية بيا يتفق 
 في اختيار المتوفر منيا كل جنسيات السائحين الوافدين من الخارج.

 (13جدول )
  تحميل التباين الأحادي لمفروق بين آراء عينة البحث

عاممين بييئة تنمية  – خبراء سياحيين)الوظيفة وفق متغير ( )العاممين 
مديرى الفنادق والقرى  – مستثمرين في السياحة الترويحية – السياحة

 (655( )ن= والمنتجعات السياحية
 

 م
 

 المحاور
 

مجموع  التباين
 المربعات

درجات 
 الحرية

متوسط 
مجموع 
 المربعات

 

 Fقيمة 

منتج السياحى ال 1
ي الترويحي ف

محافظتى البحر 
الأحمر وجنوب 

 سيناء

بين 
 المجموعات

457.283 3 152.428  
22.228 

داخل 
 المجموعات

376.363 54 6.857 

  57 827.586 المجموع

  قيمة(F) ( 6.65الجدولية عند مستوى معنوية = )2.775 
وجود فروق ذات دلالة إحصائياً عند مستوى معنوية  ( يتضح:13من جدول)

(  بين متوسط آراء العاممين بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء 6.65)
 –عاممين بييئة تنمية السياحة  –وفق متغير الوظيفة )خبراء سياحيين 
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مديرى الفنادق والقرى والمنتجعات  –مستثمرين في السياحة الترويحية 
ويحي السياحية( العينة قيد البحث في محور استبيان تنوع المنتج السياحى التر 

في محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء واثره في تنشيط حركة السياحة 
المحسوبة أكبر  Fالترويحية الوافدة إلى جميورية مصر العربية حيث أن قيمة 

الجدولية وبالتالي نرفض الفرض الصفرى الذى ينص عمى أنو لا  Fمن قيمة 
قبل بالفرض البديل بأنو توجد فروق ذات دلالة إحصائياً بين الأربعة متغيرات ون

توجد فروق ذات دلالة إحصائياً بين الأربع متغيرات، مما دعا الباحث إلى 
عمى اتجاه  لمتعرفLSD استخدام المقارنة مع أقل فرق معنوى باستخدام 
 الفروق بين متوسطات الوظيفة لمعاممين قيد البحث.

 (14جدول )
 ) العاممين (  نة البحثاتجاه الفروق بين متوسطات آراء عي

 – عاممين بييئة تنمية السياحة – خبراء سياحيين) الوظيفةوفق متغير 
مديرى الفنادق والقرى والمنتجعات  – السياحة الترويحية مستثمرين في
    ( 655)ن = )  LSDباستخدام ) قيد البحث ( السياحية

  الفروق بين المتوسطات
المتوسط 
 الحسابى

 
سنوات 
 الخبرة

 
 المحاور

 
مديرى  م

الفنادق 
والقرى 

والمنتجعات 
 السياحية

مستثمرين 
في 

السياحة 
 الترويحية

عاممين 
بييئة 
تنمية 
 السياحة

خبراء 
 سياحيين

خبراء  44.181  1.318 2.151 6.484
 سياحيين

منتج ال
السياحى 
الترويحي 

في 
محافظتى 

البحر 
الأحمر 
وجنوب 
 سيناء 

1-  
عاممين  45.566   8333. 5.166

بييئة تنمية 
 السياحة

مستثمرين  46.333    4.333
في السياحة 
 الترويحية

مديرى  56.666    
الفنادق 
والقرى 

والمنتجعات 
 السياحية
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خبراء ) الوظيفةوفق متغير ) العاممين (  متوسطات آراء عينة البحث( 3شكل )
 – السياحة الترويحية مستثمرين في – عاممين بييئة تنمية السياحة – سياحيين

 (مديرى الفنادق والقرى والمنتجعات السياحية
 (655)ن = )  LSDباستخدام ) قيد البحث 

ذات دلالة إحصائياً  وجود فروق( يتضح: 3( وشكل )14من جدول )
( فى متغير الوظيفة في محور استبيان 6.65عند مستوى دلالة إحصائية )

ترويحي في محافظتى البحر الأحمر العاممين حول تنوع المنتج السياحى ال
وجنوب سيناء واثره في تنشيط حركة السياحة الترويحية الوافدة إلى جميورية 
مصر العربية لصالح مديرى الفنادق والقرى والمنتجعات السياحية حيث أن قيمة 

(F( المحسوبة أكبر من قيمة )F الجدولية وأن قيمة متوسطات تمك المتغير )
ذلك إلى أن  الباحثسطات المتغيرات الأخرى، وقد يرجع أعمى من قيمة متو 

مديرى الفنادق والقرى والمنتجعات السياحية ىم أكثر العاممين دراية بطبيعة 
المنتج السياحى الترويحي داخل المحافظتين عمى اعتبار انيم عمى رأس الإدارة 

بمحافظة البحر العميا لأىم المنشآت السياحية استقبالًا لحركة السياحة الترويحية 
 الأحمر وجنوب سيناء.
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ىالاستنتاجات:
انطلاقاً من نتائج ىذا البحث وفي ضوء المنيج المستخدم وفي حدود 

 الباحثالعينة وأدوات جمع البيانات والمعالجات الإحصائية المستخدمة؛ يقدم 
 الاستنتاجات التالية:

نتجعات أكثر أنشطة السياحة الترويحية توفراً بالفنادق والقرى والم -
) الاستجمام عمى  السياحية بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء ىى

)الأيروبيك(، تنس الطاولة، الشاطئ، التصوير تحت الماء، التمرينات اليوائية 
البوتشى، تصفح الانترنت، الجرى، الساونا، إقامة الحفلات، رحلات السفارى، 

الغوص، المساج والتدليك، المشى، الرحلات  الطيران المائى )الباراسيمينج(،
 البحرية، السباحة، الاسنوركمنج، كرة الطائرة الشاطئية (.

السياحة الترويحية توفراً بالفنادق والقرى والمنتجعات أقل أنشطة  -
)تنظيم الميرجانات، السياحية بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء ىي 

لكروكيو، ركوب السيارات الصغيرة )الكارتنج(، العلاج باستخدام المياه الطبيعية، ا
 الريشة الطائرة )البادمنتون(، تكيوبال (.

رؤية السائحين الوافدين في تنمية السياحة الترويحية الموجودة في  -
محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء كى تلاءم التنشيط السياحى المستيدف 

 تطوير.أنيا تقوم عمى الإبقاء عمى الوضع الحالي مع ال
رؤية السائحين بان محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء لا تحتوي  -

 عمى عوامل أنشطة ترويحية سياحية تلاءم مختمف اتجاىات الطمب.
رؤية خبراء السياحة، العاممين بييئة تنمية السياحة، المستثمرين في  -

ظتى السياحة الترويحية، مديرى الفنادق والقرى والمنتجعات السياحية أن محاف
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 تالبحر الأحمر وجنوب سيناء يحتويا عمى عوامل جذب تلاءم مختمف اتجاىا
الطمب عمى السياحة الترويحية بدرجة كبيرة جداً وىذا مناقض تماماً لرأى 

 السائحين الوافدين.
رؤية خبراء السياحة، العاممين بييئة تنمية السياحة، المستثمرين في  -

لقرى والمنتجعات السياحية أن معدل حركة السياحة الترويحية، مديرى الفنادق وا
السياحة الترويحية الحالية والمتوقعة عمى المنشآت السياحية بمحافظتى البحر 

 الأحمر وجنوب سيناء يكون وسيكون بدرجة كبيرة جداً.
( بين 6.65وجود فروق ذات دلالة إحصائياً عند مستوى معنوية ) -

نشطة الترويحية السياحية متوسط آراء السائحين الوافدين في محور )الأ 
المتوفرة بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء( وفق متغير مستوى المنشأة 

 نجوم( لصالح المنشآت السياحية ذات الخمس نجوم. 5نجوم، 4السياحية )
( بين 6.65وجود فروق غير دالة إحصائياً عند مستوى معنوية ) -

ني )مزيج خدمات السياحة متوسط آراء السائحين الوافدين في المحور الثا
الترويحية بمحافظتى البحر الاحمر وجنوب سيناء( وفق متغير مستوى المنشأة 

 نجوم(. 5نجوم، 4السياحية )
( بين 6.65وجود فروق غير دالة إحصائياً عند مستوى معنوية ) -

متوسط آراء السائحين الوافدين في جميع محاور استبيان السائحين حول تنوع 
ى الترويحي في محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء واثره في المنتج السياح

تنشيط حركة السياحة الترويحية الوافدة إلى جميورية مصر العربية وفق متغير 
ىولنديين –إنجميز  –بيلاروس  –أوكران  –إيطاليين –ألمان  –الجنسية )روس 

 بولنديين ( عينة البحث. -سموفاكيين –تشيكيين  –
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( بين 6.65دلالة إحصائياً عند مستوى معنوية )وجود فروق ذات  -
متوسط آراء العاممين بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء حول المنتج 
السياحى الترويحى في محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء وفق متغير 
الوظيفة )خبراء سياحيين، عاممين بييئة تنمية السياحة،  مستثمرين في 

ديرى الفنادق والقرى والمنتجعات السياحية( العينة قيد السياحة الترويحية، م
البحث لصالح مديرى الفنادق والقرى والمنتجعات السياحية بمحافظتى البحر 

 الأحمر وجنوب سيناء.

ىالتوصوات:
في ضوء المنيج المستخدم وما تم التوصل إليو من نتائج واستنتاجات؛ 

 يقدم الباحث التوصيات التالية:
المتنوع في  الترويحي تشخيص الدقيق لممنتج السياحييتم اليجب أن  -

في  استخدامو؛ وذلك حتى يتسنى محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء
تؤدي إلى تنشيط حركة لمسياحة الترويحية رسم استراتيجية شاممة 

 محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناءالوافدة إلى الترويحية السياحة 
 .سياحي بيا والطمب السياحي الحاليوالربط بين عوامل الجذب ال

الموجود في الترويحي وضع خطة ترويجية لمتعريف بالمنتج السياحي  -
كيفية الوصول إليو؛ عن طريق و  محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء

دليل مع وضع مختمف وسائل الإعلام بمختمف أنواعيا، والعلاقات العامة 
محافظتى البحر الأحمر وجنوب في  ة الترويحيةجذب السياح لعواملشامل 
 سيناء.

لمحافظتى البحر الأحمر وجنوب تفعيل الدور الحيوي لمتسويق السياحي  -
انشاء مواقع متخصصة عمى  مثل، عن طريق الوسائل الحديثة سيناء
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شبكة المعمومات الدولية )الإنترنت( خصوصا بالنسبة لممنتج السياحي 
الغوص ، مثل وجنوب سيناءالترويحى الفريد بمحافظتى البحر الأحمر 

 والتصوير تحت الماء.
محافظتى البحر الأحمر تعد وتنفذ داخل  لمسياحة الترويحيةوضع برامج  -

أو منظمي  والوكلاء السياحيين ، بواسطة شركات السياحةوجنوب سيناء
 .البرامج والرحلات المصريين والأجانب

اسٍ ليواة رياضة تنويع المنتج السياحى الترويحي بالمحافظتين كإنشاء مر  -
اليخوت التي يتزايد الطمب عمييا عاماً بعد عام في السوق العالمية بوجو 

 عام والسوق الأوروبية بوجو خاص لما لو من مردود إقتصادى كبير.

تطوير نقاط الغوص الموجودة في المحافظتين والعمل عمى اكتشاف نقاط  -
ياضة الغوص أخرى جديدة لما لو من مردود اقتصادي كبير خاصة ان ر 

تعتبر من أىم أنشطة السياحة الترويحية المفضمة لدى السائحين الدوليين 
 داخل محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء.

عقد مؤتمرات دولية بشكل دورى بغرض تنشيط حركة السياحة الترويحية  -
بالمحافظتين يتم فييا دعوة سفراء الدول الأجنبية بمشاركة شركات 

ت السياحية المحمية وعابرة القوميات ومنظمى برامج السياحة والوكالا
السياحة الترويحية من الدول الأجنبية لممشاركة بصورة فعالة في التعرف 
عمى المنتج السياحى الترويحي المتنوع في محافظتى البحر الأحمر 

 وجنوب سيناء وتسويقو وتنشيط حركة السياحة الترويحية الوافدة إليو.

لعربي والأجنبي في مجال خدمات السياحة الترويحية تشجيع الاستثمار ا -
في محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء ووضع آليات تشجع عمى 

 التنفيذ.

إقامة فنادق وقرى ومنتجعات سياحية وشواطىء سياحية ذات صبغة  -
ترويحية تختمف عن المنشآت السياحية الأخرى تلائم مختمف الشرائح 

 الخدمات الترويحية المقدمة وتنوعيا. السوقية من حيث السعر وجودة
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ىتنوعىالمنتجىالسواحيىالترووحيىفيىمحافظتىىالبحرىالأحمر
ىوجنوبىسوناءىوأثرهىفيىتنشوطىحركةىالسواحةىالترووحوة

ىالىىجمكوروةىمصرىالعربوةىالوافدةى
* رأفتىصبدىالرؤوفىمحمدىأحمدىبكرىد.ى  

 

البحر الأحمر  محافظتىتنوع المنتج السياحى الترويحي في  " عنوان الدراسة
وجنوب سيناء وأثره في تنشيط حركة السياحة الترويحية الوافدة الى جميورية مصر 

ر دراسة تنوع المنتج السياحى الترويحي في محافظتى البحر الأحمبيدف "، العربية 
وجنوب سيناء وأثره في تنشيط حركة السياحة الترويحية الوافدة الى جميورية مصر 

 مفحوصاً من( 2683) المنيج الوصفي، وبمغت عينة الدراسة الباحث، واستخدم العربية
)خبراء السياحة، ىيئة تنمية السياحة، المستثمرين، مديرى  مفحوصاً من( 58)السائحين، 

، واستخدم ت السياحية بمحافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناءالفنادق والقرى والمنتجعا
ىى أكثر  نتائج الدراسةأىم من بيانات، وكانت الجمع ل كآداة استمارة الاستبيان الباحث

أنشطة السياحة الترويحية توفراً بالفنادق والقرى والمنتجعات السياحية بمحافظتى البحر 
لشاطئ، التصوير تحت الماء، التمرينات ) الاستجمام عمى ا الأحمر وجنوب سيناء ىى

اليوائية )الأيروبيك(، تنس الطاولة، البوتشى، تصفح الانترنت، الجرى، الساونا، إقامة 
الحفلات، رحلات السفارى، الطيران المائى )الباراسيمينج(، الغوص، المساج والتدليك، 

رؤية السائحين ، شاطئية (المشى، الرحلات البحرية، السباحة، الاسنوركمنج، كرة الطائرة ال
الوافدين في تنمية السياحة الترويحية الموجودة في محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء 
كى تلاءم التنشيط السياحى المستيدف أنيا تقوم عمى الإبقاء عمى الوضع الحالي مع 
التطوير، رؤية السائحين بان محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء لا تحتوي عمى 

امل أنشطة ترويحية سياحية تلاءم مختمف اتجاىات الطمب، رؤية خبراء السياحة، عو 
العاممين بييئة تنمية السياحة، المستثمرين في السياحة الترويحية، مديرى الفنادق والقرى 
والمنتجعات السياحية أن محافظتى البحر الأحمر وجنوب سيناء يحتويا عمى عوامل جذب 

مب عمى السياحة الترويحية بدرجة كبيرة جداً وىذا مناقض الط تتلاءم مختمف اتجاىا
 تماماً لرأى السائحين الوافدين.

                                                           
 . جامعة دمياط –كمية التربية الرياضية  –مدرس بقسم الترويح الرياضى    *
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The diversity of the recreational tourism product in 
the Red Sea and South Sinai governorates and its 

effect in stimulating the movement of arriving 
recreational tourism in the Arab Republic of Egypt 

* Raafat Abd El-Raouf Mohamed Elbakry    

The title of the study is "The diversity of the recreational 
tourism product in the Red Sea and South Sinai governorates and 
its effect in stimulating the movement of arriving recreational 
tourism in the Arab Republic of Egypt", with the aim of studying 
the diversity of the recreational tourism product in the Red Sea and 
South Sinai governorates and its effect on stimulating the 
recreational tourism movement in the Arab Republic of Egypt, The 
researcher used the descriptive approach, and the study sample 
reached (3704) examined by tourists, (60) examined by (tourism 
experts, Tourism Development Authority, investors, managers of 
hotels, villages and tourist resorts in the Red Sea and South Sinai 
governorates, and the researcher used the questionnaire as a tool to 
collect data, and was Among the most important results of the 
study are the most recreational tourism activities available in hotels, 
villages and tourist resorts in the governorates of the Red Sea and 
South Sinai are (beach recreation, underwater photography, 
aerobic exercises), table tennis, bushi, internet surfing, running, 
sauna, partying, Safari, parasailing, diving, massage and massage, 
hiking, cruises, swimming, snorkelling, beach volleyball, sight 
seeing The arrivals regulations in the development of recreational 
tourism in the Red Sea and South Sinai governorates in order to 
match the targeted tourism activation that it is based on 
maintaining the current situation with the development, the tourists 
’view that the Red Sea and South Sinai governorates do not contain 
factors of recreational tourism activities that suit different 
directions of demand, the experts’ vision Tourism, employees of the 
Tourism Development Authority, investors in recreational tourism, 
managers of hotels, villages and tourist resorts that the 
governorates of the Red Sea and South Sinai contain attracting 
factors that suit the various directions of demand for recreational 
tourism in a very large way, and this is completely contrary to the 
opinion of foreign tourists. 
 ــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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