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1442/2020 

 ممخص:

اتجاىات السخاىقيؼ نحؽ السشتج السعخوض في الإعلانات الزسشية بالقشؽات الفزائية 

 العخبية

اتجاىات السخاىقيؽ نحؾ السشتج السعخوض في الإعلانات الزسشية عمى ىجفت الجراسة إلى التعخف 

عجد السشتجات بالإعلانات الزسشية داخل كل بخنامج، ، وذلػ مؽ خلال بالقشؾات الفزائية العخبية

وعشاصخ الإبخاز السدتخجمة في إعيار السشتج، وشكل الإعلان الزسشي السقجم في بخامج الفزائيات 

تعج ىحه الجراسة مؽ الجراسات الؾصفية التي تدتيجف  تقخيخ خرائص عاىخة معيشة عيشة الجراسة. 

بالتظبيق عمى عيشة  استبيانج استخجمت الجراسة أداة استسارة أو مؾقف تغمب عميو صفة التحجيج. وق

( مفخدة، بؾاقع 400مؽ السخاىقيؽ السُعخضيؽ للإعلانات الزسشية بالقشؾات الفزائية العخبية قؾاميا )

وتؾصمت الجراسة إلى مجسؾعة مؽ الشتائج مؽ  ( مفخدة مؽ الحكؾر.200( مفخدة مؽ الإناث و)200)

 بخامجتي: كالآ، فزل مذاىجتيا السخاىقيؽ عيّشة الجراسةيبخامج السشؾعات التي  ىؼلأ بالشدبة أىسيا:

" بشدبة الظبخ" بخامج%(، ويميو 26.86بشدبة ) بخامج مشؾعات" في التختيب الأول كأىؼ تؾك شؾ"

 %(.24.43" بشدبة )الخياضية" بخامجأخيخًا  %(،22.60بشدبة ) "بخامج السدابقات"%(، ثؼ 26.08)

طبيعة السشتجات التي لاحظ السخاىقيؽ عيؾرىا في البخامج عيشة الجراسة جاء في السقجمة وتسثمت 

شبكات ( وذلػ برفة دائسًا، بيشسا جاء في السختبة الثانية مشتجات )2.52( وذلػ بستؾسط )مأكؾلات)
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( مذخوبات غازية(، يمييا)2.32وذلػ بستؾسط ) ويي( –اترالات  –أورنج  –الاترالات )فؾدافؾن 

  (، وذلػ برفة أحيانًا.2.15( وذلػ بستؾسط )مشتجات تجسيل وعظؾر(، ثؼ )2.31وذلػ بستؾسط )

Adolescent attitudes towards the product displayed in the 

implicit ads on Arab satellite channels 

The study aimed to identify adolescents ’attitudes towards the product 

displayed in the implicit advertisements on Arab satellite channels, through 

the number of products with implicit advertisements within each program, the 

highlighting elements used to display the product, and the form of the implicit 

advertisement presented in the satellite TV programs, the sample of the 

study. This study is one of the descriptive studies that aims to determine the 

characteristics of a specific phenomenon or situation that is dominated by the 

characteristic of determination. The study used a questionnaire tool to be 

applied to a sample of (400) adolescents exposed to implicit advertisements 

on Arab satellite channels, by (200) females and (200) males. The study 

found a set of results, the most important of which are: Regarding the most 

important variety programs that adolescents prefer to watch, the study 

sample, as follows: "Talk Show" programs are in the first place as the most 
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important variety programs by (26.86%), followed by "cooking" programs by 

(26.08%), Then, “competition programs” by (22.60%). 

 

 أولًا: مقجمة:

تزسيؽ السشتجات لا يعج شكلًا حجيثاً للإعلان عؽ السشتجات بسختمف أنؾاعيا، ولكشو تؼ تظؾيخه 

 وفي مؤخخاً نتيجة لكثخة الإعلانات التجارية التقميجية عؽ السشتجات وكثخة السشتجات السشافدة أيزاً.

كثيخ مؽ الأحيان نتعخض يؾمياً لتيار مدتسخ مؽ الإعلانات غيخ السخغؾب فييا، والتي يسكؽ 

اعتبارىا إعلانات دخيمة، والتي تغيخ في مشترف البخامج التميفديؾنية، أو عبخ المؾحات الإعلانية 

عكذ في الظخق والذؾارع، ويؤدي ىحا الإفخاط مؽ الإعلانات إلى نفؾر الجسيؾر مؽ السشتج عمى 

حتى أصبح لا يخغب في مذاىجة الفؾاصل الإعلانية حتى ولؾ كانت مجتيا  ،الدمؾك السظمؾب

فيجب عمى الاترالات التدؾيكية  قريخة، وقج يؤدي إلى انرخاف السذاىج عؽ القشاة برفة عامة،

ولحلػ لجأ السُعمشيؽ إلى ؛ ألا تسارس ضغظاً عمى الجسيؾر الستمقي بيحا الإفخاط في الإعلانات

 .التدؾيق والإعلان عؽ مشتجاتيؼ بذكل ججيج يتشاسب مع الجسيؾر ويؤثخ فيو بأسمؾب مبتكخ وججيج

يؤثخ وضع السشتجات بذكل ضسشي في البخامج أو السدمدلات والأفلام وغيخىا عمى الحاكخة كسا 

 .الزسشية لمجسيؾر دون أن يجركؾا إنيؼ يشجحبؾن نحؾ السشتجات السُزسشة

 سة: ثانياً: مذكمة الجرا
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أصبح الإعلان مرجراً ميساً مؽ مرادر تسؾيل القشؾات الفزائية، وخاصة الإعلان التجاري، حيث 

التي يحاول وبجانب الأفكار السبجعة والخلاقة ، أصبح يذغل مداحات كبيخة مؽ الإرسال التميفديؾني

بالإعلان أن يقجميا صشاع الإعلانات في بزعة ثؾاني مقجمة لمجسيؾر، عيخ نؾع ججيج يدسى 

الزسشي، وىؾ الحي يغيخ في وسائل الإعلام السختمفة وخاصة البخامج التميفديؾنية وكحلػ 

وتدتفيج الذخكات السعمشة مؽ ىحا الشؾع مؽ متابعة الجسيؾر لمبخامج أو الأعسال  السدمدلات والأفلام.

لمسشتجات ليا  الجرامية، ويتؼ الإعلان عؽ السشتجات بذكل غيخ صخيح مؽ خلال استخجام الأفخاد

 داخل الدياق البخامجي أو العسل الجرامي.

اتجاىات السخاىقيؼ نحؽ السشتج ا : موىشا يسكؼ بمؽرة مذكمة الجراسة في التداؤل الخئيدي التالي

 ؟.السعخوض في الإعلانات الزسشية بالقشؽات الفزائية العخبية

 ثالثاً: أىسية الجراسة:

 :ة الشعخيةي)أ( الأىس

اتجاىات السخاىقيؽ نحؾ السشتج السعخوض في الإعلانات ب يتعمق ميؼستكسال جدء اتحاول الجراسة  -

  .الزسشية بالقشؾات الفزائية العخبية

 :)ب( الأىسية التطبيقية

تيجف الجراسة الى تؾضيح علاقة التفاعل بيؽ السشتجات في الإعلان الزسشي واتجاىات  -

 السخاىقيؽ نحؾىا سمباً وإيجاباً.
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اتجاىات السخاىقيؼ نحؽ السشتج  الجراسة الي التعخفتيجف رابعاً: أىجاف الجراسة: 

 وذلغ مؼ خلال: السعخوض في الإعلانات الزسشية بالقشؽات الفزائية العخبية

 التعخف عمى الإعلانات الزسشية بالبخامج الفزائية عيشة الجراسة. (1

 زسشية بالبخامج الفزائية عيشة الجراسة.التعخف عمى عشاصخ الإبخاز السدتخجمة في الإعلانات ال (2

 الؾقؾف عمى طبيعة السشتجات السعمؽ ضسشياً في البخامج الفزائية عيشة الجراسة. (3

 خامداً: الجراسات الدابقة:

(، بعشؽان: "تأثيخ الرؽرة الحىشية لمعلامة التجارية عمى 2012دراسة مخوة مختزى محسؽد ) (1

 .اتجاىات الذباب السرخي نحؽ الإعلان"

، وذلػ مؽ قياس تأثيخ الرؾرة الحىشية لمعلامة التجارية في اتجاىات الذباب نحؾ الإعلاناستيجفت 

خلال ترسيؼ تجخيبي مكؾن مؽ مجسؾعة ضابظة وثلاث مجسؾعات تجخيبية، تتعخض السجسؾعة 

التجخيبية الأولى لمستغيخ السدتقل، مع تثبيت كافة الستغيخات الؾسيظة الأخخى، ثؼ تتعخض 

عتان التجخيبيتان الأخخى إلى متغيخات وسيظة لكياس تأثيخىا بجانب الستغيخ السدتقل الأساسي السجسؾ 

في الستغيخ التابع، وتشتسي الجراسة إلى الجراسات التجخيبية، وتسثل مجتسع الجراسة في مجسؾعة مؽ 

 كمية الآداب بجامعة عيؽ شسذ. شباب

أن وعي الذباب بالعلامة التجارية يؤثخ كستغيخ وسيط في اتجاىو نحؾ  :وأشارت أبخز الشتائج إلى

 الإعلان عؽ مشتجات ىحه العلامة.
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(، بعشؽان: "الإعلانات التميفديؽنية ودورىا في دعػ الدمؽك 2013) دراسة محمد وىيب ياسيؼ (2

 الذخائي":

وتحميميا وتحجيج مجى إقبالو عمى واستيجفت رصج وتحميل علاقة الذباب الجراسي بالإعلانات التميفديؾنية 

مذاىجتيا ودوافعو مؽ ىحا التعخض, ودراسة التأثيخات السباشخة وغيخ السباشخة الشاتجة عؽ التعخض 

للإعلانات وتحميل دورىا في دعؼ الدمؾك الذخائي في إطار العؾامل السؤثخة عمى ىحا الدمؾك, وتشتسي 

شيج السدح, وتسثل مجتسع الجراسة في عيشة مؽ شباب الجراسة إلى الجراسات الؾصفية, واعتسجت عمى م

 مجيشة بغجاد وضؾاحييا.

أن الذباب يثق نؾعاً ما بالسزسؾن السقجم في الإعلانات التميفديؾنية،  وأن  وأشارت أبخز الشتائج إلى

 الجافع الأكبخ مؽ التعخض للإعلانات التميفمديؾنية ىؾ معخفة السشتجات الججيجة.

(، بعشؽان: "دور الإعلان الرحفي في تؽجيو سمؽكيات الذخاء 2013فخحان)دراسة صباح ياسيؼ  (3

 لجى الجسيؽر العخاقي":
 

واستيجفت التعخف عمى دور الإعلان السشذؾر في الرحف العخاقية في تؾجيو سمؾكيات الذخاء لجى 

 ،ميوتشتسي الجراسة إلى الجراسات الؾصفية واعتسجت عمى مشيج السدح الإعلا ،الجسيؾر العخاقي

مبحؾث مؽ الجسيؾر العخاقي العام  400وطبقت الجراسة عمى عيشة عسجية مؽ قخاء الرحف قؾاميا 

 ،25/5/2013إلى  10/3/2013في محافغة ديالي وتؼ سحب مفخدات العيشة خلال الفتخة مؽ 

 وكانت أدوات الجراسة صحيفة استقراء.

لث بيؽ الؾسائل الإعلانية بعج أن الرحافة جاءت في السخكد الثا إلى الشتائج أبخز وأشارت

التميفديؾن والإنتخنت التي يتابع بيا السبحؾثيؽ الإعلانات مسا يعظي مجلؾل عمى تخاجع مكانتيا أمام 
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الؾسائل الأخخى، وأن الجسيؾر العخاقي يعتسج عمى الإعلان الرحفي في تحجيج ما يخغب شخاءه إلا 

جيو الدمؾك الذخائي للأفخاد، وأن الخبخة أحياناً مسا يعشي ضعف دور الإعلان الرحفي في تؾ 

وزملاء العسل( في مقجمة العؾامل التي  ،الأصجقاء ،الذخرية والجساعات السخجعية لمفخد )الأسخة

 تؤثخ عمى قخاره الذخائي وتخاجع لجور الإعلان الرحفي في ىحا الذأن.

التجارية في (، بعشؽان "وضع العلامة 2011) Cernevicius, Brittany -Roweدراسة  (4

 التميفديؽن وتأثيخىا عمى ىؽية الذباب":

وتؼ  ،لمعلامة التجارية عمى تكؾيؽ ىؾية السدتيمكيؽوتدتيجف الجراسة فحص كيفية تأثيخ التعخض 

 ( سشة.25-18اختيار عيشة مؽ الذباب مؽ)

يسكؽ أن أن أولئػ الحيؽ يختبظؾن بذكل كبيخ ببخنامج تميفديؾني معيؽ  الشتائج إلى وأشارت أبخز

 تؤثخ عمى ىؾيتيؼ في حالات التعخض لمعلامة التجارية.

 سادساً: تداؤلات الجراسة:

 ما أىؼ الخرائص الجيسؾجخافية لمسخاىقيؽ عيشة الجراسة ؟ (1

 ؟ ما طبيعة السشتجات السعمؽ عشيا في البخامج عيشة الجراسة (2

 الزسشية ؟ للإعلاناتالسخاىقيؽ عيّشة الجراسة  عشاصخ جحب انتباهما ىي أىؼ  (3

 ؟ للإعلانات الزسشية في البخامج التميفديؾنية السشؾعة ة السخاىقيؽما تأثيخ مذاىج (4

 سابعاً: فخوض الجراسة:
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ؾجج فخوق ذات دلالة احرائية في مجي تعخض السخاىقيؽ للإعلانات الزسشية في البخامج الفزائية ت

 السدتؾي الاقترادي( –الجامعة  –عيشة الجراسة وفقاً العؾامل الجيسجخافية) الشؾع

 ثامشاً: التعخيفات الإجخائية لمجراسة:

ىؾ جيؾد اترالية غيخ شخرية مجفؾعة الثسؽ عؽ الدمع أو الخجمات أو  ( الإعلان التقميجي:1)

الأفكار مؽ خلال وسائل الاترال الجساىيخية، لإقشاع جسيؾر مدتيجف بسعمؾمات تحثو مؽ خلال 

يادة الظمب عمى الدمع أو الخجمات أو تبشي الأفكار لتحديؽ أسمؾب مبتكخ يعتسج عمى التخظيط لد 

 صؾرة السعمؽ.

الدمع أو السشتجات في سياق مزسؾن إعلامي مقجم لمجسيؾر، سؾاء  عخض( الإعلان الزسشي: 2)

 في البخامج الفزائية كبخامج السدابقات أو البخامج الغشائية، أو بخامج الظيي.

 تاسعاً: نؽع مشيج الجراسة: 

 الجراسة إلى الجراسات الؾصفية، بيشسا تعتسج عمى مشيج السدح بالعيشة. تشتسي

 عاشخاً: متغيخات الجراسة:

 لإعلان الزسشي.التعخض ل :الستغيخ السدتقل -

 اتجاه السخاىقيؽ نحؾ السشتج. :الستغيخ التابع -

سشة ذكؾر  21إلى  18الستغيخات الجيسؾجخافية )السخاىقيؽ مؽ سؽ  الستغيخات الؽسيطة: -

 وإناث(.
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 حادي عذخ: حجود الجراسة

اتجاىات السخاىقيؽ نحؾ السشتج السعخوض في الإعلانات تتسثل في  :الحجود السؽضؽعية -

 .بالقشؾات الفزائية العخبية الزسشية

 افغة القاىخة الكبخى.حتتسثل في م الحجود السكانية: -

 1/4/2020فييا وىي الفتخة ما بيؽ  الجراسة تتسثل في الفتخة التي تؼ تظبيق الحجود الدمشية: -

 30/4/2020إلى 

 ثاني عذخ: مجتسع وعيشة الجراسة:

الستعخضيؽ لبخامج الفزائيات التي تقجم الإعلانات الزسشية، في يتسثل مجتسع الجراسة في السخاىقيؽ 

( مبحؾثاً، 400بيشسا تتسثل عيشة الجراسة في عيشة قؾاميا )، سشة 21ل  18السخحمة العسخية مؽ 

 .( مفخدة مؽ الإناث200( مفخدة مؽ الحكؾر و)200وذلػ بؾاقع )

 ثالث عذخ: أدوات الجراسة:

 .تعتسج الجراسة عمى أداة استسارة الاستبيان لجسع البيانات

 رابع عذخ: نتائج الجراسة

 الخرائص الجيسؽجخافية لعيّشة الجراسة  -1

 ( تؽزيع عيشة الجراسة وفقًا لخرائص الجيسجخافية1ججول رقػ )

 % ك الخرائص الجيسؽجخافية



11 
 

 % ك الخرائص الجيسؽجخافية

حدب الشؽع 
 

 40.0 160  ذكخ

 60.0 240 أنثى
نؽع الجامعة

 
 54.3 217 حكؾمية

 45.8 183 خاصة

محل الدكؼ
 

 98.3 393 حزخ

 1.8 7 ريف

نؽع الدكؼ
 

 9.0 36. فيلا

 79.0 316 شقة تسميػ

 12.0 48 إيجارشقة 

مدتؽى دخل الأسخة
 6.0 24 آلاف جشيياً  3أقل مؽ  

 25.5 102  آلاف جشيياً  5آلاف إلى  3مؽ 

 38.5 154 آلاف جشيياً  10آلاف إلى أقل مؽ  5مؽ 

 30.0 120 آلاف جشيياً فأكثخ

 100 400 الإجسالي

 تجل بيانات الججول الدابق عمى:

تؾزع و  .%( لمحكؾر40%( في مقابل )60بشدبة ) لإناثل طبقًا لمشؾعالجراسة تؾزع الجسيؾر عيّشة 

%( في مقابل 54بشدبة )الجامعة فجاءت الجامعات الحكؾمية  الجسيؾر عيّشة الجراسة طبقًا لمشؾع

حيث جاء  لمسدتؾي الاقتراديتؾزع السخاىقيؽ عيّشة الجراسة طبقًا و  .لمجامعات الخاصة%( 46)
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%( وأخيخًا 36.8%( يميو الستؾسط بشدبة ) 55.4السدتؾي السختفع في السقام الأول بشدبة  )

 .%( 7.8السشخفض بشدبة )

 السخاىقيؼ عيَّشة الجراسة. تابعيايظيؽرىا في البخامج التي  طبيعة السشتجات التي لاحعت -2

 السخاىقيؼ تابعيايقياس طبيعة السشتجات التي لاحعت ظيؽرىا في البخامج التي  (2) ججول

 السشتجات 
 نادرًا أحياناً  دائساً 

 متؽسط
أنحخاف 

 معياري 

ندبة  الاتجاه

 الاىسية
 التختيب

 % ك % ك % ك

 1 84 دائسًا  3.00 2.52 7.5 30 33.0 132 59.5 238 مأكؾلات

 3 77 أحيانًا 2.00 2.31 15.5 62 38.0 152 46.5 186 مذخوبات غازية

 4 71.7 أحيانًا 2.00 2.15 18.0 72 49.5 198 32.5 130 وعظؾرمشتجات تجسيل 

 –شبكات الاترالات )فؾدافؾن 

 ويي( –اترالات  –أورنج 
202 50.5 124 31.0 74 18.5 2.32 3.00 

 أحيانًا
77.3 2 

 أحيانًا 2.0909 2.0791 السخاىقيؽ عيَّشة الجراسة طبيعة السشتجات التي لاحغت عيؾرىا في البخامج التي تتابعيا

 عمى عجة نتائج؛ مؼ أىسيا:   الدابقتجل بيانات الججول 

السخاىقيؽ عيَّشة  طبيعة السشتجات التي لاحغت عيؾرىا في البخامج التي تتابعياجاء في مقجمة 

( وذلػ برفة دائسًا. بيشسا جاء في السختبة الثانية 2.52( وذلػ بستؾسط )مأكؾلاتالجراسة مشتجات )

(، 2.32( وذلػ بستؾسط )ويي –اترالات  –أورنج  –الاترالات )فؾدافؾن شبكات  مشتجات

( وذلػ بستؾسط مشتجات تجسيل وعظؾر(، ثؼ )2.31( وذلػ بستؾسط )مذخوبات غازيةيمييا)

 (، وذلػ برفة أحيانًا.2.15)
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 .اتللإعلانالسخاىقيؼ عيّشة الجراسة  عشاصخ جحب انتباه أىػ -3

 الجراسة أىػ عشاصخ جحب انتباه السخاىقيؼ عيّشة الجراسة للإعلانات( تؽزيع عيّشة 3) ججول رقػ

درجة السؽافقة                     

 أىػ عشاصخ الجحب  

 الؽزن السخجح لا نعػ 

 الؽزن السئؽي  الشقاط % ك % ك

 18.3 634 41.5 166 58.5 234  صؾرة السشتج

 17 588 53.0 212 47.0 188 اقتشاء شخرية مذيؾرة لمسشتج

 16.7 578 55.5 222 44.5 178 اسؼ السشتج

 16.4 566 58.5 234 41.5 166  الألؾان السدتخجمة

 100 3456 مجسؽع الأوزان

 تجل بيانات الججول الدابق عمى عجة نتائج مؼ أىسيا: 

للإعلانات، وفقًا لسا أحخزتو مؽ تكخارات السخاىقيؽ عيّشة الجراسة  عشاصخ جحب انتباه جاء مؽ أىؼ

بؾزن مخجح  عشرخ جحب" في التختيب الأول كأىؼ صؾرة السشتج" عشرختي: الأوزان السئؾية كالآ
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( 588"اقتشاء شخرية مذيؾرة لمسشتج" بؾزن مخجح ) عشرخ%(، ويميو 18.3( نقظة بشدبة )634)

 .%(16.7( نقظة بشدبة )578" بؾزن مخجح )سؼ السشتجا"%(، ثؼ 17نقظة بشدبة )
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 الاتجاىات التي تذكمت لجى السخاىقيؼ نحؽ السشتجات السعمؼ عشيا ضسشياً بالبخامج عيشة الجراسة -4
نحؽ السشتجات التي تعخض بالإعلانات  ت السخاىقيؼ عيّشة الجراسةلقياس اتجاىا  One Sample T- test( نتائج اختبار 4يعخض ججول رقػ )

 الزسشية في البخامج التميفديؽنية السشؽعة
 معارض محايج مؽافق العبارة  

 متؽسط
أنحخاف 
 الاتجاه الجلالة قيسة ت معياري 

ندبة 
 التختيب الاىسية

 % ك % ك % ك

الاتجاىات السعخفي
 

الإعلان أتعخف عمى مشتجات ججيجة مؽ خلال 
 1 87 مؾافق  000. 20.089 607. 2.61 6.5 26 26.0 104 67.5 270 الزسشي

انتذار عمى شيخة و الإعلان الزسشي يداعج 
 2 85.7 مؾافق  000. 19.193 589. 2.57 5.0 20 33.5 134 61.5 246 لعلامة التجارية بديؾلةا

ججيجة بجيمة للإعلان طخيقة الإعلان الزسشي 
 3 84.3 مؾافق  000. 18.273 575. 2.53 4.0 16 39.5 158 56.5 226 التقميجي

الإعلان الزسشي داخل البخامج يحدؽ تخى أن 
 4 80.3 مؾافق  000. 12.619 642. 2.41 8.5 34 42.5 170 49.0 196 سسعة الجية السشتجة

 5 80 مؾافق  000. 11.655 686. 2.40 11.5 46 37.0 148 51.5 206 الزسشيأتعخف عمى مدايا السشتج مؽ خلال الإعلان 
أتعخف عمى كيفية استخجام السشتج مؽ خلال 

 6 79 مؾافق  000. 11.096 658. 2.37 10.0 40 43.5 174 46.5 186 الإعلان الزسشي

نحؽ السشتجات التي تعخض بالإعلانات الزسشية في البخامج التميفديؽنية السشؽعة ت السعخفية السخاىقيؼ عيّشة الجراسةقياس اتجاىا  مؾافق  000. 20.818 41791. 2.4350 

الاتجاىات الؽججانية
 

أحب السشتجات التي يتؼ عخضيا مؽ خلال الإعلانات 
 1 73.7 محايج  000. 6.223 659. 2.21 13.5 54 52.5 210 34.0 136 الزسيشة

 2 72.7 محايج  000. 4.922 711. 2.18 18.0 72 46.5 186 35.5 142 السشتجتجاه ثقتي  ديج مؽالزسشي يالإعلان 
تؤدي إلى تذتيت كثخة الإعلانات الزسشية لمسشتجات 

 3 71.3 محايج  000. 3.736 750. 2.14 22.0 88 42.0 168 36.0 144 انتباىي
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 معارض محايج مؽافق العبارة  
أنحخاف  متؽسط

 الاتجاه الجلالة قيسة ت معياري 
ندبة 
 التختيب الاىسية

 % ك % ك % ك
تريبيشي مذاىجة الإعلانات الزسشية داخل البخامج 

 4 67.7 محايج  435. 781. 768. 2.03 28.0 112 41.0 164 31.0 124 بالسمل

نحؽ السشتجات التي تعخض بالإعلانات الزسشية في البخامج التميفديؽنية السشؽعة ت الؽججانية السخاىقيؼ عيّشة الجراسةقياس اتجاىا  محايج  118 1.568 39316. 2.0308 

الاتجاىات الدمؽكية
 

يجفعشي إلى التفكيخ في شخاء الإعلان الزسشي مذاىجة 
 000. 3.698 703. 2.13 19.0 76 49.0 196 32.0 128 السشتج السعمؽ عشو.

 1 71 محايج 

الإعلانات بالفعل بعج مذاىجة  قست بذخاء مشتجات
 014. 2.478 807. 2.10 28.0 112 34.0 136 38.0 152 .الزسشية في البخامج

 2 70 محايج 

 3 65 محايج  193. 1.303 767. 1.95 32.0 128 41.0 164 27.0 108 .الزسشية الإعلانات عخض أثشاء البخامج مذاىجة أتجشب
أخبخ أصجقائي بالسشتجات التي تدتخجم الإعلانات 

 014. 2.458 773. 1.91 35.0 140 39.5 158 25.5 102 الزسشية داخل البخامج.
 4 63.7 محايج 

  محايج 054 1.931 50759. 1.9510 نحؽ السشتجات التي تعخض بالإعلانات الزسشية في البخامج التميفديؽنية السشؽعة الدمؽكية السخاىقيؼ عيّشة الجراسةت قياس اتجاىا

0.0اختبار ت عند مستوي معنوية  * تشير الى معنوية
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 ( عمى عجة نتائج؛ مؼ أىسيا:  4) تجل بيانات الججول رقػ

 أولًا: الاتجاىات السعخفية:

نحؾ السشتجات التي تعخض بالإعلانات  ت السعخفية السخاىقيؽ عيّشة الجراسةتجاىاجاء في مقجمة الا

( الإعلاناتعخف عمى مشتجات ججيجة مؽ خلال عبارة ) الزسشية في البخامج التميفديؾنية السشؾعة

الإعلان الزسشي يداعج باتجاه مؾافقة. بيشسا جاء في السختبة الثانية ) ( وذلػ2.61وذلػ بستؾسط )

طخيقة الإعلان الزسشي (، يمييا )2.57( وذلػ بستؾسط )لعلامة التجارية بديؾلةاانتذار عمى شيخة و 

 ( وذلػ باتجاه مؾافقة.2.53( وذلػ بستؾسط )ججيجة بجيمة للإعلان التقميجي

 :ثانيًا: الاتجاىات الؽججانية

نحؾ السشتجات التي تعخض بالإعلانات  ت الؾججانية السخاىقيؽ عيّشة الجراسةتجاىاجاء في مقجمة الا

أحب السشتجات التي يتؼ عخضيا مؽ خلال عبارة ) الزسشية في البخامج التميفديؾنية السشؾعة

لثانية ( وذلػ باتجاه السحايجة. بيشسا جاء في السختبة ا2.21( وذلػ بستؾسط )الإعلانات الزسيشة

كثخة الإعلانات (، يمييا )2.18( وذلػ بستؾسط )السشتجتجاه ثقتي  ديج مؽالإعلان الزسشي ي)

 ( وذلػ باتجاه السحايجة.2.14( وذلػ بستؾسط )تؤدي إلى تذتيت انتباىيالزسشية لمسشتجات 

 :ا: الاتجاىات الدمؽكيةلثً ثا

نحؾ السشتجات التي تعخض بالإعلانات  ت الدمؾكية السخاىقيؽ عيّشة الجراسةتجاىاجاء في مقجمة الا

يجفعشي إلى التفكيخ في الإعلان الزسشي مذاىجة عبارة ) الزسشية في البخامج التميفديؾنية السشؾعة

( وذلػ باتجاه السحايجة. بيشسا جاء في السختبة 2.13( وذلػ بستؾسط )شخاء السشتج السعمؽ عشو.



18 
 

( وذلػ بستؾسط .الإعلانات الزسشية في البخامج بالفعل بعج مذاىجة قست بذخاء مشتجاتالثانية )

(2.10). 

 خامذ عذخ: خاتسة الجراسة:

تغيخ أىسية الجراسة في استفادة السشتجؾن بالإعلان عؽ السشتجات السختمفة في بخامج الفزائيات 

 العخبية بذكل ضسشي يجحب انتباه الجسيؾر وإبخاز إيجابيات السشتج بذكل أفزل.

 الجراسة:سادس عذخ: تؽصيات 

إجخاء دراسة مقارنة بيؽ الإعلان التقميجي والإعلان الزسشي، لخصج أوجو الذبو والأختلاف   (1)

 عمى مدتؾى التأثيخ والعشاصخ السدتخجمة في كل مشيؼ.

 سابع عذخ: مرادر ومخاجع الجراسة:

ي "تأثيخ الرؾرة الحىشية لمعلامة التجارية عمى اتجاىات الذباب السرخ  ،مخوة مختزى محسؾد  (1

)جامعة عيؽ شسذ، كمية الآداب،  رسالة دكتؽراه غيخ مشذؽرةنحؾ الإعلان: دراسة تجخيبية"، 

 (2019قدؼ عمؾم الاترال والإعلام، 

رساالة ماجداتيخ  ،"الإعلاناات التميفديؾنياة ودورىاا فاي دعاؼ الدامؾك الذاخائي" ،محمد وىيب ياسيؽ (2

 .2013 ،معيج البحؾث والجراسات العخبية ،جامعة الجول العخبية ،غيخ مشذؽرة

"دور الإعاااالان الراااحفي فااااي تؾجياااو ساااامؾكيات الذاااخاء لااااجى الجسيااااؾر  ،صاااباا ياساااايؽ فخحاااان (3

معيااج البحااؾث والجراسااات ، جامعااة الااجول العخبيااة، )رسااالة ماجدااتيخ غيااخ مشذااؽرة، العخاقااي"

 .(2013 ،قدؼ الجراسات الإعلامية ،العخبية
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4) Rowe-Cernevicius, Brittany, “As seen on TV: Brand placement and its 

influence on the identity of emerging adults”, Ph.D., Bowling Green State 

University, Media and Communication, 2011.
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