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الأعمال الدرامية العربية التي تنتجها منصة Netflix ومردودها على القيم الثقافية والأخلاقية...

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1696

 Netflix ــاج منصــة ــى المضمــون الخــاص بالأعمــال الدراميــة العربيــة مــن إنت هدفــت الدراســة إلــى التعــرف عل

الأمريكيــة ومــا تتبنــاه مــن قيــم ثقافيــة وأخلاقيــة، وكذلــك الوقــوف علــى آراء المشــاهدين المصريــن في الأعمــال 

ــة  ــم الثقافي ــى القي ــة، ومــردود هــذه المشــاهدة عل ــا منصــة Netflix الأمريكي ــي تنتجه ــة الت ــة العربي ــة باللغ الدرامي

والأخلاقيــة لديهــم، وذلــك في ضــوء نظريــة تأثيــر الشــخص الثالــث، بإجــراء دراســة تحليــل مضمــون كيفــي لخمســة 

ــة مــن الشــباب المصــري  ــى عين ــة، ودراســة مســحية عل ــاج منصــة Netflix الأمريكي ــة مــن إنت ــة عربي أعمــال درامي

ــال  ــج الدراســة أن الأعم ــد أوضحــت نتائ ــة ٢٠٠ مبحــوث، وق ــغ حجــم العين ــر ســنًا، وبل ــل الأكب ــن الجي ــم م وأهاليه

الدراميــة العربيــة مــن إنتــاج منصــة Netflix مصنوعــة بطريقــة تمــرر بعــض الــدلالات الثقافيــة والأخلاقيــة الغربيــة 

بشــكل مســتتر وليــس بشــكل صريــح، وفي ضــوء نظريــة تأثيــر الشــخص الثالــث، ومــن خــلال نتائــج الدراســة، تبــن 

وجــود علاقــة بــن الفئــة العمريــة التــي ينتمــي إليهــا المبحــوث ورأيــه في بعــض المسلســلات العربيــة التــي تنتجهــا منصــة 

Netflix وذلــك لصالــح الفئــات الأصغــر ســنًا.

الكلمات الدالة: منصة Netflix- أعمال درامية عربية - تأثير الشخص الثالث.

This study investigates the content of Arabic Drama produced by the American plat-
form Netflix and the cultural and Ethical values it contains. It also aims to know the 
opinions of the Egyptian viewers concerning these Dramas and their impact on them 
in terms of the third person effects theory. A qualitative content analysis study was 
conducted on five of Netflix’s Arabic dramas and also a survey study on a sample con-
sisting of 200 viewers of youth and adults. Results showed that those Arabic drama 
produced by Netflix have implicit cultural and ethical content which differ from our 
Arabic and Islamic norms and values, also results indicate that Netflix has sometimes 
succeeded and failed other times in achieving its goals regarding spreading its cultural 
and ethical norms among Egyptian youth, and in light of third-person effects theory 
there was a significant relationship between the age of the viewer and his opinion 
regarding Drama in favor of younger viewers.

Keywords: Netflix Platform- Arabic Drama- The third-person effect theory.

ملخص الدراسة

Abstract



 

                 1697 



 

 
1698 



 

                 1699 

٪



 

 
1700 

,



 

                 1701 

٪

,



 

 
1702 

,

,

,,,



 

                 1703 

,,



 

 
1704 

áí, ,

,



 

                 1705 

 

 

 

 



 

 
1706 



 

                 1707 

٪



 

 
1708 

٪٪

٪

٪

٪



 

                 1709 

٪

,

 

 

 

 

 

 



 

 
1710 

 



 

                 1711 



 

 
1712 

,



 

                 1713 

,



 

 
1714 

٪



 

                 1715 

٪

٪

٪



 

 
1716 

٪

٪٪

٪

٪



 

                 1717 

٪

٪

٪

٪



 

 
1718 

٪

٪

٪

٪



 

                 1719 

٪

٪



 

 
1720 

٪



 

                 1721 

٪

٪



 

 
1722 

٪

٪

٪

٪



 

                 1723 

٪

٪

٪



 

 
1724 



 

                 1725 



 

 
1726 

٪

٪

٪



 

                 1727 

٪

٪

٪



 

 
1728 

٪

٪



 

                 1729 

٪



 

 
1730 

٪

,

٪

٪



 

                 1731 

٪

٪

٪

٪



 

 
1732 



 

                 1733 

٪

٪

٪

٪



 

 
1734 

٪

٪



 

                 1735 



 

 
1736 

٪

٪

٪

٪

٪



 

                 1737 

٪

٪

٪



 

 
1738 

٪

٪

٪

٪



 

                 1739 

٪

٪

٪

٪



 

 
1740 



 

                 1741 



 

 
1742 

٪٪

٪



 

                 1743 

٪

٪

٪

٪

٪



 

 
1744 

٪

٪

٪



 

                 1745 

٪

,

,,,



 

 
1746 

٪

٪

٪

,



 

                 1747 

,,,

٪

٪

٪

٪



 

 
1748 

٪

٪

٪



 

                 1749 

٪



 

 
1750 



 

                 1751 

٪

٪



 

 
1752 



 

                 1753 



 

 
1754 



 

                 1755 



 

 
1756 



 

                 1757 



 

 
1758 

,



 

                 1759 



 

 
1760 

مرام أحمد محمد عبد النبي، "دور الدراما السيننماين  المرير    يي يليإنر كدراش الليباا ال يام ي محيلا تينء ا م ميا    -

، ٣، ال يء  ٢٠٢٠، 57، كلن  الإعلام، جام   الأزهير، ال يدد مجلة البحوث الإعلاميةواللاطنن  دراس  يحلنلن  ومندامن "،  
 .1382ص

اللباا ال ام ي للأعمال الدرامن  المقدم  بالمنرات ال لنفء لامن  عبير الإم رمي   محمد صالح ال منري، "ي رض أحمد -2

، 2021، 1، ال يء 60، كلني  الإعيلام، جام ي  الأزهير، ال يدد  مجلةة البحةوث الإعلاميةةوعلات ه بمنظلام  القينء ليد "ء"،  

 .208ص

، جام ي  القياهر ، دكتةواا سالء بن عامر بن سالء الم لني، "أثر البث الفضايي المباشر على ال"لا   الثقا ن  ال مامني "،   -3

 .2005كلن  الإعلام، تسء الإذاع  وال لنفء لان،  

لإعداد ي    حي محمد بدوي خلنف ، "ام إاسات ب ض مسلسلات ال لنفء لان على القينء الأخلاتني  ليدلا يلامنيم المرحلي  ا  -4

 .2005، جام   بني سلا ف، كلن  ال ربن ،  ماجستيربمرر" 

المجلة المصةرةة  منرال مرطفى عبد الف اح، "دور الدراما المدبل    ي كدراش اللباا ال ربي ل لاد  حناي"ء الأسر  "،   -5

 .399، ص 2019 ، 69كلن  الإعلام، جام   القاهر ، عدد لبحوث الإعلام،  

د، "القنء ال ي يقدم"ا المسلسيلات ال ركني  المدبل ي  بالفضياينات ال ربني  وام إاسي"ا عليى أسيالن  هب  عاشلار عبد الم ن-6

جام ي  عينن شيمل كلني  ا،داا،  ، ماجسةتير ال نلئ  ا ج ماعن : دراس  يقننمن  يحلنلن   ي كطار مظر   الغير  الثقيا ي"، 

 .2015،  تسء الإعلام

مجلةة البحةوث  يغننير النسيا القنميي للليباا المريري ةدراسي  مسيحن  "، منى سمنر محميد، "دور الفينل بيلاش  يي    -7

 .324، ص 2020، 1، ال ء  56كلن  الإعلام، جام   الأزهر، ال دد    الإعلامية، 

عساف، "ا س خدام القنمي للاساير ال لااصر ا ج ماعي بال طبنا على عنن  من المراهقنن ة ي كطيار مظر ي   د نا محمد -8

 .364، ص  2020، 1ال ء    ، 56ال دد  ، كلن  الإعلام، جام   الأزهر، مجلة البحوث الإعلامية،  الح من  القنمن "

أمامي رضا عبد المقرلاد مرطفى، "ال  رب  ال ر ن"ن  عبر منرات خدم  الفند لا الرتمن  ال ربن : دراس  يطبنقني   يي   -9

، ص 2020، 1، ال يء  55، كلن  الإعلام، جام   الأزهير، عيدد مجلة البحوث الإعلامية  ضلا  مظر   الثرا  الإعلامي"، 

410. 

10--Driscoll, M (2016). 'Iron Fist' debut date announced: Is 

Marvel's Netflix strategy working? Christian Science Monitor, pN.PAG. 0p. Retrieved from 

EBSCOhost. 

مجلةة ر "ام سامي، "ملاهد  اللباا المريري الليره  لخيدمات البيث ال لنفء يلامي عبير الإم رمي : دراسي  كنفني "،   -11
 .19، ص 3، ال ء 2020، 55، كلن  الإعلام، جام   الأزهر، ال ددالبحوث الإعلامية

مجلةة عن همه الخيدمات"،  ر "ام سامي، "اس خدامات اللباا لخدمات البث ال لنفء لامي عبر الإم رم  ومدلا رضاهء  -12
 .20، ص3، ال ء 2020، 54، كلن  الإعلام، جام   الأزهر، ال ددالبحوث الإعلامية

المجلةةة  ر ييء الليير ف، "مليياهد  المسلسييلات عبيير اللاشييات البد ليي  ويهثنرهييا علييى مليياهد  ال لنفء ييلان ال قلنييدي"،  -13

 . 2020، 20، ال ء  4ال دد، كلن  الإعلام، جام   القاهر ،  المصرةة لبحوث الرأي العام



 

                 1761 

  VODأمامي رضا عبد المقرلاد مرطفى، "دوا ع ال  رض للمح لالا الدرامي  ي خدمات الملاهد  حس  الطلي  ة  -14

 ، 1، ال يء   56، كلني  الإعيلام جام ي  الأزهير، ال يدد    مجلةة البحةوث الإعلاميةة  والإشباعات الم حقق : دراس  مندامن  "، 

 .268، ص 2020

15-Roig, A (2021). Netflix fictional feature film originals: an analysis of release strategies. 

Communication & Society, 34 (2), p125-139. 15p.Retrieved from EBSCOhost. 

16-Lobato, R (2020). Imagining Global Video: The Challenge of Netflix. JCMS: Journal of 

Cinema & Media Studies,59 (3), p132-136. 5p. Retrieved from EBSCOhost. 

17-Netflix goes African. (2019, January). New African. Retrieved from EBSCOhost. 

18-Haddad, F. G., & Dhoest, A. (2021). Netflix speaks Arabic, Arabs speak Netflix: How 

SVOD is transforming Arabic series screenwriting. Journal of Arab & Muslim Media 

Research, 14(2), 261-280. 

19-Alsharhan, A. (2020). Netflix's No-censorship Policy in Subtitling Taboo Language from 

English into Arabic. Journal of Audiovisual Translation, 3(2), 7-28. 

20-Marí, H, -Saavedra,S and Sánchez,P,(2021). In-depth study of Netflix's original content 

of fictional series. Forms, styles and trends in the new streaming scene. Communication & 

Society.34 (3), p1-13. 13p. Retrieved from EBSCOhost. 

21-Smith, S. L., Pieper, K., Choueiti, M., Yao, K., Case, A., Hernandez, K., & Moore, Z. 

(2021). Inclusion in Netflix Original US Scripted Series & Films. INDICATOR, 46, 50-6. 

 .135ص ،  2015، ةالإسإندر  : دار كلم  للنلر وال لاز ع،  1ط   مناهج البحث الإعلامي" طه عبد ال اطي م ء، " -22

، ةالقاهر : الدار 1شنما  ذو الفقار زغن ، "مناهج البحث وا س خدامات الإحراين   ي الدراسات الإعلامن  " ط  -23

 . 80 ، ص 2009المرر   اللبنامن ، 

اما ال لنفء لامن  وعلات ه بيال حرر ا ج مياعي ليدلا محملاد محمد محمد عبد الحلنء، "ا غ راا عن النسا القنمي بالدر  -24

، كلني  المجلةة المصةرةة لبحةوث الإعةلام دراس   يي كطيار مظر  يي الح مني  القنمني  وييهثنر الليخث الثاليث" المراهقنن:

 .12، ص  2019، 69الإعلام، جام   القاهر ، عدد 

رامنا أ من محمد محملاد سلطان، "أثر ال  رض للرحا   الإلإ رومني  عليى كدراش اللااليد ن لمخياطر جيرايء ا ع يدا    -25

،  56، كلني  الإعيلام، جام ي  الأزهير، ال يددمجلةة البحةوث الإعلاميةةعلى الأطفال "دراس   ي ييهثنر الليخث الثاليث"،  

 .15، ص1 ، ال ء 2020
"أخلاتنات اس خدام ملااتع ال لااصر ا ج ماعي بينن الليباا ال يام ي  يي مرير بيال طبنا عليى د نا  اروق أبلا ز د،   -26

 .9، ص2020، 20، كلن  الإعلام، جام   القاهر ، ال دد المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتليفزةون ملاتع الفنل بلاش"، 

مجلةةة علةةوم الإعةةلام ر اللييخث الثالييث"، محمييد لميينن بييلاذن و  ييايء  بلاز ييد، " لنييات يلقييي المنييد ا ال د ييد  بمنظييلا -27

  ISSN     www.diraset.com، منليلار كلإ رومنيا.  2020، جام ي  الأغيلااطج جام ي  بسيإر ، ال ءايير، والاتصةا 

contact@diraset.com  7285-1737 

28-Hayee, A and  Kamal, A (2014) The Development of Third-person Effect Questionnaire 

and Media Exposure List in Local and Foreign Electronic Entertainment Media Context. 

Pakistan Journal of psychological research. 29 (1) p53-77. 26p, 15p.Retrieved from 

EBSCOhost. 

29-Joslyn, M, (2003) Framing the Lewinsky Affair: Third-Person Judgments by Scandal 

Frame. Political Psychology.24, (4), p829. 16p. Retrieved from EBSCOhost. 

ييلاش عليى اليمات -محمد محمد عبده بإنر، "كدراش الليباا المريري ل يهثنرات اللااتيع ا   راضيي بفنيد لاهات ال ني   -30

، كلن  الإعلام، جام ي  الأزهير، مجلة البحوث الإعلامية ر مظر   يهثنر اللخث الثالث: دراس  مسحن "، وا،خر ن  ي كطا

 .116، ص  2021، 1، ال ء   59ال دد 

31-Ildir, A., & Celik Rappas, I. A. (2021). Netflix in Turkey: Localization and audience 

expectations from video on demand. Convergence, 13548565211060301. 

32-FRANCISCO, A, FRANCISCO, J and VÁZQUEZ-RODRÍGUEZ,L, 

(2021).Transnational Dissemination of Discourses on Non-normative Sexualities 

through Netflix: the Sex Education Case (2019-2020).(18) , p1-22. 22p. Retrieved from 

EBSCOhost. 



 

 
1762 

33-Mohamed, K, El Nasr, L, Walid, O, Ahmed, S. (2020). The impact of Netflix’s 

controversial and illicit content on changing users’ attitudes in Egypt. Retrieved from 

 http://repository.msa.edu.eg/xmlui/handle/123456789/4555 

رهام محمد صلاح الد ن، "أمماط ملاهد  اللباا المرري للمح لالا الدرامي الم روض عليى المنريات الإلإ رومني    -34

 .455، ص 2020، 20، ال دد كلن  الإعلام جام   القاهر لبحوث الإذاعة والتليفزةون،  المجلة العلمية  الم خرر "،  

35-BOIX-ROMERO, J,VILAPLANA-APARICIO, M  and ORTIZ, M(2021), Product 

placement analysis in three Netflix original series. Comunicación y Sociedad (0188-252X). 

(18), p1-24. 24p. Retrieved from EBSCOhost. 

36-Dagnino, G. (2018). Regulation and co-regulation of product placement for OTT SVODs: 

The case of Netflix. International Journal of Digital Television, 9(3), 203-218. 

37-While you were streaming (August 2020). NEW, I. P. S. P., & THREAT, M. Y. M. 

STRAIGHT TO VAPE. Retrieved from Google Scholar. 

 *أسماء الساد  المحكمين:

 أس اذ م فرغ بقسء الإذاع  وال لنفء لان بإلن  الإعلام جام   القاهر .  -أ.د. اب سام ال ندي-١

 .MSAعمند كلن  الإعلام ب ام   أك لابر لل للام الحد ث  وا،داا   -أ.د. أمامي  "مي-٢

 .MSAرينل تسء الإذاع  وال لنفء لان بإلن  الإعلام ب ام   أك لابر لل للام الحد ث  وا،داا   -لر  أ.م.د. ك مان م-٣

 أس اذ م فرغ بقسء الإذاع  وال لنفء لان بإلن  الإعلام جام   القاهر . -أ. د. منى الحد دي-٤

 جام   القاهر .أس اذ بقسء الإذاع  وال لنفء لان بإلن  الإعلام  -أ. د. شنما  ذو الفقار-٥

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

                 1763 

References: 

-Abdel-Nabi, M (2020). The Role of Egyptian Cinematic Drama in shaping the perception of 

University Youth Towards the values of Belonging and Patriotism “Analytical and Field 

Study”. Media Research Journal El-Azhar University. Vol.57, Issue 3. 

-Al-Emeiry, A (2021). The Exposure of University Youth to the Dramatic Works Presented 

on Online Television Platforms and its Relationship to their Value System. Media Research 

Journal El-Azhar University. Vol.60, Issue1. 

-El-Mieshny, S. (2005). The Impact of Satellite Streaming on the Omani Cultural Identity 

(PhD Thesis). Cairo University, Faculty of Mass Communication. 

 -Khalifa, F (2005). The Reflection of Some TV Series on the Ethical Values of Preparatory 

Stage Students in Egypt. (Master Thesis). Beni Suef University, Faculty of Education. 

-Abdel-Fattah, M (2019). The role of Dubbed Drama in Arab Youth Perception of their 

Family Quality of life. Egyptian Journal for Media Research. Vol.2019, Issue 69. 

-Aashour, H. (2015). The Values Presented in Dubbed Turkish series in Satellite Arabic 

Channels and its reflection on the ways of socialization. An analytic evaluative Study in 

Terms of Cultivation Theory.     (Master Thesis). Ain Shams University, Mass 

Communication Department. 

-Mohmmed, M (2020). The Role of Facebook In Changing the Value Egyptian Pattern For 

Youth (Survey Study). Media Research Journal El-Azhar University. Vol.56, Issue1. 

-Assaf, D. (2020). Value Use of Social Media by Applying to a Sample of Adolescents (In 

Value-Deterministic Theory). Media Research Journal El-Azhar University. Vol.56, Issue1. 

-Mostafa, A (2020). Entertainment Experience in Arab Digital Video Platforms: An 

Empirical Study in terms of Media Richness Theory. Media Research Journal El-Azhar 

University. Vol.55, Issue1. 

-Driscoll, (2016). 'Iron Fist' debut date announced: Is Marvel's Netflix strategy working? 

Christian Science Monitor, pN.PAG. 0p. Retrieved from EBSCOhost. 

-Samy, R. Binge watching for TV Streaming Services among the Egyptian Youth: a 

qualitative study. Media Research Journal El-Azhar University. Vol.55, Issue 3. 

-Samy, R. Youth Uses and Gratifications of TV Streaming Services and their Satisfaction 

towards them. Media Research Journal El-Azhar University. Vol.54, Issue 3. 

-Shireef, R. (2020). TV Series Viewing on Online Media Platforms and its Impact on 

Watching the Traditional TV. Egyptian Journal for Public Opinion Research. Vol.20, Issue4. 

-Mostafa, A (2020). Motivations of Exposure to Dramatic Content in Video on Demand 

Services (VOD) and the Achieved Gratifications: A Field Study. Media Research Journal El-

Azhar University. Vol.56, Issue1. 

-Roig, A (2021). Netflix fictional feature film originals: an analysis of release strategies. 

Communication & Society, 34 (2), p125-139. 15p.Retrieved from EBSCOhost. 

Lobato, R (2020). Imagining Global Video: The Challenge of Netflix. JCMS: Journal of 

Cinema & Media Studies,59 (3), p132-136. 5p. Retrieved from EBSCOhost. 

-Netflix goes African. (2019, January). New African. Retrieved from EBSCOhost. 

-Haddad, F. G., & Dhoest, A. (2021). Netflix speaks Arabic, Arabs speak Netflix: How 

SVOD is transforming Arabic series screenwriting. Journal of Arab & Muslim Media 

Research, 14(2), 261-280. 

-Alsharhan, A. (2020). Netflix's No-censorship Policy in Subtitling Taboo Language from 

English into Arabic. Journal of Audiovisual Translation, 3(2), 7-28. 



 

 
1764 

-Marí, H, -Saavedra,S and Sánchez,P,(2021). In-depth study of Netflix's original content of 

fictional series. Forms, styles and trends in the new streaming scene. Communication & 

Society.34 (3), p1-13. 13p. Retrieved from EBSCOhost. 

-Smith, S. L., Pieper, K., Choueiti, M., Yao, K., Case, A., Hernandez, K., & Moore, Z. 

(2021). Inclusion in Netflix Original US Scripted Series & Films. INDICATOR, 46, 50-6. 

-Ngm, T. (2015). Media Research Methods. Edition 1,(Alexandria, Kalema Publishing 

house,2015) Page 135.  

-Zugib, S.(2009).Research Methods and the Statistical Techniques.( Cairo, Egyptian Lebnese 

Publishing house. 

-Abdel-Halim, M (2019). Alienation from the Value System in TV Drama and its 

Relationship with Social Liberation among Teenagers. Egyptian Journal for Media Research. 

Vol.2019, Issue 69. 

-Sultan, R (2020). The Impact of Exposure to Electronic Journalism on Parents’ Awareness 

of the Risks of Child Abuse “Study on the Influence of the Third Person”. Media Research 

Journal ,El-Azhar University. Vol.56, Issue1. 

-Abu-Zied, D (2020). The Ethics of using Social Networking Sites among University 

Students in Egypt: Facebook as a case study. The Scientific Journal of Radio and TV 

Research.Vol.20, July-December 2020. 

-Bothen,ML, Buzid,F.Aleyat talaqy El-Media El-Gadida BeManthor Third person. Journal of 

Media and Communication Sciences. Electronicallypublished.ISSNwww.diraset.com1737-

7285  contact@diraset.com 

-Hayee, A and  Kamal, A (2014) The Development of Third-person Effect Questionnaire 

and Media Exposure List in Local and Foreign Electronic Entertainment Media Context. 

Pakistan Journal of psychological research. 29 (1) p53-77. 26p, 15p.Retrieved from 

EBSCOhost. 

-Joslyn, M, (2003) Framing the Lewinsky Affair: Third-Person Judgments by Scandal 

Frame. Political Psychology.24, (4), p829. 16p. Retrieved from EBSCOhost. 

-Bikeer, M (2021).The Egyptian Youth’s perception of the Effects of Virtual Reality in Tik-

Tok Videos on Self and Others Under the Theory of the Third Person Effect “Survey Study”. 

Media Research Journal El-Azhar University. Vol.59, October 2021. 

-Ildir, A., & Celik Rappas, I. A. (2021). Netflix in Turkey: Localization and audience 

expectations from video on demand. Convergence, 13548565211060301. 

-FRANCISCO, A, FRANCISCO, J and VÁZQUEZ-RODRÍGUEZ,L, (2021).Transnational 

Dissemination of Discourses on Non-normative Sexualities through Netflix: the Sex 

Education Case (2019-2020).(18) , p1-22. 22p. Retrieved from EBSCOhost. 

-Mohamed, K, El Nasr, L, Walid, O, Ahmed, S. (2020). The impact of Netflix’s 

controversial and illicit content on changing users’ attitudes in Egypt. Retrieved from 

 http://repository.msa.edu.eg/xmlui/handle/123456789/4555 

-Salah, R. (2020). The Egyptian Youth Viewership Patterns of the Dramatic Content Shown 

on the Specialized Electronic Platforms . The Scientific Journal of Radio and TV 

Research.Vol.20, July-December 2020. 

-BOIX-ROMERO, J,VILAPLANA-APARICIO, M  and ORTIZ, M(2021), Product 

placement analysis in three Netflix original series. Comunicación y Sociedad (0188-252X). 

(18), p1-24. 24p. Retrieved from EBSCOhost. 

-Dagnino, G. (2018). Regulation and co-regulation of product placement for OTT SVODs: 

The case of Netflix. International Journal of Digital Television, 9(3), 203-218. 

-While you were streaming (August 2020). NEW, I. P. S. P., & THREAT, M. Y. M. 

STRAIGHT TO VAPE. Retrieved from Google Scholar. 



A scientific journal issued by Al-Azhar University, Faculty of Mass Communication

Journal of Mass Communication Research «J M C R»

International Standard Book Number «Paper Edition»9297- 1110

International Standard Book Number “Electronic Edition” 2682- 292X

Deposit - registration number at Darelkotob almasrya /6555

Issue 61 April 2022 - part 3

Chairman: Prof. Mohamed Elmahrasawy

Managing Editor: Prof. Arafa Amer

Editorial Secretaries:

- Al-Azhar University- Faculty of Mass Communication.
- Telephone Number: 0225108256
- Our website: http://jsb.journals.ekb.eg

Correspondences
- E-mail: mediajournal2020@azhar.edu.eg

Assistants Editor in Chief:

Prof.Fahd Al-Askar
- Media professor at Imam Mohammad Ibn Saud Islamic University
  (Kingdom of Saudi Arabia)

Prof.Abdullah Al-Kindi 
- Professor of Journalism at Sultan Qaboos University (Sultanate of Oman)

Prof. Mahmoud Abdelaty
- Professor of Radio,Television, Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

Prof.Jalaluddin Sheikh Ziyada
 - Media professor at Islamic University of Omdurman (Sudan)

Editor-in-chief: Prof. Reda Abdelwaged Amin
Dean of Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

- Professor of Radio,Television, Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

President of Al-Azhar University

 Lecturer at Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University Dr. Mustafa Abdel-Hay:

 Dr. Mohammed Kamel: Lecturer at Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

 Dr. Ahmed Abdo : Lecturer at Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

 Lecturer at Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University Dr. Ibrahim Bassyouni:

Arabic Language Editors : Omar Ghonem, Gamal Abogabal, Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University



Our Journal Publishes Researches, Studies, Book Reviews, 
Reports, and Translations according to these rules:

 Publication is subject to approval by two specialized referees.

 The Journal accepts only original work; it shouldn› t be previously published 

before in a refereed scientific journal or a scientific conference.

 The length of  submitted papers shouldn›t be less than 5000 words and 

shouldn›t exceed 10000 words. In the case of  excess the researcher 

should pay the cost of  publishing.

 Research Title whether main or major, shouldn›t exceed 20 words.

 Submitted papers should be accompanied by two abstracts in Arabic and 

English. Abstract shouldn›t exceed 250 words.

 Authors should provide our journal with 3 copies of  their papers together 

with the computer diskette. The Name of  the author and the title of  his 

paper should be written on a separate page. Footnotes and references 

should be numbered and included in the end of  the text.

 Manuscripts which are accepted for publication are not returned to authors. 

It is a condition of  publication in the journal the authors assign copyrights 

to the journal. It is prohibited to republish any material included in the 

journal without prior written permission from the editor. 

 Papers are published according to the priority of  their acceptance.

 Manuscripts which are not accepted for publication are returned to 

authors.

Rules of Publishing


